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  چكيده
طور منطقي اشخاص در تلاشند از پرداخت ماليـات اجتنـاب كننـد.    بر اساس فرضيه نفع شخصي و با وجود عدم تقارن اطلاعاتي بين موديان مالياتي و دولت، به

برند. از طرفـي رفتـار اجتنـاب ماليـاتي،     جويي مالياتي بهره ميتوان رقابت پايدار از اشكال مختلف عوامل تجاري نظير صرفهها در راستاي راهبرد تقويت شركت
-اندازه براي پژوهشدر اين است. در تحقيق حاضر، تاثير عوامل فرهنگي و تجاري بر اجتناب مالياتي مورد آزمون قرار گرفته است.  تابعي از هنجارهاي فرهنگي

ه سـنجش فرهنـگ سـازماني از پرسشـنام     هاي تمركز مشتري، راهبرد تجاري، معامله با اشخاص وابسته و تمركز شـركت، بـراي  ري عوامل تجاري از شاخصگي
رفتـه  پذيشـركت   77 شـامل  ،تحقيقنمونه آماري  ها از تكنيك معادلات ساختاري استفاده شده است.) و براي آزمون فرضيه1984( فرهنگي هافستد هايارزش

است. نتايج نشان داد عوامل فرهنگي و تجاري بر سطح اجتناب ماليـاتي اثرگـذار    1391-1395شده در بورس اوراق بهادار تهران و دوره زماني آن، طي سالهاي 
  است.

  اجتناب مالياتي شركتي، عوامل تجاري، فرهنگ سازماني، معادلات ساختاري. :اصليواژگان 
 

  مقدمه - 1

به جرم عدم  هاي متعدديدر ايالات متحده امريكا و ساير كشورها، شركت
اخبار اند. همچنين پرداخت سهم عادلانه ماليات، به طور علني متهم شده

هاي چند مليتي مانند توسط شركت 1از پرداختاخير در مورد اجتناب 
 .]13[ شده است يآمازون، گوگل و استارباكس موجب تشويش اذهان عموم

- ود كه ادعا ميشده بها زدهها، توسط روزنامهجرقه اين بحث با تقلب شركت

عنوان نمونه از كنند. بهحق پرداخت نميهاي زيادي ماليات بهشد شركت
ماليات متعلق به خود را صفر اعلام و سود  نشركت انرو 1999تا  1996

طور مشابه وقتي موسسه بيليون دلار گزارش كرد. به 3/2حسابداري را 
بابت عدم پاسخگويي به دليل وجود فاصله بين سود  ونحسابرسي اندرس

  گزارش شده و سود مشمول ماليات مورد سرزنش قرار گرفت، 

                                                            
1 .Tax Avoidance 
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 به ورلدكام گرفت؛ قرار سرزنش مورد ماليات مشمول سود و شدهگزارش
  ].16[ شد احضار دادگاه

كه در اغلب  و ماليات قطعي آنها اختلاف ماليات ابرازي مودياندر ايران نيز 
  شود هاي مالي ديده ميهاي همراه صورتيادداشت

به عنوان مثال بر اساس  ها براي اجتناب مالياتي است.بيانگر تلاش شركت
صورتهاي مالي حسابرسي شده شركت كنتورسازي ايران، ماليات ابرازي اين 

است در  ميليارد ريال 53و  28به ترتيب  1391و  1390شركت در سالهاي 
ميليون ريال تعيين شده  104و  43ماليات قطعي آن به ترتيب  يكهحال

هاي بالاي مالياتي در ايران، با وجود ظرفيتطور كلي، به]. 5[ است
درآمدهاي مالياتي منبع مناسب و قابل اتكايي براي تامين مالي دولت نيست 

هاي جهاني لازم است اين درآمدها در سطح بالا و در حاليكه باوجود تحريم
  ].9[و به طور مستمر وصول شوند 

ها هايي كه مالكيت آنرسد بحث اجتناب مالياتي در مورد شركتبه نظر مي
و به دليل سهم بالاي عملكرد آنها در  ] 12[مطرح  جدا است يريتشاناز مد



  همكاران/.تاثير عوامل فرهنگي و تجاري بر اجتناب مالياتي شركتيسيامك طايفه و 
 

 

ها در شركت .است ايهقياس انفرادي با ساير موديان، داراي اهميت ويژ
طورمعمول، سهامداران انتظار دارند كه مديران به دنبال منافع شخصي به

مالياتي هاي منافع اضافي حاصل از كاهش بدهي كهيخود باشند و تا مادام
ها باشد، به دنبال كاهش هاي اضافي مورد انتظار براي آنبيشتر از هزينه

- د. بنابراين، اجتناب مالياتي ميهاي مالياتي و اجتناب مالياتي باشنبدهي

تواند انعكاسي از نظريه نمايندگي باشد و ممكن است منجر به تصميمات 
مديراني كه به ]. 22[ مالياتي شود كه منافع شخصي مدير را دنبال كند

تر كرده و دنبال منافع شخصي خود هستند ساختار شركت را پيچيده
دهند و از اين طريق مي شود، انجاممعاملاتي را كه باعث كاهش ماليات مي

بليفس ]. 14[ گيرندمنابع شركت را در جهت منافع شخصي خود به كار مي
) نيز نشان دادند فعالان بورس اوراق بهادار شركت هاي 2019و همكاران (

كنند و ريزي قانوني مالياتي مجازات نميبا نرخ پايين ماليات را بابت برنامه
مالي شهرت منتج از اخبار مربوط به اجتناب هاي احتهمچنين هزينه

هاي بالقوه رودو هزينهانداز مالياتي فراتر نميمالياتي، از مزاياي پس
 كند.انداز اجتناب مالياتي تجاوز نمينمايندگي از پس

بهترين راه براي يك شركت براي دستيابي به مزيت رقابتي پايدار در بازار 
هاي عملكردي و ساختار نظير سياست هاييمنتخب خود تقويت استراتژي

لذا ]. 21[ريزي مالياتي است . يكي از اين استراتژيها، برنامهسازمان است
از  .استتاثير عوامل تجاري بر اجتناب مالياتي آزمون  ،تحقيق هدف اوليه
درك كامل تفاوت در رفتار تمكين مالياتي مؤديان، مستلزم درك سوي ديگر 
تابعي از هنجارهاي فرهنگي و  ورفتار اين به نسبت  نگرش آنها تفاوت در

بنابراين، هدف نهايي اين تحقيق پاسخ به اين سوال ]. 10[ اجتماعي است
هاي فرهنگي بر اجتناب مالياتي و رابطه آن با عوامل است كه آيا ارزش
  تجاري تاثير دارد؟

  مباني نظري و پيشينه پژوهش - 2

] 28[اختلاف نرخ ماليات واقعي از نرخ قانوني آن  تواناجتناب مالياتي را مي
پرداخت ماليات با هدف كاهش  ،1هر معامله يا رويداد تهاجمي يا تدافعي يا

هاي كه البته ممكن است با ريسك پرداخت ]23[توسط شركت دانست 
 ].13[هاي بدنامي همراه باشد بيني نشده، بهره، جرايم و آسيباضافي پيش

هاي مختلف قانوني و بازبيني تي، موديان با استفاده از روزنهدر اجتناب ماليا
كنند تا بدهي مالياتي خود را كاهش در تصميمات اقتصادي خود تلاش مي
جويي مالياتي را از طريق فرار مالياتي دهند. موديان در برخي موارد، صرفه

شده جهت دهند. فرار مالياتي در رابطه با ترتيبات غيرقانوني اتخاذ انجام مي
يك جريان ]. 13[رود كار مياختفا درآمد يا ناديده گرفتن بدهي مالياتي به

هاي مبتني بر اقتصاد عمده در تبيين رفتار اجتناب يا فرار مالياتي، مدل

                                                            
2 . Aggressive or Passive 

هاي نئوكلاسيك مرسوم است تا پديده عدم تمكين مالياتي را بر بنيان داده
مفروض در اقتصاد متعارف، از قبيل حداكثرسازي سود مورد انتظار و اصل 

، بين دولت و موديان تضاداز اين رو با ايجاد  ].8[عقلانيت فردي تبيين كند 
 ايران المللي و همچنينينب سطح در ماليات مقوله به روزافزون توجه

و تحقيقات زيادي هم در اين زمينه صورت گرفته است. يكي  گسترده شده
  عوامل تجاري است. اين پديدهاز عوامل موثر بر 
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داشتن پول بيشتر نياز هاي داراي مشتريان بزرگ و متمركز به نگهشركت
ريزي مالياتي داشته و انگيزه قوي براي مديريت سود دارند. ازآنجاكه برنامه

هاي دهد، شركتتواند هر دو جريان نقدي و سود حسابداري را افزايش مي
با مشتري متمركز ممكن است با احتمال بيشتري به سمت اجتناب از 

هايي را وجود مشتري عمده محدوديت در واقع ].21[ماليات حركت كنند 
شركت بر شركت اعمال كرده و ريسك تجاري عدم فروش محصول را براي 

هاي با مشتري عمده به دليل وجود اين محدوديت، در پي دارد. شركت
ناچارند تا مقداري وجوه نقد اضافي براي مواجه با اين بحران مالي احتمالي 

دارند زيرا در صورت ورشكست شدن مشتري عمده، وجود نقد شركت نگه
تواند ات ميشود. اجتناب از پرداخت مالياحتمالاً با سقوط ناگهاني مواجه مي

عنوان يك راهكار براي جلوگيري از خروج وجوه نقد از شركت (ايجاد به
هاي با هاي نقدي اضافي براي شركت) به كار گرفته شود. لذا، شركتجريان

هاي اجتناب مالياتي، ميزان مشتري عمده اين انگيزه رادارند تا با فعاليت
) 2016رد و همكاران (ادوا]. 7[وجوه نقد اضافي شركت را افزايش دهند 

تر است كه يك شركت داراي كه اين رابطه مثبت زماني برجسته يافتنددر
تر در صنعت خود و همچنين تنوع درآمد و مديريت سود سهم بازار پايين

كه مشتريان اصلي و  دادنشان  آنان تحقيق نتايجعلاوه واقعي كمتر است. به
هاي تابعه يق انتقال سود به شركتزياد از طراحتمالكننده وابسته بهتأمين

ضمن  پردازند.هاي مالياتي ميهاي مالياتي به مديريت استراتژيدر پناهگاه
رسد مزاياي مالياتي اجتناب، تصميمات سازماني هم اينكه، به نظر مي

  ].21[ كندكنندگان وابسته را توجيه ميمشتريان اصلي و عرضه
جتنـاب  تجاري شركت بر روي سـطح ا حداقل به دو دليل، بررسي استراتژي 

دهـد كـه نوسـان    تحقيقـات قبلـي نشـان مـي    ) 1توجه اسـت:  مالياتي مورد 
 .توجهي در تمايل شركت براي اجتناب از ماليات بـر درآمـد وجـود دارد   قابل

مانده است بلكه ممكـن اسـت بسـيار    تنها غيرقابل توضيح باقياين نوسان نه
و اثرات متقابل اين عوامـل تعيـين    متعددفرد باشد و توسط عوامل منحصربه

هاي شـركت  بنابراين بررسي اجتناب مالياتي و تركيبي از ويژگي ].20[شود 
توانـد بـه درك   هاي تجاري شركت هسـتند، مـي  دهنده استراتژيكه انعكاس
هنوز در تحقيقات قبلي ايـن  ) 2هاي مالياتي شركت منجر شود. بهتر فعاليت

ظـاهر مشـابه، درگيـر    هاي بهچرا شركت نده است كهماسئله ناشناخته باقيم
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هـاي داراي  مثال شـركت عنوانسطوح مختلفي از اجتناب مالياتي هستند. به
هاي مشابه داراي اجتناب مالياتي متنوعي هسـتند و  صنعت مشابه و باانگيزه

 ].3[ دهنـد اقدامات متنوعي در زمينه اجتناب ماليات بـر درآمـد انجـام مـي    
هاي تجاري در يك صـنعت واحـد   ) نشان داد كه استراتژي1983همبريك (

تواند متنوع باشد. بنابراين اگر بين اسـتراتژي تجـاري شـركت و اجتنـاب     مي
اي وجود داشـته باشـد، ايـن رابطـه ممكـن اسـت تنـوع درون        مالياتي رابطه

  ]20[ توضيح دهد را هاي مالياتي شركتفعاليت برصنعتي 
-هايي كه به دنبال كاهش هزينهاتي در شركتتفاوت بين سطح اجتناب مالي

هايي كه به دنبال ريسك بيشـتر  و شركت (رهبر در هزينه) هاي خود هستند
هاي متفاوت ايـن دو اسـتراتژي   ، بستگي به تأثير ويژگي(متمايز ساز) هستند

هايي كه به هاي اجتناب مالياتي دارد. براي مثال شركتبر روي مزايا و هزينه
 )1 مـوارد هسـتند:   ايـن  ها هستند، بيشتر نگـران كردن هزينه دنبال حداقل

شـود حـداقل كـردن    عدم قطعيت مرتبط با اجتناب ماليـاتي كـه باعـث مـي    
شده توسط مقامات دولتي و مجازات بالقوه اعمال )2؛ تر شودها مشكلهزينه

هـاي ناشـي از   آسيب ديدن شهرت شركت كه از افشاي عمـومي فعاليـت   )3
بـه   ي متمايزسـاز هـا شـركت  ، دردر مقابـل  شـود. ي حاصل مياجتناب ماليات

هـا  اين نوع شـركت  و كندحداقل رساندن ماليات نگراني زيادي را ايجاد نمي
فرهنـگ تهـاجمي   موضوع، هاي جديد هستند و اين شدت به دنبال فرصتبه

كننـد كـه   هـا بيـان مـي   ها را تحت تـأثير قـرار دهـد. آن   اجتناب مالياتي آن
تواند يكـي  كننده ديدگاه كلي شركت است ميركت، كه منعكساستراتژي ش

 كنـد. بنـابراين اسـتراتژي   از عواملي باشد كه اجتناب مالياتي را تعيـين مـي  
اسـت.   شركت خود انتخابي بازار در شركت رقابت نحوه بيانگر شركت تجاري
 و هـا سياسـت  مجموعه خود، تجاري استراتژي تقويت تواند برايمي شركت
 رقابتي مزيت يك به ها بتواندآن از استفاده با كه گيرد كار به را هاييفعاليت
بـر   شركت هاياستراتژي كهيابد. ازآنجايي دست خود انتخابي بازار در پايدار
 است، گرفتهشكل قطعيت عدم و ريسك با مقابله براي شركت تمايل اساس

 اجتنـاب  سـطح  بـر  توانـد مـي  كندمي شركت انتخاب كه استراتژي بنابراين
  ].3[بگذارد  تأثير مالياتي
تجـاري كـه در منـاطق داراي نـرخ ماليـاتي بـالا        هاي عضو يك گروهشركت

هاي همان گـروه كـه در   توانند از طريق معامله با شركتكنند ميفعاليت مي
كنند معامله داشته و با انتقـال سـود   مناطق با نرخ مالياتي پايين فعاليت مي

). يكـي از مصـاديق   2018خود به آنها ماليات خود را حداقل كننـد (پـارك،   
مناطق با نرخ مالياتي پايين در ايران مناطق آزاد تجاري يا مناطق محروم در 

نوريتومـو و همكـاران   شرايط تعيـين شـده طبـق قـوانين و مقـررات اسـت.       
خاص وابسـته و اجتنـاب ماليـاتي را از طريـق     ) ارتباط معامله بـا اش ـ 2018(

 دند كه معامله با اشخاص وابسـته وتمركز مالكيت تبيين كردند. آنها اظهار نم
رونـد  در كشورهاي در حال توسـعه   انتقاليگذاري قيمت طرح هاي از طريق

بالاسـت، سـهامداران عمـده،     تمركز مالكيتافزايشي دارد. در شركتهايي كه 

مداران جزء را از طريق معامله با اشخاص وابسته به خود ثروت شركتها و سها
اظهـار  كـه  سـازگاري دارد   1با مفهوم تونل زنـي  اين موضوع دهند.انتقال مي

انتقـال  منظـور  بـه خـود را   مالكـان خانوادگي معاملات با  هايركتدارد شمي
. سهامداران عمده به راحتي مـي  ترجيح مي دهد شان به آناندارايي و ثروت

ايـن امـر يـك فرصـت عـالي بـراي سـلب         وتوانند بر مديريت تأثير بگذارند 
 كنـد كـه  موقعيتي ايجاد مـي سلب مالكيت از سهامداران خرد است. مالكيت 

اسـتفاده   از آن از ماليات اجتناببراي بدست آوردن پول و عمده سهامداران 
 اف معاملـه بـا اشـخاص وابسـته اسـت     راه رسيدن به اين اهـد  مي كنند. يك

]25.[   
طبق نتايج برآمده از تحقيقات پيشـين دو ديـدگاه در مـورد تـأثير وضـعيت      

ديـدگاه   :هاي اجتناب از پرداخت ماليات وجود داردرقابتي شركت بر فعاليت
هـاي  تر و با ويژگـي تر باكيفيتاول: هرچه شركت توانسته باشد كالايي ارزان

به شرايطي نزديك به انحصار رسيده باشد، رفتار اجتنـاب  خاص توليد كند و 
هـاي داراي چنـين   شـركت  .از پرداخت ماليـات بيشـتري انجـام خواهـد داد    

منظـور  تر درآمدهاي تعهدي خود بـه توانايي قادرند تا به ميزان بالاتر و بادوام
تواننـد بـا تـرس كمتـري     بنابراين مي .حفظ موقعيت در بازار محصول برسند

تـر درگيـر   هـاي جسـورانه  به از دست دادن سهم بازارشان در فعاليـت نسبت 
هايي با چنين وضعيتي بيشتر دست شوند، بنابراين مشخص است كه شركت

دوم: هرچـه رقابـت كمتـري بـين      دگاهي ـد به اقدامات جسورانه خواهنـد زد. 
ها وجود داشته باشد يا شركت در وضعيت انحصاري قرار داشته باشـد  شركت

هاي اجتناب از پرداخت ماليـات خواهـد كـرد يـا     د را درگير فعاليتكمتر خو
هـاي زيـادي در   بالعكس. هرچه رقابت در بازار محصول بيشتر باشد و شركت

بـه منظـور   هـا  توليد و فروش يك نوع محصول باهم در رقابت باشند شركت
هاي اجتناب از پرداخـت  بيشتر خود را درگير فعاليتحفظ توان رقابتي بازار 

كنند بيشتر در هايي كه در صنايع رقابتي فعاليت ميشركت .كنندماليات مي
تواند كل هاي بازار قرار دارند و رفتار يك شركت تك مالكي ميمعرض شوك

فشـار رقـابتي   هايي كه تحـت طوركلي، شركتبازار را تحت تأثير قرار دهد. به
منظـور  خت ماليات بهبيشتر قرار دارند انگيزه بيشتري براي جلوگيري از پردا

گذاري در مواقـع  حفظ منابع مالي براي شرايط اضطراري و همچنين سرمايه
آور تر و در موقعيت نسبتاً زيـان لزوم دارند. بنابراين، شركت در صنايع رقابتي

. تري براي اجتناب از پرداخت ماليات داشته باشنددر صنعت بايد انگيزه قوي
 عبـارتي  به يا باشند داشته بازار محصول در بيشتري قدرت هك هاييشركت

ماليـات   از اجتنـاب  هـاي فعاليـت  بـه  باشند، داشته قرار انحصاري شرايط در
  ].2[ زد خواهند دست بيشتري

  فرهنگ سازماني و اجتناب مالياتي -2-2

                                                            
3 . Tunnelling 
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 كليـدي،  ارزشـهاي  از ايمجموعـه  را سـازماني  فرهنگ هافستد كلي طور به
 افـراد  و اسـت  مشـترك  سـازمان  اعضاي بين كه داندمي هاييتفاهم و باورها

 ابعـاد  از تحقيق اين در]. 10[ كندمتمايز مي ديگر هايسازمان از را سازماني
 هـاي نمونـه  شركت سازماني فرهنگ سنجش براي )1980هافستد ( فرهنگي
اجتنـاب از عـدم    فردگرايـي، مردسالاري، : از اندعبارت كه است شده استفاده

 شـود مـي  بررسي كلي فرضية اين حاضر پژوهش فاصله قدرت. در اطمينان و
 ادامه در. خير يا دارد رياثت شركتي تمكين مالياتي بر سازماني فرهنگ آيا كه
 هافسـتد  بعد فرهنگـي  چهار از يك هر تعريف به ها،فرضيه تدوين منظور به
شركتي  مالياتي اجتناب سطح و ابعاد اين از يك هر رابطة بررسي و) 1980(

  .شودمي پرداخته
 بهـا  ميـزان  و) زن يـا  مرد( جنسيتي هاينقش در تفاوت ميزان به مردگرايي

 ارزشـهاي  و...)  و آموزش درآمد، كسب پيشرفت،( هاي مردانهارزش به دادن
 ].10[ دارد اشـاره  ،...) و و همكـاري  پـرورش  مراقبت، دوستانه، محيط( زنانه

 مختلف، سالاري در جوامعمردسالاري و زنارزش اند كه مطالعات نشان داده
البته ارزش زنان در مقابـل مـردان در جوامـع مختلـف كمتـر       .متفاوت است

اعتماد بـه نفـس بـالاتر و     هايي نظيرمردسالاري داراي ويژگي. كندتغيير مي
 سـالاري مردتمايـل بيشـتري بـه     كه فرهنگهايي ].29[ است بودن تررقابتي
 جهـاني  در موفقيـت  به دستيابي بر تمركز با بهتر عملكرد براي تلاش دارند،

متمايل  كه فرهنگهايي مقابل، در. است بيشتر شود،مي تصور غيرمنصفانه كه
 طور به و تربيتي ارزشهاي حفظ ديگران، از مراقبت بر ،سالاري هستندبه زن
 بيشـتري  تمركـز  است، زندگي براي منصفانه جايي جهان كه تصور اين كلي

 اقشار تمام براي زندگي كيفيت حداقل بايد كه است اين بر اعتقاد و ودشيم
 بـراي  آن صـرف  و ماليـات  وصـول  طريـق  از عدالت اين و شود فراهم جامعه
 ايـن  به) 1999( ستدفها]. 19[ يابدمي تحقق جامعه، پايين طبقات به كمك
 فسـاد  سطح افزايش موجب فرهنگ، هر در بيشتر مردگرايي كه رسيد نتيجه

 بـين  نيـز  مشـابهي  رابطـة . شـود مـي  فرهنگ آن در) اخاذي و خواريرشوه(
 بـا  فرهنگهـاي . رودمـي  انتظـار  فرهنـگ  هـر  در مردگرايي و مالياتي اجتناب

 مقايسـه  در دارنـد  تأكيد مادي پيروزيهاي و هاموفقيت بر كه زياد مردگرايي
-مي توجه جامعه و مردم زندگي، كيفيت بر كه كم مردگرايي با فرهنگهاي با

 ادبيـات  ديگـر  سـوي  از. شـوند مـي  ماليـاتي  تمكين عدم درگير بيشتر كنند
 معنـاداري  رابطـة  مـالي  اطلاعـات  افشـاي  و مردگرايي بين مالي، گزارشگري

 بـين  مثبـت  ايرابطـه  بـه ) 2004( تيسـاكوميس  و دوپنيـك  .دهـد مي نشان
 بـا  فرهنگهـاي  دهـد مـي  نشان كه يافتند دست اطلاعات افشاي و مردگرايي
 شـركت  از خـارج  افـراد  به اطلاعات افشاي به بيشتري تمايل زياد مردگرايي

 زياد، مردگرايي با فرهنگهاي در كه است ديدگاه اين با مطابق امر اين. دارند
 بـا  و دارد وجـود  كـاري  هـاي موفقيـت  و بهتـر  عملكرد براي بيشتري تمايل

 تمكـين  فرهنگهـا  اين در رو، اين از. شودمي برخورد شدتبه خطايي هرگونه
 سـوي  از احتمـالي  ماليـاتي  جـرايم  تحميـل  از جلـوگيري  منظور به مالياتي

 تحليـل  ايـن ]. 10اسـت [  بيشـتر  اعتبـار،  شـدن  دارخدشه و مالياتي مقامات
 مردگـرا  هـاي فرهنگ دراعتقاد دارد  كهاست ) 2001( هافستد نظر بامطابق 

در  حاليكـه  در دارد همخواني شودمي تر برخوردگيرانهسخت شكنانقانون با
 و اصـلاح  بـر  و وجـود دارد  گذشـت  بـه  تمايـل  بيشـتر  ،سـالار زن فرهنگهاي
سـالار  مـرد توان فرض كرد در جوامع نمي بنابراين. كنند مي تمركز بازپروري

   سالار.دهد يا زناجتناب مالياتي بيشتري رخ مي
 به فرهنگ يك در دهندمي ترجيح افراد كه ميزاني از است عبارت فردگرايي

در جوامع فردگرا روابـط  ]. 10[ گروهي صورت به تا عمل كنند فردي صورت
شـان  و پيوندها بين افراد آزاد است و همه انتظار دارنـد كـه خـود و خـانواده    

هـاي قـوي و   گـرا، گـروه  مورد مراقبت قرار گيرند. در مقابل در جوامع جمـع 
گيرنـد  مورد حمايت قـرار مـي  منسجم وجود دارد كه افراد، عضو آنها بوده و 

 بـه  و دارد مسـتقلي  هويـت  تنهـايي  بـه شـخص   هرفردگرا  جامعه در ].29[
 كـه  اسـت  اين بر تصور فردگرا فرهنگهاي در. ندارد خاصي گروهوابستگي به 

 در. اسـت  خـود  خـانوادة  علايـق  سـپس  و خود علايق دنبال به ابتدا فرد هر
 داندمي متعلق خاص گروه چند يا يك به را خود فرد هر گراجمع فرهنگهاي

 از) سـازمان  يـا  قبيله خانواده،( نيز گروهها آن. شود جدا آنها از تواندنمي كه
 وفـاداري  نتظـار ا اآنه ـ از مقابـل  در و كننـد مـي  حمايـت  خود اعضاي علايق
 فسـاد  و گرايـي جمـع  بين) 1999( ستدفها ].19[ دارند هميشگي و مستمر

 هاينگراني كه يابددرمي او. كرد پيدا معناداري رابطة) اخاذي و خواريرشوه(
 را قـوانين  توانـد مـي  گروهيدرون مسائل درخصوص گراجمع جوامع در افراد
 باشـند  بـانفوذ  و قدرتمنـد  گروه به متعلق افراد آن اگر ويژه به بگذارد، پا زير

 گـرا جمـع  جوامـع در  كـه  كنـد مـي ظهار ا) 2001( هافستد ،همچنين ].10[
 ايـن  بـر  فردگـرا  جوامع حاليكه در. نيست يكسان همه براي قوانين و حقوق
 در بنـابراين . باشد برابر جامعه افراد همة براي بايد قوانين و حقوق كه باورند

 وجـود  تريدقيق راهبري و نظارتي هايسيستم زياد، فردگرايي با فرهنگهاي
  قوانين جمله از( مقررات و قوانين تابع بيشتر افراد نيز دليل همين به و دارد

 زياد فردگرايي كه هاييفرهنگ در ديگر، بيان به. هستند) مالياتي مقررات و 
 بهـره  دليـل  به( دارند ماليات پرداخت در تقلب به كمتري تمايل افراد است،
 بيشـتر  مالياتي تمكين سطح و) بهتر راهبري و نظارتي هايسيستم از مندي
فردگرا كمتـر بـه سـراغ اجتنـاب از پرداخـت      جوامع  در افراد بنابراين،. است

  روند.ماليات مي
 يـك  اعضـاي  كه خطري است احساس ميزان اطمينان بيانگر عدم از اجتناب
اين فرهنـگ،   .دارند اطمينان عدم با توأم ناشناختة به وضعيت نسبت جامعه

-در موقعيت هاي فرهنگي پوشش افراد در قبال ابهام و عدم قطعيتبه برنامه

در شرايط نامسـاعد احسـاس   اعضاي جامعه اشاره دارد تا  بدون ساختارهاي 
ــد.  ــي كنن ــت راحت ــان  موقعي ــد رم ــاختار مانن ــدون س ــاي ب ــناخته،  ،ه ناش

-اطمينان به عدم از است و اجتناب معمولحالت  متفاوت از و غافلگيركننده

 دنبال كاهش آن و وضع قوانين و اقدامات سختگيرانه براي ايمنـي و امنيـت  



 ٣١-۴١ )١٣٩٨( ٣٨مجله مديريت توسعه و تحول   

٣۵ 
 

 تمايـل  اطمينـان،  عـدم  از اجتناب بالاي سطح با هايفرهنگ در ].29[ است
 افراد اضطراب افزايش به تواندمي كه نامشخصي وضعيت از پرهيز به شديدي

 عدم از اجتناب پايين سطح با هايفرهنگ مقابل، در. دارد وجود شود، منجر
 در و كننـد  تحمـل  را مـبهم  و نامشـخص  وضعيت توانندمي بيشتر اطمينان،

بـه ايـن   ) 2001( هافسـتد  ،همچنـين  ].10[ دارنـد  كمتـري  اضطراب نتيجه
 رابطـة  اطمينـان  عـدم  از اجتنـاب  بـا  دولت به مردم اعتمادنتيجه رسيد كه 

 دهنــدة نشــان كــه تعــاملاتي كــرد، فرامــوش نبايــد هرچنــد. دارد معكــوس
 اينكه مشاهدة و است جامعه در اجتماعي عدالت برقراري و دولت پاسخگويي

 اجتمـاعي  مطلوب مقاصد صرف شكل بهترين به را مالياتي درآمدهاي دولت
 ماليـاتي  تمكـين  افـزايش  و اجتمـاعي  تعهـد  احساس بر مثبتي اثر كند، مي

 سـطح  بـا  هايفرهنگ در افراد كلي، طور به رسدمي نظر به اما. دارد مؤديان
 بيشـتري  اتكاي كشورشان دولتي نهادهاي به اطمينان عدم از اجتناب پايين
 عـدم  از اجتنـاب  بـالاي  سـطح  بـا  هـاي فرهنـگ  در افـراد  حاليكـه  در دارند،

 قـرار  تـأثير  تحـت  را آنهـا  زندگي كه دولتي هايسيستم به نسبت اطمينان،
 عدم از اجتناب بالاي سطح با هايفرهنگ در افراد. ندارند اعتمادي دهند،مي

 در كشـور  قـانوني  و حقـوقي  سيسـتم  كـه  كنندمي احساس اغلب اطمينان،
 مقـررات  و قـوانين  نقـض  بـا  مخالفتي نتيجه در است، گرفته قرار آنها مقابل

 بـراي  اقـدامي  را ماليـاتي  تمكـين  عـدم  رفتار است ممكن و ندارند ناعادلانه
 عـدم  هرچند. باشند داشته نظر در دولت به اعتماد عدم از ناشي ابهام كاهش
 موجـب  سـنگين،  جرايم و شدن گرفتار از ترس دليل به است ممكن تمكين
 در افـراد  از بسـياري  طـرف  يك از كه تصور اين شود، افراد اضطراب افزايش
 سـوء  حـال  در نيـز  دولت ديگر، طرف از و دهندمي انجام را كار همين كشور

 در مقابـل،  در .دهـد مي كاهش را آنها اضطراب است، كشور منابع از استفاده
 دولتـي  نهادهـاي  كـه  اطمينـان  عـدم  از اجتنـاب  پايين سطح با هايفرهنگ
 شـخاص ا كـه  دارد وجـود  كمتـري  احتمال هستند، افراد اعتماد مورد بيشتر

 بـا  جوامـع  بنـابراين، . برگزيننـد  مناسـب  انتخابي منزلة به را مالياتي اجتناب
 اجتنـاب  رفتـار ) كمتـر ( بيشتر اطمينان، عدم از اجتناب) پايين( بالاي سطح

  كنند.انتخاب مي را) آميز مخاطره اقدام( مالياتي
 است، شده پذيرفته جوامع در قدرت نابرابر توزيع كه ميزاني به قدرت فاصلة
 در افـراد  نابرابري دارد، وجود زيادي قدرت فاصلة كه در جوامعي. دارد اشاره

 از قـدرت  صـاحبان  و رودمـي  شـمار  معمول به امري سازماني مراتب سلسله
 قـدرت  بـا فاصـلة   جوامـع  در مقابل، در. ند شومي مندبهره خاصي امتيازهاي

 آن و برسـد  حـداقل  بـه  بايـد  افـراد  بين نابرابري كه است اين بر اعتقاد كم،
 امـور  راحتـي  بـراي  صـرفاً  دارد، وجود جامعه درون كه مراتبي سلسله ميزان
 درخصـوص  قـدرت زيـاد،   فاصـلة  با جوامع در]. 10[است  شده برقرار اداري

و  حقـوق  تفـاوت  اينكـه،  ضـمن . دارد وجود ضمني توافق جوامع در نابرابري
 ماليـاتي  . نظـام )2001 هافستد،( است زياد بسيار هافرهنگ اين در دستمزد

 شود،نمي جامعه در اجتماعي عدالت افزايش موجب تنها ها نهفرهنگ اين در

 كـه  افزايـد مي عدالتيبي گسترش و اقشار جامعه بين يشكاف طبقات بر بلكه
 در. كنـد مي ايجاد اجتناب مالياتي براي بيشتري انگيزة بالقوه طور به امر اين

 را نـامطلوب  قـدرت  نابرابري كم، قدرت فاصلة با هايفرهنگ در افراد مقابل،
 قـدرت  بلكـه  نيسـتند،  همـراه  هم با لزوماً ثروت و قدرت معتقدند و دانندمي
 هـاي رسـوايي  تحمـل  ايـن،  بـر  عـلاوه . اسـت  همراه مسئوليت و تعهد با تنها

 آشـكار  سياسـتمداران  سياسي هايدورة فعاليت پايان در معمولا كه سياسي
 خوردمي چشم به درآمدي كمي تفاوت ها،فرهنگ اين در. ندارند را شوندمي
 .شـود مـي  كمتر پيشرفته مالياتي هاينظام كمك به نيز اندك تفاوت اين كه
 از يكي كه ماليات وصول كارا، مالياتي هاينظام حاكميت با هافرهنگ اين در

 اجتمـاعي  عـدالت  برقـراري  بـراي  ابـزاري  و حاكميت مظاهر حق تريناصلي
 اتكـا  ماليـاتي  درآمـدهاي  به توانددولت مي و يابدمي تحقق درستي به است،
 اجتنـاب  جملـه  از مـالي  فسـاد  زياد، قدرت فاصلة با در جوامع بنابراين. كند

  است. بيشتر مالياتي
است كه آيا  مسئلهگفته، اين تحقيق به دنبال پاسخ به اين بنابر مطالب پيش

  ذار است؟ها تاثيرگتجاري بر اجتناب مالياتي شركت فرهنگي و عوامل

  هاي پژوهش فرضيه - 3

  : استصورت زير هاي پژوهش بهشده، فرضيهبا توجه به موارد گفته
 تاثير دارد.ها اجتناب مالياتي شركت برعوامل تجاري : 1فرضيه 
  تاثير دارد.ها اجتناب مالياتي شركت برعوامل فرهنگي : 2فرضيه 

  پژوهش شناسيروش - 4

اين پژوهش از منظر فرايند اجرا (نوع داده) يك پژوهش كمي، از منظر 
نتيجه اجرا يك پژوهش كاربردي، از منظر هدف اجرا يك پژوهش تحليلي 

استقرايي و از  -قياسيروش همبستگي)، از منظر منطق اجرا يك پژوهش (به
رويدادي است. گردآوري اطلاعات به روش منظر بعد زماني، يك پژوهش پس

 ابتدا براي انجام اين پژوهش .گرفته استاي صورت نامهاي و پرسشكتابخانه
و ) 4به شش روش، به شرح جدول شماره ( )متغير وابستهاجتناب مالياتي (

مشتري، راهبرد تجاري، معامله با هاي عوامل تجاري شامل تمركز شاخص
گيري شد. ) اندازه5اشخاص وابسته و تمركز شركت به شرح جدول شماره (

پرسشنامه فرهنگي  هايداده از منديبهره با سازماني فرهنگ سپس
هاي مرتبط براي همگن كردن داده شد. سنجيده )1980استاندارد هافستد (

ها هاي فرهنگ سازماني، از اين دادهدهبا اجتناب مالياتي و عوامل تجاري با دا
 1395هاي سال ميانگين وزني گرفته شده است بدين ترتيب كه به داده

و ... اعمال  درصد 80ضريب  1394هاي سال دادهدرصد، به  100ضريب 
دست آمده بر مجموع ضرايب (عدد سه) شده و در انتها، حاصل جمع به

استفاده از نرم  بالات ساختاري و با رويكرد معاد نهايت تقسيم شده است.
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 تجاري بر اجتناب مالياتيفرهنگي و  تاثير عوامل ،1افزار اسمارت پي ال اس
   .آزمون شد

  جامعه و نمونه آماري -4-1
شده در سازمان بورس اوراق هاي پذيرفتهجامعه آماري پژوهش، كليه شركت

مطالعه در اين  موردهاي باشد. نمونهيم1395تا  1391بهادار تهران از سال 
 44 تعداد اين . ازشده استانتخاب )3جدول شماره (پژوهش با توجه به 

 پژوهش براي نمونة كه دادند پاسخ پژوهش هايپرسشنامه به شركت
 پرسشنامه از آمده دست به امتيازهاي ميانگين نهايت در .شدند استفاده

ها در سال پرسشنامه .شد لحاظ پژوهش آماري تحليل در شده هاي توزيع
  هاي نمونه توزيع شد.بين مديران شركت 1397

  متغير وابسته -4-2
گيري اجتناب مالياتي به شرح جدول شماره هاي اندازهدر اين پژوهش، روش

  .) است2(
  ): جامعه آماري تحقيق1جدول (

 تعداد شركت  شرح
  325  1395در پايان سال  جامعه آماري

  )66(  .باشندها ميگري مالي و بانكهاي واسطههايي كه جز شركتشركت
پايان  ها طي پژوهش منتهي بههايي كه پايان سال مالي آنشركت

  .دنباشنمي اسفند
)77(  

  )51(  اند.هايي كه بيش از شش ماه وقفه معاملاتي داشتهشركت
هاي آنها براي متغيرهاي پژوهش در دسترس هايي كه دادهشركت

  .نيست
)10(  

-هاي تحقيق زيان ده بودهشركتهايي كه حداقل در طي يكي از دوره

  اند.
)44(  

  77  نمونه

  ]27[گيري اجتناب مالياتي هاي اندازه): روش2جدول شماره (

محاسبه نحوه نام متغير  توضيحات 
اجتناب 
 مالياتي
 غيرعادي

) 2009مدل دساي و دارماپالا (
)1-4(  

- 

اختلاف 
  دائمي مالياتي

 و تشخيصي ماليات اختلاف
 ماليات ابرازي

-  

 تعهدي بلندمدت مالياتي موثر نرخ مالياتي مؤثر نرخ اختلاف-اجتناب

                                                            
4 . Smart PLS 

تعهدي 
بلندمدت 
  مالياتي

 و شركت تعهدي بلندمدت
 مالياتي مؤثر نرخ ميانگين

صنعت تعهدي بلندمدت  

درآمد طي سه  بر ماليات تقسيم حاصل
ماليات طي  از قبل زيان و سود بر سال 

  .است دورههمان 
-اجتناب

تعهدي 
  مالياتي

 مالياتي مؤثر نرخ اختلاف
 رخن ميانگين و شركت تعهدي
تصنع تعهدي مالياتي مؤثر  

 تقسيم حاصل تعهدي مالياتي موثر نرخ
 از قبل زيان و ماليات بر درآمد بر سود

  است. ماليات

اجتناب نقدي 
  مالياتي

 مالياتي مؤثر نرخ اختلاف
 خنر ميانگين و شركت نقدي
صنعت نقدي مالياتي مؤثر  

سيم نرخ موثر مالياتي نقدي حاصل تق
ود و نقد پرداختي بابت ماليات بر س
 زيان قبل از ماليات است.

نقدي اجتناب
بلندمدت 
  مالياتي

 مالياتي مؤثر نرخ اختلاف
 و شركت نقدي بلندمدت
 مالياتي مؤثر نرخ ميانگين

صنعت نقدي بلندمدت  

 بلندمدتنقدي  مالياتي موثر نرخ
ماليات  بابت پرداختي نقد تقسيم حاصل

 از قبل زيان و سود بر طي سه سال 
  است. ماليات طي همان دوره

  

به شكل غلتان و براي پنج سال با  )1(رگرسيون مدل  باقيمانده مقدار
  :]16[ است غيرعادي برآورد از اجتناب مالياتييك  صنعتهاي همشركت

PBTDi,t=β0+ β1TACCi,t+�i  مدل(1)                                          
كل  TACCi,tبيانگر اختلاف دايمي ماليات و  PBTDi,t)، 1كه در مدل (
  شود:محاسبه مي )2) و (1با استفاده از روابط (است و  اقلام تعهدي

PBTD  )1(رابطه , = TAXDIFF ,TA ,  

  TACCi,t = ∆CAi,t-CLi,t-∆CASHi,t+∆STDi,t-∆DEPi,t )2رابطه(
  

 , ،ابرازي منهايماليات تشخيصي  ,) 2) و (1در روابط (
تغيير در  CLi,t∆ هاي جاري،تغيير در دارايي CAi,t∆ ها،جمع كل دارايي

جاري  سهمتغيير  STDi,t∆ تغيير در وجه نقد، CASHi,t ،هاي جاريبدهي
  است. tسال  iشركت  هزينه استهلاك DEPi,t∆و هاي بلندمدت بدهي

  متغير مستقل -4-3
هستند. مستقل  هايتجاري متغيرفرهنگي و عوامل عوامل در اين پژوهش، 
شامل مردسالاري، فردگرايي، اجتناب از عدم اطمينان و  عوامل فرهنگي

استاندارد هافستد پرسشنامه فرهنگي  هايداده از منديبهره بافاصله قدرت 
 مقياس اساس بر سؤالي و پنج بيست پرسشنامة اين شد. سنجيده )1980(

 مؤلفة دربارة سؤال تعداد پنج پرسشنامه اين در. است بخشي ليكرت پنج
تعداد  گرايي،فرد مؤلفة سؤال درخصوص تعداد پنج اطمينان، عدم از اجتناب

در  قدرت فاصلة درخصوص سؤال تعداد شش و مردسالاري دربارة سؤال نه
ها بين چندين عضو هيات باتوجه به اينكه پرسشنامه. است شده گرفته نظر

 هر براي سؤال، هر هايپاسخ امتيازبندي از پسها توزيع شد مديره شركت
 آن هايپرسشنامه تعداد بر سپس و جمع هم با هر سؤال هايامتياز شركت



 ٣١-۴١ )١٣٩٨( ٣٨مجله مديريت توسعه و تحول   

٣٧ 
 

 منزلة به سؤال هر براي شركتامتياز  ميانگين واقع در. شد تقسيم شركت
  است. شده گرفته نظر در سؤال آن در يادشده شركت امتياز
) 3به شرح جدول شماره ( عوامل تجاريهاي شاخصگيري اندازه روش
  است.

  عوامل تجاري متغيرهاي شاخصگيري اندازه ): روش3دول (ج

گيريشيوه اندازه  نام متغير 
 تمركز شركت در صنعت )5-1هيرشمن (-شاخص هرفيندال 

 تمركز مشتري )5-2(سهم مشتريان عمده از فروش شركت 

 راهبرد تجاري  )5- 3اي سلسله مراتبي (تحليل خوشه 

معامله با اشخاص  هاي اول دورهبر داراييتقسيم مبلغ معاملات با اشخاص وابسته
 وابسته

 جمع گيري تمركز شركت از حاصلهيرشمن براي اندازه-شاخص هرفيندال
 )2شرح مدل ( به صنعت هر در فعال هايبنگاه كليه بازار سهم توان دوم

 )x( صنعت،هاي موجود در تعداد بنگاه) n(، مدلاين  رآمده است. ددست 
 هاي فعال در آن صنعتشركت سهم فروش) xi( و فروش هر صنعت اندازه
  .است

.= (	∑   )2مدل (                                                        (
 جمع گيري تمركز مشتري از حاصلهيرشمن براي اندازه-شاخص هرفيندال

دست  )2شرح مدل ( به هر شركت خريد مشتريان عمده سهم توان دوم
 )x(مشتريان عمده، تعداد ) n(، مدلاين  ر. با اين تفاوت كه دآمده است

  .مشتريان عمده شركت است سهم فروش) xi( و شركتفروش  اندازه
اي ها، با استفاده از تحليل خوشهمنظور تفكيك راهبرد تجاري شركتبه  

و رهبر در هزينه  ساز متمايزها به دو گروه ، شركت١سلسله مراتبي
بندي، مشابه روش ساين و آگاروال . جهت انجام اين خوشهاندشدهبنديطبقه

 دتوانايي كسب حاشيه سو شاخص نسبت كارايي دارايي و)، از دو 2002(
ها و دارايي كلبهشاخص اول از طريق نسبت فروش  .شده استاستفاده

شده گيري شاخص دوم از طريق نسبت سود ناخالص به فروش كل اندازه
هايي كه اند. شركتشدهها به چهار گروه تقسيمدر اين پژوهش شركت است.

تر باشد سال بالاتر/پايين -زمان از ميانگين صنعتهمها شاخص اول/دوم آن
زمان ها همهايي كه شاخص اول/دوم آنهاي رهبر در هزينه و شركتشركت

-ساز تلقي شده هاي متمايزتر باشد شركتسال پايين/بالا-از ميانگين صنعت

هاي داراي استراتژي (رهبر در هزينه يا اند. در اين پژوهش براي شركت
  ].3[ شده استاز) عدد يك و مابقي عدد صفر اختصاص دادهس متمايز

  هاي پژوهشيافته - 5

                                                            
5 . Hierarchical cluster analysis 

  آمار توصيفي -5-1
طور كه همان دهد.ميپژوهش را نشان  )، آمار توصيفي متغيرهاي4جدول (

انحراف معيار متغيرها صفر نيستند، بنابراين  شودميمشاهده ) 4در جدول (
اجتناب مالياتي ها وارد كرد. مدلبررسي را در  توان متغيرهاي موردمي

است.  373/2و چولگي  154/0حداكثر  و -07/0غيرعادي داراي حداقل 
باتوجه به اينكه اجتناب مالياتي غيرعادي مقدار باقيمانده حاصل از 

تواند داراي مقدار ) است مي2009رگرسيون غلتان مدل دساي و دارماپالا (
متغير نيز بدين معني است كه تعداد منفي يا مثبت باشد. چولگي مثبت اين 

هايي كه اجتناب مالياتي غيرعادي بالاتري دارند نسبت به آنهايي كه شركت
اجتناب مالياتي غيرعادي كمتري دارند، داراي فراواني كمتري هستند. ضمن 

طور طبيعي ماليات تشخيصي از ماليات ابرازي بيشتر و اختلاف اينكه به
ل صفر است و از آنجايي كه ماليات تشخيصي و دايمي ماليات داراي حداق

اند داراي حداكثر كمتر از يك ابرازي بر سود قبل از ماليات تقسيم شده
شركت با ميانگين - است. اجتناب نقدي و تعهدي مالياتي كه تفاوت هرسال

تواند داراي حداقل و حداكثر منفي يا مثبت باشد. صنعت است نيز مي- سال
 12دهد حدود است و ميانگين آن نشان مي 261/0ي ميانگين راهبرد تجار

 نمونة كه است اين از حاكي آمار تجاري است. اينراهبرد شركت داراي 
 به و برخوردار است زيادي قدرت فاصلة و مردگرايي سطح از شده بررسي
  .دارد قرار ميانه سطح در متغيرها ساير لحاظ

  پژوهش ): آمار توصيفي متغيرهاي4جدول (

 انحراف معيار حداقل حداكثر ميانگين متغيرها
- 004/0  غيرعادي مالياتياجتناب  154/0  07/0-  033/0  

006/0  اختلاف دائمي مالياتي  381/0  0 021/0  

  تعهدياجتناب
 مالياتي بلندمدت 

002/0 -  751,0  906/1 -  238/0  

- 004/0  مالياتي تعهدياجتناب  416/0  205/1 -  146/0  

- 024/0 مالياتي اجتناب نقدي  164/0  335/0 -  086/0  

 088/0 -445/0 175/0 -028/0 مالياتي بلندمدتنقدياجتناب

155/0 شركتتمركز  656/0  001/0  256/0  

208/0 تمركز مشتري  1 0 335/0  

261/0 راهبرد تجاري  1 0 440/0  

267/0 معامله با اشخاص وابسته  991/0  0 280/0  

189/3  مردسالاري  013/4  245/1  399/0  

542/1  گراييجمع  402/2  002/1  286/0  

125/1 اجتناب از عدم اطمينان  875/3  956/0  298/0  

385/3  فاصله قدرت  555/4  430/1  512/0  
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  مدل معادلات ساختاري و نتايج تحقيق. 5-2
يكي مدل استاندارد كه در  شوددر معادلات ساختاري دو نمودار استخراج مي

داري آن ضرايب مسير و بارهاي عاملي مشخص است و ديگري مدل معني
استفاده از آماره  با را معادلات تمامي مدل اين دار بودن آنها.كه در آن معني

tكند و چنانچه مقدار آماره ، آزمايش ميt  بيشتر باشد ضريب مسير  96/1از
ساختاري  معادلات مدل ].11[درصد معنادار است  95در سطح اطمينان 

) در جدول شماره t) و مقادير آماره (1استاندارد در شكل ( حالت تحقيق در

شود ) ملاحظه مي5جدول ( درطور كه . همانداده شده است نشان )5(
بيشتر  96/1عوامل و اجتناب مالياتي از در تمام روابط بين ) t(مقدار آماره 
شود. باتوجه به وجود ضرايب مسير مثبت هاي تحقيق تاييد ميبوده و فرضيه

ضريب  مستقيم دارد. بر اجتناب مالياتي تاثير تجاريتوان گفت عوامل مي
-دهد اين عوامل مياست. اين عدد نشان مي 513/0تعيين اين روابط عدد 

  بيني كند.رات اجتناب مالياتي را پيشدرصد تغيي 3/51توانند 

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  
 

 
  هاي تحقيق بر اساس نتايج معادلات ساختاري : نتايج آزمون فرضيه)5(جدول 

 نتيجه t-value ضريب مسير  
اجتناب  برعوامل تجاري : 1فرضيه 

 تاثير دارد.ها مالياتي شركت
  تاييد  991/3  412/0

اجتناب  بر فرهنگي: عوامل 2فرضيه 
 تاثير دارد.ها مالياتي شركت

  تاييد  228/2  402/0

  513/0  ضريب تعيين

دهد. برازش مدل را نشان مي وهاي روايي، پايايي ) شاخص8جدول شماره (
بيانگر ميانگين بارهاي عاملي است كه واريانس  AVEدر اين جدول، 

براي  رايب مسير است.ض نيز همان 2Rكنند. متغيرهاي پنهان را تبيين مي
  ) استفاده شده است3محاسبه نيكويي برازش از رابطه شماره (

																																																													رابطه(3)		. 	 = 	  

مالياتي غيرعادياجتناب   

 اختلاف دائمي مالياتي

بلندمدت مالياتي تعهدي اجتناب  

تعهدي مالياتياجتناب  

 اجتناب نقدي مالياتي

مالياتي بلندمدت نقدي اجتناب  

 جمع گرايي

 اجتناب از عدم اطمينان

 فاصله قدرت

عوامل 
 تجاري

عوامل 
فرهنگي

0.9120.650

0.760

اجتناب 
 مالياتي

0.695 

0.510 

0.777 

0.648

0.693 

0.783 

0.412

تمركز شركت 0.402

تمركز مشتري

معامله با اشخاص وابسته

راهبرد تجاري

 مردسالاري

0.815

0.940 

0.602 

0.573 

0.445 

 استاندارد حالت ساختاري تحقيق در معادلات مدل). 1شكل (
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بودن  تراست. بالا 2Rو  AVEمجذور ميانگين  و  ه در آن ك
مقدار شاخص برازش  دهد.برازش مدل را نشان مي 4/0از  GOFشاخص 

هاي بزرگتر است. به بيان ديگر داده 4/0شده و از مقدار  538/0مدل تحقيق 
   اين تحقيق با ساختار عاملي و زيربناي نظري تحقيق برازش مناسبي دارد.

  هاي روايي، پايايي و برازش مدل: شاخص)6(جدول 

متغيرهاي 
  پژوهش

AVE     GOF  

  412/0    640/0 تجاري عوامل 
843/0  638/0  538/0  

  402/0    784/0 عوامل فرهنگي 

  گيرينتيجه  - 6

تواند با ميمميز مالياتي شد  ارائه كهي مدل با استفاده ازتحقيق در اين 
عوامل فرهنگي و همچنين سطح تمركز شركت و مشتري، راهبرد استفاده از 

شده در بورس اوراق هاي پذيرفتهشركت تجاري و معامله با اشخاص وابسته
مودي نسبت به ساير موديان بالاتر  اجتناب مالياتيبهادار تهران حدس بزند 

بر اساس نتايج اين تحقيق، عوامل تجاري نسبت به عوامل خير. يا است 
   فرهنگي اثرگذاري بيشتري بر سطح اجتناب مالياتي شركتي دارند.

تحقيق، معامله با اشخاص وابسته  هاي عوامل تجاري در اينيكي از مولفه
است. بدين مفهوم كه هرچه ميزان خريد و فروش كالا و يا خدمات به 
فروشندگان و خريداران بيشتر باشد آن شركت بيشتر به دنبال اجتناب 

 هاي عضو يك گروهكند شركت) استدلال مي2018مالياتي است. پارك (
توانند از كنند ميفعاليت مي تجاري كه در مناطق داراي نرخ مالياتي بالا

هاي همان گروه كه در مناطق با نرخ مالياتي پايين طريق معامله با شركت
كنند معامله داشته و با انتقال سود خود به آنها ماليات خود را فعاليت مي

حداقل كنند. تاثير معامله با اشخاص وابسته در تحقيق رضايي و مظاهري 
  تاييد شده است.) نيز 2018) و پارك (1395(

عوامل تجاري در اين تحقيق تمركز مشتريان  هايشاخص ديگر از يكي از
تصميم هريك از  ورشكستگي يا اتخاذ اعلام مالي و است. درماندگي

 توليد محصول همچنين و كنندهتأمين تغيير به نسبت عمده مشتريان
-و به آتي فروش كاهش ريسك با را كننده تأمين خود اين مشتريان، توسط

 ].17[كند مواجه مي شركت نقدي هاي جريان دنبال آن افزايش ريسك
 منظور به خود زنيچانه قدرت از دارند تمايل عمده ضمن اينكه مشتريان

 اعتباري شرايط ايجاد فروش، قيمت كاهش به كننده تأمين واداركردن
 سطح با كاهش مطابق كمتر مقادير با بيشتر تحويل دفعات و ترراحت

 بر ريسك نامطلوب هايتوافق كنند. اين استفاده عمده مشتريان موجودي
 ها استدلال اين]. 21[كننده تاثيرگذار است تأمين سودآوري و نقدينگي آتي

 نقدي هايريسك جريان متمركز، مشتري با هايشركت كه دهد مي نشان

ترجيح  خود، مالي توانايي دادن نمايش آن و بر غلبه براي داشته و بيشتري
البته  ].20[كنند  نگهداري بيشتري نقد وجه با اجتناب مالياتي، هنددمي

 اوراق صدور سهام، صدور نظير منابع ساير از را نقد وجه توانندمي هاشركت
 دست به اختياري نيز هايكاهش هزينه و سهام سود پرداخت عدم بدهي،
 ايجاد منظور به ابزارها ساير يا ماليات از اجتناب به هاشركت تكيه اما آورند،
 است اين بر انتظار .ددار بستگي ها روش از يك هر هزينه نسبي به نقد، وجه
 نسبتاً هايهزينه نقد، وجه ايجاد براي ابزاري عنوان به ماليات از اجتناب كه

هاي داراي ، شركتنيز مطابق نتايج اين تحقيق ].6[باشد  داشته كمتري
مشتريان عمده، داراي اجتناب مالياتي بالاتري هستند. ارتباط وجود 
مشتريان عمده و اجتناب مالياتي در تحقيقات شيباني تذرجي و همكاران 

  ) نيز تاييد شده است.  2016) و هانگ و همكاران (1397(
-شركتداشتن راهبرد تجاري هم بر رفتار مالياتي شركتها اثرگذار است.  

به  ،هستند (رهبر در هزينه) مندها علاقهكه به حداقل كردن هزينهي هاي
طور طبيعي بيشتر از سايرين به دنبال كاهش هزينه ماليات هستند. از سوي 

(متمايزساز)  هايي كه بيشتر بر روي رشد و نوآوري تمركز دارندشركت ديگر
كه اين  هاي جديد هستند و اين امكان وجود داردشدت به دنبال فرصتبه

]. 3[ ها را تحت تأثير قرار دهدسطح اجتناب مالياتي آن ،فرهنگ تهاجمي
هاي داراي بنابراين همانطور كه نتيجه اين تحقيق نيز نشان داد شركت

  روند.      استراتژي تجاري، بيشتر به سراغ اجتناب مالياتي مي
هرچه . هاي عوامل تجاري استمولفهديگر از در اين تحقيق، تمركز شركت 

تر قادرند تا به ميزان بالاتر و بادوام نزديك شوندبه شرايط انحصار  هاشركت
توانند با ترس مي منظور حفظ موقعيت در بازار برسند ودرآمدهاي خود به 

تر هاي جسورانهكمتري نسبت به از دست دادن سهم بازارشان در فعاليت
داشته رفتار اجتناب از پرداخت ماليات امكان اينكه درگير شوند بنابراين 

اين رابطه تاييد شده  حاضر، بر اساس نتايج تحقيق]. 21[باشند بيشتر است 
توان گفت هرچه رقابت در يك صنعت كمتر باشد و حجم بنابراين مي .است

هاي بيشتري از محصولات و خدمات ارايه شده در آن صنعت توسط شركت
تاثير تمركز ب مالياتي در آن بيشتر است. كمتري ارايه شود ميزان اجتنا

) و لينچ و 1394شركت بر اجتناب مالياتي در تحقيق خدامي و بزرايي (
  ) نيز تاييد شده است.2013همكاران (

- هاي مردسالاري، جمعشاخصهاي عوامل فرهنگي در خصوص شاخص

گرايي، اجتناب از عدم اطمينان و فاصله قدرت با سطح اجتناب مالياتي 
بطه مستقيم دارند. تاثير عوامل فرهنگي بر سطح اجتناب مالياتي در را

  تحقيق ملانظري و همكاران نيز تاييد شده است.

  پيشنهادات  -6-1

 هايپژوهش رسدمي نظر به و دارد وجود پژوهش اين در كه هاييمحدوديت
  :است زير شرح به باشند، داشته در نظر را آنها بايد آتي
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با  كه يحالي ماليات، تفاوت ماليات قطعي و ابرازي است در دائماختلاف  -
موقع ماليات قطعي، ماليات تشخيصي توجه به در دسترس نبودن به

 جايگزين شده است.
هاي مميزين در رسيدگي ريها با توجه به تأخوضعيت مالياتي شركت -

دوره شود و با توجه به اين محدوديت، افشا مي ريمالياتي با دو سال تأخ
 منتهي شد. 1395زماني پژوهش به گزارشات مالي سال 

- دهنده توضيح عنوان به سازماني هافستد، فرهنگ ابعاد بر حاضر پژوهش -

 شود توجه كرده است. بايد تمركز شركتي مالياتي تمكين اصلي سطح هاي
 و كامل، جامع شركتي مالياتي اجتناب براي توسعة مدلي منظور به كه

 از ديگري متغيرهاي سازماني، متغير فرهنگ كنار در بايد آتي پژوهشهاي
 كنند. نيز بررسي را كشور مالياتي و مالي نظام وضعيت جمله

-اندازه براي رفته كاربه معيار و سازماني فرهنگ ابزار سنجش است ممكن -

 متغيرهاي تعيين براي كاملي هايشاخص شركتي، اجتناب مالياتي گيري
 پژوهشهاي اجراي به خود مسئله اين كه بررسي نباشند پژوهش اصلي

 دارد. نياز آينده در جداگانهاي
 آتي هايپژوهش براي زير پژوهش، يشنهادهاي نتايج به توجه با همچنين

 :شودمي مطرح
 به شركتي مالياتي تمكين و سازماني فرهنگ رابطة حاضر، پژوهش در -

 پرسشنامة كمك
 رابطه اين بعدي پژوهشهاي در توان مي است. شده بررسي هافستد فرهنگي

 كرد؛ بررسي )1988( گري مدل اساس بر را
و در  سالهپنجگيري اجتناب مالياتي غيرعادي از رگرسيون غلتان در اندازه -

هاي سطح صنعت استفاده شده است. به دليل محدود بودن تعداد شركت
ها كمتر ونفعال در برخي صنايع، تعداد مشاهدات در اجراي برخي از رگرسي

شود در صنايعي كه مشاهده است. براي تحقيقات بعدي پيشنهاد مي 30از 
هاي فعال در آن به اندازه كافي باشد به طور مجزا انجام داد. تعداد شركت
 صنعت نوع اندازه، اساس بر را شركتهاجاي بررسي كلي توان بههمچنين مي

  .كرد بررسي ديگر بار را رابطه اين و تفكيك سرمايه، ساختار و

  و ماخذ منابع 

بررسي رابطه بين فلسفه )، 1396( ،رويايي، رمضانعلي بهشتي، يعقوب، ]1[
، دوفصلنامه حسابداري ارزشي و اخلاق فردي و نگرش فرار مالياتي

 .275- 247، صفحه 1396رفتاري، سال دوم، شماره چهارم، 

بـازار محصـول بـر    تاثير رقابـت   )،1394( پور، احمد، بزرايي، يونس،خدامي ]2[
 ،اجتناب مالياتي شركتهاي پذيرفتـه شـده در بـورس اوراق بهـادار تهـران     

 .227تا  211صفحه  ،1394، بيست و هفتپژوهشنامه ماليات، شماره 

ابطـه  ر، )1394( ،روستايي دره ميانه، الهـام  مهد، بهمن،، بنيديانتي ديلمي، زهرا ]3[
بين استراتژي شركتهاي تجـاري و سـطح اجتنـاب ماليـاتي در شـركتهاي      

 ،25پژوهشـنامه ماليـات، شـماره     ،شده در بورس اوراق بهادار تهرانپذيرفته 
  .156-123صفحه ، 1394

تاثير معامله با اشـخاص وابسـته بـر    )، 1395(رضايي، فرزين، مظاهري، پريا،  ]4[
كارشناسي ارشـد حسـابداري، دانشـگاه آزاد    نامه ، پاياناجتناب مالياتي شركتها

  اسلامي واحد قزوين.
)، 1398(احمدي، سـعيد،  طايفه، سيامك، دستگير، محسن، رضايي، فرزين، علي ]5[

، دوفصـلنامه حسـابداري   بندي عوامل موثر بر اجتناب مالياتيشناسايي و رتبه
  .1398شماره اول،  سال سوم، –ارزشي و رفتاري 

بررسـي   )،1397( پور، احمد، پورحيدري، اميد،داميشيباني تذرجي، عباس، خ ]6[
، بررسـيهاي حسـابداري و حسابرسـي،    تاثير تمركز مشتري بر اجتناب مالياتي

  .232-تا  214، صفحه 1397، شماره دوم، 25دوره 
بررسي تأثير تمركز مشـتري   )،1393( بدالاحد،ع ،عباشي لامرضا،كردستاني غ ]7[

پژوهشي مديريت دارايـي و تـأمين    –فصلنامه علمي  ،بر عملكرد مالي شركت
  .92-81مالي، سال دوم، شماره سوم، صص 

 )،1395( ،كهرمـي، قاسـم   لاري دشت بيـاض، محمـود، قـايم مقـامي، كـامران،      ]8[
بررسي عوامل موثر بر فرار مالياتي در استان خراسان جنوبي بـا تاكيـد بـر    

سـال اول،   –دوفصـلنامه حسـابداري ارزشـي و رفتـاري      ،هاي فرهنگـي مولفه
  .164تا 139 صفحه، 1395شماره اول، 

تأثير كيفيـت  )، 1394( ،ميرزايي، محمدمهـدي  ،ابوحمزه، مينا ،مجتهدزاده، ويدا ]9[
شـده در بـورس   هاي پذيرفتـه افشاي شركتي بر كاهش گريز مالياتي شركت

 ،1394 هـاي تجربـي حسـابداري، سـال چهـارم،     پژوهش ،اوراق بهادار تهران
  . 21-1 صفحه، 15شماره

 )،1395( آبـاد، محمدمهـدي،   عبـاس  ميرزايـي  ملانظري، مهناز، ابوحمزه، مينـا،  ]10[
فرهنــگ ســازماني و تمكــين ماليــاتي شــركتي، بررســيهاي حســابداري و 

  .18-1، صفحه 1395، شماره يك، 23، دوره حسابرسي
تـاثير حاكميـت   )، 1397( بيگـي، مصـطفي،  خاننيكبخت، محمدرضـا، احمـد   ]11[
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