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هاي در استفاده از رسانه) مادران و دختران(بررسی تفاوت نسلی 
و آگاهی نسبت به هویت ) اینترنتماهواره و (ارتباط جمعی 
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  چکیده

هاي در استفاده از رسانه) مادران و دختران(بررسی تفاوت نسلی «هدف از تحقیق حاضر 
با توجه . شهر قزوین استدر » و آگاهی نسبت به هویت جنسیتی) ماهواره و اینترنت(ارتباط جمعی 

به هدف پژوهش، محقق با پذیرش دو فرض که اولاً، هویت جنسیتی بازنمایی شده زنان و دختران در 
-هاي جمعی در ایران، ترکیبی از ایدئولوژيها با واقعیتهاي موجود فاصله دارد و ثانیاً، بر رسانهرسانه

ها و ث را صرفاً  به مخاطبان رسانهداري، پدرسالاري و مذهبی حاکم هستند، بحهاي سرمایه
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آنتونی گیدنز » ي بازاندیشیپروژه«به منظور بررسی این مسأله از . واکنشهاي آنان محدود نموده است
» تحلیل کاشت«ها از ي میزان و تنوع اثرات رسانهمک کوایل و درباره» ي استفاده و التذاذنظریه«و 

دختران و مادران نسبت به آگاهی جنسیتی، نوع و میزان جرج گربنر و در مورد تفاوت در نگرشهاي 
مارشال مک لوهان کمک گرفته شده » پذیريي تغییر در فرایند جامعهنظریه« ها از استفاده از رسانه

اي در بین دانش گیري خوشهاین تحقیق به روش پیمایشی و با ابزار پرسشنامه و روش نمونه. است
انجام  1393-94و مادرانشان در شهر قزوین در سال تحصیلی) ي دومدوره( آموزان دختر دبیرستانی

-یکی از یافته. باشدمی) نفر مادران آنها 150نفر دانش آموز و  150(نفر  300حجم نمونه. شده است
و آگاهی نسبت ) ماهواره و اینترنت(ي استفاده از رسانه هاي مهم آن است که بین نوع، میزان و انگیزه

ت جنسیتی بین دو گروه مادران و دختران تفاوت معناداري وجود دارد بدین صورت که به هوی
دهد ها نشان مییافته. کننددختران بیشتر از مادران از اینترنت و مادران بیشتر از ماهواره استفاده می

از  )دقیقه8/37(ساعت 63/0از ماهواره و هر مادر ) دقیقه34(ساعت  568/0که در یک روز هر دختر 
در یک . ي دختران از اینترنت بیشتر از مادران استبالعکس میزان استفاده. کنندماهواره استفاده می

ساعت 61/0از اینترنت و بطور میانگین هر مادر) دقیقه52(ساعت  867/0روز بطور میانگین هر دختر 
  .کننداز اینترنت استفاده می) دقیقه6/36(

    
هاي جمعی، تفاوت نسلی، دانش آموزان متوسطه سانههویت جنسیتی، ر: واژگان کلیدي

  .قزوین
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 مقدمه

. موضوع و ماهیت هویت یکی از مهمترین مسائل چالش برانگیز در زندگی هر انسانی است
متفاوت آن ي هویتی جوامع در ابعاد طرح پرسشها و مباحثی در باب هویت و ابعاد مختلف آن، آینده

امروزه بسیاري موضوع . رسدو معضلات پیش روي آنها، از جمله نیازهاي ضروري و اساسی به نظر می
  . دانندگیري شخصیت و رفتار انسان میهویت را رکن مهم شکل

ي کنونی ما با آن مواجه است اختلال در در این راستا یکی از مشکلات و معضلاتی که جامعه
هاي جنسیتی آنهاست ي زنان بحران در هویت و نقشمترین مشکلات جامعههویت جنسیتی و از مه

  ).137: 1383ساروخانی،(که تأثیر ابزارهاي فرهنگی و اجتماعی بر این مهم بسیار حائز اهمیت است 
شود هویت زنانه احساس وتصویري است که شخص از زنانگی خود دارد و شامل انتظاراتی می

کند و همچنین نقش جنسیتی شامل رفتارهایی است که ود تعریف میکه به عنوان یک زن براي خ
  ). 123: 1383بستان، (دهد هر شخص براي آشکارسازي زن بودن خود بروز می
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اي مانند ایران که از صد سال پیش مظاهر زندگی نوگرا به تدریج به آن وارد شده و در جامعه
ي امروزي ما از مشارکت بیشتر در جامعه از سوئی .نیز با خود آورده است فرهنگ وارداتی را

شود و از سوئی دیگر اجتماعی، سیاسی و اقتصادي زنان به عنوان اعضاي فعال جامعه سخن گفته می
اي نظیر احساساتی، عاطفی و غیرمنطقی هاي کلیشهبر نقش مادر و همسري زنان با توجه به ویژگی

 . گیرندهاي مدرن و سنتی خود قرار مینقششود و زنان در تعارض بین بودن آنان تأکید می
ش از نسل یب( اي که در میان نسل جدید زنانتوجه به باورهاي برابري طلبانه بادر حال حاضر 

رخ داده است و در کنار آن بسیاري از ... در اثر حضور و فعالیت اجتماعی، تحصیل، اشتغال و )گذشته
کرد کاهش یافته و نقش سنتی آنها در ید و محصور مفشارهایی که تا سالهاي اخیر زنان را محدو

  . بسیاري جوامع در حال دگرگونی است
ي ما در سالهاي اخیر از لحاظ پرداختن به موضوعات و مسائل زنان دستخوش تغییر و جامعه

هاي سنتی و مدرن هویت زن ایرانی ترکیبی بازاندیشانه از هویت. تحولات عینی و ملموس بوده است
ي ما با تکیه بر دو رویکرد سنتی و مدرن و حتی ترکیب این دو ر چنین چارچوبی زنان جامعهد. است

ها شکلی سیال و متغیر ي ایران هویتدر جامعه. هویت، در پی بازتعریف هویت اجتماعی خود هستند
اند ههاي جدیدي سر برآورداند و هویتهاي سنتی به تدریج مورد پرسش قرار گرفتهاند، هویتیافته

ها در یکی از مهمترین منابع تغییر هویت. که نه یکپارچگی گذشته را دارند و نه ثبات پیشین را
این وسایل با ایجاد . باشندهاي جمعی میي زندگی زنان، رسانهي امروزي، از جمله در عرصهجامعه

هاي دگرگونیدهند و بسترهاي فرهنگی، افکار عمومی جامعه را مطابق با الگوهاي خود شکل می
  .کنندهاي آنان ایجاد میاي در نگرش عمده

اند که انتقال فرهنگ بسیاري بر این عقیده. تفاوت نسلی از مباحث مهم جامعه ما می باشد
نسل قبل به نسل جدید با مشکلات جدي مواجه است و به علل مختلف، بسیار ناقص صورت گرفته، 

ها و هنجارهاي نسل پیشین خود نیست و شکاف رزشبطوري که نسل جدید تا حد زیادي پایبند ا
  . عمیقی بین دو نسل ایجاد شده است

هاي اقتصادي و مشارکت زنان در کارهاي ها و تحولات فرهنگی، دگرگونیدر کنار دگرگونی
سازي هاي تحصیلی و آموزشی ملازم با آن موجب تعدد و تکثر منابع هویتدرآمدزا و ازدیاد فرصت

هاي جامعه و هم بر آگاهی زنان گذارده این فرایند تأثیر عمیقی هم بر نهاد. پی داشته استزنان را در 
و سبب کاهش مطلوبیت الگوي زن سنتی در خانوادة پدرسالار به ویژه در میان زنان تحصیلکرده و 

هاي جدید ها و برداشتها و نگرشتحصیلات عالی و اشتغال زنان، باعث کسب ارزش. شاغل می شود
هاي جدید شده و به هاي سنتی با نقشو از سوي دیگر، سبب دشواري در هماهنگ کردن نقش
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جا که هویت شرط لازم زندگی اجتماعی است و ارتباط از آن. گرددتعارض هویت اجتماعی منتهی می
 حل بازتعریف و بازسازيمعنادار و مستمر زنان با یکدیگر و با جامعه بدون آن ممکن نیست تنها راه

  ). 134: 1383جاه،ساروخانی و رفعت(هاستهویت زنان توسط خود آن

  :بیان مسئله
هاي انسان امروز و از اساسیترین مباحث عصر مدرن و یکی از مهمترین دغدغه 1معماي هویت

اي رشتهآن مستلزم تبیین بین بررسیشود که واجد معانی متعددي است و پسامدرن شمرده می
علوم اجتماعی را  يصاحبنظران عرصه يکی از مهمترین مباحث علمی توجهیت به عنوان یهو. است

ي یابیم که واژهدر می» آکسفورد«با رجوع به فرهنگ لغت انگلیسی  .به خود معطوف داشته است
ـ 2ـ اولین معناي آن بیانگر تشابه مطلق است، 1: هویت ریشه در زبان لاتین و دو معناي اصلی دارد

به این ترتیب . گیردمفهوم تمایز است که با مرور زمان سازگاري و تداوم را فرض میمعناي دوم آن به 
یابد و مفهوم هویت بطور همزمان میان افراد یا اشیاء ي مختلف راه میبه مفهوم شباهت از دو زاویه
اگر ). 5:1381جنکینز،(سازد، از یک طرف شباهت و از طرف دیگر تفاوت دو نسبت محتمل برقرار می

قدمتی دیرینه دارد، » من کیستم؟«چه مبحث هویت یعنی بحث و تلاش براي پاسخگویی به پرسش 
یکی از مهمترین . ترین مباحث عصر مدرن استولی در ابعاد اجتماعی یکی از اساسیترین و بدیع

مطالعات . شناسی جنسیت استشناسی مدرن توجه به موقعیت زنان در جامعهمباحث در جامعه
هایی چون روانشناسی و در رشته1960يي پژوهشی جداگانه به دههعنوان یک رشته جنسیتی به

مقدار زیادي از پژوهشهاي جنسیتی بر این مفروضات صورت گرفته است . گرددشناسی برمیجامعه
توانند تأثیر منفی بر فرصتهاي زندگی شوند و میکه نقشهاي جنسیتی به لحاظ اجتماعی ساخته می

  ). 370:2010رز، (شان داشته باشد سی و برداشتهاي اجتماعی زنان و چشم شغلیبویژه خودشنا
شناسی جنسیت، هویت جنسیتی را تنها به عنوان یکی از متغیرهاي موجود در روابط و جامعه

  ).469:1374ریتزر، (گیرد ساختارهاي اجتماعی در نظر می
میرزائی راجعونی، ( شناخت فرد از خودش به عنوان مرد یا زن ، یعنی2ییتهویت جنس

320:1393(.   
شود هویت زنانه احساس و تصویري است که شخص از زنانگی خود دارد و شامل انتظاراتی می

کند و همچنین نقش جنسیتی شامل رفتارهایی است که که به عنوان یک زن براي خود تعریف می
  ). 117: 1383بستان، (دهد ودن خود بروز میهر شخص براي آشکارسازي زن ب

                                                        
1. Identity 
2 . Gender identity 
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ي فرهنگی سیال جنسیت یک تفسیر فرهنگی از تفاوتهاي جنسی انسانهاست، نوعی سازه
  ).6:1990باتلر، (است، بنابراین هویت جنسیتی هرگز ثابت نیست 

به ) 1985و اسپنس،  1988بروك و همکاران، (زنانگی و مردانگی یا هویت جنسیتی شخص 
که اشخاص خودشان را در یک جامعه براساس معیارهاي مشخص شده، مردانه یا زنانه تلقی  ايدرجه

ریشه دارند تا ) جنسیت شخص(زنانگی و مردانگی، بیشتر در تلقی اجتماعی . نمایدکنند اشاره میمی
هاي مردانه یا زنانه تصمیم اعضاي یک جامعه در مورد شیوه). جنس شخص(شناختی عامل زیست

و عموماً مردان براساس تعریف ) جو یا منفعل بودن، شجاع یا عاطفی بودنمثلاً، سلطه(گیرند می
دهند و معمولاً زنان خودشان را به عنوان زن در برابر مردان تعریف خودشان از مردانگی پاسخ می

از لازم است که هویت جنسیتی را با توجه تعریف فوق از مفاهیم مرتبط به جنسیت . خواهند کرد
که به انتظارات مشترك رفتار نسبت داده شده به جنسیت شخص اشاره دارند،  1قبیل نقشهاي جنسی

براي مثال، نقشهاي جنسیتی بر این نکته تأکید دارند که زنان باید به امور خانه . تفکیک نماییم
سیتی با همچنین، مفهوم هویت جن). 1987ایگلی، (آور رسیدگی کنند و مردان به نقش کارگر و نان

اي نظرات رایج درباب خصوصیات شخصیتی است افکار کلیشه. اي جنسیتی تفاوت دارندافکار کلیشه
و  2به عنوان نمونه، در مورد زنان تأکید بر ویژگی ابرازي بودن. که به جنسیت شخص وابسته هستند

). 1978هلمریچ، اسپنس و (اي هستند در نظر گرفتن از افکار کلیشه 3براي مردان خصوصیات ابزاري
هاي دیگران اشاره دارند و معمولاً به که به نظرات یا موقعیت 4هویت جنسیتی با نگرشهاي جنسیتی

مثلاً، یکی از نگرشهاي جنسیتی آن است که مردان . جنسیت شخص وابسته هستند تفاوت دارند
کنند ر میاندیشند ولی زنان براساس حس دلسوزي و غمخواري فکبراساس معیارهاي عدالت می

اي جنسیتی و نگرشهاي جنسیتی بر هویت گرچه نقشهاي جنسیتی، افکار کلیشه). 1982جلیگن، (
؛ اسپنس و ساوین، 1986کتس، (گذارند ولی با هویت جنسیتی تفاوت دارند جنسیتی فرد تأثیر می

راي ي معانی است که فرد بي همهشناسی هویت جنسیتی در بردارندهاز دیدگاه جامعه). 1985
در واقع، این معانی مرتبط به خود منبعی براي . بردتعیین نمودن هویت جنسیتی خود بکار می

، در یک دسته )2010(جاناتان ترنر ). 1980بورك،(انگیزش رفتارهاي مبتنی بر جنسیت هستند 
  : کندبندي انواع هویتها را به چهار دسته تقسیم می

  . 3و هویت اجتماعی 2، هویت گروهی 1، هویت نقشی5هویت مرکزي
                                                        
1-gender roles 
2-instrumentality 
3-expressiveness 
4-gender attitudes 
5 . Core-identity 
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براي . شودبندي، هویت جنسیتی نوعی هویت اجتماعی محسوب میبا توجه به این دسته
شناسی گیري و محتواي هویت جنسیتی و رفتارهاي زنانه در جامعهتوصیف و تبیین چگونگی شکل
تئوریهاي بنیادین «ها، یک مجموعه از این نظریه. اندها بوجود آمدهجنسیت، انواع مختلفی از نظریه

  ). ریتزر، همان (شوند هاي فرعی متعددي تقسیم مینام دارند که خودشان به دسته» فمینیستی
، 4ي دیالکتیک فمینیستینظریه. ي دیالکتیک فمینیستی استها، نظریهیکی از این نظریه

اعی، تجارب و مدعی است که درك کنشگران از واقعیت اجتماعی متأثر از موقعیتهاي ساختار اجتم
  ).496: 1374ریتزر، (منافع کنشگران است 

اي دو دیدگاه شدن و افزایش تولیدات فرهنگی رسانهدر مورد گسترش بعد فرهنگی جهانی
بینانه به اثرات مثبت بیند و خوشمی) پروسه(دیدگاه اول، جهانی شدن را نوعی فرایند . وجود دارد

-تأکید دارد که در اثر گسترش رسانه) 2003(ن نمونه راجک به عنوا. کندهاي جمعی اشاره میرسانه
جهانی شدن از «به این دیدگاه . شوداي نیز شنیده میها تجارب و صداي افراد محروم و حاشیه

پردازان نئومارکسیستی بویژه بینانه، برخی از نظریهدر مقابل این دیدگاه خوش. شودگفته می 5»پایین
دانند که امکان کنشهاي می» صنعت فرهنگی«ي جمعی را بخشی از هامکتب فرانکفورت، رسانه

گیرند و آنرا شدن را پروژه در نظر میاین متفکران جهانی. سازندبخش انسان را محدود میرهایی
ي بیشتري این دیدگاه در کشورهاي جهان از غلبه. نمایندمحسوب می 6»سازي از بالاجهانی«

  ).2011:144ریتزر، (برخوردار است 
کنند که صفات و اکثر گرایان اجتماعی هستند و فرض میپردازان فرهنگی سازهبنابراین، نظریه

  . شوندرفتارهاي مربوط به هویت جنسیتی، یاد گرفته می
اول اینکه، هویت : با توجه به تعاریف صورت گرفته از هویت جنسیتی، می توان نتیجه گرفت

شود و سپس در کیفیتی ثابت یا ذاتی نیست، بلکه ساخته می. ستاي اجتماعی اجنسیتی برساخته
جزء ذاتی این . دوم اینکه، هویت جنسیتی توأم با احساس تعلق است. تعامل با دیگران تغییر می کند

که بدانیم چه کسی هستیم عضویت در گروه یا گروههاي اجتماعی است که از اعضاي شبیه به 
. شودکه، مسئله هویت جنسیتی به تفاوت ما با دیگران نیز مربوط میسوم این. اندیکدیگر تشکیل شده

چهارم، از آنجا که . بخشی از دانستن این که چه کسی هستیم دانستن این که چه کسی نیستیم

                                                                                                                                        
1 .Role-identity 
2.Group-identity 
3 .Social -identity 
4 . Feminist Dialectic Theory 
5 - globalization from below 
6 - globalization from above 
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پذیر نیز هست و در برخی از جوامع انعطاف پذیرتر هویت جنسیتی تا حدودي اکتسابی است انعطاف
  .  از برخی دیگر است

ي دراز مدت دارد و این ضرورت در شرایط ي ایران نیز طرح و مسئله هویت سابقهعهدر جام
شدن ارتباطات و عالمگیر شدن عناصر تمدن غرب اهمیت یافته کنونی با توجه به دلایلی مثل جهانی

ي دیدگاه دوم، یعنی جهانی شدن به عنوان یک در کشور ما بخاطر غلبه). 35:1388حاجیانی،(است 
شدن به عنوان تهدیدي جدي و شاید بحران براي تحمیلی؛ گسترش بعد فرهنگی جهانی يپروژه

هاي مختلف تلویزیونهاي با توجه به گسترش استفاده از شبکه. گرددهویت جنسیتی تلقی می
، )14: 2001کندیذ و دنکز،(1»مارکت فرهنگیسوپر«اي فارسی زبان و شواهد موجود آثار ماهواره

جنسیتی و ملّی بهم ریخته و تشخیص جایگاههاي اجتماعی افراد دشوار گردیده مرزهاي هویتهاي 
  ).   263: 1381گل محمدي، (است 

ها بویژه ي مربوط به بعد فرهنگی جهانی شدن که عمدتاً از طریق رسانهبا توجه به نفوذ و رخنه
ان شهر قزوین به عنوان گردد، قصد دارد بررسی نماید مادران و دختراي اعمال میتلویزیون ماهواره

اي و اینترنت براي آگاهی از هویت جنسیتی خودشان با دو نسل در استفاده از تلویزیون ماهواره
به عبارت دیگر سئوال اصلی که این تحقیق درصدد پاسخگویی است، . یکدیگر چه تفاوتهایی دارند

  : چنین است
هاي ارتباط جمعی و آگاهی نسبت به رسانهدر استفاده از ) مادران و دختران(تفاوتهاي نسلی «

  » هویت جنسیتی در شهر قزوین چگونه است؟
  هدف کلی

و آگاهی نسبت به ) ماهواره، اینتر نت(جمعیهاي ارتباطي میزان استفاده از رسانهبررسی رابطه
  .هویت جنسیتی

  اهداف جزئی
  :اند ازاین تحقیق عبارت اهداف جزئی

اي و آگاهی نسبت به هویت جنسیتی هاي ماهوارهستفاده از برنامهي میزان اـ تعیین رابطه 1
  .مادران و دختران

                                                        
  : براي اطلاع بیشتر بنگرید به - 1

Globalization and national identities : crisis or opportunity?  edited by Paul Kennedy and Catherine J. Danks . 
Palgrave Publishers Ltd 2001 p. 14-15 

 



 141 /فصلنامه علوم رفتاري

 
 

هاي مجازي مانند فیس بوك، وایبر ، لاین شبکه(ي میزان استفاده از اینترنت ـ تعیین رابطه2
 .و آگاهی نسبت به هویت جنسیتی... ) و

و آگاهی ... ) أهل، اشتغال وسن، تحصیلات، درآمد، ت(اي ي متغیرهاي زمینهـ تعیین رابطه3
  .نسبت به هویت جنسیتی

و میزان ... ) سن، تحصیلات، درآمد، تأهل، اشتغال و(اي ي متغیرهاي زمینهـ تعیین رابطه4
  .ايهاي ماهوارهاستفاده از برنامه

و میزان ... ) سن، تحصیلات، درآمد، تأهل، اشتغال و(اي ي متغیرهاي زمینهـ تعیین رابطه5
  ... ).هاي مجازي مانند فیس بوك، وایبر، لاین وشبکه(ه از اینترنت استفاد

  :پیشینه خارجی
تأثیر رسانه بر هویت «ي دکتراي خویش با موضوع پژوهشی را در قالب رساله1ـ مود پریر

پریر عقیده دارد که بین هویت جنسیتی . انجام داده است» جنسیتی دختران جوان در شهر لندن
متوسط شهر لندن و شناختی که از خود به عنوان یک زن در جامعه دارند و میزان ي دختران طبقه

ابزار سنجش در این پژوهش . ي معناداري وجود داردهاي ارتباط جمعی رابطهي آنها از رسانهاستفاده
دهد که هر هاي این پژوهش نشان مییافته. نفر از دختران شهر لندن است 50ي عمیق با مصاحبه
-رود، رضایت آنها از هویت جنیستی کاهش میها بالاتر میان مصرف دختران جوان از رسانهچه میز

ها در جهت دلسرد کردن دختران از داشتن حقوق برابر هاي رسانهیابد، زیرا به نظر محقق اکثر برنامه
ي هریزي شده است و به صورت منطقی آنها را قانع خواهد کرد که حتی در جامعبا مردان برنامه

پریر، (ي غربی چون انگلیس جاي امید براي استیفاي حقوق برابر زنان با مردان وجود ندارد پیشرفته
2006.(  

فرهنگ، : زنان واقعی و تصور شده«تحقیقی را پیرامون ) 1993(ـ راجیشواري ساندر راجان 
روش تحلیل محقق با استفاده از . ي هند انجام داده استدر جامعه» جنسیت و مابعد استعماري

هاي پخش شده از تلویزیون به این نتیجه دست یافته است که هاي مکتوب و فیلممحتواي رسانه
شوند و این ساخته شدن در داخل ها، مدلها و برچسبهاي زنانه ساخته میهویت جنسیتی، نقش

ایجاد شده که در پاسخ به تغییرات ) داريپدرسالاري، استعمار و سرمایه(گفتمانهاي ایدئولوژیکی 
به عبارت دیگر وي معتقد است که به خاطر تغییرات بوجود آمده در . گیردبوجود آمده انجام می

                                                        
1-MoudPerrier 
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شود و زنانه بودن در اغلب مواقع داراي بار می» ریزيمجدداً قالب«ي هند هویت جنسی جامعه
  ).123:1993راجیشواري ساندر راجان،(باشد نه مبتنی بر فرهنگ واقعی ایدئولوژیکی می

ـ جاناتان گرشانی با بررسی پژوهشهاي مربوط به چگونگی صرف وقت به نتیجه جالبی رسیده 
مانند کارمند بودن در میان کاربران (گوید هنگامی که متغیرهاي مربوطه دیگر گرشانی می. است

شود همبستگی مثبت دارد با کنترل شوند، هر دقیقه وقت اضافی که صرف اینترنت می) اینترنت
تلویزیون نگاه کردن، صرف وقت کمتر در امور شخصی، و صرف وقت کمتر براي دیدن دیگران و  کمتر

صرف وقت بیشتر براي بیرون رفتن؛ همچنین کسانی که تازه کاربر اینترنت شده بودند بیشتر اهل 
  ). 2001گرشانی، (اند معاشرت بوده

ت و دیگر اجتماعات اینترنتی براساس سالها مشاهده و مشارکت در مسابقا 1ـ خانم شري ترکل
او می . ي کنش متقابل در فضاي مجازي و بازاندیشی خود ارائه کرده استاي دربارهنتایج برجسته

گیریم، هویت خود را براساس خود هنگامی که مقابل تصویر در اجتماعات مجازي قرار می«: گوید
اینترنت یک آزمایشگاه اجتماعی مهم گوید او می). 1997:177ترکل، (» کنیمسان بازسازي میآیینه

توانند در ي هویت فردي است بخصوص به این خاطر که افراد میبراي انجام آزمایش در زمینه
تحقیق او درباره. اینترنت هویتهاي شبه تخیلی اختیار کنند و پیامدهاي انتخاب خود را بررسی کنند

یل دارند تصور کنند هویت آنان در برخورد ي تغییر جنسیت در فضاي مجازي نشان داد که مردم تما
  ). 238ترکل، همان، (با فضاي مجازي بیشتر آنچه واقعاً هست تغییر کرده است 

  :پیشینه داخلی
، در پژوهشی نقش ماهواره و هویت جنسیتی دختران 1385ـ عریضی و همکاران در سال 

استفاده از ابزار پرسشنامه در میان این پژوهش به صورت پیمایشی و با . جوان را بررسی کرده اند
 84ـ 85آموزش و پرورش شهر تهران در سال تحصیلی  5ي دانش آموزان دختر دبیرستانهاي منطقه

دهد که بین وجود ماهواره در منزل و هویت نتایج حاصل از این پژوهش نشان می. انجام شده است
ماهواره و نگرشهاي جدید به هویت  جنسیتی رابطه وجود دارد و همچنین بین میزان استفاده از

  ). 1385عریضی و همکاران،(جنسیتی نیز رابطه وجود دارد
اي را بر هویت اجتماعی ، در پژوهشی تأثیر مصرف رسانه1390ـ هرسیج و همکاران در سال 

این پژوهش به صورت پیمایشی و با استفاده از ابزار . دانشجویان دانشگاه اصفهان بررسی کردند
نتایج حاصل از این پژوهش . ه در میان دانشجویان دختر و پسر دانشگاه اصفهان انجام شدپرسشنام

                                                        
1-Sherry Turkle 
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نشان می  دهد که بین ابعاد کیفیت و کمیت رسانه هاي جمعی با هویت اجتماعی پاسخگویان رابطه 
  .وجود دارد

ر ، در پژوهشی عوامل مؤثر بر هویت اجتماعی زنان را در شه1391ایمان و کیذقان در سال -
این پژوهش به صورت پیمایشی و با استفاد ه از ابزار پرسشنامه  استفاده کردند . شیراز بررسی نمودند

نتایج حاصل از این پژوهش . ساله شهر شیراز توزیع شده بود 18-64ها در بین زنان که پرسشنامه
یر علاقه به بیانگر این مطلب بود که میزان انسجام و پایداري هویت جنسیتی مستقیماً تحت تأث

  .  خانواده است
از (، در پژوهشی تأثیر اینترنت را بر برخی از ابعاد هویت اجتماعی 1385رفعت جاه در سال -

و با استفاده از روش پیمایشی در شهر سنندج در ) جمله هویت قومی، دینی، خانوادگی و جنسیتی
کردند ن که از اینترنت استفاده میبین دو گروه از دختران انجام داده است یعنی بین گروهی از دخترا

نتایج پژوهش نشان داد که هویت خانوادگی، قومی و . کردندو گروهی که از اینترنت استفاده نمی
- کردند نسبت به گروهی که استفاده نمیجنسیتی در میان گروه دخترانی که از اینترنت استفاده می

  ).1387رفعت جاه، (تر است کردند ضعیف
، پژوهشی با عنوان بررسی نقش رسانه هاي نوین با تأکید 1388حمدي در سال آذین و پیرم-

. وبختیاري انجام دادندبر ماهواره و اینترنت بر هویت فرهنگی دانشجویان دانشگاههاي چهارمحال
نتایج بیانگر وجود رابطه معنادار بین جنسیت، . تکنیک پیمایشی و از پرسشنامه استفاده نمودند

  .اجتماعی، انگیزه و میزان استفاده از رسانه با هویت فرهنگی دانشجویان بود- وضعیت اقتصادي
، پژوهشی را با عنوان هویت جنسیتی دختران دانش آموز پیش 1388زنجانی در سال -

در این تحقیق از تکنیک پیمایشی و ابزار مورد استفاده پرسشنامه . دانشگاهی شهر زنجان انجام داد
دهنده این بود که متغیرهاي تبعیض جنسیتی،هرم قدرت در خانواده و نگرش  نتایج حاصله نشان. بود

  . گیري هویت جنسیتی دختران تأثیرگذار بودوالدین نسبت به فعالیت اجتماعی زنان بر شکل
، پژوهشی با عنوان هویت جنسیتی مادران و 1390سفیري و محمدي در سال  -
ساله دانشگاههاي دولتی و مادرانشان انجام 20-25ر در بین دانشجویان دخت)شکاف یا تفاوت(دختران

نتایج حاصله از این . تکنیک مورد استفاده پیمایشی و ابزار مورد استفاده پرسشنامه بوده است. شد
پژوهش بیانگر این بود که نگرش مادران و دختران نسبت به هویت جنسیتی خود تفاوت معناداري 

  . وجود داشت
هاي بر هویت جنسیتی زنان و دختران صورت ي تأثیرات رسانهدربارهبا توجه به مطالعاتی که 

توان این جمع بندي را ارائه داد این جمع بندي را ارائه داد که یک سري از تحقیقات انجام گرفته می
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گرفته معطوف به تغییر نگاه سنتی دختران و زنان نسبت به هویت جنسیتی بوده و این گروه در اثر 
در . ي مردسالاري نجات دهندکوشند تا از خودشان را از سلطهحقوق خویش می آگاهی یافتن از

هاي جمعی در مورد تکوین و تغییر اینگونه تحقیقات بر کارکردهاي آگاهی بخشی و رهاسازي رسانه
بخش دیگري از تحقیقات صورت گرفته به ). 301:2012جمیز هنسلین، (هویت تأکید شده است 

هاي اند نشان دهند رسانهگردد که محققان خواستهان و دختران بر میبحران هویت جنسیتی زن
اند براي زنان جوامع درحال هایی توانستههاي دیجیتالی چگونه و از چه مکانیسمجمعی بویژه رسانه

در این دسته از تحقیقات بر کارکردهاي نامطلوب و بحران آفرین . تغییر بحران هویتی ایجاد نمایند
  .معی تمرکز صورت گرفته استهاي جرسانه

  چارچوب نظري
وضعیت . ثیر عوامل متعددي قرار گرفته استأیابی جنسیتی زنان تحت تدر سالهاي اخیر هویت

اند بسیار متفاوت با وضعیت و جایگاه آنان در و جایگاهی که زنان امروز در جامعه به دست آورده
همگام با فرایند جهانی شدن در برخورد با رسد هم زنان و هم جامعه بنظر می. باشدگذشته می

تر هاي اخیر نسبت به هویت جنسیتی زنان نگرشی متوازنها و تحولات فکري و اجتماعی دههواقعیت
هاي مدرن ها، بویژه رسانهیکی از عوامل مؤثر بر این تغییرنگرش، تأثیر رسانه. اندتر یافتهو مقبول

  .باشدهمچون اینترنت و ماهواره می
دهند نقشها شناختی تأکید داریم که نشان میهاي جامعهر این مطالعه بر آن دسته از نظریهد

به عنوان یکی از عناصر متعلق به (هاي جمعی و هویتهاي جنسیتی زنان و دختران چگونه در رسانه
 اند و در این فرایند ساخته شدن اشکال مختلف هویت جنسیتیارایه شده) بعد فرهنگی جهانی شدن

اند چه نقشی داشته) اي و اینترنتبا تأکید بر تلویزیون ماهواره(ها نظامهاي ارتباطی مربوط به رسانه
  ).2002؛ بینون، 2003بنول، (

زند هاست و پیرامون این پرسش دور میي اثر اجتماعی رسانهترین بحثها دربارهیکی از طولانی
ها دارند یا اینکه در نهایت قدرت افراد بر قدرت رسانهها بر مخاطبان خود تأثیر مهمی آیا رسانه: که

یابد؟ موضوع آثار رسانه از موضوعات مناقشه برانگیز و مورد اختلاف میان پژوهشگران غلبه می
ها ي نوع و میزان تأثیر رسانههاي متفاوتی دربارههاي زمانی گوناگون، دیدگاهدر دوره. ارتباطات است

ي نخست، قائل به اثرگذاري اولیه و قطعی و ها در دورهگرچه این دیدگاه. بر مخاطب ارائه شده است
هاي اخیر، ها بر مخاطبان بودند، در دهههاي ضعیف و محدود رسانهي بعد قائل به اثرگذاريدر دوره

. کنندها بر مخاطب حمایت میهاي مشروط و درعین حال قوي رسانهگرایش غالب، از اثرگذاري
ي تأثیر رسانه بر مخاطب این فرصت مروري خواهیم داشت به سه پارادایم اصلی در حوزه بنابراین، در
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دیدگاه قدرت مشروط (و موج سوم) مخاطب فعال(، موج دوم)مخاطب منفعل(که تحت عنوان موج اول
شوند و در هریک از این سه گفتمان تئوریک، به توضیح ي نظري شناخته میدر این حوزه) هارسانه

چرا که هریک از این سه پارادایم، بر شکل خاصی از . موجود در آن پرداخته خواهد شد نظریات
  .اندتأثیرگذاري رسانه بر روي مخاطب و نوع واکنش او تأکید کرده

ي نظریه(در زمینه تفاوتها یا شکاف بین نسلی از دیدگاههاي جامعه شناختی متعددي از قبیل 
و  کلمن نسلیي تکامل روابط بیننظریه ،از سنت به تجدد زیملي گذار نظریه، کارکردگرایی دورکیم

  .  استفاده شده است...) 
ي معینی استفاده شده در این پژوهش سه نوع متغیر وجود دارد و براي هر کدام از نظریه

» ي استفاده و التذاذنظریه«آنتونی گیدنز و » ي بازاندیشیپروژه«در مورد هویت جنسیتی از . است
جرج گربنر و در مورد تفاوت در » تحلیل کاشت«ها از ي میزان و تنوع اثرات رسانهکوایل و دربارهمک 

ي نظریه«ها از نگرشهاي دختران و مادران نسبت به آگاهی جنسیتی، نوع و میزان استفاده از رسانه
  . مارشال مک لوهان کمک گرفته شده است» پذیريتغییر در فرایند جامعه

درجهان گیدنز معتقد است که . دیشی که توسط آنتونی گیدنز مطرح شده استپروژه بازان
- شود و انسانها دائماً هویت خود را خلق و تصحیح میاي بازاندیشانه میمدرن هویت شخصی پروژه

    .کنند
ها را برآورده ساختن نیازها و است که مهمترین نقش رسانه) مک کوایل(نظریه استفاده و التذاذ

انگیزه استفاده از رسانه را داراي چهار مقولۀ فراغتی، کنش متقابل، . اي مخاطبان می داندهانگیزه
ها براي کسب خودآگاهی، یافتن الگوهاي رفتاري و تقویت مردم از رسانه. آگاهی و هویتی می داند

  . کنندهاي شخصی استفاده میارزش
یجی و غیرمستقیم، اما متراکم و ، تلویزیون اثرات دراز مدت، تدر)جورج گربنر(نظریه کاشت

تماشاي تلویزیون براي مدت طولانی، تأثیراتی بر روي بینندگان نسبت به  .انباشتی بر مخاطب دارد
-کاشت به استمرار، ثبات و تغییر تدریجی توجه می. ها و باورهاي آنان دارددنیا و اعتقادات و ارزش

  .کنند
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  ماتریس نظري تحقیق 1جدول 
 نظریه نظریه پرداز گزاره ي اخذ شدههافرضیه

-ي استفاده از رسانهبین انگیزه .1
هاي ارتباط جمعی و آگاهی 

نسبت به هویت جنسیتی در میان 
  .داري وجود داردافراد تفاوت معنی

ها براي کسب مردم از رسانه .1
خودآگاهی، یافتن الگوهاي رفتاري 

هاي شخصی و تقویت ارزش
 .کننداستفاده می

درجهــان مــدرن هویــت 
اي شخصـــــی پـــــروژه

ــی ــود و بازاندیشــانه م ش
انسانها دائماً هویت خـود  
ــحیح   ــق و تصــ را خلــ

  .کنند می
هـا   مهمترین نقش رسانه

برآورده ساختن نیازهـا و  
 .هاي مخاطب استانگیزه

  آنتونی گیدنز
  
  
  

 مک کوایل

  ي بازاندیشیپروژه
  
  
  

ي استفاده و نظریه
 التذاذ

اساسی و مهم از تلویزیون بطور  .1
هاي جمعی متفاوت دیگر رسانه

  ).نوع رسانه(است 
-بین میزان استفاده از برنامه .2

اي و آگاهی هاي تلویزیون ماهواره
مادران (نسبت به هویت جنسیتی 

داري تفاوت معنی) و دختران
 .وجود دارد

تلویزیون اثرات دراز 
مدت، تدریجی و غیر 
مستقیم، اما متراکم و 

  .مخاطب دارد انباشتی بر
 

  جرج گربنر
  
 

  تحلیل کاشت
  
 

بین نگرش دختران و مادران  .1
نسبت به هویت جنسیتی تفاوت 

  .داري وجود داردمعنی
بین نگرش دختران و مادران  .2

ها نسبت به نوع استفاده از رسانه
  .داري وجود داردتفاوت معنی

بین نگرش دختران و مادران  .3
ها نسبت به میزان استفاده از رسانه

  .داري وجود داردتفاوت معنی

موجب فناوري جدید 
و  شودمیجامعه تحول 

جوانان به دلیل نوگرایی 
و آمادگی براي پذیرش 

ها، بیشتر از افراد  تازگی
مسن، تحت تأثیر این 

  .گیرند تغییرات قرار می

  
مارشال مک 

  لوهان
  

  
  

  ي تغییرنظریه

  در فرایند  

  پذیريجامعه
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  مدل نظري پژوهش
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  

  
  شناسی پژوهشروش 

  جامعه آماري. الف
شهر قزوین به همراه مادران )دوره دوم(جامعه آماري پژوهش جمعیت دختران مقطع متوسطه 

طبق آمار بدست آمده از سازمان آموزش و پرورش استان تعداد دانش آموزان دختر . آنها می باشد
  .نفر در نظر گرفته شد )=13408n (بنابراین جامعه آماري پژوهش . نفر بودند 13408

  حجم نمونه. ب
که حجم نمونه بدست آمده در حدود . حجم نمونه بر اساس فرمول کوکران محاسبه گردید

  .نفر می باشد300

سن، (متغیرهاي زمینه اي
...)تحصیلات، تأهل و   

ي استفاده از رسانهانگیزه  
 

ي مورد نوع رسانه
 استفاده

 میزان استفاده از رسانه
 

میزان آگاهی نسبت به 
 هویت جنسیتی
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  روش نمونه گیري
شهر . اي گروه استواحد تحلیل در نمودار خوشه. ایماي استفاده کردهاز نمونه گیري خوشه

هی و فرهنگی به سه منطقه بالاشهر، مرکزشهر و پایین شهر رفا -قزوین از نظر وضعیت اقتصادي
تقسیم ) بالاي شهر، پایین شهر و مرکز شهر(که این سه منطقه را به  سه خوشه . شودتقسیم می

و از هر پایه ) اول، دوم و سوم(بندي نموده و از هر خوشه چند دبیرستان و از هر دبیرستان چند پایه
هاي شهر قزوین در دبیرستان. ها را در بین آنها توزیع نمودیمپرسشنامهچند کلاس را انتخاب کرده و 

ها در بین مادران شود که تعدادي از این پرسشنامههر ماه یک روز جلسه مشاورة خانواده برگزار می
آموزان توزیع شد و از آنها ها نیز در بین دانشاین دانش آموزان توزیع شد و تعدادي از پرسشنامه

ها را -ها را به خانه برده و از آنها خواسته شد که مادرانشان این پرسشنامهشد که پرسشنامهخواسته 
  .تکمیل کنند

  ابزار پژوهش
آزمون و نهایی این پرسشنامه پس از پیش. وري داده ها پرسشنامه محقق ساخته بودٱابزار گرد

  . شدن تکمیل گردید
اطمینان از اعتبار صوري ابزار، پرسشنامه آماده شده را در براي  گیرياعتبار و روایی ابزار اندازه

اختیار استاد راهنما و کارشناسان قرار داده که بعد از بررسی توسط آنها پرسشنامه مورد تایید قرار 
  .گرفته را در اختیار دانش آموزان توزیع نمودیم

مقدار پایه آلفا براي . براي سنجش میزان پایایی از آزمون آلفاي کرونباخ استفاده شده است
 30براي سنجش میزان پایایی تعداد ). 1376سرمد و همکاران،(باید باشد ٪70اعتماد به ابزار حداقل 

بود که  ٪78پرسشنامه از طریق آلفاي کرونباخ مورد ارزیابی قرار گرفت و آلفاي بدست آمده  بالاي 
  .این رقم مورد اعتماد بود

  یاقته هاي پژوهش
  ه هاي پژوهشتوصیف داد - الف
  .درصد دانش آموزان دخترهستند 50درصد از پاسخگویان مادر و  50

درصد بین  3/36درصد از پاسخگویان کمتر از یک میلیون تومان،  3/2: سطح درآمد خانواده ها
درصد  7/14میلیون و  5/2تا  2درصد بین  10میلیون،  2تا  5/1درصد بین  7/36میلیون،  5/1تا  1

  .ون تومان استمیلی 5/2بالاي 
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 51درصد خانه دار و  3/41درصد از پاسخگویان شاغل،  7/7وضعیت اشتغال پاسخگویان که 
  .درصد در حال تحصیل بودند

میزان مصرف ماهواره در بین مادران بیشتر از دختران و بالعکس میزان مصرف اینترنت در بین 
از ماهواره و هر مادر ) دقیقه34(هر دختر در یک روز هر دختر . دختران بیشتر از مادران بود

از اینترنت و ) دقیقه52(در یک روز بطور میانگین هر دختر . کننداز ماهواره استفاده می) دقیقه8/37(
  .   کننداز اینترنت استفاده می) دقیقه6/36(بطور میانگین هر مادر

ماشاي فیلم یا دانلود اي، مربوط به تهاي اینترنتی و ماهوارهبیشترین انگیزه استفاده ازبرنامه
باشد، که انگیزه تفریحی و می...)بوك ولاین، فیس(هاي اجتماعی و مجازيفیلم یا استفاده از شبکه

  . کنندها استفاده میباشد و براي گذران اوقات فراغت خود از این برنامهسرگرمی می
درصد لیسانس،  7/26درصد دیپلم  و بعد  52بیشترین میزان تحصیلات مادران دیپلم بود که 

لیسانس و بالاتر درصد فوق 2دیپلم، و درصد فوق 7/4درصد از مادران داراي مدرك  سیکل،   7/14
 7/34درصد از دختران در پایه اول ،  7/38پایه تحصیلی دانش آموزان پاسخگو به ترتیب برابر . بودند

  .کننددرصد در پایه سوم تحصیل می 7/26درصد در پایه  دوم و 
میانگین آگاهی از هویت جنسیتی مادران نسبت به دختران بالاتر بود که میانگین آگاهی از 

، میانگین آگاهی نسبت به هویت جنسیتی در بین دختران 30/72هویت جنسیتی مادران برابر با 
  .بود97/64برابر با 

  هاي پژوهشتحلیل داده - ب
  .پردازیمپژوهش میهاي هفتگانه در تحلیل داده ها به آزمون فرضیه

  فرضیه اول
هاي ارتباط جمعی و آگاهی نسبت به هویت فرضیه اول رابطه بین انگیزه استفاده از رسانه
-براي گروه  tبراي بررسی این رابطه از آزمون . جنسیتی در میان دختران و مادران را مطرح می کند

  .آمده است  tنتایج آزمون)  2(در جدول. هاي مستقل استفاده شد
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و ) ماهواره و اینترنت(ها، بررسی بین انگیزه استفاده از رسانهtنتایج آزمون) 2(جدول
 آگاهی نسبت به هویت جنسیتی مادران و دختران

 خطاي استاندارد انحراف استاندارد میانگین تعداد نقش

 آگاهی جنسیتی
 68026/3 07377/45 9200/76 150 مادر

 96911/1 11657/11 2200/68 150 دختر

 انگیزه استفاده از رسانه
 15526/0 90156/1 852/30 150 مادر

 17432/0 13500/2 2133/34 150 دختر

  
  
 
 
 
 
 
 
 
 

با سطح    =t-   826/5و 084/2محاسبه شده برابر با   t نشان می دهد که مقدار) 2(جدول 
کوچکتر  05/0چون سطح معناداري محاسبه شده از آلفاي . است  = sig  000/0و  0/ 038معناداري

درصد اطمینان بین انگیزه  95به عبارت دیگر با احتمال . است در نتیجه فرض صفر رد می گردد
استفاده از رسانه هاي ارتباط جمعی و آگاهی نسبت به هویت جنسیتی در میان دختران و مادران 

  .داردداري وجود شهر قزوین تفاوت معنی

  ي دومفرضیه
اي و آگاهی نسبت به هویت هاي ماهوارهرابطه بین بین میزان استفاده از برنامه

هاي مستقل براي گروه  tبراي بررسی این رابطه از آزمون . کندمطرح می)مادران و دختران(جنسیتی
 .آمده است  tنتایج آزمون)  3(در جدول. استفاده شد
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بررسی بین میزان استفاده از ماهواره و آگاهی نسبت به هویت ، tنتایج آزمون) 3( جدول 
  جنسیتی مادران و دختران

 خطاي استاندارد انحراف استاندارد میانگین تعداد نقش

 آگاهی جنسیتی
 68026/3 07377/45 9200/76 150 مادر

 96911/1 11657/24 2200/68 150 دختر

میزان استفاده از 
 ماهواره

 28995/0 53933/3 0134/3 150 مادر

 28583/0 50072/3 2000/3 150 دختر

  
  
  
  
 
  
  
  
  

 = sig  018/0 ،000/0با سطح معناداري    =595/68tو 084/2محاسبه شده برابر با   tمقدار 
کوچکتر است در نتیجه فرض صفر رد می 05/0چون سطح معناداري محاسبه شده از آلفاي . است
اي و درصد اطمینان بین میزان استفاده از برنامه هاي ماهواره95 به عبارت دیگر با احتمال. گردد

  .داري وجود داردآگاهی نسبت به هویت جنسیتی در میان دختران و مادران شهر قزوین تفاوت معنی

 

   فرضیه سوم
و ...) هاي مجازي مانند فیس بوك، وایبر، لاین وشبکه(رابطه بین بین میزان استفاده از اینترنت

هاي براي گروه  tبراي بررسی این رابطه از آزمون . کندسبت به هویت جنسیتی را مطرح میآگاهی ن
  .آمده است  tنتایج آزمون) 4(در جدول. مستقل استفاده شد
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، بررسی میزان استفاده از اینترنت و آگاهی نسبت به هویت tنتایج آزمون) 4(جدول 
 جنسیتی مادران و دختران

 خطاي استاندارد انحراف استاندارد میانگین تعداد نقش

 آگاهی جنسیتی
 68026/1 07377/45 9200/76 150 مادر

 96911/1 11657/24 2200/68 150 دختر

 انگیزه
  1526/0 90156/1 853330/0 150 مادر

 17432/0 13500/1 2133/34 150 دختر

 
  
  
  
  
  
  
  
 

 sig  000/0و  0/ 038با سطح معناداري   =t-  826/5و 084/2محاسبه شده برابر با    tمقدار 
کوچکتر است در نتیجه فرض صفر رد می  05/0چون سطح معناداري محاسبه شده از آلفاي . است =

هاي اینترنت از درصد اطمینان بین میزان استفاده از برنامه  95به عبارت دیگر با احتمال  .گردد 
سیتی در میان دختران و مادران شهر قزوین هاي ارتباط جمعی و آگاهی نسبت به هویت جنرسانه

  .داري وجود داردتفاوت معنی

  چهارم يفرضیه
و آگاهی نسبت به ) سن، تحصیلات، درآمد، تاهل، اشتغال(ايرابطه بین متغیرهاي زمینه 

براي بررسی این رابطه از آزمون تحلیل واریانس یک راهه . هویت جنسیتی تفاوت مطرح می کند
  .نتایج آزمون آمده است) 5(ر جدولد. استفاده شد
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راهه بررسی شد و نتایج نشان می دهد که این فرضیه با استفاده از آزمون تحلیل واریانس یک
در . کوچکتر است 05/0از آلفاي ) سن، تاهل، تحصیلات واشتغال مادران(سطح معناداري متغیرهاي 

اي درصد اطمینان بین متغیرهاي زمینه 95عبارت دیگر با احتمال به . نتیجه فرض صفر رد می شود
داري وجود و نسبت به آگاهی هویت جنسیتی تفاوت معنی) مادرانسن، تحصیلات، تاهل، اشتغال(

و درآمد خانواده از آلفاي ) سن، تحصیلات دختران(ايداري متغیرهاي زمینهاما سطح معنی. دارد
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درصد اطمینان بین سن و 95فرض صفر تأیید شده و با  احتمال در نتیجه . بزرگتر است05/0
  .داري وجود نداردتحصیلات دختران و درآمد خانواده نسبت به آگاهی هویت جنسیتی تفاوت معنی

  ي پنجم فرضیه
و میزان استفاده از ) سن، تحصیلات، درآمد، تاهل، اشتغال(ايرابطه بین متغیرهاي زمینه

راهه استفاده براي بررسی این رابطه از آزمون تحلیل واریانس یک. را می سنجد ايهاي ماهوارهبرنامه
  .نتایج آزمون آمده است) 6(در جدول. شد
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دهد که راهه بررسی شد و نتایج نشان میاین فرضیه با استفاده از آزمون تحلیل واریانس یک
 95با احتمال . بزرگتر هستند 05/0کلیه متغیرها با استثناي متغیر درآمد از آلفاي سطح معناداري 

و آگاهی نسبت به هویت ) سن، تحصیلات، تاهل، اشتغال(اي درصد اطمینان بین متغیرهاي زمینه
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داري متغیر درآمد از آلفاي مورد نظر اما چون سطح معنی. داري وجود نداردجنسیتی تفاوت معنی
اي تفاوت معنی داري هاي ماهوارهاست در نتیجه بین متغیر درآمد و میزان استفاده از برنامهکوچکتر 

  .هاي درآمدي وجود داردهاي درآمدي زیر یک میلیون و سایر گروهمحل تفاوت بین گروه. وجود دارد

  ي ششمفرضیه
و میزان  )سن، تحصیلات، درآمد، تاهل، اشتغال(ايرسد بین متغیرهاي زمینهبه نظر می

داري تفاوت معنی...)هاي مجازي مانند فیس بوك، وایبر، لاین وشبکه(هاي اینترنتاستفاده از برنامه
نتایج   7 در جدول. براي بررسی این رابطه از آزمون تحلیل واریانس یک راهه استفاده شد. وجود دارد

 .آزمون آمده است
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دهد که راهه بررسی شد و نتایج نشان مییکاین فرضیه با استفاده از آزمون تحلیل واریانس 

در نتیجه فرض . کوچکتر هستند 05/0سطح معناداري کلیه متغیر ها به جزء متغیر سن از آلفاي 
سن، (ايدرصد اطمینان بین متغیرهاي زمینه 95به عبارت دیگر با احتمال . شودصفر رد می

  .داري وجود داردنترنت در تفاوت معنیو میزان استفاده از ای) تحصیلات، درآمد، تاهل، اشتغال
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  ي هفتمفرضیه
تواند تبیین اي میتا اندازه) ماهواره و اینترنت(هاي جمعی رسد استفاده از رسانهبه نظر می

شان باشد براي بررسی این ي نحوه و میزان آگاهی زنان و دختران نسبت به هویت جنسیتیکننده
  .نتایج آزمون آمده است 8 رابطه ازمدل رگرسیونی در جدول

، )ماهواره و اینترنت(هاي جمعی دهد که در مجموع متغیر استفاده از رسانهها نشان مییافته
  .کننددرصد واریانس متغیر آگاهی از هویت جنسیتی مادران و دختران را پیش بینی می57

 

 . نتیجه شرایط استفاده از آزمون رگرسیون وجود دارددار است در دهد که مدل رگرسیونی از نظر آماري معنیها نشان مییافته
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-دهند که متغیراستفاده از رسانهاین فرضیه توسط رگرسیون ساده بررسی شد نتایج نشان می
درصد واریانس متغیر آگاهی از هویت جنسیتی مادران و دختران 57، )ماهواره و اینترنت(هاي جمعی

زیرا .کندرا تایید می) ضریب تعیین ( R2معناداري  fهمچنین نتایج آزمون . کندرا پیش بینی می
  . است >05/0Pبه عبارت دیگر .کوچکتر است  05/0سطح معناداري محاسبه شده از آلفاي 

ماهواره و (هاي جمعی در نهایت مقادیر جدول ضرایب، تبیین کنندگی متغیراستفاده از رسانه
ماهواره و (هاي جمعی مقادیر مربوط به ضریب تعیین متغیراستفاده از رسانه. کندرا تأیید می)اینترنت
هاي جمعی دهد چنانچه یک واحد، استفاده از رسانهدرصد است و نشان می 57، برابربا)اینترنت

درصد برآگاهی هویت جنسیتی مادران و دختران افزوده  57افزایش یابد به مقدار) ماهواره و اینترنت (
  .شودمی

بینی برآگاهی هویت جنسیتی مادران و دختران از می توان معادله رگرسیونی زیر را براي پیش
  :را به شرح زیر ارائه داد )  ماهواره و اینترنت(هاي جمعی روي رسانه

  آگاهی از هویت جنسیتی= Bمقدار)658/61+(استفاده از رسانه)346/0(

  بحث و نتیجه گیري
آوري شده به کمک آمار توصیفی و استنباطی نتایج زیر از هاي جمعپس از بررسی داده

  :ها حاصل شده استفرضیه
در فرایند ارتباطی شرایط روانی و اجتماعی فرد ) مک کوایل(ي استفاده و التذاذبر اساس نظریه
اي مورد ارزیابی بر این اساس شرایط اجتماعی فرد را با متغیرهاي زمینه. کندنقش مهمی بازي می

با ایجاد و تقویت ) اینترنت و ماهواره(با توجه به نتایج حاصل شده داشتن این وسایل. دادیمقرار 
  . نمایدگیرد و زمینه را براي تأثیر بر هویت جنسیتی فراهم میانگیزة استفاده نیز در ارتباط قرار می

-توزیع میمک کوایل معتقد است که رسانه ها به عنوان منابع جامعه عمل کرد و پیام هایی را 
بخشی : شوددهند، این امر منجر به اولین اثر میمند را شکل میکنند که کم و بیش ساختاري نظام
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کنند و فرد را ها کمک میاین اثرات اولیه به انگیزه. ها و عقاید که در دسترس استاز آگاهی،ارزش
  ).333: 1376ویندال،(سازدها میمتمایل به رسانه

شوند و ها سبب افزایش مصرف رسانه میانگیزه. اضر تأیید شده استاین رابطه در تحقیق ح
  .  تواند بر هویت جنسیتی اثرگذارباشدبالارفتن میزان مصرف می

بر آگاهی ) ماهواره و اینترنت(جمعی هايدر رابطه با ارتباط بین میزان و نوع استفاده از رسانه
ها به زندگی فرد و جذابیت آن و از این رسانههویت جنسیتی نتایج حاصله نشان دادند که استفاده 

شود که وي کمتر در میان کند موجب میبویژه فضاي آزاد و فارغ از هویتی که براي فرد فراهم می
هاي بیگانه احساس رهایی و امنیت در فضاي مجازي و در کنار انسان. خانواده و آشنایان حضوریابد

کانالهاي ارتباطی و تنوع ارزشی و فرهنگی کسانی که فرد با باشد، لذا تعدد مراجع و بیشتري داشته
گیرد، شخص را دچار آنومی ارزشی و سرگشتگی و هویت شخصی و جنسیتی او آنها در تعامل قرار می

  .کندرا دستخوش ضعف وعدم انسجام می
ي پندارد، در عمل چیزي جز نتیجهبوردیو معتقد است آنچه فرد به عنوان انتخاب شخصی می

سازي وي این ساز و کار درونی. قواعدي که گروه تعلقش به او تحمیل کرده است، نیست سازيدرونی
ي مصرف ي بوردیو به این معنی است که ذائقهمنش در اندیشه«. نامدمی) عادت واره(» منش«را 

 صرفاً یک انتخاب شخصی نیست، بلکه... هاي تلویزیونی ومانند مصرف موسیقی، نمایش ،کننده
  .»گیردشود و شکل میترجیحاً براساس موقعیت اجتماعی ساخته می

کند که تماشاي تلویزیون در طولانی مدت موجب تأثیر در جهان از طرف دیگر گربنر بیان می
شود که البته این تأثیرات می بینی و نظام ارزشی، اعتقادات و باورهاي بینندگان پرمصرف خود می

متفاوت باشد و طبق عقیده باندورا از جمله تأثیرات ...) ن، جنسیت و س(هاي فرديتواند با تفاوت
هاي ها و هنجارهاي جدید، ارزشها با انتقال  و انتشار ارزشها این است که رسانهمربوط به رسانه

 .   کشدجاافتاده و قدیمی را مورد تهدید و  به چالش می
وع رسانه و میزان مصرف رسانه و تنوع همانطور که در بالا اشاره شد متغیرهایی از قبیل ن

) سن، تحصیلات، درآمد و تأهل(اي هاي رسانه و آگاهی از هویت جنسیتی و متغیرهاي زمینهبرنامه
ها  که به غیر از میزان درآمد خانواده. در کسب آگاهی هویت جنسیتی دختران و مادران موثر هستند

فتن از موقعیت جنسیتی مادران و دختران بشمار رفته و بقیه متغیرها از عوامل تأثیرگذار در آگاهی یا
همانطور که در فرضیات تحقیق حاضر اثبات . رودها از عوامل اصلی این تأثیرگذاري بشمار میرسانه

هاي ماهواره و اینترنت و آگاهی نسبت به هویت جنسیتی رابطه وجود شد بین میزان تماشاي برنامه
ماهواره و اینترنت در این چند دهه اخیر وارد کشور ما شده است و از روند دارد با توجه به این که 
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تواند تأثیرات روبه رشد بالایی برخوردار است، اگر درست از این رسانه ها استفاده نشود در آینده می
هویتی که . مخربی را برروي هویت جنسیتی جوانان گذاشته و باعث کمرنگ شدن هویت ایرانی شود

ها و باورهاي مردم ایران دارد بنابراین باید فکر راهکارهایی بود تا یق با اعتقادات ارزشپیوندي عم
  .تأثیرات مخرب ابزارهاي نوین فناوري بر هویت جنسیتی را به حداقل رساند
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