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هدف محوري این مقاله بررسی ارتباط میان تمرکز بازار و قیمت بـا اسـتفاده از یـک تـابع تجزیـه      
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 1375می باشد، بر این اساس می توان نتیجه گرفت که شدت رقابت در این صنعت در طی سال هـاي  

اسـت و   7/0کشش قدرت بازاري در بازار سیمان تقریبـاً   از طرفی. بشدت افزایش داشته است 1387تا 
بـه دلیـل   (درصد قیمـت بـازار    7نشان می دهد که هر یک درصد افزایش در شاخص هرفیندال، حدود 

درصد است و بیانگر آن اسـت   4/0افزایش می یابد و کشش کارایی در این بازار ) تغییر در قدرت بازاري
ل افـزایش  درصد به دلی ـ 4/0که یک درصد افزایش در شاخص هرفیندال باعث کاهش قیمت در حدود 

از این رو بطور کلی افزایش در تمرکز در بازار سیمان، قیمـت را افـزایش مـی    . کارایی در بازار می شود
همچنین نتایج تحقیق نشان می دهد که تمرکز یک تابع افزایشی از واریانس هزینه هـا در بنگـاه   . دهد

  . هاي موجود در بازار است
  کز، صنعت سیمان، کارایی هزینهرقابت، قدرت بازاري، تمر :واژه هاي کلیدي
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  مقدمه
با نگاهی به برنامه هاي توسعه ایران مشاهده می شـود کـه یکـی از الزامـات برنامـه هـاي توسـعه        
اقتصادي و اجتماعی ایران ارتقا رقابت در بخش هاي اقتصادي بوده اسـت، بطوریکـه در برنامـه سـوم و     

برنامـه   107و مـاده   99، 95، 69،93قـانون برنامـه چهـارم و در مـواد      41و  40، 38در مواد بخصوص 
غیـر رقـابتی در    هايپنجم به این موضوع تاکید شده و دولت مکلف به ارتقا سطح رقابت و کنترل رفتار

سیاسـت  از اینرو شناخت ساختار بازارها در اقتصـاد ایـران و   . راستاي جلوگیري از انحصارات شده است
در ایـن  . گذاري در راستاي ارتقا سطح رقابت، یکی از وظایف نهادهاي نظارتی در این حـوزه مـی باشـد   

مقاله نیز در راستاي شناسایی اندازه رقابت در صنعت سیمان ایران، از شاخص هـاي تمرکـز و رویکـرد    
ي فعـال در  شاخص تمرکز براساس تعـداد بنگاههـا  . استفاده شده است )NEIO(اقتصاد صنعتی جدید

توزیع سهم بازاري میان آنها به محقق در راستاي سـنجش انـدازه رقابـت کمـک مـی       صنعت سیمان و
نماید اما ایراد این شاخص آن است که به قدرت بازاري اعمال شده بدلیل ایجاد شکاف میـان قیمـت و   

ز، تـلاش شـده   از اینرو در این مطالعه علاوه بر سنجش شـاخص هـاي تمرک ـ  . هزینه نهایی توجه ندارد
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همچنین . براساس رویکرد ساختاري، شکاف میان قیمت و هزینه نهایی در صنعت سیمان محاسبه شود

در این مقاله با استفاده از یک تابع تجزیه پذیر، اثر تغییرات تمرکز بر قیمت با توجه به قدرت بـازاري و  
  .کارایی هزینه در صنعت سیمان ایران بررسی شده است

درصد سیمان بـراي سـاخت و سـاز سـاختمان،     % 65که در اکثر کشورها، تقریباً  شایان ذکر است
درصـد بـراي فعالیـت هـاي غیـر از سـاخت وسـاز        % 5درصد براي ساخت بزرگ راهها و کمتـر از  % 31

تقاضا براي سیمان بی کشش است، به علت اینکـه جـایگزین هـاي کمـی بـراي آن      . استفاده شده است
 78در حـال حاضـر ظرفیـت تولیـد سـیمان کشـور حـدود        . لید آن بالاستوجود دارد و هزینه هاي تو

) 1(واحد فعال بزرگ زنجیره تأمین سـیمان در جـدول    10میلیون تن می باشد آمار مربوط به ظرفیت 
  )1391رحیمی،(.ارایه شده است

  سیمان واحد فعال بزرگ زنجیره تأمین دهفهرست  - 1جدول 

 استان )تن در روز(ظرفیت  نام واحد ردیف
 قزوین 17,000 سیمان آبیک 1
 تهران 10,000 سیمان تهران 2
 اصفهان 9,000 مجتمع سیمان سپاهان 3
 کرمانشاه 7,200 سیمان سامان غرب 4
 خراسان رضوي 7,000 سیمان شرق 5
 مرکزي 7,000 سیمان ساوه 6
 آذربایجان شرقی 7,000 سیمان صوفیان 7
 خوزستان 7,000 سیمان خوزستان 8
 آذربایجان غربی 5,000 سیمان ارومیه 9
 سمنان 5,000 سیمان شاهرود 10

  وزارت صنعت، معدن و تجارت: منبع
بـه شـرح    فعال در بـازر سـیمان در ایـران    بخش خصوصی و دولتی بنگاهايتعداد هولدینگ ها و 

  :می باشد )2(جدول 
  
  
  



    55  تمرکز صنعتی و قدرت بازاري در  صنعت سیمان ایرانمطالعه ارتباط کارایی هزینه، 

  
  سیمان وضعیت بنگاه هاي تولیدي صنعت -2جدول

 نام هولدینگ ها
تعداد 
 کارخانه

مالکیت 
 عمده

تولید سالانه 
 میلیون تن

تولید روزانه 
 تن/ 

 تعداد خط تولید

 18 بخش خصوصی
بخش 

 خصوصی
13 43.000 18 

 4 خصوصی -هولدینگ اسپندار 

بخش 
+ خصوصی
 خارجی

3 9.300 4 

 19 فارس و خوزستان

سازمان 
تامین 
 اجتماعی

19 61.600 29 

 5 سیمان تهران
بنیاد 

 مستضعفان
7 22.000 13 

 3 هولدینگ غدیر
بانک 
 صادرات

7 17.750 7 

 12 18.960 8 بانک ملی 5 سیدکو -هولدینگ بانک ملی 

 1 سرمایه گذاري امید
سرمایه 

 گذاري امید
2 6.000 2 

 1 خیریه همدانیان
خیریه 
 همدانیان

1 3.300 3 

 1 3.300 1 بنیاد مسکن 1 بنیاد مسکن

 2 6.600 2 دولت 2 سهام عدالت

 9 191.810 63 - 59 جمع

  وزارت صنعت، معدن و تجارت: منبع
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. حال سوال آن است که قدرت بازاري و کارایی هزینه در صنعت سـیمان ایـران چـه میـزان اسـت     

در ادامـه مطالـب ابتـدا بـه     . براي پاسخ به این سوال پنج بخش در این مقاله در نظر گرفته شـده اسـت  
پیشینه تحقیق اشاره شده و پس از آن در بخش سوم مقاله شاخص تمرکز هرفینـدال و نسـبت تمرکـز    

ایـن  . در بخش چهارم به مبانی نظري اشـاره شـده اسـت   . ر بنگاه در این صنعت محاسبه شده استچها
در . مدل به طور صریح به شناسایی عناصر مربوط به تمرکز، قدرت بازاري و کارایی بازار پرداخته اسـت 
و در بخش پنجم به برآورد مدل نظري با استفاده از اطلاعات بخش سیمان ایران پرداختـه شـده اسـت    

  . نهایت در بخش پایانی، نتایج تحقیق ارایه و جمع بندي شده اند

  پیشینه تحقیق
با نگاهی به ادبیات تحقیق مشاهده می شود که مـدلهاي متنـوعی بـراي سـنجش قـدرت بـازاري       

مـدل تـامی و    ،١و شـن  از مهمترین مقالات این حوزه مـی تـوان بـه مـدل پرلـوف     . استفاده شده است
، مـدل  ٧، مـدل ایواتـا  ٦، مدل لوپز، مدل فوفانـا ٥، مدل آپلبام٤، مدل ازام٣و لئو ، مدل برسنان٢گرین
اشاره  ١٢و مدل بون ١١مدل کالین و پرستون ،١٠، مدل پنزر و روس٩، مدل راجر٨، مدل هال٧ایواتا

رویکرد متدولوژیک مدل پرلوف، برسنان و لئو، مدل آپلبـام، مـدل ازام، مـدل لـوپز و مـدل      . اشاره نمود
در این مدل ها از معادلات بخش عرضه و تقاضا و شرط حداکثر سازي سود بصـورت  . ایواتا یکسان است

 ـ    . همزمان جهت سنجش قدرت بازاري استفاده می شود ه ایـن  در ادبیـات اقتصـاد صـنعتی اصـطلاحا ب
رویکرد دیگر که اصطلاحا به آن مـدل هـاي فـرم    . رویکرد متدولوژیک، رویکرد ساختاري گفته می شود

خلاصه شده می گویند بدنبال سنجش شاخص لرنر با توجه به ترکیب خصوصیات تابع هزینـه و تولیـد   
قابت ناقص، شاخص در این رویکرد با استفاده از تابع هزینه و تولید و الگو سازي در یک ساختار ر. است

این رویکرد در بسیاري از مطالعات نسبت به روش مستقیم بـرآورد  . لرنر و مارك آپ استخراج می شود
                                                

1 .Perloff and Shen 
2. Twomey and Green 
3 .Bresnahan 
4 .Azzam 
5 .Appelbaum 
6. Phophana 
7 .Iwata 
8 .Hall 
9 .Roeger 
10 .Panzer and  rosse 
11. Colling and Presston 
12 .Boon 
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رویکرد دیگر که بعنوان رویکرد درآمد شناخته می شود توسط روس و پنزر . شاخص لرنر ارجحیت دارد
وان معیـار قـدرت بـازاري    در این روش، مجموع کشش درآمد نسبت به نهاده ها بعن ـ. معرفی شده است
) 3(رویکردهاي دیگري نیز در مطالعات استفاده شده که بصـورت خلاصـه در جـدول   . شناخته می شود

  . ذکر شده است
  رویکردهاي متفاوت متدولوژیک در سنجش قدرت بازاري-)3(جدول

 رویکرد ارزیابی رقابت یا قدرت انحصاري روش توضیحات

 غیرپارامتریک تمرکزروش   HHIو  CR4شاخص هاي تمرکز 

 HHIو  CR4تعدیل شاخص هاي تمرکز  )تمرکز بخصوص رویکرد(شاخصی رویکرد
 براساس توابع توزیع نمایی، پارتو و گاما

 روش پارامتریک تمرکز

با برآورد تابع ترانسلوگ و استخراج هزینه 
 .نهایی، شاخص لرنر محاسبه می شود

 روش مستقیم برآورد

روش مبتنی بر فرم خلاصه شده   هالروش -PCM1 1رویکرد 
PCM 2-  راجرروش 

 برسنان و لئوروش -1

سیستم معادلات همزمان برآورد 
 بخش تقاضا و هزینه

 )رویکرد تغییرات حدسی(رویکرد ساختاري
 آپلبامروش -2

  روش فوفانا-3

  روش ازام-4

 ش بونرو-1
روش کشش سود نسبت به هزینه 

 نهایی
 رویکرد کارایی

 پنزر و روس روش -1
روش کشش درآمد نسبت به قیمت 

 نهاده ها
 رویکرد درآمد

 تابع تولید دیفرانسیلیروش  لیونسن روش -1

 غیر ساختاري تجربیرویکرد 
  روش کالین و پرستون-2

روش تجربی مبتنی بر ارتباط شکاف 
بین قیمت و هزینه متوسط و 

  شاخص تمرکز

  پژوهش جاري :منبع
                                                

1 -Price- Cost Margin(PCM) 
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. رویکرد هاي ذکر شده، مطالعات متنوعی در کشورهاي مختلف صـورت گرفتـه اسـت   با استفده از 

به بررسی قدرت بازاري در صنعت خـرده فروشـی تولیـد شـیر      1)2012(براي مثال سالوفر و همکاران 
را براي هر دو طرف  2(NEIO)آنها افزایش تمرکز بازار براساس روش سازمان صنعتی نوین . پرداختند

یافته هاي تحقیق نشان می دهد که قـدرت بـازاري در هـر دو    .  ورد بررسی قرار دادندعرضه و تقاضا م
صـنعت   در انحراف بازاري و قـدرت بـازاري   "در مقاله اي تحت عنوان  3)2010(آلندر . بازار وجود دارد

نتایج مطالعه وي نشـان داد کـه مـارك آپ     .به بررسی قدرت بازاري در این صنعت پرداخت "تخم مرغ
. د کننده به صادرات تخم مرغ بسـتگی دارد امـا ایـن اثـر  در طـول زمـان در حـال کـاهش اسـت         تولی

 "در مقالـه اي بـا عنـوان    )  1997(آزام . همچنین انحراف از بازار رقابتی در این صنعت دیده می شـود 
 به سنجش قدرت بازاري صـنعت بسـته بنـدي    "ها کارایی هزینه بر تمرکز صنعتی قدرت بازاري و تأثیر

 دهد که نتایج مطالعه وي نشان می. پرداخت 1992تا  1970گوشت ایالات متحده در طی دوره زمانی 
هاي رقبا همـراه باشـد و ایـن فرضـیه کـه       ها انتظار دارند تغییراتشان در خرید نهاده با پاسخ همه بنگاه

لـه اي بـا   در مقا) 2002(لـوپز و همکـاران   . صنعت بسته بندي گوشت قیمت پذیر است رد شده اسـت 
به بررسی تـأثیر قـدرت بـازاري انحصـار چنـد       "یک رویکرد ساختاري: قدرت بازاري و کارایی "عنوان 

صـنعت فـراوري    32جانبه فروش و کارایی هزینه در شرایط تمرکز صنعتی و تعیین تـاثیر آن بـر روي   
 ها نشان داد کـه نتایج مطالعه آن . پرداختند 1992-1972هاي  مواد غذایی ایالات متحده در طی سال

یافته هاي این مطالعه نشان می دهد که . تواند مثبت، منفی و یا صفر باشد اثر تمرکز بر روي قیمت می
هـا رد   صنعت  شرایط غیر رقابتی حاکم است و فرضیه وجود رفتار کورنو بـراي آن  32صنعت از  20در 
  .اشاره شده است) 4(در جدولدر ادامه به مهمترین مطالعات صورت گرفته در این زمینه . شود می

  
  
  
  
  
  
  

                                                
1 .Salhofer and et.al (2012) 
2  . New Industrial Organization(NEIO) 
3 .Allender(2010) 
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  مهمترین مطالعات انجام شده در زمینه قدرت بازاري  -4جدول
  نتیجه  رویکرد  بازار مطالعه شده  محقق

سالوفر و همکاران 
)2012(  

بازار خرده فروشی 
  شیر

سازمان صنعتی نوین 
)NEIO(  

قدرت بازاري در طرف عرضه و تقاضاي 
  .محصول وجود دارد

رویکرد ساختاري و   صنعت تخم مرغ   )2010(آلندر 
  تغییرات حدسی

مارك آپ تولید کننده به صادرات تخم 
انحراف از بازار رقابتی در . مرغ بستگی دارد

  .این صنعت وجود دارد
لوپز و همکاران 

)2002(  
صنایع فرآوري مواد 

  غذایی 
رویکرد ساختاري و 

  تغییرات حدسی
رت اثر تمرکز روي قیمت به اندازه قد

  .بازاري بستگی دارد
شورتز و همکاران 

غیرپارامتریک رویکرد   صنعت گوشت  )2000(
 تمرکز

قیمت غیر رقابتی در این صنعت حاکم 
  .است

غیرپارامتریک رویکرد   صنعت گوشت  )1997(آزام 
 تمرکز

صنعت گوشت قیمت پذیر نیست و الگوي 
  .رهبري وجود دارد

صنایع غذایی و   )1997(بهویان و لوپز 
  دخانیات

رویکرد ساختاري و 
  تغییرات حدسی

صنعت تهیه غذاي صبحانه بالاترین درجه 
انحصار و صنایع میوه خشک و سبزیجات 

  .داراي پایین ترین درجه انحصار است

صنایع بسته بندي   )1988(شورتز 
  گوشت

رویکرد ساختاري و 
  تغییرات حدسی

صنعت بسته بندي گوشت گاو قیمت پذیر 
قیمتی از انحصار نسبتا نیست و انحراف 

  .کم است
پژویان، خداداد و 

  )1390(شهیکی
صنعت کد  140

 ISICچهار 
رویکرد فرم خلاصه 

 PCMشده 
درصد صنایع ایران داراي  50بیش از 

  .ساختار انحصاري می باشند

علیجانی و صبوحی 
)1388(  

صنایع بسته بندي 
  گوشت

رویکرد ساختاري و 
  تغییرات حدسی

راي قدرت بازاري نیستند تولید کنندگان دا
  .و بر قیمت ها اثر گذار نیستند

مظهري و یزدانی 
)1384(  

صنایع تبدیلی رب 
  گوجه فرنگی

سازمان صنعتی نوین 
(NEIO) 

صنایع فراوري گوجه فرنگی استان 
  .خراسان داراي قدرت بازاري هستند

احمدیان و 
تجزیه شاخص تمرکز   صنایع قند  )1384(متفکرآزاد

  .است 0.7درجه تبانی در صنایع قند   موثر بر آنبه عوامل 

 1379(خداداد کاشی
  )1386و1380،

صنایع در کد دو 
  ISICوچهار 

غیرپارامتریک رویکرد 
 تمرکز

ساختار انحصار موثر بر بیشتر صنایع کشور 
  حاکم است

خداداد کاشی و 
  )1384(شهیکی تاش 

فرش، پسته، خرما، 
زعفران، خاویار، 

غیرپارامتریک رویکرد 
 تمرکز

نتایج تحقیق نشان می دهد که در اکثر 
بازارهاي صادراتی کشاورزي و سنتی ایران 
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کشمش، انگور و 

  درختی سیب
انحصار خرید )بخصوص زغفران و خاویار (

  .وجود دارد
خداداد کاشی و 

  )1382(دهقانی
صنایع در کد دوم 

ISIC 
غیرپارامتریک رویکرد 

 تمرکز
صنایع کشور ساختار انحصار موثر بر بیشتر 

  حاکم است

غیرپارامتریک رویکرد   بازار سیمان  )1382(بخشی
 تمرکز

بازار سیمان داراي ساختار انحصار چند 
  جانبه بسته است

شهیکی تاش  عبادي و
)1383(  

سیمان ,پروپان مایع 
سنگ ,سنگ گچ ,

محصولات ,مرمر 
نیمه تمام از آهن و 
روغن هاي حاصل از 

  مواد قیري

غیرپارامتریک رویکرد 
 تمرکز

بجز بازار صادراتی سیمان بقیه بازارها 
  داراي ساختار الیگوپولی محکم بوده اند

غیرپارامتریک رویکرد   زعفران  )1383(عزیزي
 تمرکز

بازار صادراتی زعفران داراي ساختار انحصار 
  چند جانبه بسته است

غیرپارامتریک رویکرد   فرش دستباف  )1383(حسینی و پرمه
 تمرکز

بازار صادراتی فرش داراي ساختار انحصار 
  چند جانبه است

ابونوري و سامانی 
پارامتریک رویکرد   صنعت کشور 24  )1381(پور

 تمرکز
ساختار انحصاري بربیشتر صنایع کشور 

  حاکم است
گرجی و 

  )1379(ساداتیان
بازار داخلی یخچال 

  خانگی
غیرپارامتریک رویکرد 

 تمرکز
این بازار درجه تمرکزعمده فروشان 

  بالاست
  )1376و1375(حسینی

  
  

غیرپارامتریک رویکرد   پسته و خشکبار
 تمرکز

درجه تمرکز در بازار صادراتی این 
  .محصولات بالاست

  پژوهش جاري :منبع

  سنجش شدت تمرکز صنعتی در بازار سیمان
بعبـارت دیگـر، بـراي    . کنـد  گیـري مـی   چگونگی و نحوه تقسیم بازار بین بنگاه ها را انـدازه  تمرکز

قضاوت در مورد میزان رقابت و انحصار در یک بازار، اولاً توجه به تعداد بنگاه هاي فعال در بازار و ثانیـاً  
اد بنگاه ها کمتـر و هـر   آن است که هرچه تعدبر انتظار . توجه به نحوه توزیع بازار بین آنها الزامی است

تـر   چه بخش وسیعی از بازار در اختیار تعداد محدودي از بنگاه ها باشد، ساختار بازار به انحصار نزدیـک 
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سازند که اطلاعات مربوط به تعـداد بنگـاه     گیري تمرکز این امکان را فراهم می هاي اندازه شاخص .باشد
اما یک طبقه بندي سیستماتیک از ایـن   .خلاصه شود ها و نحوه توزیع بازار بین آنها در یک عدد معین

معیار ها در ادبیات اقتصاد صنعتی وجود ندارد، در این تحقیق شاخص هاي تمرکز را در فرم کلـی زیـر   
  :مورد بررسی و مقایسه قرار می دهیم

        




n

i
iiWSCI

1 
تعـداد کـل    nوزن مرتبط با سهم هر بنگـاه و   iWسهم بازاري بنگاه و iSشاخص تمرکز، CIکه

معیار هاي مختلف تمرکز را می توان بر اساس شیوه وزن دهی بـه سـهم بـازار    . است بنگاه هاي صنعت
م ، شاخص هاي تمرکز را با توجه به شیوه وزن دهـی بـه سـه   )1971(١مارفلز. بنگاهها طبقه بندي کرد

  :بازار بنگاهها در چهار گروه زیر طبقه بندي نموده است 
بنگاه برتر وزن یکKدر گروه اول آن دسته از شاخص هاي تمرکز قرار دارند که به سهم بازار -1

 1,iW i K    و به سهم بازار بقیه بنگاهها وزن صـفر( KiWi  .,0 بـه  . داده مـی شـود    (

) بنگاه برتر  Kعنوان مثال شاخص نسبت تمرکز  KCR   .داراي چنین شکل وزنی است(
گروه دوم شامل شاخص هاي تمرکزي است که سهم بنگاه ها بعنوان وزن مـورد اسـتفاده قـرار    -2

iiیعنی. می گیرد SWi   که در این صورت وزن بزرگتري به بنگاه با سهم بالاتر داده می شـود .
مثـال  . می کنند استفادههاي موجود را در محاسبه شاخص بنگاه اطلاعات مربوط به تمامیاین معیارها 

اسـت کـه بـه صـورت     .HHI (Error! Bookmark not defined(این حالت شاخص هرفیندال
  . گسترده اي در مطالعات تئوریک و تجربی به کار گرفته شده است

بنگاهها در دسته سوم شاخص هاي تمرکز، برحسب سهم بازار به صورت نزولی مرتب می شوند -3
ز این شکل وزنـی  ا ٢تایدمن و روزنبلو-شاخص هال . و رتبه بنگاه ها به عنوان وزن بکار گرفته می شود

  . پیروي می کنند
در دسته چهارم شاخصهاي تمرکز، منفی لگاریتم سهم بنگاه بعنـوان وزن بـه کـار گرفتـه مـی      -4

)log(شود، ii SWi   در این روش به بنگاه هایی که سهم بالایی از بازار را در اختیار دارند از
  .است ١مثال این روش شاخص آنتروپی. خصیص داده می شودنظر جبري وزن کوچکی ت

                                                
1.Marfels 
2. Hall-Tideman -Rosenbluth-index 
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در ادامـه شـاخص    .فوق در واقع طبقه بندي شاخص هاي تمرکز بر اساس ساختار وزنی بود موارد

در ایـن رویکـرد، شـاخص هـاي     . هاي تمرکز را بر اساس ساختار شاخص مورد بررسی قرار مـی دهـیم  
تقسـیم   ٣و شاخص هاي تمرکز تجمعـی  ٢تمرکز گسستهتمرکز را می توان به دو دسته، شاخص هاي 

شاخص هاي تمرکز با ساختار گسسته متناظر با ارتفاع منحنی تمرکز در یـک نقطـه دلخـواه مـی     . کرد

شـاخص  (مزیـت ایـن معیارهـا   . یک معیار تمرکز گسسته استKCRباشند، بعنوان نمونه معیار تمرکز
ربردي این است که ساده بوده و براي محاسبه آنها داده هـاي محـدودي   از نظر کا) هاي تمرکز گسسته

طرفداران معیارهاي تمرکز گسسته معتقدند، بازاري که تحت تسلط تعداد محـدودي از  . مورد نیاز است
بنگاه ها است، رفتارش متاثر از رفتار همین بنگاههاي مسلط خواهد بود و بعید است که رفتار این بازار 

به همین دلیل محاسبه معیار تمرکز بر . تحت تاثیر قرار گیرد) بنگاه هاي کوچکتر(ه بنگاهها بوسیله بقی
در مقابل منتقدین معیار هاي تمرکـز گسسـته   . اساس توزیع کل بنگاهها  غیر ضروري به نظر می رسد

را در یـک بـازار   معتقدند که هر بنگاه موجود در بازار قادر است تا رفتار بازار را تحت تاثیر قرار دهد، زی
رفتار رقابتی، بازیگران کوچک بازار می توانند موجب شوند تا بازیگران بزرگ نیز به صورت رقابتی رفتار 
نمایند و چون شاخص هاي تمرکز گسسته اثر رفتار بنگاههاي کوچک را نادیده مـی گیرنـد بـه همـین     

هـا  عی، به توزیع اندازه تمامی بنگـاه در مقابل شاخص هاي تمرکز تجم. ددلیل مورد انتقاد قرار گرفته ان
توجه دارد، که این دلالت دارد بر این دارد که تغییرات ساختاري در همه قسمت هاي توزیـع بنگاههـا،   

مارفلز نشان داده است که متناظر با هر معیار تمرکـز  . مقدار شاخص تمرکز را تحت تاثیر قرار می دهد
اما معیـار هـاي تمرکـز گسسـته ایـن ویژگـی را       . خراج نمودتجمعی می توان یک معیار نابرابري را است

دلیل مارفلز معتقد است که آثار ناشی از تغییر در تعداد بنگاه هاي موجود یا تغییر در  به همین. ندارند
. را نمـی تـوان بـه وسـیله معیـار هـاي گسسـته بروشـنی نشـان داد          ٤اندازه توزیع پراکندگی بنگاههـا 

  .استتمرکز معرفی شده  گیريعیار اندازهم ه عنوانب HHI، ویژگی هاي 5درجدول
  
  
  
  

                                                                                                                        
1.Entropy 
2.Discrete 
3.Comulative 
4.Firms Size Disparity 
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  مقایسه شاخص هاي تمرکز و ویژگی هاي هر یک - 5جدول

 رابطه محاسباتی شاخص
وزن 

 شاخص
 ویژگی هاي عمده شاخص

شاخص 
 HHIتمرکز

HHI = ෍ S୧
ଶ

୬

୧ୀଵ

 

W୧ = S୧ 

  .یکی از معیار هاي تمرکز تجمعی است - 1
به دلیل به کار گیري توزیع کل اندازه  - 2

، اغلب اوقات شاخص با اطلاعات ابنگاه ه
  .کامل نامیده می شود

این شاخص به  بنگاه هاي بزرگ ضریب  - 3
  .اهمیت بیشتري می دهد

با افزایش تعداد بنگاه ها مقدار شاخص  - 4
  کاهش می یابد

   HHIتعداد بنگاه معادل براي شاخص  - 5
  :1به صورت زیر محاسبه می گردد

 

HHI =
1
n + nσଶ 

 

HHI = Sത  + ෍(S୧

୬

୧ୀଵ
− Sത)ଶ 

HHI =
ζ଴ାଵ

ଶ

n  

 Kنسبت تمرکز 
بنگاه برتر 

)CRk(  
CR୩ = ෍ S୧

୩

୧ୀଵ

 - 

  سادگی محاسبه - 1
  محدود بودن اطلاعات مورد نیاز - 2
در این شاخص  ابنگاه ه تعداد معادل  - 3

  به صورت زیر به دست می آید

nୣ =
k

CR୩
 

تابعی نزولی از تعداد بنگاه هاي موجود  - 4
 .در صنعت است

  )1390(تاششهیکی: منبع     
  .ارایه شده استCRk و  HHIتوضیحات بیشتري در مورد  ۶در جدول

  

  

                                                
منظور از تعداد بنگاههاي معادل آن است که با تمرکز موجود، چه تعداد بنگاه با سهم بازاري یکسان می توانند در این  - 1

 .صنعت فعالیت نمایند
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  خصوصیات معیارهاي مختلف تمرکز - 6جدول 

  ویژگی  پارامتر  محدوده  نوع معیار

HHI 1
n ≤ HHI ≤  همه بنگاهها را در نظر می گیرد  ندارد 1

  .به ورود بنگاههاي جدید حساس است 

CR୩ 0 < CR୩ ≤ دلخواه است  Kفقط بنگاههاي بزرگ را در نظر می گیرد مقدار   ندارد 1
.  

  )1390(تاششهیکی: منبع      

شاید این سوال مطرح شود که چرا از میان شاخص هاي متنوع مربوط به تمرکز بـازار دو شـاخص   
می توان ادعا نمود که دو شاخص فوق بهترین شاخص ها براي سنجش درجـه   فوق انتخاب شده است؟

مشـاهده میشـود شاخصـی ماننـد     ) 6(همـانطور کـه در جـدول شـماره     . و انحصـار مـی باشـند    رقابت
از .هیرشمن داراي ویژگی هایی است که این شاخص را از سایر شاخص ها متمـایز مـی کنـد   -هرفیندال

  :مهمترین ویژگی هاي این شاخص میتوان به موارد زیر اشاره نمود
ن شاخص با اصول آکسیوماتیک تمرکـز یعنـی اصـل    ای(سازگاري با اصول آکسیوماتیک تمرکز -1

  )انتقال  ،اصل ورود ،اصل رده بندي و اصل ادغام سازگار است
،هانـا  ) 1982(٢،کلارك ودویـس )1969(١اقتصاددانانی مانند آدلمن(دارا بودن پایه نظري قوي -2

  .)مبانی نظري براي این شاخص ارایه نمودند )1977(٣وکی
همانطور که مشـاهده میشـود شـاخص    (در بازار تولیدکننده nاستفاده کردن از تمام اطلاعات   -3
HHI بر مبناي ترمینولوژي هاي آمـاري  . از تمامی اطلاعات نمونه براي محاسبه تمرکز استفاده میکند

  .)میتوان گفت این شاخص اصل جامعیت را رعایت میکند
  راحتی محاسبه و تحلیل -4
شود که شاخص فوق یکی از بهترین شاخص هاي ارزیابی درجـه رقابـت و انحصـار در    مشاهده می 

در  بهمین دلیل این شاخص در حال حاضر از مقبولیت خاصـی برخـوردار شـده اسـت و     بازارها است و
تجربی از آن استفاده می شود و راهنماي سازمان هـاي ضـد انحصـار و همچنـین قضـاوت در       مطالعات

 nاز شاخص هاي دیگري که در این تحقیق استفاده شده شاخص نسبت تمرکـز   یکی. دعاوي می باشد

                                                
1 Adelman 
2Clark and Davies  
3 Hanh and Kay 



    65  تمرکز صنعتی و قدرت بازاري در  صنعت سیمان ایرانمطالعه ارتباط کارایی هزینه، 

از مزایاي کمتري برخـوردار اسـت وداراي برخـی     HHIاین شاخص در مقایسه با شاخص . کشور است
اصـل انتقـال   (از مهمترین معایب این شاخص نقض برخی از اصـول آکسـیوماتیک تمرکـز   . معایب است
ولی بـا ایـن حـال    ). نقض اصل جامعیت(از تمام اطلاعات نمونه می باشد و استفاده نکردن) واصل ادغام

این شاخص بدلیل قابل درك بودن، سهولت محاسبه و تحلیل، همچنان با استقبال در کارهـاي علمـی   
  .روبروست

مشاهده می شود، شدت تمرکز چهار بنگاه برتر محاسبه شده براساس هر  7همانگونه که در جدول
همچنـین  . وش، ارزش افزوده و نیروي کار روند کاهشی در طی زمان داشته اسـت سه شاخص، یعنی فر

هیرشمن نیز همسو با تغییرات نسبت تمرکز چهار بنگاه برتر می باشد، بر این  -روند شاخص هرفیندال
بشـدت   1387تا  1375اساس می توان نتیجه گرفت که شدت رقابت در این صنعت در طی سال هاي 

درصد کاهش یافتـه   24درصد به  44بگونه اي که نسبت تمرکز چهار بنگاه برتر از  .افزایش داشته است
یکی از مهمترین دلایل این تغییرات ورود قابل توجهی بنگاه در این عرصـه بـوده، بگونـه اي کـه     . است

  .مورد افزایش یافته است157به  92تعداد تولیدکنندگان از 
  سیمانسنجش شدت تمرکز صنعتی در صنعت  -7جدول 

 سال
)فروش(تمرکز چهار بنگاه )ارزش افزوده(تمرکز چهار بنگاه  )نیروي کار(تمرکز چهار بنگاه   شاخص هرفیندال هیرشمن 

CR4R CR4VA CR4L HHI 

1375 0.44 0.49 0.37 0.0717 

1376 0.41 0.44 0.34 0.0628 

1377 0.38 0.45 0.33 0.0580 

1378 0.33 0.35 0.29 0.0461 

1379 0.30 0.27 0.28 0.0420 

1380 0.30 0.29 0.26 0.0406 

1381 0.29 0.26 0.27 0.0402 

1382 0.29 0.28 0.27 0.0400 

1383 0.29 0.29 0.26 0.0401 

1384 0.29 0.28 0.24 0.0378 

1385 0.30 0.30 0.22 0.0388 

1386 0.28 0.31 0.21 0.0364 

1387 0.24 0.25 0.18 0.0296 

  جاريپژوهش : منبع
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  مبانی نظري
داریم کـه داراي تـابع تقاضـاي معکـوس     Qبنگاه و تولید همگنNفرض کنید یک صنعت شامل

  :زیرمی باشد
 ,p p Q Z  
ام jعوامل موثر بر تقاضاسـت، بـا فـرض اینکـه هـدف بنگـاه       بردار سایر Zقیمت وpکه درآن 

  :ماکزیمم کردن سود است، داریم
 ,j j jpq C q v F   

می توان تابع عرضه شرکت را . بردار قیمت هاي عوامل می باشدvهزینه کل است و jCکه درآن
  :به صورت زیر در نظر گرفت

)3(  
  

که درآن 
1dQ

dp Q


  
   

    بیانگر شبه کشش قیمتـی و
N

i
j

i j j

dq
dq




 
   

 


ام وjبیانگر تغییرات حدسی شرکت   j j vc q jاگر به . بیانگر هزینه نهایی است
٢ام را فرض کرده است، به شـکل تـابع لئونتیـف تعمـیم یافتـه     jتابع هزینه شرکت  ١صورتی که ازام

 GL٣در نظر بگیریم خواهیم داشت:  
                                                

1Azzam  
2Generalized Leontief 

تکنولوژي سیمان پرتلند، با استفاده از سنگ کربنات کلسیم که خرد شده و سپس با آهک و شن و ماسه ترکیب شده و براي تراشـیده   3
م را به داخل کوره تغذیه می کنند و گرما بـه شـدت باعـث    تولیدکنندگان این کالا، خاك و مواد خا. شدن یا سنگ زنی فرستاده می شود

می باشد که دوباره با گچ و سـنگ  ترکیـب مـی    ) تفاله کوره(خروجی کوره، کلینکر. تغییرات شیمیایی در ماده اولیه تغذیه شده می شود
عمدتاً زغال سنگ یا گـاز  (وي کار، سوخت نیر. اساساً پنج نهاده عمده در تولید سیمان وجود دارد. نتیجه نهایی سیمان پرتلند است. شود

که براي گرم کردن کوره استفاده می شود و براي هزینه اولیه مصرفی در ابتداي کار، برق به عنوان یک ابزار کمکی براي انجـام  ) طبیعی
براین، بـه طـوري کـه ورودي     علاوه. دو عامل دیگر مواد اولیه تغذیه شده در کوره و وسایل تعمیر و نگه داري است. کار استفاده می شود

همچنـین هزینـه نهـایی در کـوره هـاي      . هاي متغیر قابل تعویض نیستند، فرآیند ذکر شده داراي تابع تولید ثابت نسبت به مقیاس است
 .مختلف متفاوت است، با این حال، بر اساس فن آوري هاي مربوطه ، ظرفیت و عمر ها نیز فرق می کنند

 
 2

1j j

j j

q
p

Q c q v



 





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)4 (
     

1 2
2,j j j ik i k j i i

i k i
C q v q v v q v   

  

رف معادله با ضرب دو ط 3 در
jq

Q  و تعمیم آن برايN   شرکت، رابطه عرضه صـنعت بصـورت
  :زیر بدست می آید

)5(
   

1
2

1
2ik i k i i

i k

H
p v v HQ v


 




   
  

که در آن 

2
j

j

q
H

Q
 

  
 


معادلـه  . تغییرات حدسی صنعت اسـت بیانگر شاخص هرفیندال و 

 5یک جزء انحصـار  : بیان می کند که در تعادل، قیمت ستاده از مجموع دو عنصر زیر بدست می آید
به صورتی که بوسیله ي اولین عبارت در سمت راست اندازه گیري می شود و یک عنصر هزینـه نهـایی   

 ١در این مدل، ساده ترین حالـت، شـرایط کورنـو   . رتی که با دو عبارت آخر اندازه گیري می شودبه صو
0می باشد که در آن در این رابطه. می باشد     کـه مقـدار   . عددي بین صـفر و منفـی یـک اسـت

ام از رابطهjم بازار شرکت همچنین سه. منفی یک اشاره به رفتار رقابتی دارد 3  بصورت زیر بدسـت
  :می آید

)6           (
 

1
j

j
j

q
c p

Q



 
  

و بـا  ) 6(در معادلـه   Pشـرکت و بـا جـایگزینی     Nبراي ) 6(، با تعمیم معادله ٢کلارك و دیویس 
  :جمع مربعاتش معادله شاخص هرفیندال را به صورت زیر بدست آوردند

)7(  

  

                                                
1Cournot  
2Clarke & Davies  

 

2 2

2
1

1
cNH

N
 


 

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تعداد شرکت هاي موجود در صنعت و  Nکه در آن 
2
c ضریب تغییرات هزینه هاي نهایی اسـت .

  .براي محاسبه کشش، می باید تابع تقاضاي سیمان بصورت زیر برآورد شود
0ln Q p Z    )8( 

شایان ذکر است که جانشینی بـین تمرکـز   . است 8و 7، 5برآورد مدل نهایی مقاله شامل معادلات 
ثابـت و متغیـر انـدازه    زینه بر روي قیمت را می تـوان بـا   ناشی از اثرات قدرت بازار و اثرات کارایی ه

  :دیفرانسیل بگیریم، خواهیم داشتHنسبت به ) 5(را ثابت فرض کنیم و از معادله اگر . گیري نمود
 1

2 i i
p Q v
H







 
 

  )9(    

دیگر، اگر رفتار بوسیله تمرکز بازار تحت تاثیر قرار گرفته باشد، یعنیاز طرف  H   پـس ،
  :خواهیم داشتHبا مشتق گیري نسبت به 

)10(  
    1

2 i i

H H Hp Q v
H

 




 
 

 
  

ت و جـز دوم بیـانگر اثـر    تمرکز اس -بیانگر اثر قدرت بازار 10و  9که عبارت اول در هر دو معادله 

با توجه به ) 7(در نهایت، با تفکیک معادله . تمرکز است –کارایی هزینه 
2
c     اثـر تغییـرات کـارایی بـر

  .روي تمرکز و تغییرات حدسی را می توان بررسی نمود

  مدل تجربی
در این بخش درصددیم مدل نظري مطرح شده در بخش قبل را در صنعت سـیمان ایـران بـرآورد    

 1387تـا   1368در طـی سـال هـاي     2694از اینرو از داده هاي مرکز آمار ایران مربوط به کد . نماییم
هیرشـمن،   -براي برآورد مدل می باید اطلاعات مربوط به شاخص تمرکز هرفینـدال  .استفاده شده است

به منظـور  . و قیمت هر کیلو وات ساعت برق استخراج شود) بجز برق(کار، قیمت سوختتمزد نیرويدس
. ها در تابع هزینه استفاده شوداي صنعت سیمان، بایستی از قیمت واحد این نهادهتحلیل ساختار هزینه

  :ها به صورت زیر استمحاسبات قیمت واحد هریک از نهاده
کار در هر سال برابر است با حقوق و مزایایی که بـه طـور   مت نیرويقی:)دستمزد(قیمت نیروي کار

هزینـه متوسـط دسـتمزد    (کاربراي محاسبه قیمت نیروي. شودمتوسط به نیروي کار شاغل پرداخت می
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کـار در طـول   هاي دستمزد و مزایاي پرداختی بنگاه بابت نیـروي باید کل هزینه) کارپرداختی به نیروي
  .کار شاغل تقسیم نمودکل نیرويیکسال را بر تعداد 
شاخص قیمت سوخت از طریق تقسیم نمودن کل هزینه هـاي صـرف شـده بـراي     : قیمت سوخت

به گـزارش مرکـز آمـار ایـران انـرژي و منـابع       . منابع انرژي بر مقدار فیزیکی این منابع حاصل می شود
ئیل، گاز طبیعی، گاز مـایع  سوختی به کار رفته در صنعت سیمان به ترتیب شامل آب، نفت سفید، گازو

از آنجائیکه هر یک از مقادیر فیزیکی حاملهاي انرژي و سوخت بر حسب واحـد هـاي مختلـف    . باشدمی
بیان می شوند، براي بدست آوردن کل مقادیر فیزیکی حاملهاي انرژي باید هر یک از این واحد ها را به 

صـرف انـرژي و سـوخت را بـه شـاخص      بدین ترتیب کل میـزان م . واحدي یکتا و مشخص تبدیل نمود
مگاژول تبدیل کرده و آنگاه با تقسیم نمودن کل هزینه هاي انرژي و سوخت بر مقدار فیزیکی محاسبه 

  . آیددر طول یکسال بدست می) قیمت انرژي( هزینه متوسط انرژي شده با واحد مگاژول
مربـوط بـه فـروش     براي استخراج ایـن شـاخص از اطلاعـات   : هیرشمن -شاخص تمرکز هرفیندال

بنگاههاي صنعتی در هر سال استفاده شده و سهم بازاري هر بنگاه بر مبنـاي متغیـر فـروش اسـتخراج     
سپس با استفاده از مجموع توان دوم سهم بازاري فروش بنگاههـا شـاخص تمرکـز محاسـبه     . شده است

  .گردیده است
یک تابع خطـی از  پارامتر رفتار اکنون با توجه به داده هاي صنعت سیمان ایران و با فرض اینکه 

  :را می توان به صورت زیر بدست آورد 8و 7، 5است، آنگاه معادلات ) ١روزنبام(شاخص هرفیندال 

)11(  
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1Rosenbaum  
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ها بیانگر جمـلات خطـا مـی    e. ها پارامتر هاي برآورد هستندdها و ها و در این معادلات 
,متغیـر هـاي   ) 11(در معادلـه  . باشند , ,rwage rpfeul rpelec rprice وshipment   بـه ترتیـب

بیانگر قیمت واقعی سیمان، قیمت واقعی برق، قیمت واقعی سوخت و دستمزد واقعـی و مقـدار سـیمان    
varcosنشان دهنده ي تعـداد بنگاههـا و   nfirmمتغیر 12در معادله . حمل شده می باشد t  بیـانگر

واثـر هزینـه   ٢)MPE(اثـر قـدرت بـازار   10اده از معادلـه  با اسـتف ١.واریانس هزینه ها صنعت می باشد
  :را به صورت زیر بدست می آوریم٣)EFC(کارایی

)14(
 0 1

1

1 2 herf
MPE

d
  

 
  

)15( 1 2 32EFC shipment rpelec rpfuel rwage      
  :را به صورت زیر بدست آورد٤)DEE(می توان اثر کارایی تفاضلی 7از معادله 

  
)16(  

  
گـروه  . نشان داده شـده اسـت   8در جدول  13و  12، 11نتایج حاصل از تجزیه و تحلیل معادلات 

مـورد اسـتفاده قـرار     دو پارامتر اول در این گروه بـه شـکل   . اول، پارامترهاي معادله قیمت می باشد
مشـاهده   8کـه در جـدول   همانگونـه  . بیان کننده ي واریانس تغییرات حدسی می باشـند گرفته اند و 

 -11/0سـیمان   و کشش تقاضاي  17/0در حدود  Θଵو-97/0در حدود Θ଴ ٥شود، تغییرات حدسی می
برآورد پارامترها نشان می دهد که هزینه نهایی تابع فزاینده از هزینه . می باشد 20/0و ضریب تولیدي 

                                                

واریانس هزینه ها -١ var cos tکوره هاي بزرگتر که جدیدتر هستند، . هزینه ها به عنوان تابعی از اندازه کوره فرض شده است
واریانس هزینه ها یک پروکسی براي واریانس اندازه کوره . سود حاصل از مقیاس اقتصادي بیشتر و  از تکنولوژي کارامدتر بهره مند هستند

 . در یک بازار در یک سال خاص است
2Market Power Effect 
3Cost Efficiency Effect 
4Differential Efficiency Effect 
5Mean Conjectural Variation 
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بخش دیگـري  . از آنجا که سوخت نهاده غالب است، توجه به آن اهمیت زیادي دارد. استهاي سوخت 
  .پارامتر هاي مدل تقاضا می باشد) 8(از جدول

  برآورد معادله نهایی مدل ازام در صنعت سیمان ایران- )8(جدول
Prob. متغیر ضرایب مقادیر  

଴߆ - 977/0 0005/0  تغییرات حدسی 

  معادله نهایی

 ଵ߆  179/0  0003/0
 ضریب برق ଵଵߙ 31/0 2100/0
 ضریب سوخت ଶଶߙ 78/3 0002/0
0912/0 202/0 αଷଷ  ضریب دستمزد 

0001/0 012/0 -   βଵ 
ضریب اثر تقاطعی تمرکز، برق و 

 حمل و نقل

0006/0 141/0 βଶ 
ضریب اثر تقاطعی تمرکز، سوخت 

 و حمل و نقل

2100/0  221/0 -  βଷ 
تمرکز، ضریب اثر تقاطعی 

 دستمزد و حمل و نقل
 معیارهاي اعتبارسنجی

 ضریب تعیین 0.93
  دوربین واتسون  99/1

Prob. متغیر ضرایب مقادیر 

 معادله تقاضا
3134/0 91/0 ݀଴ عرض از مبدا 

0.0021 11/0-  1d  کشش تقاضاي سیمان 
0.0003 20/0 ݀ଶ ضریب تولیدي 

 اعتبارسنجیمعیارهاي 
 ضریب تعیین 0.95

  دوربین واتسون 2/2

  پژوهش جاري: منبع
. محاسبه شده، اشاره گردیده است 8به مهمترین یافته هاي تحقیق که براساس جدول 9در جدول
، )MPE(، اثرات قدرت بـازاري )DEE(، اثر کارایی تفاضلی)φ(میانگین تغییرات حدسیدر این جدول 
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بـه  ١)MPE(اثر قدرت بـازاري . گزارش شده است)TE(و مجموع اثرات) EFE(اثرات کارایی هزینه

ایـن اثـر   . بخشی از تغییرات قیمت بدلیل تمرکز اشاره دارد که از کانال قدرت بازاري نشات گرفته است
با ضرب اثـر قـدرت بـازاري در    . تاست که عدد قابل توجهی اس 68/0در بازار سیمان مثبت و در حدود

عبارت
herf

rprice  ایـن کشـش در بـازار    . به رابطه کشش قیمت بدلیل اثر قدرت بازاري دست مـی یـابیم
درصـد   7افـزایش در شـاخص هرفینـدال، حـدود     % 1است و نشان می دهد که هر  7/0سیمان تقریباً 

نشـان  ٢)EFE(اثـر هزینـه کـارایی   . ا افزایش می دهـد ر) به دلیل تغییر در قدرت بازاري(قیمت بازار 
. این اثر منفی و قابل توجه است. دهنده تغییرات قیمت ناشی از تغییرات تمرکز بدلیل کارایی می باشد

یعنی هنگامی که تمرکز افزایش می یابد، قیمت بدلیل بهبود کارایی کاهش می یابد و بـه عنـوان یـک    
این نتیجه در بازار هاي سیمان معقـول اسـت   . عث افزایش بهره وري ضمنی در تولید می شودنتیجه با

زیرا بنگاههاي بزرگتر داراي کوره هاي بزرگتر هستند و از منـافع اقتصـادي ناشـی از صـرفه مقیـاس و      
  .کارایی بیشتر تکنولوژي بهره مند می شوند

با ضرب در میانگین . است -19/0برابر EFEضریب
herf
price  کشش قیمت نسبت به تمرکز بدلیل

ایـن عـدد نشـان مـی     . درصد است 4/0این کشش در بازار سیمان برابر. تغییرات کارایی بدست می آید
درصـد بـه دلیـل     4/0دهد که یک درصد افزایش در شاخص هرفیندال باعث کاهش قیمـت در حـدود   

ات قدرت بازاري و کـارایی، ضـریب کلـی تغییـرات قیمـت      ترکیب اثر. افزایش کارایی در بازار می شود
است و از لحـاظ آمـاري معنـی دار     49/0بدلیل تغییرات شاخص هرفیندال را نشان می دهد که برابر با 

. اسـت  7/3بر این اساس کشش کلی، تغییر نسبی در قیمت بدلیل تغییر شاخص هرفیندال برابـر  . است
درصد افزایش در قیمت مـی   7/3سیمان بطور متوسط منجر به  یعنی یک درصد افزایش تمرکز در بازار

  .شود
ایـن شـاخص تغییـر در    . محاسبه شده است)DEE(مقدار اثر کارایی تفاضلی 7همچنین در جدول

این ضریب از نظـر  . شاخص هرفیندال بدلیل تغییر واریانس در هزینه هاي این صنعت را نشان می دهد
بـا ایـن حـال، کشـش در     . اسـت   0005/0آماري مثبت و معنی دار و اندازه آن نسبتاً کوچـک و برابـر   

د که یک درصد افزایش در واریانس هزینه هـا،  است و این نتیجه نشان می ده 08/0میانگین در حدود 
  . افزایش می دهد 05/0شاخص هرفیندال را به اندازه  

                                                
1Market Power Effect 
2Cost Efficiency Effect  
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  سنجش قدرت بازاري و کارایی هزینه در صنعت سیمان ایران-)9(جدول
 اثرات  معیار محاسباتی مقدار

(ܪ)߆  -97/0 +  (ܪ)⋱ߠܪ
  

  )߮(میانگین تغییرات حدسی
  

0005/0     
 

2
1

22
0 11c

nfirm dHDEE
herf  


 
  

  )DEE(اثر کارایی تفاضلی 

68/0  −
(1 + (ܪ)߆ + (((ܪ)⋱ߠܪ

ߟ
 

 
 )MPE(اثرات قدرت بازاري

 

19/0-  2ܳ ෍ ௜ߚ ௜ܸ
௜

  
  )EFE(اثرات کارایی هزینه

49/0 

−
(1 + (ܪ)߆ + (((ܪ)⋱ߠܪ

ߟ
+ 2ܳ ෍ ௜ߚ ௜ܸ

௜  
 

  )TE(مجموع اثرات

  پژوهش جاري: منبع
  

  بنديجمع  - 6
. یک پرسش پایه در اقتصاد صنعتی، درباره ارتباط میان تمرکز بازار و قیمـت محصـول مـی باشـد    

ایـن مقالـه بـدنبال    . بدین معنی که آیا با افزایش قدرت بازاري و کارایی، قیمت کاهش می یابد یا خیـر 
ت به دو عنصر قـدرت  در این مدل اثر تمرکز بازار بر قیم. پاسخ به این سوال در بازار سیمان ایران است

بازاري و کارایی تجزیه می شود و براساس آن، بصورت درون زا ارتباط کارایی، قـدرت بـازاري و تمرکـز    
  :نتایج بررسی صورت گرفته در بازار سیمان نشان می دهد که. بررسی می شود

د درص ـ% 31درصد مصرف سیمان براي ساخت و ساز سـاختمان،  % 65در اکثر کشورها، تقریباً  -1
درصد براي فعالیت هـاي غیـر از سـاخت وسـاز اسـتفاده شـده       % 5براي ساخت بزرگ راهها، و کمتر از 

تقاضا براي سیمان بایستی بی کشش باشد، به علت اینکه جایگزین هـاي کمـی بـراي آن وجـود     . است
  . دارد و هزینه هاي تولید آن بالاست
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سه متغیر، یعنی فروش، ارزش افزوده و شدت تمرکز چهار بنگاه برتر محاسبه شده براساس هر  -2

هیرشـمن نیـز    -همچنین رونـد شـاخص هرفینـدال   . نیروي کار روند کاهشی در طی زمان داشته است
همسو با تغییرات نسبت تمرکز چهار بنگاه برتر می باشد، بر این اسـاس مـی تـوان نتیجـه گرفـت کـه       

بگونه اي که . افزایش داشته استبشدت  1387تا  1375شدت رقابت در این صنعت در طی سال هاي 
یکی از مهمترین دلایل این . درصد کاهش یافته است 24درصد به  44نسبت تمرکز چهار بنگاه برتر از 

 157بـه   92تغییرات ورود قابل توجهی بنگاه در این عرصه بوده، بگونه اي که تعداد تولیدکننـدگان از  
  .افزایش یافته است

بـا  . است که عدد قابل تـوجهی اسـت   68/0ر سیمان مثبت و در حدود اثر قدرت بازاري در بازا -3

ضرب اثر قدرت بازاري در عبارت
herf

rprice     به رابطه کشش قیمت بدلیل اثر قـدرت بـازاري دسـت مـی
افـزایش در شـاخص   % 1است و نشان مـی دهـد کـه هـر      7/0این کشش در بازار سیمان تقریباً . یابیم

  .را افزایش می دهد) به دلیل تغییر در قدرت بازاري(درصد قیمت بازار  7د هرفیندال، حدو

با ضرب در میانگین . است -19/0برابر  EFEضریب-4 
herf
price    کشش قیمت نسبت بـه تمرکـز

این عدد نشـان  . درصد است 4/0این کشش در بازار سیمان برابر . بدلیل تغییرات کارایی بدست می آید
درصد به دلیـل   4/0ی دهد که یک درصد افزایش در شاخص هرفیندال باعث کاهش قیمت در حدود م

  . افزایش کارایی در بازار می شود
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ترکیب اثرات قدرت بازاري و کارایی، ضـریب کلـی تغییـرات قیمـت بـدلیل تغییـرات شـاخص        -5
بـر ایـن اسـاس    . دار اسـت است و از لحـاظ آمـاري معنـی     49/0هرفیندال را نشان می دهد که برابر با 

یعنـی یـک درصـد    . اسـت  7/3کشش کلی تغییر نسبی در قیمت بدلیل تغییر شاخص هرفیندال برابـر  
  . درصد افزایش در قیمت می شود 7/3افزایش تمرکز در بازار سیمان بطور متوسط منجر به 

وثر می باشـد و  با توجه به یافته هاي فوق مشاهده می شود که بازار سیمان داراي ساختار رقابت م
یکی از دلایل این مساله به تعداد قابل توجه بازیگران و حـداقل موانـع ورود در ایـن بـازار مـرتبط مـی       

از اینرو با توجه به تاثیر قابل توجه کشش قیمت نسبت به تمرکز بـدلیل کـارایی، پیشـنهاد مـی     . باشد
فناوري جدید و افـزایش ضـریب    شود سیاست هایی در راستاي ارتقا کارایی در این صنعت با جایگزین

درصـدي قیمـت در ایـن     7/3با توجه با تاثیر قـدرت بـازاري بـر افـزایش    . سرمایه انسانی صورت پذیرد
صنعت، می باید با کنترل بازار توسط شوراي ملی رقابت، مانع ادغام بنگاههـاي ایـن صـنعت و افـزایش     

در صنعت سیمان، می باید  -97/0حدسی همچنین با توجه به ضریب تغییرات . تمرکز در این بازار شد
نهادهاي نظارتی با کنترل رفتار بازیگران این صنعت، مانع اتخاذ سیاست هاي هماهنگ در حوزه قیمت 

  .در این صنعت شوند) یا بعبارتی مانع اتخاذ الگوي تبانی(و مقدار 
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