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درصد از تغييرات ارتقاء  %55 توانديمد که، صنايع فرهنگي خلاق پژوهش نشان دا يهاافتهي: هاافتهي
درصد از تغييرات اين متغير وابسته را در شرايط مطلوب  %18سرمايه فرهنگي را در وضعيت موجود و 

تبيين و پيش بيني نمايد. نتايج نشان داد که بين صنايع فرهنگي خلاق و ارتقاء سرمايه فرهنگي در ايران 
 تواننديم       درستي ه صنايع فرهنگي خلاق  ب يهاشاخصت و معناداري وجود دارد و همبستگي مثب

 تواننديمقيق تح يهاافتهيارتقاء سرمايه فرهنگي در ايران را به ويژه در شرايط موجود پيش بيني نمايند. 
 ارتقاء فرهنگي در کشور قرار گيرند. يهايگذارراه گشاي برنامه ريزان، در راستاي تحقق سياست 

 .صنايع فرهنگي خلاق، ارتقاء سرمايه فرهنگي، ايران :)گان(واژه کلید

 مقدمه
در دنياي کنوني سرمايه فرهنگي به يک مزيت رقابتي براي تمايز بخشي ممالک در     

جسد فردي و ت يهاقالبسياسي، اجتماعي، اقتصادي و فرهنگي مبدل شده است و از  يهاعرصه

يک استراتژ يهارقابتيافته که فقط فرد را از خود منتفع سازد، خارج شده است. آن چه در 

، فقط اندشدهعنوان عامل اثر گذار شناخته ه سياسي ب يهاينابرابرقدرت و  يهاموازنهجهاني، 

عرصه توسعه  ، بلکه مزاياي رقابتي دنيا درباشندينماقتصادي، انساني و اجتماعي  يهاهيسرما

 Phillips) خورديمفرهنگي رقم  يهاهيسرماپايدار در ممالک مختلف جهان امروزه در حوزه 

and Shockley, 2010) ديگر جستجو  يهاهيسرمادر تزايد  توانيم. اهميت سرمايه فرهنگي را

به  يندگوشنمود. قابليت تبديل سرمايه فرهنگي به چشم اندازهاي اقتصادي و قدرت تبديل 

 است که توسط سرمايه ياعمده يهانقشاجتماعي در توليد انباشت هاي فرهنگي،  يهاهيسرما

دل مب عنوان به. حضور سرمايه فرهنگي در شبکه جهاني نه رديپذيمفرهنگي در جامعه صورت 

 Green and) ارکان اساسي توسعه پايدار مورد توجه قرار گرفته است عنوان بهبلکه  ياهيسرما

Geotting, 2010) . با بهره گيري از  توانيمبدين معنا که با تکيه بر ارتقاء سرمايه فرهنگي

و دانش افراد توليدات مبتني بر دانش را نيز فزوني بخشيده و سبب رشد اقتصادي موزون  هامهارت

اثرات تبديل آفريني انواع سرمايه و مديريت آنها توسط سرمايه  ليدل بهبا نيازهاي جامعه شد. 
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ر فاکتو عنوان بهدر حوزه مديريتي منابع و سرمايه نيز  توانديمفرهنگي، اين سرمايه همچنين 

در ايران طبق تحقيقات انجام شده در . (Cochrane, 2006)داساسي توسعه پايدار عمل نماي

گيري سرمايه فرهنگي، مشخص گرديد که در بعد جمعي اندازه  يهاشاخصراستاي شناسايي 

تنوع مصرف، ميزان مصرف و نوع محصولات فرهنگي در  يهاشاخصمؤلفه صنعت فرهنگ با 

 (. 16 ، ص.1387)سپهرنيا،  باشديمتعيين اندازه سرمايه فرهنگي دخيل 

در بسياري از جوامع تنوع وجود کالاها و خدمات  فرهنگي، تنوع مصرف و ميزان کالاهاي 

. در کشور باشنديمفرهنگي مصرفي، همگي در تعيين ميزان سرمايه فرهنگي افراد در جامعه مؤثر 

کارساز تر از بقيه در جهت تعيين  توانديمما به عقيده صاحب نظران و نخبگان فرهنگي آن چه 

 است. بورديو ذاتاً مصرف« ميزان مصرف فرهنگي»تر عمل نمايد،  رفرهنگي اثر گذا سرمايه

شاخصه سرمايه فرهنگي در راستاي مصرف کالاهايي فرهنگي مانند، مطالعه  عنوان بهفرهنگي را 

...  ، گوش دادن به راديو وهاموزهکتاب، ديدن فيلم، گوش دادن به موسيقي، رفتن به اپرا و يا 

، ولي در بعضي از کشورها مانند استراليا و يا آمريکا فقط مصرف کالاي فرهنگي ديمانيممعرفي 

بلکه ميزان اين مصارف کالاهاي فرهنگي)مثلاً  گرددينماز سرمايه فرهنگي محسوب  يانشانه

( هاموزهو يا  هاشگاهينما، يا تعداد مراجعات به شوديمکه در طول هفته خوانده  ييهاکتابتعداد 

مانند آن چه در ايران مشخص شده  باشنديم تعيين ميزان سرمايه فرهنگي جوامع تأثير گذاردر 

ابتدا،  هاتياولوبه آراء صاحب نظران فرهنگي با احتساب  است. در ميان جامعه ايراني نيز با توجه

ميزان مصرف کالاهاي فرهنگي، سپس تنوع کالاهاي فرهنگي و در نهايت حضور تکثر و تنوع 

اندازه گيري سرمايه فرهنگي در بعد جمعي معرفي  يهاشاخصهاي فرهنگي در جامعه، کالا

ارتقاء  تواننديمصنايع فرهنگي خلاق چگونه  يدرست به(. ولي 156 ، ص.1387)سپهرنيا،  اندشده

سرمايه فرهنگي را سبب گردند؟ آيا صنايع فرهنگي در ايران  قدرت تبيين کنندگي  ارتقاء سرمايه 

 ؟ باشنديمرا دارا فرهنگي 

 نقش صنايع فرهنگي خلاق در ارتقاء سرمايه فرهنگي



 

 

ل 
سا

ی، 
سان

م ان
علو

در 
ت 

لاقی
و خ

ار 
تک

اب
وم

د
ره 

ما
 ش

،
5 ،

ز  
ايی

پ
91

 

146 

 

ره که با توليد و به داقتصادي دارن هايفعاليتاشاره به طيف وسيعي از  "صنايع خلاق"

            برداري از دانش و اطلاعات و از طريق خلاقيت و نوآوري به توليد محصولات خود 

صنايع فرهنگي خلاق شامل تبليغات،  .(Landry and Bianchini, 1995, p. 4) پردازندمي

معماري، هنر، صنايع دستي، طراحي مد، فيلم و موسيقي، هنرهاي نمايشي، چاپ و نشر، نرم افزار، 

 . به صنايعي خلاق اطلاقگرددمياطلاق  تلويزيون وويديويي، راديو  هايبازياسباب بازي و 

در  يک مزيت و استعداد بالقوه عنوان بهاز خلاقيت، مهارت و استعداد فردي  که بتوانند شودمي

 عبارتي هبايجاد ثروت و شغل از طريق توليد و بهره برداري از مالکيت معنوي استفاده نمايند. 

 هايسرمايه)سرمايه معنوي و  هاوروديخلاقيت، فرايندي است که با تأثير گذاري بر روي 

ق، . صنايع فرهنگي خلاسازدمياقتصادي و اجتماعي مبدل  هايسرمايهرا به  آنهافرهنگي افراد( 

قابل  توليدات را براي ذائقه مخاطبين آماده و توانندميکه  دمبدل سيستماتيکي هستن نوعي به

 . (Howkins, 2001, p. 88) مصرف نمايند

وليد مصرف ها باعث تبا توليد نيازهاي جديد نه تن توانندميبنابراين صنايع فرهنگي خلاق 

 تواننديمان فرهنگي جديد در جامعه باشند بلکه همچنان با تشديد مصارف فرهنگي گکنند

انباشت فرهنگي را که لازمه ارتقاء سرمايه فرهنگي در جامعه است را سبب شوند. از طرفي ديگر 

رداخت و در پ نوآورانه و مبتکرانه هايتخصصبه جذب  توانميبا تکيه بر صنايع فرهنگي خلاق 

 هايهسرمايخود با توليد  اينهابعدي ديگر طبقات خلاق و متفکر را در جامعه ايجاد نمود که 

بارت در جامعه را ارتقاء بخشند.  در نتيجه ع ايسرمايه هايظرفيت توانندميفرهنگي تجسد يافته، 

الاهاي ک توانندميدر کنار صنايع فرهنگي، به معناي بهره گيري از صنايعي است که « خلاق»

کامل و کارآمد به جذب و مصرف مخاطبين منتخب خود  صورت بهفرهنگي توليدي خود را 

درآورده و نه فقط از ذخائر مصرف کنندگان فعلي بهره برند بلکه در توليد مخاطبين جديد داخلي 

اي قالبي هنبض بازار را مديريت نمايند و با  تنظيم الگو نوعي بهو خارجي نيز پيشرو بوده و 

ا بهره گيري ب درستي بهمشخص بتوانند در نهاد خود به توليد مخاطبين جديد ارزشي نائل آيند و 
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هدفمند در راستاي توليد محصولات و خدمات فرهنگي اقدام  صورت بهاز دانش و تکنولوژي و 

 نمايند.

بين خود به طبسياري از تحقيقات نشان داده است که اگر صنايع فرهنگي متناسب با نياز مخا

توليد کالاها و خدمات فرهنگي بپردازند خواهند توانست باعث افزايش مصرف فرهنگي و در 

ي در جوامع فرهنگي و بالطبع ارتقاء سرمايه فرهنگ هايسرمايهنتيجه انباشتگي جو فرهنگي و توليد 

   .(Cheng, 2006) شوند

اي به وضعيت مصرف و نيازهبا توليد کالاهاي فرهنگي  توانندميصنايع فرهنگي خلاق 

که گفته شد ميزان مصرف، نوع مصرف و  طوري همانفرهنگي در جامعه نيز سرو سامان دهند. 

تنوع کالاهاي فرهنگي موجود در جامعه قدرت تبيين کنندگي سرمايه فرهنگي در جامعه را 

ميزان  پايگاه اجتماعي و توانمي. بدين معنا که با سنجش مصارف فرهنگي افراد باشندميدارا 

سرمايه فرهنگي ايشان را مشخص و حتي پيش بيني نمود. حال اگر چنان چه با نگاهي رو به جلو 

بومي، صنايع فرهنگي بتوانند نيازهاي جديد ارزشي را براي جامعه تعريف  هايارزشو مبتني بر 

ا انباشت ند، خواهند توانست بنموده و با توليد ذائقه و سليقه عقلانيت مصرف را نيز توجيه  نماي

 ، ص.1390در چاوشيان، )بورديو، فرهنگي در جامعه سبب ارتقاء سرمايه فرهنگي در جامعه شوند

173). 

ائقه و يا با افزايش ذ تواندميعبارتي سرمايه فرهنگي با توليد و مصرف فرهنگي خلاق ه ب

، ارتقاء بازار منفعت طلبي اقتصاديتغيير آن با تناسبات سياسي و اجتماعي و فرهنگي و در نهايت 

مصرف را بدست گيرد و با جذب و آموزش افراد خلاق و ارزشي به توليد انعطاف پذير با فناوري 

بالا و خلاقيت فرهنگي متناسب با اکولوژي بومي و مقبول بپردازد. پس صنايع فرهنگي خلاق 

 . (Sasaki, 2010) ل نمايندفاکتورهاي ارتقاء بخش سرمايه فرهنگي عم عنوان به توانندمي

به توليد  تواننديماستراتژيک با تغيير ذائقه و سلائق افراد و آحاد جامعه حتي  يهايزيربرنامه 

در بازار قدرت  يهاموازنهجديد اجتماعي و تغيير  يهاينابرابرسرمايه فرهنگي پرداخته و با توليد 

ملي و  يهاتيهوسرمايه و سرمايه گذاري در عرصه بازار، تغييراتي ايجاد نموده و با باز تعريف 
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 يهاحوزهانسجام بخش نوين، سبب بروز هميت هاي همگرا و يا واگرا در جامعه شده و در 

لذا شناسايي عوامل ارتقاء بخش  (.(Moeller, 2009 اقتصادي و اجتماعي نقش آفريني نمايند

معنوي در يک جامعه محسوب گردد،  يهاهيسرماسبب فزوني  تواننديمسرمايه فرهنگي نه تنها 

 نوعيه باعث رشد اقتصادي و پويايي صنايع خلاق نيز در جامعه شوند و ب تواننديمبلکه 

 مادي را نيز تزايد بخشند.  يهاهيسرما

از طريق « شهرهاي خلاق»در مديريت استراتژيک جهاني، بازسازي شهرها و تحقق 

مايه ارتقاء سر توانندمي، که خود شودميفرهنگي و صنايع فرهنگي خلاق انجام  هايخلاقيت

فرهنگي در بعد اجتماعي و ملي را تضمين نمايند. افرادي مانند فلوريدا، که بر تبيين و استخراج 

ارتقاء را، وجود طبقات خلاق  هايشاخصخلاقيت در اروپا و امريکا کوشيده است،  هايشاخص

با حضور خود در ميان يک جمع سبب بروز خلاقيت و نوآوري  توانندميتي که طبقا داندمي

ساساکي با نگاهي انتقادي نشان داده که جهت ارتقاء سرمايه  .(Florida, 2002) در جامعه شوند

بيش از طبقات خلاق اجتماعي و افراد، از  بايدمي« شهر خلاق»به  يابيدستفرهنگي و 

فرهنگ محور در تعادل ميان توليد و مصرف فرهنگي سود جست.  توليد مفاهيم و هايسيستم

اهي با ضمن همر توانندميصنايع خلاق  که کردوي با ارائه مفهوم توليد انعطاف پذير، مشخص 

درآمد شوند.  ايمنطقهتکنولوژي و فناوري پيشرفته با ايجاد تقاضا، سبب افزايش گردش داخل 

مصرف  کننده و حامي مالي در عرصه توليد و پشتيبانييتي، حما صورت به تواندميافزايش بودجه 

فرهنگي بيشتر، عمل نمايد. همين توليد مضاعف و مصرف تزايدي سبب ارتقاء سرمايه فرهنگي 

در شهرها شده و با افزايش و ارتقاء سرمايه فرهنگي در شهر، نياز بيشتري براي حضور افراد نوآور 

 .(Sasaki, 2010) خواهد آورد جودو بهو افراد دانشي در صنايع خلاق 

 نوعي هبارتقاء بخش سرمايه فرهنگي در جامعه بلکه  عنوان بهامروزه مصرف فرهنگي نه فقط 

اجتماعي ايشان نيز محسوب  هايپايگاهعامل تمايز بخش سلائق و سرمايه فرهنگي افراد در 

. صنايع فرهنگي خلاق با توليد مصرف فرهنگي با سه ويژگي خود، يعني ميزان مصرف، شودمي

تنوع مصرف و انتخاب نوع محصول فرهنگي در رتبه بندي سرمايه فرهنگي نيز کاربرد دارند. 
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)مثلاً نوع گوش دادن به موسيقي اپرا يا کلاسيک( « نوع مصرف فرهنگي»چنانچه با استفاده از 

 ,Rossel) يزان سرمايه فرهنگي شنوندگان را مورد ارزيابي و طبقه بندي قرار دادنوع و م توانمي

طبق تحقيقات انجام شده در ايران نيز ميزان مصرف فرهنگي در ميان نخبگان دانشگاهي  .(2011

 ،1387از جمله فاکتورهاي سرمايه فرهنگي در بعد فردي مورد توجه قرار گيرد )سپهرنيا،  تواندمي

 .(137 ص.

مصرف فرهنگي در نهاد خود همچنان که معياري براي سنجش ميزان سرمايه فرهنگي افراد 

در تزايد مصرف فرهنگي و توليد نيازهاي مصرف جديد  تواندمي، همچنين شودميمحسوب 

شد. سرمايه فرهنگي افراد را ارتقاء بخ نوعي بهسبب انباشتگي فرهنگي در جامعه و فرد شده و 

     ي از کشورها با تبليغات هدفمند و تلاشِ صنايع فرهنگي خلاق سعي بدين جهت در بسيار

 هايتسياسکه الگوهاي مصرف فرهنگي را در قالب و اسلوب مورد دلخواه و بر مبناي  شودمي

تجويزي، ولي در شکلي پنهان در جامعه تحميل نمايند تا از طريق  صورت بهسياسي و کشوري، 

 ي جامعه را به سمت و سوي دلخواه سوق دهند.فرهنگ هايسرمايهآن بتوانند 

برند "که بتوانند در توليد  شودميمفهوم صنايع فرهنگي خلاق هم چنين به صنايعي اطلاق 

لاوه بر که ع شودميموفق باشند. برند ملي محبوب و دلخواه، به برندي گفته  "محبوب و ملي

نهايت  و در منديعلاقهعاطفي و افزايش ميزان تقاضا و مصرف در مخاطبين، باعث وابستگي 

رضايت مندي در مصرف کننده نيز شود. وجود محبوبيت در برند، به واسطه بهره گيري صنايع 

هنگ ارتباطات فر هايشاهراه. پذيردميفرهنگي مخاطبين شکل  هايويژگيخلاق، از فرهنگ و 

  توانندمي هافرهنگفرهنگي و دانش خرده  هايمحبوبيتبومي در هر منطقه و يا کشور، يافتن 

نوعي وابستگي عاطفي را در جوار مصرف، ملازم و همراه نمايند و به نوعي باعث تداوم مصرف 

متعصبانه از محصولاتي با برند خاص گردند، چرا که افراد، اين نوع محصولات را بخشي از 

اعث ب تواندمييع خلاق با اين شرايط . اثر گذاري صنادانندميتاريخچه خانوادگي و همراه خود 

 را به آنهاو نمادهاي برندها،  هاسمبلدر افراد شده و با تکرار « ناخودآگاه جمعي»بروز نوعي 

 .يدنما ورغوطهزندگي  هايسبکمصرف جلب کرده و در  هايحوزهدرون 
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مک کينزي در تحقيقاتي در نيويورک نشان داد که سرمايه گذاري عمومي در فرهنگ و 

برگشت سود مالي را در سرمايه اقتصادي و ارتقاء سرمايه  تواندميهنر و صنايع فرهنگي خلاق، 

فرهنگي نمايان سازد. وي ارتقاء سرمايه فرهنگي را، سرمايه گذاري در صنايع فرهنگي معرفي 

 -حوزه اقتصادي، ب -زه سرمايه گذاري در صنايع فرهنگي را در چهار بعد: الفو حو نمايدمي

ه سودآوري معرفي کرده و نشان داد -توجه به تحکيم جامعه، ت -، پايحرفهبازاريابي شغلي و 

 است.

دغدغه اساسي حوزه اقتصادي در شرايط کنوني، ايجاد منبع درآمدي جديد، براي سرمايه 

راي تحقق . بباشدميعنوان يک منبع مالي جديد و بالقوه ه حوزه فرهنگ ب گذاري و بهره گيري از

و صنايع فرهنگي، افزايش بهره  هاسازمانمالي  هايسيستماز طريق سرمايه گذاري در  راين ام

وري از سيستم مالياتي، جذب توريست و بهره گيري از خدمات جانبي صنايع فرهنگي و حضور 

شغلي،  . در بازاريابيداندميغير انتفاعي لازم  هايبخشي را در کنار فرهنگي انتفاع هايسازمان

فرهنگي، ايجاد سرمايه خلاق فرهنگي  هايسازمانمرتبط و جديد در حوزه  هايشغلبا ايجاد 

هايي . با تحکيم اجتماعي، به تأمين زير ساختاندساختهو جذب نيروهاي ماهر و خلاق را مطرح 

جهاني و دسترسي فناوري و اطلاعات، استفاده از روابط همسايگي و  هايشبکهچون تقويت 

و نهايت آن که، در سودآوري، از  اندپرداختهتعاملات ديپلماتيکي و تجديد حيات فرهنگي 

مندي از سود حاصل هاي شناور در سرمايه گذاري، و بهرهسرمايهمالي افراد در جذب  هايقابليت

. تمامي اين موارد به معناي اهميت اندکردهر بعدي استفاده سودآو هايپروژهو مشارکت در 

 ,McKinsey) باشدميسرمايه فرهنگي  ارتقاءسرمايه گذاري در صنايع فرهنگي خلاق جهت 

2002) . 
يم      جو فرهنگي در يک جامعه در طول زمان و از طريق مصرف خدمات فرهنگي انباشته 

. با استفاده از سرمايه فرهنگي )ميراث فرهنگي، ابدييمو از طريق استهلاک نيز کاهش  شود

سرمايه فرهنگي  توانيمنقاشي، موسيقي(، خدمات ارائه شده از طريق صنايع فرهنگي )اپرا، موزه( 

مثبت  طور هبنموده و ارتقاء بخشيد. بهره وري افراد  تربزرگرا با توليد کالاهاي جديد فرهنگي 
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هاي فرهنگي متأثر از کالا آنهات تأثير قرار گرفته و مصرفِ و فزاينده، توسط خدمات فرهنگي تح

ر يک سياستِ . دابدييم        توليد شده در جو فرهنگي و سرمايه فرهنگي انباشته در جامعه تغيير 

فرهنگي  مصرف يهاحوزهاقتصاد آزاد، افراد تمايل دارند براي ايجاد سود بيشتر تمايل افراد را در 

. الگوي مصرف گردديمن به نوعي سبب افزايش سرمايه فرهنگي جامعه نيز افزايش دهند که اي

يير موروثي و بسترهاي خانوادگي تغ يهاهيسرمافرهنگي افراد نه فقط بر مبناي سلائق، عادات، 

بلکه در تحقيقاتي نشان داده شد که اين مصارف فرهنگي و الگوي آن با نژاد، قوميت،  کنديم

. پس با آن چه گذشت صنايع (Katz-Gerro, 2003) اندبودهر پذير مذهب و جنسيت نيز تغيي

در راستاي ارتقاي سرمايه فرهنگي مؤثر باشد. ولي  توانديمخود  يهاشاخصفرهنگي خلاق با 

 بايد مورد توجه قرار گيرند؟ ييهاشاخصارتقاء سرمايه  فرهنگي با چه 

عنوان  هفردي بلکه در بعد اجتماعي و بدر شبکه جهاني امروز، سرمايه فرهنگي نه در قالب 

 وانعن بهارتقاء در سرمايه فرهنگي، امروزه  و. لذا توسعه باشديمشاخصي مؤثر در توسعه مد نظر 

سرمايه فرهنگي در راستاي توليد  .(Phillips, 2010) باشديمدر جوامع مورد نظر  "توسعه پايدار"

که  انددهششناخته  تيرسم بهاوقات فراغت و توليد صنايع خلاق  يهاتيفعالهنري،  يهاتيفعال

با ارتقاء آنها براي توسعه پايدار فرهنگي و حفظ و ارتقاء سبک زندگي آحاد جامعه و  توانيم

يروهاي ن عنوان بهشد. در حقيقت ارتقاء سرمايه فرهنگي  مندبهرهرسيدن به جوامع خلاق از آنها 

اجتماعي، سياسي، اقتصادي و  يهاحوزههر کشور در تمامي محرک تجديد حيات فرهنگي 

 به منفعت طلبي مادي و معنوي دست يابد توانديمکه جوامع با تکيه بر آن  باشديمفرهنگي 
(Kuly, 2005).  

به امکانات آموزشي و تحرک اجتماعي را  يابيدستاز محققين انتقال فرهنگي،  ياعده

. در تحقيقاتي که در بعد وسيعي در انگلستان انجام داننديمارتقاء سرمايه فرهنگي  يهاشاخص

شد مشخص گرديد که ارتقاء سرمايه فرهنگي در والدين، منجر به افزايش تشويق و انتظارات از 

و هنجارها و  هاارزشآموزشي، جامعه پذيري و دروني سازي  يابيدستکودکان، جهت ارتقاء 

 هب. بخشي از اثر طبقات و کلاس والدين بر روي کودکانشان، شوديمايشان  انتقال فرهنگي
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انتقال  صورت بهآموزشي  يابيدستتحصيلي، کسب نمرات بالاتر و  يهاشرفتيپ صورت

به امکانات آموزشي  يابيدستسطوح  توانديمحتي « انتقال فرهنگي». اين ابدييمفرهنگي معنا 

با اثر مثبت، از تنزل کودک به عقب جلوگيري  توانديمرا تعيين نمايد. هم چنين انتقال فرهنگي 

تحرک اجتماعي را در فرزندان سبب شود. لذا ارتقاء  ينوع بهنموده و باعث رشد بيشتر گردد و 

 :گردنديمموارد زير در فرزندان  زسرمايه فرهنگي والدين سبب برو

و  هاارزشعه پذيري فرهنگي: آموزشي که توسط والدين در راستاي دروني سازي جام .1

 .رديپذيمهنجارهاي فرهنگي و اجتماعي به فرزندان صورت 

به امکانات آموزشي: که از طريق تشويق و انتظارات والدين انجام شده و  يابيدستافزايش  .2

 آموزشي را نيز مشخص نمايد. يابيدستسطوح  توانديمحتي 

، که فرهنگي موجود خانوادگي يهاهيسرماانتقال فرهنگي: انتقال سرمايه موروثي بر مبناي  .3

 .(Scherger & Savage, 2010) شوديمسبب بروز انگيزه و تحرک رو به جلو در افراد 

 

بب سطوح سواد والدين( س ژهيو بهدر تحقيقي ديگري ارتقاء سرمايه فرهنگي والدين )

. دهديمرا نشان « کلامي و سواد خواندن يهامهارت»افزايش دستاوردهاي فرزندان به ويژه در 

 ن شود:فرزنداسرمايه فرهنگي والدين از سه طريق زيرمي تواند باعث ارتقاء سرمايه فرهنگي 

فرهنگي در فرزندان )از طريق خواندن کتاب، بلند خواندن  يهاتيفعالبروز عادات و  -1

 کتاب(

 افزايش سطوح انتظارات از کودکان و اِعمال تشويق بيشتر -2

 انتقال دانش فرهنگي -3

ي در کلام يهامهارتدر نهايت اين که اين متدهاي انتقالي سبب بروز سواد خواندن بيشتر و 

 يهاآموزشامروزه استفاده و بهره مندي از  . (Myrberg & Rosén, 2009) گردنديمفرزندان 

گي در براي ارتقاء سرمايه فرهن ييهاشاخصلي، به عنوان فرام يهاشبکهو استفاده از  يالمللنيب

. با توجه به مطالعات انجام شده، در اين (Waters, 2006) اندگرفتهمورد توجه قرار  هاخانواده
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ي جامعه پذير يهاشاخصمقاله نيز بررسي ارتقاء سرمايه فرهنگي در افراد و آحاد اجتماع با 

 آموزشي، انتقال فرهنگي و تحرک اجتماعي انجام پذيرفته است. يابيدستفرهنگي، 

با مرور تحقيقات گذشته، مشخص گرديد که بسياري از جوامع، صنايع فرهنگي خلاق را 

يمو معتقدند که ميزان مصارف فرهنگي  شناسنديمدر راستاي ارتقاء سرمايه فرهنگي  يامؤلفه

سبب افزايش سرمايه فرهنگي در جوامع گردند. با  هدفمند برنامه ريزي شده و صورت به توانند

توجه به اهميت و جايگاه ارتقاء سرمايه فرهنگي در دنياي توسعه و جايگاه صنايع فرهنگي خلاق 

 در اين ميان لازم است که به سوالات زير پاسخ داده شود:

ان ارتباطي ايرآيا بين مؤلفه صنايع فرهنگي خلاق و ارتقاء سرمايه فرهنگي در  سوال اصلي:

 وجود دارد؟

 فرعي: يهاسؤال

ارتقاء  و "توليد کالاهاي فرهنگي منطبق بر نيازهاي فرهنگي جامعه"آيا بين شاخص  -1

 سرمايه فرهنگي در ايران ارتباطي وجود دارد؟

و ارتقاء  "توليد کالاهاي فرهنگي منطبق بر تکنولوژي و فناوري جهاني"آيا بين شاخص  -2

 ر ايران ارتباطي وجود دارد؟ سرمايه فرهنگي د

و ارتقاء  "توليد کالاهاي فرهنگي منطبق بر خلاقيت و نوآوري فرهنگي"آيا بين شاخص  -3

 سرمايه فرهنگي در ايران ارتباطي وجود دارد؟

ء سرمايه و ارتقا "توليد نياز جديد فرهنگي و افزايش مصرف فرهنگي"آيا بين شاخص  -4

 فرهنگي در ايران ارتباطي وجود دارد؟ 

رهنگي با ارتقاء سرمايه ف "ارتباط با بازارهاي جهاني و توليد بازار جهاني"آيا بين شاخص  -5

 در ايران ارتباطي وجود دارد؟ 

با ارتقاء سرمايه فرهنگي در ايران  "زش افراد خلاق جذب و آمو"آيا بين شاخص  -6

 ارتباطي وجود دارد؟ 
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ران با ارتقاء سرمايه فرهنگي در اي "توليد برند ملي کالاهاي فرهنگي"آيا بين شاخص   -7

 ارتباطي وجود دارد؟ 

 پژوهش ادبیات بر مروري

روش پژوهش توصيفي از نوع همبستگي است. جامعه آماري پژوهش شامل مديران ارشد و 

صدا و سيما، آموزش و پرورش، فرهنگ و ارشاد اسلامي،  يهاسازمانکارشناسان فرهنگي 

و  هاياستاندارفرهنگي و اجتماعي مجلس،  يهاونيسيکمفرهنگ و ارتباطات اسلامي، 

که از طريق نمونه  باشنديماستان کشور  31آزاد اسلامي در  يهادانشگاهفرهنگي  يهامعاونت

پرسشنامه محقق  صورت به هادادهانتخاب شدند. ابزار جمع آوري  ياخوشهگيري تصادفي 

ي تحقيقات مشابه خارج يهاشاخصمورد استفاده در آن برگرفته از  يهاشاخصساخت بوده و 

 وژي فرهنگ ايراني پرسشنامه خبرگان دربا اکول هاشاخصصورت پذيرفته ولي جهت انطباق 

سشنامه پر يهاشاخصابتدا مورد بررسي قرار گرفت. در ابتدا به بررسي چگونگي توزيع 

ليکرت  با طيف هانهيگزفرهنگي پرداخته شد و فراواني نظران  نفر از صاحب 30خبرگان در ميان 

 بود ولي براي هاشاخصمؤيد تاييد نظر خبرگان در اين  هاشاخص ارزيابي شد. فراواني اين

مورد ارزيابي آزمون نرماليتي نيز قرار گرفتند و مشخص گرديد که تمام  هاشاخصقطعيت، 

فوق از نظر خبرگان داراي اهميت هستند. روايي و پايايي پرسشنامه با ضريب آلفاي  يهاشاخص

اده از پرسشنامه، با استف يهاشاخصو  پس از تاييد ( مورد ارزيابي قرار گرفته شد 8/0کرونباخ )

  رگرسيون چندگانه خطي بررسي و تجزيه و تحليل شدند.

 

 

 هايافته
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گي صنايع فرهن يهاشاخصدر اين پژوهش ابتدا جهت تأييد يا رد ارتباطات موجود در ميان 

خلاق با ارتقاء سرمايه فرهنگي در دو وضعيت موجود و مطلوب، از بررسي همبستگي در 

متغيرهاي ناپارامتريک از طريق روش کندال کمک گرفته شد و مشخص گرديد که تمامي 

از ارتباط مثبت و معناداري با ارتقاء  05/0صنايع فرهنگي با سطح معني داري  زير  يهاشاخص

گام بعدي براي تعيين جايگاه و نقش هر يک از متغيرها  ر. دباشنديمفرهنگي برخوردار سرمايه 

 يامدهعاز رگرسيون چندگانه استفاده شد. در اين تحقيق، از آن جايي که دو يا چند متغير، تأثير 

 بر متغير وابسته دارند، لذا از رگرسيون چندگانه جهت پيش بيني متغير وابسته استفاده شده است

 1ترنا و براي ورود متغيرهاي مستقل به مدل رگرسيون خطي چندگانه در اين پژوهش از روش

استفاده گرديد. از آن جايي که اين پژوهش در پي ارائه راهکارهاي عملياتي و تشخيص 

به دو  آنهاو جمع آوري  هادادهضروري جهت برنامه ريزي فرهنگي است لذا در  يهافاصله

توجه شده است. در جدول زير ضريب  هاضرورتب براي ارزيابي وضعيت موجود و مطلو

همبستگي چندگانه، ضريب تعيين، ضريب تعيين تعديل شده و خطاي معيار تخمين، براي هر يک 

نشان داده شده است. ضريب همبستگي چندگانه، همبستگي بين مقادير مشاهده شده و  هامدلاز 

. مقادير ضريب همبستگي چندگانه مربوط به مدل دهديمپيش بيني شده متغير وابسته را نشان 

نشان دهنده  بزرگترهستند که مقادير  1تا  0برازش يافته با دستورالعمل رگرسيون، در محدوده 

 روابط قويتر بين مقادير مشاهده شده و پيش بيني شده متغير وابسته است.

 خلاصه نتايج مدل رگرسيون خطي چندگانه .1جدول 

                                                 
1. Enter  
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 مدل
همبستگي چندگانه ضريب 

(R) 

 ضريب تعيين

(R Square) 

 ضريب تعيين

 تعديل شده

 خطاي

 معيار تخمين

رابطه متغير صنايع فرهنگي 

خلاق و متغير ارتقاء سرمايه 

 )وضعيت موجود(فرهنگي

743/0 553/0 551/0 34387/0 

رابطه متغير صنايع فرهنگي 

خلاق و متغير ارتقاء سرمايه 

 فرهنگي وضعيت مطلوب(

430/0 185/0 182/0 39045/0 

صنايع  يهاشاخصرابطه 

فرهنگي خلاق  و متغير ارتقاء 

وضعيت )سرمايه فرهنگي

 موجود(

759/0 577/0 568/0 33749/0 
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صنايع  يهاشاخصرابطه 

فرهنگي خلاق و متغير ارتقاء 

وضعيت ) سرمايه فرهنگي

 مطلوب(

475/0 225/0 209/0 38348/0 

تغييرات  %55 توانديممتغير صنايع فرهنگي خلاق  که ديگردبا توجه به جدول فوق، مشخص 

اين تغييرات را در وضعيت مطلوب  %18ارتقاء سرمايه فرهنگي را در ايران در وضعيت موجود و 

 %20و در وضعيت مطلوب فقط  %56صنايع فرهنگي در وضعيت موجود  يهاشاخصتبيين نمايد. 

. لذا مشخص گرديد که جايگاه صنايع فرهنگي خلاق در اندنمودهاز اين تغييرات را پيش بيني 

وضعيت موجود در راستاي ارتقاء سرمايه فرهنگي خيلي بيش از نقش آن در وضعيت مطلوب 

رار گرفته است. در گام بعدي براي تعيين اهميت و مورد توجه دست اندرکاران نظام فرهنگي ق

صنايع فرهنگي جهت برنامه ريزي و سياست  يهاشاخصرتبه بندي اثر گذاري هر يک از 

ه در ويژ صورت به هاشاخصاز  کي هرگذاري در عرصه ارتقاء سرمايه فرهنگي و تعيين سهم 

 اقدام  شد. 4جدول 

ان دهنده ميزان تغيير در متغير وابسته به ازاي مقدار استاندارد شده ضرايب رگرسيوني نش

ر چه مطلق ضريب رگرسيوني ه رتغييري به اندازه يک انحراف معيار در متغير مستقل است. قد

آنچه که  بين متغير وابسته و متغيرهاي مستقل است. يتريقوبزرگتر باشد، نشان دهنده رابطه 

رگرسيون در مدل رگرسيون خطي، بايد اهميت دارد اين است که براي استفاده از ضرايب 

آنها را  توانيممعناداري آنها مورد بررسي قرار گيرد. در صورت معناداري هر يک از ضرايب 

 توانيمنوارد مدل نمود اما اگر معنادار نباشند با وجود همبستگي اندک بين آنها با متغير وابسته، 

براي ضريب ثابت رگرسيوني و نيز هر يک از  توانيماين آزمون را  آنها را وارد مدل کرد.

و سطح معني داري جهت آزمون فرض  1ضرايب رگرسيوني ديگر انجام داد. آماره تي استودنت

و  اهمدل. در تمام اندشدهتساوي هر يک از ضرايب رگرسيون با عدد صفر در جدول ذيل ارايه 

                                                 
1. T- student 
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 يهاشاخصر وضعيت موجود و )جز رابطه شاخص توليد نياز فرهنگي د هاشاخصبراي تمامي 

انطباق با نياز فرهنگي، خلاقيت، توليد نياز فرهنگي جديد و تطابق با بازار جهاني در وضعيت 

مطلوب با متغير ارتقاء سرمايه فرهنگي(، سطح معني داري آزمون تساوي ضرايب رگرسيون و 

فرض تساوي ضرايب بنابراين  .است 05/0از مقدار خطاي ترکوچکمقدار ثابت با مقدار صفر، 

شود و جز در موارد ذکر شده، نيازي  به خارج کردن رگرسيون و مقدار ثابت با مقدار صفر رد مي

. به عبارت ديگر اين متغيرهاي مستقل و مقدار ثابت باشدينماز معادله رگرسيون   هاشاخصساير 

ايب، ضريب معيار ضربر متغير وابسته تأثير گذارند. جدول زير شامل ضرايب رگرسيوني، خطاي 

 استيودنت و سطح معناداري است.-بتا )ضريب رگرسيوني استاندارد شده(، آماره تي
 

 

 

 

 ضرايب رگرسيون خطي چندگانه در وضعيت موجود .2جدول 

 مدل
 ضرايب استاندارد نشده

ضرايب استاندارد 

 داري امعن تي استيودنت شده

 ضرايب خطاي استاندارد ضرايب

 00/0 911/11  102/0 217/1 مقدار ثابت

 00/0 735/20 743/0 047/0 971/0 صنايع فرهنگي خلاق

 00/0 314/12  101/0 245/1 قدار ثابتم

کالاي فرهنگي منطبق بر 

 فرهنگي نياز
241/0  038/0  292/0  400/6  000/0  

کالاي فرهنگي منطبق با 

 تکنولوژي
097/0 029/0 130/0 293/3 001/0 

منطبق با کالاي فرهنگي 

 خلاقيت
146/0  032/0  184/0  574/4  000/0  

فرهنگي جديدنياز  توليد  056/0  032/0  068/0  717/1  087/0  

085/0 تطابق با بازار جهاني  031/0  105/0  714/2  007/0  
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جذب و آموزش افراد 

 خلاق
150/0  031/0  198/0  838/4  000/0  

170/0 توليد برند ملي  034/0  199/0  987/4  000/0  

 ضرايب رگرسيون خطي چندگانه در وضعيت مطلوب .3جدول 

 مدل

 ضرايب استاندارد نشده
ضرايب 

 استاندارد شده
 تي استيودنت

 امعن

 داري
 ضرايب

خطاي 

 استاندارد
 ضرايب

 00/0 021/14  194/0 716/2 مقدار ثابت

 00/0 430/0 743/0 052/0 462/0 صنايع فرهنگي خلاق

 00/0 298/13  197/0 620/2 قدار ثابتم

 کالاي فرهنگي منطبق بر نياز

 فرهنگي
045/0  027/0  083/0  705/1  089/0  

کالاي فرهنگي منطبق با 

 تکنولوژي
090/0 027/0 167/0 384/3 001/0 

 187/0 321/1 065/0 025/0 033/0 کالاي فرهنگي منطبق با خلاقيت

فرهنگي جديدنياز  توليد  028/0  028/0  049/0  972/0  332/0  

036/0 تطابق با بازار جهاني  043/0  066/0  849/0  396/0  

104/0 جذب و آموزش افراد خلاق  047/0  172/0  202/2  028/0  

152/0 توليد برند ملي  028/0  266/0  347/5  000/0  

 جدول ضرايب شامل دو دسته ضرايب استاندارد نشده و استاندارد شده است. ضرايب استاندارد

 يکسان نيستند در صورتيکه در ضرايب استاندارد شده مقياس گريکدي انشده مقياس متغيرها ب

د نياز تولي"متغيرها يکسان شده و امکان مقايسه متغيرها وجود دارد. طبق جداول فوق، شاخص 

انطباق با نياز فرهنگي، خلاقيت، توليد نياز فرهنگي  يهاشاخصفرهنگي در وضعيت موجود و 

( و بنابراين جهت مقايسه 05/0عني دار نبوده )ضرايب بالاتر از م "جديد و تطابق با بازار جهاني

اثرات متغيرهاي مستقل موجود در مدل رگرسيون بر متغير وابسته، فقط از ضرايب استانداردشده 
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صنايع فرهنگي خلاق در وضعيت  يهاشاخصو معني دار استفاده شده است. در جدول ذيل 

 :اندشدهاده موجود و مطلوب به ترتيب اولويت نشان د

در وضعيت موجود اثر گذار صنايع فرهنگي خلاق بر ارتقاء سرمايه فرهنگي در ايران يهاتياولو. 4جدول   

فرهنگي خلاق )وضعيت موجود( به ترتيب  عيصنا ريمتغ يهاشاخص

 اولويت تأثير بر ارتقاء سرمايه فرهنگي
 همبستگي استاندارد شده

292/0 هاي فرهنگي جامعهتوليد کالاي فرهنگي منطبق بر نياز   

199/0 توليد برند ملي براي کالاي فرهنگي  

198/0 جذب و آموزش افراد خلاق و متخصص در صنايع فرهنگي کشور  

184/0 توليد کالاي فرهنگي منطبق بر خلاقيت و نوآوري فرهنگي  

130/0 توليد کالاي فرهنگي منطبق بر تکنولوژي و فناوري جهاني  

105/0 بازار جهاني براي توليد بازار جديد فرهنگينقش ارتباط با   

 اثر گذار صنايع فرهنگي خلاق بر ارتقاء سرمايه فرهنگي در ايران در وضعيت مطلوب يهاتياولو. 5جدول 
فرهنگي خلاق )وضعيت مطلوب( به ترتيب اولويت  عيصنا ريمتغ يهاشاخص

 تأثير بر ارتقاء سرمايه فرهنگي
 همبستگي استاندارد شده

266/0 توليد برند ملي براي کالاي فرهنگي  

172/0 جذب و آموزش افراد خلاق و متخصص در صنايع فرهنگي کشور  

167/0 توليد کالاي فرهنگي منطبق بر تکنولوژي و فناوري جهاني  

 بحث و نتیجه گیري 
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در  يک مؤلفه مستقل به عنوانمشخص گرديد صنايع فرهنگي  هايافتهکه در  يهمان طور

 يهااخصشنمايد.  يفااوضعيت موجود توانسته نقش بسزايي در ارتقاء سرمايه فرهنگي در ايران 

فرهنگي  درصد بالايي از تغييرات ارتقاء سرمايه اندتوانستهصنايع فرهنگي نيز هر کدام به تنهايي 

تباطات ت تحقيق تمامي اردر ايران را در وضعيت موجود پيش بيني و تبيين نمايند. طبق سوالا

آن با ارتقاء سرمايه فرهنگي مورد تأييد قرار  يهاشاخصبين مؤلفه صنايع فرهنگي خلاق و 

صنايع فرهنگي خلاق با ارتقاء سرمايه فرهنگي در ايران  يهاشاخصگرفتند و مشخص شد که 

اثر تبيين کنندگي  ن. نکته قابل تأمل در اين تحقيق کاهش ميزاباشنديمدر ارتباط مثبت و مستقيم 

. تحقيقات بسياري مؤيد جايگاه رفيع باشديمآن در وضعيت مطلوب  يهاشاخصاين مؤلفه و 

گي خلاق جايگاه صنايع فرهن رسديم به نظر. اندبودهصنايع فرهنگي در ارتقاء سرمايه فرهنگي 

اط تنگاتنگ بمعرفي و تبيين نشده است. تحقيقات مختلف مؤيد ارت يبه درستدر کشور ما هنوز 

 ;Green and Geotting 2010; Cochrane, 2006) باشندارتقاء سرمايه فرهنگي با اين متغير مي

Sasaki, 2010; McKinsey, 2002)     . 
ان دگيد نه تنها باعث توليد مصرف کننبا توليد نيازهاي جد تواننديمصنايع فرهنگي خلاق 

فرهنگي جديد در جامعه باشند بلکه هم چنان با تشديد مصارف فرهنگي انباشت فرهنگي را که 

ايع . از طرفي ديگر با تکيه بر صنشونديملازمه ارتقاء سرمايه فرهنگي در جامعه است را سبب 

نوآورانه و مبتکرانه پرداخت و در بعدي ديگر  يهاتخصصبه جذب  توانيمفرهنگي خلاق 

تجسد  فرهنگي هاييهسرماخود با توليد  ينهاالاق و متفکر را در جامعه ايجاد نمود که طبقات خ

ر . متأسفانه روند توليدات فرهنگي دبخشنديمدر جامعه را ارتقاء  اييهسرما هاييتظرفيافته 

از آن در راستاي توليد نيازهاي ارزشي برنامه ريزي  ترمهمکشور منطبق با نيازهاي فرهنگي و 

گي فرهنگي مبادرت به توليد محصولات فرهن يهاداشتهو هر صنعت با توجه به منافع و  شوندينم

. لذا جذب اين محصولات لزوماً به ارتقاء فرهنگي و يا ارزشي افراد منجر نشده و فقط نمايديم

، در حالي که در کشورهاي نمايديمسود مالي و منفعت طلبي بخش خاصي از جامعه را تأمين 

شتر تحت خيلي بي گردنديمدر چارچوب غير انتفاعي مديريت  هابخشديگر، عليرغم اين که اين 
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 نظارت تحت باشنديماثرات اهداف پنهان حاميان اساسي صنايع که همانا سياست گذاران کلان 

رهنگي جايگاه صنايع ف. کاهش انديدهورزپنهان به توليد مخاطبين داخلي و حتي خارجي مبادرت 

به ه اين امر ، بلکباشديمکارکرد بي ارزش و فقدان اثر بخشي لازم  يلبه دلخلاق در کشور ما نه 

نبود  يلبه دل يبه عبارت ؛فقدان حضور ساختارمند اين گونه صنايع فرهنگي در کشور است يلدل

ند ما از نترل نمايفرهنگي کشور که بتوانند مديريت مصرف را ک يهاحوزهچنين صنايعي در 

. از طرفي چون در کشور، متولي حوزه فرهنگ، يمانمودهمبادرت  آنهااساس به حذف کلي 

ايدئولوژيکي جزمي، اجازه بروز خلاقيت در اين حوزه را  يهانظارت، باشنديمنهادهاي دولتي 

طوط ا خاز خلاقان و صاحب نظران فرهنگي گرفته و اصولاً خلاقان فرهنگي در اين عرصه را ب

توسعه چهارم و پنجم بر  يهابرنامه. در عين حال عليرغم تأکيد اندنمودهقرمز زيادي مواجه 

کافي در اين مبادي کمتر هزينه شده و  يهابودجهفرهنگ محوري در مباني تفکري و ارزشي، 

 مالي، در اين صنايع ما با دستورالعمل و بايد و نبايد هاي هاييتحمابيش از صرف هزينه و 

و شايد همين موانع، صنايع  يمابودهارزشي مواجه  يهاچارچوبتوليد محصولات فرهنگي و 

 سياست گذاري فرهنگي کم رنگ و بي رنگ نموده است. هاييتاولوفرهنگي را براي 

اعلام داشت، براي ارتقاء سرمايه فرهنگي در وضعيت  توانيملذا با استناد به اين تحقيق 

 برند امعه، توليدج فرهنگي هاي نياز بر منطبق فرهنگي کالاي توليد يهاشاخصموجود با تکيه بر 

شور، ک فرهنگي صنايع در متخصص و خلاق افراد آموزش و فرهنگي، جذب کالاي براي ملي

 بر منطبق فرهنگي کالاي فرهنگي، توليد نوآوري و خلاقيت بر منطبق فرهنگي کالاي توليد

 توانيمنگي فره جديد بازار توليد براي جهاني بازار با ارتباط جهاني و نقش فناوري و تکنولوژي

 کالاي رايب ملي برند توليد هاييتاولوبرنامه ريزي نمود، و در وضعيت مطلوب با در نظر گيري 

 لايکا کشور و توليد فرهنگي صنايع در متخصص و خلاق افراد آموزش و فرهنگي، جذب

 جهاني براي ارتقاء سرمايه فرهنگي بومي اقدام نمود. فناوري و تکنولوژي بر منطبق فرهنگي

کوتاه سخن آن که، براي ارتقاء سرمايه فرهنگي در ايران توسط صنايع فرهنگي خلاق، ابتدا 

از ارزش آفريني و توليد نيازهاي فرهنگي منطبق با اکولوژي فرهنگي و بهره گيري از تکنولوژي 
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برندهاي  و الگوهاگي بايد آغاز نمود و سپس با ايجاد جديد در توليد کالاهاي فرهن هاييفناورو 

ملي و ديني هدايت مصرف و ذائقه جامعه را مديريت نمود. اين امر سبب افزايش مصرف کالاهاي 

شورهاي ، از طرفي ارتباط و تعامل با کشوديمفرهنگي و تزايد اقتصادي صنايع فرهنگي در جامعه 

فرهنگي، زمينه توليد بازار هاي جهاني را براي  کالاهاي فرهنگي جديد  هايياستسمختلف و 

و  المللينيب يهاصحنهفرهنگي ايران در  هاييهسرماصنايع فرهنگي فراهم نموده و سبب ارتقاء 

جهاني نيز خواهد شد. پس براي کسب مزاياي رقابتي بازار مصرف فرهنگي، نيازمند آموزش و 

ق فرهنگي هستيم تا بتوانند با شناسايي عوامل محيطي جهاني حضور متخصصين فعال و خلا

فراهم سازند، حضور اين تعاملات  الملليينب يهاعرصهحضور کالاهاي فرهنگي را در  هايينهزم

چندگانه و چند سويه، سبب تحول کيفي و کمي بازار کالاهاي فرهنگي در جامعه شده و ارتقاء 

را در بر خواهد داشت و با ايجاد هم افزايي، سبب بروز  فرهنگي يها سياستاقتصاد فرهنگ و 

 انباشت فرهنگي ملي در جامعه خواهند شد. 

 پیشنهادهاي کاربردي

 راهکارهاي بومي و عملياتي زير را جهت توانيمو نتايج تحقيق مذکور،  هايافتهبا توجه به 

 ارتقاء سرمايه فرهنگي در ايران ارائه نمود:

 صنايع فرهنگي خلاق در ارتقاء سرمايه فرهنگي در شرايط موجود. يهاصشاخبهره گيري از  -1

ارتقاء بخش سرمايه فرهنگي در حوزه صنايع فرهنگي خلاق جهت  يهاشاخص يريکارگبه -2

 استراتژيک فرهنگي کشور. هاييزيروضعيت مطلوب در برنامه 

 بومي. نيازهاي فرهنگهدايت صنايع فرهنگي کشور در راستاي توليد فرهنگي، منطبق با  -3

 تأکيد بر توليد برند ملي براي کالاهاي فرهنگي. -4

 صنايع فرهنگي در کشور. يهاحوزهآموزش افراد خلاق و تأکيد به جذب اين افراد در  -5

 توجه به خلاقيت و اجازه نوآوري فرهنگي در کالاهاي فرهنگي. -6

 ه توليد کالاهاي فرهنگي در کشور.نوين جهاني در عرص هاييفناورتوجه به تکنولوژي و  -7
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به بازار  يابيدستفرهنگي در حوزه صنايع فرهنگي جهت  سياستارتباطي و  هايينهزمايجاد  -8

 هاي جديد جهاني.

بستر  و از شوديمکشوري که قوانين آن توسط اصول ارزشي و ديني حمايت  به عنوانايران 

است در چشم انداز فرهنگي خود، نيازمند توليدات فرهنگي و ديني  مندبهرهتمدني ديرينه 

ر تبادلات فرهنگي د سياستيک مزيت رقابتي و ابزار  به عنوانانحصاري و برند سازي فرهنگي 

فرهنگي است، آن چه که متأسفانه تا کنون در اين وادي کار با ارزشي در رابطه با آن انجام 

ا رتاً بايد در اين وادي وارد عمل شوند تا با برند ملي و فرهنگي بنپذيرفته و متوليان فرهنگي ضرو

ايجاد همگرايي فرهنگي در توليد پويايي فرهنگي و ايجاد امنيت فرهنگي بستر مناسبي را براي 

ارتقاء  يهاشاخصفرهنگي در کشور فراهم سازند. اين تحقيق با استخراج  هاييهسرماارتقاء 

ه راه جهت ترسيم نقش يراه گشا توانديمصنايع فرهنگي خلاق،  بخش بومي سرمايه فرهنگي در

 ياندهسازفرهنگي کشور محسوب شده و در اعتلاي فرهنگي جامعه نقش  هاييگذارسياست 

 نمايد. يفاارا 
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