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چکیده
پژوهش حاضر با هدف بررس��ی رابطه بین س��واد رس��انه ای والدین و جایگاه اجتماعی – اقتصادی خانواده 
با انگیزه پیش��رفت تحصیلی دانش-آموزان دوره دوم متوس��طه انجام ش��د. روش این پژوهش توصیفی از نوع 
همبستگی می باشد. جامعه آماری پژوهش حاضر شامل کلیه دانش آموزان دختر دوره دوم متوسطه شهر تهران در 
س��ال تحصیلی 96-1395 می باشد که نمونه ای به حجم 380 نفر به صورت تصادفی خوشه ای چندمرحله ای از 
بین آنها انتخاب شد. ابزارهای اندازه گیری شامل پرسشنامه سواد رسانه ای کانسیداین )2008(، پرسشنامه جایگاه 
اجتماعی- اقتصادی )SES( و پرسش��نامه انگیزه پیش��رفت تحصیلی همرمنس )1987( بود. داده ها با استفاده از 
روش های آماری همبستگی و رگرسیون چندگانه مورد تجزیه و تحلیل قرار گرفت. نتایج همبستگی نشان داد بین 
سواد رسانه ای پدر و مادر و جایگاه اجتماعی – اقتصادی خانواده با انگیزه پیشرفت تحصیلی دانش آموز رابطه 
مثبت معنی داری وجود دارد )p>0/05(. نتایح رگرسیون به روش همزان نشنان داد که حدود 53 درصد واریانس 
انگیزه پیش��رفت تحصیلی دانش آموزان به وس��یله مجموعه ی متغیرهای پیش بین قابل تبیین است. همچنین نتایج 
رگرس��یون با روش گام به گام نش��ان داد سواد رسانه ای مادر و پدر بهترین پیش بینی کننده برای انگیزه پیشرفت 

تحصیلی دانش آموزان می باشد. نتایج به تفصیل مورد بحث قرار گرفت.
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مقدمه
شناس��ایی علل و عوامل اثرگذار بر پیشرفت تحصیلی همواره از حیطه های موردعلاقه دست اندرکاران 
تعلیم و تربیت و اندیش��مندان حوزه های مختلف دانش بش��ری بوده اس��ت. بررسی ادبیات این موضوع 
حاکی از آن اس��ت که محققان در بررس��ی هم��ه جانبه چنین پدیده ای همواره ب��ه عوامل درون فردی 
)روان ش��ناختی( و محیطی مؤثر بر آن پرداخته اند. مطمئناً در هیچ پژوهشی امکان جمع آوری و تحلیل 
همه ی این متغیرها در کنار هم وجود ندارد. با این حال در سال های اخیر پژوهشگران درصدد شناسایی 
متغیرهایی بوده اند که بتوان آنها را با کمک آموزش تغییر داده و به این ترتیب عملکرد تحصیلی را ارتقا 
بخشند، براین اساس متغیرهای محیطی، شناختی و انگیزشی که از ویژگی تغییرپذیری برخوردار بوده و 
متأثر از بافت می باشند، موردتوجه خاصی واقع شده است )حجازی، رستگار و جهرمی، 1387(. موفقیت 
دان��ش آم��وزان نقش مهمی در موفقیت نظام آموزش و پ��رورش دارد و یکی از عوامل مؤثر در موفقیت 

دانش آموز انگیزش و رضایت آنها در تحصیل است )دافی، داگلاس و اوتین1، 2015(.
تلاش های پژوهش��ی جهت شناس��ایی متغیرهای تأثیرگذار بر عملکرد تحصیلی بر دو حوزه گسترده 
ش��ناختی و عاطفی متمرکز بوده است. نتایج پژوهش ها نش��ان داده اند که عملکرد تحصیلی با انگیزش 
پیش��رفت رابطه دارد )سیخواری2، 2014(. انگیزه پیش��رفت یکی از متغیرهای اصلی است که بر فرایند 
آم��وزش و عملکرد دانش آموزان تأثیرمی گذارد و همین باعث بالا رفتن عزت نفس دانش آموز می ش��ود 
)اکبری، 1386(. انگیزه پیشرفت تمایل به برتری داشتن، موفقیت و انجام بهتر تکالیف نسبت به دیگران 
تعریف مي ش��ود و مي تواند به صورت دروني و یا بیروني باش��د )چن3، 2007(. انگیزش تحصیلی طبق 
تعریف کلارک و ش��روت4 )2010( به انگیزه ها، نیازها و عواملی گفته می ش��ود که سبب حضور یک فرد 

در محیط های آموزشی و کسب یک مدرک تحصیلی می شود.
س��رمایه فرهنگی خانواده از ویژگی های خانوادگی مؤثر بر پیش��رفت تحصیلی اس��ت. بررس��ی متون 
موجود در زمینه سرمایه فرهنگی حاکی از آن است که تاکنون تعریف واحدی از این مفهوم ارائه نشده 
اس��ت. جانعلی زاده، خوش فر و س��پهر )1390( در پژوهش خود با رویکردی تلفیقی س��رمایه فرهنگی 
را ش��امل دارایی ها، فعالیت ها و اطلاعات فرهنگی، س��طوح تحصیلی، منش، انتظارات آموزشی، تعاملات 
فرهنگی در عرصه اجتماعی و نیز گرایش و نگرش عاملان اجتماعی به ارزش ها و عناصر فرهنگی درنظر 
گرفته اند. علاوه بر این، محققان مختلف ش��اخص های گوناگونی را در جهت س��نجش میزان س��رمایه 
فرهنگی خانواده مورد اس��تفاده قرار داده اند. در برخی از این تحقیقات، ش��اخص هایی همچون تعاملات 
فرهنگ��ی فضای خان��واده )تریمونت و ویلیامز5، 2010(، درگیری والدین در امورات تحصیلی و آرزوهای 
تحصیل��ی آنها )جاکوبس��ن6، 2010(، رفتار مطالعاتی والدین و دارایی ه��ای فرهنگی )نوغانی، 1380( و 

تعاملات فرهنگی –اجتماعی خانواده )جانعلی زاده و همکاران، 1390( مورد استفاده واقع شده است.
یکی از ش��اخص های سرمایه فرهنگی، سواد رسانه ای می باشد. سواد رسانه ای توانایی تعبیر و و ایجاد 
مفاهیم شخصی از صدها و شاید هزاران نماد آوایی و دیداری است که هر روز از طریق رادیو، تلویزیون، 
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رایانه، روزنامه و س��ایر شبکه های ارتباطی دریافت می کنیم )جانگ و کیم1، 2018(. سواد رسانه ای یک 
نوع درک متکی بر مهارت اس��ت که می توان بر اس��اس آن انواع رس��انه ها را از یکدیگر تمایز داد و انواع 

تولیدات رسانه ها را از یکدیگر تفکیک کرد )شکرخواه، 1385(. 
افرادی که از س��طح سواد رس��انه ای نسبتا پایینی برخوردار هس��تند امکان محافظت از خود در برابر 
رس��انه برای آنان مش��کل است و متقابلا افرادی که از سطح سواد رس��انه ای بالایی برخوردار هستند به 
مح��ض اینکه رس��انه به طور تدریجی معن��ی زندگی را برای آنان تعریف می کن��د، رفتارها، نگرش ها و 
احساس��ات آنها تغییر نمی کند چنین افرادی قادر خواهند بود به تدریج تعاریفی را که رس��انه برای آنها 
از دنی��ای اط��راف ایجاد کرده را از بین ببرند و برنامه رس��انه را با عقاید خود جایگزین کنند )ارس��اند و 
ملاندر2، 2016(. نظریه سواد رسانه اي با رویکرد شناختی توضیح می دهد که افراد چگونه مجذوب سیل 
اطلاعاتی می شوند که از سوي رسانه ها در حد اشباع شده وجود دارد و با تکیه بر اصول بنیادي مبتنی 
بر چگونه اندیش��یدن بشر، تصمیماتی که درباره فیلتر کردن پیام و الگوهاي متعارف صورت می گیرد را 

مورد بررسی قرار می دهد )فرهنگی، صمدي و اردشیرزاده، 1387(.
والدین در دنیای امروز تنها با تس��لط بر مهارت های پایه ای و ابتدایی گذشته همچون نقش مدیریتی 
در خانواده و کنترل نسبی فرزندان در سطح سواد عامه، نمی توانند به عنوان والدینی موفق عمل کنند. 
در عصر جدید دیگر توانایی خواندن و نوش��تن برای افراد کافی نیس��ت. بلکه کودکان، نوجوانان، جوانان 
و بزرگس��الان نیز نیازمندند تا توانایی تحلیل انتقادی تصاویر قدرتمند فرهنگ چند رس��انه ای را داشته 
باش��ند. از طرف دیگر نقش خانواده در ش��کل دهی ذائقه فرزندان و نوع برقراری ارتباط فرزند و خانواده 
اساس��ی و بدون انکار است. چراکه بخشی از موضوع س��واد رسانه ای به ذائقه سازی رسانه ای بازمی گردد 
)گنجی، 1395(. قبل از آنکه نوجوانان اقدام به انتخاب رسانه ای کنند این خانواده است که لوح فشرده 
خری��داری ک��رده و آن را در اختی��ار فرزندان قرار می دهد و به نوعی ذائقه س��ازی می کند؛ پس آگاهی 
والدین از محتوای رسانه های مختف و میزان سواد رسانه ای ایشان در ترغیب فرزندان به ویژه در زمینه 
تحصیلی بس��یار مؤثر خواهد بود. در حقیقت س��واد رسانه ای پادزهری اس��ت که والدین و به تبع آن ها 

فرزندان را در مقابله با آسیب های رسانه ای، مقاوم می کند.
وضعی��ت اقتصادي- اجتماعي خانواده یک ویژگي مه��م در پیش بینی وضعیت تحصیلي دانش آموزان 
است )بانکس، 2002؛ به نقل از بروئک، دامی و آپدناکر3، 2003(. متغیر جایگاه اجتماعی–اقتصادی یکی 
از متغیرهای بس��یار مؤثر بر انگیزه پیشرفت تحصیلی به شمار می رود. اغلب فرزند خانواده های کم درآمد 
به خاطر خصوصیات جامعه ای که در آن زندگی می کنند و مدارسی که می روند، در معرض خطر ناکامی 
در مدرس��ه قرار می گیرند. طبقه اجتماعی فقط بیانگر س��طح درآمد و تحصیلات نیست، همراه با طبقه 
اجتماعی، یک رش��ته رفتارها، نگرش ها و انتظارها هم وجود دارد. طبقه اجتماعی والدین و به تناس��ب 
آن خود دانش آموز بر نگرش ها و رفتارهای وی در مدرس��ه تأثیر بس��زایی می گذارد. دانش آموزانی که از 
طبقه اجتماعی – اقتصادی پایین هستند، احتمالاً عملکرد ضعیف تری نسبت به دانش آموزان دیگر دارند 

)منادی، 1393(.
برن��دز4 )1995( دریافت دانش آموزانی که وضعیت اقتصادی-اجتماعی بالایی دارند س��طوح درگیری 
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تحصیلی آنها نیز که بر اس��اس میزان علاقه به مدرس��ه و تلاش علمی س��نجیده می ش��ود، بالاتر است. 
مطالعات تجربی کانل، هالپر-فلش��ر، کلیفورد، کرینچلوو و اوس��ینگر1 )1995( نیز جزء تحقیقاتی است 
ک��ه در آن ارتب��اط معکوس بین وضعیت اقتصادی-اجتماعی خانواده با درگیری تحصیلی در نمونه ای از 

دانش آموزان پسر دوره متوسطه آفریقای-آمریکایی وجود دارد.
از جمل��ه پژوهش های��ی که در این زمینه انجام ش��ده، می توان به مثال های زیر اش��اره نمود. وصالی 
)1391( در بررسی سواد رسانه ای و نقش خانواده ها، به این نتیجه رسید که نقش خانواده در شکل دهی 
ذائقه فرزندان و نوع برقراری ارتباط فرزند و خانواده اساس��ی و بدون انکار اس��ت. کشکولی )1391( در 
پژوهش خود به بررس��ی رابطه سواد رس��انه ای و یادگیری پرداخت که نتیجه این پژوهش نشان داد که 
س��واد رسانه ای به صورت معناداری بر میزان یادگیری دانش آموزان تأثیر می گذارد. امینی )1394( در 
پژوهش خود با عنوان ضرورت آشنایی با سواد رسانه ای در خانواده، به این نتیجه رسید که دیگر توانایی 
خواندن و نوشتن کلمات چاپی کافی نیست. بلکه کودکان، جوانان و بزرگسالان نیز نیازمندند تا توانایی 
تحلیل انتقادی تصاویر قدرتمند فرهنگ چند رس��انه ای را داش��ته باش��ند و با اشکال رسانه ای مختلف، 
عقاید خود را بیان کنند. آموزش سواد رسانه ای، چهارچوب و روش آموزشی را برای سواد جدیدی فراهم 
می کند که برای زندگی، کار و شهروندی در قرن حاضر لازم است. محمدی و محمدی )1395( به این 

نتیجه رسیدند که سواد رسانه ای نقش مهمی در پیشرفت و مشغولیت تحصیلی دارد.
نتای��ج پژوهش زانگ و گیل��ون2 )2011( نش��ان داده دانش آموزان متعلق ب��ه خانواده های با جایگاه 
اجتماعی-اقتص��ادی بالات��ر، تمایل بیش��تری جهت مواجهه ب��ا موقعیت ها و موضوعات مختلف نش��ان 
می دهند. جیلی و فاریولی3 )2013( تحقیقی در زمینه موفقیت تحصیلی دانش آموزان و طبقه اجتماعی 
خانواده بر پیش��رفت تحصیلی انجام داده اند که نشانگر اثر توأم این دو عامل بر پیشرفت تحصیلی است. 
نتایج تحقیق جولی4 )2007( نشان داده افرادی که از وضعیت اقتصادی – اجتماعی پایینی برخوردارند، 
رفتار و نگرش مطلوبی نس��بت به مس��ائل مربوط به سلامتی ندارند و رفتار و نگرش این افراد در دوران 
بزرگس��الی نس��بت به این مس��ائل، متاثر از وضعیت اقتصادی – اجتماعی دوران کودکی است. هوانگ5 
)2008( در پژوهش خود بر روی دانش آموزان دبیرس��تانی نروژ نش��ان داد، س��رمایه انسانی و اقتصادی 
خانواده می تواند پیش بینی کننده پیش��رفت تحصیلی دانش آموزان باش��د. ازسوی دیگر اشرفی )1396( 
در پژوهش خود نش��ان داد وضعیت اقتصادی خانواده پیش بین کننده مناس��بی برای موفقیت تحصیلی 

دانش آموزان مقطع متوسطه نمی باشد.
در مجموع با بررس��ی ادبیات موض��وع و با تأمل در تحقیقات صورت گرفت��ه می توان اذعان نمود که 
علیرغم اینکه پژوهش در زمینه پیش��رفت تحصیلی و عوامل مؤثر بر آن مرکز توجه تحقیقات گوناگونی 
بوده و الگوهای نظری گوناگونی هم در این زمینه آزموده ش��ده اس��ت. با این حال در بررس��ی ادبیات 
موجود پژوهش هایی که به بررسی متغیرهای بافتی با پیشرفت تحصیلی بپردازد، بندرت یافت می شود. 
همچنین علیرغ��م اینکه ارتباط متغیرهایی همچ��ون وضعیت اقتصادی-اجتماع��ی خانواده با انگیزش 
پیش��رفت تحصیلی در برخی تحقیقات به ویژه تحقیقات خارجی معنی دار ش��ده است، با این حال نتایج 
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بس��یاری از تحقیقات صورت گرفته در این زمینه نیز ناهمس��و بوده و بررس��ی های مجدد در این زمینه 
را می طلب��د. بناب��ر این موضوع جای��گاه اجتماعی-اقتصادی والدین و به تب��ع آن تأثیراتی که بر انگیزه 
تحصیل��ی فرزندان خواهد داش��ت، بس��یار درخور توجه بوده و بررس��ی عوامل مؤثر ب��ر بهبود و ارتقای 
این رابطه، به ش��کلی بس��یار جدی حائز اهمیت می باش��د. با توجه به مطالب ذکر شده با بررسی سواد 
رس��انه ای و جایگاه اجتماعی-اقتصادی خانواده )ش��غل، درآمد و میزان تحصیلات( و ارتباط آن با انگیزه 
پیش��رفت تحصیلی دانش آموزان، پژوهشگر به دنبال آن است که نشان دهد آیا سواد رسانه ای و جایگاه 
اجتماعی-اقتصادی والدین با پیش��رفت تحصیلی دانش آموزان دختر دوره دوم متوس��طه رابطه دارد یا 
خیر؟ لذا فرضیه های زیر تدوین و مورد آزمون قرار گرفت: 1- بین سواد رسانه ای پدر با انگیزه پیشرفت 
تحصیلی دانش آموزان رابطه معنی دار وجود دارد؛ 2- بین سواد رسانه ای مادر با انگیزه پیشرفت تحصیلی 
دانش آموزان رابطه معنی دار وجود دارد؛ 3- بین جایگاه اجتماعی – اقتصادی خانواده با انگیزه پیشرفت 
تحصیلی دانش آموزان رابطه معنی دار وجود دارد؛ و 4- بین سواد رسانه ای پدر، مادر و جایگاه اجتماعی 

– اقتصادی خانواده با انگیزه پیشرفت تحصیلی دانش آموزان رابطه معنی دار وجود دارد.

روش پژوهش
طرح پژوهش حاضر توصیفی از نوع همبس��تگی بود. جامعه پژوهش ش��امل کلیه دانش آموزان دختر 
دوره دوم مقطع متوس��طه ش��هر تهران در س��ال تحصیلی 97-1396 )حدود 50700 نفر( نفر تشکیل 
داده اند. نمونه پژوهش شامل 380 نفر )بر اساس جدول تعیین حجم نمونه کرجسی و مورگان1، 1970( 
از این دانش آموزان بودند که با روش نمونه گیری تصادفی خوش��ه ای چندمرحله ای انتخاب شدند. برای 
انتخاب نمونه، پژوهش��گر ابتدا ش��هر تهران را به بخش های ش��مال، جنوب، شرق، غرب و مرکز تقسیم 
وس��پس با توجه به آمار هر بخش بصورت تصادفی از هر بخش دو منطقه و از هر منطقه بطور تصادفی 
دو دبیرستان انتخاب کرده است، در مرحله بعد با توجه به آمار دانش آموزان از هر مدرسه نمونه ی لازم 
بصورت تصادفی برگزیده ش��دند. معیارهای ورود به مطالعه ش��امل برخورداری از سلامت جسمی، عدم 
وقوع رخدادهای تنش زا مثل طلاق والدین و مرگ عزیزان در سه ماه گذشته، موافقت جهت شرکت در 
پژوهش و امضای رضایت نامه ش��رکت در پژوهش و معیارهای خروج از مطالعه شامل انصراف از تکمیل 
کردن پرسش��نامه ها و نامعتبر جواب دادن به پرسش��نامه ها )مثلًا دادن یک پاس��خ به بیش از نیمی از 
س��والات( بود. روند اجرای پژوهش به این صورت بود که پس از بیان هدف، اهمیت و ضرورت پژوهش 
برای دانش آموزان و کس��ب موافقیت ایش��ان برای انجام پژوهش، ابزارهای پژوهش در اختیار آنها قرار 
گرفت. به منظور جمع آوری داده ها و اطلاعات از پرسش��نامه س��واد رس��انه ای )کانس��یداین2، 2008(، 
پرسش��نامه جایگاه اجتماعی-اقتصادی )س��یلوان3، 2007( و انگیزه پیشرفت تحصیلی هرمنز4 )1987( 

استفاده گردید.
پرسش�نامه سواد رسانه ای: پرسشنامه سواد رس��انه ای کانسیداین )2008( شامل 40 عبارت است، که 
شایستگی های تسلط بر اینترنت براب اطلاعات عمومی، اینترنت برای اطلاعات تخصصی، اینترنت برای 
فراهم نمودن امکان بحث و گفت وگوی زنده، اس��تفاده از پس��ت الکترونیکی، اینترنت برای اطلاع یابی 
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از زمان و مکان برگزاری همایش ها و جلس��ات مدرس��ه فرزندان، مهارت های رایانه ای نصب نرم افزار، 
کاربری ابزارهای چندرسانه ای، مهارت رفع اشکالات سخت افزاری،  آشنایی با ایمنی آنلاین فرزندان و 
ش��ناخت ابعاد اصلی سواد رسانه ای را درنظر می گیرد. نمره گذاری پرسشنامه براساس طیف پنج درجه 
ای لیکرت است که به هرگز نمره 1 و همه مواقع نمره 5 داده می شود. پس از نمره گذاری جمع کل بر 
عدد 2 تقس��یم می گردد و هر یک از والدین، در مجموع امتیازی بین 20 تا 100 کسب می کند. روایی 
و پایایی پرسش��نامه را پینتریچ و دگروت1 )2009( تأیید کردند. پایایی پرسش��نامه با روش بازآزمایی 
محاس��به گردید و آلفای کرونباخ 0/89 به دس��ت آمد )تقی زاده، 1391(. در پژوهش حاضر پایایی از 

روش آلفای کرونباخ برابر 0/96 محاسبه گردید.
پرسش�نامه جای�گاه اجتماعی- اقتص�ادی)SES(: این مقی��اس اولین بار همراه ب��ا 14 مقیاس دیگر در 
"پرسشنامه جایگاه اجتماعی-اقتصادی کالیفرنیا" توسط سیلوان )2007( مطرح گردید. مقیاس سنجش 
جایگاه اجتماعی-اقتصادی 42 س��والی به منظور سنجش ویژگی هایی از قبیل: درآمد، طبقه اقتصادی، 
میزان تحصیلات والدین،س��طح شغلی والدین، وضعیت س��کونت، منطقه محل سکونت و توانایی خرید 
مسکن مورد استفاده قرار گرفت. پاسخ های این پرسشنامه بصورت 0 و 1 نمره گذاری می شود. پژوهش 
هایی درمورد اعتبار بین فرهنگی پرسش��نامه جایگاه اجتماعی اقتصادی )2SES( در کشورهای مختلف 
صورت گرفت که همگی بیانگر اعتبار و پایایی مطلوب آن می باش��د )لواسانی، 1390(. نوقانی )1387( 
نیز در پژوهش��ی ضرایب پایایی مقیاس جایگاه اجتماعی-اقتصادی به سه روش: دو نیمه سازی سوالات 
فرد و زوج، آلفای کرونباخ و گنمن محاسبه کرده است که به ترتیب 0/69، 0/70 و 0/69 گزارش کرد. 
همچنین بر اس��اس نتایج همین پژوهش برای بررس��ی ضرایب اعتبار خرده مقیاس جایگاه اجتماعی-

اقتصادی از روش ملاکی هم اس��تفاده ش��ده اس��ت و مقدار آن برابر با 0/61 بوده که در س��طح 0/001 
معنی دار می باشد و حاکی از اعتبار مطلوب و رضایت بخش مقیاس مذکور است. در پژوهش کاظمیان 
)1386( اعتبار ملاکی همزمان این پرسش��نامه براب��ر با 0/61 و در پژوهش زارع )1395( ضریب اعتبار 
این مقیاس 0/56 می باش��د. در پژوهش حاضر نیز ضریب پایایی پرسشنامه جایگاه اجتماعی-اقتصادی 

با استفاده از روش آلفای کرنباخ 0/85 محاسبه گردید.
پرسشنامه انگیزه پیشرفت هرمنز )A.M.T(. یکی از رایج ترین آزمون های مداد کاغذی برای سنجش نیاز 
به پیش��رفت آزمون انگیزه پیشرفت هرمنز 37 سؤالی است است. هرمنز )1970( آن را بر مبنای دانش 
نظری و تجربی موجود در نیاز به پیشرفت و با بررسی بیشتر پژوهش های مربوط به آن تهیه کرده است. 
هرمنز ابتدا 92 ماده را برای این آزمون انتخاب کرد که بر مبناي ده ویژگي که متمایزکننده افراد داراي 
انگیزه پیشرفت بالا از افراد باانگیزه پیشرفت پائین تهیه گردید. سؤالات پرسشنامه به صورت جمله ناتمام 
بیان شد و به دنبال هر جمله چند گزینه داده شده است، جهت یکسان سازی ارزش 37 سؤال پرسشنامه، 
براي هر س��ؤال پرسشنامه 4 گزینه نوشته ش��د، این گزینه ها بر حسب شدت انگیزه پیشرفت نمره 1 تا 
4 داده می ش��ود که دامنه تغییرات نمره ها از 37 تا 148 اس��ت. نمره ی کل، اگر بالا باشد نشانگر انگیزه 
پیشرفت بالا و نمره های پائین، بیانگر انگیزه پیشرفت پائین در فرد می باشد. هرمنز )1970( پایایی فرم 
اصلی این آزمون را با روش آلفای کرونباخ و باز آزمایی به ترتیب 0/82 و 0/85 محاسبه کرد. همچنین 
ضریب اعتبار این پرسش��نامه را با محاس��به همبستگی با رفتارهای پیشرفت گرا r=0/88 محاسبه کرد. 
ابوالقاسمی )1381، به نقل از محسنی سنگاچین، 1391( ضریب پایایی این آزمون را با استفاده از روش 

1. Pintrich & DeGroot
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آلفای کرونباخ بر روی دانش آموزان مقطع راهنمایی 0/79 محاسبه کرد. اکبری )1386( نیز در پژوهش 
خود پایایی این آزمون را 0/84 گزارش کرد. سپاه منصور )1386( نیز ضریب پایایی این پرسشنامه را با 
اس��تفاده از روش آلفای کرونباخ 0/83 گزارش کرد. در پژوهش حاضر برای تعیین پایایي آزمون انگیزه 

پیشرفت هرمنز از ضرایب آلفاي کرونباخ استفاده شد که برابر 0/89 به دست آمد.
برای تحلیل داده ها در س��طح توصیفی جهت توصیف توزیع متغیرها از شاخص های میانگین و انحراف 
استاندارد و در سطح استنباطی جهت آزمون فرضیه های پژوهش از روش های ضرایب همبستگی پیرسون 

و رگرسیون چندگانه با مدل همزمان در نرم افزار SPSS-22 در سطح معناداری 0/05 استفاده شد.

یافته های پژوهش
نمونه پژوهش حاضر شامل 122 نفر دانش آاموز دختر 16 ساله، 132 نفر 17 ساله و 126 نفر 18 ساله 
می باش��ند که 118 نفر در پایه دهم، 133 نفر در پایه یازدهم و 129 نفر نیز در پایه دوازدهم مش��غول 
به تحصیل می باشند. در جدول 1 شاخص های توصیفی مربوط به متغیرهای پژوهش ذکر شده است.

جدول 1 میانگین، انحراف معیار، بیشترین و کمترین نمره آزمودنی ها در متغیرهای پیش بین
شاخص

بیشترینکمترینانحراف معیارمیانگینمتغیر

61/9215/2630100سواد رسانه ای پدر

57/1514/228100سواد رسانه ای مادر

25/846/451242جایگاه اجتماعی – اقتصادی خانواده

109/8719/8947145انگیزه پیشرفت تحصیلی

قبل از انجام تحلیل های اماری همبس��تگی و رگرس��یون پیش فرض  های آن مورد بررسی قرار گرفت. 
اولین مفروضه اندازه گیری متغیرها در سطح مقیاس فاصله ای است که رعایت شده است. مفروضه نرمال 
بودن توزیع متغیرها نیز با اس��تفاده از آزمون کولموگروف- اس��میرونوف انجام گرفته است که نتایج آن 
نش��ان داد برای هر چهار متغیر آزمون کولموگروف – اسمیرونوف از مقدار 0/05 بیشتر است، لذا پیش 
فرض نرمال بودن توزیع متغیرها رعایت ش��ده اس��ت. پیش فرض اس��تقلال خطاها نیز با توجه به اینکه 
مقدار آماره دوربین- واتسون در دامنه 1/5 تا 2/5 قرار گرفته است )برابر 1/62(، رعایت شده است. برای 
بررسی هم خطی داده ها از آماره های ضریب تحملو عامل تورم واریانس استفاده شد که نتایج نشان داد، 
مقدار ضریب تحمل برای تمام متغیرها از مقدار 0/01 بیشتر است و همچنین مقدار عامل تورم واریانس 
برای تمام متغیرهای پیش بین از مقدار 10 کمتر است. لذا پیش فرض عدم هم خطی متغیرهای پیش 

بین رعایت شده است.
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جدول 2. نتایج آزمون کولموگروف-اسمیرنوف و همخطی
شاخص

متغیر
Z کولموگروف 

عامل تورم واریانسضریب تحملسطح معناداریاسمیرونوف

1/060/200/901/1سواد رسانه ای پدر

1/300/070/871/14سواد رسانه ای مادر

1/170/140/901/1جایگاه اجتماعی – اقتصادی خانواده

--1/050/21انگیزه پیشرفت تحصیلی

جدول 3. ضرایب همبس��تگی بین س��واد رسانه ای پدر، مادر و جایگاه اجتماعی – اقتصادی خانواده با 
را انگیزه پیشرفت تحصیلی در آزمودنی ها نشان می دهد.

جدول 3. ضرایب همبستگی بین سواد رسانه ای پدر، مادر
 و جایگاه اجتماعی – اقتصادی خانواده با انگیزه پیشرفت تحصیلی

متغیرهای پیش بین
انگیزه پیشرفت تحصیلی

rP

0/550/001سواد رسانه ای پدر

0/600/001سواد رسانه ای مادر

0/290/001جایگاه اجتماعی – اقتصادی خانواده

مندرجات جدول 3 نشان می دهد که ضریب همبستگی بین سواد رسانه ای پدر، سواد رسانه ای مادر و 
جایگاه اجتماعی – اقتصادی خانواده با انگیزه پیشرفت تحصیلی دانش آموز به ترتیب برابر 0/55، 60/ و 
p>0/05( 0/29( می باشد. بنابراین، فرضیه ی 1، 2 و 3 پژوهش تأیید می شود. جدول 4 نتایج تحلیل 
رگرس��یون چندگانه مربوط به تعامل متغیرهای پیش بین با انگیزه پیش��رفت تحصیلی دانش آموز را با 

روش ورود همزمان )Enter( نشان می دهد.

جدول 4: نتایج تحلیل رگرسیون چندگانه متغیرهای پیش بین
)Enter( با انگیزه پیشرفت تحصیلی دانش آموز به روش ورود همزمان 

مدل  SSdfMSFPMR2R

79779/22326593/07رگرسیون
142/270/0010/7390/532

70280/19376186/91باقیمانده
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جدول 5: خلاصه ي مدل رگرسیون و مشخصه هاي آماري رگرسیون به روش همزمان

BBetatPمتغیرها

0/5250/40310/850/001سواد رسانه ای پدر

0/6580/47012/440/001سواد رسانه ای مادر

0/2590/0842/270/024جایگاه اجتماعی – اقتصادی خانواده

---33/04مقدار ثابت

مطاب��ق ج��دول 5 ضریب همبس��تگی چندگانه برای ترکیب خط��ی متغیرهای پیش بی��ن با انگیزه 
پیش��رفت تحصیلی دانش آموز برابر با MR=0/739 اس��ت )p=0/001( معنی دار است. بنابراین تقریباً 
53% واریانس مربوط به انگیزه پیش��رفت تحصیلی دانش آموز به وس��یله ی متغیرهای پیش بین تبیین 
می ش��ود. جدول 6 نتایج تحلیل رگرس��یون چندگانه به روش گام به گام )Stepwise( نشان می دهد. 
طبق نتایج تحلیل رگرس��یون روش گام به گام، از میان متغیرهاي پیش بین، به ترتیب س��واد رس��انه 
ای مادر و س��واد رسانه ای پدر بهترین پیش بینی کننده ی انگیزه پیشرفت تحصیلی دانش آموز هستند. 
ضریب همبست�گي چندگانه براي این دو متغیر پیش بین برابر با MR=0/801 و RS=0/642 مي باشد 

که در سطح P<0/001 معني دار است. بنابراین فرضیه ی 4 پژوهش نیز تأیید می گردد.

)Stepwise( جدول 6: نتایج تحلیل رگرسیون چندگانه زن به روش گام به گام

متغیرهاي پیش بین
همبستگي 

چندگانه
MR

ضریب 
تعیین
RS

F نسبت
pاحتمال

)B( و)b( مقدار ثابتضرایب رگرسیون
)a( 12

10/6050/367F=218/76- سواد رسانه ای مادر
p<0/001

B=0/848
b=0/605
t=14/79
p=0/001

-61/4

20/7250/525F=208/53- سواد رسانه ای پدر
p<0/001

B=0/684
b=0/489
t= 13/24
p=0/001

B=0/541
b=0/415
t=11/22
p=0/001

37/21

بحث و نتیجه گیری
ویژگی های محیط خانواده از عوامل مؤثر بر پیش��رفت تحصیلی هستند. از جمله ویژگی های زمینه ای 
که در این تحقیق مورد توجه واقع ش��د، سوادرسانه ای پدر و مادر وضعیت جتماعی و اقتصادی خانواده 
بوده است. ارتباط وضعیت اقتصادی-اجتماعی خانواده با انگیزه پیشرفت تحصیلی مرکز توجه تحقیقات 
مختلفی بوده است. در این زمینه هرچند نتایج بسیاری از تحقیقات انجام یافته روی هم رفته حکایت از 
همبستگی مثبت بین وضعیت اقتصادی-اجتماعی با پیشرفت تحصیلی دارند، امّا یافته ها نتایج ناهمسو 
نیز گزارش ش��ده است. نتایج بخش یافته های نشان داد که  سوادرسانه ای پدر و مادر با انگیزه پیشرفت 
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تحصیلی رابطه ی مثبت معنی داری وجود دارد. بنابراین فرضیه های 1 و 2 پژوهش تأیید شد. این یافته 
با نتایج پژوهش های وصالی )1391(؛ کشکولی )1391(؛ امینی )1394(  و محمدی و محمدی )1395( 
همس��و بود. از سوی دیگر نتایج نش��ان داد که وضعیت اجتماعی-اقتصادی با انگیزه پیشرفت تحصیلی 
نیز رابطه ی مثبت معنی داری دارد. بنابراین فرضیه ی 3 نیز  تأیید ش��د. این یافته با نتایج پژوهش های 
زانگ و گیلون )2011(؛  جیلی و فاریولی )2013( ؛ جولی )2007 و هوانگ )2008( همس��و و با نتایج 

پژوهش های کانل و همکاران )1995( و اشرفی )1396(، ناهمسو می باشد. 
یکی از عوامل مهم در پیشرفت یا ترک تحصیل دانش آموزان سواد رسانه ای والدین محسوب می شود. 
اگر فرزندان در محیط خانواده ادراک حمایت داشته باشند و هر گاه از نظر درسی مشکلی برایشان پیش 
آمد مطمئن باش��ند که اولیای آنها کمک می کنند در این صورت با دلگرمی بیشتری درس می خوانند 
و دچار عقب ماندگی تحصیلی نخواهند ش��د. چون تحصیلات والدین و س��واد رسانه ای آنها امروزه نقش 
تعیین کننده ای در آمادگی والدین برای حل مسائل و چالش های فرزندان دارد. اگر والدین سطح سواد 
رش��انه ای بالا داش��ته باشند، راحت تر می توانند پاسخگوی س��ؤالات احتمالی فرزندان در زمینه مسائل 
درس��ی باش��ند و منابع معتبر علمی را به آنها معرفی کنند. امروزه نقش رسانه های مختلف در یادگیری 
فرزندان بس��یار بااهمیت شده اس��ت و اس��تفاده از روش های الکترونیکی مانند ویدئو، پادکست یا انواع 
فایل های دیگر می تواند به عنوان منابع کمک آموزشی برای آنها در نظر گر فته شود. از سوی دگر سواد 
رسانه ای والدین می تواند زمینه نظارت ضمنی آنهابر رفتار و عملکرد فرزندان در فضای مجازی را فراهم 
آورد. والدینی که سواد رسانه ای پایین دارند نمی توانند به خوبی از فعالیت های فرزندان شان در رسانه ها 
اگاهی داش��ته باش��ند و این ممکن اس��ت به پنهان کاری یا رفتارهای نامناس��ب دیگر از سوی فرزندان 
بیانجامد.  تحقیقات متعددی نش��ان می دهد که انگیزه پیشرفت تحصیلی دانش آموزانی که والدین آنها 
افرادی آگاه و با سواد بوده اند، بیشتر بوده است. دانش آموزان معمولا والدین خود را به عنوان یک الگو 
در نظر می گیرند. لذا واضح اس��ت که همیش��ه در رویای رسیدن به سطح دانش و مهارت های والدین و 
حتی عبور از آنان می باش��ند. در نتیجه اگر دانش آموز والدین خود را فعال و از نظر س��واد رس��انه ای در 

سطح بالا ببیند انگیزه پیشرفت بالاتری خواهد داشت.
وضعی��ت اجتماعی – اقتصادی خان��واده نیز می تواند پیش بینی کننده انگیزه پیش��رفت دانش  آموز 
باش��د. در مورد فاکتورهای تعیین کننده وضعیت اجتماع��ی – اقتصادی خانواده اتفاق نظر وجود ندارد 
و پژوهش��گران تعارف و عوامل تش��کیل دهنده ی متعددی را برای ان در نظر می گیرند. اما به طور کلی 
سطح در آمد خانواده، وضعیت اشتغال والدین،  نوع شغل والدین، امکانات رفاهی، منطقه محل سکونت، 
کیفیت منزل مسکونی و طبقه اجتماعی اقتصادی افرادی که با آنها در تعامل هستند، عواملی هستند که 
منجر به ش��کل گیری پایگاه یا وضعیت اجتماعی – اقتصادی یک خانواده می شوند. هر چه یک خانواده 
دارای پایگاه اجتماعی-اقتصادی بالاتری باش��ند، می توانند امکانات آموزش��ی و رفاهی بیش��تری برای 
فرزند خود فراهم کنند، همچنین می توانند آنها را در مراکز آموزشی باکیفیت تر و یا فعالیت های فوق 
برنامه بیش��تری ثبت نام کنند. از س��وی دیگر نیازهای اولیه فرد برآورده ش��ده و فرزندان در قید فراهم 
اوردن نیازه��ای اولیه نخواهد بود. ام��ا فرزندان با طبقه ی اقتصادی پایین تر اغلب دغدغه تهیه مایحتاج 
اولیه خود را دارد و حتی گاهی ممکن است در کنار والدین خود به کار یا فعالیت خاصی مشغول باشند. 
اگرچه ممکن اس��ت برای رس��یدن به رفاه و امکانات بیشتر تلاش بیشتری از خود نشان دهند تا بتوانند 
در آینده به طبقه اجتماعی – اقتصادی بالاتری ارتقا یابند. لذا می توان گفت تعلق داش��تن به وضعیت 

اجتماعی – اقتصادی خانواده بالاتر می تواند منجر به شکل گیری انگیزه پیشرفت بیشتر شود.
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نتایج رگرسیون با روش گام به گام نشان داد که ترکیب دو متغیر سواد رسانه ای مادر و سواد رسانه ای 
پدر بهترین پیش بینی کننده ی انگیزه پیشرفت تحصیلی دانش آموز هستند. این امر ممکن است به علت 
همپوشی بین طبقه اجتماعی اقتصادی خانواده با سواد رسانه ای والدین باشد. در تبیین ااین یافته نیز باید 
گف��ت ک��ه با توجه به اینکه والد مادر نقش تعیین کنندهای در تربیت فرزندان دارد، قوی ترین پیش بین 

کننده برای انگیزه پیشرفت فرزندان، سرمایه فرهنگی مادر از جمله سواد رسانه  ای وی می باشد.
از محدودیت های پژوهش حاضر می توان به این نکته اشاره کرد که ممکن است رابطه بین رابطه وضعیت 
اجتماعی – اقتصادی خانواده با انگیزه پیش��رفت یک رابطه غیرخطی باش��د که می تواند در پژوهش های 
آتی مورد بررسی قرار گیرد. همچنین نمونه مورد بررسی شامل دانش آموزان دختر ساکن شهر تهران می 
باشد که در تعمیم نتایج به سایر جوامع و همچنین دانش آموزان پسر باید احتیاط صورت گیرد. با توجه 
به اینکه پژوهش ها در زمینه رابطه وضعیت اجتماعی – اقتصادی خانواده با انگیزه پیشرفت فرزندان نتایج 
متناقضی را نش��ان داده اند، پیشنهاد می شود در پژوهش های بعدی طیف گسترده ای از طبقات اجتماعی 
اقتصادی به ویژه در طبقات بالا و پایین مورد بررسی قرار گیرد. همچنین پیشنهاد می شود نقش جنبه های 

دیگر سرمایه فرهنگی والدین بر انگیزه پیشرفت فرزندان مورد بررسی قرار گیرد.
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