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 چکیده
اشد. ب یاسلام یدر معمار عهیو قواعد فقه ش یمحل تحقق احکام اسلام تواند یانسانها داشته و م یدر سبک زندگ ینقش مهم یمعمار یطراح یالگو        

در ابعاد مختلف  گانگانیاز ب یریالگوگ گر،ی. به عبارت ددینما-یم دیبر مسلمانان تاک گانگانیتسلط ب یبر بستن راهها گانهیب یحرمت الگو یقاعده فقه

 ،یکالبد_ییفضا ،یفرهنگ ،یدر ابعاد اجتماع تواند یم یو شهرساز یدر معمار گانگانیو سلطه ب یری. الگوگستین زیمسلمانان ممنوع بوده و جا یزندگ

 درون ییدر گذشته با الگو شود یمسلمانان محسوب م یشهرها یو اجتماع یو فرهنگ یمراکز اقتصاد نیشود. بازارها که از مهمتر یبررس یمنظر و عملکرد

از جمله احکام کسب و کار بوده است. اما در دوره معاصر گسترش پاساژها و مراکز  یاسلام یبرگرفته از فرهنگ یو سنتها نهاآیی مساجد، از برخوردار گرا،

 یاسمقاله بازشن نیرو هدف ا نیاست. از ا یاسلام قاحکام و اخلا یبرا ایمه یو اقتصاد یو اجتماع یو بدون بستر فرهنگ یربومیغ ییبه عنوان الگو دیخر

مطالعه  یکردیبا رو یمتن و استدلال منطق یمحتوا لیتحل قیبازارهاست که با روش تحق یو الگو یماسلا یدر معمار گانهیب یقاعده حرمت الگو گاهیجا

 دیبا لیبس یو از جمله قاعده نف یکه قواعد فقه دهد یپژوهش نشان م جی. نتاشود یانجام م یو اسناد ای کتابخانه های وهیو با استفاده از ش ای رشته نیب

 ها¬فراهم شود و برنامه یعمل به احکام اله نهیزم دیبا یاسلام یدر معمار گانه،یب یبکار گرفته شود. چنانچه مطابق قاعده حرمت الگو یاسلام یدر معمار

برگرفته  دیبا یمعمار یبوده و الگوها گانهیب یحامل قاعده حرمت الگو یاسلام یمعمار نیند. بنابرایرا فراهم نما  گانگانیسلطه ب دنبای اقدامات و طرحها و

بازارها استفاده  یدر طراح تواند یاصل م نیاجرا شوند. ا یاز طرحها و تجارب خارج یریو نه با الگوگ یاحکام و اخلاق اسلام تیو با محور یبوم طیاز شرا

 شود.   یریو پاساژها جلوگ دخری مراکز گسترش از ها و برنامه هادر مقررات و طرح زیشده و ن

 .یاسلام ی، سبک زندگ ،یاسلام یمعمار ل،یسب یقاعده نف ،یفقه اسلام ،یمعمار یالگو کلیدواژه:

 

 مقدمه
ن که حاصل آ "کارهای احتکاری"و دیگر  "کارهای مفید و انتفاعی"در نظریه اسلامی کار اقتصادی منشاء حق است. اسلام بین دو نوع کار یکی          

ازدهی تنی است، و بباشد. کارهای انتفاعی به خودی خود جنبه اقتصادی دارد و کارهای نوع دوم بر زور مببرتری یافتن فرد بر جامعه است، تفاوت قائل می

 (. 140، 1034و انتفاع مستقیم از آنها ممکن نیست )صدر، 

ض را در معر توازن اجتماعییابد که در قلمرو تولید و تجارت بحدی بزرگ و قوی شود که از نظر اسلام، سرمایه خصوصی، اغلب امکان و قدرت آن را نمی

داری است که برای این نوع داری، به اتکاء بانکهای سرمایههای سرمایهولید و تجارت، در جامعههای خصوصی در شعب تخطر قرار دهد. زیرا توسعه سرمایه

انکهایی ، دیگر بممنوعیت قانونی ذخیره کردن پول و تحریم بهره و رباخواریکنند. ولی با فعالیتها در مقابل بهره محدودی سرمایه لازم را تامین می

توانند به مدد کارفرمایان خصوصی رفته و موجبات توسعه و رشد آنها را فراهم نمایند. لذا فعالیتهای خصوصی اقتصادی میداری، نبه شیوه موجود در سرمایه

که مغایر با توازن جمعی نبوده، شکاف طبقاتی ایجاد نکند، باقی خواهد ماند و مالاً فعالیتها و ایجاد موسسات بزرگ تولیدی، در قلمرو  حدودی معقولدر 

 (.014، 1034گیرد )صدر، ت و فعالیت دولت قرار میاختیارا

اسلامی ظاهر شدند و عناصری چون مسجد، مدرسه، _ناپذیر از بازار ایرانیدر دوران اسلامی، نمادهای کالبدی دین، به تدریج به عنوان اجزای جدایی         

ای جدید به بازار، ساختار و کالبد آن به اندامی مرکب با درنظر گرفتن کلیۀ حسینیه، تکیه در آن پدید آمدند. در دوران اسلامی با اضافه شدن عملکرده

ترین عنصر شهری نمایان ترین و شاخصکننده(. از دوران صفویهّ بازار به عنوان تعیین10: 1081محمدی، عملکردهای زندگی عمومی شهر بدل شد )خان

المعارف ( و دایره1084زاده )(. از نظر سلطان20: 1081شهرهای ایرانی و اسلامی گردید )رجبی، های سیاسی، اقتصادی، مذهبی و اجتماعی شد و مهد فعالیت

 (.32: 1030بندی عملکردی عناصر مختلف بازار ایرانی و اسلامی را بیان نمود )رهایی و همکاران، توان مطابق جدول زیر، طبقه(، می1020اسلامی )
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و نبایدهای آن موارد متعددی است که یکی از آنها پرهیز از بازارگردی است. امام صادق )ع( فرمود: از بازارگردی  در خصوص آداب خرید و مصرف و باید    

: 1034دار خرید پیاپی چیزهای جزئی و ریز مشو؛ چرا که تصدی تهیۀ آنها برای فردی باشخصیت و دینمدار ناپسند است.)جوادی آملی، بپرهیز و عهده

ها درباره کارور تولید و اهمیت آن برای ایجاد زمینۀ مصرف درست در جهت های الهی سفارش شده و همه سفارشبرداری از نعمتره(. در قرآن به به114

 یزهایاید! چای کسانی که ایمان اورده"فرماید: رشد و تعالی انسان است. مصرف یاد شده یا برای تامین نیازمندیهای فردی یا اجتماعی است. که خداوند می

(. انواع مصرف در 82دارد )سوره مائده، آیه پاکیزه را که خدا برای شما حلال کرده است، حرام نکنید و از حد نگذرید؛ زیرا خدا متجاوزان را دوست نمی

ص( که رسول خدا)نگرش اسلامی سه نوع است که مصرف بخیلانه و مصرف مسرفانه از دیدگاه اسلام نکوهیده شده و به پرهیز از آنها توصیه شده است. 

ناعت تشویق به تولید و اعتدال و ق"روید. در تعالیم آسمانی اسلام بر هایشان بر اسراف میبدترین امت من مرفهان خوشگذارانی هستند که جسم "فرمایدمی

ویهّ رو آسایش واقعی آدمی در مصرف بیتاکید شده است. در خصوص معیشت معتدلانه در آیات و روایات فراوانی بر این اصل دلالت دارند؛ رفاه  "در مصرف

ورید خکنید، مسازید و آنچه نمیفرمایند: آنچه در آن سکونت نمینیازی و عدم وابستگی به دیگران است. امام رضا)ع( در روایتی مینیست؛ بلکه در بی

روتی بزرگتر در احادیث و روایت تاکید شده و بقای نعمت، شوید بترسید. همچنین قناعت به عنوان ثانباشته نکنید و از خدایی که به سوی او محشور می

 (. 140-108نیازی و آسایش و راحتی و نشانه ایمان بودن، برخی از آثار قناعت بیان شده است )همان: بی

اری رسی این قاعده در معماین موضوع توسط پیامبر و ائمه در احادیث متعدد تاکید شده و توسط علما، صاحبنظران متعدد نیز تفسیر گردیده است. بر

تر نماید. ضرورت و اهمیت این تحقیق از آنجاست که الگوگیری از معماری غیربومی تواند ابعاد و مصادیق و آسیبهای آن را روشنبازارها در ابعاد مختلف می

پاساژ سازی و مال و مگامال سازی است که فرهنگهای تواند به بسط فرهنگ و سبک زندگی آنها بیانجامد. از جمله این الگوهای بیگانه طراحی بازارها می

 بیگانه همچون کارکردگرایی و امانیسم و فردگرایی و مصرف گرایی را را ترویج و تعمیق می بخشد. 

تا باشد. در این راس تواند داشتهاز این رو راهکارها و دستورالعمل های مستخرج از این مبانی در بین اعضای جامعه پذیرش و مقبولیت بالاتری در عمل می

شوند: رابطه قاعده فقهی نفی سبیل و معماری اسلامی چیست؟ به همین منظور ابتدا آیات و احادیث مربوط به های تحقیق بدین صورت مطرح میسوال

ا متمرکز شود. در ادامه بتحلیل مینظران خارجی و ایرانی ابعاد سلطه و نفوذ بیگانگان قاعده نفی سبیل مطالعه شده و سپس نظریات علمای اسلام و صاحب

شود، که با روش پژوهش تحلیل محتوای نمودن موضوع مذکور در معماری و مصادیق و انواع آن در معماری بناها و فضاهای شهری، مصادیق آنها تعیین می

چنین است معماری مسلمانان باید بر اساس احکام  شود. فرض اولیه تحقیقمتون و استدلال منطقی و شیوه های مطالعه کتابخانه ای و اسنادی انجام می

 ریزی، طراحی و احداث بازارها شود. بطوریکه این عمل بر مبنای احکام و اخلاق اسلامی، راههای سلطه و نفوذ بیگانگان را مسدد نماید. اسلامی برنامه

 مبانی و چارچوب نظری پژوهش -3

 واژه شناسی -1 -3

سلطه بیگانگان است که بر  نفی فقهای مهم اسلامی و یکی از مستندات لازمالرعایه در حفظ عزتّ و سیادت مسلمانان و قواعد از «سبیل نفی» قاعده      

 «سبیل» باید معنی واژه( خداوند هرگز کافران را بر مؤمنان تسلطی نداده است. ابتدا 141نساء: ( )سبَیِلا اساس آیه )ولَنَ یجَعْلََ اللهُّ للِکْاَفرِیِنَ علَیَ المْؤُمْنِیِنَ 

در اینجا، همان معنی  «سبیل» نیز به کار برده میشود. منظور از« شریعت و قانون»است، اما گاهی به معنی « راه»در لغت به معنی  «سبیل» .روشن شود

ان کافران بر مسلمان سبیل نفی قاعده نیاست. پس مفهوم و مع« بسته شدن»نیز در اینجا، به معنی  «نفی» یعنی قانون و شریعت. واژه ;اصطلاحی دوم است

روی راه نفوذ و تسلطّ کفاّر بر مسلمانان را باز نگذارده و هرگونه راه تسلطّ کافران بر مسلمانان را  چنین است: خداوند در قوانین و شریعت اسلام، به هیچ

گونه رابطه و اعمالی که منجر به تفوقّ کافران بر مسلمانان باشد، انجام تواند بر مسلمانان مسلطّ شود. هربسته است. پس کافر در هیچ زمینه ای شرعاً نمی

دارد. اگر یک « حق وتو»در روابط خارجی اسلام و مسلمانان ـ به اصطلاح ـ  «سبیل نفی» قاعده :آن بر مسلمانان، حرام است. با قاطعیت میتوان گفت

آن قرارداد و  «سبیل نفی» قاعده عنوان مقدمّه و زمینه تسلطّ کفاّر بر مسلمانان تلقیّ شود،قرارداد سیاسی و اقتصادی و مقاوله نظامی و حتی فرهنگی به 

 (. 001-002: 1022)شکوری،  سازدمقاوله را باطل می

. هر گونه سلطه "استای به سود کافران بر ضد مومنان قرار نداده و خدا هرگز هیچ راه سلطه"(، 141)نساء:  ""از منظر فقهی و با استناد به آیه شریفه   

یزیان رپذیری کفار توسط مسلمین و حکومت اسلامی حرام و ممنوع است. یکی از مصادیق مهم سلطه، سلطه نظری و فکری است. اگر کارشناسان و برنامه

بزنند در حقیقت سلطه  های شهریشهری در کشور اسلامی بر مبنای همان نظریات غیراسلامی و تولیدات فکری کفار دست به طراحی و اجرای نقشه

ستم گیرند. به عبارت دیگر هر سیدینی قرار می های غربی با سایر مبانینظری و فکری کفار بر مسلمین را رسمین بخشیده و در بن بست و تعارض مدل

و تبیین  ه شهرسازی را تعریففکریو نظری یک سلسله مبانی و پیش فرضها و فلسفه هایی را پذیرفته است و منطبق برهمان سیستمهای مختلف از جمل

هیچ روی کرده است. از این رو در الگوگیری از مدلهای شهرسازی غربی منجر به ترویج فرهنگ و ارزشهای غیراسلامی در جامعه اسلامی می گردد که به 

ن لگو شهرسازی توسط متخصصاتبیین و تعیین سیستم و ا "وجوب"مورد رضایت شارع مقدس نیست. از ممنوعیت و حرمت تسلط کفار بر مسلمین، 

 (. 01: 1032شود و به عنوان یک امر واجب همواره باید نخبگان مسلمان به این امر اهتمام داشته باشند. )عندلیب، اسلامی استفاده می

 واژه شناسی پژوهش -1جدول 
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 واژه  معنی لغوی فقهی معنی مثال/ توضیح

سلطه در امور اجتماعی، فرهنگی، 

 اقتصادیسیاسی، نظامی، 

روی راه  خداوند در قوانین و شریعت اسلام، به هیچ

نفوذ و تسلطّ کفاّر بر مسلمانان را باز نگذارده و هرگونه 

راه تسلطّ کافران بر مسلمانان را بسته است. در دین، 

حکمی نیست که موجب تسلط کافری بر مسلمانی 

 شود

 نفی: بستن /  سبیل: راه، قانون و شریعت

نفی سبیل: بستن راه، بستن راههای 

 تسلط و سلطه، ممنوعیت سلطه بیگانگان  

 

 نفی سبیل

 الگوی زندگی؛ لباس

 الگوی معماری شهرسازی 

حرمت الگوی بیگانه: ممنوعیت و جایز نبودن سلطه 

بیگانگان و کفار  در امور اجتماعی، فرهنگی، سیاسی، 

 نظامی، اقتصادی

ل، انموذج، سرمشق، طرح، مثل، مد

 نقشه، نمونه

 الگو

 .ناشناس؛ ناآشنا؛ غریب .1 ، کفاراجنبی، خارجی

 .کسی که از کشور دیگر باشد؛ اجنبی .0

 بیگانه

 مرکزیت مساجد در محله، 

رعایت حریم در خانه و همسایگی، 

 احترام به حقوق خداوند و سایرین

 معماری و شهرسازی با محوریت شریعت اسلامی 

مبتنی بر احکام و قواعد اسلامی معماری و شهرسازی 

 در نظر و عمل
 

 معماری و شهرسازی مسلمانان

 معماری و شهرسازی جوامع مسلمان

 معماری و شهرسازی دوره های اسلامی

معماری و  

شهرسازی 

 اسلامی

 احکام و اخلاق اسلامی بازارها -2 -3   
آورند. این امور عبارتند و نهادهایی که چارچوب اجتماعی  و قانونی و رفتاری نظام را پدید می هاای از قواعد و تنظیمهر نظام اقتصادی دارای مجموعه        

اکمیتش، وسیله دولت به سبب حاز: تنظیم مالکیت، و تملک ابزار تولید به وسیله افراد به صورت مستقیم، و به وسیله عموم مردم به صورت مجموعی، یا به

ها و حدود معاملات اقتصادی ها وجود دارد، و شکلاست، و حدود مجاز برای کالاها و خدماتی که امکان دستیابی به آن مقرراتی که برای رفتار وضع شده

گیرند، یعنی تولید کننده و مصرف کننده را نیز های اقتصادی میتوانند انجام دهند، و این مجموعه از قواعد، معیارهای رفتار افرادی که تصمیمکه مردم می

 (. 114، 1084شوند )قحف، میشامل 

نحو  تصادی بهاز نظر منذر قحف، نظام اقتصاد اسلام بر اخلاق استوار است؛ مهمترین جوانب اخلاق برای زندگی اجتماعی به نحو عام و برای فعالیتهای اق

از طریق فعالیتهای انسان در مصرف، تولید و توزیع  های درونی رفتارهای انسان را در تعامل با اشیا و اشخاص پیرامون خود،خاص، جوانبی است که انگیزه

ها، حرمت ربا، حرمت تصرف در اموال مردم به باطل  ممنوعیت اصل عدالت؛ توازن در مبادله -دهد. چهار اصل مهم از اصول اخلاقی عبارتند از: الفشکل می

کرامت انسان و برتری دادن او بر دیگر مخلوقات؛ احترام حیات انسانی  اصل تسخیر مبتنی بر -اسراف و دادن حق و سهم هر یک از جسم و مال و عقل، ب

ته از خودخواهی؛ برگرف-دوستیاصل نوع -و استخدام برخی توسط برخی دیگر...  ج و تکریم آن و استمرار ناشی از تکریم انسان از طریق همکاری و مبادله

سان است. از طریق تقدیم منافع خود به دیگران و کمک به دیگر آفریدگان، صدقه شخص به ویژگیهای انحصاری اخلاق برگرفته از وحی برای رستگاری ان

کند در امور به مقداری بیش از حد واجب و در حد تحسین و تزیین اصل احسان: پاسخ نیکی به بهتر از آن است و اقتضا می -یابد. ددیگران و ... محقق می

ها و کمکها و اوقاف نوعی احسانند. صدقات و ام، کارایی، رفاه، جمال و هر افزایشی در امر خیر است، بخششاقدام شود. این اصل مقتضی اتقادن، استحک

 (.  111-133، 1083بخششها احسانی مبتنی بر رحمت و عطوفت است. اوقاف احسان بر نسلهای آینده و بمتنی بر خیر و رحمت و عطوفت است.  )قحف، 

ارتباط دائمی تامین مالی با بازار کالاها و خدمات از جهت مبادله و  -0تحریم ربا  -0زکات  -1قتصادی اسلامی عبارتند از: از نظر منذر قحف، قواعد نظام ا

ضمان اجتماعی به معنای عام آن از طریق زکات و یا اعمال  -4تولید بدین معنا که تامین مالی فقط برای کمک به تولید کالاها و خدمات یا تبادل آنها باشد 

. شودنظام ارث که به صورت مستمر و پایدار سبب توزیع مجدد ثروت و تقسیم آن بین وراث می -3مقرری مالی بیشتر بر ثروتمندان از طرف دولت اسلامی. 

 (. 121-120، 1084شود )قحف، وارد بازار می 1نقش دولت در اقتصاد که در مقام حسبه -1

منابع تولید را همواره در معرض استثمار و تسلط اقویا قرار داده، و  "آزادی اقتصادی"داری که با شعار مایهاسلام بر خلاف سر"محمدباقر صدر معتقد است 

تری میقتر و عکند، توزیع ثروت را نه به مفهوم محدود آن یعنی آنالیز توزیع محصول، بلکه به مفهوم وسیعبا وضع مقررات راه احتکار زورمندان رت هموار می

                                                           
در بازار و عدم رواج  عدم نقض قواعد اخلاقینهاد حکومتی است که جوامع اسلامی از زمان پیامبر ان را ایجاد کردند. حسبه در جهت تضمین  حسبه -2

کند و نهادی مستقل از قوه قضائیه و احتکار و عدم نقش حقوق مصرف کننده و مراعات قواعد بهداشت و مقررات ایمنی و حفظ محیط زیست و مانند آن عمل می

  (.121، 1084، قحفیابد )مجریه است که در حکومت تجسم می
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ا عنوانهای را ب که توزیع عوامل تولید باشد، منظور داشته و با وضع مقررات ایجابی، ثروتهای طبیعی و منابع تولید را به چند نوع تقسیم نموده و هرکدام

 (. 10-10،  1034، مالکیت خصوصی، مالکیت عمومی، مالکیت دولت و اباحه عمومی از یکدیگر متمایز و برای آنها قواعدی خاص در نظر گرفته است )صدر

 الگوی خرید و مصرف و بایدها و نبایدهای آن -3-3

د ناخالص یکی از مهمترین رفتارهای افراد و خانوارها در حوزه اقتصاد مربوط به مصرف است. از آنجا که تقریبا در همه کشورها، حجم زیادی از تولی     

حجم )کمیت( و نوع )کیفیت( مصرف تاثیر قابل توجهی بر رشد و توسعه خواهد داشت.  داخلی به مصرف اختصاص دارد، کوچکترین نوسان و تغییری در

عی های جمگیرد که از طریق مراجعه همسایگان و همکاران به مدلهای ارائه شده توسط رسانهرفتار مصرف کننده تا حد زیادی توسط هنجارهایی شکل می

ی از عوامل فرهنگی  که بر سطح مصرف مردم تاثیرگذار است، توجه کردن به مصرف نسبی است. (. یک100، 1034وفا، شود. )سعیدی و زاهدیایجاد می

 یای که مصرف بیشتر، نمایانگر جایگاه اجتماعی بالاتری باشد یا اینکه مصرف بیشتر تبدیل به یک هنجار اجتماعی شده باشدف مردم همواره سعدر جامعه

شته باشد. تئوری دوزنبری این نکته را لحاظ کرده است که مصرف افراد، تابعی از مصرف آنها نسبت به مصرف بیشتری دا "نسبت به سایرین"کند می

مصرف در حد کفاف شامل منیازهای ضروری  -1توان به دو بخش تقسیم کرد: (. مصرف کل جامعه را می108، 1034وفا، دیگران است. )سعیدی و زاهدی

مصرف مسرفانه عبارت است از هرگونه مصرفی فراتر از  -0ها ضروری است. شود و برآوردن آنانیت افراد تعیین میشود که متناسب با شو معقول افراد می

دن اسطح کفاف فرد. این نوع مصرف شامل مصرف کالاهای لوکس و تجملاتی است که ماهیتی تجملاتی و فخرفروشانه داشته و نوعی اتلاف مال و هدر د

 (.103، 1034وفا، منابع است )سعیدی و زاهدی

الا بین سنت تبادل ک -باشد: کمک و همیاری مالی کسبه بازار در جهت جلوگیری از زیان و ورشکستگی یکی از آنهادر این نظام موارد زیر قابل بررسی می

شی و فروپرهیز از گران -کالاتنوع و مرغوبیت  -کیفیت کالاهای مطلوب عرضه شده وحدت و ثبات قیمت  -سنت حسنه وقف -همسایگان و کسبه بازار

ود وج -امنیت شغلی بالا -ارائه تولیدات داخلی و بومی –پرداخت وجوهات شرعیه  -وجود اصناف تخصصی در هماهنگی قیمت و عرضه کالا -فروشیکم

 وجود نظام خرده مالکی  -مساجد و حوزه علمیه

 اقتصادی  الگوها و احکام و اخلاق اسلامی در نظام -2جدول 

 ماخذ احکام و اخلاق اسلامی  عاد نظام اقتصادیاب

 سیاست توازن جمعی -تسخیر -احسان -دوستینوع -عدالت تولید

ر، 
صد

(
10

34
ی، 

هر
مط

؛ )
 )

10
84

ی، 
آمل

ی 
واد

)ج
 ؛ 

)

10
34

 
ی،

بای
اط

طب
 

مه
علا

( 
(؛

10
28

ف، 
قح

( 
 ؛

)

10
84

ی
ید

سع
؛ )

 )
ا، 

وف
10

34
 ) 

ممنوعیت  -رشد معنوی-تقوی -رعایت حقوق سایرین -برابری -عدالت عرضه و توزیع

 قانونی ذخیره کردن پول و تحریم بهره و رباخواری

 الله حق -الناسحق-قاعده حلال و حرام، تقوی انجام تکالیف دینی

 تشویق به انجام واجبات و دوری از امور حرام -تقوی-قاعده حلال و حرام نظارت اقتصادی

 -اللهو حق الناسحق -حقوق انسانها -خدامحوری مالکیت

 تعاون و همکاری، فایده رساندن به دیگران و اجتناب از صدمه زدن تعاملات اقتصادی

 هااحساس مسئولیت نسبت به حقوق همسایه -الناسحق همسایگی

 اسراف, اتراف, اتلاف و تبذیرتقوی، دوری از ریا و خودنمایی، پرهیز از  خرید و مصرف

 الگوهای حاکم بر بازارهای تاریخی  -4 -3
لامی اس_های تاریخی و هم مشخصه و قلب و هسته اقتصادی شهر ایرانیاسلامی، هم شاخص شهر در دوره_بازار به مثابه عنصر و جزو اصلی شهر ایرانی       

د که به عنوان ستون فقرات شهر، از دل شار میانی )شارستان( تا شار گرد(. سابقه بازار به مفهوم کنونی به دوره ساسانی باز می04: 1020بوده است )اهلرز، 

(. در شهرهای 04: 1023کرد )حبیبی، های شهری، در قالب قلب تپندۀ شهر، عمل میدهی به محلهّبیرونی )ربض( گسترش یافت و در مسیر خود با شکل

ازارها کانون مبادله، تولید کالا و تجمع فعالیتهای اجتماعی هستند و از نظر جایگاه، قلب داد. امروزه نیز بقدیم ایران، بازار هسته مرکزی شهر را تشکیل می

وند شروند. به طور کلی بازارها با عملکردهای گوناگون اقتصادی، اجتماعی و مذهبی، مظهر کاملی از بنیانهای مدنی محسوب میشهرهای ایرانی به شمار می

 (. 1: 1088اند )سعیدنیا، که طی قرون شکل گرفته

ای است و بازار اصفهان نمونه بارز آن توسعه و قرارگیری بازار در شهرهای اسلامی معمولا در کنار مساجد جامع هر شهر پدیده جغرافیایی شناخته شده

بل توضیح است. هرچند که این رابطه در طول قا جواری کالبدی بازار با مسجدهم(. رابطه بازار با نهاد دین بیش از هر چیز در 01: 1080است )شفقی، 

ازتولید ب ترین مولفهعنوان مهمتوان گفت دین بهزمان به دلیل تغییرات ساختاری درون میدان دچار تغییرات و نوساناتی شده است، با این حال هنوز هم می

وه دهد و علادیگر قرار میو ادای فرایض دینی باعث کافی در ارتباط با همعنوان یکی از اماکن انجام سرمایه نمادین در بازار دارای کارکرد است. مسجد به

سازد. مسجد در سطحی دیگر باعث پیوند و ارتباط بازاریان گردد، امکان تبادل اطلاعات را نیز فراهم میبر این که باعث پیوند روابط دوستانه با همدیگر می
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اثرگذاری بر ساخت قدرت سایسی را داشت. به عبارت دیگر قدرت اقتصادی بازاریان )سرمایه سیاسی( دو شد و از این طریق توانایی با نهاد روحانیت می

ست. جعلمیه سود می داد. روحانیت از حمایت مالی بازاریان در تاسیس نهادهای مذهبی مانند مسجد و حوزهگروه روحانیون و بازاریان را به یکدیگر پیوند می

دار بودن، باانصاف توان از امانتشود که ذیل آن میو مراسم مذهبی باعث افزایش سرمایه نمادین در میدان اقتصادی بازار می حضور بازاریان در مساجد

شود )جمشیدیها و همکاران، حساب بودن نام برد که به واسطۀ برگزاری و حضور در مراسم مذهبی تقویت مینام بودن و خوشکار بودن، خوشبودن، درست

1034 :03-04 .) 

 نقد و آسیب شناسی مراکز تجاری معاصر -4

بازارهای خطی  -4فروشگاهها یا مراکز خرید )مال(  -0 پاساژها -0 خرید خیابانهای-1توان در سه دسته کلی فضاهای تجاری معاصر را می        

 گردد:یان میبندی نمود که ویژگیهای هرکدام را در زیر بدسته -5

  :بعضی از مسیرهای شهری یا محلی ممکن است در اثر کثر تردد عابرین پیاده یا قرار گرفتن در موقعیتی خاص و در گذر خیابانهای خرید

تهران، آباد زمان و از طرف شهروندان دارای کارکرد غالب خرید شده و به مسیر یا خیابان خرید تبدیل شود. خیابان خرید احسانی در نازی

 شود. راه تربیت در تبریز از جمله خیابانهای خرید در ایران محسوب میپیاده

 کاربردهای  نمایند. نخستینشود که کاربران از وسیله نقلیه استفاده میمال به مرکز خرید یا تفریحی گفته میها: مراکز خرید بزرگ یا مگِامال

(. مال به مرکز Cowan,2005: 231گردد. )برمی "مال_پال"بازی رایج در آن زمان به نام واژه مال به انگلستان قرن شانزدهم و به نوعی 

(. Easternct,2009شود )ها، تفریح و عملکردیهای دیگر گفته میخرید بزرگ با کاربری مختلط که فروشگاهها، خدمات، ادارات، رسنوران

وین در شهرهای بزرگ امریکایی است که در برخی کلانشهرهای دیگر نیز احداث های نها یکی از پدیدهاحداث مراکز خرید بزرگ یا مگِا مال

 مالها هستند.    سنتر اصفهان تهران مال مشهدمال از این قبیل مگا شده است. مجموعه هایپراسِتار در تهران و لاله پارک در تبریز سیتی

  : اند، کارکرد غالب تجاری دارند. پاساژ پلاسکو در ای اخیر احداث شدههبرخی از مراکز خرید نوین که در دههپاساژهای تجاری چندطبقه

 خیابان جمهوری، پاساژ قائم در محدوده میدان تجریش تهران و پاساژ امت در تبریز که واحدهای آن اغلب به عرضه پوشاک اختصاص دارند. 

  :اند، کارکردی چندعملکردی تجاری و تفریحی دارند. ث شدههای اخیر احدابرخی از مراکز خرید نوین که در دههمراکز خرید چندمنظوره

نما، های سینما، محل بازی کودکان، آب های کوروش، تیراژه، دنیای نور، گلستان در تهران علاوه بر فضاهای تجاری، دارای سالنمجتمع

 شاپ، و فضاهای بازی برای فراغت، حضور و گذران اوقات شهروندان هستند. غذاخوری، کافی

   
 ( kouroshmall.comمجتمع کوروش تهران و نقشه طبقه همکف ) -1شکل 

  ود:شاسلامی، دارای ویژگیها و ضعفهایی هستند که در زیر به آنها اشاره می_انداز بازار ایرانیمراکز خرید معاصر از لحاظ الگوی اجتماعی و فرهنگی و با چشم

 در فضاهای تجاری معاصر چهار الگوی و نیروی غالب وجود  گرایی در مراکز خرید معاصر:جدابیت، مدگرایی، تبلیغات فریبنده، تنوع

 نماید:دارد که مراجعین را بشدت تحت تاثیر قرار داده و سلیقه و حضور و انتخاب آنها را هدایت می

شود.  زنی بر افراد ظاهری باشد و در فضا یا هنگام پرسه؛ ساختار فضایی اغلب پاساژها چنان است که کارکرد ابزاری آن )فروش کالا( باید مخفجذابیت -1

کند، افراد را به کند. خلاء کاذبی که مرکز خرید عمدا در فضای اطارف خود ایجاد میهمین رمزآمیزی است که افراد را از خیابان به درون پاساژ هدایت می

زنی در فضاهای عمومی از جمله پاساژها (. جذابیت فضاها منجر به پرسه31-33 :1083کشاند... )محمدپور و بهمنی، سوی ملائ رنگارنگ فروشگاهها می

اندیشی توامان است و معطوف به حرکت در میان هدف در هزار توی متروپولیس مدرن است که با احساسی از پراکندهزنی، نوعی گردش بیشود. پرسهمی

ای از دریافت های بصری و فضایی شهر در گونهبه جذابیت "جذب شدن"ت. تماشا کردن و جمعیت و تماشای مناظر معمارانه و فضاهای شهری اطراف  اس

شود... ها از منظری به منظری دیگر کشیده میشناسی افراد  و خیابانزن است که در حال چهرهدر حال عدم تمرکز، انگیزه و محرک اصلی حرکت پرسه

 (. 04: 1033)قهرمانی و دیگران، 
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عنوان یک راهکار کلیدی در دنیای معاصر از طریق شکل، رنگ، صدا، برند و ... ذهن و رفتار مخاطبین را نشانه رفته و در جذب آن به واحد جذابیت به 

تی و ... اها، سالنهای لوکس، تابلوهای تبلیغتجاری یا محل نمایش و عرضه کالا را بدنبال دارد. جذابیت در فضاهای تجاری و مراکر خرید معاصر در ویترین

 شود.اعمال می

ازحد برندها، کالاها و مدلهای جدید پوشاک و لوازم آرایشی ؛ یکی دیگر از مظاهر اخیر در مراکز تجاری و خرید معاصر، تبلیغات بیشتبلیغات فریبنده -2

ا به خرید و ها رو تضعیف کرامت انسانی است، خانوادهو لوازم خانگی و تزیینات و ... علاوه بر اینکه نوعی سوء استفاده تبیلغی و نگاه اقتصادی به انسان 

 زنند. مصرف بیشتر ترغیب کرده و مسائل اجتماعی و اختلافات خانوادگی بسیاری را دامن می

شود؛ اده ابزاری می؛ در الگوی غربی از انسان استفنگاه ابزاری به انسان -1کند: تبلیغات بازارگانی غربی از الگویی که چهار اصل دارد، تبعیت می      

گانی نه برای رمخاطب تبلیغ و خود مبلغّ شیئی بیش نیستند. هر دو ابزاری هستند برای رسیدن به سود بیشتر! در بعد نگاه ابزاری به مخاطب، تبلیغات باز

ی اا یک مصرف کننده است که باید در چرخهشود. انسان تنهرساندن آگاهی و خدمت به مخاطبان، بلکه ابزاری برای منافع طراحان جامعه مدرن استفاده می

ریدی خهمیشگی سرگردان باشد... توجه به نقاط ضعف مخاطب یعنی تشخصی نیازهای روانی او؛ تشخیص نیازهای روانی مخاطب یعنی راهکار تشویق او به 

خاطب به خرید، مساوی است با سود بیشتر! در این راستا که نیاز اساسی او نیست؛ تشویق مخاطب به خرید یعنی اقدام مخاطب به خرید و اقدام این گونه م

، های معروفها و هنرپیشههای جنسی، استفاده از تصاویر شخصیتها از روشهایی همچون استفاده از زن و نمایاندن جاذبهاز تابلوهای تبلیغاتی و آگهی

؛ در اخلاق تبلیغات مدرن، معیارهای ثابت و ارزشهای دوری از اخلاق -0شود. همگی الگوهای نادرستی هستند که در مراکز خرید مدرن استفاده می

شود، ارزش افراد و های بازار و عرضه و تقاضا داده است. بازار و ارزشهای حاکم بر آن، که از قانون عرضه  و تقاضا تغذیه میاخلاقی، جای خود را به ارزش

ستیزی در هر رود. رقیبصحنه تجارت، از دیگر نمودهای دوری از اخلاق در الگوی غربی به شمار میزند... تلاش برای حذف رقبا از کارهای آنان را رقم می

شناسی به عرصه تبلیغات باعث شد که تبلیغات از شکل ؛ ورود دانش رواناقناع و فریب -0عملی غیراخلاقی است.  -از تبلیغات تا دانش فنی-اقدامی

ها برای مبلغان تجاری اهمیت ندارد و آنها به دنبال آگاهی دادن به شود. در این عرصه، فکر و اندیشه انسانای جدید و پیچیده وارد سنتی به عرصه

اری نوین، دکننده خوبی بار بیاورند. در سرمایهخواهند برای تسخیر آدمیان و با تکیه بر نقاط ضعفشان، آنها را مصرفکنندگان نیستند؛ بلکه میمصرف

ای امعهکنند و آن را به جشود که فقط باید بر او تاثیر گذاشته شود. منافع کنترل شده، فرهنگ را به کالا تبدیل میمحسوب میکننده یک هدف مصرف

است از اصالت دادن به مصرف و هدف قرار دادن رفاه   گرایی عبارت؛ مصرفگرایی و اسرافمصرف -4فروشند. شوند، میها تغذیه میکه از تبلیغات رسانه

ب گرایی و فریگرایی در ادبیات دینی معادل مشخصی ندارد، اما با مفاهیمی مانند اسراف، تبذیر و اتلاف مرتبط است. مصرفهایی مادی. مصرفداراییو

گی تبلیغات رترین ویژگرایی از بارزترین و مشهواند. دامن زدن به آتش اسراف، دوری از قناعت و مصرفتبلیغاتی به تهدیداتی بالقوه برای وجدان تبدیل شده

گیرد. این اسطوره، فرد را سرچشمه می "عقب نماندن از طیف وسیع مردم"گرایی از نیازهای کاذبی چون تجاری در جامعه مدرن مصرفی است. مصرف

های خود را پای و آگاهییبخشد. تاثیر تبلیغات مدرن تا جایی است که ما دانش کردن خشنود و حس یکپارچه بودن را با دیگران به او می با مصرف

 (. 12-13: 1031گرایی قربانی کنیم )ساجدی و نعمتی، مصرف

ت که های رفتار جمعی استواند تحت تاثیر سبک زندگی و نگرش دینی فرد تغییر یابد. مد یکی از شکلهایی است که می؛ یکی از مقولهمدگرایی -3

در جوامع سنتی نیز به علت گسسته شدن مرزهای کشورها به واسطۀ ظهور تکنولوژیهای ارتباطی  مدرن است. با این وجودبیشتر خاص جوامع مدرن و پست

کند که اغلب پرتغییر و در تضاد با ارزشهای رفته الگوهای خاص از مصرف، رفتار و اندیشه رواج پیدا میها و مهاجرتها، رفتهچون ماهواره، اینترنت، رسانه

، مصرفی گرایی، اسرافکند و نتیجه و کارکردی جز تجملرو ایجاد میها را بین افراد دنبالههویت یا شکاف نسلی و نابربریجوامع سنتی بوده و نوعی بحران 

های غیرایرانی و اسلامی در کشور ندارد، مدها همیشه برای کردن جامعه، احساس محرومیت بیشتر برای قشر ضعیف، بدحجابی و رواج فرهنگ و اندیشه

کنند، طبقات مرفه جامعه هستند. حال، طبقات شود و اولین کسانی که از مدها برای متمایز شدن استفاده میۀ طبقات مرفه جامعه طراحی میذائقه و سلیق

ز ا گیر شد، جذابیت خود راها دارند، وقتی که مد و شیوۀ خاصی همهتر جامعه در جهت همرنگی با آنها حرکت کرده و سعی در از بین بردن فاصلهضعیف

کند )صالحی روند و این چرخه همچنان ادامه پیدا میتر میهای جدیدکند و به سمت مدلدست داده و ارزش آن به سرعت نزد طبقه مرفهّ تنزل پیدا می

پوشش، آرایش، های لباس و (. مدگرایی به عنوان یکی از ابعاد سبک زندگی معاصر که گرایش بسوی مدلهای جدید در حوزه133-138: 1034و رومانی، 

 و هم چشمی، برانگیختن حسرت ندارها و ... از تبعات منفی مدگرایی است. گرایی، اسراف، چشمخوراک، تفریح و سرگرمی و ... را بدنبال دارد و مصرف

 :در فضاهای تجاری معاصر، نیازهایی همچون مراودات مذهبی، انجام نماز جماعت و حضور  حذف برخی نیازها و اضافه شدن برخی دیگر

ها و سودآوری اضافه شده است. البته با توجه به منشاء غربی فضاهای تجاری حوزه علمیه حذف شده و مواردی همچون تفریح، تماشای ویترین

در آنها وجود نداشته است. بلکه با الگوبردای از فضاهای تجاری غربی در شهرهای معاصر، فضاهای مذهبی از قبیل مسجد و حوزه علمیه و تیمچه 

 های جدیدالاحداث گردیده است. ایران، موجب کنار رفتن فضاها و نیازهای مذکور از فضای تجاری و جایگزین شدن آن در مجموعه
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 :مدرنیسم و پست مدرنیسم که منجر به تغییرات اساسی در  در دوره معاصر، باتوجه به تحولات صنعتی، تغییر سبک خرید، گردش و تفریح

سبک زندگی جوامع شده است، الگوی تعاملات اجتماعی، نحوه حضور در اجتماع، سبک خرید، گردش و گذران اوقات فراغت و سرگرمی تغییر 

زنی در پاساژها و ... بوده ه پاساژگردی، پرسهکرده است. نتیجه این تحولات زنان و افزایش حضور زنان در فضاهای عمومی و همگانی، رواج پدید

 است.

 مهمترین ویژگیهای نظام اقتصادی پاساژها و مراکز خرید مدرن از لحاظ مختلف عبارتند از:

 :با توجه به اینکه فضاهای تجاری معاصر در قالب ساختمانی با تراکم و طبقات بالاتر ساخته و  اولویت اقتصادی در فضاهای تجاری معاصر

 شود که یکی از اهداف آن استفاده بیشتر از زمین محدود و ایجاد بیشترین واحد تجاری و در نتیجه حداکثر سوداوری است.داث میاح

ها آن ÷ها را با استفاده ابزار تبلیغات به مردم عرضه وهای جمعی، کالاها و ایدهآوری و از طریق رسانهسازی و با کمک فناز راه فرایند جهانی داریسرمایه

 (. 133: 1034نماید... )صالحی و رومانی، تبدیل می جهان مصرفکند. جهان را به های جدید میرا مجبور به استفاده از کالاها و ایده

 یکی از مهمترین دلایل احداث فضاهای تجاری بویژه مراکز خرید در شهرهای بزرگ بوده است. منافع  گذاری و اهداف اقتصادیسرمایه

گذار بوده است. شهرداریها با دادن مجور احداث مجموعه تجاری که اقتصادی این مراکز هم برای مدیریت شهری و شهرداریها و هم برای سرمایه

های شهرهای عوارض کلانی را دریافت نموده و این گونه منابع بخشی مهمی از درآمدهای شهرداریاغلب با تراکم و سطح اشغال بالا همراهند، 

های خرید نیز با احداث چنین مراکزی، از فروش و اجاره واحدهای تجاری و یا فروش کالاهای گذاران مجتمعدهند. سرمایهبزرگ را تشکیل می

 یابند.مختلف به سودهای کلانی دست می

 ها ... نگها و رانگیز شکلبخش، نگاه افسونگر، بازی وسوسهدر مراکز خرید و فروشگاههای بزرگ، نمایش لذتلا در فضای ویترین: نمایش کا

 آسای کالا، درونشود. در این فرایند تجسم و ظهور معجزهکننده بدل میزن از طریق این فریب به مصرفشود. پرسهزن میموجب فریب پرسه

ویترین تاثیر قابل توجهی بر ترغیب مشتری به خرید دارد. تا جایی که اندازه هرچه  (.124: 1084)کاظمی و اباذری،  شود....میخریدار کامل 

هی جبیشتر میترین مغازه بر قیمت و ارزش آن کاملا موثر است و مغازه فاقد ویترین و یا با ویترین کوچک، به لحاظ اقتصادی به میزان قابل تو

ی اتر است. نورپردازیویترین و نحوه تاکید بر کالاهای مستقر در ان از طریق نور، به حرفهای با همان متراژ ولی با ویترین بزرگمغازه تر ازپایین

نماید، بلکه از روی کاملا درآمدزا تبدیل شده است. مشتریای که برخلاف مشتری بازارهای سنتی از روی نیاز واقعی و ضروری خود خرید نمی

واحدهای تجاری  (.11-114: 1033نماید )رئیسی، گرانه آن به خرید هرچه بیشتر اقدام مییب کاذب وی از طریق ویترین و نورپردازی جلوهترغ

شود که با روشهای خاص طراحی داخلی و نورپردازی بر در پاساژها و فضاهای تجاری نوین اغلب در فضایی به نام ویترین نمایش داده می

 نماید. زوده و تماشای ویترینهای گوناگون و جذاّب را به مراجعین القا میجذابیت آن اف

  ای است که مراجعین با انبوهی از کالاهای جذاّب مواجه شده جوّ فضاهای تجاری مدرن به گونهگرایی: ترغیب مراجعین به خرید و مصرف

هایپراسِتار که دنیایی از کالاها در یک فضای بسیار وسیع ارائه  هایی همچونشود. در مالو به خرید و مصرف بیش از نیاز خود ترغیب می

دهای گرایی و خریشود. این گونه مصرفهدف القا به افراد میشود، بیننده حتی با مشاهده کالاهایی که نیاز ندارد، خریدهای غیرضروری و بیمی

 انگیز و فریبنده همراه است.کشی و جوایز و روشهای وسوسهغیرضروری در بعضی مراکز خرید با قرعه

 :معنویت فضا که با کرکرد و کالبد فضا مرتبط است. فضای معنوی از طریق طراحی و خلق فضاهای  نبود معنویت در فضاهای تجاری معاصر

ضاهای تجاری معاصر شود. در این رابطه تاثیر مراکز مذهبی بر فمعناگرا با رویکرد مذهبی و اعمال و رویدادهای اجتماعی و فرهنگی ایجاد می

 )مانند مساجد در بازارهای تاریخی( قابل ملاحظه است. 

  :فضاهای تجاری معاصر که اغلب دارای طبقات متعدد هستند، در طبقات غیر از تراز فرسودگی اجتماعی و اقتصادی طبقات غیرهمکف

تر را به ها اغلب واحدهای ترازهای بالاتر و پایینمعهمکف با مشکل حضور جمعیت و کم رونقی اجتماعی و اقتصادی روبرو هستند. این مجت

دهند و در برخی موارد واحدهای متعددی خالی از کاربر و بدون عنوان انباری، دفاتر اداری یا کارگاههای تولید پوشاک مورد استفاده قرار می

 باشند.  استفاده می

 :معاصر مراکزی جاذب جمعیت و کانونهایی هستند که به عنوان مقصد  فضاهای تجاری فضاهای تجاری معاصر به عنوان مقصد و نه عبور

هایی که به ارائه کالاهای لوکس و تجملاتی و شوند. این موضوع بویژه در خصوص مجتمعمراجعه گروه خاصی از افراد جامعه محسوب می

 تر است. برندهای خاص معروفند، پررنگ

  :های تجاری و مراکز تجاری مجتمع اغلبایجاد اختلالات ترافیکی در پیرامون پاساژ در اثر نبود کندرو و پارکینگ کافی و مناسب

اند. وجود تصادفات و های تجاری در مجاورت بزرگراهها دسترسی پیاده را دشوارتر نمودهدارای کمبود پارکینگ هستند. قرارگیری اغلب مجتمع

 باشد.کی در پیرامون بزرگراهها گواهی بر این مساله میمشکلات ترافی
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 :اغلب پاساژها با معماری غیربومی و با  حجم بزرگ و توده ساختمانی بزرگ و نامطلوب مقیاس از نظر ارتفاع و تناسب با پیرامون

اریخی های تهویت معماری و ضعف ارتباط با زمینهاند. بحران ای و نامتناسب با با زمینه اقلیمی و فرهنگی احداث شدهاستفاده از مصالح شیشه

 از عواقب این گونه معماری غیربومی هستند. 

  :های تجاری و مراکز تجاری با حجم و توده ساختمانی حجیم و بزرگ مجتمعتاثیر منفی در تعادل اقلیمی و پایداری محیط پیرامون

اند. اختلال در وزش باد، مراجعه تعداد زیاد خودروهای مراجعین، نماهای طی شدهمحیمقیاس منجر به برهم زدن تعادل اقلیمی و پایداری زیست

 اند.هایی از این قبیلای و آلومینیومی ... نمونهشیشه

  :های تجاری و مراکز خرید، سرمایش و گرمایش مصنوعی و از با مصرف مجتمعمصرف بالای انرژی برای سرمایش و گرمایش غیرطبیعی

اه است. استفاده از برق و لامپهای بسیار برای روشنایی و استفاده از گولر گازی برای گرمایش، و دستگاههای تهویه مطبوع برقی بالای انرژی همر

 محیطی شده است. منجر به عدم تعادل  زیست

 هابحث و یافته -5

اسلامی و _انداز بازار ایرانیتوان با ارایه چشمبازارهای شهری را میتوان نتیجه گرفت که الگوی مبتنی بر احکام و اخلاق اسلامی برای بطور کلی می        

انداز بازارها و مراکز تجاری در شهر توان چشممبتنی بر احکام و اخلاق اسلامی بیان نمود. بر اساس مبانی نظری و الگوها و احکام و اخلاق اسلامی، می

 اسلامی عبارت از:

اسلامی و محلی برای خرید و فروش و عرضه کالاهای مورد نیاز مسلمانان و مبتنی بر _نوان بخشی ضروری از شهر ایرانیاسلامی به ع_بازار ایرانی"        
وی فرهنگی د. الگاحکام و اخلاق اسلامی. چنین مکانی باید دارای نظام اجتماعی، فرهنگی، اقتصادی، فضایی و کالبدی برگرفته از احکام و اخلاق اسلامی باش

الناس، قاعده حلال و حرام، پرهیزگاری، مشارکت و تعامل اجتماعی کسبه و بازاریان، کمک و الله و حقو اقتصادی بازار مبتنی بر رعایت حق و اجتماعی
، متعادل ینهکالبدی سازگار ایمن، امن، هماهنگ با زم_همیاری نیازمندان، رعایت عفت و حیا، احترام و تواضع، پرهیز از دنیاپرستی و اسراف و بستر فضایی

اسلامی است که _و دارای آسایش و آرامش و مرکزیت مساجد برای تامین نیازهای مادی و معنوی کسبه و مراجعین از مهمترین احکام و اخلاق بازار ایرانی
 ."شوددر شهر اسلامی جهت نیل به آنها تلاش می

ای واحد عمل نموده و بخش مهمی از زندگی شهری را شکل ی به صورت مجموعهابعاد اجتماعی و فرهنگی و اقتصادی و فضایی و کالبدی بازارهای اسلام

طبیقی نماید، مقایسه تدهند. اما از آنجا که کارکرد اصلی بازار اقتصادی بوده و در زمینه اجتماعی و فرهنگی و بستری فضایی و کالبدی ایفای نقش میمی

 ای برگرفته از احکام احکام و اخلاق اسلامی در قالب جدول زیر قابل ملاحظه است: بازارهای تاریخی و مراکز تجاری معاصر بر اساس الگوه

 تحلیل  موضوعی مراکز تجاری معاصر با تاکید بر احکام و اخلاق اسلامی-3جدول 

 انداز بازار اسلامی: بازار اسلامی مکانی برای خرید و عرضه کالای مسلمانان واجد نظم مبتنی بر احکام اسلامیچشم

 ابعاد  

 کالبدی-فضایی اقتصادی اجتماعی و فرهنگی

امکان نسبی رعایت الگوهای  خیابانهای خرید

ضعف در فرهنگ  -اسلامی در برخی

 خرید و مصرف

ایی گرترغیب نسبی به مصرف

نظم نسبی و  -و خرید

وابسته به نوع کالا و  -مشروط

 مدیریت 

نظم نسبی و مشروط به وجود موثر 

آسایش و ایمنی و مسجد و رعایت 

 کرامت و حقوق مردم

 بازارهای خطی

مراکز خرید 

 چندمنظوره

نبود فضای عبادی و نیاشی درخور  -

 در اغلب پاساژها

نبود تعامل اجتماعی مطلوب میان  -

 مراجعین

حجابی و ضعف عفت و رواج بی -

 حیا در فضاهای مختلف پاساژها

 رواج پدیده پاساژگردی  -

در در فرایند  ترغیب مدگرایی -

 تبلیغ تا مصرف کالا

گرایی و ترغیب به مصرف -

 خرید بیشتر 

اهداف اقتصادی مالکان  -

پاساژها و سودآوری صرف 

 سرمایه گذاران

تضعیف رونق خرده  -

 فروشیهای پیرامون پاساژ

عرضه و فروش کالاهای  -

 خارجی وارداتیلوکس 

کرامت و رعایت آسایش و ایمنی و  -

 حقوق مردم

ایجاد اختلالات ترافیکی در پیرامون  -

پاساژ در اثر نبود کندرو و پارکینگ 

 کافی و مناسب

حجم بزرگ و توده ساختمانی بزرگ  -

و نامطلوب مقیاس از نظر ارتفاع و 

 تناسب با پیرامون

مراکز خرید بزرگ 

 ها()مگِامال

 پاساژهای تجاری 

های مجتمع

 اداری_تجاری
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های پاساژ / مجتمع

 تخصصی

ارتباط و تعامل ضعیف کسبه در  -

 مشارکت و تشکیل اجتماع واحد

نبود فضاهای فرهنگی با الگوی  -

 اسلامی )مانند حوزه علمیه( 

وجود فضاهای نوین مانند سینما  -

و مرکز بازیهایی همچون بیلیارد و .. 

 دهندکه فرهنگ غربی را رواج می

کمک و همیاری نبود فرهنگ  -

 نیازمندان و فقرا

رواج چشم و هم چشمی و تشدید  -

های طبقاتی از طریق فاصله

 مدگرایی

بهای واحدها نرخ بالای اجاره -

 و در نتیجه قیمت بالای کالا

وجود تبلیغات فریبنده برای  -

برندها و کارخانجات و .. برای 

 کالاهای لوکس و...

ضعف در تعاون و همکاری  -

 کسبه 

نگاه اقتصادی به انسان در - -

 فرایند تبلیغ تا عرضه کالا

ناسازگاری با زمینه و محیط از نظر  -

 معماری و شهرسازی

اقلیمی و تاثیر منفی در تعادل  -

 پایداری محیط پیرامون

 عدم رعایت کرامت انسانی -

مراکز تجاری معاصر به عنوان مقصد  -

 و عملکرد توامان بازار و مسیر عبور

دشواری استفاده از طبقات بالا و  -

 توانپایین بویژه برای گروههای کم

مصرف بالای انرژی برای سرمایش  -

 و گرمایش غیرطبیعی

فروشگاههای 

 ایزنجیره

مراکز خرید 

 زیرزمینی

 گیریبندی و نتیجهجمع -6

ریم در کقاعده نفی سبیل از قوانین اسلامی است و بدنبال سد راه نفوذ اجانب و بیگانگان در زنگی مسلمانان است. این موضوع در آیات متعدد قرآن        

و  ست. این امر در معماریتاکید شده است. امری که در ایات و روایات متعدد نیز بر آن تاکید شده ا "ممنوعیت نفوذ و ورود بیگانگان به جامعه مسلمانان"

و اداری است و  شهرسازی اسلامی قابل ملاحظه است. طراحی بازارها که الگوی رایج برگرفته از معماری غیربومی، پاساژها، ملها، مگامالها و برجهای تجاری

 تواند  ضمن مقایسه تطبیقی بازارها ومی توان گفت قاعده نفی سبیل در معماری اسلامیضروری است که در گسترش آنها بازنگری شود. بطور کلی می

 پاساژها در ابعاد فرهنگی، اجتماعی، اقتصادی، فضایی کالبدی و راهبردهای مربوطه را ارایه نماید.

 های اجتماعی، فرهنگی، اقتصادی و فضایی و کالبدیمصادیق نظام -4جدول 

 ماخذ مهم ای معاصرالگوی رایج در پاساژه الگوی رایج در بازار تاریخی الگوها نظام 

ی
اع

تم
اج

م 
ظا

ن
_

ی
نگ

ره
ف

 

انجام تکالیف 

 دینی

وجود مساجد در بازار و مراجعه کسبه به مسجد 

 برای ادای فرائض دینی

  نبود فضای عبادی در پاساژها

( 1080)مطهری، 

( 1080؛)مطهری، 

(  1ج1022)مطهری، 

 1022)مطهری،  

(؛ )دانشپور و 2ج

( 1030روستا، 

)کلانتری و دیگران، 

نژاد و ( )حمزه1030

( )فرج، 1030دیگران، 

1034 )

 (1010کلینی،)

 

الگوی تعاملات 

 اجتماعی

 ارتباطات محدود درون فضایی یاگفتگو و معاشرت؛ ارتباطات همسایگی حجره

الگوی مشارکت 

 اجتماعی

شرکت  -شرکت در عزاداری و نذری و احسان

 در نماز جماعت

 -عدم شرکت در مراسمات اجتماعی

 فعالیتهای صرفا اقتصادی

 فردیت و اولویت منافع شخصی کمک به نیازمندان  -وحدت اجتماعی الگوی همیاری

 کالاهای لوکس و تجملاتی  ارایه کالاهای ضروری الگوی خرید

-وهمترغیب مصرف گرایی و چشم پرهیز از مصرف گرایی  الگوی مصرف

 چشمی

الگوی حضور در 

 اجتماع

رعایت -کنترل و نظارت اجتماعی رفتارها

 حجاب اسلامی 

 -تظاهر و خودنمایی و پاساژگردی

 رفتارهای خلاف عرف و شئونات

الگوی گذران 

 اوقات فراغت

 زدنپرسه -پاساژگردی امکان گردش حین خرید

ی
اد

ص
قت

م ا
ظا

ن
 

  بزرگ مالکی  خرده مالکی  الگوی  مالکیت

( ؛ 1034)صدر، 

( ؛ 1084)مطهری، 

)جوادی آملی، 

(؛ )علامه 1034

عرضه کالای  -تبادل کالا بین همسایگان الگوی تولید کالا

 مرغوب و تولیدات داخلی و بومی

عرضه کالای  -ها عدم ارتباط بین مغازه

 غیرضرورغیربومی و لوکس خارجی و 

الگوی توزیع و 

 عرضه 

عرضه کالای  -تبادل کالا بین همسایگان

 مرغوب و تولیدات داخلی و بومی

عرضه کالای  -ها عدم ارتباط بین مغازه

 غیربومی و لوکس خارجی و غیرضرور
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عرضه کالای  -تبادل کالا بین همسایگان الگوی مصرف 

 مرغوب و تولیدات داخلی و بومی

عرضه کالای  -ها بین مغازهعدم ارتباط 

 غیربومی و لوکس خارجی و غیرضرور

( ؛ 1028طباطبایی، 

( و 1084)قحف، 

الگوی قیمت  ( 1034وفا، )سعیدی

 کالا

اعمال سودهای  -ثباتی قیمتهابی اعمال سود محدود -ثبات قیمت

 بیشتر

-الگوی حق

 اللهالناس و حق

 اولویت منافع فردی مصلحت اجتماع -پرداخت وجوهات شرعیه

ی
ضای

م ف
ظا

ن
_ 

ی
بد

کال
 

الگوی دسترسی 

 حرکتو 

گسترش فضا در  -سهولت دسترسی و حرکت

  -تراز همکف 

دشواری دسترسی و حرکت در 

گسترش فضا در تراز های  -طبقات

 منفی و مثبت 

( 1082)طباطبایی، 

( 4ج 1022)مطهری، 

 2، ج1022مطهری، 

( 1081)مطهری، 

)کلانتری و دیگران، 

(؛ )دانشپور و 1030

( 1030روستا، 

( 1034)جوادی آملی، 

 (1023ر، و )نص

-الگوی خدمات

 دهی

 وجود مساجد و خدمات ضروری وجود مساجد و خدمات ضروری

الگوی آسایش و 

 آرامش

انتقال آسان  -آسایش مراجعین در سرما و گرما

 کالا

 سرمایش و گرمایش با تجهیزات برقی

هویت فرهنگی و  -انگیزیخاطره -زیبایی الگوی معماری 

 تاریخی

 هویتی بی -انگیزیعدم خاطره

 منابع

 .002ـ001، ص 1022فقه سیاسی اسلام، چ دوم، قم، دفتر تبلیغات اسلامی،  ،ابوالفضل شکوری

-14. صص 14. تهران: فصلنامه آبادی. سال نوزدهم. شماره نقش و کارکرد اجتماعی بازارهای سنتی شهرهای ایران.  1088. بهزادفر، مصطفی. همکاران

13. 

 (.3-01(: بررسی و تبیین قواعد شهرسازی از منظر فقه اسلامی، دوفصلنامه معارف فقه علوی، سال چهارم، شماره ششم،  صص 1032) عندلیب، علیرضا

 .1031، تهران: انتشارات صدرا، 0، جلد اسلام و نیازهای زمان، مطهری، مرتضی

 .1020، 01و 03شماره ، نشریه معماری و شهرسازی، تاثیر اسلام در ساخت شهر، سلطانزاده، حسین

، سال سوم، شماره سوم، صص نامه علوم اجتماعیپژوهشها و مسائل شهری در ایران: مطالعه موردی شهرگرگان، ، اولویت بندی آسیبمحسنی، رضاعلی

00-40 ،1088. 

 . 1084 جلدی، تهران، انتشارات سرایش، چاپ هشتم،)یک جلدی(، تلخیص شده از فرهنگ ششفرهنگ فارسی، معین، محمد

. ترجمه محمد حسین ملک احمدی و عارف اقوامی مقدم. تهران: وزارت شهرهای عربی. اسلامی: اصول شهرسازی و ساختمانی،  حکیم، بسیم سلیم 

 .1081فرهنگ و ارشاد اسلامی، سازمان چاپ و انتشارات، 

 .1034، قم، نشر اسراء، چاپ اول، ویراست دوم، الحیاهمفاتیح جوادی آملی، عبدالله، 

 .1021، ترجمه علی چراغی. تهران: امیر کبیر، مدینه اسلامی، عثمان، محمد عبدالستاز

 .1018. ترجمه پرویز پیران و عبدالعلی رضایی. تهران: نی، شهرنشینی در خاورمیانه کاستللو، وینسنت،

 ق.1443، ؛ جلد هشتم002جلد اول: ص  م، سی جلدی،لالساالبیت علیهم قم: مؤسسه آل ، هالشیع وسائل ،حر عاملى، محمد بن حسن

-130. قم: انتشارات دفتر تبلیغات اسالمى حوزه علمیه قم، یک جلدی، صص حکاملافی بیان قواعد االایام  عوائد ،راقى، مولی احمد بن محمدمهدین

 ق. 1412، 120

 . 133-112. صص 03. نامه علوم اجتماعی. شمارۀ رویکردهای نظری خرید. 1084 اباذری، یوسف.کاظمی، عباس.

 . 00. ترجمه توانا و مومنی. فصلنامه تحقیقات جغرافیایی. شماره شهر شرق اسلامی مدل و واقعیت. 1020. اهلرز، اکارت

 چاپ آفتاب. .موسسه انتشارات اسلامیتهران:  علی اسپهبدی.ترجمه دوم. جلد . اقتصاد ما . 1034 .صدر، محمد باقر

 .دفتر انتشارات اسلامی . جلد اول.اصول فلسقه و روش رئالیسم . 1000 .محمدحسینسید طباطبایی،

 http://www.esra.irالمللی اسراء. قابل دسترسی در پایگاه . بنیاد بینکرامت در قرآن. 1011. جوادی آملی، عبدالله
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