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Abstract 

Empirical evidence of recent research shows that internal audit has a positive effect on green 

innovation of companies. This, in turn, can lead to compatibility with environmental protection and 

prevent its destruction by companies. While it can improve the company's competitive advantages 

through the control system for the company's internal processes, of course, paying attention to this 

issue can be considered in turn due to the importance and role of internal audit on green innovation, 

especially considering the position of environmental investment and corporate governance. be taken 

The research method is of the descriptive correlation type and the statistical population of the present 

study also included 470 cases from among the companies admitted to the Tehran Stock Exchange in 

the years 2013 to 2014. Based on the Cochran correlation, the statistical sample of this research has 

been determined as 211 companies. In this research, structural equation modeling has been used to 

investigate the relationships between research variables. To test the hypotheses of the research, 

structural equation method and Lisrel statistical software were used. In general, the research results 

showed that internal audit has a significant relationship with green innovation. Also, environmental 

investment and corporate governance also confirm the relationship between them by acting as a 

mediator. 
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و  یطیمح ستیز یگذار هیبر سرما دیسبز با تأک یبر نوآور یداخل یحسابرس گاهینقش و جا یبررس

 )مورد مطالعه: بورس اوراق بهادار تهران( یشرکت تیحاکم

 33حسین اسلامی مفیدآبادی، 2 2مرضیه ابراهیمی شقاقی،  * 11روح الله رحیمی

 

 30/01/1403تاریخ پذیرش:           14/11/1402تاریخ دریافت: 

 دهیچک

به  نیها دارد. ا سبز شرکت یبر نوآور یمثبت ریتأث یداخل یکه حسابرس دهد ینشان م ریاخ یها پژوهش یتجرب شواهد

ها گردد.  آن توسط شرکت بیاز تخر یریو جلوگ ستیز طیبا حفاظت از مح یمنجر به سازگار تواند ینوبه خود م

شرکت  یداخل یندهایفرا یبرا ینظام کنترل قیشرکت از طر یبتقار یها تیتواند موجب بهبود مز یم نکهیضمن ا

سبز به  یبر نوآور یداخل یو نقش حسابرس تیبه نوبه خود باتوجه به اهم تواند یموضوع م نیگردد، البته توجه به ا

نوع  درنظر گرفته شود. روش پژوهش از یشرکت تیو حاکم یطیمح ستیز یگذار هیسرما گاهیبا درنظر گرفتن جا ژهیو

شده در بورس  رفتهیپذ یها شرکت نیمورد از ب 4۷0شامل  زیپژوهش حاضر ن یو جامعه آمار یتگهمبس-یفیتوص

 211 زیپژوهش ن نیا یبوده است. براساس رابطه کوکران نمونه آمار 1401تا  1391 یها اوراق بهادار تهران در سال

 یمعادلات ساختار یابی مدل زپژوهش ا یرهایمتغ نیروابط ب یبررس یپژوهش برا نیشده است. در ا نییشرکت تع

استفاده  زرلیل یو نرم افزار آمار یپژوهش از روش معادلات ساختار یها¬هیآزمون فرض یاستفاده شده است. برا

 ن،یدارد. همچن یسبز ارتباط معنادار  یبا نوآور یداخل یپژوهش نشان داد که حسابرس جینتا یشده است. به طورکل

 دییآن دو را تأ نیارتباط ب یانجیبه عنوان م یرگذاریبا تأث زین یشرکت تیکمو حا یطیمح ستیز یگذار هیسرما

 .دینما یم

 

 شرکت تیسبز، حاکم ینوآور ،یطیمح ستیز یگذار هیسرما ،یداخل ی: حسابرسیدیکل کلمات
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 مقدمه 

ه است. در این راستا، در پژوهش های در چرخه کسب و کار، مفهوم عملکرد همواره مورد توجه عمده پژوهشگران قرار گرفت

بر  مؤثراند. در این رابطه یکی از متغیرهای کلیدی  یز پرداختههای تجاری ن بر عملکرد شرکت مؤثرگوناگون خود به شناسایی عوامل 

 عملکرد شرکت های تجاری، نوآوری و به شکل خاص نوآوری سبز است. 

کالاها و خدمات  دیبا کمک به تول تواند یمسئله م نی. اکند یکمک م دیت جدکشف امکانا و رییبا تغ یسبز به سازگار ینوآور

سبز به طور قابل  یبه نوآور ازیکسب و کارها فراهم کند. امروزه ن یرا برا یرقابت تیخود نسبت به رقبا، مز انیمشتر یبهتر برا

و  یستیز طیکه اهداف مح یفرض اساس نیا ی. برمبنا(2022وهمکاران   1ژنگ انگی)شگذاراست تأثیر ارهاوک بر نحوه عملکرد کسب یتوجه

 طیسبز و حفظ مح ینوآور نهیدر زم یگذار هیامروزه سرما نکهیو با توجه به ا ستندیکار لزوما نامتجانس و ناسازگار ناهداف کسب و

به  یا ر گستردهبه طوسبز  یباشد. مفهوم نوآور یم یو سود آور یرقابت تیکسب مز یبرا یشدن به موضوع لیدر حال تبد ستیز

 .(2020و همکاران  ، 2 نای)گرگشود یکار برده م

 در جهت ایجاد هستند و انگیزه کلیروبرو سبز  بلندمدت در نوآوری های مزیتمدت و  های کوتاه هزینهها با فشار مضاعف  بنگاه

 در راستای گذاری مقادیر بالایی از وجوه ها مستلزم سرمایه سبز، شرکت ، برای انجام نوآوریسو کافی نیست. از یک  سبز نوآوری

این موضوع  برند، که ثباتی چرخه نوآوری و عدم اطمینان از خطرات رنج می از بی اما، مدت هستند و توسعه در کوتاه پژوهش

سبز یک برنامه  دیگر، ترویج نوآوری طرفاز گردد.سبز تضعیف  نوآوری ها برای ایجاد مدیران شرکت انگیزه شود موجب می

مزایا باعث دست آمدن  بهخیر در أمدت به همراه داشته باشد، اما تهای بلند مزیتتواند  یها است که م رو برای آینده شرکت پیش

  . ( 2022وخیانگ وهمکاران ،  2021)یو ژانگ وهمکاران،سبز در بلندمدت نداشته باشند گذاری در نوآوری سرمایه تمایل بهها  شود اکثر شرکت می

 به عنوان یک سازوکار داخلی مهم داخلی حسابرسیها را از منظر  سبز شرکت یجاد انگیزه برای نوآوریی چگونگی امطالعات کم

این  .های نوآوری استخطرگیری و کنترل  کارایی تصمیم ها برای بهبود داخلی یکی از ابزارهای شرکت حسابرسی .اند بررسی کرده

مبتنی بر منابع،  نظریهسبز دارد. براساس  ها برای اجرای نوآوری گیری شرکت بر میزان تصمیم ای ملاحظهقابل  تأثیرابزار 

و همکاران،  ؛ هوانگ2015)لی وهمکاران،  ها است سبز در شرکت نیروی محرکه برای ترویج نوآوری منابع و اساسمحیطی  گذاری زیست سرمایه

تواند به  داخلی می دهد. حسابرسی شرکتی را تشکیل می حاکمیت داخلی بخش وسیعی از عملکرد حسابرسی .(2022؛ خیانگ وهمکاران، 2019

نویس  فرآیندهای داخلی شرکت محسوب شود و در تهیه و طراحی پیش  بهبودعنوان مشاور داخلی و عاملی در جهت 

داخلی  حسابرسی د ای ارائه دهد و همچنین به ارزیابی خطر در شرکت نیز بپردازد؛ بنابراین، عملکر ها، خدمات مشاوره دستورالعمل

بخش و  داخلی فعالیت اطمینان حسابرسی .(2019، 3سید)دباش می شرکتگری و بهبود عملکرد  ترین ابزارها برای غربال مهمیکی از 
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داخلی به سازمان  شود. حسابرسی طراحی میشرکت افزوده و بهبود عملیات  طرفانه است که برای ایجاد ارزش ای مستقل و بی مشاوره

مند و منظم برای ارزیابی و بهبود اثربخشی فرایندهای مدیریت خطر،  نظامند تا اهداف خود را با اتخاذ رویکردی ک کمک می

محیطی را از نظر  گذاری زیست تواند سرمایه داخلی می حسابرسی. (1395)مشایخی و همکاران، داخلی و حاکمیت شرکتی ایفا کند حسابرسی

اتخاذ محیطی  گذاری زیست ها تصمیمات سرمایه ، زمانی که شرکتسوی دیگرتقا دهد. از گیری و اثربخشی اجرا ار تصمیم اصول

های  گیری مناسب کاهش دهد، هزینه های تصمیمسازوکارتواند منافع شخصی مدیریت را از طریق  داخلی می ، حسابرسیکنند می

دیگر،  طرفکند. از  مینان حاصلمحیطی اط گذاری زیست و از منطقی بودن تصمیمات سرمایه کاهد مینمایندگی را 

، بررسی و ارزیابی نتایج تقویت طرحمحیطی را از طریق تصویب  گذاری زیست فرآیند سرمایه تواند نظارت بر داخلی می حسابرسی

ه: سوال اصلی این است ک. (2015)لی وهمکاران، محیطی اطمینان حاصل شود گذاری زیست تصمیمات سرمایه گذارتأثیرکند تا از اجرای 

 است؟ چگونه یشرکت تیو حاکم محیطی زیست گذاری بر سرمایه تأکیدبا نوآوری سبز  برحسابرسی داخلی  تأثیر

داخلی  حسابرسیاجرای صحیح  سبز کمک کند. نوآوریایجاد تواند به  داخلی می که حسابرسی دهند ات متعددی نشان میتحقیق

تعادل بین ایجاد  و ها بین هیئت مدیره و مدیران ارات و مسئولیتفکیک اختیمنجر به تکرده و تواند ساختار سازمانی را بهینه  می

سبز شرکتی  نوآوری گیری درخصوص ایجاد و پیاده سازی تواند روند تصمیم اخلی نیز می، حسابرسی دشود داران عمده و خرد  سهام

و  نمودهکند تا نظارت بر مدیران را تقویت  ور می، هیئت مدیره را مجبطرف، از یک  داخلی انجام حسابرسی. فرایند ینه نمایدرا به

داران است، به دلیل رفتار منفعت طلبانه یا  به نفع سهام را که سبز نوآوریایجاد های  طرحشود که مدیران به راحتی  مانع از آن می

ارت و ی خطر، مشاوره، نظسازوکارهای ارزیابایجاد سازد تا از طریق  ها را قادر می یگر، شرکتد طرفاز  ،گریزی رد کنندخطر

 اراده ذهنی بر پایه ی نوآوری سبزها ازحد در طرح گذاری کم یا بیش سرمایه روند برای جلوگیری از کننده، مهارسایر اقدامات 

 .(2022و خیانگ و همکاران ، 2020، 1)خی چن وهمکاران .اتخاذ گرددسبز تصمیمات علمی  های نوآوری در مورد طرح مدیران اقدام شده و

سبز، با در نظر گرفتن  داخلی بر نوآوری حسابرسی تأثیرات دانشگاهی در پژوهشرا جهت  ای زمینهتواند  جاری می پژوهش

داخلی با  در خصوص ارتباط بین حسابرسی شواهدی ،، ارائه نماید. همچنینمحیطی و حاکمیت شرکتی گذاری زیست سرمایه

 نماید که منجر به گسترش مبانی نظری پژوهش ر شرکت ها ارائه میمحیطی و حاکمیت شرکتی را د گذاری زیست سرمایه

توانند از  گران مالی می سرمایه و تحلیل فعالان بازار ها خواهد گردید. سبز در شرکت بر نوآوری داخلی حسابرسی تأثیردرخصوص 

در بورس  شده های پذیرفته شرکتسبز در  ایجاد نوآوریبر  داخلی حسابرسی تأثیردر راستای تعیین میزان  پژوهشنتایج این 

تر و  های جامع گذاری بهتر و نیز تحلیل برداری به اتخاذ تصمیمات سرمایه برداری نمایند. امید است این بهره بهرهبهادار تهران  اوراق

ها و  تی بین شرکتاند عدم تقارن اطلاعاگونه بیان نمود که حسابرسی داخلی موثر می تو تر انجام شود، در انتها می توان این کامل

ها با به کارگیری حسابرسی داخلی و ایجاد نوآوری سبز  ، سازمانگذاران خارجی و موسسات اعتباری را کاهش دهد ایهسرم

گذار باشند و از آنجایی که تحقیقات محدودی در تأثیری محیط ین ایفای نقش در عملکرد زیستتوانند بر عملکرد بازار و همچن می

 و ارتقاء دهند و علاوه ودهبازار حفظ نم یرقابتی در فضاها برای اینکه جایگاه مناسب خود را  است شرکتده م شاین زمینه انجا

                                                           
1
 Xie, S. Chen, Y. 



 بازاریابی خدمات عمومی                                                                                          امه لنفص                 

  93-44 ، مقاله پژوهشی، صفحات1402 زمستان، 4، شماره 1دوره                    

48 

 

آن د که از جمله نو عوامل اثرگذار بر آن تمرکز کن یعملکرد مال یتا بر رو دارند ازیخود برسند، ن یبه اهداف عملکرد ،آنبر

 .نمودسبز اشاره  نوآوریو حسابرسی داخلی  تأثیرابعاد  به توان یعوامل م

  پژوهشو پیشینه  نظری ادبیات

  حسابرسی داخلی

های  کنترلبا به کارگیری منظور ارزیابی و بهبود اثربخشی فرایندهای راهبـری،  به مند نظامکارگیری رویکرد  داخلی بـا به حسابرسی

 یفعالیت همزمان در قالبداخلی  حسابرسی (1401قه سلیمانپور، )کیومرث بیگلر، صدی. نماید میبه اهدافش کمک  رسیدنبرای  شرکتداخلی به 

عملیات  بهینه نمودنافزایی و  که برای ارزش باشد میبینانه  واقع در کل ای مستتقل و مشاوره یفعالیت همچنینمستقل و  اطمینان بخش

 .(1397) منتی، زمان، . است گردیده سازمان طراحی

 سبز   ینوآور

صول یا ارائه خدمت، یـک روش یـا سیاست جدیـد مـدیریتی و یـا راهکـاری جدیـد جدید برای تولید محوآوری سبز فرایندی ن

ات منفی مصرف انرژی مانند آب، برق، گاز، تأثیرمحیطی، آلودگی و  کـه کـاهش خطـرات زیست باشد میبـرای کسـب وکـار 

بسیاری از کشورها  باعث شده است تا  دنیادر  های سبز و فرهنگ نوآوری نوآوری .(1400دلجو و همکاران، ) دارد به دنبالرا  غیرهنفت و 

در جهان های کوچک و متوسط  شرکت ترین اقتصاد نوظهور، به مرکزی برای علاوه بر تبدیل شدن به بزرگاز جمله چین و ژاپن 

از طریق حمایت از مسئول نوآوری فنی  . دولت تا حد زیادینمودتوان به دو دسته تقسیم  چین را می درسبز . نوآوریگردندتبدیل 

  (2022و همکاران ،  1)چنمی باشداست. موضوع دیگر، نوآوری تجاری مبتنی بر فناوری  گر تسهیلهای حمایتی و  ها از طریق سیاست بنگاه

 سرمایه گذاری زیست محیطی

ها  سبز در شرکت که برای ترویج نوآوریمحیطی پایه منابع و نیروی محر گذاری زیست مبتنی بر منابع، سرمایه نظریهبراساس 

در کشوری در حال ا در اقتصاد و خصوص کمبودتوجه به اصل ، با(2022؛ خیانگ وهمکاران، 2019همکاران،  2؛ هوانگو 2015)لی وهمکاران، باشد می

قانون، نیاز مبرم به   (172)در ماده های اقتصادی و الزام قانونی برنامه پنجم توسعه  های ناشی از فعالیت توسعه همانند ایران و آلودگی

ها و رسیدن به سطحی مناسب از رشد و توسعه پایدار با  گذاری در آن بخش های کلیدی به منظور سرمایه شناخت بخش

 .(1392)جهانگرد،  رسد نظر می محیطی واضح به مسائل زیست درنظرگرفتن

  حاکمیت شرکتی

باشد که تعادل مناسب میان حقوق صاحبان سهام  می شرکت داخلی و بیرونی لی های کنترسازوکارای از  کمیت شرکتی مجموعهحا

ها اطمینان معقولی را برای  سامانهنماید و در نهایت این  برقرار می ،از یک سو و نیازها و اختیارات هیئت مدیره را از سوی دیگر

                                                           
1
 Chen 

2
 Huang, Z. 
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با سود معقولی برگشت   گذاری سرمایه، تا آنجا که کند مینفع فراهم  های ذی صاحبان سهام و تهیه کنندگان منابع مالی و سایر گروه

شرکتی در سطح خرد، دستیابی به اهداف ( حاکمیت)راهبری. (1400،دیوح ،یفام به لیاسماع)گردد  میارزش آفرینی لحاظ  ساز وکارشده و 

طلوب توجه ام راهبری شرکتی مبرای تدوین یک نظ و در کل ، تخصیص بهینه منابع جامعه را در نظر داردلانشرکت و در سطح ک

)یغمایی علیشاه و همکاران رسد شرایط اقتصادی، سیاسی و فرهنگی هر کشور ضروری به نظر می عوامل بیرونی از قبیل به عوامل داخلی و نیز

2016). 

 سبز داخلی بر نوآوری حسابرسی تأثیر

تواند ساختار سازمانی را  داخلی با کیفیت بالا می برسی، حسادرنتیجه سبز کمک کند. تواند به ایجاد نوآوری داخلی می حسابرسی

ها بین هیئت مدیره و مدیران و کنترل و تعادل بین سهامداران  ، که منجر به تفکیک روشنی از اختیارات و مسئولیتبهبود بخشد

نهادی، از یک سو، هیئت  . فرایند ساخت این ترتیبدهد سبز شرکتی را بهبود می شود که عقلانیت تصمیم نوآوری عمده و خرد می

سبز را که به  های نوآوری شود که مدیران به راحتی طرح و مانع از آن  نمودهتا نظارت بر مدیران را تقویت  نماید ملزم میمدیره را 

از سوی دیگر، . (2022و خیانگ و همکاران ، 2020)خی چن وهمکاران ، نمایند داران است، به دلیل رفتار منفعت طلبانه یا خطرگریزی رد  نفع سهام

سازد تا از طریق سازوکارهای ارزیابی خطر، سازوکارهای مشاوره، سازوکارهای نظارت و سایر اقدامات  ها را قادر می شرکت

های  ها به دلیل اراده ذهنی، تصمیمات علمی در مورد طرح گذاری کم یا بیش از حد در طرح برای جلوگیری از سرمایه مهارکننده

گیری ناشی از مشکلات نمایندگی را کاهش می دهد.  که خطاهای تصمیم ( 2018)لیاِئو وهمکاران،داران عمده  گیرند. سهامسبز ب نوآوری

. از کاهش دهدگذاران خارجی و اعتباردهندگان را  ها و سرمایه بنگاهتواند عدم تقارن اطلاعاتی بین  داخلی مؤثر می دوم، حسابرسی

های سبز  توانند با دقت بیشتری در مورد سودآوری طرح گذاران خارجی می با کیفیت بالا، سرمایه طریق ارتباطات و افشای اطلاعات

برای کشف رابطه بین  ها را کاهش دهند. و هزینه سرمایه سهام طرح دادهگذاری خود را افزایش  ، انگیزه سرمایهنمایندقضاوت 

این متغیرها بر یکدیگر  تأثیرکمیت شرکتی و چگونگی محیطی و حا گذاری زیست سبز، سرمایه داخلی، نوآوری حسابرسی

 .گردیده استمرور نظری پژوهش، توسعه فرضیه و مفهومی ارائه  های بررسی

 داخلی بر سرمایه گذاری زیست محیطی حسابرسی تأثیر

، اما حسابرسان است ای مبتنی بر استقلال و چه براساس آیین رفتاری، حرفه تدوین شدهحرفه حسابرسی چه براساس استانداردهای 

داخلی متفاوت از حسابرسان مستقل دچار تضادی دوگانه در حرفه هستند، چراکه از یک سو در ساختار تحت مالکیت مدیران 

بایست در این شرایط استقلال رفتاری و عملکردی خود را براساس استانداردهای  کنند و از سویی دیگر می ها فعالیت می شرکت

 .قرار دهد تأثیرتواند کارکردهای حسابرسان را تاحد زیادی تحت  وجود این تداخل در نقش می ،لذا. کنندحسابرسی حفظ 

ی  گذاری مولفهتأثیرهای پژوهش مشخص شد، درصد  گذاری کلی مبتنی بر مقایسه زوجی بین مولفهتأثیراز مجموع  ،براساس نتایج

تری در افشای مؤثراثربخش حسابرسان داخلی نقش  ای کارکرده زیست نسبت به بقیه مولفه افشای رعایت حدود الزامات محیط

 (1401پور درزی و همکاران،  )حسندزیست دار عملکردهای محیط
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 داخلی بر حاکمیت شرکتی حسابرسی تأثیر

شود. به طور  می بع اقتصادی موسسه اجراابزاری اساسی برای مدیریت دقیق تمام منابه عنوان  حسابرسی داخلی در اقتصادجهانی،

و به دلیل شایعات عمده در حسابداری  ات دانشگاهیپژوهشهای اخیر هم از نظر عملی و هم در  در سال حاکمیت شرکتی زمان مه

که گستره آن از است  ای چرخه حاکمیت شرکتی ت.اس نمودهزیادی را به خود جلب  های بزرگ، توجهات شرکت  و ورشکستگی

دهی حسابرسان داخلی و مستقل خارجی ادامه می  نقش رهبری و کنترلی هیات مدیره تا مدیران اجرایی و عملیاتی و نقش گواهی

ها از نظارت و کنترل عملیات تا  نفعان مختلف، تمام فعالیت دلیل این نظام به منظور برآورده کردن نیازهای ذین یابد. به همی

ای است که به روابط میان شرکت  مستلزم اصول اولیه حاکمیت شرکتی نظامگیرد. اجرای یک  یها را در برم فرآیندها و فعالیت

)لشگرآراو همکاران،  .دماین گیری را تضمین می ها را تعریف و اجرای صحیح فرآیند تصمیم انجامد، مسئولیت کنندگان مختلف می

1397) 

 سبز وریمحیطی بر نوآ گذاری زیست سرمایه تأثیر

ها تصویر واقعی کل  محیطی باعث می شود که شرکت زیست های زیست محیطی از طریق حسابداری مدیریت سازی هزینه شفاف

کند تا  شود و مدیران را مجبور می موجب ایجاد انگیزه میبه نوبه خود های سالانه را تصدیق نمایند. در نتیجه این امر  هزینه

 محیطی در طول فرایند تولید و یا حتی در طراحی محصول جدید پیدا نموده و های زیست زینههای جدیدی را برای کاهش ه روش

ها بیشتر برای  مثبتی بر عملیات شرکت بگذارد تا از رقبای خود بهتر عمل نماید. شرکت تأثیرتواند  ابداع نمایند. نوآوری سبز می

 .(1401)نمازی و خرم دل، نمایند برآورده می های مشتریان بالقوه را معاملاتی که نیازها و خواسته تأیید

 سبز حاکمیت شرکتی بر نوآوری تأثیر

های تعدیل  های نمایندگی دارد برروی میزان هزینه حاکمیت شرکتی باتوجه به نقشی که در کاهش عدم تقارن اطلاعاتی و هزینه

کند،  آفرینی می ختار سرمایه بهینه نقشسا گذاشته و از این طریق در تعیین سرعت تعدیلات به سمت تأثیرساختار سرمایه 

 . (1395،نیرحسیو زارع، ام ،یمهد ،یاردکان یناظم) دهد ختار سرمایه را به خود اختصاص میسبز بخشی از سا نوآوری

 پژوهشپیشینه 

 یداخل یشینهپ

محیطی بر عملکرد  ت زیستسبز و نقش میانجی حسابداری مدیری نوآوری تأثیر ( در پژوهشی با موضوع1401نمازی و خرم دل، )

نوآوری محصول سبز و نوآوری فرآیند سبز بر  جنبهسبز از  نوآوری ، رابطه میان و اقتصادی شرکت محیطی مالی، زیست

نوآوری محصول سبز چه  نمایند، براساس نتایج حاصله را بررسی می محیطی و اقتصادی مالی، زیست حیثعملکردهای شرکت از 

 تأثیرمحیطی و اقتصادی شرکت  عملکرد مالی، زیستمحیطی بر  تغیر میانجی حسابداری مدیریت زیستمستقیم و چه از طریق م

 . معناداری دارد

https://civilica.com/search/paper/k-%D8%AD%D8%B3%D8%A7%D8%A8%D8%B1%D8%B3%DB%8C%20%D8%AF%D8%A7%D8%AE%D9%84%DB%8C/
https://civilica.com/search/paper/k-%D8%AD%D8%A7%DA%A9%D9%85%DB%8C%D8%AA%20%D8%B4%D8%B1%DA%A9%D8%AA%DB%8C/
https://civilica.com/search/paper/k-%D8%AD%D8%A7%DA%A9%D9%85%DB%8C%D8%AA%20%D8%B4%D8%B1%DA%A9%D8%AA%DB%8C/
https://civilica.com/search/paper/k-%D8%AD%D8%A7%DA%A9%D9%85%DB%8C%D8%AA%20%D8%B4%D8%B1%DA%A9%D8%AA%DB%8C/
https://civilica.com/search/paper/k-%D8%AD%D8%A7%DA%A9%D9%85%DB%8C%D8%AA%20%D8%B4%D8%B1%DA%A9%D8%AA%DB%8C/
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سبز در صنعت  نوآوری یها ییتوانا یبر ارتقا مؤثر یدیعوامل کل یشناسائ( در پژوهشی با موضوع 1400شیخی و همکاران، )

اند، براساس نتایج به  رداختهسبز در صنعت خودرو پ های نوآوری ارتقای تواناییر ب مؤثربه بررسی رابطه میان عوامل کلیدی  و،خودر

زیستی، اغلب تولیدکنندگان صنایع مختلف، از جمله صنعت  های رو به افزایش محیط امروزه به دلیل آگاهیآمده از فرضیات   دست

اند و به دلیل افزایش  ر جهان تحت فشار قرارگرفتهساکنندگان، قوانین و الگوهای رقابت جهانی صنایع در سرت خودرو توسط مصرف

 است.  گردیدهمهم در جهت کسب توسعه پایدار در این صنعت تبدیل  راهبردیسبز به یکی از ابزارهای  ها، نوآوری این محرك

 بر تأکید با شرکت پذیری رقابت بر سبز فناورانه نوآوری توانایی تأثیر( در پژوهشی  با موضوع 1399غیاث آبادی و همکاران، ) 

اند، براساس نتایج حاصل از  سبز با رقابت پذیری شرکت پرداخته به بررسی رابطه میان توانایی نوآوری  ،محصول میانجی تمایز نقش

 محصول وجود دارد.  زیتماسبز بر ی فناورانه ینوآور ییتوانا نیب یمثبت تأثیرفرضیات 

اهداف شرکت و  شبردیداخلی در جهت پ حسابرسی( در پژوهشی به این نتیجه رسیدند که 1398، )ی قاسمیوحاجسپاسی 

 ی،اخلاق حرفه ا ی، ساختارسازمان، مرحله 6داخلی به  حسابرسی ندیالگو فرآ نی. در ااست تیاهم یدارا رانیگیری مد تصمیم

 شده است.  میتقس یمانازس یهاراهبرد تیگزارشات و درنها ،خطر ،تیامن

به بررسی رابطه  ،سبز بر عملکرد سازمان ابعاد نوآوری تأثیر یبررس( در پژوهشی با موضوع 1393آبادی و همکاران، ) مروتی شریف

 شیمدرن امروز، موجب افزا یایدن اند، براساس نتایج حاصل از فرضیات سبز و عملکرد سازمان پرداخته میان ابعاد نوآوری

 است. شده ستیز طیها در رابطه با مح ها و سازمان دولت  ینگران شیافزا جهینت و در یطیمح ستیو مشکلات ز اه یآلودگ

 یخارج پیشینه

؟ به بررسی رابطه میان کند یم یمال نیرا تام یسبز شرکت نوآوری یچه کس( در پژوهشی با موضوع 2022خیانگ و همکاران، )

درعصر  یرشد اقتصاد یسبز موتور اصل نوآوریاند،  براساس نتایج حاصل از فرضیات،  تهسبز شرکتی پرداخ مالی و نوآوری تامین

 یمال تیسبز اغلب به حما مضاعف، نوآوری یو اثرات خارج یخطر بالا، چرخه طولان لیحال، به دل نی. باامی باشد دیجد

 نیسهام و تأم یمال نیتأم ،یدولت یها ارانهی یعنی ،یخارج یمال نیتأم ؛بخشسه  تأثیر. مند استازیمدت در طول توسعه ن یطولان

 باشد.  میاستحکام سازگار  یها یبا انواع بررس جهینت نیو ا خواهد شد فیتضع جیسبز به تدر بر نوآوری یبده یمال

ی ، به بررس"را ارتقا دهد یسبز شهر نوآوری ییتواند کارا محیطی می زیستمقررات "( در پژوهشی با موضوع 2022، )1فی فان

براساس نتایج حاصل از  اند، پرداخته نیشهر چ 235سبز در جامعه آماری  محیطی و کارایی نوآوری ن مقررات زیسترابطه بی

 . باشد میبزرگ  ییعدم تعادل فضا یسبز دارا نوآوری ییکارا فرضیات،

به بررسی  ،یفناور یلی بر نوآورداخ حسابرسی یبر اثربخش گذارتأثیر ( در پژوهشی با موضوع سازوکار2010وانگ و همکاران، )

 یاثربخش اند، براساس نتایج حاصله پرداختهفناورانه  یشرکت و نوآور یاجتماع تیمسئول ،داخلی حسابرسی یاثربخش نیرابطه ب

                                                           
1
 Fan, F. 

https://sid.ir/fa/journal/AdvanceWriter.aspx?str=%D8%B3%D9%BE%D8%A7%D8%B3%DB%8C%20%D8%B3%D8%AD%D8%B1
https://sid.ir/fa/journal/AdvanceWriter.aspx?str=%D8%B3%D9%BE%D8%A7%D8%B3%DB%8C%20%D8%B3%D8%AD%D8%B1
https://sid.ir/fa/journal/AdvanceWriter.aspx?str=%D8%AD%D8%A7%D8%AC%DB%8C%20%D9%82%D8%A7%D8%B3%D9%85%DB%8C%20%D9%86%DB%8C%D9%84%D9%88%D9%81%D8%B1
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 ،یفناور یداخلی بر نوآور حسابرسی یاثربخش ندیفناورانه مرتبط است. در فرآ یداخلی به طور معنادار و مثبت با نوآور حسابرسی

 نماید.  یم فایرا ا یجزئ یانجیو نقش م نمودهعمل  یانجیم ریمتغ کیشرکت به عنوان  یاجتماع تیمسئول

به رابطه میان  ،یسبز شهر نوآوری ییمحیطی بر کارا مقررات زیست تأثیر( در پژوهشی با موضوع 2020خیانگ و همکاران، )

که تعادل  یمحیطی در حال مقررات زیست، براساس نتایج حاصله، دان سبز شهری پرداخته محیطی و کارایی نوآوری مقررات زیست

 کند.  یم فایسبز ا نوآوری یساز یدر شرط یاتیح یکند، نقش یم جادیمحیطی را ا زیست یو آلودگ یاقتصاد شرفتیپ

 8را این عوامل  ،ت سبز و پایدارلاعوامل کلی  موفقیت برای نوآوری محصوی با موضوع در پژوهش  (2020همکاران، )و  1ملاندر

های  های سبز، همکاری بانی تکنولوژی ها، شناسایی و تعریف مزایا، جذب دانش، پذیرش نوآوری، دیده ها و مشوق محرك: مولفه

 . معرفی نمودند واحدی  های میان های داخلی و همکاری خارجی، شایستگی

بررسی داخلی را با عملکرد شرکت مورد  حسابرسیرابطه بین سازوکارهای حاکمیت شرکتی و  (2020، )3و مگامال 2المطاری

داخلی را بر رابطه بین سازوکارهای حاکمیت شرکتی و عملکرد  کنندگی حسابرسی قراردادند. همچنین به صورت ویژه، نقش تعدیل

میته حسابرسی مدیره، اندازه و استقلال ک دهد که بین اعضای غیرموظف هیئت نشان می پژوهششرکت را آزمون نمودند. نتایج این 

. علاوه بر این، نتایج نشان داده است که اندازه واحد ت رابطه مثبت بااهمیتی وجود داردداخلی با عملکرد شرک و تخصص حسابرسی

  .مدیره و عملکرد شرکت اثرگذار است داخلی بر رابطه بین اندازه هیئت حسابرسی

 یطیمح گذاری بر سرمایه یاتیعمل یها یژگیو و یشرکت تیحاکم تأثیر( در پژوهشی با موضوع 2019و همکاران، ) 4دیفنگ

در  اند، براساس نتایج حاصله گذاری محیطی پرداخته و سرمایه های عملیاتی حاکمیت شرکتی، ویژگی نیرابطه ببررسی به ، شرکت

 زانیو م شود یکننده م دار کنترل سهام یطلب فرصت تیباشد، منجر به موقع زین رهیمد ئتیه سیرئ رعامل،یمشابه، اگر مد طیشرا

 دارد.  معناداری یاست که رابطه منف نییپا ستیز طیدر حفظ مح یگذار هیبه سرما لیتما

 

  پژوهشهای  یهفرض 

های این پژوهش به شرح زیر بیان گردیده  فرضیههای پشتیبان،  باتوجه به مبانی نظری و پیشینه تجربی پژوهش و با استناد به نظریه

 است:

 معناداری دارد. تأثیرسبز  نوآوری برداخلی  ابرسیسح فرضیه اول:

 معناداری دارد. تأثیرمحیطی  گذاری زیست سرمایهبرداخلی  حسابرسی فرضیه دوم:

                                                           
1
 Melander 

2
 Almatari 

3
 Megamal 

4
 Dfeng 
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 معناداری دارد. تأثیر برحاکمیت شرکتیداخلی  حسابرسی فرضیه سوم:

 معناداری دارد. تأثیرسبز  نوآوری برمحیطی  گذاری زیست سرمایه چهارم:فرضیه 

 معناداری دارد. تأثیرسبز  نوآوری بر حاکمیت شرکتی پنجم:یه فرض

 معناداری دارد. تأثیرسبز  داخلی بر نوآوری حسابرسی ،محیطی گذاری زیست سرمایهبا در نظر گرفتن نقش میانجی  فرضیه ششم:

 معناداری دارد. تأثیرسبز  داخلی بر نوآوری حسابرسی با در نظر گرفتن نقش میانجی حاکمیت شرکتی، فرضیه هفتم:

 

 

 پژوهشمدل مفهومی 

نقش و بررسی  چارچوب مفهومی پژوهش به منظور (1397)و همکاران،  لشگرآرا و (2022خیانگ و همکاران ، )مطالعه  دراین پژوهش براساس

آم نیز در ، روابط متغیرها طراجی گردیده است یشرکت تیو حاکم محیطی زیستگذاری  بر سرمایه تأکیدسبز با  داخلی بر نوآوری حسابرسی گاهیجا

 است: ( ارائه شده1شکل )

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 پژوهشمفهومی  چارچوب: 1شکل 

 (2022مدل خیانگ و همکاران ، )

 

 سرمایه گذاری زیست محیطی
اثرگذاری سرمایه گذاری زیست محیطی -  
اولویت بندی زیست محیطی  -  

 نوآوری سبز
ول سبزنوآوری محص -  

نوآوری بازار سبز -  

 حسابرسی داخلی

حسابرسی داخلی اثربخشی -  

 ارزیابی عملکرد حسابرسی داخلی -

 

 حاکمیت شرکتی

از و کارهای حاکمیت شرکتیس -  

حاکمیت شرکتی بر عملکرد شرکت تأثیر -  
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 شناسی روش 

 یخواهد شد. روش جمع آور )کدال( مراجعهبورس اوراق بهادار ینترنتیا تارنمایپژوهش به  ازیاطلاعات مورد ن یآور جمع یبرا

 یگذار هیبر سرما تأکیدبا  سبز یبر نوآور یداخل یحسابرس گاهینقش و جا یبررس . جهتباشد یم یا نوع کتابخانهاز ها  داده

 .است یشرکت تیو حاکم یطیمح ستیز

که  1استتامدل پژوهش و نرم افزار  لیو تحل هیتجز یبرا یبیترک یها بر داده یمبتن یها پژوهش، مدل یها با توجه به نوع داده لذا،

مشخص  2مریل اف. ابتدا با استفاده از آزمون گرفته استمورد استفاده  باشد یم یبیها از نوع ترک داده لیتحل یبرا یافزار قو نرم کی

از آزمون  دیها با هستند و در صورت پنل بودن داده نگیپول ایپنل  یها شده از نوع داده یآور جمع یها که داده دیخواهد گرد

 آزمون لیاز قب یآمار یها یاریها و مع . از آزمونشده استاستفاده  یاثرات ثابت و اثرات تصادف نیب ببه منظور انتخا 3هاسمن

 1401تا  1392 یها سال نیها در ب استفاده خواهد شد. اطلاعات شرکت زیشده ن لیتعد نییتع بیو ضر 5فیشر افآزمون ،  4تی

نمونه است که  یها در شرکت یاتیعمل یرهایمتغ نیب یهمبستگ زانیم یپژوهش به دنبال بررس نیا .استشرکت  150شامل حدودا 

به جهت سنجش آثار آن  رهایدر متغ یقصد دستکار نیمحقق نکهیو با توجه به ا بوده( یدادیرو )پس یخیها تار آن یها نوع داده

به عبارت  . است یهمبستگ -یفیما توص پژوهشنوع روش  جهی(، درنتشیآزما و شبه شیآزما اتپژوهش) ستندین گرید ریمتغ یرو

 پژوهش. بنابراین، پرداخته شده است ونیرگرس قیطر زا رهایمتغ نیب یوجود رابطه و همبستگ یبه بررس پژوهش نیدر ا گر،ید

استقرائی است.  پژوهشاز نظر استدلال این  ها، شود. به دلیل مشاهده و تعمیم نتایج آن علی نیز تلقی می های پژوهشحاضر از جمله 

 .گیرد اثباتی قرار میهای  پژوهشاین تحقیق جزء جنبه نظری از 

                                                           
1
 Stata 

2 F-Limer test 

3
 Haussmann test 

4
 T test 

5
 F-fisher test 

https://www.researchgate.net/figure/F-Limer-test-and-Haussmann_tbl1_320853406
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مورد بررسی  پرسشنامه 9الی  1( در قالب سوالات 1394حاکمیت شرکتی براساس مطالعه بقایی، فتانه) میانجی متغیر پژوهشدر این 

( و شیائومی زی و 2019)، 1انمطابق با پرسشنامه ساموئل رسکو و همکارنوآوری سبز وابسته  متغیرپس از آن  قرار گرفته است.

گذاری  سرمایهمیانجی  متغیر. مورد بررسی قرار گرفته استپرسشنامه  13الی  10( در قالب سوالات 2019، )2همکاران

پرسشنامه مورد بررسی قرار  18الی  14در قالب سوالات  (2022،) 3و همکاران وانگ مطابق با پرسشنامه لیوکای محیطی زیست

پرسشنامه مورد بررسی  22 تا 19در قالب سوالات  (2020، )4مطابق با پرسشنامه ابرار مستقل حسابرسی داخلی رمتغیگرفته است. 

 قرار گرفته است.

(استفاده گردیده است، پرسشنامه 2023) گرانیو د مایگردر این پژوهش از پرسشنامه استاندارد شده در تحقیقات  که، باتوجه به این

اعتبار مناسب بوده و در واقع اعتبار آن به طریق  های این پژوهش نیز دارای آوری داده ان یکی از ابزار جمععنو مورد استفاده نیز به

 محتوایی حاصل شده است. 

همچنین جهت اطمینان از روایی، پرسشنامه در اختیار متخصصین امر از قبیل اساتید و محققین دانشگاهی و مدیران و کارشناسان 

 ه است.ن نیز مؤید روایی پرسشنامه بودکه نظر آناقرار گرفت نیز ارشد 

به این که حداقل ضریب پایایی برای  توجه. با استسوال  22پرسشنامه ضریب پایایی برای پرسشنامه که حاوی  30با توزیع اولیه 

ر بالاتر است. محاسبه به دست آمده از این مقدا 5گردد که ضریب آلفای کرونباخ باشد، ملاحظه می می 70/0های پژوهشی  پرسشنامه

 .ه استحاصل گردید( 1)تایج طبق جدولو ن

 

 بررسی پایایی پرسشنامه با استفاده از آلفای کرونباخ 1جدول 

 آلفای کرونباخ شماره سوالات متغیرها

 715/0 6الی 1سوال  نوآوری محصول سبز

 737/0 14الی  7سوال  فرهنگ نوآوری سبز

 777/0 18الی  15سوال  عملکرد بازار

 791/0 22الی  19سوال  نوآوری سبز بازاریابی

 

( بدست آمده که با توجه به اینکه این مقدار کمتر از میزان 96/2ی در این پژوهش برابر با )آزاد درجه/ 6اسکوئر یکامیزان شاخص 

به عنوان یک  برآورد یاخط مربعات نیانگیم شهیربرازندگی   شاخص .است تأیید( است مورد 2009)لای و همکاران، 3استاندار 

                                                           
1
 Samuel Roscoe et al 

2
 Xuemei Xie et al 

3
 Liukai Wang et al 

4
 Abrar 

5
 Cronbach's alpha 

6
 Chi-Square 
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تا  08/0باشد برازش مطلوب، بین  08/0( اگر این شاخص کمتر از 1388به حساب می آید که طبق نظر کلانتری ) شاخص مطلوب

حاضر برابر با  پژوهشحاکی از برازشی نامناسب است. با توجه به اینکه مقدار این شاخص برای  1/0برازش متوسط و بیشتر از  1/0

برازش  1/0تا  08/0یز بین ها نمیزان استاندارد شاخص ریشه میانگین باقی مانده ،همچنینست آمده برازش مطلوب است. ( بد097/0)

( حاصل شده از نظر 092/0حاضر برابر با ) پژوهشکه با توجه به اینکه مقدار این شاخص در  (2009)لای و همکاران،باشد متوسط می

، برازش هنجار نشده، برازش هنجار شدههای رازشی عالی برای شاخص( میزان ب1384ن )است.طبق نظر هوم تأییدبرازش مورد 

ها به باشد که با توجه به اینکه مقدار این شاخصمی 9/0بیشتر از  فزایندهشاخص برازش و  شاخص برازش مقایسه ای یا تطبیقی

، برازش هنجار نشده ،برازش هنجار شده چهار شاخص ( بوده و از آنجا که برای هر91/0و  91/0، 93/0، 91/0ترتیب برابر با )

 تأییدها مورد فزاینده بیشتر از مقدار استاندار هستند برازش از نظر این شاخصشاخص برازش و  ای یا تطبیقیشاخص برازش مقایسه

باشد که با می 8/0ر از بیشت شاخص نیکویی برازش( میزان استاندارد برای 1388و کلانتری) (2009)لای و همکاراناست. طبق نظر 

( بوده و با میزان استاندارد مطابقت دارد حاکی از برازشی 89/0) حاضر برابر با پژوهشبرای  توجه به اینکه مقدار این شاخص

  مناسب است.

 های برازش مدلشاخصآزمون نتایج : 2جدول 

df/2 شاخص برازش  RMSEA RMR NFI NNFI CFI IFI GFI 

 ۸/۰بیشتر از  ۹/۰بیشتر از  ۱/۰تا  ۰۸/۰بین  ۳ کمتر از میزان استاندارد

 ۸۹/۰ ۹۱/۰ ۹۱/۰ ۹۳/۰ ۹۱/۰ ۰۹2/۰ ۰۹۷/۰ ۹۶/2 پژوهشمیزان 

آوری شده مناسب بوده و مدل های جمع توان نتیجه گرفت که دادههای مورد بررسی می توجه به نتایج بدست آمده از شاخصبا 

 از برازش مناسبی برخوردار است. پژوهش

 ی پژوهشیافته ها

  پژوهشی ها آزمون فرضیه 

 معادلات مدل ستمیس در ریمتغ هر از روش معادلات ساختاری با نرم افزار لیزرل استفاده شده است.  ی پژوهشهابرای آزمون فرضیه

 از که تسا رییمتغ زا درون ریمتغ. شود گرفته نظر در برونزا ریمتغ کی هم و زا درون ریمتغ کی عنوان به هم تواند یم ساختاری

 رهاییمتغ ریسا از یتأثیر گونه چیه که است رییمتغ برونزا ریمتغ مقابل در. ردیپذیم تأثیر مدل در موجود رهاییمتغ ریسا جانب

 میتقس دسته دو به بیضرا ای و اعداد های معادلات ساختاری نموداردر  .گذاردیم تأثیر خود بلکه کندینم افتیدر مدل در موجود

 آشکار رهاییمتغ و( یضیب) پنهان رهاییمتغ نیب روابط که هستند رییگ اندازه معادلات عنوان تحت اول ی دسته. شوند یم

 رهاییمتغ نیب روابط که هستند ساختاری معادلات دوم ی دسته. ندیگو یعامل بارهای اصطلاحاً را معادلات نیا. باشندیم( لیمستط)

با توجه به  .شودیم گفته ریمس بیضرا اصطلاحاً بیضرا نیا به. شوند یم استفاده اتیفرض آزمون برای و باشندیم پنهان و پنهان
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و ی طیمح ستیز یگذار هیسرما و متغیرهای ی به عنوان متغیر مستقلداخل یحسابرسمدل مطرح شده در این پژوهش متغیر 

 .(2009)لای و همکاران،اشدنیز به عنوان متغیر وابسته می ب نوآوری سبزی به عنوان متغیر میانجی و شرکت تیحاکم

یابی معادلات ساختاری صورت گرفته است. معادلات ساختاری تکنیک با استفاده از مدل نیز حاضر  های پژوهش فرضیهآزمون 

را برای مدل اندازه  tضرایب  (1)نمودار  باشد.می هایی درباره وجود روابط علیّ بین متغیرها آماری مناسبی است که بر پایه فرضیه

برای مسیرهای مطرح شده در مدل در بین  tبرای سوالات و متغیرهای مربوط به آنها( و مدل ساختاری)ضرایب  tیری)ضرایب گ

 .دهد متغیرها( نشان می

 

 

 گیری  برای مدل ساختاری و اندازه تی آماره   :۱نمودار 

 tکه ضریب  صورتیشود و در  مدل استفاده میداری ارتباط بین متغیرهای مکنون مطرح شده در از این مدل برای بررسی معنی

توان نتیجه گرفت که ارتباط  ( قرار نداشته باشد می-96/1+ و 96/1معنی )درصد در بازه بی 05/0محاسبه شده در سطح خطای 

 داری بین دو متغیر مکنون مورد بررسی وجود دارد. معنی

ها(  گیری)ضرایب استاندارد برای سوالات و متغیرهای مربوط به آن ازهضرایب استاندارد را برای مدل اند (2)نمودار از سوی دیگر 

ترسیم شده از متغیرهای برون مسیر دهد. و مدل ساختاری)ضرایب مسیر برای مسیرهای مطرح شده در مدل در بین متغیرها( نشان می

گذاری  با ضریب مسیر بتا معرفی و نام ان زدرومتغیرهای  کلبا ضریب مسیر گاما و مسیر بین زای مدل زا به سمت متغیرهای درون

 .است (β)مسیر بتا 2مسیر از نوع گاما و  3مسیر ترسیم شده که  5که بر این اساس در مدل پایین  شودمی
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 گیری  برای مدل ساختاری و اندازه ضرایب استاندارد :2نمودار 

 آزمون فرضیه اول:

( بوده و این 71/2برابر با ) tشود، با توجه به اینکه آماره استفاده می tاز آماره  دار بودن فرضیه مطرح شدهمنظور بررسی معنیبه 

شود که توان نتیجه گرفته که این فرضیه معنادار است. از این رو مشخص میمی ،بنابراین .( قرار ندارد-96/1، 96/1مقدار در بازه )

. از سوی دیگر مسیر مطرح شده بین دو متغیر دارد معناداری رتأثیسبز  یداخلی با نوآور حسابرسیدرصد  95در سطح اطمینان 

باشد. با توجه به نتایج به دست آمده از این فرضیه ( بوده که مثبت و معنادار می29/0برابر با )سبز  یداخلی با نوآور حسابرسی

 .است داشته و این فرضیه پذیرفته شده تأثیرسبز  یبا نوآور یداخل یحسابرسشود که مشخص می

 آزمون فرضیه دوم:

( بوده و این 49/2برابر با ) tشود، با توجه به اینکه آماره استفاده می tدار بودن فرضیه مطرح شده از آماره به منظور بررسی معنی

شود که توان نتیجه گرفته که این فرضیه معنادار است. از این رو مشخص میمی ،بنابراین .( قرار ندارد-96/1، 96/1مقدار در بازه )

. از سوی دیگر مسیر مطرح شده دارد معناداری تأثیر یطیمح ستیز یگذار هیداخلی با سرما حسابرسیدرصد  95در سطح اطمینان 

باشد. با توجه به نتایج به ( بوده که مثبت و معنادار می22/0برابر با ) یطیمح ستیز یگذار هیداخلی با سرما حسابرسیبین دو متغیر 

داشته و این فرضیه پذیرفته شده  تأثیر یطیمح ستیز یگذار هیبا سرما یداخل یحسابرسشود که فرضیه مشخص میدست آمده از این 

 است.

 آزمون فرضیه سوم:

( بوده و این 00/2برابر با ) tشود، با توجه به اینکه آماره استفاده می tدار بودن فرضیه مطرح شده از آماره به منظور بررسی معنی

شود که توان نتیجه گرفته که این فرضیه معنادار است. از این رو مشخص میمی ،بنابراین .( قرار ندارد-96/1، 96/1) مقدار در بازه

 . دارد معناداری تأثیر یشرکت تیداخلی با حاکم حسابرسیدرصد  95در سطح اطمینان 
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باشد. با ( بوده که مثبت و معنادار می17/0) ر بابراب یشرکت تیداخلی با حاکم حسابرسیاز سوی دیگر مسیر مطرح شده بین دو متغیر 

داشته و این فرضیه پذیرفته  تأثیر یشرکت تیبا حاکم یداخل یحسابرسشود که توجه به نتایج به دست آمده از این فرضیه مشخص می

 شده است.

 آزمون فرضیه چهارم:

( بوده و این 89/2برابر با ) tشود، با توجه به اینکه آماره استفاده می tدار بودن فرضیه مطرح شده از آماره به منظور بررسی معنی

شود که توان نتیجه گرفته که این فرضیه معنادار است. از این رو مشخص میمی ،بنابراین .( قرار ندارد-96/1، 96/1مقدار در بازه )

 . دارد معناداری تأثیرسبز  یبا نوآور یطیمح ستیز یگذار هیسرمادرصد  95در سطح اطمینان 

( بوده که مثبت و معنادار 34/0برابر با )سبز  یبا نوآور یطیمح ستیز یگذار هیسرمااز سوی دیگر مسیر مطرح شده بین دو متغیر 

داشته و  تأثیرسبز  یبا نوآور یطیمح ستیز یگذار هیسرما شود کهباشد. با توجه به نتایج به دست آمده از این فرضیه مشخص میمی

 .ه شده استاین فرضیه پذیرفت
 آزمون فرضیه پنجم:

( بوده و این 33/3برابر با ) tشود، با توجه به اینکه آماره استفاده می tدار بودن فرضیه مطرح شده از آماره به منظور بررسی معنی

شود که و مشخص میتوان نتیجه گرفته که این فرضیه معنادار است. از این رمی ،بنابراین .( قرار ندارد-96/1، 96/1مقدار در بازه )

 . دارد معناداری تأثیرسبز  یبا نوآور یشرکت تیحاکمدرصد  95در سطح اطمینان 

باشد. با ( بوده که مثبت و معنادار می41/0برابر با )سبز  یبا نوآور یشرکت تیحاکماز سوی دیگر مسیر مطرح شده بین دو متغیر 

داشته و این فرضیه پذیرفته  تأثیرسبز  یبا نوآور یشرکت تیحاکم که شودتوجه به نتایج به دست آمده از این فرضیه مشخص می

 شده است.

 آزمون فرضیه ششم:

( بوده و این 22/3برابر با ) Zاستفاده می شود، با توجه به اینکه آماره  Zبه منظور بررسی معنی دار بودن فرضیه مطرح شده از آماره 

معنادار است. از این  05/0توان نتیجه گرفت که این فرضیه در سطح خطای  می ،راینبناب .( قرار ندارد-96/1، 96/1مقدار در بازه )

داخلی و  حسابرسینقش میانجی در رابطه بین محیطی  گذاری زیست سرمایهدرصد  95شود که در سطح اطمینان رو مشخص می

ه ت. با توجه به نتایج به دست آمده از این فرضیو معنادار می باشد و این فرضیه تائید شده اس مثبت تأثیرسبز داشته و این  نوآوری

 دار وجود دارد.ارتباط معنامحیطی  گذاری زیست سرمایه یانجیبا نقش مسبز  داخلی و نوآوری شود بین حسابرسیمشخص می

 آزمون فرضیه هفتم:

( بوده و این 215/2برابر با ) Zه آماره استفاده می شود، با توجه به اینک Zبه منظور بررسی معنی دار بودن فرضیه مطرح شده از آماره 

معنادار است. از این  05/0توان نتیجه گرفت که این فرضیه در سطح خطای  می ،بنابراین .( قرار ندارد-96/1، 96/1مقدار در بازه )

سبز  یداخلی و نوآور حسابرسینقش میانجی در رابطه بین  یشرکت تیحاکمدرصد  95شود که در سطح اطمینان رو مشخص می

شود توجه به نتایج به دست آمده از این فرضیه مشخص میبااست.  باشد و این فرضیه تائید شده و معنادار می مثبت تأثیرداشته و این 

 ارتباط معنا دار وجود دارد. یشرکت تیحاکم یانجیبا نقش مسبز  داخلی و نوآوری بین حسابرسی
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  ی پژوهشفرضیه ها آزمون نتایج: خلاصه ۳ جدول

ضریب  فرضیه ها  

 تی

ضریب 

 استاندارد

 گذاریتأثیرنوع  نتیجه

 دار مثبت و معنیتأثیر فرضیه تأیید 2۹/۰ ۷۱/2 معناداری دارد. تأثیرسبز  نوآوری برداخلی  حسابرسی ۱

دار مثبت و معنیتأثیر فرضیه تأیید 22/۰ ۴۹/2 معناداری دارد. تأثیرمحیطی  گذاری زیست سرمایهبرداخلی  حسابرسی 2  

دار مثبت و معنیتأثیر فرضیه تأیید ۱۷/۰ ۰۰/2 معناداری دارد. تأثیر برحاکمیت شرکتیداخلی  حسابرسی ۳  

دار مثبت و معنیتأثیر فرضیه تأیید ۳۴/۰ ۸۹/2 معناداری دارد. تأثیرسبز  نوآوری برمحیطی  گذاری زیست سرمایه:  ۴  

دار معنیمثبت و تأثیر فرضیه تأیید ۴۱/۰ ۳۳/۳ معناداری دارد. تأثیرسبز  نوآوری بر حاکمیت شرکتی ۵  

  نتیجه Zآماره  فرضیه میانجی 

۶ 
داخلی بر  حسابرسی ،محیطی گذاری زیست سرمایهبا در نظر گرفتن نقش میانجی 

 معناداری دارد. تأثیرسبز  نوآوری
 فرضیه تأیید 22/۳

 دار مثبت و معنیتأثیر

سبز  داخلی بر نوآوری حسابرسی با در نظر گرفتن نقش میانجی حاکمیت شرکتی، ۷

 معناداری دارد. تأثیر

2۱۵/2 
 فرضیه تأیید

 دار مثبت و معنیتأثیر

 

 

  گیری بحث و نتیجه

بر سرمایه  تأکیدنقش حسابرسی داخلی بر نوآوری سبز با  تأثیرهای به دست آمده به بررسی  با مطالعه بر روی داده پژوهشدر این 

 تأییدمورد  پژوهش های هاختاری تمامی فرضیتی پرداخته و با استفاده از مدل معادلات سگذاری زیست محیطی و حاکمیت شرک

 قرار گرفت  و نتایج حاصل از هر فرضیه در ادامه بحث آمده است.

مورد آزمون قرار گرفت و  نوآوری سبز برمعنا دار حسابرسی داخلی  تأثیراشاره شد در فرضیه اول همانطور که در مباحث پیشین 

 جمله پژوهشگران دیگر از  کار نتایج  با  اول  فرضیه  قرار گرفت، نتایج حاصل از بررسی  تأییدمورد  پژوهش از  حاصل  نتایج ساس برا

با توجه به اینکه نتایج پژوهش  . است و سازگار  همسو 2018و خیانگ و همکاران ، لیاِئوو همکاران ، 2020خی چن وهمکاران ،

محکمی برخوردار بوده و  قوی و نظریتوان گفت که از پشتوانه  میدر نتیجه خوانی دارد،  پژوهش همینه پیش  های حاضر با یافته

 .استوار است و اتکابر اساس مبانی نظری قابل مطرح شده  فرضیه

رار گرفت و مورد آزمون ق محیطی گذاری زیست سرمایه بر داخلی حسابرسیمعنادار  تأثیرپیشین  های پژوهشمطابق با در فرضیه دوم 

و چه براساس آیین رفتاری،  تدوین شدهحرفه حسابرسی چه براساس استانداردهای . قرار گرفت تأییدمورد  پژوهشا توجه به نتایج ب

، اما حسابرسان داخلی متفاوت از حسابرسان مستقل دچار تضادی دوگانه در حرفه هستند، چراکه از استای مبتنی بر استقلال  حرفه

بایست در این شرایط استقلال رفتاری و  کنند و از سویی دیگر می ها فعالیت می ار تحت مالکیت مدیران شرکتیک سو در ساخت

تواند کارکردهای حسابرسان را  وجود این تداخل در نقش می ،لذا. کنندکردی خود را براساس استانداردهای حسابرسی حفظ عمل

پور درزی و  حسن جمله پژوهشگران دیگر از  کار نتایج  با   دومفرضیه  خشب  در  پژوهش نتایج  .قرار دهد تأثیرتاحد زیادی تحت 

 است. سازگار  1401همکاران، 
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مورد آزمون قرار گرفت و با توجه به  حاکمیت شرکتی برمعنادار حسابرسی داخلی  تأثیرهمسو با مطالعات پیشین فرضیه سوم  در

به عنوان ابزاری اساسی برای  حسابرسی داخلی در اقتصادجهانی،ه داد کنشان  پژوهش. این ه استگردید تأیید پژوهشنتایج 

های اخیر هم از نظر  در سال حاکمیت شرکتی زمانمطور ه می شود. به ظر گرفتهسازمان ها در نمدیریت دقیق تمام منابع اقتصادی 

  شایعات عمده در حسابداری و ورشکستگی وجود و به دلیلرفته مورد توجه قرار گ ات دانشگاهیپژوهشعملی و هم در 

نقش رهبری و  گسترده مشتمل بر ای چرخه رکتیحاکمیت ش ت.اس نمودهزیادی را به خود جلب  های بزرگ، توجهات شرکت

د. به همین باشدهی حسابرسان داخلی و مستقل خارجی ادامه می  کنترلی هیات مدیره تا مدیران اجرایی و عملیاتی و نقش گواهی

ها  فرآیندها و فعالیتدلیل این نظام به منظور برآورده کردن نیازهای ذینفعان مختلف، تمام فعالیت ها از نظارت و کنترل عملیات تا 

 گیرد. را در برمی

مورد آزمون قرار گرفت و  نوآوری سبزبر معنادار سرمایه گذاری زیست محیطی  تأثیرات پیشین پژوهشدر فرضیه چهارم مطابق با 

کند تا  مجبور می شود و مدیران را نشان داد که این امر موجب ایجاد انگیزه در مدیران و ذینفعان می پژوهششد. در نتیجه این  تأیید

د تولید و یا حتی در طراحی محصول جدید ابداع نمایند. محیطی در طول فراین های زیست های جدیدی را برای کاهش هزینه روش

سازی هزینه  بیان شده است که شفاف پژوهشهمسو می باشد در این  1401نمازی و خرم دل،  پژوهشاین فرضیه با  حاصل از نتایج

های سالانه را  شرکت ها تصویر واقعی کل هزینه محیطی باعث می شود که ز طریق حسابداری مدیریت زیستهای زیست محیطی ا

رابطه بین سازوکارهای که  (2020، )المطاری و مگامال های نتایج حاصل از بررسی فرضیه چهارم با پژوهشتصدیق نمایند. 

کنندگی  به صورت ویژه، نقش تعدیلو  ی قراردادندداخلی را با عملکرد شرکت مورد بررس حاکمیت شرکتی و حسابرسی

 خوانی داشته و سازگار است. ، همداخلی را بر رابطه بین سازوکارهای حاکمیت شرکتی و عملکرد شرکت آزمون نمودند حسابرسی

گرفت  مون قرارمورد آز نوآوری سبز برمعنادار حاکمیت شرکتی  تأثیرات پیشین اشاره شد پژوهشطور که در  در فرضیه پنجم همان

و  یطیمح ستیو مشکلات ز ها یآلودگ شیمدرن امروز، موجب افزا یایدن ،های هبراساس نتایج حاصل از بررسی فرضیشد.  تأییدو 

 یدیآمدن مفهوم جد وجود موجب به ها ینگران نیاست. ا شده ستیز طیها در رابطه با مح ها و سازمان دولت  ینگران شیافزا جهینت در

 نیو در ا گردیده سازمان انجام عملکردسبز بر  ابعاد نوآوری تأثیر یبا هدف بررسکه ، پژوهش نی. اسبز شد وآوریعنوان ن تحت

 ؛بعُد، شامل 4سبز  منظور سنجش نوآوری . بهمورد بررسی قرارگرفته است زیسازمان ن یطیمح ستیعملکرد ز یانجیرابطه نقش م

در توجیه نتایج . مد نظر قرار گرفته استفناورانه سبز،  یسبز و نوآور ندیفرآ یرنوآومحصول سبز،  یسبز، نوآور یتیریمد ینوآور

و هم  میصورت مستق و فناورانة سبز هم به ندیفرآ یسبز شامل نوآور ابعاد نوآوریحاصل از پذیرش فرضیه پنجم می توان گفت که، 

فرضیه پنجم با  حاصل از نتایج .گذارندتأثیرد سازمان بر عملکر ،یطیمح ستیعملکرد ز یانجیواسطة نقش م به میرمستقیغ صورت  هب

که بیان می دارد حاکمیت شرکتی باتوجه به نقشی که در کاهش عدم تقارن اطلاعاتی  (1395)،و همکاران یاردکان یناظم پژوهش

به در تعیین سرعت تعدیلات گذاشته و از این طریق  تأثیرهای تعدیل ساختار سرمایه  های نمایندگی دارد برروی میزان هزینه و هزینه

خوانی داشته  سبز بخشی از ساختار سرمایه را به خود اختصاص می دهد، هم کند، نوآوری آفرینی می سمت ساختار سرمایه بهینه نقش

  و سازگار است.

https://civilica.com/search/paper/k-%D8%AD%D8%B3%D8%A7%D8%A8%D8%B1%D8%B3%DB%8C%20%D8%AF%D8%A7%D8%AE%D9%84%DB%8C/
https://civilica.com/search/paper/k-%D8%AD%D8%A7%DA%A9%D9%85%DB%8C%D8%AA%20%D8%B4%D8%B1%DA%A9%D8%AA%DB%8C/
https://civilica.com/search/paper/k-%D8%AD%D8%A7%DA%A9%D9%85%DB%8C%D8%AA%20%D8%B4%D8%B1%DA%A9%D8%AA%DB%8C/
https://civilica.com/search/paper/k-%D8%AD%D8%A7%DA%A9%D9%85%DB%8C%D8%AA%20%D8%B4%D8%B1%DA%A9%D8%AA%DB%8C/
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 برلی داخ حسابرسی تأثیر در محیطی گذاری زیست سرمایه نقش میانجی معناداری مطابق با مطالعات پیشین ششمدر فرضیه 

نشان داد که حسابرسی داخلی با نوآوری سبز به واسطه نقش ها  این بررسی، شد تأییدمورد آزمون قرار گرفت و  سبز نوآوری

 محکمی و قوی نظری پشتوانه از که گفت توان براین اساس میمثبتی داشته است.  تأثیرمیانجی سرمایه گذاری زیست محیطی 

توان  پذیرش فرضیه ششم میاست. در توجیه نتایج حاصل از  استوار اتکا و قابل نظری مبانی ساسا بر و این فرضیه بوده برخوردار

محیطی را به عنوان یک زیست های  محیطی و مدیریت تأمین سبز، انگیزه زیستبا مدیریت محیطی  گذاری زیست گفت که، سرمایه

های سازمانی،  کننده ترکیبی از انگیزه تواند منعکس هایی می زه. چنین انگیدهد میانگیزه سازمانی مؤثر بر عملکرد مورد توجه قرار 

 تأکیدبا  نوآوری سبزبر حسابرسی داخلی گیری  جهت تأثیرارزیابی در  ،همچنینهای اخلاقی باشد.  داران و انگیزه های سهام انگیزه

های  یافته با حاصل از این فرضیه نتایج. دمعنادار وجود دار کننده و سرمایه ارتباطی تأمین محیطی گذاری زیست سرمایهبر اثرات 

  باشد. میسازگار  وانی داشته وخ هم (1401)فرح آبادی و دیگران، پژوهش

 برداخلی  حسابرسی تأثیردر  حاکمیت شرکتینقش میانجی  معناداریطور که در مباحث پیشین اشاره شده  هماندر فرضیه هفتم 

نشان داد که حسابرسی داخلی با نوآوری سبز به واسطه نقش ها  این بررسی، شده است تأییدمورد آزمون قرارگرفته و  سبز نوآوری

و  بوده برخوردار محکمی و قوی تئوری پشتوانه از که گفت توان براین اساس می است. مثبتی داشته تأثیرمیانجی حاکمیت شرکتی 

حاکمیت شرکتی نیرومند و وجود یک نظام  ؛یگراست. به عبارتی د استوار اتکایی قابل نظری مبانی اساس بر آن های فرضیه

هش تمایل برای مدیریت کند و عامل مهمی در کا طلبانه و سودجویانه مدیران را محدودتر می مستحکم در شرکت ها، رفتار فرصت

ویژگی با وجود نظام حاکمیت شرکتی کیفیت و در توجیه نتایج حاصل از پذیرش فرضیه هفتم می توان گفت که، باشد.  سود می

های  شاخص ؛لی بهبود خواهد یافت. در نتیجه بر سازو کارهای شاخص حاکمیت شرکتی یعنیقابل اعتماد بودن گزارشگری ما

 باحاصل از این فرضیه  تایجن به سزایی دارد. تأثیراندازه هیئت مدیره، استقلال هیئت مدیره و کیفیت حسابرسی بر عملکرد سازمان 

  .داشته و سازگار است خوانی هم( 1401دیگران ) اسکندری و پژوهشهای  یافته

  کاربردی حاصل از پژوهش هایپیشنهاد

های داخلی ساز و  نوآوری سبز دارد و این موضوع از طریق برقراری کنترلبر  مثبتی تأثیر حسابرسی داخلینشان داد که  مطالعهاین 

تواند در کنار حسابرسی  محیطی و حاکمیت شرکتی می ی زیستارگذ سرمایه، نماید.همچنینکار بهبود فرایند در سازمان را فراهم 

محیطی و نوآورانه در شرکت شود  داخلی موضوع ایجاد نوآوری سبز را تقویت نموده و در نتیجه موجب بهبود عملکرد های زیست

 که: شود می پیشنهاد پژوهش، از حاصل های یافته به با توجه و اساس براین

 که نکته نیتوجه به اه: ک گردد پیشنهاد می، معناداری دارد تأثیرسبز  نوآوری برداخلی  ابرسیسح که اول فرضیه خصوص در

عملیات  بهینه نمودنافزایی و  است که برای ارزش بینانه مستقل و واقع ای و مشاوره بخش داخلی یک فعالیت اطمینان حسابرسی

 رانیسبز مد نوآوری ورانه سبز در سازمان ایجاد نمود.آونبهبودهای توان با ایجاد کنترل های داخلی  ت، میشده اس سازمان طراحی

 تأثیروکار  بر عملکرد کسب میرمستقیغ ای میرا که به طورمستق نفعیذ یها گروه ریو سا انیسبز مشتر یتا نگران سازد یرا قادر م

سود خود  شیو افزا بهبود فرایندهای داخلی ینوآورانه برا یها تا راه کنند یتلاش م یها به سخت شرکت. برآورده کنند گذارند، یم

بنظر می  یضرور شهیهم فرایندهای داخلی یک شرکت و تقویت حسابرسی داخلی به عنوان کنترل کننده اصلی را توسعه دهند
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فت نوآورانه در جهت پیشر های ذهنی طرحبایست همواره در حال بهبود بوده و با استفاده از  فرایندهای داخلی شرکت میرسد. 

هداف اتوان دستیابی به  با تحت کنترل قراردادن فرایندهای داخلی سازمان از طریق حسابرسی داخلی می ،ذاشرکت حرکت نماید، ل

 بهبود نوآورانه را تحت کنترل قرارداد.

که:  ددگر پیشنهاد می ،معناداری دارد تأثیرمحیطی  گذاری زیست سرمایه برداخلی  حسابرسی پژوهش که دوم فرضیه خصوص در

ایجاد  های شرکت داراییاز که توسط مدیریت ارشد و همه کارکنان یک شرکت برای محافظت  فرایندی استداخلی  حسابرسی

 های کارکرد لفهؤزیست نسبت به بقیه م الزامات محیطی افشای رعایت حدود  لفهمؤگذاری تأثیردرصد می شود از آنجایی که 

ی در مؤثرتواند نقش  حسابرسی داخلی می ،لذا .دزیست دار ای عملکردهای محیطر افشتری دمؤثراثربخش حسابرسان داخلی نقش 

دادن با تحت کنترل قرارتوانند  یم رانیمد ،یفعل ندهیفزا یدر چشم انداز رقابتمحیطی داشته باشد.  های زیست گذاری بهبود سرمایه

  یابند. تمحیطی شرکت دس محیطی به بهبود عملکرد زیست زیست گذاری های سرمایه

 گردد که: پیشنهاد می ،معناداری دارد تأثیر حاکمیت شرکتی برداخلی  حسابرسیکه  پژوهش سوم فرضیه خصوص در

می شود. به طور  سازمان ها در نظر گرفتهبه عنوان ابزاری اساسی برای مدیریت دقیق تمام منابع اقتصادی  داخلی برسیاسح

 و به دلیلمورد توجه قرار گرفته  دانشگاهی های پژوهشهای اخیر هم از نظر عملی و هم در  در سال شرکتی حاکمیت زمان مه

با توجه به  ،لذا .تاس نمودهزیادی را به خود جلب  های بزرگ، توجهات شرکت  شایعات عمده در حسابداری و ورشکستگی وجود

ها توسط  رکتی و تحت کنترل قرار دادن این شاخصکمیت شهای حا توان با تعریف درست شاخص این موضوع می

 داخلی موجبات بهبود فرایندهای شرکت را فراهم نمود. حسابرسی

 گردد که: پیشنهاد می ،معناداری دارد تأثیرسبز  نوآوری برمحیطی  گذاری زیست سرمایهچهارم پژوهش که  فرضیه خصوص در

ها تصویر واقعی کل  شود که شرکت محیطی باعث می ستابداری مدیریت زیمحیطی از طریق حس های زیست سازی هزینه شفاف

کند تا  شود و مدیران را مجبور می سالانه را تصدیق نمایند. در نتیجه این امر موجب ایجاد انگیزه در مدیران و ذینفعان میهای  هزینه

 .یا حتی در طراحی محصول جدید ابداع نمایند محیطی در طول فرایند تولید و های زیست های جدیدی را برای کاهش هزینه روش

محیطی بگذارد تا شرکت بتواند از رقبای خود بهتر  فرایندهای زیست ؛مثبتی بر عملیات شرکت از جمله تأثیرتواند  نوآوری سبز می

 یشتری نمایند.نمایند تلاش ب های مشتریان بالقوه را برآورده می معاملاتی که نیازها و خواسته تأییدعمل نموده و برای 

حاکمیت شرکتی  گردد که: پیشنهاد می ،معناداری دارد تأثیرسبز  نوآوری بر حاکمیت شرکتیپنجم پژوهش که  فرضیه خصوص در

 تأثیرهای تعدیل ساختار سرمایه  های نمایندگی دارد برروی میزان هزینه باتوجه به نقشی که در کاهش عدم تقارن اطلاعاتی و هزینه

سبز  آفرینی می کند، ضمن اینکه نوآوری سرعت تعدیلات به سمت ساختار سرمایه بهینه نقش ن طریق در تعیینگذاشته و از ای

باتوجه به اینکه ساختارهای حاکمیت شرکتی همواره باعث ایجاد بهود در  .دهد بخشی از ساختار سرمایه را به خود اختصاص می

رهای حاکمیت شرکتی بهبود نوآورانه فرایندهای داخلی شرکت قویت ساختاتواند با ت شود، لذا نوآوری سبز می کرد شرکت میعمل

 را دربر داشته باشد.
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https://civilica.com/search/paper/k-%D8%AD%D8%A7%DA%A9%D9%85%DB%8C%D8%AA%20%D8%B4%D8%B1%DA%A9%D8%AA%DB%8C/


 بازاریابی خدمات عمومی                                                                                          امه لنفص                 

  93-44 ، مقاله پژوهشی، صفحات1402 زمستان، 4، شماره 1دوره                    

64 

 

سبز  نوآوری برداخلی  ، حسابرسیمحیطی گذاری زیست بادرنظر گرفتن نقش میانجی سرمایهششم پژوهش که  فرضیه خصوص در

است که  یتیریو مد یاتیعمل ندیکل فرآ کیستماتیهبود سسبز مستلزم ب ندیفرآ ینوآور گردد که: پیشنهاد می ،معناداری دارد تأثیر

کاملاً  شهیکند که هم جادیا یاثراتتواند  محیطی متناسب می گذاری زیست . سرمایهاست یمال یگذار هیاز سرما ییمستلزم سطوح بالا

  تحت کنترل قرار گیرد.گذاشته و در فرایند حسابرسی داخلی به صورت محسوس  تأثیریا غیر مستقیم بر نوآوری سبز  میمستق

 تأثیر سبز نوآوری برداخلی  حاکمیت شرکتی، حسابرسیبادرنظر گرفتن نقش میانجی هفتم پژوهش که  فرضیه خصوص در

حاکمیت شرکتی با لحاظ نمودن ساز و کار حاکمیتی نوآورانه سبز و تحت کنترل حسابرسی  گردد که: ، پیشنهاد میی داردمعنادار

کرد داخلی سازمان را فراهم نماید. هرگاه فرایندهای حاکمیتی شرکت تحت کنترل و با استفاده ت بهبود عملتواند موجبا داخلی می

  تواند در بازار رقابتی موفق عمل نماید. از ایده های نوآورانه فعالیت نمایند، شرکت می

  برای پژوهش های آتی هاییپیشنهاد

در محیط ها  ه یکی از محرك ها و چالش های شرکتک عملکرد بازار از قبیله ندکن لیعوامل تعد ریتواند سا یم شتریمطالعات ب -1

 ها همزمان ناگزیر به فعالیت توسعه شرکتکشورهای درحال توجه به اینکه در همچنین بامورد بررسی قرار دهد، را باشد  میرقابتی 

های  در محیطسبز  نوآوری یراهبرد یها چالش و ها محرك سایرد نتوان می آتی هایپژوهش هستند،در دو محیط داخلی و بیرونی 

 .را نیز مورد بررسی و تحقیق قرار دهندداخلی و خارجی 

مهم  رانیمد ینکته برا نیدارد. توجه به ا بهبود فرایندهاها در بخش  شرکت رانیمد یبرا یعمل یامدهایمطالعه پ نیا یها افتهی – 2

 طی. در محدهد یم جهیدر بهبود عملکرد شرکت نت های داخلی کنترلاستقرار و  سبزنوآوری  یها وهیدر ش یگذار هیاست که سرما

 های داخلی کنترل ابد،ی یم شیافزا نفعانیذ یطیمح یها یو نگران ابدی یم انیبه سرعت جر لاعاتکه در آن اط یوکار امروز کسب

 ای میرا که به طور مستق نفع یذ یها گروه یزهانیاو  فرایندهای داخلی شرکت را تحت کنترل داشتهتا  سازد یرا قادر م رانیمد

 بهبود در جهت های داخلی سازی کنترل با پیادهوانند ت یم رانیمد ،یفعل ندهیزاف یبرآورده کنند. در چشم انداز رقابت میرمستقیغ

تحت کنترل بودن  ند،نک یاستفاده م راهبرد نیها از ا از شرکت یاریکه بس یطی. در شراعمل نمایند نوآورانه فرایندهای داخلی

های  تواند در کنار کنترل شاخص گذاری زیست محیطی می سازی نوآوری سبز و بهبود سرمایه فرایندهای داخلی شرکت، پیاده

 حاکمیت شرکتی موجب بهبود و پیشرفت سازمان گردد.

  منابع

ی، محیط ثربخش حسابرسان داخلی در افشای عملکردهای زیستا وایواکاوی آ( 1401پور درزی، عبداله، پورزمانی، زهرا، وکیلی فرد، حمیدرضا، جهانشاد، علیرضا ) حسن

 ## 16-1(،9)24فصلنامه علوم و تکنولوژی محیط زیست، 

لعات تجربی فصلنامه مطا،  محیطی و اقتصادی شرکت زیست  محیطی بر عملکرد مالی،  سبز و نقش میانجی حسابداری مدیریت زیست نوآوری تأثیر( 1401نمازی و خرم دل )

  ##.40 - 1(،74)19،  حسابداری مالی

  ##131-122 (،57)5، فصلنامه چشم انداز حسابداری و مدیریت، داخلی: اهمیت و کارایی حسابرسی(،  1401بیگلر ،کیومرث ، سلیمانپور، صدیقه ،)

  ##(22)2علوم و تکنولوژی محیط زیست، ، نشریه صنعت خودرو سبز در نوآوری یها ییتوانا یبر ارتقا مؤثر یدیعوامل کل یشناسائ( 1400شیخی و همکاران )

 یفکر هیسرما یکنندگ لیسبز با نقش تعد سبز بر نوآوری یمنابع انسان تیریمد تأثیر(. 1400. )ونسی کخواهیاژدر، صنوبر ناصر، و ن یکرم دصمد،یس ینیحس ،یدمهدیدلجو س

 ##. 28-1(،  61)16 ،یبانیو پشت یو منابع انسان تیریسبز. توسعه مد
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 ##. 68-57(،  6)6 ،ی. نخبگان علوم و مهندسیشرکت تیسهام بر حاکم متیو سقوط ق یمال تیمحدود نی(. رابطه ب1400. )دیوح ،یفام به لیاسماع

نفت و  دیاکتشاف و تول یماهنامه علم،  محصول تمایزمیانجی  نقش بر تأکید با شرکت پذیری رقابت بر سبز فناورانه نوآوری توانایی تأثیر( 1399غیاث ابادی و همکاران )

  ##.50-32(، 10)18، گاز

محیطی، نشریه  زیست عملکرد نقش به توجه با سازمان مالی عملکرد بر نوآوری فرهنگ و سبز نوآوری ابعاد تأثیر( 1399طیاران، شهرزاد، طوطیان، صدیقه، محمدی، آوا، )

  ##120-103(، 2)73علمی آماد، 

 .150-119، (31) 8، سالی حسابدار یتجرب یپژوهش ها هینشر، داخلی در سیستم های برنامه ریزی منابع سازمانی لگوی حسابرسی( ا1398) حاجی قاسمی نیلوفر و سپاسی سحر
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 مقدمه 

ها  سبز در شرکت یبروز نوآور یرا برا یها ممکن است توان بالقوه قابل توجه بهبود استعدادها و دانش خلاق شرکت

است و  یرقابت یکردهایشدن به رو لیسبز در حال تبد ینوآور جادیدرجهت ا ییکردهایرو نی. اتخاذ چندینما جادیا

و  نای: گرگ 2021و همکاران ، 1) آدام  آورد یم رمغانبه ا یصبخش خصو تیو موفق ییکارا یرا برا یشتریب یایمزا

 (.2021: احمد و همکاران  ، 2020و همکاران  ، 2: فورتس 2022ژنگ وهمکاران   انگی: ش2020همکاران  

دهد که  ینشان م (2020و همکاران،) نایو گرگ (2022و همکاران،) ژنگ انگیدر مطالعات ش ها لیو تحل هیتجز

ارتباط  دهی. اگذارد یمدت و بلندمدت تأثیر م شرکت در کوتاه یبر عملکرد مال یفعال به طور قابل توجهسبز  ینوآور

 نیا یمبنابر  دیبار در حدود دو دهه قبل مطرح گرد نیکسب و کار نخست طیسبز فعال و مح ینوآور انیم داریپا

و امروزه  ستندیو ناسازگار نو اهداف کسب و کار لزوما نامتجانس  یستیز طیکه اهداف مح یفرض اساس

 یرقابت تیکسب مز یبرا یشدن به موضوع لیدر حال تبد ستیز طیسبز و حفظ مح ینوآور نهیدر زم یگذار هیسرما

 نی(. با ا2020و همکاران ،  نایشود )گرگ می ردهبه کار ب یا سبز به طور گسترده یبوده و مفهوم نوآور یو سودآور

. گذارد یشرکت تأثیر م یبر عملکرد مال ینها در بازه بلندمدت به طور قابل توجهسبز فعال محصول ت یحال، نوآور

 جهیمطلوب در نت جییابی به نتا سبز و دست یابیبازار یها و بهبود روش یور بهره شیافزا یریها با به کارگ شرکت

 نیب یارتباط قو ینظر ینمبا جه،ی. در نتابندیدست  یرقابت تیبه مز توانند یم افته،یسبز بهبود  یفرهنگ نوآور

 . کند یسبز برقرار م یابیسبز و بازار یفرهنگ نوآور

                                                           
1
 -Adam 

2
 -Fourtes 
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 ای دیمحصول جد کی دیمثل تول یچه در کسب وکار واقع یانجام هر کار یبرا دیروش جد کی جادیسبز به ا ینوآور

و  دیتول یها م نظاامر در کشف و توسعه  نیاشاره دارد. ا دیجد ینظر کردیرو کی جادیمانند ا دیجد یتوسعه فناور

 یاست. نوآور ازیانجام کارها مورد ن یروش فعل یبرا ییها نیگزیجا ت،یدر هر دو موقع ،رایز .دارد تیبادوام اهم یزندگ

به  یها اغلب برا خود عمل کند. شرکت یشرکت بگذارد تاشرکت بهتر از رقبا اتیبر عمل یتأثیر مثبت تواند یسبز م

 سبز ینوآور یها تیدست به فعال کند، یبالقوه را برآورده م انیمشتر یها و خواسته اازهیکه ن یدست آوردن معاملات

 نیشرکت را بهبود بخشد، باا یمال تیحجم فروش شود و موقع شیمنجر به افزا تواند یبه نوبه خود م نیزنند. ا یم

دسته  نیت دارد، استدلال اشرک کی یبر عملکرد مال یسبز تأثیر منف یاز پژوهشگران معتقدند که نوآور یحال برخ

دهد که  شیها را افزا آن تیفعال یها نهیتواند هز یشرکت م کینوآورانه سبز  یها است که تلاش نیاز پژوهشگران بر ا

سبز بر عملکرد  یاکثر پژوهشگران تأثیر مثبت نوآور وجود، نیشود. باا شرکت می یسودآور یها هیپا فیموجب تضع

 (.2020و همکاران ،  نای،گرگ 2022،  یاجیکنند)و یرا تأیید م یمال

ها و  نحوه عملکرد آن نیها، همچن آن توسط شرکت بیاز تخر یریو جلوگ ستیز طیشدن با مح سازگارکه  ییاز آنجا

 نیتر در حال رشد امروزه مهم یو همگام شدن با بازارها شرفتیپ یبرا ینوآور جادیشرکت و ا یرقابت یها تیحفظ مز

 یسبز در سازمان  ضرور یاز ابعاد مختلف نوآور تفادهسبز و اس یفرهنگ نوآور جادیا ،لذا .هستند ها سازمان  دغدغه

بر عملکرد بازار بخصوص با  تواند یکه م یسبز و اثرات یو فرهنگ نوآور سبز ینوآور تی. باتوجه به اهمرسد ینظر م به

 جامخصوص ان نیدرا یمحدود اتپژوهش نکهیداشته باشد و با توجه به ا یطیمح ستیدر نظر گرفتن نقش عملکرد ز

بر عملکرد بازار با توجه به نقش عملکرد  یشرکت سبز یتأثیر نوآور یابیو ارز یپژوهش بررس نیهدف از ا .شده است

سبز با  همچنین در این تحقیق ما اهداف فرعی دیگری از جمله ارتباط بین فرهنگ نوآوریباشد.  یسبز م ینوآور

 و ارتباط بین محصول و عملکرد بازار ینوآور بازاریابی با ینوآورو نوآوری محصول، ارتباط بین ی ابیبازار ینوآور

 یمناسب خود را در فضا گاهیجا نکهیا یها برا درواقع ازآنجاکه شرکترا بررسی کردیم.و عملکرد بازار محصول ینوآور

 یدارند تا بر رو ازیخود برسند، ن یداف عملکردبازار موجود حفظ نموده و ارتقاء دهند و علاوه بر آن، به اه یرقابت

و فرهنگ  سبز یبه ابعاد نوآور توان یو عوامل اثرگذار بر آن تمرکز کنند که از جمله عوامل مهم م یعملکرد مال
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دراین خصوص سوال اصلی که به دنبال پاسخ به آن در این پژوهش هستیم این است که  سبز اشاره نمود. ینوآور

 است؟ چگونه بهادار اوراق بورس در شده پذیرفته های شرکت عملکرد بر شرکتی سبز نوآوری تأثیر

های سبز  سبز شرکتی برعملکرد بازار با تاکید برنوآوری تأثیر نوآوری گرفتهآنچه که در این تحقیق مورد بررسی قرار 

 بازاریابی و محصول در بورس اوراق بهادار تهران خواهد بود.

سبز شرکتی بر عملکرد بازار با تاکید بر نوآوری های سبز بازاریابی  وآورینقش و جایگاه فرهنگ ناین مطالعه با بررسی 

و محصول و همچنین بررسی رابطه بین نوآوری سبز و عملکرد شرکت، شکاف پژوهشی موجود در ادبیات حسابداری 

داری در ایران دارد، اولاً، طبق های زیست محیطی حساب را پر کند. مطالعه حاضر دو نقش کلیدی در پیشبرد پژوهش

های انجام شده که در بخش پیشینه پژوهش ارائه خواهد شد، تاکنون در ایران، مطالعه تجربی کافی در بررسی

خصوص نقش میانجی نوآوری های سبز بازاریابی و محصول بر عملکرد مالی، صورت نگرفته است، بنابراین این مطالعه 

های سبز بازاریابی و محصول در مقابل عملکرد شرکت ونوآوری  د نقش میانجی نوآوریبه پیشرفت دانش نوپا در مور

های موجود در این حوزه به عملکرد شرکت صرفاً با دید  کند. ثانیاً، در اکثریت قریب به اتفاق پژوهش سبز کمک می

زیست محیطی، ر پژوهش حاضر با تفکیک عملکرد شرکت به زیست محیطی نگریسته شده است، درصورتی که د

پذیرد؛ بنابراین، این مطالعه قصد دارد با  تری نسبت به تحقیقات قبلی صورت می اقتصادی و مالی بررسی موشکافانه

ارائه مبانی نظری و همچنین مدارک تجربی، ادبیات مالی را در این حوزه مهم و رو به رشد گسترش دهد. بنابراین، 

های پذیرفته شده در  سبز شرکتی بر عملکرد شرکت هستیم: تاثیر نوآوری دراین پژوهش به دنبال پاسخ به این پرسش

 بورس اوراق بهادار چگونه است؟

سبز بر عملکرد بازار، با در نظر گرفتن  در تأثیر نوآوری یدانشگاه اترا جهت پژوهش یبستر تواند یم یپژوهش جار 

را در خصوص  یشواهد ،نی. همچندیها، ارائه نما تمحصول در شرک یو نوآور یابیبازار یسبز با نوآور فرهنگ نوآوری

محصول و عملکرد بازار در  ینوآور نیارتباط ب ومحصول و عملکرد بازار  یبا نوآور یابیبازار ینوآور نیارتباط ب

کشور  یها بر عملکرد بازار شرکت شرکتیسبز تأثیر نوآوری مبانی نظریکه منجر به گسترش  دینما یها ارائه م شرکت

تأثیر  زانیم نییتع یپژوهش در راستا نیا جیاز نتا توانند یم یمال گرانلیو تحل هیفعالان بازار سرما. دیگرد خواهد
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به اتخاذ  یبردار بهره نیاست ا دی. امندینما یبر عملکرد بازار شرکتهای پذیرفته شده بهره بردار شرکتیسبز نوآوری

 .انجام شودتر  تر و کامل جامع یها لیتحل زیبهتر و ن یگذار هیسرما ماتیتصم

  و پیشینه پژوهش نظریادبیات 

  سبز یفرهنگ نوآور

مصرف محصولات و خدمات آن  د،ینما تیریمد ایپو  وهیمنابع خود را به ش یمنابع، هرگاه شرکت تیمز هیبر اساس نظر

از نظر  یابیه به منابع بازارمنابع با توج تیمز هی. نظرکند یم جادیرا ا یتر عملکرد مطلوب انیدر بازار توسط مشتر زین

 یابی. منابع بازارردیگ یبر منابع از سازمان به خود م یمبتن یدگاهید دار،یبدست آوردن رقابت پا یها برا آن تیظرف

 داریپا یرقابت تییابی به مز دست یرا برا ها ییدارا نیعموماً اواست،  گذاردر هر تجارت و شرکت تأثیر نفعان یکه بر ذ

 (.2022، ژنگ و همکاران ،  2020و همکاران  ،  نی)هاس کنند یم یزماندهدر بازار سا

 گریکدیو وابسته به  دهیدر هم تن اریدو بس نیا را،یاست. ز یسبز و فرهنگ سبز ضرور ینوآور نیدرک رابطه ب

 نهیسبز ، زممحصول  کیکه در  شود یاطلاق م یرییتغ ای دیساده، به مورد جد اریسبز ، به عبارت بس یهستند. نوآور

دامنه،  کیآن  قیاست که از طر یندیسبز فرآ یور(. نوآ2022)چن و همکاران  ،  شود یم جادیموجود ا دهیا ای

 د،یجد میو مفاه ها دهیا بیترک ای دیجد یندهایفرآ یریکارگ خدمت با استفاده از فنون خاص، به ایمحصول سبز 

 ست،یآن آسان ن یریسبز و بکارگ یهر نوآور ایول سبز نوآورانه محص کی یحال، معرف نی. بااشود یروز م و به دیتجد

که  افتد یاتفاق م یها عموماً زمان در شرکت سبز یکننده از آن وجود داشته باشد. نوآور تینکه فرهنگ سبز حمایمگر ا

به محل  دنیتنوع بخش ب،یرقابت سخت با چند رق یبه جا دیجد یکشف بازارها نظیر؛ یخاص یها وهیها از ش شرکت

کنند. )چن و همکاران  یرویرقابت سخت، پ یجا هب تیمنبع، تمرکز بر خلاق نیاز چند یکار و محصول، گرفتن ورود

 (.2019و همکاران،  لوری، س 2022، 

 یابیسبز بازار ینوآور

رقابت و ماندن در  ینوآورانه برا یها تا راه کنند یتلاش م یمواجه هستند و به سخت یا ها با مشکلات عمده شرکت

 شهیهم یابیسبز بازار یشرکت در رقابت، نوآور کیمدت  یحضور طولان یسود خود را توسعه دهند. برا شیافزا

توسعه محصول  د،یجد دهیا دیتول نیکند و بنابرا یم رییروز به روز تغ نندهمصرف ک حاتیبوده است. ترج یضرور
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ها،  باشد. در طول سال یم ریها اجتناب ناپذ فروش در شرکت ینوآورانه سبز برا یابیبازار یها دهیو استفاده از ا دیجد

 افتیپاداش در دیجد یارهابه باز یو دسترس یاند، عموماً با رشد، سودآور کرده ینوآور تیکه با موفق ییها شرکت

 لیبدت یرقابت یایدر به دست آوردن مزا یدیعنصر کل کیسبز مداوم به  ی(. نوآور2006اند )اپلت و هاوزر  ،  کرده

حل مشکلات توسعه  یبرا یسبز به طور گسترده به عنوان ابزار یابیبازار ی(. نوآور2020ات ال ،  نگیشده است )ماب

رقابت از  نیدر ا شتریب یایبه دست آوردن مزا یحال، برا نی(. با ا2014همکاران،  وشناخته شده است )روچ داریپا

 .دارند لیاوقات تما یسبز، شرکت هاگاه ینوآور

دهند که  یم قیرا تطب اییه تیها و فعالراهبردها  از سازمان یاریشده است که بس دهیگذشته نه چندان دور د در

)موتا و همکاران،  رندیگ یم دهیرا ناد یطیمح ستیز یدیکل یها یحال نگران نیکرده و در ع تیها را تقو آن ییکارا

سبز  یابیبازار ینوآور قیاز طر داریمصرف پا جیترو د،شو یها مهم م شرکت یبرا چهنموجود، آ یویدر سنار(. 2018

 نانیکه اطم ست،یز طیاثرات نامطلوب بر مح نیتر استفاده از محصولات با کم ؛عبارت است از داریاست. مصرف پا

 (.1391و همکاران ،  یفی)س شود یم نیتام زین ندهیآ یها نسل یانسان نه تنها امروز، بلکه برا یازهایحاصل شود که ن

در  یطیمح ستیز یها یادغام نگران یرا برا یا و خلاقانه دیجد یها تا روش کند یها را وادار م شرکت یطیمح یداریپا

عملکرد  یدرک چگونگ ن،ی(. بنابرا2021سبز خود توسعه دهند )وونگ و همکاران ،  یابیبازار یها راهبردو  اتیعمل

مهم است.  اریبس دهد یم تیاهم «داریپا»و « سبز» شنهاداتیبه پکه  یو خدمات به بازار لاهاوکارها و ارائه کا کسب

؛ کومار، 2011اند )کاتلر،  گسترش داده داریخود را در مورد مصرف پا اتافق پژوهش انیدر چند سال گذشته، دانشگاه

 یبر بخش فعل داریمصرف پا یها روش یچنان بر اثربخش پژوهش هم یتمرکز حوزه اصل ن،ی(. با وجود ا2018

بر  داریمصرف پا مبانی نظری(. 2016بپردازد)سان و همکاران ،  ندهیانداز آ چشمبه   نکهیکننده بوده است تا ا صرفم

 دهیکنندگان را ناد مصرف یآت دیخر یها دگاهیو د داریمصرف پا نیتأکید دارد و ارتباط ب انیمشتر یفعل یها دگاهید

مصرف  جیترو یتواند برا یمؤثر محصولات م افتیو باز داریپا یبند سبز از جمله بسته یابیبازار یها ی. نوآورردیگ یم

 ستیز طیآگاه به مح انیمتقاعد کردن مشتر یرا برا داریپا یبسته بند تواند یسبز م یابیاستفاده شود. بازار داریپا

ند که از کن یم دایمحصول پ کیبه  یشتریب لیتما یزمان انیاستفاده از محصولات سبز برجسته کند. مشتر یبرا

 .نمایند افتیآن احساسات مثبت در رشیپذ
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 سبز محصول  ینوآور

 ینوآور ایسبز محصول  ینوآور یسبز برا یها دهیا یریبه کارگ ندیسبز محصول شرکت ها شامل کل فرآ ینوآور

 یاقتصاداست. با تکامل مداوم  داریمفهوم توسعه پا یو سپس سوق دادن محصولات سبز به بازار در راستا ندیسبز فرآ

ساده به صورت  یسبز، فناور یدر تکامل فناور کهطور  همان کند، یم دایپ یشتریب تیسبز اهم یفناور ،یو اجتماع

(. باتوجه 2018،  ی؛ سان2019، داستو همکاران ، 2021،  وی نگی)م شود یسبز و محصولات سبز آشکار م یندهایفرآ

محصول  یسبز و نوآور ندیفرآ یبه دو نوع نوآور توان یها را م سبز شرکت یفناور ست،یز طیمختلف بر مح اتبه تأثیر

 یدر فناور ی(. نوآور2015و همکاران ،  یلانی؛ زا201۷؛ مارکون و همکاران ، 2018)گوپتا و باروا ،  نمود میسبز تقس

 یروزرسان ه. با بهبود و بابدی یها دست م ندهیعمدتاً به هدف کاهش انتشار و شدت آلا ها ندهیآلا یینها هیتصف

 ندیفرآ ی.نوآور کند یفراهم م دیتول انیدر پا ها ندهیلاکنترل انتشار آ یبرا یراه ،یینها هیتصف ندیفرآ ای زاتیتجه

محصول سبز  یدهد. نوآور یرخ م دیتول ندیاست که عمدتاً در طول فرآ رانهیشگیپ یطیمح تیریمد راهبرد کیسبز، 

از  ایدهد  کاهش  ها ندهیآلا دیها را در مبدا تول ندهیتواند انتشار آلا یماست که  شرفتهیپ نسبتاً  یحالت نوآور کی

 تیرا رعا ستیز طیحفاظت از مح یتا استانداردها کند یها کمک م به شرکت ینوآور نیکند، ا یریآن جلوگ جادیا

صول سبز را با هم مح یسبز و نوآور ندیفرآ ینوآور ن،ی. بنابراشود یها م آن یکنند، که موجب بهبود شهرت اجتماع

 ی. نوآورردیگ یمورد نظر قرار م تیها ماه سبز و عملکرد آن یردو نوع نوآو نیبا تمرکز بر رابطه ب رد،یگ یدر نظر م

 کی ست،ین یقاعده مستثن نیاز ا زیسبز ن ندیفرآ ینهفته است و نوآور دیعملکرد تول یساز نهیسبز محصول در به

 ینوآور جی(. ترو2013است )فرانک و همکاران ،  یسبز بهبود عملکرد اقتصاد ندیفرآ یهدف مهم از عملکرد نوآور

محققان،  یبرا یبه موضوعات مهم گذارد یکه توسط آن بر عملکرد شرکت تأثیر م ساز و کاری نییسبز و تع ندیفرآ

 یکرد اقتصادمحصول سبز تا عمل یممکن از نوآور یرهایمس ییشده است. شناسا لیگذاران تبد استیو س نانیکارآفر

مسئله  ،یاز منظر عملکرد اقتصاد ن،ی(. بنابرا2023،  گرانیو د مایاست)گر یضرور رهایمس نیا قیدق سهیو مقا

ترین  که مهم طوری  به است. ینظر تیاهم نیقابل توجه و همچن یتیریمد میمفاه یدارا یمحصول سبز سازمان ینوآور

عدم وجود ساختار سبز،  های نوآوری بالا بودن هزینه، لی شرکتکمبود منابع ماها شامل، موانع داخلی شامل؛ آن

( و 201۷آنتونیولی ،) عدم وجود مدیریت پروژه تحقیق و توسعه محصولنوآورانه،  سازمانی مناسب و حامی فعالیت
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 نبود دانش کافی نسبت به، کمبود نیروی انسانی واجد شرایط در شرکت( و موانع خارجی آن شامل؛ 2013ایبارا ،)

کمبود منابع بیرونی)خارج از شرکت( تأمین ، نداشتن شناخت مناسب نسبت به بازار، حوزه فناورانه فعالیت شرکت

نبود ، عدم اطمینان از وجود تقاضا برای نوآوری در باز را، تسلط چند شرکت بر بازار و نبود امکان رقابت، مالی

نداشتن دسترسی به ، ستهای بازرگانی )گمرکی، تعرفهای و...(ناکارایی سیا، پذیری کافی مقررات و استانداردها انعطاف

 (.2013و ایبارا ، 201۷باشد )آنتونیولی ، می ها و سایر ملزومات مواد اولیه، تجهیزات، آزمایشگاه

 عملکرد بازار 

صرف م کند، یم تیریهماهنگ و مد ایپو یا وهیشرکت منابع خود را به ش کیکه  یمنابع، زمان تیمز نظریه براساس

از نظر  یابیمنابع با توجه به منابع بازار تیمز نظریهدهد.  یخدمات آن عملکرد برتر بازار را ارائه م ایمحصولات 

 یها یی. داراردیگ یبر منابع از سازمان به خود م یمبتن یدگاهید دار،یآوردن رقابت پا دست به یها برا آن تیظرف

در بازار  داریپا یرقابت تییابی به مز دست یعموماً برا گذارند، یت تأثیر مدر هر تجارت و شرک نفعان یکه بر ذ یابیبازار

 ای میمستق شارکتداشته باشند. م یمهم یامدهاینامشهود بوده و پ ایمشهود  توانند یم ها یی. داراشوند یم یسازمانده

؛ ژنگ و همکاران  2020ن ، و همکارا نی)هاس متفاوت است یرقابت تیدر کمک به مز زین یابیمنابع بازار میرمستقیغ

 یرقابت تیکسب مز یها برا منابع مورد استفاده شرکت تیاهم فیتوص یبر منابع را برا یمبتن دگاهید دهی(. ا2022، 

دست  داریپا یرقابت تیها به مز که چگونه سازمان دهد یم حیبر منابع توض یبتنم دگاهیاست. د دهیارائه گرد داریپا

 تیمز یبر منبع هستند. منبع مهم برا یمبتن دگاهید یبع و عدم تحرک منابع، مفروضات اصلمنا ی. ناهمگونابندی یم

شرکت را  کیسبز، عملکرد بازار  یاست. نوآور یابیبرند و بازار ژهینامشهود مانند ارزش و یها ییدارا داریپا یرقابت

روابط را روشن  نیا یشرکت و چگونگ کی خاص یها ییدارا نیبر منابع اساساً روابط ب یمبتن دگاهی. دبخشد یبهبود م

کنند که  جادیرا ا یبرتر یاند تا عملکردها شده یمعنادار سازمانده یا وهیمنابع به ش نی. اکند یم ینیب شیو پ

و  نی)هاسنمایند جادیا داریپا یرقابت تیباشند و مز شده یسازمانده یو به خوب یرنشدنتکرا اب،یمند، کم ارزش

 (.2022نگ و همکاران ، ؛ ژ 2020همکاران ، 

 

 سبز یابیبازار  یو نوآور یشرکت سبز یتأثیر فرهنگ نوآور
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شرکت  یبر عملکرد مال یسبز فعال به طور قابل توجه ندیفرآ یکه نوآور دهد یو مطالعات نشان م ها لیو تحل هیتجز

 یبر عملکرد مال یور قابل توجهفعال محصول سبز به ط یحال، نوآور نی. بااگذارد یمدت تأثیر م مدت و بلند در کوتاه

و  یابیبازار یها و روش یور بهره شیکه نوبت به افزا ینها زما . شرکتگذارد یشرکت تنها در بلندمدت تأثیر م

. ابندیدست  یرقابت تیبه مز توانند یم شود، یم افتهیبهبود  یفرهنگ نوآور جهیمطلوب در نت جییابی به نتا دست

 نی، اهای پیشین شکند. برخلاف پژوه یبرقرار م یابیو بازار یفرهنگ نوآور نیب یط قوارتبا مبانی نظری جه،یدرنت

 نیا ن،ی. علاوه بر اکند یم یتمرکز خاص گذارد، یشرکت تأثیر م تیکه بر موفق یبه عنوان عامل سبز یپژوهش بر نوآور

 نیا یها افتهی. کند یارائه م رانیا در کشور ژهیها به و شرکت دیو نحوه تول ینوآور یاز تضادها یمطالعه دانش روشن

. کند یشان  تأکید م محصول ینوآور یها برا شرکت انیدر م سبز یو فرهنگ نوآور یابیبازار یبر ارتباط نوآور عهمطال

 یثروت در بخش تجار جادیاست و باعث ا یدر تمام مراحل رقابت ضرور یکه نوآور میداشته باش ادیمهم است که به 

 کنند یرا صرف توسعه محصول م یشتریپول ب وچکک یوکارها که طبق مطالعات مختلف، کسب ییجا از آن  شود یم

 ، 2020 ، همکاران و هاسین. ) پردازد یها م بر عملکرد بازارشرکت یپژوهش کاملاً به تأثیر نوآور نیا ند،یتا توسعه فرآ

 (2022 ، همکاران و ژنگ

 کیخاص  یها ییدارا نیبر منابع اساساً روابط ب یمبتن دگاهی. دبخشد یشرکت را بهبود م کیکه عملکرد بازار  ینوآور

اند تا  شده یمعنادار سازمانده یا وهیمنابع به ش نیا .کند یم ینیب شیو پ کند یرا روشن م یشرکت و چگونگ

 یرقابت تیزشده باشند و م یسازمانده یو به خوب یرنشدنتکرا اب،یکنند که ارزشمند، کم جادیرا ا یبرتر یعملکردها

 .(2022  یجای؛ و2020نا و همکاران یکنند)گرگ جادیا داریپا

 ارتباط نظری بین متغیرهای تحقیق

 آن خدمات و محصولات مصرف نماید، مدیریت پویا  شیوه به را خود منابع شرکتی هرگاه منابع، مزیت نظریه اساس بر

 نظر از بازاریابی منابع به توجه با منابع مزیت نظریه. ندک می ایجاد را تری مطلوب عملکرد مشتریان توسط بازار در نیز

. گیرد می خود به سازمان از منابع بر مبتنی ودیدگاهی گیرد، پایدار بهره می رقابت آوردن دست به برای ها آن ظرفیت

 مزیت به یابی دست برای را ها دارایی این عموماً است، تأثیرگذار شرکت و تجارت هر در نفعان ذی بر که بازاریابی منابع

 (.2022 ، همکاران و ژنگ ، 2020 ، همکاران و هاسین. )کنند می سازماندهی بازار در پایدار رقابتی
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کالاها و خدمات  دیبا کمک به تول تواند یم و. کند یکمک م دیو کشف امکانات جد رییبا تغ یسبز به سازگار ینوآور

سبز به  یبه نوآور ازیکسب وکارها فراهم کند. امروزه ن یرا برا یبترقا تیخود نسبت به رقبا، مز انیمشتر یبهتر برا

 لیها به دل (. شرکت2022ژنگ وهمکاران   انگی)ش گذارد یتأثیر م ارهابر نحوه عملکرد کسب و ک یطور قابل توجه

اختراع کالاها و  یها برا آن تیو فراتر از آن، ظرف کنند یم فایدر اقتصاد امروز ا یاشتغال، نقش مهم تیاندازه و ماه

(. 2021  مکاران)احمد و ه است گذارتأثیر یبر اقتصاد کشورها در بازار جهان یبه طور قابل توجه دیجد یندهایفرآ

 یبرا ییکردهایرو نیکند. اتخاذ چن جادیرا ا گیری چشم قابلیتها ممکن است  بهبود استعدادها و دانش خلاق شرکت

بخش  تیو موفق ییکارا یرا برا یشتریب یایرقابت است و مزا یبرا یاندیشدن به م لیسبز در حال تبد ینوآور

 ویجای:  2020 همکاران و :گرگینا2020: فورتس و همکاران   2020، همکاران و جیا)آورد یبه ارمغان م یخصوص

2022.) 

 یطور قابل توجه سبز فعال به یدهد که نوآور ینشان م نایژنگ و گرگ انگیش ی مانند؛در مطالعات ها لیو تحل هیتجز

سبز فعال و  ینوآور انیم داریارتباط پا فکر اولیه. گذارد یمدت و بلندمدت تأثیر م شرکت در کوتاه یبر عملکرد مال

و اهداف کسب و کار لزوما  یستیز طیکه اهداف مح یفرض اساس نیا یمبنابر  کند. میکسب و کار مطرح  طیمح

 یشدن به موضوع لیدر حال تبد ستیز طیسبز و حفظ مح ینوآور نهیر زمد یگذار هیو امروزه سرما ستندیناسازگار ن

و  نایشود ) گرگ می ردهبه کار ب یا سبز به طور گسترده یبوده و مفهوم نوآور یو سودآور یرقابت تیکسب مز یبرا

 یعملکرد مال بر یسبز فعال محصول تنها در بازه بلندمدت به طور قابل توجه یحال، نوآور نیا (. با2020همکاران ، 

 جییابی به نتا سبز و دست یابیبازار یها و بهبود روش یور بهره شیافزا یریها با به کارگ . شرکتگذارد یشرکت تأثیر م

 ینظر یمبان جه،ی. در نتابندیدست  یرقابت تیبه مز توانند یم افته،یسبز بهبود  یفرهنگ نوآور جهیمطلوب در نت

(، 2022  یجایو ، 2020و همکاران  نای) گرگ کند یسبز برقرار م یابیو بازارسبز  یفرهنگ نوآور نیب یارتباط قو

 ستیز تیریمد مالی و ستمیتأثیر استقرار و استفاده از س نیسبز بر عملکرد شرکت و همچن یتأثیر نوآور ،نیبنابرا

را به عنوان عامل  زسب یپژوهش به صورت خاص و متمرکز نوآور نیقرار دارد. ا درجه مهمیراستا در  نیدر ا یطیمح

سبز و  یاز تناقضات نوآور یمطالعه حاضر دانش روشن ن،یشرکت در نظر گرفته است. علاوه بر ا تیتاثرگذار بر موفق

سبز و  یابیزاربا یمطالعه بر ارتباط نوآور نیا یها افتهی. کند یارائه م رانیدر کشور ا ژهیها به و شرکت دینحوه تول
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. نکته قابل توجه کند یشان  تأکید م سبز در محصول ینوآور جادیها در جهت ا شرکت انیدر م سبز یفرهنگ نوآور

 ییشود  از آنجا می یثروت در بخش تجار جادیاست و باعث ا یسبز در تمام مراحل رقابت ضرور یاست که نوآور نیا

سبت به توسعه را صرف توسعه محصول سبز ن یشتریب یها نهیکوچک هز یوکارها که طبق مطالعات مختلف، کسب

 .(2022  یجایو)کنند  یم ندیفرآ

 یک خاص های دارایی بین روابط اساساً منابع بر مبتنی دیدگاه. بخشد می بهبود را شرکت یک بازار عملکرد که نوآوری

 تا اند شده سازماندهی معنادار ای شیوه به منابع این .کند می بینی پیش و کند می روشن را چگونگی و شرکت

 مزیت و باشند شده سازماندهی خوبی به و تکرارنشدنی کمیاب، ارزشمند، که نمایند ایجاد را برتری عملکردهای

 مالی عملکرد و پایدار رقابتی مزیت پایدار، بازاریابی های دارایی بین رابطه کشف برای. کنند ایجاد پایدار رقابتی

 .داد خواهیم ارائه مفهومی و فرضیه توسعه پژوهش، نظری مرور بررسی یک ما ها، شرکت

 پیشینه پژوهش

سبز و نقش میانجی حسابداری مدیریت زیست  ( در پژوهشی به بررسی تأثیر نوآوری1401نمازی و خرم دل، )

سبز از حیث نوآوری  اند که تأثیر ابعاد نوآوری محیطی و اقتصادی شرکت پرداخته محیطی بر عملکرد مالی، زیست

محیطی و اقتصادی است. همچنین،  عملکردهای شرکت از جنبه مالی، زیست محصول سبز و نوآوری فرآیند سبز بر

محیطی بررابطه بین نوآوری سبز محصول و فرآیند سبز و عملکردهای  نقش میانجی حسابداری مدیریت زیست

دهد که نوآوری محصول سبز چه مستقیم و چه از  های پژوهش نشان می دهند. یافته شرکت مورد بررسی قرار می

محیطی و اقتصادی شرکت تأثیر  متغیر میانجی حسابداری مدیریت زیست محیطی بر عملکرد مالی، زیست طریق

محیطی شرکت تنها از طریق متغیر میانجی حسابداری  معناداری دارد. تأثیر نوآوری فرآیند سبز بر عملکرد زیست

ر صنایع نفت و گاز و پتروشیمی، پذیرد. نوآوری فرآیند سبز بر عملکرد مالی د مدیریت زیست محیطی صورت می

 فلزی و شیمیایی و بر عملکرد اقتصادی تنها در صنعت نفت و گاز و پتروشیمی تأثیرگذار است.

اثر اقدامات مدیریت منابع انسانی سبز بر نوآوری سبز با نقش «( در پژوهشی با عنوان 1401سپهوند و همکاران )

نتیجه گرفتند » ران و کارشناسان شرکتهای کوچک فرآوری ضایعاتمیانجی فرهنگ سازمانی سبز مورد مطالعه: مدی
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که اقدامات مدیریت منابع انسانی سبز در شرکتهای فرآوری ضایعات هم به صورت مسـتقیم و هـم از طریـق 

 فرهنـگ سـازمانی سبز بر نوآوری سبز تأثیر مثبت و معنادار دارد.

تأثیر مدیریت منابع انسانی سبز بر نوآوری سبز با نقش تعدیل «(  در مقالهای با عنوان 1400دلجو و همکاران )

به این نتیجه رسیدند که مدیریت منابع انسانی سبز به صورت مستقیم بر نوآوری سبز و » کنندگی سرمایه فکری سبز

طه همچنین مؤلفه های این متغیر تأثیر مثبت و معنادار دارد. همچنین، نقش تعدیلگری سرمایه فکری سبز در راب

بین مدیریت منابع انسانی سبز و نوآوری سبز مورد تأیید قرار گرفت. از نتایج دیگر این پژوهش این بود که در حالت 

بررسی نقش تعدیلگری مؤلفه ها، فقط سرمایه انسانی سبز رابطه بین مدیریت منابع انسانی سبز و نوآوری سبز را 

 .تعدیل کرده است

های کوچک  سبز بر عملکرد بازار شرکت ارزیابی تأثیر نوآوری"پژوهشی با موضوع ( در 2022ژنگ و همکاران درسال )

سبزرا جزء مهمی از رشد با ارزش است که ارتباط نزدیکی با چهاردهمین برنامه پنج ساله چین  نوآوری "و متوسط

پرداخته. نتایج بر های کوچک و متوسط   سبز بر عملکرد بازار شرکت دارد. این تحقیق که به بررسی تأثیر نوآوری

های کوچک و  دهنده شاغل در شرکت پاسخ 453شده از طریق پرسشنامه آنلاین از  آوری های اولیه جمع اساس داده

شود.  ها از رویکرد مدل سازی معادلات ساختاری استفاده می متوسط در چین است. برای اهداف تجزیه و تحلیل داده

های  سبز شرکت های کشورهای درحال توسعه باید بر نوآوری ه سازماندهد ک های این مطالعه پیشنهاد می یافته

کند.   یافته های تحقیق  ها در دستیابی به عملکرد بازار مؤثر حمایت می کوچک و متوسط تمرکز کنند، که از آن

ری سبز گذارد. به نوبه خود، نوآو سبز به طور مثبت بر بازاریابی و محصولات تأثیر می دهد که نوآوری نشان می

گذارد، و نوآوری سبز محصول نیز به طور قابل  بازاریابی به طور مثبت بر نوآوری سبز محصول و عملکرد بازار تأثیر می

 توجهی عملکرد بازار را افزایش می دهد.

هدایت مدیریت نوآوری برای ایجاد ارزش مشترک و رشد "( در پژوهشی با موضوع 2022مرسدس و روبی در سال )

دانند که مستلزم  های کوچک و متوسط می ایجاد ارزش مشترک را فرصتی برای رشد پایدار برای شرکت، "پایدار

وکار نوآورانه به  کند که مدیریت کسب های آنها تأیید می دستیابی مشترک به ارزش اجتماعی و تجاری است. یافته

هایی در اقتصاد جهانی  که منبع فرصتکند تا با ارزش مشترک بالا اجرا شوند،  فرآیندهای تحول فرهنگی کمک می
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های نوآور شهرت خود را  دهد که چگونه شرکت شود همچنین، نشان می است و درنتیجه منجر به رشد پایدار می

 دهند. افزایش می

 

به  "کند سبز شرکتی را تامین مالی می چه کسی نوآوری"( در پژوهشی با موضوع 2022در سال ) خیانگ و همکاران

سبز موتور اصلی رشد اقتصادی در عصر جدید است. بااین حال، به دلیل خطر بالا،  رسند که نوآوری میاین نتیجه 

سبز اغلب به حمایت مالی طولانی مدت در طول توسعه نیاز دارد.  چرخه طولانی و اثرات خارجی مضاعف، نوآوری

سبز به  ام و تأمین مالی بدهی بر نوآوریهای دولتی، تأمین مالی سه تأثیر سه بخش تأمین مالی خارجی، یعنی یارانه

 های استحکام سازگار است.  شود و این نتیجه با انواع بررسی تدریج تضعیف می

 

های کوچک  نوآوری سبز و عملکرد محصول سبز در بنگاه"( در پژوهشی با موضوع 2022مائوریکا و همکاراندر سال )

های کوچک و متوسط را  بع اساسی نوآوری برای شرکتنقش فرآیند خلاق خطر پذیری، خلاقیت منا "و متوسط

های جدید و مفیدی است که از خلاقیت به نوآوری سبز ناشی  بررسی نمودند. علاوه بر این، یک چالش در تبدیل ایده

دهد اهمیت فرآیند خلاق در  شود، از این رو علاقه محققان به پیشبرد دانش در این زمینه است. نتایج نشان می می

عنوان توانمندی در توانایی برای تبدیل  پذیری به دهد که خطر باشد. همچنین نشان می ها می ل مختلف درشرکتمراح

های آنها با نشان دادن تأثیر مثبت نوآوری سبز محصول بر  کند. یافته خلاقیت به نوآوری سبز محصول عمل می

 رسد. هاست، به پایان می ی آنپذیر های کوچک و متوسط، که موضوعی حیاتی در رقابت عملکرد شرکت

 

 فرضیه های پژوهش 

با بررسی و عمیق تر شدن در  پژوهش روابط متغیرها و مدل مفهومی تحقیق جهت بررسی خلاصه موضوعات مطرح 

 های پژوهش به شرح زیر پرداخت: توان به طرح فرضیه ها می شده در حوزه این پژوهش

 .دارد یدار یمعن ارتباط یابیبازار یورنوآ شرکتی باسبز  فرهنگ نوآوریفرضیه اول: 

 .دارد یدار یمعن محصول ارتباط ینوآور شرکتی باسبز  فرهنگ نوآوریفرضیه دوم: 

 .دارد یدار یمعن ارتباط عملکرد بازار با یابیبازار ینوآورفرضیه سوم: 
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 .دارد یدار یمعنرابطه عملکرد بازار  با محصول  یوآورفرضیه چهارم: ن

 یدار یمعن ارتباط سبز با عملکرد بازار درنظر گرفتن نقش میانجی نوآوری بازار یابی فرهنگ نوآوریفرضیه پنجم: با

 .دارد

 یدار یمعن ارتباط سبز با عملکرد بازار فرضیه ششم: بادرنظر گرفتن نقش میانجی نوآوری محصول فرهنگ نوآوری

 .دارد

 

 مفهومی پژوهش چارچوب

 سبز نوآوری فرهنگ جایگاه و نقشبررسی رابطه  (2022ژنگ وهمکاران، )شیانگ مطالعه  در این پژوهش براساس

ی آن ، روابط متغیرهاطراحی گردیده است محصول و بازاریابی سبز های نوآوری بر تأکید با بازار عملکرد بر شرکتی

 ( ارائه شده است:1در شکل ) نیز

 

 

 

 

 

 

                                                                

 

 

 

 

 

 

 مطابق  مفهومی پژوهش : چارچوب 1شکل                                                                                     

 (2022شیانگ ژنگ وهمکاران، ) مدل                    

 

 

 

 متغیر مستقل:

 نوآوریسبز فرهنگ 

 

 متغیر وابسته:

 بازارعملکرد 

 متغیر میانجی:

 محصول سبز آورینو

 

 متغیر میانجی:

 یابیسبزبازار نوآوری

 
 

 

 
 5فرضیه 

 

 6فرضیه 

 

 1فرضیه 

 

 2فرضیه 

 

 3فرضیه 

 

 4فرضیه 
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 روش شناسی  پژوهش

 1401الی  1392های  پذیرفته شده در بورس اوراق بهادار تهران در سال تشامل شرک حاضر آماری پژوهش جامعه

جامعه آماری عبارت  .تعیین شده است شرکت 211 پژوهش این آماری نمونه کوکرانفرمول  به استناد با می باشدکه

 است از کلیه عناصر و افرادی که در یک مقیاس جغرافیایی مشخص دارای یک یاچند صفت مشترک باشند که

پژوهشگر در تلاش است تا یافته های پژوهش را به آنها تعمیم دهد و مجموعه واحد هایی که حداقل در یک صفت 

مورد  4۷0 (. جامعه آماری تحقیق حاضر شامل1401خاکی، (سازند مشترک باشند یک جامعه آماری را مشخص می

 ابرسی داخلی می باشند انتخاب شده استاز شرکت های فعال در بورس اوراق بهادار می باشند که دارای واحد حس

 به استناد با ( می باشدکه1401الی  1391های  )شرکت های پذیرفته شده در بورس اوراق بهادار تهران در سال

 شود. تعیین می شرکت 211 پژوهش این آماری نمونه فرمول کوکران

 

 

 
 

 : که در آن

n   حداقل حجم نمونه لازم 

N  حجم جامعه آماری 

 p سبت توزیع صفت در جامعهن 

 Z/مقدار به 05/0مقدار به دست آمده از جدول توزیع نرمال استاندارد(در این تحقیق و با در نظر گرفتن مقدار خطای

 دست آمده از جدول توزیع نرمال استاندارد

D در نظر گرفته  05/0خطای پذیرفته شده توسط محقق یا بازه قابل تحمل از برآورد پارامتر مورد نظر)معمولًا خطای

 .)میشود

در دسترس نباشد،می توان  p نکته ای که لازم است در خصوص این فرمول گفته شود آن است که چنانچه مقدار

را برای آن در نظر گرفت که در این حالت، این فرمول بزرگترین و محافظه کارانه ترین عدد ممکن را ارائه 5/0مقدار

 میدهد.

می باشد که محقق جهت اطمینان بیشتر  4۷0ده از فرمول کوکران تعداد نمونه لازم با توجه به مقدار به دست آم

مورد برگشت داده شده است، در نتیجه  211پرسشنامه بین جامعه آماری توزیع نمود که از این تعداد  220تعداد 

 عدد رسیده است.  211حجم نمونه به 

 داخلی حسابرسان با ومصاحبه منابع علمی و مدارک و اسناد بررسی تحقیق این داده های آوری جمع های شیوه

سبز  یها یبر عملکرد بازار با تأکید بر نوآور یشرکت سبز یفرهنگ نوآور گاهینقش و جا بررسی پژوهش جهت خبره

اس  اس پی و اس پرداز تدبیر اطلاعاتی افزارهای-نرم از همچنین .است و محصول در بورس اوراق بهادار تهران یابیبازار

 در موجود شرکت های داخلی وحسابرسان مدیران جهت و تهیه شده قسمتی سه پرسشنامه. است شده ستفادها
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 ادبیات در که پژوهش به مربوط متغیرهای وتحلیل وتجزیه برسی منظور به پژوهش این در .است شده ارسال نمونه،

 گاهینقش و جا بررسی پژوهش با ارتباط در آماری جامعه نظرهای ونهایتأ سنجش گرفت قرار بحث مورد پژوهش

و محصول در بورس اوراق بهادار  یابیسبز بازار یها یبر عملکرد بازار با تأکید بر نوآور یشرکت سبز یفرهنگ نوآور

 سوالات به گویی پاسخ برای لیکرت مقیاس از .گردید  توزیع و وتنظیم تهیه زمینه این در ای است، پرسشنامهتهران 

 و گویی پاسخ انتخابی حوزه به بخشیدن مقیاس، گسترش این مهم های جمله ویژگی از .است دهش استفاده پرسشنامه

 ها گزینه از یکی شود می خواسته پاسخگویان از که منظور بدین. باشد می آن برای بیشتری های گزینه آوردن فراهم

وآتالای  2022نسانی و همکاران ، (2022ژنگ وهمکاران، ) انگیش پژوهش روش مشابه پژوهش این. نمایند انتخاب را

 توجه با و استانداردها با تطبیق مربوطه بعداز های پژوهش پرسشنامه از نتیجه در باشد می 2013و همکاران ،

  سبز محصول نوآوریمیانجی متغیر  این پژوهشدر است.  گرفته قرار استفاده مورد ایران در موجود های محدودیت

 پرسشنامه مورد بررسی قرار گرفته است. 6الی  1در قالب سوالات ( 2019، 1همکاران مطابق با پرسشنامه شیائومی و

( در قالب 2019)مطابق با پرسشنامه ساموئل روسکو و همکاران ،  سبز نوآوری مستقل فرهنگ متغیر در ادامهدر 

بق با پرسشنامه شیائومی و مطاعملکرد بازار  وابستهمتغیر پس از آن  مورد بررسی قرار گرفته است. 14الی  ۷سوالات 

 سبز نوآوری میانجیمتغیر  مورد بررسی قرار گرفته است و در آخر 18الی  15در قالب سوالات ( 2019)همکاران ،

 مورد بررسی قرار گرفته است. 22الی  19در قالب سوالات ( 2023)مطابق با پرسشنامه گریما و دیگران ،  بازاریابی

(استفاده گردیده 2023) گرانیو د مایگرهای  پرسشنامه استاندارد شده در پژوهش که در این پژوهش از ازآنجائی

جهت سنجش  های این پژوهش آوری داده عنوان یکی از ابزار جمع است، بنابراین، پرسشنامه مورد استفاده نیز به

تبار آن به طریق محتوایی متغیرهای تحقیق وروابط بین آنها استفاده شده نیز دارای اعتبار مناسب بوده و در واقع اع

حاصل شده است. همچنین جهت ادبیات تحقیق و مقایسه تحقیق با تحقیقات قبلی از ادبیات تخقیق و مطالعات قبلی 

 رتبط متعدد بهره گرفته شده است.و مقالات م

اهی و همچنین، جهت اطمینان از روایی، پرسشنامه در اختیار متخصصین امر از قبیل؛ اساتید و محققین دانشگ

 مدیران و کارشناسان ارشد قرار گرفت که نظر آنان نیز مؤید روایی پرسشنامه بود. 

باشد. با عنایت به این که حداقل  سوال می 22پرسشنامه ضریب پایایی برای پرسشنامه که حاوی  30با توزیع اولیه 

به دست آمده  2یب آلفای کرونباخگردد که ضر باشد، ملاحظه می می ۷0/0های پژوهشی  ضریب پایایی برای پرسشنامه

 ( حاصل گردیده است.1از این مقدار بالاتر است. محاسبه و نتایج طبق جدول )

 

 

 استفاده از آلفای کرونباخبررسی پایایی پرسشنامه با  1جدول 

 آلفای کرونباخ شماره سوالات متغیرها

                                                           
1
 -Xuemei Xie 

2
 Cronbach's alpha 
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 ۷1۵/۰ ۶الی 1سوال  نوآوری محصول سبز

 ۷3۷/۰ 1۴لی ا ۷سوال  فرهنگ نوآوری سبز

 ۷۷۷/۰ 1۸الی  1۵سوال  عملکرد بازار

 ۷۹1/۰ 22الی  1۹سوال  نوآوری سبز بازاریابی

 

( بدست آمده که با توجه به اینکه این مقدار 94/2ی در این پژوهش برابر با )آزاد درجه/ اسکوئر یکامیزان شاخص 

 است.( است مورد تأیید 2009)لای و همکاران، 3کمتر از میزان استاندار 

آید  به حساب می به عنوان یک شاخص مطلوب( RMSEA) برآورد یخطا مربعات نیانگیم شهیربرازندگی   شاخص

برازش متوسط  1/0تا  08/0باشد برازش مطلوب، بین  08/0( اگر این شاخص کمتر از 1388که طبق نظر کلانتری )

مقدار این شاخص برای پژوهش حاضر برابر با حاکی از برازشی نامناسب است. با توجه به اینکه  1/0و بیشتر از 

( RMRها )ستاندارد شاخص ریشه میانگین باقی مانده( بدست آمده برازش مطلوب است. همچنین، میزان ا083/0)

( که با توجه به اینکه مقدار این شاخص در 2009باشد  )لای و همکاران،برازش متوسط می 1/0تا  08/0نیز بین 

( میزان برازشی 1384( حاصل شده از نظر برازش مورد تأیید است. طبق نظر هومن )055/0) پژوهش حاضر برابر با

شاخص برازش مقایسه ای یا (، NNFI) برازش هنجار نشده(، NFI) برازش هنجار شدههای عالی برای شاخص

ها به ترتیب شاخصباشد، که با توجه به مقدار این می 9/0بیشتر از  (IFIفزاینده )شاخص برازش ( و CFI)تطبیقی

برازش  (،NFI) برازش هنجار شده که برای هر چهار شاخص جائی ( بوده و از آن92/0و  91/0، 91/0، 91/0برابر با )

بیشتر از مقدار   (IFIفزاینده )شاخص برازش ( و CFI)ای یا تطبیقیشاخص برازش مقایسه(،NNFI) هنجار نشده

( 1388( و کلانتری)2009مورد تأیید است. طبق نظر )لای و همکاران، هااستاندار هستند برازش از نظر این شاخص

باشد که با توجه به اینکه مقدار این شاخص می 8/0بیشتر از  (GFI)شاخص نیکویی برازشمیزان استاندارد برای 

  .( بوده و با میزان استاندارد مطابقت دارد حاکی از برازشی مناسب است88/0برای پژوهش حاضر برابر با )

 

           های برازش مدلنتایج شاخص 2جدول 

شاخص 

 برازش
df/2  RMSEA RMR NFI NNFI CFI IFI GFI 

میزان 

 استاندارد

کمتر از 

3 
1/۰تا  ۰۸/۰بین  ۹/۰بیشتر از   ۸/۰بیشتر از    

میزان 

 پژوهش
۹۴/2  ۰۸3/۰  ۰۵۵/۰  ۹1/۰  ۹1/۰  ۹1/۰  ۹2/۰  ۸۸/۰  
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آوری شده مناسب های جمع توان نتیجه گرفت که دادهورد بررسی میهای م با توجه به نتایج بدست آمده از شاخص

 بوده و مدل پژوهش از برازش مناسبی برخوردار است.

 ی پژوهشها آزمون فرضیه

های پژوهش از روش معادلات ساختاری با نرم افزار لیزرل استفاده شده است. با توجه به الگوی برای آزمون فرضیه

نوآوری به عنوان متغیر مستقل و متغیرهای   فرهنگ نوآوری سبزاین پژوهش متغیر  مفهومی تجربی مطرح شده در

در  باشد. نیز به عنوان متغیر وابسته می عملکرد بازاربه عنوان متغیر میانجی و  ری سبز بازاریابینوآوو  محصول سبز

برای شود.  ده شده است مییابی معادلات ساختاری استفا این پژوهش برای بررسی روابط بین اجزاء مدل از مدل

با  4تا  1برای فرضیه  های پژوهش از روش معادلات ساختاری با نرم افزار لیزرل استفاده شده استآزمون فرضیه

که روش میانجی آزمون میانجی سوبل 6و  5توجه به معادلات ساختاری از آزمون تی استفاده شده و برای فرضیه 

 استفاده شده استبدست آمده  z ز خطا در فرمول قرار گرفته و آزمونهست طبق فرمول مقادیرتی و انحراف ا

یابی معادلات ساختاری صورت گرفته است. معادلات ساختاری با استفاده از مدلحاضر   های پژوهش آزمون فرضیه

 tضرایب  (1)نمودار  باشد.می هایی درباره وجود روابط علّی بین متغیرها آماری مناسبی است که بر پایه فرضیه فنون

برای  t)ضرایب  آنها( و مدل ساختاری برای سوالات و متغیرهای مربوط به tرا برای مدل اندازه گیری)ضرایب 

 .دهد مسیرهای مطرح شده در مدل در بین متغیرها( نشان می
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 : نتایج آزمون الگوی تجربی براساس ضرایب معنادار1نمودار 

 

شود و در صورتی  داری ارتباط بین متغیرهای مکنون مطرح شده در مدل استفاده میعنیاز این مدل برای بررسی م

توان  ( قرار نداشته باشد می-96/1+ و 96/1معنی )درصد در بازه بی 05/0سبه شده در سطح خطای محا tکه ضریب 

 داری بین دو متغیر مکنون مورد بررسی وجود دارد. نتیجه گرفت که ارتباط معنی

)ضرایب استاندارد برای سوالات و متغیرهای مربوط  گیری ضرایب استاندارد را برای مدل اندازه 2نمودار دیگر از سوی 

مسیر دهد. ها( و مدل ساختاری)ضرایب مسیر برای مسیرهای مطرح شده در مدل در بین متغیرها( نشان می به آن

با ضریب مسیر گاما و مسیر بین تمامی ل زای مدترسیم شده از متغیرهای برون زا به سمت متغیرهای درون

مسیر ترسیم شده  4که بر این اساس در مدل پایین  شودیگذاری م با ضریب مسیر بتا معرفی و نام درون زامتغیرهای 

 باشد. میمسیر بتا  4مسیر از نوع گاما و  2که 

 

 نتایج آزمون الگوی تجربی براساس ضرایب استاندارد  :2نمودار 

 

 ه اول:آزمون فرضی

برابر با  tاستفاده شده است، لذا با توجه به اینکه آماره  tدار بودن فرضیه مطرح شده از آماره به منظور بررسی معنی

توان نتیجه گرفته که این فرضیه معنادار ( قرار ندارد بنابراین، می-96/1، 96/1( بوده و این مقدار در بازه )55/5)

سبز شرکتی با نوآوری سبز بازاریابی  درصد فرهنگ نوآوری 95ر سطح اطمینان شود که داست. از این رو مشخص می

 تأثیر معناداری دارد. 

 آزمون فرضیه دوم:
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برابر با  tاستفاده شده است، لذا با توجه به اینکه آماره  tدار بودن فرضیه مطرح شده از آماره به منظور بررسی معنی

توان نتیجه گرفته که این فرضیه معنادار ( قرار ندارد. بنابراین، می-96/1 ،96/1( بوده و این مقدار در بازه )40/2)

سبز شرکتی با نوآوری سبز محصول  درصد فرهنگ نوآوری 95شود که در سطح اطمینان است. از این رو مشخص می

 تأثیر معناداری دارد. 

( بوده 84/0آوری سبز محصول برابر با )سبز شرکتی با نو از سوی دیگر مسیر مطرح شده بین دو متغیر فرهنگ نوآوری

سبز  شود که فرهنگ نوآوریه از این فرضیه مشخص میباشد. با توجه به نتایج به دست آمدکه مثبت و معنادار می

 شرکتی با نوآوری سبز محصول تأثیر داشته و این فرضیه پذیرفته شده است.

 

 آزمون فرضیه سوم:

برابر با  tاستفاده شده است، لذا با توجه به اینکه آماره  tمطرح شده از آماره  دار بودن فرضیهبه منظور بررسی معنی

توان نتیجه گرفته که این فرضیه معنادار ( قرار ندارد. بنابراین، می-96/1، 96/1( بوده و این مقدار در بازه )19/3)

بی با عملکرد بازار تأثیر معناداری درصد نوآوری سبز بازاریا 95شود که در سطح اطمینان است. از این رو مشخص می

 دارد. 

( بوده که مثبت و 38/0بازاریابی با عملکرد بازار برابر با ) دیگر، مسیر مطرح شده بین دو متغیر نوآوری سبز ازسوی

ار شود که نوآوری سبز بازاریابی با عملکرد بازآمده از این فرضیه مشخص می دست باشد. با توجه به نتایج بهمعنادار می

 تأثیر داشته و این فرضیه پذیرفته شده است.

 

 آزمون فرضیه چهارم:

برابر با  tاستفاده شده است، لذا با توجه به اینکه آماره  tدار بودن فرضیه مطرح شده از آماره به منظور بررسی معنی

گرفته که این فرضیه معنادار توان نتیجه ( قرار ندارد. بنابراین، می-96/1، 96/1( بوده و این مقدار در بازه )01/2)

محصول  با عملکرد بازار تأثیر معناداری  درصد نوآوری سبز 95شود که در سطح اطمینان است. از این رو مشخص می

 دارد.

 آزمون فرضیه پنجم:

ابر بر Zاستفاده شده است، لذا با توجه به اینکه آماره  Zبه منظور بررسی معنی دار بودن فرضیه مطرح شده از آماره 

( قرار ندارد. بنابراین، می توان نتیجه گرفت که این فرضیه در سطح -96/1، 96/1( بوده و این مقدار در بازه )99/3با )

درصد نوآوری سبز بازاریابی نقش  95شود که در سطح اطمینان معنادار است. از این رو مشخص می 05/0خطای 

بازار داشته و این تأثیر مثبت و معنادار می باشد و این فرضیه  سبز با عملکرد میانجی در رابطه بین فرهنگ نوآوری

 سبز با عملکرد بازار با نقش  میانجی نوآوری سبز بازاریابی تأثیر دارد. ریتائید شده است. یعنی فرهنگ نوآو

 آزمون فرضیه ششم:

برابر  Zتوجه به اینکه آماره  استفاده شده است، لذا با Zبه منظور بررسی معنی دار بودن فرضیه مطرح شده از آماره 

توان نتیجه گرفت که این فرضیه در سطح  ( قرار ندارد بنابراین، می-96/1، 96/1( بوده و این مقدار در بازه )99/3با )

درصد نوآوری سبز محصول نقش  95شود که در سطح اطمینان معنادار است. از این رو مشخص می 05/0خطای 
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سبز با عملکرد بازار داشته و این تأثیر مثبت و معنادار می باشد و این فرضیه  نوآوریمیانجی در رابطه بین فرهنگ 

 سبز با عملکرد بازار با نقش  میانجی نوآوری سبز محصول تأثیر معناداری دارد. است. یعنی فرهنگ نوآوریتائید شده 

 

 آزمون میانجی سوبل

د نظریه نرمال هم نامیده شده است. آزمون سوبل برای ضرب ضرایب، روش دلتا یا رویکر رویکرد حاصل آزمون سوبل

، بر همان نظریه استنباط مورد استفاده برای اثر مستقیم مبتنی abانجام استنباط در مورد ضریب اثر غیرمستقیم 

است که در معرض واریانس   یک برآورد خاص نمونه از اثر غیرمستقیم در جامعه ab است. اثر غیرمستقیم

توان  می ab گیری و با فرض نرمال بودن توزیع نمونه ab ار دارد. با داشتن برآوردی از خطای استانداردگیری قر نمونه

داری  توان از تخمین نرمال برای بررسی معنی بطور کلی در آزمون سوبل می.به دست آورد ab برای p-value یک

توان فرضیه صفر را در مقابل فرض مخالف  می رابطه استفاده کرد. با داشتن برآورد خطای استاندارد اثر غیرمستقیم

را از رابطه زیر  Z-Value به عبارت دیگر مقدار .به خطای استاندارد آن ab برابر است با نسبت Z آزمون کرد. آماره

 :آوریم بدست می

 

 
 :در این رابطه

a:ضریب مسیر میان متغیر مستقل و میانجی 

b: ضریب مسیر میان متغیر میانجی و وابسته 

Sa: خطای استاندارد مسیر متغیر مستقل و میانجی 

Sb:خطای استاندارد مسیر متغیر میانجی و وابسته  

( -96/1+ و 96/1در بازه بی معنی ) Zمحاسبه می شود. در صورتی که آماره  Zبر اساس این معادله ضریب معناداری 

 قرار نداشته باشد نقش میانجی مورد تایید است.

 

 

 های پژوهش تایج آزمون فرضیه:  خلاصه ن3 جدول
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ضریب  فرضیه ها 

 تی

ضریب 

 استاندارد

نوع تاثیر  نتیجه

 گذاری

1 
 یابیسبز بازار یبا نوآور یشرکت سبز یفرهنگ نوآور

 دارد. یدار یارتباط معن
55/5 52/0 

تأیید 

 فرضیه

تاثیر مثبت و 

 معنادار

2 
سبز محصول  یبا نوآور یشرکت سبز یفرهنگ نوآور

 دارد. یدار یارتباط معن
40/2 84/0 

تأیید 

 فرضیه

تاثیر مثبت و 

 معنادار

3 
 یبا عملکرد بازار ارتباط معن یابیسبز بازار ینوآور

 دارد. یدار
19/3 38/0 

تأیید 

 فرضیه

تاثیر مثبت و 

 معنادار

۴ 
 یسبز محصول  با عملکرد بازار رابطه معن ینوآور

 دارد. یدار
01/2 48/0 

تأیید 

 فرضیه

تاثیر مثبت و 

 نادارمع

  نتیجه Zآماره  فرضیه میانجی هیفرض

۵ 
 ،یابیسبز بازار ینوآور یانجیبادرنظر گرفتن نقش م

 یبا عملکرد بازار ارتباط معن سبز یفرهنگ نوآور

 دارد. یدار

99/3 
تأیید 

 فرضیه

تاثیر مثبت و 

 معنادار

سبز  ینوآور یانجیبادرنظر گرفتن نقش م ۶

د بازار با عملکر سبز یمحصول، فرهنگ نوآور

 دارد. یدار یارتباط معن

43/4 
تأیید 

 فرضیه

تاثیر مثبت و 

 معنادار

 

 

 گیری بحث و نتیجه

های  هدف اصلی پژوهش حاضر بررسی نقش و جایگاه فرهنگ نوآوری سبز شرکتی بر عملکرد بازار با تأکید بر نوآوری

سبز  یبا نوآور یشرکت سبز یرهنگ نوآورفبین نشان داد که  نتایج پژوهشسبز بازاریابی و محصول بوده است. لذا، 

پژوهشگران دیگر   کار نتایج  با  اول  فرضیه   بخش در  پژوهش از  حاصل  دارد نتایج  ی وجوددار یارتباط معن یابیبازار

های  کنند تا راه ها به سختی تلاش می شرکت. است خوانی داشته و سازگار  هم( 2021)و همکاران  وونگ جمله از

ی مدت یک شرکت در رقابت، برای ماندن در رقابت و افزایش سود خود را توسعه دهند. وبرای حضور طولان نوآورانه

نوآوری سبز بازاریابی همیشه ضروری بنظر می رسد. ترجیحات مصرف کننده روز به روز تغییر می کند و بنابراین 

بی نوآورانه سبز برای فروش در شرکت ها تولید ایده جدید، توسعه محصول جدید و استفاده از ایده های بازاریا

شود، ترویج مصرف پایدار از طریق نوآوری بازاریابی سبز است.  اجتناب ناپذیر می باشد. آنچه برای شرکت ها مهم می

های زیست محیطی در  ای را برای ادغام نگرانی های جدید و خلاقانه کند تا روش ها را وادار می پایداری محیطی شرکت

 های بازاریابی سبز خود توسعه دهند استراتژی عملیات و
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 تأثیر مثبتی داشته است.محصول  ی سبزنوآور شرکتی باسبز   فرهنگ نوآوریاد که نشان ددر بررسی فرضیه دوم 

دهد.  یرخ م دیتول ندیعمدتاً در طول فرآ است که رانهیگشیپ یطیمح تیریمد یاستراتژ کیسبز،  ندیفرآ ینوآور

 ها ندهیآلا دیتول مبداها را در  ندهیتواند انتشار آلا یاست که م شرفتهیپ نسبتاً  یحالت نوآور کیبز محصول س ینوآور

 طیحفاظت از مح یتا استانداردها کند یها کمک م به شرکت این نوآوری کند، یریآن جلوگایجاد از  ای دهد کاهش 

 یسبز و نوآور ندیفرآ ینوآور ن،یبنابرا شود. می ها آن یبهبود شهرت اجتماع که موجبکنند،  تیرا رعا ستیز

( درتحقیقات خود به این نتیجه 2023. در تحقیقات مشابه گریما و دیگران ) . ردیگ یمحصول سبز را با هم در نظر م

این  در  گذارد رسیدند که ترویج نوآوری فرآیند سبز و تعیین مکانیسمی که توسط آن بر عملکرد شرکت تأثیر می

(. در تحقیقاتی که انجام دادند رابطه 2022جست سوگو و همکاران) سود  پژوهشگران  برخی  نظریه  ز میتوان ا خصوص 

سبز و نوآوری سبز  ها نشان داد که نوآوری بین نوآوری فناوری سبز و عملکرد مالی شرکت را بررسی نموده است. یافته

ها دارد و پس از  بهترین عملکرد را در این زمینه شوند و چین های تحقیقاتی درنظر گرفته می محصول به عنوان کانون

 .قراردارندآن اسپانیا و بریتانیا 

 ییبالا تیاز اهم شرکتعملکرد تأثیر مثبتی داشته است. محصول ی سبزنوآور بازاریابی با ی سبزنوآورهمچنین 

 یو بقا یرقابت تیتواند به مز یگاه نم عملکرد خود را حفظ کند، آنثبات د ننتوان درصورتی کهسازمان  .برخوردار است

برآورده کردن  یبرا یندیبه عنوان فرآ سبز یابیبازار یها یمنظور، استراتژ نیا ی. برادنابیبلندمدت خود دست 

 زیرا ن یداریبلکه پا ابد،ی یدست م یاست که نه تنها به سودآور دهش فیتعر یو جامعه به روش انیمشتر یازهاین

ضمین های مختلفی را برای ت ها و تکنیک ( در بررسی های خود روش2022و همکاران) همچنین تامینن .کند یحفظ م

 کنند. های تکنولوژیکی اتخاذ می نوآوری سبز ، از جمله هزینه، فرآیند و نوآوری سازی و بعداً پیاده

اشته است . تأثیر مثبتی دعملکرد بازار  با محصول  ی سبزوآوردر بررسی فرضیه چهارم پژوهش نشان می دهد که ن

فشار گردد.  غیتبل یکه به اندازه کاف دهد یم جهینت یشرکت تنها زمان کیسبز محصول  ینوآور یها تلاش

. نتایج این پژوهش با پژوهشات هستند در این مورد تیعوامل موفق ازجمله شدن انتظارات کننده و برآورده مصرف

( بیانگر این مو ضوع 2023و گریما و دیگران ، 2019ران ،متعددی که در این مورد انجام شده از جمله )شیامی و دیگ

از  یکیمحصولات سبز  نانیاطم تیکاهش قابل وتر  نییپا تیفینه ک و بالاتر یها متیرسد که ق یبه نظر ماست که 

ت به پرداخ لیکنندگان اغلب ما ، مصرفاینکه به  باتوجهخوانی دارد . هم باشد.  میبازار نییعملکرد پا یاصل لیدلا

ها شروع  که شرکت یزمان یمشتر یبهبود وفادار این، حفظ ی. بنابراستندیمحصول سبز ن یها یژگیو یبالاتر برا متیق

 تبدیل شود. چالش  کی به تواند یکنند م یمحصول سبز م یها یاستراتژ یبه اجرا

میانجی نوآوری سبز بازاریابی سبز با عملکرد بازار به واسطه نقش  داد که فرهنگ نوآوری نشان در بررسی فرضیه پنجم

به طور گسترده به  یابیسبز بازار ی( نوآور2022مکاران، وه سونجای)های مشابه  در پژوهش است تأثیر مثبتی داشته

در  شتریب یایبه دست آوردن مزا یحال، برا نیشناخته شده است باا داریحل مشکلات توسعه پا یبرا یعنوان ابزار
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 دهیدرا نا یطیمح ستیز یو ارزش ها یدارند اخلاق اجتماع لیاوقات تما یت ها گاهشرک ،یرقابت از نوآور نیا

دهند  یم قیرا تطب ییها تیها و فعالراهبردها  از سازمان یاریشده است که بس دهیگذشته نه چندان دور د . دررندیبگ

 ن،یبنابرا رندیگ یم دهیرا ناد یطیمح ستیز یدیکل یها یحال نگران نیکرده و در ع تیها را تقو آن ییکه اگرچه کارا

همراه با  ستیز طیچندان دور به شدت نگران حفظ مح نه ی ذشتهمردم در گ یو حت یمحققان، کارشناسان صنعت

در تحقیقات . اند  شده ندهیبه سمت رفاه بلندمدت آ شرفتیو پ یاجتماع یاستانداردها یاستفاده مؤثر از منابع، ارتقا

( نوآوری سبز بازاریابی به طور گسترده به عنوان ابزاری برای حل مشکلات توسعه 2022مشابه )سونجای وهمکاران، 

پایدار شناخته شده است با این حال، برای به دست آوردن مزایای بیشتر در این رقابت از نوآوری، شرکت ها گاهی 

 اوقات تمایل دارند اخلاق اجتماعی و ارزش های زیست محیطی را نادیده بگیرند.

اسطه نقش میانجی نوآوری سبز سبز با عملکرد بازار به و که فرهنگ نوآوری ین، نتایج فرضیه ششم نشان دادهمچن

پژوهش گریما و  های پیشینه یافته با حاضر پژوهش نتایج که این به توجه با تأثیر مثبتی داشته است. محصول

و  یاتیعمل ندیکل فرآ فراگیرمستلزم بهبود سبز  ندیفرآ ینوآور. است خوانی داشته و سازگار  ( هم2023دیگران )

تواند  یزمان بر است و م زین ینوع نوآور نیا .است یمال یگذار هیاز سرما ییاست که مستلزم سطوح بالا یتیریمد

 .ستندیمشهود ن ای میکاملاً مستق شهیکند که هم جادیا یاثرات

 پیشنهادهای کاربردی حاصل از پژوهش 

ق مزیت رقابتی اهبرد بازاریابی سبز تأثیر مثبتی بر عملکرد شرکت  دارد و این مسیراز طریمطالعه ما نشان داد که ر

آمیز علاقه مشتریان به  های بازاریابی برای ادغام موفقیت تواند خود را بیشتر نمایان کند. همچنین، قابلیت می

تواند  غیرقابل جایگزینی باشد که می تواند منابع ارزشمند، کمیاب، تکرارنشدنی و فرآیندهای آمیخته بازاریابی می

های حاصل از پژوهش، پیشنهاد  اساس و باتوجه به یافته منجر به مزیت رقابتی و در نتیجه بهبود عملکرد شود. براین

 :شود که می

سبز شرکتی با نوآوری سبز بازاریابی تأثیر داشته است. پیشنهاد می گردد  در خصوص فرضیه اول که فرهنگ نوآوری

استقرار راهبرد بازاریابی سبز در  های سبز و گذاری در شیوه وجه به این نکته برای مدیران مهم است که سرمایهکه ت

های  سازد تا نگرانی سبز مشتریان و سایر گروه دهد. بازاریابی سبز مدیران را قادر می بهبود عملکرد شرکت نتیجه می

ها به سختی  گذارند، برآورده کنند. شرکت وکار تأثیر می کسب ذینفع را که به طورمستقیم یا غیرمستقیم بر عملکرد

های نوآورانه برای ماندن در رقابت و افزایش سود خود را توسعه دهند. وبرای حضور طولانی مدت  کنند تا راه تلاش می

ز تغییر یک شرکت در رقابت، نوآوری سبز بازاریابی همیشه ضروری بنظر می رسد. ترجیحات مصرف کننده روز به رو

های نوین بازاریابی نوآورانه سبز برای  از اندیشه می کند و بنابراین تولید ایده جدید، توسعه محصول جدید و استفاده

شود، ترویج مصرف پایدار از طریق نوآوری  ها مهم می فروش در شرکت ها اجتناب ناپذیر می باشد. آنچه برای شرکت

ای را برای ادغام  های جدید و خلاقانه کند تا روش ها را وادار می بازاریابی سبز است. پایداری محیطی شرکت

 های بازاریابی سبز خود توسعه دهند. های زیست محیطی در عملیات و راهبرد نگرانی

سبز شرکتی بر نوآوری سبز محصول تأثیر مثبتی داشته است  در خصوص فرضیه دوم پژوهش که فرهنگ نوآوری 

بز برای متمایز م انداز رقابتی فزاینده فعلی، مدیران می توانند از استراتژی بازاریابی سدر چش ه:گردد ک پیشنهاد می
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ساختن خود و کسب نگرش مطلوب مشتریان و ذینفعان و در نتیجه بهبود عملکرد کسب و کار استفاده نمایند. در 

پذیری شرکت در بازار  ها بر رقابت نکنند، عدم مقابله با آ ها از این راهبرد استفاده می شرایطی که بسیاری از شرکت

 گذارد. تأثیر منفی می

در خصوص فرضیه سوم پژوهش که نوآوری سبز بازاریابی بر نوآوری سبز محصول تأثیر مثبتی داشته است. پیشنهاد 

ی و تواند به مزیت رقابت می گردد که: مدیران شرکتها درصورتی که نتوانند ثبات عملکرد خود را حفظ کند، آنگاه نمی

سبز به عنوان فرآیندی برای برآورده کردن های بازاریابی  بقای بلندمدت خود دست یابند. برای این منظور، راهبرد

یابد، بلکه پایداری را نیز  نیازهای مشتریان و جامعه به روشی تعریف شده است که نه تنها به سودآوری دست می

های بازاریابی مانند  شود که شامل کل فعالیت یه تعریف میکند. از این نظر، این رویه به عنوان یک رو حفظ می

 بندی، توسعه، تبلیغات و ترویج محصولات سبز نوآورانه است. گذاری، عرضه، بسته قیمت

پیشنهاد در خصوص فرضیه چهارم پژوهش که نوآوری سبز محصول  بر عملکرد بازار تأثیر مثبتی داشته است 

ا دهد که به اندازه کافی تبلیغ شود. ب محصول یک شرکت تنها زمانی نتیجه می های نوآوری سبز تلاش ه:ک گردد می

به اینکه، مصرف کنندگان اغلب مایل به پرداخت قیمت بالاتر برای ویژگی های محصول سبز نیستند. بنابراین،  توجه

تواند به یک  نند میها شروع به اجرای راهبردهای محصول سبز می ک حفظ یا بهبود وفاداری مشتری زمانی که شرکت

چالش تبدیل شود. در این اینگونه موارد، تصویر شرکتی یک شرکت می تواند معیار مهمی برای قضاوت در مورد 

کننده و به نوبه خود تأثیر بیشتر بر  کیفیت یک محصول ناآشنا باشد. و ممکن است منجر به افزایش اعتماد مصرف

کنندگان تمایل  سبز همچنین ممکن است باعث شود مصرف تصمیمات خرید مصرف کنندگان شود. یک تصویر

یک محصول خاص داشته باشند و باعث افزایش وفاداری به برند شود. در نتیجه، تصویر  بیشتری به یک شرکت یا

سبز یک شرکت به طور بالقوه می تواند رضایت کلی مشتری را افزایش دهد. به این معنی که هر چه مشتری تصویر 

تر خواهد دید. با توجه به اینکه وفاداری مشتری و شهرت شرکت  تر درک کند، شهرت شرکت را مثبتشرکتی را به

تواند بازده  گذارند،یک شرکت با تصویر سبز بهتر می عوامل بسیار مهمی هستند که بر بازده بالقوه شرکت تأثیر می

 اقتصادی بیشتری از نوآوری محصول سبز خود به دست آورد.

وآوری سبز بازاریابی سبز با عملکرد بازار به واسطه نقش میانجی ن پنجم پژوهش که فرهنگ نوآوری در خصوص فرضیه

وکارها و ارائه کالاها و خدمات به بازاری  گردد که: درک چگونگی عملکرد کسب است. پیشنهاد می تأثیر مثبتی داشته

ر چند سال گذشته، دانشگاهیان افق دهد بسیار مهم است. د اهمیت می« پایدار»و « سبز»که به پیشنهادات 

پژوهشات خود را در مورد مصرف پایدار گسترش داده اند با وجود این، حوزه اصلی پژوهشات هنوز تا کنون بر روی 

انداز آینده.  مبانی نظری مصرف  کننده بوده است تا چشم های مصرف پایدار بر بخش فعلی مصرف اثربخشی روش

کنندگان  صرفهای خرید آتی م کند و ارتباط بین مصرف پایدار و دیدگاه مشتریان تأکید میهای فعلی  پایدار بر دیدگاه

تواند برای ترویج  بندی پایدار و بازیافت مؤثر محصولات می های بازاریابی سبز از جمله بسته گیرد. نوآوری را نادیده می

پایدار را برای متقاعد کردن مشتریان آگاه به تواند بسته بندی  مصرف پایدار استفاده شود. بخش بازاریابی شرکت می

محیط زیست به استفاده از محصولات سبز برجسته کند. مشتریان زمانی تمایل بیشتری به یک محصول پیدا 

 کنند که از پذیرش آن احساسات مثبت دریافت نمایند. می

قش میانجی نوآوری سبز محصول سبز با عملکرد بازار به واسطه ن در خصوص فرضیه ششم پژوهش که فرهنگ نوآوری

نوآوری فرآیند سبز مستلزم بهبود فراگیر کل فرآیند عملیاتی و  تأثیر مثبتی داشته است. پیشنهاد می گردد که:
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تواند  مدیریتی است که مستلزم سطوح بالایی از سرمایه گذاری مالی است. این نوع نوآوری نیز زمان بر است و می

تواند نوآوری سبز محصول  کاملاً مستقیم یا مشهود نیستند.  همچنین، نوآوری سبز میاثراتی ایجاد کند که همیشه 

گذاری کرد. بنابراین، به راحتی به افزایش درآمد و مزیت  را ارتقا دهد و از این طریق در تولید محصولات جدید سرمایه

 شود. فناوری تبدیل می

 

 های آتی پیشنهادهای برای پژوهش

ها در  تی تواند سایر عوامل تعدیل نظیر جهت گیری سبز داخلی را بررسی نمایند. شرکمطالعات بیشتر م -1

های کشورهای  کنند که بسیار متفاوت از محیط های بیرونی و داخلی فعالیت می کشورهای در حال توسعه در محیط

ای بازاریابی سبز در های راهبرده ها و چالش های آینده برای بررسی محرک یافته است. بنابراین، پژوهش توسعه

 شود. کشورهای در حال توسعه پیشنهاد می

ها در بخش تولید دارد. توجه به این نکته برای مدیران  های این مطالعه پیامدهای عملی برای مدیران شرکت یافته -2

دهد.  تیجه میهای سبز و استقرار راهبرد بازاریابی سبز در بهبود عملکرد شرکت ن گذاری در شیوه مهم است که سرمایه

نفعان افزایش  های محیطی ذی یابد و نگرانی یوکار امروزی که در آن اطلاعات به سرعت جریان م در محیط کسب

نفع را که به طور مستقیم  های ذی سازد تا نگرانی سبز مشتریان و سایر گروه یابد، بازاریابی سبز مدیران را قادر می می

گذارند، برآورده کنند. در چشم انداز رقابتی فزاینده فعلی، مدیران  ثیر میوکار تأ یا غیرمستقیم بر عملکرد کسب

نفعان و در نتیجه  توانند از راهبرد بازاریابی سبز برای متمایز ساختن خود و کسب نگرش مطلوب مشتریان و ذی می

کنند، عدم  ستفاده میها از این راهبرد ا بهبود عملکرد کسب و کار استفاده کنند. در شرایطی که بسیاری از شرکت

 گذارد. ر منفی میپذیری شرکت در بازار تأثی ها بر رقابت مقابله با آن

های آینده باز  های زیر را داشت که راه را برای پژوهش های مهمی را ارائه کرد، اما محدودیت گرچه این مطالعه یافته

ی محدود شد. بنابراین بررسی راهبردهای های بورسی و عمدتا تولید کند. از نظر بخش، مطالعه به بخش شرکت می

 ها نیز ضروری است. بازاریابی سبز از سایر بخش

 محدودیت های پژوهش

 : برخی از محدودیت های پژوهش عبارتند از

میباشد بعضی مشکلات در پاسخگویی و جمع آوری  واحد حسابرسی داخلی با توجه به جامعه آماری که کارکنان -1

اسخدهی ناقص بودن بعضی از پاسخنامه ها بدلیل عدم پ.همچنین قابل ملاحظه میباشد هکامل پرسشنام اطلاعات

بعضی از مسولین شرکت ها به سؤالهای آزمون و عدم برداشت یکسان آن ها از سؤالات پرسشنامه )محدودیت مربوط 

 به اندازه گیری(.

ر بورس همچنین محدود بودن شده دهای پذیرفتهمحدود بودن قلمرومکانی تحقیق که محدود به شرکت-2

 سازد.قلمروزمانی تحقیق بود، تعمیم نتایج را با محدودیت مواجه می

 گیری همراه است.تعمیم نتایج حاصل از بررسی و آزمون نمونه به کل جامعه همواره با احتمال خطر نمونه -3

 

 



 بازاریابی خدمات عمومی                                                                                          امه لنفص                 

  93-44 ، مقاله پژوهشی، صفحات1402 زمستان، 4، شماره 1دوره                    

91 

 

 منابع

 -اثربخش آوای واکاوی( 1401) علیرضا نشاد،جها حمیدرضا، فرد، وکیلی زهرا، پورزمانی، عبداله، درزی، پور حسن 

  ##16-1،(9)24 زیست، محیط تکنولوژی و علوم فصلنامه محیطی، زیست هایعملکرد افشای در داخلی حسابرسان

 -مالی، عملکرد بر محیطی زیست مدیریت حسابداری میانجی نقش و سبز نوآوری تأثیر( 1401) دل خرم و نمازی   

  ##.40 - 1،(۷4)19 ، مالی حسابداری تجربی مطالعات فصلنامه ، تشرک اقتصادی و محیطی زیست

 -و حسابداری انداز چشم فصلنامه کارایی، و اهمیت: داخلی حسابرسی  ،(1401)، صدیقه سلیمانپور، ، ،کیومرث بیگلر 

  ##131-122 ،(5۷)5 مدیریت،

 -نشریه خودرو، صنعت در سبز نوآوری های توانایی ارتقای بر مؤثر کلیدی عوامل شناسائی( 1400) همکاران و شیخی 

  ##(22)2 زیست، محیط تکنولوژی و علوم

 -انسانی منابع مدیریت تأثیر(. 1400. )یونس نیکخواه و ناصر، صنوبر اژدر، کرمی سیدصمد، حسینی سیدمهدی، دلجو 

 ،( 61)16 پشتیبانی، و انسانی منابع و مدیریت توسعه. سبز فکری سرمایه کنندگی تعدیل نقش با سبز نوآوری بر سبز

1-28 .## 

 -علوم نخبگان. شرکتی حاکمیت بر سهام قیمت سقوط و مالی محدودیت بین رابطه(. 1400. )وحید بهی، فام اسماعیل 

 ##. 68-5۷ ،( 6)6 مهندسی، و

 -میانجی شنق بر تأکید با شرکت پذیری رقابت بر سبز فناورانه نوآوری توانایی تأثیر( 1399) همکاران و ابادی غیاث 

  ##.50-32 ،(10)18 گاز، و نفت تولید و اکتشاف علمی ماهنامه ، محصول تمایز

 -،مالی عملکرد بر نوآوری فرهنگ و سبز نوآوری ابعاد تأثیر( 1399) آوا، محمدی، صدیقه، طوطیان، شهرزاد، طیاران 

  ##120-103 ،(2)۷3 آماد، علمی نشریه محیطی، زیست عملکرد نقش به توجه با سازمان

 -سازمانی، منابع ریزی برنامه های سیستم در داخلی حسابرسی الگوی( 1398) نیلوفر قاسمی حاجی و سحر سپاسی 

  ##.150-119 ،(31) 8 سال، حسابداری تجربی های پژوهش نشریه

 -بیتجر های پژوهش نشریه داخلی، حسابرسی اثربخشی بر مؤثر عوامل بررسی ،(139۷) ، الهه زمان، ، وحید ، منتی 

  ##269-24۷ ،(34)9 حسابداری،

 -،شرکتی، حاکمیت و داخلی حسابرسی  ،(139۷)آرزو چالاندیم، همتی ،زهرا دهکردی، الهی فضل سهیلا، لشگرآرا 

  ##حسابداری و مدیریت علوم در پایدار توسعه ملی کنفرانس دومین

 -،الزحمه حق بر داخلی حسابرسی کیفیت رتأثی ،(1395) منتی، وحید و امینی یاسین زاده، حسن شادی بیتا، مشایخی 

  ##.56-41 ،(31)8  حسابرسی، و مالی حسابداری های پژوهش فصلنامه مستقل، حسابرسی

 -سرمایه ساختار تعدیل سرعت بر شرکتی حاکمیت تأثیر بررسی(. 1395. )امیرحسین زارع، و مهدی، اردکانی، ناظمی 

 ##. 59-43 ،((15) 3)6 مالی، مدیریت دازان چشم. یافته تعمیم گشتاور روش از استفاده با

 -مدیریت مطالعات نشریه سازمان، عملکرد بر سبز نوآوری ابعاد تأثیر بررسی(   1393) همکاران و ابادی شریف مروتی 

(. 1393)  .رضایعل ده،یب ییایمهسا و ض ،ینمک شناس جهرم ،یعل ،یآباد فیشر یمروت-.65-43 ،(33)12 ، صنعتی

-53(، 3)12 ،یصنعت تیریمطالعات  مد یپژوهش یبر عملکرد سازمان، فصلنامه علم سبز یاد نوآورتأثیر ابع یبررس

۷5##  

 Bertle, Y, S.(Eds). (2016). Strategies of qualitative inquiry. Thousands Oaks, Sage, 158-

183 .## 

 kim, W. W. (2020). The partial least squares approach to structural equation modeling. 

Modern methods for business research, 295(2), 295-33. ## 



 بازاریابی خدمات عمومی                                                                                          امه لنفص                 

  93-44 ، مقاله پژوهشی، صفحات1402 زمستان، 4، شماره 1دوره                    

92 

 

 Ahmad, N., Mahmood, A., Han, H., Ariza-Montes, A.,Vega-Muñoz, A.,Din, M.,Khan, 

G.I.,Ullah, Z. (2021). Sustainability as a “New Normal” for Modern Businesses: Are 

SMEs of Pakistan Ready to Adopt It? Sustainability, 13 (4), 1944. ## 

 

 Adam, N.A., Alarifi, G.(2021).  Innovation practices for survival of small and medium 

enterprises (SMEs) in the COVID-19 times: The role of external support. J. Innov. 

Entrep. 10, 15. ## 

 Castillo-Vergara, M., García-Pérez-De-Lema, D. (2021). Product innovation and 

performance in SME’s: The role of the creative process and risk taking. Innovation. 

23, 470–488. ## 

 Shiyong Zheng.,Xinsen Ye., Weili Guan.(2022). Assessing the Influence of Green 

Innovation on the Market  Performance  of Small- and Medium-Sized Enterprise 

Medium-Sized Enterprises. Sustainability .14, 12977. ## 

 Silver, L.; Devlin, K. )2019(. China’s Economic Growth Welcomed in Emerging 

Markets, but Neighbors Wary of Its Influence | Pew Research Center. Available 

online: ## 

 Citation: Ma, X.; Ock, Y.-S.; Wu, F .; Zhang, Z. (2022) The Effect of Internal Control on 

Green Innovation  : Corporate Environmental Investmentas a Mediator. Sustainability, 

14, 1۷55.  https://doi.org/10.3390/su14031755 ## 

 Fan, F.; Lian, H.; Liu, X.;Wang, X. (2021), Can Environmental Regulation Promote 

Urban Green Innovation Efficiency? An Empirical Study Based on Chinese Cities. J. 

Clean. Prod, 287, 125-60. ## 

 Yu, L.; Zhang, W.; Bi, Q. (2021), Can Environmental Taxes Force Corporate Green 

Innovation? J. Audit. Econ., 34, 79–90 ## 

 Wang, X.; Wang, Y. 2021, Research on the Green Innovation Promoted by Green 

Credit Policies. J. Manag. Worl.  37, 173–188 ## 

 Melander, L. (2020). Success factors for environmentally sustainable product 

innovation. In Innovation Strategies in Environmental Science. Elsevier. 33-67 ## 

 Xie, S.; Chen, Y.; Liu, Y. (2020), Internal Governance and Innovation. Account. 

Financ.61, 2507–2538. ## 

 Xie, D. (2020), Local Supervision, Vertical Supervision and Corporate Environmental 

Protection Investment: An Empirical Study Based on Listed A�Share Heavily 

Polluting Enterprises. Account. Res. 397, 170–186 ## 

 Zhang, J.; Kang, L.; Li, H.; Ballesteros-Pérez, P.; Skitmore, M.; Zuo, J. (2020),  The 

Impact of Environmental Regulations on Urban Green Innovation Efficiency: The 

Case of Xi’an. Sustain. Cities Soc. 57, 102123 ## 

 Li, Q.; Xiao, Z. Heterogeneous Environmental Regulation Tools and Green Innovation 

Incentives: Evidence from Green Patents of Listed Companies. Econ. Res. J. 2020, 55, 

192–208. ## 

 Moradian, M., Aghajani, Hassan A. (2019). Investigating the role of organizational 

factors and the mediating effects of new green product development on the financial 

performance of Iranian nanotechnology companies. Journal of Environmental Science 

and Technology, doi: 10.22034 / jest.2019.15346.2396. 31. ## 



 بازاریابی خدمات عمومی                                                                                          امه لنفص                 

  93-44 ، مقاله پژوهشی، صفحات1402 زمستان، 4، شماره 1دوره                    

93 

 

 Li, Y.; Shi, Q. Can Internal Control Promote the Innovation Performance of 

Enterprises? Sci. Res. Manag. 2019, 40, 86–99. ## 

 Silver, L.; Devlin, K. (2019), China’s Economic Growth Welcomed in Emerging 

Markets, but Neighbors Wary of Its Influence | Pew Research Center. ## 

 Huang, Z.; Liao, G.; Li, Z. (2019), Loaning Scale and Government Subsidy for 

Promoting Green Innovation. Technol. Forecast. Soc. Change 144, 148–156. ## 

 AlQadasi, A., & Abidin, S. (2018), “The Effectiveness of Internal Corporate 

Governance and Audit Quality: the Role of Ownership Concentration–Malaysian 

Evidence”, Corporate Governance: The International Journal of Business in Society. 
## 

 Valian, H., Abdoli, M., Karimi, Sh. (2018). Designing a model of innovative 

environmental practices for the development of business practices with a fuzzy 

approach (Case study: Pharmaceutical companies of Tehran Stock Exchange). 

Management Accounting, 11 (37), 59-75 ## 

 Schroeder, J.H.; Shepardson, M.L. (2016), Do SOX 404 Control Audits and 

Management Assessments Improve Overall Internal Control System Quality? 

Account. Rev. 91, 1513–1541 ## 

 Lee, S.; Park, S.; Kim, T. (2015), Review on Investment Direction of Green Technology 

R&D in Korea. Renew. Sustain. Energy Rev. 50, 186–193 ## 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 بازاریابی خدمات عمومی                                                                                          امه لنفص                 

  93-44 ، مقاله پژوهشی، صفحات1402 زمستان، 4، شماره 1دوره                    

94 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

23 

 

 


