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 چکیده

ف گذشته با سبک زندگی الکترونیکی روبرو هستیم. این امروزه با گسترش استفاده از اینترنت و وسایل الکترونیکی برخلاف تعاری

ایران هست که در دو گام صورت پذیرفت. در گام  جمعیت شهريهاي زندگی الکترونیکی    پژوهش، به دنبال شناسایی انواع سبک

هاي تاثیرگذار در  ولفهخبره با استفاده از روش دلفی فازي به شناسایی  م 25اول با مرور ادبیات مرتبط و همچنین نظر خواهی از 

مولفه  13هاي دلفی فازي در دو دور صورت گرفت که حاصل آن شناسایی  ها پرداخت. گردش سبک زندگی الکترونیکی ایرانی

اي با استفاده از نظرات خبرگان و همچنین بررسی ادبیات گذشته، طراحی گردید و در بین نمونه که با  بود. در گام دوم، پرسشنامه

انتخاب شده بود، توزیع گردید. براي تعیین تعداد  970اي به تعداد  فضایی چند مرحله-اي گیري خوشه روش نمونه استفاده از

هاي زندگی الکترونیکی از روش خوشه  ها از تحلیل عاملی استفاده شد که حاصل آن پنج خوشه بود و جهت شناسایی سبک خوشه

گراها، منفی  ها براساس نوع رفتار آنها تعامل ک زندگی شناسایی شد. این خوشههاي این پنج نوع سب بندي استفاده گردید و ویژگی

 گراها نامگذاري گردید. گراها و لذت نگرها، پیشگامان، ضرورت
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 مقدمه

حیط پیرامون خود می پردازد. در حال حاضر بـا وجـود اینترنـت ایـن     جغرافیایی انسانی به  مطالعه روابط انسانی و م

هاي اینترنت و سهولت دسترسی به آن، باعـث تغییـر    محیط دستخوش تغییرات بسیاري شده است. توسعه زیرساخت

کنـد.   ها این تغییرات نظر پژوهشگران را به خـود جلـب مـی    رفتار جمعیتی ایرانیان شده است که در بسیاري از حیطه

 بـه گذشـته، شـتاب    نسبت آن تمایز وجه است. اما امروز دنیاي در اجتماعی زندگی مشخصه ترین اصلی تغییرپذیري،

  بـا  کـه  اسـت  هـایی  ازحـوزه  زنـدگی  باشـد. سـبک   مـی  زنـدگی  از در حوزه هاي بیشتري تغییرات گسترش و گیري

 Asghariاسـت(  قرارگرفتـه  ابانشـت  و اساسـی  تغییـرات  معـرض  در ارتباطات، گسترش و تکنولوژیکی هاي پیشرفت

Lafmejani, Nasimi,1397وجوه زندگی، سبک خصوص در گذشته قرن نیم طی مختلفی افراد که است آن ). واقعیت 

 و افراد کنونی عصر شرایط زائیده موضوع این آنکه دلیل به داده اند، نظر زندگی مختلف وجوه بر آن تاثیر و نقش و آن

 هـیچ  تقریبـا  امـروزه  گفـت  بتـوان  شـاید  و رسـانده  را خـود  متن قلب به حاشیه از وينح به و مختلف بود کشورهاي

 ).Ebrahimzadeh Asmin & Et al, 1398کرد( تحلیل زندگی سبک گرفتن نظر در بدون نمی توان را موضوعی

ایانی دانستن انواع سبک زندگی شهروندان ایرانی در بسیاري از تصمیم گیري هاي کلان کشوري می تواند کمـک ش ـ 

 Norzieiriani et al(2010)بکند مثلا در زمینه اقتصاد از انواع سبک زندگی براي بخشبندي بازار اسـتفاده مـی کننـد.    

کنندگان به بازاریابـان کمـک شـایانی در درك     اعتقاد دارند که در محیط پویاي امروزي، دانستن سبک زندگی مصرف

تر دریافت کننـد.   کنند تا بتوانند خدمات بهتر و کارا فکر و انتخاب می ها کنندگان چگونه به گزینه بهتر از اینکه مصرف

هاي مختلـف بتواننـد    سازد که در موقعیت ها و الگوهاي مصرف، بازاریابان را قادر می دانستن سبک زندگی و گرایش

گی در دلیل خرید کردن یا نکردن یک محصول یا سرویس خاص را در محیط آنلاین تشریح کنند. سـبک هـاي زنـد   

توانند به عنوان مبنایی براي برقـراري ارتبـاط و    شناخت روح و روان مشتري کمک کننده هستند و به همین علت، می

بازاریابی استفاده شوند.  همچنین، سبک زندگی یک مفهوم مورد استفاده در بخشبندي بازار و درك مشـتریان هـدف   

شـده اسـت. بسـیاري از پژوهشـگران بـر شناسـایی شـیوه        است که تنها با مطالعه عوامـل جمعیـت شـناختی ارائـه ن    

 ).Krishnan,2011(اند تا اطلاعات بهتري ازآنها به دست آورند کنندگان تمرکز کرده مصرف

اما باید خاطر نشان کرد که نوآوري در اینترنت و همچنین تلفن همراه منجر به تغییـر در سـبک زنـدگی افـراد شـده      

ز سبک زندگی و نوآوري ترکیب و تبدیل بـه یـک بعـد جدیـد از سـبک زنـدگی       است، به حدي که این دو مفهوم ا

. سبک زندگی الکترونیک به شکلی متفاوت از سبک زندگی سـنتی بیـان شـده    )Chanaron,2013(نوآورانه شده است

 Yu(2011)است و از این رو مفاهیم سبک زندگی سنتی شاید براي تعریف سبک زندگی الکترونیک نامناسب باشـد.  

کنند گذاشته  هاي اخیر، رشد تکنولوژي تاثیر قابل توجه اي بر محتوا و روشی که مردم زندگی می گوید که در سال یم

هاي زندگی روزمره ما شامل  ي جنبه توان ادعا کرد که تقریبا همه حاضر می حال ). درYu ,2011و آنرا تغییر داده است(

اي از تجهیـزات الکترونیکـی هسـتند.     فـردي زیـر عرضـه قـوي    خانه و روابـط میـان    وظایف اداري(رسمی)، کارهاي

Cho&Cheon(2004) هـا هماننـد    دارند که اینترنت به عنوان یک رسانه همگرا کننده است کـه دیگـر رسـانه    ابراز می
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گیرد، و در حال حاضر زندگی ما بصورت غیـر   می تلویزیون، رادیو، روزنامه، مجلات، بیلبورد و ایمیل را مستقیم دربر

و توسـعه   "الکترونیک"قابل انکاري توسط یکی از نمادهاي نماینگر تکنولوژي مورد تاثیر قرار گرفته است، پیشرفت 

گونه تغییرات در سبک زندگی مـردم باعـث بوجـود آمـدن سـبک       ) این Ameriana & Amerian,2014سایبرنتیک("

کـه افـراد چگونـه زمـان و پـول خـود را در       زندگی الکترونیکی شده است. سبک زندگی اینترنتی عبارت است از این

اسـت   Kaynak & Kara(2001) کننـد کـه ایـن تعریـف اقتباسـی از تعریـف        اینترنت و لوازم الکترونیکی صرف می

)Hassan&Hamkaran,2015 (گونه تعریف کرد: اسـتفاده   توان بصورت ساده این و یا سبک زندگی الکترونیکی را می

 ). Ameriana&Amerian,2014بکار گماشتن در خانه و جامعه ( افراد از فناوري اطلاعات جهت

در برنامه پنجم توسعه فضاي مجازي و فناوري اطلاعـات بـه عنـوان فضـایی بـراي افـزایش بهـره وري اقتصـادي و         

اجتماعی مورد توجه قرار گرفته و با توجه به نظر دانشمندان پیشین و گسترش فضاهاي ارتباطی جدید می توان ایـن  

گفت که جغرافیایی کنونی بیشتر جغرافیاي فضاها است تا جغرافیاي مکـان هـا. امـروزه بـا پیشـرفت و توسـعه       طور 

ارتباطات و فناوري اطلاعات، فضاهاي جدید جغرافیایی شکل گرفته که بالطبع روابط نـوین فضـایی را سـبب شـده     

 Keramtiد متفـاوت اسـت(  است. رفتارهـاي مـا در فضـاي مجـازي نسـبت بـه رفتـار مـا بـه عنـوان یـک شـهرون            

Maez&Mirkhalili, 1399گیري سـبک زنـدگی شـهروندان و جـود دارد.      ). بنابراین نیاز به ابزاري معتبر براي اندازه

باشد که کاربرهاي اینترنتی که، اینترنـت   دهدکه سبک زندگی الکترونیک متغیر مهمی می بسیاري از مطالعات نشان می

 .)Pandey&Chawla,2014( دهد میگیرند را،تحت اثر قرار لف به کارمیها و اهداف مخت را براي فعالیت

و  هایی که در سبک زندگی سنتی هستند به محیط آنلاین نیز قابل تعمیم است، به عنوان مثال علایـق  بسیاري از مولفه

 ـ   الکترونیکی. یک شهروند در محیط اینترنت می هاي فعالیت ار دارد بـه خلـق   تواند با توجه به ابزارهـایی کـه در اختی

ها را نداشت. این امکان در فضایی مجازي، بـراي او فـراهم    آثاري بپردازد که عملا در دنیاي واقعی امکان ساخت آن

توانند در این فضا هنرهایی را فرا گیرند که تا پیش از این در دنیـاي واقعـی بـه دلیـل مشـکلات       شده است. افراد می

کان تجربه آنها را نداشته اند. بطور مثال آنها قادرند نقاشی کننـد،کارهاي گرافیکـی   مختلفی از قبیل وقت، هزینه و... ام

تواند  انجام دهند، موسیقی یا فیلم بسازند و یا هر اثر هنري دیگري را که مورد علاقه شان است خلق نمایند، حتی می

 ).Hassan&Et al, 2015هند(آثار هنري خود را در گالري مخصوص به خود در معرض دید دیگر شهروندان قرار د

هاي زندگی سنتی افراد صـورت پذیرفتـه امـا سـبک زنـدگی الکترونیکـی        تحقیقات زیادي براي شناسایی انواع سبک

شود از این رو مفاهیم مرتبط بـا سـبک زنـدگی سـنتی احتمـالا بـراي        متفاوت از سبک زندگی سنتی توضیح داده می

از طرفـی، تحقیقـات در زمینـه ایجـاد مقیاسـی بـراي        )Hoon,2002توضیح سبک زندگی الکترونیکی ناکـافی اسـت(  

ــد    ســنجش ســبک ــدك اســت مانن ــی بســیار ان ــدگی الکترونیک ــاي زن و  Yu(2011)  ،Pandey&Chawla(2014)ه

Smith(2001)&Swinyard
سنجد و نه تمـام ابعـاد    ي رفتار افراد را درمحیط آنلاین می ها بیشتر نحوه ، که این مقیاس 

شرقی آسیا توسعه یافته کـه بـا توجـه بـه ماهیـت       ها در کشورهاي غربی و جنوب مچنین این مقیاسسبک زندگی. ه

تایید کردند که هر کشـور بـه دلیـل     Harcar&Kaynak(2008)جمعیتی و فرهنگی کشور ما، مناسب نیستند. چنانچه 
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د را دارد. از سویی دیگر شناختی و روانشناختی مخصوص به خو هاي متفاوت، متغیرهاي جمعیت ها و فرهنگ قومیت

رود کـه   روز در حال تغییر هست و لزوم آن می  به هاي آنلاین و الکترونیکی روز  باید در نظر گرفت که طبعیت محیط

بعد از مدتی بازنگري صورت گیرد و ابعاد جدید آن کشف و گسترش داده شود. لذا انجـام تحقیـق در کشـور بنظـر     

وهش در دو گام صورت پذیرفته که در گام اول با استفاده از روش دلفی فـازي  پژضروري میرسد که جهت انجام آن 

هاي سبک زندگی الکترونیکی پرداخته است، بدین منظور تمام مولفه هاي سبک زندگی شناسایی شده  به تعیین مولفه

یکـی شـهروندان   از ادبیات پیشین براي اعضاي خبره فرستاده شد و مولفه هاي تاثیر گـذار بـر سـبک زنـدگی الکترون    

ایرانی شناسایی گردید و براي هر مولفه پرسشنامه اي تهیه گردید، و در گام دوم پرسشنامه تهیه شده جهت شناسـایی  

میـانگین بـه   -سبک هاي زندگی الکترونیکی بین نمونه توزیع گردید و با استفاده از تحلیل عاملی و خوشه بندي کاي

صـورت کلـی از منظـر هـدف از نـوع بنیـادي و از نظـر روش نیـز از نـوع          تحلیل داده ها پرداخته شد. لذا پژوهش ب

نظـر و اصـلاح کلیـات، خبرگـان      جامعه آماري در مرحله اول به منظور بررسی، اظهارهاي اکتشافی می باشد.  پژوهش

 گیـري  گیري بر مبناي امکان دسترسی و به صورت روش نمونه دانشگاهی و تجربی کشور است. در مرحله اول نمونه

قضاوتی انتخاب گردید که تعداد سی و دو نفر خبره بود. به علت عدم پاسـخ یـا تـاخیر طـولانی در پاسـخ دادن بـه       

 نفر خبره به عنوان نمونه مورد قبول واقع گردید.   23ها، نهایتا  پرسشنامه

 مفاهیم

، 1920ي  بـه دهـه   ربوطم یکی دارد، وجود سازي ومفهوم برداشت دو زندگی سبک مفهوم از جامعه شناسی ادبیات در

 رفتـه  کـار  به اجتماعی ي طبقه شاخص تعیین عنوان به غالباً و افراد اجتماعی موقعیت و ثروت معرف زندگی سبک که

 و مدرنیتـه  تغییـرات  مـتن  در تنها که نوینی اجتماعی شکل عنوان به دوم ) وChapman, 1935؛Chapin, 1935است. (

 در ) و1991و  ;Giddens, 1991 Bourdieu, 1984; Featherstone, 1987می یابد ( معنا مصرف گرایی فرهنگ رشد

 تحلیل هاي براي آن اهمیت که افراد رفتارهاي و نگرش ها و ارزش ها تعریف براي است راهی زندگی سبک معنا این

 ).Abazary & Chavoshian, 1381افزایش می یابد( روزبه روز اجتماعی

ور ضمنی در اندیشه و آراي ماکس وبر و تورستن وبلن وجـود  سبک زندگی از مفاهیمی است که با وجود اینکه به ط

دارد، ولی حیات آن متعلق به دو دهه ي اخیر متاثر از کارهاي پیر بوردیو و تحـول در نظـام طبقـاتی و شـکل گیـري      

 از عنوان مجموعه اي ). سبک زندگی می تواند بهAzad Armaki, 1386زندگی شهري با جوانان و نسل جدید است(

شـناختی(محرك هـاي    جامعـه  پیامـدهاي  روانـی درونـی (باورهـاي درونـی) و     نگرانی هاي منعکس کننده هايرفتار

 ).Yu, 2011خارجی) تعریف شود(

  آشـکار  فعالیـت هـاي   جـزو  کـه  فعالیت هـایی  در مردم عقاید و منافع فعالیت ها، اوج نقطه به عنوان را زندگی سبک

 می توانـد توسـط   زندگی مفهوم روانشناختی است که کردند. سبک بیانغیره)  و سرگرمی، مشغولیات باشند(کار؛ می

ارائـه   عملکردها در پاسخ فرد به تحریکـات محیطـی   زندگی، و و چرخه فعالیت هاي فردي، روش تفکر، نوع زندگی

 تمایلات رفتارهاي خرید آنان را نشان دهد. زندگی می تواند ویژگی هاي مصرف کنندگان و طور کل، سبک شود. به
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نسـبت بـه    مشـتري  شامل دیـد  نظرات که صرف پول و زمان، منافع افراد و فعالیت هاي همچنین، سبک زندگی شامل

اجـازه مـی دهـد     که است فردي دانش به متغیر سبک زندگی مربوط رو، این می شود، است. از و جهان اطراف محیط

بک زندگی اشاره به الگویی دارد که در آن ). سGonzalez& Bello, 2002کند( ترکیب با رفتارهایش ویژگی هایش را

مطالعات سبک زنـدگی شـامل   ). Kaynak & Kara,2001کنند ( کنند و پول و زمان خود را هزینه می افراد زندگی می

باشـد کـه جهـت ارزیـابی رفتـار خریـد        ها، محصولات و غیره می ها یا اعتقادات در مورد افراد، مکان بررسی گرایش

 ).Hawkins& Hamkaran,2002گیرد( استفاده قرار میکنندگان مورد  مصرف

زنـدگی   سـبک  مفاهیم رو این از و شده است بیان سنتی زندگی سبک از متفاوت شکلی به زندگی الکترونیک اما سبک

 بـا  را سـبک زنـدگی   طورمعمول به گذشته باشد. تحقیقات نامناسب الکترونیک زندگی سبک تعریف براي شاید سنتی

 مـی دهـد   نشان مطالعات از ). بسیاريKim&Et al 2009کرد ( می بیان کننده مصرف نظرات و یقعلا نگرش، تعریف

 اهـداف  و فعالیـت هـا   بـراي  را اینترنـت  کـه،  اینترنتی که کاربرهاي می باشد مهمی متغیر الکترونیک زندگی سبک که

 ). Pandey&Chawla, 2014دهد( می قرار اثر تحت را، می گیرند به کار مختلف

 بق مربوطسوا

Pandey&Chawla  هـاي زنـدگی الکترونیکـی     در کشور هندوستان مقیاسـی را بـراي سـنجش سـبک     2014در سال

نفر از خریداران آنلاین بود. پژوهشگران این تحقیق اعتقاد داشـتند کـه    424خریداران آنلاین پرداخت. نمونه مطالعه 

بـراي اسـتفاده در هندوسـتان مناسـب نیسـت. نتـایج       هاي قبلی عمدتا در کشور هاي غربی صورت پذیرفته و  مقیاس

حاصل از تحقیقات آنها شش فاکتور را شناسایی کرد که عبارتند از لذت الکترونیکی، بی اعتمادي الکترونیکـی، خـود   

بیهودگی الکترونیکی، دلواپسان حمل و نقل الکترونیکی، اعتقادات منفی الکترونیکـی و اظهـار کننـده الکترونیکـی. از     

ش عامل پنج عامل آن توسط محققان قبلی شناسایی شده بود و عامل اعتقادات منفـی الکترونیکـی یـک عامـل     این ش

 جدید بود که توسط این محققان شناسایی شده بود.

Rojase-Mendez&Et al(2013)
کننـدگان و بخشـبندي بـازار در شـیلی      در مقاله خود با عنوان سبک زندگی مصرف 

ها از راه آمار توصیفی و استنباطی تجزیـه   کنندگان کشور شیلی را گردآوري کردند. داده فنفره از مصر 602نمونه اي 

هـا بـا اسـتفاده از چـارچوب      هاي بازار موجود در شـیلی، داده  و تحلیل شد. براي تعیین سبک زندگی خاص و بخش

قومـداري چگونـه بـر    نظري والس، تجزیه وتحلیل شد. براي درك اینکه مسائل مربوط بـه نحـوه زنـدگی، والـس و     

شـناختی    هـاي جمیعـت   درجه قومداري بـا ویژگـی   .گذارند، از پژوهش اکتشافی استفاده شد بخشبندي بازار تاثیر می

کنندگان وجود  ها نشان داد که هفت سبک زندگی مهم در میان مصرف پاسخ دهندگان متفاوت بود. تحلیل عاملی داده

هـاي بـازار    تواند براي مطالعه بخش ه چهار خوشه عمده وجود دارد که میدهدک دارد. تجزیه و تحلیل بیشتر نشان می

 .کنندگان استفاده شوند مرتبط با این نوع مصرف

مقیاسـی را بـر اسـاس چهـار مقیـاس سـنجش سـبک         Yu(2011)هاي زندگی الکترونیکی  براي شناسایی انواع سبک

هــاي الکترونیکــی، علایــق  فعالیــت) معرفــی کــرد کــه بــر اســاس چهــار عنصــر AIO,VALS,RVS,LOVزنـدگی ( 
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پاسخ دهنـده بصـورت آنلایـن بـه      1135هاي الکترونیکی بود. در این تحقیق  الکترونیکی، عقاید الکترونیکی و ارزش

 ها در طی دو ماه در کشور تایوان پاسخ دادند. پرسشنامه

Smith&Swinyard
کننـدگان   بررسی دو دسته خریـد سبک زندگی استفاده کنندگان اینترنت در آمریکا را با  )،2001(  

کنند را بـه چهـار گـروه تقسـیم      کنندگان آنلاین را بررسی کرد. او استفاده کنندگان اینترنت که خرید نمی و غیر خرید

کنندگان خرید، سردرگمان تکنولوژي و جویندگان سرگرمی. و چهـار گـروه    کرد: مرورگران هراسان اینترنت، اجتناب

رت بودند از: عاشقان خرید، کاوشگران اینترنت، یادگیرندگان مشکوك و کـاربران کسـب و   خریدکنندگان اینترنت عبا

 کار.

 ندگیزسبک ي ها مؤلفه

سی ربر، ست یافتن دگوناگوان ندیشمندانظر از ندگی زسبک م مفهوى از بهتردرك به ان تو هایی که می از راه یکی

ه شاخص بهران به عنون ناد از آخوت تحقیقادر یا ه و دندگی برشمرزسبک  يابرن ناآست که اهایی  مؤلفهو عناصر 

در ند. ا دهئه نمواراندگی زسبک اى بررا  يدمتعد يها جتماعی شاخصم اعلوان نشمندداخیر اهه در دو دند. ا دهبر

 دهد. هاي زندگی را نشان می هاي شناسایی شده براي سبک ها یا شاخص ) مولفه1جدول (
 یهاي سبک زندگ ): مولفه1جدول (

 شاخص یا مولفه هاي سبک زندگی و سبک زندگی الکترونیکی منبع

Thorstein Veblen )1899(    الگوي رفتار جمعی(رسوم و عادات اجتماعی و روش هاي فکري)، تجلی رفتـاري مکانیسـم

روحی، عادات فکري و معرفت. شیوه تغذیه، خودآرایی، نوع مسکن(دکوراسـیون، معمـاري،   

هاي گذران اوقات فراغـت و تفـریح و اطفار(رفتارهـاي     و نقل، شیوه اثاثیه)، نوع وسیله حمل

 ها) حاکی از دست و دلبازي، کشیدن سیگار در محافل عمومی، تعداد مستخدمان و آرایش آن

Georg Simmel )1972(  مد، مصرف کالا، شیوه تغذیه، خودآرایی(نوع پوشاك، پیروي از مد)، نوع مسکن، نوع وسیله

 ه هاي گذران اوقات فراغت و تفریح و اطفارحمل و نقل، شیو

Max Weber  هـا. شـیوه تغذیـه،     هاي رفتار، لباس پوشیدن، سخن گفـتن، اندیشـیدن، نگـرش، ارزش    شیوه

هاي گذران  خودآرایی(نوع پوشاك، پیروي از مد)، نوع مسکن، نوع وسیله حمل و نقل، شیوه

 اوقات فراغت و تفریح

Douglas & Isherwood(1979) الاهاي مصرفی، زبانک 

Pierre Bourdiu )1984(    نظــامی از)میـدان(قلمرو زنــدگی اجتمــاعی)، سرمایه(اقتصـادي، اجتمــاعی، فرهنگــی)، منش

تمایلات بادوام و قابل انتقال)، عمل(نوع عـادت شـده رفتـار)، نمـاد(تعریف امـر درسـت و       

 مشروع)، طبقه، قریحه

Giddens (1377) ي محصولات فرهنگی مادي، نماي ظاهري، کردار،گذار روش مصرف، درك و ارزش 

Chaney (1996)     دو سطح فردي و اجتماعی: طبقه، جنس، سن، شغل، رفتارهاي مصـرفی مشـترك، الگوهـاي

 هاي مشترك به موضوعات کلیدي مشترك فعالیت اوقات فراغت، نگرش

Alfred Adler )1956( ي رفتار و افکار و احساسات  ، همهها، وظایف زندگی گیري زندگی، اعتقادات و نگرش شکل

 فرد و حرکت شبه سوي هدف

Clockhon )1958 ــل از ــه نقــ ) بــ

Mahdavi Kani(1386) 

رفتارهاي شخصی مصرفی(ترجیحات فردي مانند نحوه استفاده از صنایع فرهنگی، تفریحی و 

 ورزشی، نحوه بازي کردن و لباس پوشیدن)

Gordon)1963   بـــــه نقـــــل از (

Mahdavi Kani(1386) 

هـا، الگوهـاي مربـوط بـه نقـاط تمرکـز        الگوهاي مصرف، نوع لباس، نحوه صحبت، نگـرش 

علاقمندي در فرهنگ مانند امور جنسی، عقلانیت، دیـن، خـانواده، مـیهن پرسـتی، آمـوزش،      

 ها هنرها، ورزش

O’Brien&Et al )1969( هاي محلی، نوع منزل، نوع مدرسه محل تحصیل فرزندان محل زندگی، مشارکت 
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Van Houten (1970)    اثاثیه منزل، اشیا هنري، انواع لباس پوشیدن، مواد خواندنی، آلات موسیقی، سـلیقه در غـذا و

نوشیدنی، روش پخت، نوع صحبت کردن در خانه، نوع گذران اوقات فراغت، بودجه بنـدي،  

حل، هاي تربیت کودکان، تراکم جمعیت ساکن در خانه و م روابط با فرزندان،  ضوابط و روش

 هاي اشتغال اعضاي خانواده نوع ویژگی

Leslie&Et al (1994)  لباس پوشیدن، طرز حرکات و سبک محاوره، سلیقه(مانند سلیقه در انتخاب نوشیدنی، تجهیز

 خانه، مواد خواندنی، گذران اوقات فراغت)، آداب معاشرت، الگوهاي مصرف

Fern (2001) ها(خـانواده و رسـانه)، عقاید(موضـوعات     قه منديها(کار، سرگرمی و تفریحات)، علا فعالیت

 اجتماعی، سیاسی و اقتصادي)

Berelson &  Steiner )1964(  اوقات فراغت و ذوقیات، نحوه مصرف مناسب پول، رسیدگی به وضع ظاهري و لباس، آداب

 ها شناختی، سرگرمی و خوردنی معاشرت، سلیقه زیبا

Sobel(1981) الگوهاي مصرف 

Lamont&Et al )1996( شیوه سازمان دادن زندگی شخصی، الگوي تفریح و مصرف 

Maertin Segalen(1370)   مسکن، معاشرت و شبکه روابط خویشاوندي و اتکا در امور و حوادث و تاثیر این روابط بـر

نوع گذران اوقات فراغت، نوع نگاه و رفتار در مورد اشتغال زنان و تقسـیم کـار در زنـدگی    

 مشترك

Hendry&Et al )1995( ابعاد سلامت و بهداشت 

William Lazer)1963( الگوي خرید، الگوي مصرف 

Asa Berger )1379( مد و حالت زندگی، طبقه اجتماعی و اقتصادي 

Hawkins)2002( ها، اعتقادات ي شخصیتی ذاتی فرد، گرایشها ویژگی 

Kaynak & Kara )2001( صرف زمان و پول در محیط آنلاین 

Wells & Tigert )1971( ها، علایق، عقاید فعالیت 

Mitchell )1983( ها ها، گرایش ارزش 

Rokeach )1973( مدل پیمایش ارزش روکیچ 

Yu)2011( هاي الکترونیکی یکی، عقاید الکترونیکی و ارزشهاي الکترونیکی، علایق الکترون فعالیت 

Pandey&Chawla )2014( اعتمادي الکترونیکی، خود بیهودگی الکترونیکی، دلواپسان حمل و نقـل   لذت الکترونیکی، بی

 کننده الکترونیکی الکترونیکی، اعتقادات منفی الکترونیکی و اظهار

Ahmad&Et al )2010( ت به محصولات خریداري شده، رفتار مصرفگرایش، طرز تفکر، احساس نسب 

Chapin )1935( نی شان و منزلتیهاي ع گر جلوهیمن و دیل اتاق نشیمحل سکونت ، نوع خانه، وسا 

 Roger Browne )1965( ت یهاي ترب وهیدن و عادت نشستن، شیانتخاب کلمات و طرز پوش ،دن و خوردنیعادات نوش

 ا روانی بودنیزان عصبی یاسی و میمذهبی و سهاي جنسی، بهداشتی،  کودکان، رفتار

Mckee )1969( ها و باورهاي مشترك یک گروه ارزش 

Mahdavi Kani(1386) ها، جهانبینی فردي الگوي روابط اجتماعی، سرگرمی، مصرف، پوشش، نگرش، ارزش 

Qaderzadeh & Iran Doost 

(1393) 
 خص هاي اعتقادي و دینیمصرف فرهنگی، فعالیتهاي فراغی، هنجارهاي مصرف، شا

)Source: Research Finding( 

توان  باشد و از این حیث نمی مربوط به هر دو سبک زندگی سنتی و الکترونیکی می 1هاي درج شده در جدول  مولفه

هایی که امکـان   هاي شناسایی شده سبک زندگی سنتی را در سبک زندگی الکترونیکی تطبیق داد، لذا مولفه تمام مولفه

باشـد: عقایـد الکترونیکـی، باورهـاي      پذیري به سبک زنـدگی الکترونیکـی را دارا هسـتند بـه ایـن شـرح مـی        نطباقا

هـاي الکترونیکـی، رفتـار خریـد      هاي آنلاین، سـرگرمی  هاي آنلاین، لذت هاي الکترونیکی، فعالیت الکترونیکی، ارزش
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پیـروي از مـد روز وسـایل آنلایـن، بهداشـت و       هاي آنلایـن،  آنلاین، مصرف الکترونیکی، روابط اجتماعی در محیط

سلامت آنلاین، مسافرت و حمل و نقـل الکترونیکـی، نحـوه محـاوره در محـیط آنلایـن، نمـاي ظـاهري آنلایـن و          

 اي.   متغیرهاي  زمینه

 محدوده مورد مطالعه

کیل می دهد. ایران در ایران داراي جمعیتی بالغ بر هفتاد میلیون است که عمده ي آن را قشر جوان و تحصیلکرده تش

کیلومتر مربع وسعت(هفدهم در جهان) و بـر پایـه سرشـماري     1648195جنوب غربی آسیا و در منطقه خاورمیانه با 

درصد جمعیـت   51نفر جمعیت (هجدهم در جهان) است. بر اساس همین سرشماري  79926270داراي  1395سال 

درصـد از جمعیـت    74درصد اسـت و   87,6ن باسوادي برابر با درصد را زنان تشکیل می دهند و میزا 49را مردان و 

ایران شهرنشین هستند. ایران از شمال با جمهوري آذربایجان، ارمنستان و ترکمنستان، از شرق با افغانستان و پاکسـتان  

 و از غرب با ترکیه و عراق همسایه است و همچنین از شمال به دریاي خزر و از جنوب بـه خلـیج فـارس و دریـاي    

ایـران کشـوري بـا    عمان محدود می شود که دو منطقه نخست از مناطق مهم استخراج نفت و گاز در جهان هسـتند.  

چندگانگی فرهنگی است که از گرو ههاي زبانی و نژادي بسیاري تشکیل شده است که به طور رسمی اکثریت شـیعه  

کردي، لري، بلوچی، مازنـدارانی، گیلکـی، تالشـی،    هستند. بسیاري از ایرانیان به زبان هاي فارسی، ترکی آذربایجانی، 

). بر اسـاس آخـرین   Hayek et al., 2019اچمی و عربی صحبت می کنند اما زبان رسمی در ایران زبان فارسی است(

متصل به اینترنت شـد کـه بـر     1993ایران در سال استان می باشد.   31ایران داراي  1393تقسیمات کشوري در سال 

1آمار اینترنت دنیا "ت اساس گزارش سای
بیش از پنجاه و شش میلیون کاربر اینترنت در ایران وجـود   2016در سال  "

بـه بـیش از    2019درصد می باشد که این آمار تا تاریخ ژوئن  68,5دارد و ضریب نفوذ اینترنت در کشورمان برابر با 

 است. درصد رسانده 76میلیون رسیده و ضریب نفوذ اینترنت را به بیش از  62

درصـدي خـانوار ایرانـی بـه      70از دسترسـی بـیش از    1398در سال  2بر اساس گزارش اتحادیه بین المللی مخابرات

شاخص توسعه فناوري اطلاعات و ارتباطات نشان  یبررس .درصدي اینترنت موبایل حکایت دارد 72اینترنت و نفوذ 

، سـمنان   7,44خود اختصاص داده است. تهران با امتیاز به  ICT می دهد که استان تهران بیشترین توسعه را در حوزه

امتیاز، بالاترین استان ها در توسعه فاوا هستند. این درحالی است که میانگین توسـعه فـاوا    6,79و یزد با  6,9با امتیاز 

عه فناوري است و استان هاي کردستان، آذربایجان غربی و سیستان و بلوچستان پایین ترین امتیاز توس 6,32در کشور 

 .در اختیار دارند 98اطلاعات را در سال 

 

 

 

 

                                                           
1
 http://www.internetworldstats.com 

2
 http://www.itu.int 
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 1398(که از مجموع سه زیر شاخص دسترسی، استفاده و مهارت حاصل می شود) به تفکیک استان ها در سال  : محدوده مورد مطالعه و شاخص توسعه فاوا1 شکل

)Source: www.itu.int ( 

دهـد کـه    طات در کشور بر مبناي میزان دسترسی فاوا نشان مـی بررسی شاخص هاي توسعه فناوري اطلاعات و ارتبا

درصد است و این درحالی اسـت کـه تعـداد مشـترکین      31,54نفر در کشور  100ضریب نفوذ تلفن ثابت به ازاي هر 

 بر مبناي این ارزیابی ها میزان پهناي بانـد  .درصد برآورد می شود 138,83نفر در کشور،  100تلفن همراه به ازاي هر 

درصـد خـانوار ایرانـی بـه      67,85برحسب بیت بر ثانیه اسـت و   1679,10 الملل به ازاي کاربران اینترنت اینترنت بین

بررسـی شـاخص میـزان     .درصد خانوار ایرانی به اینترنت دسترسی دارند 70,58در همین حال  .رایانه دسترسی دارند

میـزان مشـترکین   . راد در ایران از اینترنت استفاده می کننددرصد اف 61,31استفاده فاوا در کشور حاکی از آن است که 

درصد مردم کاربر اینترنت ثابت هسـتند   9درصد است. به این معنی که تنها  9,05نفر  100پهن باند ثابت به ازاي هر 

نترنـت  درصد است. به این ترتیب ضـریب نفـوذ ای   72,67  نفر 100و میزان مشترکان فعال پهن باند سیار به ازاي هر 

وضعیت مهارتهاي فـاوا از دیگـر شـاخص هـاي توسـعه فنـاوري        .درصد برآورد شده است 72,67موبایل در کشور 

سال  15 )اطلاعات و ارتباطات در کشور است که بر مبناي ارزیابی اتحادیه جهانی مخابرات نرخ باسوادي بزرگسالان

 .درصد اعلام شده است 84,38به بالا) در ایران 

ي شهروندان ایرانی ساکن شهرها که حداقل مدرك کـاردانی داشـته باشـند.     معه آماري در مرحله دوم کلیهبنابراین جا

علت انتخاب آشنا بودن افراد تحصیل کرده با ابزارهاي الکترونیکی است و براي انتخـاب نمونـه مـورد نظـر از روش     

بـا روش تصـادفی سـاده نمونـه انتخـاب       اي استفاده شد که در هر مرحلـه  فضایی چند مرحله-گیري خوشه اي نمونه
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استفاده گردید. با انجام محاسبات به مقـدار نمونـه     Cochran(1977)گیري از فرمول  گردید. براي تعیین اندازه نمونه

قرار دادیم. بعد از توزیع پرسشنامه،  1000میرسیم که جهت ساده سازي و حصول اطمینان بیشتر مقدار نمونه را  822

ها به علت مخدوش بودن یا کامل نبودن و دیگر دلایل، قابل تحلیل نبوده و حـذف گردیـد، و در    نامهبعضی از پرسش

 پرسشنامه مورد تجزیه و تحلیل قرار گرفت.   970نهایت 

هاي زندگی  هاي شناسایی کننده سبک آوري نظرات خبرگان جهت تعیین مولفه ابزار گردآوري داده ها: به منظور جمع

هـا در   هاي ترکیبی باز و بسته استفاده گردید، لذا ابزار گـردآوري داده  وش دلفی و بصورت پرسشنامهالکترونیکی از ر

ها از  باشد. براي تدوین پاسخ ها در مرحله دوم پرسشنامه بسته می مرحله اول پرسشنامه دلفی بود. ابزار گردآوري داده

تدا بـا اسـتفاده از مطالعـه ادبیـات پـژوهش لیسـتی از       اي لیکرت استفاده گردیده است. در گام اول اب طیف پنج گزینه

)، سپس یـک  1هاي زندگی الکترونیکی را شناسایی کردیم(جدول  هاي زندگی سنتی و همچنین سبک هاي سبک مولفه

هـاي زنـدگی الکترونیکـی را انجـام دادیـم و       هاي سبک زندگی سنتی بـه سـبک   پذیر بودن مولفه غربال اولیه و تعمیم

 13هاي تکراري یا مترادف، عدم ارتباط فرهنگی، نامربوط بودن و... حذف شدند که در نهایـت تعـداد    همچنین مولفه

هاي شناسایی شده مناسب  مولفه اولیه شناسایی شد. پرسشنامه خبرگان در این پژوهش شامل دو سئوال باز بود: مولفه

هـا و   آوري نظرات خبرگان، یاداشـت  ز جمعي جدیدي هست که بخواهند بر آن اضافه کنند. پس ا هستند و آیا مولفه

نظرات آنان به دقت مورد مطالعه قرار گرفت. بدین ترتیب نکاتی که هر کدام مد نظر قرار داشـتند، بررسـی گردیـد و    

باهم مقایسه شد. این سیزده مولفه در قالب پرسشنامه دلفی به خبرگان ارسال گردید. در حقیقت تمـام مراحـل روش   

ها تفاوت دارنـد.  ده شده دقیقا همانند روش دلفی معمولی است و تنها در بخش تجزیه و تحلیل دادهدلفی فازي استفا

سئوال براي سنجش سـیزده   74هایی طراحی گردید. در مجموع  ها، براي سنجش هر مولفه پرسش بعد از تعیین مولفه

هـا   هـا در مرحلـه دوم پرسشـنامه    داده آوري شناختی بود) تدوین گردید. براي جمع سئوال مربوط به جمعیت 9مولفه (

 ها از طریق حضوري و ایمیل توزیع گردید. بین نمونه

گیري با استفاده از نظـرات خبرگـان روایـی ظـاهري پرسشـنامه       ها: براي تعیین روایی ابزار اندازه روایی و پایایی داده

ی آن اظهـار نظـر فرماینـد و بعـد از     تست شد. بعد از طراحی پرسشنامه، از خبرگان درخواست شد تا در مورد روای ـ

آوري نظرات خبرگان، اصلاحات لازم روي پرسشنامه صورت گرفت. براي سنجش پایایی پرسشـنامه از آزمـون    جمع

هاي مـورد بررسـی بـالاتر از     آلفاي کرونباخ استفاده شده است. مطابق آن مقدار آلفاي کرونباخ براي هر یک از مفهوم

 پرسشنامه است. بود که نشانه پایایی 0,80

 ها تجزیه و تحلیل داده

ها با استفاده از روش دلفی فازي خود شامل چندین مرحله است که در زیر بـه ترتیـب   : تجزیه و تحلیل دادهگام اول

 ارائه شده است:

خبـره در دور اول و دوم ارائـه شـده     23هـاي   تجمیـع پاسـخ   3و  2در جدول آوري نظرات خبرگان:  ) جمع1مرحله 

 است.
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 : تجمیع نظرات خبرگان براي دور اول دلفی)2(جدول 

 ها مولفه شماره

 ها طیف مناسب بودن مولفه

 )1نا مناسب(
مناسبت کـم  

)2( 
 )3متوسط(

مناســــــبت 

 )4بالا(

خیلـــــــــی 

 )5مناسب(

 18 7 0 0 0 عقاید 1

 7 16 2 0 0 باورها 2

 3 19 3 0 0 ها ارزش 3

 3 21 1 0 0 ها فعالیت 4

 2 23 0 0 0 سرگرمی 5

 3 18 2 2 0 رفتار خرید 6

 0 3 16 4 2 مصرف 7

 19 3 3 0 0 روابط اجتماعی 8

 5 14 5 1 0 مد روز وسایل آنلاین 9

 15 17 1 1 1 حمل و نقل و مسافرت 10

 0 3 16 4 2 نحوه محاوره 11

 3 2 15 3 2 نماي ظاهري آنلاین 12

 18 7 0 0 0 اي متغیرهاي زمینه 13

)Source: Research Finding( 

 : تجمیع نظرات خبرگان براي دور دوم دلفی)3(جدول 

 ها طیف مناسب بودن مولفه ها مولفه شماره

مناسبت کـم   )1مناسب(نا

)2( 

 متوسط

)3( 

مناســــــبت 

 )4بالا(

ــی  خیلــــــــ

 )5مناسب(

 18 7 0 0 0 عقاید 1

 7 16 2 0 0 باورها 2

 3 19 3 0 0 ها ارزش 3

 3 21 1 0 0 ها فعالیت 4

 2 23 0 0 0 سرگرمی 5

 3 18 2 2 0 رفتار خرید 6

 0 9 14 2 0 بهداشت و سلامت 7

 19 3 3 0 0 روابط اجتماعی 8

 5 14 5 1 0 مد روز وسایل آنلاین 9

 7 7 6 4 1 حمل و نقل و مسافرت 10

 9 10 6 0 0 لذت 11

 3 17 4 1 0 علایق 12

 18 7 0 0 0 اي متغیرهاي زمینه 13

)Source: Research Finding( 

 

هـاي جمـع   آوري نظرات خبرگان در این مرحله بر اسـاس داده  : پس از جمعمولفه) محاسبه ارزش فازي هر 2مرحله 

به ایـن   ها مولفهپرداختیم. براي محاسبه ارزش فازي هر یک از ها  مولفهآوري شده به محاسبه ارزش فازي هر یک از 

نمـایش   ها بـه صـورت    کنیم: با فرض اینکه ارزش فازي هر یک از مولفهترتیب عمل می

 داده شود، خواهیم داشت:
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 j: حد پایین ارزش فـازي مولفـه   باشد: که مفهوم هر یک از پارامترهاي ارائه شده در روابط بالا به این صورت می

: حـد وسـط ارزش   انـد. خصیص دادهام ت jام پرسشنامه، که برابر است با کوچکترین مقداري که خبرگان به مولفه 

: حـد بـالاي    ام. jام پرسشنامه، که برابر است با میانگین هندسی کلیه نظرات خبرگـان بـراي مولفـه     jفازي مولفه 

ام تخصـیص داده   jام پرسشنامه، که برابر است با بزرگترین مقداري که توسط خبرگان به مولفـه   jارزش فازي مولفه 

همـانطور  ام.  j: ارزش فازي مثلثی مولفه ام. jام به مولفه  i: مقدار تخصیص داده شده توسط خبره  شده است.

 شوند.شود در روش فازي همه نظرات خبرگان در محاسبه ارزش فازي هر مولفه مشارکت داده میکه مشاهده می

بـراي دي فـازي    ):(مقـدار دي فـازي شـده   ) تبدیل ارزش فازي بدست آمده براي هر یک از مولفه ها به 3مرحله 

بر این اساس اسـت کـه بایـد     ها و روابط متعددي ارائه شده است اما بهترین روشکردن ارزش فازي هر مولفه روش

 Changتقسیم نمود( 4حد پایین آن را بعلاوه دو برابر حد وسط بعلاوه حد بالا کرد و سپس مقدار حاصل را بر عدد 

& Et al, 2011(: 

 
ها مربوط به دور اول و دوم دلفی فـازي را ارائـه    مقدار ارزش فازي و مقدار دي فازي شده همه مولفه 5و  4جدول  

 کرده است.
 : مقدار فازي و دي فازي شده مربوط به هر مولفه دور اول4جدول 

ــد  هرمولفهمقدار دیفازي شده  ها ارزش فازي هر یک از مولفه ردیف درصـ

 اجماع
L M U 

1 4 69716/4 5 598579172/4 72 

2 3 16102/4 5 080509486/4 64 

3 3 96914/3 5 98457058/3 76 

4 3 06155/4 5 030774249/4 84 

5 4 07205/4 5 286023548/4 92 

6 2 7985/3 5 649248091/3 72 

7 1 66544/2 4 582722119/2 64 

8 3 57846/4 5 289227515/4 76 

9 2 84072/3 5 670361768/3 56 

10 1 8047/3 5 402351869/3 68 

11 1 66544/2 4 582722119/2 64 

12 1 84733/2 5 923664175/2 60 

13 3 31736/4 5 158679942/4 60 

)Source: Research Finding( 
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 دوم: مقدار فازي و دي فازي شده مربوط به هر مولفه دور )5( جدول

مقدار دیفـازي شـده    ها ارزش فازي هر یک از مولفه ردیف

 هرمولفه

ــد  درصـ

 اجماع
L M U 

1 4 69716/4 5 598579172/4 72 

2 3 16102/4 5 080509486/4 64 

3 3 96914/3 5 98457058/3 76 

4 3 06155/4 5 030774249/4 84 

5 4 07205/4 5 286023548/4 92 

6 2 7985/3 5 649248091/3 72 

7 2 22116/3 4 110578523/3 56 

8 3 57846/4 5 289227515/4 76 

9 2 84072/3 5 670361768/3 56 

10 1 8047/3 5 402351869/3 68 

11 3 69716/4 5 598579172/4 72 

12 2 81643/3 5 658217171/3 68 

13 3 31736/4 5 158679942/4 60 

)Source: Research Finding( 

هـا بـه    ): پس از محاسبه مقدار دي فازي شـده هـر یـک از مولفـه    rاي() ارزیابی سوالات بر اساس حد آستانه4مرحله

ها یک قاعـده مشـخص و ثـابتی وجـود      ارزیابی میزان اهمیت آنها پرداخته شد. براي ارزیابی اهمیت هر یک از مولفه

شـود. بنـابراین   ها استفاده مـی  یابی اهمیت هر یک از مولفه) براي ارزrاي(ندارد. اما متداول است که از یک حد آستانه

 شود:اي دو حالت ایجاد میبراساس مقدار حدآستانه

 ام از اهمیت بالایی برخوردار است. jباشد به این مفهوم است که مولفه  اگر  ·

ام از اهمیت کمی برخوردار است. که به علت اهمیت کـم   jباشد به این مفهوم است که مولفه  اگر  ·

 توان آنها را حذف کرد.این سوالات می

) مولفه جدیدي 2ها مهم شناخته شوند.  ) همه مولفه1بنابراین شرط توافق دلفی این است که شرایط زیر برقرار شود: 

 حاصل گردد.ها نیز  )  توافق نظر نسبی در مورد مولفه3توسط خبرگان ارائه نشود. 

 13هاي پژوهش در دور اول مشـاهده شـد کـه از بـین      با توجه به مقدار دي فازي بدست آمده براي هر یک از مولفه

هـاي   ) مـی باشـند بنـابراین مولفـه    3مولفه داراي مقدار دي فازي کمتر از شـاخص آسـتانه(مقدار    3مولفه پرسشنامه، 

 3حذف گردید. همچنین خبرگـان تعـداد    12و  11، 7هاي  ارهمصرف، نحوه محاوره و نماي ظاهري آنلاین یعنی شم

بهداشـت و  " هـا عبـارت بودنـد از    توانند در پژوهش موثر باشند را معرفی نمودند. این مولفـه  مولفه جدید را که  می

رفـی  هاي مع هاي نا مناسب حذف گردید و مولفه . در طراحی پرسشنامه دور دوم، مولفه"علایق"و  "لذت"، "سلامت

شده به پرسشنامه اضافه شد. در دور دوم نیز همانند دور اول عمل نمودیم بعلاوه اینکه نتایج حاصل از دور اول نیـز  
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هاي حذف شده و اضافه شده و از مقادیر دي فازي شده هـر یـک    همراه با پرسشنامه ضمیمه شد تا خبرگان از مولفه

 ها مطلع باشند. از مولفه

هـاي پـژوهش بیشـتر از میـانگین      مقدار دي فـازي تمـام مولفـه   ) 5شود (جدول مشاهده میدر دور دوم همانطور که 

هاي زندگی الکترونیکی تاثیرگذار هستند و همچنـین   ها در شناسایی سبک باشد، بنابراین همه مولفه ) می3طیف(مقدار 

توافق خبرگان، بایـد حـداقل   هیچ مولفه جدیدي نیز توسط خبرگان پیشنهاد نشده است. براي بررسی شرط اجماع یا 

هـا خبرگـان بـه توافـق و تجمیـع       در تمـامی مولفـه   5و  4% اجماع صورت گرفته باشد که با توجـه بـه جـداول     50

شود. با توجه به برآورده شدن شرایط توافـق، دیگـر    اند. بنابراین شرط اجماع خبرگان در پرسشنامه پذیرفته می رسیده

ور سوم فرآیند دلفی فازي وجود نداشت. در نهایـت بـراي هـر مولفـه بـا مطالعـه       نیازي به طراحی پرسشنامه براي د

 ادبیات پیشین و نظر خبرگان و پژوهشگر، اقدام به طراحی پرسشنامه نمودیم و بین نمونه توزیع گردید.

افـزار   هـا بـا نـرم    هـا داده  آوري پرسشـنامه  هاي زندگی الکترونیکی پس از جمع براي شناسایی الگوي سبک گام دوم:

ها هستیم. جهت انجام این کار از  بندي ابتدا نیاز به دانستن تعداد خوشه بندي گردید. براي خوشه اس خوشه اس پی اس

و  KMOهـا مناسـب هسـتند از آزمـون      روش تحلیل عاملی بهره گرفتیم. جهت تحلیل عاملی براي تعیین اینکـه داده 

هاي تحقیق است. نتیجـه آزمـون    می باشد که بیانگر کفایت داده 74/0مقدار  KMOبارتلت استفاده شد. نتیجه آزمون 

براي تحلیل عاملی ). 444/115154برابر با  χ2و 000/0برابر با   p-valueها دارد( بارتلت نیز نشان از معنادار بودن داده

صد از واراینس در 83کنیم که در این صورت به طور تقریبی  هاي اصلی و دوران وریمکس استفاده می از روش مولفه

گویـه پـنج عامـل اصـلی حاصـل       65درصـد واریـانس    83کند.پس از انجام تحلیل عاملی، با حـدود   کل را تبیین می

 ). واریانس کل تبیین شده و ماتریس چرخش یافته اجزا نیز بررسی گردید.6شد(جدول 
 

 : واریانس تبیین شده)6(جدول 

)Source: Research Finding( 

ــذور  ــوع مج ــد از مجم ــاي عاملی(بع باره

 چرخش)

ــل از   ــاي عاملی(قب ــذور باره ــوع مج مجم

 چرخش)

 هاعامل هاعامل

درصــــــد  

 تجمعی

ــبت از  نســ

 انسیوار

درصــــــد   جمع

 تجمعی

ــبت از  نســ

 انسیوار

درصــــــد   جمع

 تجمعی

ــبت از  نســ

 انسیوار

 جمع

313/25 313/25 454/16 701/42 701/42 756/27 701/42 701/42 756/27 1 

789/48 475/23 259/15 019/57 317/14 306/9 019/57 317/14 306/9 2 

995/63 206/15 884/9 138/68 119/11 227/7 138/68 119/11 227/7 3 

829/75 834/11 692/7 145/77 008/9 855/5 145/77 008/9 855/5 4 

0287/83 198/7 679/4 027/83 882/5 823/3 027/83 882/5 823/3 5 

 

در این مرحله تقسیم شهروندان به پنج خوشه مختلف است به طوري کـه واریـانس افـراد در    هدف  :اي تحلیل خوشه

میـانگین اسـتفاده شـد. در    -بنـدي کـاي   ها از هم قابل قبول باشد. براي این منظور از خوشه هر خوشه و فاصله خوشه

هایی  اط با توجه به تعداد خوشهشود. تعداد این نق میانگین، ابتدا نقاطی به عنوان مرکزیت تعیین می-خوشه بندي کاي
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گـردد، سـپس    گردد. پس از تعیین نقاطی به عنوان مرکز، فاصله هر نقطه تا مرکز، تعیـین مـی   که وجود دارد، تعیین می

در مرحله بعد تعیین حـداکثر   ).Heshyarmanesh, 2013(دهند ترین نقاط به هر مرکز با هم تشکیل خوشه می نزدیک

نقطه به عنوان مرکـز هـر خوشـه تعیـین      5هایی همگن است. در اولین انتخاب،  تعداد تکرارها براي رسیدن به خوشه

کمتـرین   کـه  شـود. مشـاهداتی   محاسبه مـی  شده، مشخص که مراکزي از هر یک تا ي مشاهدات فاصله سپسگردید. 

و تعـداد   5هـا برابـر بـا     دهند. در این پژوهش تعداد خوشه می خوشه تشکیل همبا دارند، مراکز از یک هر تا را فاصله

 ـا تغی ـر یی ـشتر به علت عـدم تغ یی بیهمگرابود. با توجه به نتایج تحلیل،  50تکرار(دومین انتخاب) برابر با  ار یر بس ـیی

لی براي هر مرکـز برابـر بـا    یدر تعیین مقدار تغیشتریببار تجاوز نکرد زیرا 13تعداد تکرار از . یعنی جزئی، بدست آمد

ن مرحلـه  یفاصله مرکز هر خوشه پس از آخـر  7 دولجشد.  20,396ه برابر با ین مراکز اولیصفر شد. حداقل فاصله ب

 دهد.   ها را نشان می ن مراکز خوشهیی بیفاصله نها. به عبارتی، دهد گر را نشان مییتم تکرار، با خوشه دیالگور
 ها مراکز خوشه: فاصله نهایی بین )7( جدول

)Source: Research Finding( 

 خوشه 1 2 3 4 5

132/16 799/13 234/13 350/11  1 

497/20 502/18 315/18  350/11 2 

370/11 905/8  315/18 234/13 3 

947/9  905/8 502/18 799/13 4 

 947/9 370/11 497/20 132/16 5 

 نتیجه گیري و دستاورد علمی پژوهشی

ي خـود   هـاي زیرمجموعـه   هـاي گویـه   اسـاس ویژگـی  ي شناسایی شده بر پنج خوشهبعد از تجزیه و تحلیل داده ها، 

 184گرهـا:   . خوشه اول تعامـل 5گراها ، لذت4گراها ، ضرورت3، پیشگامان2نگرها ، منفی1گراها نامگذاري گردیدند: تعامل

 20دهند، بین  درصد این گروه را مردها تشکیل می 38درصد زن و  62درصد) عضو این خوشه هستند که 96/18نفر(

دار هسـتند و   سال سن دارند، تحصیلات کاردانی و کارشناسی و درآمد تا دو میلیون را دارند، دانشجو یـا خانـه   40تا 

ر، عقاید، عکس و مطالـب خـود را بـه وفـور در     گذارنند، نظ متاهل، روزانه بالاي چهار ساعت را در محیط آنلاین می

کنند، اخبار در مورد کـالا و خـدمات    گذارند و در رویدادهاي اجتماعی شرکت می هاي اجتماعی به اشتراك  می شبکه

هاي اجتماعی دارند، وسایل الکترونیکی دایـره دوسـتی    گذارند، نقشی فعال در شبکه جدید را با دیگران به اشتراك می

گسترش داده و تعامل آنها را بهبود داده است، تحت تاثیر افرادي هستند کـه برایشـان اهمیـت دارنـد، خریـد      اینها را 

درصـد   58درصد) عضو این خوشـه هسـتند کـه     19/13نفر( 128نگرها:  دهند. خوشه دوم منفی آنلاین را ترجیح  می

تاهـل هسـتند و تحصـیلات کـاردانی یـا      دارنـد و م  46دهند. عمدتا سـن بـالاي    درصد را زنان تشکیل می 42مرد و 

                                                           
1Interactives 
2
Negativisms 

3
Pioneers 

4
Requisiteness Oriented  

5
Self-indulgents  
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کارشناسی دارند، درآمد  بالاي شش میلیون دارند، کارمند دولت، شغل آزاد یا بازنشسته می باشند و روزانـه کمتـر از   

کننـد و از اینکـه    هاي اجتماعی اعتماد نمـی  یک ساعت را در اینترنت هستند، به اطلاعات موجود در اینترنت و شبکه

افزارهـاي  بـانکی    د را در اینترنت به اشتراك بگذارند می ترسند، از خرید آنلاین و کار بـا نـرم  اطلاعات شخصی خو

شـوند، در مـورد اسـتفاده از اینترنـت اطلاعـات زیـادي ندارنـد و فهـم و انجـام           هراس دارند و دچار سردرگمی می

انکی در اینترنت نگران هسـتند، در  هاي اینترنتی برایشان مشکل هست، در مورد دزدیده شدن اطلاعات کارت ب فرآیند

درصـد)  عضـو ایـن خوشـه      78/22نفـر(  221ترسند. خوشه سوم پیشگامان:  مورد استفاده بیشتر اینترنت در آینده می

باشـد.   مـی میلیون  4تا  1رند و درآمد آنها سال سن دا 35تا  20درصد زن هستند و  29درصد را مردان و  71هستند. 

دارند. داراي مشاغلی همچون کارآفرینی، پزشکی، مدرس،مهندسی و... هستند، روزانه بالاي  تحصیلات ارشد یا بالاتر

کرد خـدمات و   علاقمند به یادگیري، نحوه کارکنند،  کنند، از فیلتر شکن استفاده می شش ساعت را در اینترنت سر می

ن کالاها و خـدمات آنلایـن  یـک حـس     هاي الکترونیکی جدید  هستند، توانایی استفاده از جدیدتری کالاهاي دستگاه

کننـد   آید و فکر می شود خوششان می هایی که از وسایل الکترونیکی ایجاد می دهد، از چالش موفقیت به آنها دست می

که هر چقدر دانش جدیدي در مورد خدمات و محصـولات آنلایـن بدسـت بیاورنـد باعـث افـزایش سودمندیشـان        

 05/15نفـر(  146گراهـا:   خرنـد. خوشـه چهـارم ضـرورت     الکترونیکی را مـی شود، عمدتا آخرین مدل محصولات  می

سـال   40تـا   26دهنـد. بـین    درصد را زنان تشکیل می 33درصد را مردان و  67باشند که  درصد) عضو این خوشه می

غول باشند. در کسب و کارهاي آنلایـن مش ـ  میلیونی دارند. عمدتا داراي تحصیلات کارشناسی می 6تا  4سن و درآمد 

هـاي خـود را از    گذرانند، سفرها و گـردش  باشند. روزانه بالاي شش ساعت را با اینترنت و وسایل الکترونیکی می می

کننـد. بـراي    کنند و در مسافرت از کالاها و خدمات الکترونیکی استفاده مـی  ریزي می طریق وسایل الکترونیکی برنامه

ها از کالاها و خـدمات الکترونیکـی    کنند، در یادگیري ستفاده میبررسی وضعیت سلامتی خود از وسایل الکترونیکی ا

کنند، شغلشان به نحوي است که به وسایل الکترونیکی و اینترنت نیازمند است و گاها کسب و کار آنلاین  استفاده می

مفیـد  کنند، توسعه مسـتمر محصـولات و خـدمات الکترونیکـی را بـراي اقتصـاد        دارند و از اینترنت کسب درآمد می

دانند، وسایل آنلاین و الکترونیکی کارایی شغل آنها را افزایش داده است، محیط شغلی شان از وسایل الکترونیکـی   می

درصد) عضـو ایـن خوشـه     30نفر( 291گراها:  اند. خوشه پنجم لذت و آنلاین تاثیر گرفته و از این تاثیر منفعت جسته

میلیـون دارنـد، مجـرد     2تا  1سال سن و درآمد  30تا  20دهند،  می درصد را مردان تشکیل 51زن و  49باشند که  می

باشند. بازي و موسـیقی   کنند از نظر تحصیلات عمدتا دانشجو می ساعت را در اینترنت سر می 5تا  4هستند و روزانه 

فاده از خـدمات و  کننـد، اسـت   هاي مورد علاقه خود را آنلاین نگاه می دهند و برنامه خود را از طریق اینترنت انجام می

کالاهاي الکترونیکی و اینترنت برایشان لذت بخش هست، استفاده از خدمات و محصولات الکترونیکـی و آنلایـن را   

ترین عامل در انتخاب وسـایل الکترونیکـی هسـتند، هنگـامی کـه مجبـور بـه         ها مهم دانند، طراحی دستگاه مد روز می

ولی را می خرند که استایل منحصر بفـردي داشـته باشـد، دوسـت     شوند عمدتا محص انتخاب یکی از دو محصول می

 دارند در اینترنت بگردند تا درآن مطالب جالب و علمی بخوانند.
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که در هنـد انجـام پـذیرفت. ایـن تحقیقـات       Pandey&Chawla(2014)این نتایج قابل مقایسه است با نتایج پژوهش 

مصاحبه عمیق نیز بهره جسته بودند. این پژوهش شش نوع سـبک   هاي پیشین، از روش علاوه بر استفاده از پرسشنامه

 الکترونیکـی،  بیهـودگی   خود الکترونیکی، اعتمادي بی الکترونیکی، لذتزندگی را شناسایی کرده بودند که عبارتند از: 

توان نوع سبک زندگی  الکترونیکی که می کننده الکترونیکی و اظهار منفی اعتقادات نقل الکترونیکی، و حمل دلواپسان

اعتمادي الکترونیکـی   گرایی در ایران را با نوع سبک زندگی لذت الکترونیکی در هند همسو دانست، همچنین بی لذت

نگرها مقایسه کرد که از بسیاري لحـاظ تشـابه هـات     و اعتقادات منفی الکترونیکی هندي را با نوع سبک زندگی منفی

کننـدگان هنـدي قابـل قیـاس دانسـت.       ها در ایران را با گروه اظهـار  گرا توان تعامل تا حدودي نیز می فراوانی دارند. و

Yu(2011) هاي الکترونیکی، علایق الکترونیکـی، عقایـد    فعالیتاي که بر اساس چهار عامل  که با استفاده از پرسشنامه

ا بررسـی نمـود و هفـت نـوع سـبک زنـدگی       هاي الکترونیکی، شناسایی انواع سـبک زنـدگی ر   الکترونیکی و ارزش

هـا،   الکترونیکی را شناسایی کرد که عبارت بودند از: نیـاز محـور، علاقمنـد محـور، سـرگرمی محـور، اجتمـاع پـذیر        

گراهـا ایـن    توان نوع سرگرمی جویان را بسیار نزدیک بـا لـذت   گراها که می مندها و نو گران اعتبار، غیر علاقه جستجو

گراها را پیشگامان همسـو دانسـت. همچنـین گـروه      گرایان و همچنین نو ماع پذیرها را با تعاملتحقیق دانست. و اجت

Hyun-Joo Lee&Et al(2009)گرا ها در ایران با یافته هاي  سبک زندگی لذت
کـه در یافتـه هایشـان سـبک زنـدگی       

 لذت محور و آگاه از مد در بین آنها بود، همسو است. 

امـا  فه از نظر جغرافیاي انسانی بسیار مورد توجـه پژوهشـگران واقـع گردیـده اسـت،      سبک زندگی به عنوان یک مول

ي افـراد و گسـترش اسـتفاده از موبایـل ودیگـر       امروزه بخاطر رشد فناوري و دیجیتالی شدن خیلی از امـور روزمـره  

شده است و سـبک  هاي اجتماعی و غیره، تعاریف سنتی از سبک زندگی دستخوش تغییر  وسایل الکترونیکی و شبکه

هاي شناخته شده و با استفاده از تکنیک  ابتدا با تعیین مولفه ،آورده است. در این پژوهش زندگی الکترونیکی را بوجود

شناسـایی شـد. قطعـا افـرادي بـا سـبک زنـدگی         شـهروندان خوشه بندي، پنج نوع سبک زندگی الکترونیکی در بین 

هاي دیگر همپوشانی داشته باشد، و یا فردي را در دو نوع سـبک قـرار داد    هگرا می تواند از نوع رفتاري، با گرو تعامل

ي بیشـتري از ایـن    هاي زنـدگی بـود و هـر فـردي کـه داراي نمـره       ي سبک اما هدف پژوهش شناسایی تفکیک شده

هـاي   کرد، در همان خوشه قرار داده شد. این پنج نوع سبک زندگی الکترونیکی داراي ویژگی بندي دریافت می خوشه

ها ایـن هسـت   اند. ویژگی اصلی تعامل گرا هاي خود نامگذاري نیز شده خاص خود هستند که بر اساس همین ویژگی

نگرها  گذارند. منفی هاي اجتماعی دارند و روزانه افکار، عکس ها و... زیادي را به اشتراك می که نقشی فعال در شبکه

نه اشتراك گذاري و یـا دریافـت اطلاعـات از ایـن مجـرا اعتمـاد       باشند و به هرگو عمدتا از دنیاي مجازي هراسان می

دهند. گروه پیشـگامان، افـرادي هسـتند     ندارند و طبعا در مورد خرید اینترنتی نیز هیچگونه اشتیاقی از خود نشان نمی

یط ماجراجو که دوست دارند هرگونه خدمات و یا کالاهاي روز را امتحان کننـد و بـدنبال سـودمندي بیشـتر در مح ـ    

گراها اما افرادي هستند که به دنبال بدست آوردن منفعت مالی از طریق دنیـاي مجازیسـت و    آنلاین هستند. ضرورت

نوع زندگی آنها وابستگی بالایی با وسایل الکترونیک دارد و این عامل در محیط کاري آنها نیـز تـاثیر گذاشـته اسـت.     
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دهند و بزرگترین سرگرمی خـود را اسـتفاده    ه از خود نشان میگراها افرادي هستند که رفتاري لذت جویان گروه لذت

مهمتـرین وجـه   اند، همچنین به مد و طراحی وسایل اولویت بـالاتري قائـل هسـتند.     از وسایل الکترونیکی قرار  داده

، تمایز این تحقیق با دیگر تحقیقات در این زمینه، اولا، ایجاد یک مقیاس سنجش سبک زنـدگی الکترونیکـی و دومـا   

 بومی سازي شده با کمک خبرگان و با توجه به شرایط ایران می باشد.

با توجه به نتایج حاصل از تحقیق جمیعت شهرنشین ایران دچار تغییرات بسیاري به سبب توسعه محیط آنلاین شـده  

 ـ    رار داد. است و هر گروه از جامعه را می توان در دسته بندي هاي متفاوت از نظر سبک زنـدگی الکترونیکـی آنهـا ق

بنابراین ضرورت تدوین و اجراي برنامه هاي مناسب جهت ساخت زیرساخت هاي فناوري اطلاعات اجتناب ناپـذیر  

است، نتایج این پژوهش ابزار مفیدي براي سیاست گذاران کلان کشوري براي این منظور را قرار می دهـد. همچنـین   

جمعیتی، اقتصادي، فناوري اطلاعات کمک شایانی خواهـد  شناخت انواع سبک زندگی الکترونیکی براي برنامه ریزان 

 همچنین از نتایج حاصل از این تحقیق مـی تـوان بـراي شـناخت بهتـر بافـت جمعیتـی و نـوع رفتـار آنهـا در           نمود. 

 محیط هاي آنلاین جهت همسو سازي تصمیمات آینده کشوري با این نوع رفتارها دانست. 

References 
1. Abazary, Yousef, Chavoshian, Hasan (1381). From social class to lifestyle, new approaches in the 

sociological analysis of social identity, Sociological studies, Fall and Winter, 20, pp: 3-28. (In 

Persian).  

2. Adler, A. (1956). The Individual Psychology of Alfred Adler. H. L. Ansbacher and R. R. 

Ansbacher (Eds.). New York: Harper Torchbooks. 

3. Ahmad, Norzieiriani& Omar, Azizah&Ramayah, T.. (2010).Consumer lifestyles and online 

shopping continuance intention. Business Strategy Series. 11(4). 227-243.  

4. Ameriana, M., Amerian, F. (2014). E-lifestyle in EFL Course books: Case study of Top Notch 

Series. Social and Behavioral Sciences 98-  pp 225 – 234. 

5. Asabergar, A. (2000) Method of Media Analysis, Translator: ParvizJalali, Media Research 

Institute. 
6. Asghari Lafmejani, Sadegh, Nasimi, Hamidreza(1397). Analysis of Generational Changes in 

Nomadic Community Lifestyle (Case Study: Bayari Tribe, Kohgiluyeh and Boyer-Ahmad 

Province, Scientific and Research Quarterly of New Attitudes in Human Geography, 11(1), pp: 

317-337.(In Persian).  

7. Azad Armaki, Taghi. (1386). Everyday life in Iran, daily life, power and culture, Tehran 

University,  Jahad publication (In Persian).  

8. Bourdieu, pierre. (1984). "Distinction: A social critique of Judgments of Taste" , London: R. K. P. 

9. Bourdieu, pierre. (1984). "Distinction: A social critique of Judgments ofTaste" , London: R. K. P. 

10. Brown, R. (1965),Psychology& Social Structure , NewYork:The free press. 

11. Chapin, F. Stuart (1935).Contemporary American Institutions: A Sociological Analysis. Published 

by Harper & Brothers. 

12. Chanaron, J. J. (2013). Innovative lifestyle: towards the life of future-an exploratoryessay. 

Megatrend revija, 10(1), 63-82. 

13. Chaney, D, (1996), Life style, London, Routledge. 

14. Chang, P. Hsu, C., Chang, P. (2011). Fuzzy Delphi method for evaluating hydrogen production 

Technologies. International Journal of Hydrogen Energy. Volume 36, Issue 21, PP: 14172-14179. 

15. Chapman, J.L. (1935). We Revolutionized Our Schools. Journal of education. Volume: 118 issue: 

1, page(s): 9-11. https:// doi.org/ 10.1177/ 002205743511800104. 



 545 .ایران شهرنشین جمعیت الکترونیکی زندگی هاي سبک شناسایی

16. Cho, C., Cheon, H., (2004). Why do people avoid advertising on the Internet? J. Advert. 33 (4), 

89–97. 

17. Cochran W. (1977) Sampling Techniques 3rd Edition, Wiley publishers, New York. 

18. Douglas, M., & Isherwood, B. C. (1979). The world of goods: Towards an anthropology of 

consumption. London: Allen Lane 

19. Ebrahimzadeh Asmin, Hosein, Ashtari Mehrjerdi, Abazar, Eslami, Iman(1398).  Reverse rural 

migration by changing urban lifestyle, Scientific and Research Quarterly of New Attitudes in 

Human Geography, 12(1), pp: 169-186. (In Persian). 

20. Featherstone, M.(1987). Lifestyle and Consumer Culture. Theory, Culture & Society. Volume: 4 

issue: 1, page(s): 55-70. https:// doi.org/ 10.1177/ 026327687004001003. 

21. Featherstone, M. (1991) Consumer Culture and Postmodernism, Sage Publications, London. 

22. Fern, E. F. (2001), Advanced Focus Group Research , London: Sage. 

23. Giddens, A. (1991). Modernity and self-identity: Self and society in the late modern age. Stanford 

University Press. 

24. Gonzalez, A. M. & Bello, L. (2002). The Construct Lifestyle in Market Segmentation the Behavior 

of Tourist Consumers. European Journal of Marketing, 36(1/2), 51-85. 

25. Harcar, T., Kaynak, E.(2008). Life-style orientation of rural US and Canadian consumers: Are 

regio-centric standardized marketing strategies feasible?.Asia Pacific Journal of Marketing and 

Logistics 20(4): pp 433-454. 

26. Hassan, SitiHasnah,  T. Ramayah, Mohamed, Osman &Maghsoudi, Amin(2015). E-lifestyle, 

Customer Satisfaction, and Loyalty among the Generation Y Mobile Users. Asian Social Science; 

Vol. 11, No. 4. Pp 157- 168. 

27. Hawkins, D.I., Best, R.J., Coney, K.A., (2002). Consumer Behaviour—Building Marketing 

Strategy, 8th ed. Tata McGraw Hill, New Delhi. 

28. Hayek, Ali, Ramazani, Ahmad, Moradi, Maryam, Mir Abbasi, Seyed Bagher, Sadeghi, 

Mohammed(2019), Analysis of Terrorism in the Middle East from the Perspective of Islamic Law 

and International Law. Journal of New Attitudes in Human Geography, 12 (1), 528-549. 

29. Hendry, L., Glendinning, A., Shucksmith, J.,(1995). Lifestyle, health and social class in 

adolescence, Social Science & Medicine, Volume 41, Issue 2, Pages 235-248. 

30. Heshyarmanesh, H., Farhadi, M., Hashyarmanesh, A., Jafarian, N., (2013). Hierarchical clustering 

and mean chi in R, SAS, MATLAB software. Iranian Journal of Official Statistics. Year 24, 

Number 2, Autumn and Winter. Pp. 227-240. 

31. Hoon, K., (2002). E-lifestyle and motives to use online games. Enhanc. Mark. Thought Pract. 15 

(2), 71. 

32. Hyun-Joo Lee , Heejin Lim , Laura D. Jolly & Jieun Lee (2009) Consumer Lifestyles and Adoption 

of High-Technology Products: A Case of South Korea, Journal of International Consumer 

Marketing, 21:2, 153-167. 

33. Kaynak, E., & Kara, A. (2001). An examination of the relationship among consumer lifestyles, 

ethnocentrism, knowledge structures, attitudes and behavioural tendencies: A comparative study in 

two CIS states. International Journal of Advertising, 20(4), 457-482. 

34. Keramti Maez, Hadi, Mirkhalili, Seyed Mahmoud (1399). Critique of Filtering Policies in 

Preventing Adolescent Victims in Virtual Social Networks as a New Environment of Human 

Geography, Scientific and Research Quarterly of New Attitudes in Human Geography, 12(2), pp: 

75-96. (In Persian). 

35. Kim, J., Jin, B., & Swinney, J. (2009). The role of etail quality, satisfaction and e-trust in online 

loyalty development process. Journal of Retailing and Consumer Services, 16: 239–247. 

36. Krishnan, J.,(2011). Lifestyle – A Tool for Understanding Buyer Behavior. Int. Journal of 

Economics and Management 5(1): p 283 – 298. 



 1400سوم، تابستان شماره سیزدهم، سال  –ي نو در جغرافیاي انسانی ها شپژوهشی نگر -فصلنامه علمی  546

37. Lamont, M. et al. (1996). Cultural and Moral Boundaries in the United States: Structural Position 

geographic location, and lifestyle explanations, Poetics, Vol. 24, Issue 1, Pages 31-56. 

38. Lazer, William (1963), "Life Style Concepts and Marketing, in Toward Scientific Marketing, ed. 

Stephen A. Greyser, Chicago, IL: American Marketing Association, 130-139. 

39. Mahdavi Kani, Mohammad Saeed, (1386). The concept of lifestyle and its scope in social sciences, 

Cultural Research Quarterly, First Year, No. 1, pp. 199-230.(In Persian). 

40. Mckee, J, B. (1969). Introduction to Sociology, Holt Rinehart & Winston Inc. 

41. Mitchell, A. (1983), The Nine American Lifestyles, Warner, New York, NY. 

42. Norzieiriani Ahmad, Omar, A., T. Ramayah (2010). Consumer lifestyles and online shopping 

continuance intention. Emerald Group Publishing Limited, BUSINESS STRATEGY SERIES. 

VOL. 11 NO. 4. Pp 227-243. 

43. O’Brien & Schrag & Martin, (1969), Reading in General Sociology, Houghton, Mifflin Co. 

44. Pandey, S., & Chawla, D. (2014). E-lifestyles of Indian online shoppers: A scale validation. Journal 

of Retailing and Consumer Services, 21(6), 1068-1074. 

45. Qaderzadeh, A, Iran Doost, S (1393). Qualitative study of lifestyle typology: The study of youth in 

Mahabad, Applied Sociology, Twenty-fifth year, Serial No. 55, No. 3, pp. 135-161. 

46. Rojase-Mendez, J. I., Chaubey, M. D., & Spillan, J.E. (2013). Consumer lifestyle and market 

segmentation in Chile. Journal of International Business Research, 12(2):1-21. 

47. Rokeach, M. (1973). The Nature of Human Values. The Free Press, New York, NY. 

48. Segalan, M. (1370). Historical Sociology of the Family, Majid Elyasi, Tehran: Markaz Publishing. 

49. Simmel, Georg, (1972), On Individuality and Social Forms, Edited by and with an introduction by 

Donald Levine, Chicago: University of Chicago Press. 

50. Smith, S.M., and Swinyard, W.R. (2001).The identification of shopping behaviors among Internet 

users. World Marketing Congress, Cardiff Business School, Cardiff, UK, June 28–July 1, 2001. 

51. Sobel, M, (1981), Lifestyle and social structure: Concepts, Definition and Analyses, Academic 

Press. 

52. Van Houten D.R. Thpmpspn, J.D.(1970),The Behaviorial Sciences, Addison-Wesley Pub. 

53. Veblen, Thorstein (1953). The Theory of the Leisure Class: An Economic Study of Institutions, the 

Mentor Edition. Introduction by C. Wright Mills. New York: The Macmillan Company. 

54. Wells, W. and Tigert, D. (1971), “Activities, interests, and opinions”, Journal of Advertising 

Research, Vol. 11, pp. 27-35. 

55. Yu, C.-S., (2011). Construction and validation of an e-lifestyle instrument. Internet Res. 21 (3), 

214–235. 

 

 



Quarterly of New Attitudes in Human Geography (Summer) 2021, Vol. 13. No 3 
 

 

 

 

 

 

Identification of E-Lifestyles in Iranian Urbanized Population 
Halimberdy Gharajeh 

Department of Management, Aliabad Katoul Branch, Islamic Azad University, Aliabad 

Katoul, Iran 

Hormoz Mehrani
 *
 

Department of Management, Aliabad Katoul Branch, Islamic Azad University, Aliabad 

Katoul, Iran   

Hossein Dideh Khani 
Department of Management, Aliabad Katoul Branch, Islamic Azad University, Aliabad 

Katoul, Iran 

Ruhollah Samiei 
Department of Management, Aliabad Katoul Branch, Islamic Azad University, Aliabad 

Katoul, Iran 

Abstract 

Contrary to the previous definitions and the widely used of the Internet and electronic devices, 

we are now faced with the electronic lifestyle. This study aims to identify the    e-lifestyle 

types among Iranian citizens which were done in two steps. In the first step, the influential 

components of the Iranian e-lifestyle were identified by reviewing related literature and 

surveying 25 experts using the fuzzy Delphi method. Fuzzy Delphi cycles were carried out in 

two rounds which resulted in the identification of 13 components. In the second step, a 

questionnaire was designed using the experts' opinions and previously reported literature and 

distributed among the 970 samples selected using multi-stage cluster-spatial sampling. Factor 

analysis was used to determine the number of clusters that resulted in five clusters. Clustering 

was used to identify e-lifestyles and the characteristics of these five lifestyles were identified. 

These clusters were named for their behavior as Interactive, Negativisms, Pioneers, 

Requisiteness Oriented, and Self-indulgent. 
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