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: موردمطالعــهبـر آن (  مـؤثر تحلیلـی بـر احسـاس تعلـق اجتمــاعی دانشـجویان و عوامـل       
  دانشجویان تحصیلات تکمیلی دانشگاه اصفهان)

  2، پگاه شینی میرزاده1جواد صادقی جعفري
  چکیده
هدف مقاله بررسی میزان احساس تعلق به جامعه ایران در دانشجویان تحصیلات تکمیلی دانشگاه اصفهان و عوامل مرتبط با  هدف:

  آن است. 

 1400-1401نفر دانشجوي شاغل به تحصیل در سال تحصیلی  6258روش تحقیق، توصیفی از نوع پیمایشی و جامعه آماري  روش:
) تعیین و از 20/0و خطاي بتاي  05/0خطاي آلفاي  درنظرگرفتننفر (با  270حجم نمونه ي تحصیلات تکمیلی است. ها دورهدر 

 صادقی جعفري و همکاران نامه پرسشي استفاده شد. براي سنجش میزان احساس تعلق اجتماعی از ا هیسهمي ریگ نمونهروش 
اعتبار همگرا) انجام شد. اندازه ضریب آلفاي کرونباخ ( AVEنامه با محاسبه شاخص ) استفاده شد. اعتبار درونی پرسش1397(

آمد. تحلیل داده ها با استفاده از  به دست 89/0و براي کل مقیاس  84/0و  85/0هاي تعلق عاطفی و تعلق عملی مؤلفه(پایایی) براي 
  انجام شد. هاي تی تک نمونه اي، تی گروه هاي مستقل، تحلیل واریانس و مدل سازي معادلات ساختاريآزمون

ي، تعمیم این یافته را به جامعه آماري ا نمونهاست و آزمون تی تک  5از  81/2: نتایج نشان داد؛ میانگین نمره تعلق اجتماعی ها افتهی
ی نسبت به سایر گروه ها احساس تعلق بالاتري انسان علومنسبت به دانشجویان مجرد و دانشجویان گروه  متأهلکرد. دانشجویان  دییتأ
ندارد. نمودار مدل  ها آنتعلق  بااحساساقتصادي) ارتباطی  -ی وضع اشتغال و پایگاه اجتماع(دانشجویان  رند. وضعیت اقتصاديدا

ضریب  که یدرحالنشان داد.  39/0و  37/0معادله ساختاري، اثر مستقیم تعلق دینی و اعتماد نهادي را بر تعلق اجتماعی به ترتیب   
  است. 57/0تعلق دینی  میرمستقیغبه دست آمد. همچنین مجموع اثرات مستقیم و  44/0تعیین مدل 

احساس تعلق اجتماعی در دانشجویان تحصیلات تکمیلی دانشگاه اصفهان از حد متوسط (مقیاس) کمتر  است و دو  نتیجه گیري:
  مثبت  دارد. ریتأثمتغیر تعلق دینی و اعتماد نهادي بر آن 

  : تعلق اجتماعی، تعلق عاطفی، تعلق عملی، اعتماد نهادي، تعلق دینی. ها واژه لیدک

1402/ 4/6پذیرش مقاله:  31/2/1402دریافت مقاله:     

                                                             
 تهران، فرهنگ و ارتباطات، دانشگاه سوره، ةو رسانه، دانشکد یفرهنگ تیریگروه مد یعلم ئتیاستادیارجامعه شناسی، عضو ه - ١

   مسئول) ةسندیایران (نو
sadeghi@soore.ac.ir  

  ، تهران، ایران.خاتمکارشناس ارشد مدیریت و برنامه ریزي آموزش عالی، گروه روانشناسی و علوم تربیتی، دانشگاه  -٢
Sheynipegah61@gmail.com 



: دانشجویان تحصیلات تکمیلی موردمطالعهبر آن ( مؤثرتحلیلی بر احساس تعلق اجتماعی دانشجویان و عوامل 
 95دانشگاه اصفهان)

  مهمقد
 که يطور به شده است فیتعر طیمح ای ستمیس کیدر  یشخص يریعنوان تجربه درگ حس تعلق به

). تعلق 1992و همکاران، 1(هاگرتی بدانند طیمح ای ستمیاز آن س ریناپذ ییجدا یافراد خود را بخش
 3و شهروندي 2مفهومی واضح و روشن تلقی و در مواردي با مفهوم هویت ملی صورت بهمعمولاً 

تعلق اجتماعی به این دست از مفاهیم نزدیک است اما با  که یدرحال شود یمیکسان در نظر گرفته 
شهروندي بیشتر به بعد حقوقی زیستن در یک کشور ). مفهوم 2010، 4آنتونسیچ( آنها یکی نیست

و ضرورتاً حس پیوستگی  نامد یم» ساختار رسمی تعلق«) آن را 2005( مرتبط است؛ آنچه فنستر
بودن » ما«افرادي که هم هویت هستند ممکن است احساس  طور نیهماجتماعی را به همراه ندارد. 

  و فراتر از این مفاهیم است. تر دهیچیپتعلق اجتماعی اصطلاحی  رو نیازانداشته باشند. 
تعریف کرده است  »احساس ذهنی تعلق داشتن به یک اجتماع واحد«ماکس وبر احساس ملی را 

حالتی که در «گوید در تعریف تعلق اجتماعی می 5ولینیگابریل پ). 52:  1399(دومارگن و موشار، 
 »کندمعرفی می 6از جمع اجتماعیعضوي کند خود را  واسطه نقشی که ایفا می فرد بههر آن 
. ساختار تعلق اجتماعی از چهار مؤلفه: علاقه، وفاداري، همبستگی و احساس )498: 2005 ی،نی(پول

 پیوسته این اجزاء به هم شود. تعلق اجتماعی از روابط متقابل به نزدیکی یا احساس ما بودن تشکیل می
محیطی شامل  زیست نظام خرده اند: بحث دخیل متعامل مهم در این نظام خردهچهار  آید. وجود می

 نظام خردهروانی که هویت را در بردارد،  نظام خردهمحیطی،  موقعیت سرزمینی و تعاملات زیست
 ،(پولینی 7فرهنگی شامل نمادهاي شفاف و ارزیابانه نظام خردهاجتماعی تولیدکننده همبستگی و 

. ازنظر وي احساس تعلق به جامعه از طریق دو فرایند عضویت و مشارکت )2633-2632  :2000
که عضویت و شمول فرایندي است که هدفش حرکت از سمت گروه به  درحالی«گیرد.  شکل می

                                                             
1  -Hagerty 
2 -National identity 
3 -Citizenship 
4 -Antonsich, M. 
5 -Pollini, Gabriele 
6 -Social Collectivity 
7 -Expressive and Evaluative Symbolism 
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»  است گروه سمتسمت فرد است، اما مشارکت، فرایندي است که جهت حرکتش از سمت فرد به 
  ).2635: 2000 ،ینیپول(

 »خانه«ي و بعد اول را تعلق به مکان یا حس در ساز مفهوم) تعلق را در دو بعد 2010( 1آنتونسیچ
معرفی  زند یمیک حس صمیمیت و احساس عاطفی که فرد را به یک مکان پیوند  عنوان به بودن

) به معناي 2009( 2این بعد، تعریف خانه را با وام گرفتن از هوك حیدر توض. آنتونسیچ کند یم
می » خانه«فضایی نمادین از آشنایی، راحتی، امنیت و دلبستگی عاطفی ترسیم می کند. از نظر وي 

  تواند در مقیاس جغرافیایی متفاوتی از یک محله، جامعه، جزیره اي کوچک یا میهن ملی باشد. 
محیطی را می  –ماعیبعد دوم تعلق را به عنوان یک منبع گفتمانی که اشکالی از شمولیت/طرد اجت

اطلاق می کند. در اینجا وي از شرایط اجتماعی و سیاسی  3» سیاست تعلق«سازد تصویر و به آن 
سخن می گوید که پذیرفته شدن گروه هاي ناهماهنگ با گفتمان غالب فرهنگی را در یک جامعه 

یت احساس تعلق آنتونسیچ در ارتباط به شکل گیري و تقو از لحاظ فرهنگی متکثر تشریح می کند.
پنج عامل اتوبیوگرافی یا سرگذشتی، عامل ارتباطی، عامل اقتصادي، عامل فرهنگی و عامل حقوقی 

تجربه تعلق به «در تعریف تعلق اجتماعی معتقدند که ) 2022( لامویتورونن و همی داند.  مؤثررا 
یک  زمان،یک  ،چیز می تواند یک مکاناین  .معناي احساس بخشی از چیزي فراتر از خود است

  ». موقعیت یا گروهی از افراد باشد
 هاي بستگی دل را یتعلق اجتماعمقاله پیش رو با بهره گیري از تعاریف و رویکردهاي ارائه شده، 

خود را بخشی که فرد  گونه آن؛ کندتعریف می ،به جامعهنسبت  خرداطف و وع ،اتاحساسمبتنی بر 
 يبرا اش فردياز منافع  یبخشآگاهانه و داوطلبانه نسبت به باشد  مند تلقی کند و علاقه» کل«از یک 
 تیو در مواقع خطر از تمامدر امور عمومی مشارکت  پوشی کند؛ چشمو نظم جامعه  اتیحفظ ح

شکل ،کنش متقابل نمادین مستمرپذیري،  عضویت، نقش براثرحس تعلق اجتماعی  .دیآن دفاع نما
در طول زمان به وجود میها  توافقاز  اي کمینهرزشی مشترك و گیري نظام نیازها، ایجاد نظام ا

     آید.

                                                             
1 -Antonsich, M. 
2 -hooks 
3 -Belonging policy 
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را در  (مشارکت) عملی -2و  ذهنی -عاطفی  -1دو بعد اساسی  توان فوق می تعریف به توجه با 
است که در آن فرد، احساس مثبت و  حالتی 1یا تعلق عاطفیتعلق اجتماعی  عاطفیعد بنظر گرفت. 

شود و همبستگی  موجب ابراز علاقه و وفاداري به جامعه میاین حس  .مطبوع نسبت به جامعه دارد
در  عضویتگر اجتماعی در این حالت از  احساسی با دیگر اعضاي جامعه را در پی دارد. کنش

سازنده بخش مهمی از  یعاطفجامعه احساس مطلوب دارد و حاضر به ترك جامعه نیست. بعد 
  سازد. بوده و او را از غیر عضو متمایز میهویت فرد 
 هاي موقعیتیا بعد عینی تعلق اجتماعی مربوط به تمایل به رفتاري است که فرد در  2تعلق عملی

تمایل به فعال بودن در امور  ،صور تعلق عملی ترین مهمیکی از  .دارد "کل"خاص در رابطه با 
حکایت از تعهد  وجه،است. این  انحاء مختلف بهمشارکت و درگیر شدن در حل مسائل  ،جامعه

). با این تعریف،  نقطه 1397(صادقی جعفري و همکاران،  عملی به جامعه و همکاري با جامعه دارد
مقابل تعلق اجتماعی؛ ذره وارگی، خودمداري و بیگانگی مردم نسبت به جامعه و احوال اجتماعی و 

  ). 1394(فراستخواه،  ي اجتماعی استنهادها
پرسش مهم و اساسی در رابطه با تعلق اجتماعی همچون دیگر مفاهیم علوم اجتماعی به عوامل، 

گیرد. بدیهی است که تعلق اجتماعی امري ذاتی پدیده ها و امور مرتبط، با تعلق اجتماعی شکل می
ط میزان احساس تعلق اجتماعی تغییر می و ثابت نیست بلکه با تغییر در پدیده هاي اجتماعی مرتب

کننده  ترین عوامل تعیین هیچ توافق روشنی در مورد مهم) می گوید 2004( 3کند. آنطور که جیمز
. بنابراین طبیعی است که محققان از زوایاي متفاوتی به موضوع وجود ندارد  4اجتماعیدلبستگی 

جربی خود، معدودي از متغیرهاي مرتبط را نگاه کرده و بسته به شرایط اجتماعی و حیطه پژوهش ت
برجسته نمایند. در این مقاله با توجه به جامعه آماري پژوهش (دانشجویان تحصیلات تکمیلی 
دانشگاه اصفهان) و مختصات سیاسی، فرهنگی و اقتصادي سال هاي اخیر  چهار دسته عوامل فردي، 

  اقتصادي، فرهنگی و سیاسی مورد تحلیل قرار می گیرد.

                                                             
1 -Emotional Connection 
2 -Practical Belonging 
3 -James 
4 -Social Attachment 



 1402 تابستان/دوم  /شمارهامه رهبري و مدیریت آموزشی /سال هفدهمن فصل                                                                    98

کنند وامل و ویژگی هاي فردي: عاملان اجتماعی بواسطه نقشی هایی که در گروه و جامعه ایفا میع
و به میزان منزلت و پاداش هاي دریافتی، احساس هویت خاص خود را در شبکه اي از تعامل هاي 

دهند. بنابراین انتظار می رود متغیرهاي جنسیت، وضع تاهل، میزان روزمره اجتماعی شکل می
شهر/روستا)، قومیت، نوع مذهب و ویژگی هاي روانشناختی (هوش ( محل زندگی ،صیلاتتح

باشد. از آنجا که حس تعلق  مؤثرعاطفی، هوش هیجانی و...) در میزان تعلق اجتماعی افراد 
اجتماعی در روابط اجتماعی ساخته می شود؛ کنش گر بواسطه درگیر شدن در شبکه پیچیده اي از 

دست کن است تجربه ویژه اي را از شمولیت یا طرد در گروه هاي اجتماعی بهروابط اجتماعی مم
) در تحقیق خود نشان دادند بین منطقه مسکونی، مدت 1399آورد. نیکخواه، سرافزار و ولی پور (

اقامت و تحصیلات با احساس تعلق رابطه معناداري وجود دارد اما بین متغیرهاي جنسیت، شغل، 
مفتی زاده، زاگفکا و بارن  زان احساس تعلق رابطه معناداري وجود ندارد.وضع تاهل، سن با می

  ) نشان داده اند که  احساس تعلق به نژاد و جنسیت وابسته است.2022(
ی به رفاه، عامل مهمی براي افزایش تعلق اجتماعی ابیدستعوامل اقتصادي: رفع نیازهاي اقتصادي و 

و  میلان سادگی گذشت. مکتوان از کنار آن بهکه نمی دیآ یم حساب بهدر جوامع امروزي 
را یکی از  2ازهاین يساز برآورده واسطه بهفرد  شدن تیو تقو گریکدیبه  یمددرسان ، 1چیویس

ي ها يدئولوژیا. خاصه آنکه )9: 1986( دانند یمعوامل چهارگانه تقویت احساس تعلق اجتماعی 
است. به  موردبحثامروزه » فراملیتی«ي انسان ریگ شکلو  شدن یجهان،  3جهان شهري مرتبط با

 يامدهایدر حال ظهور هستند که پ» قلمرو زدا يها ملت -دولت «)، 1994و همکاران ( 4باشعقیده 
). 41 :2014و همکاران،  از کاستلز(به نقل  دارد یالملل نیب استیو س یمل تیهو يبرا یمهم

 مسئلهبا ظهور که  اند دهیرسدر پژوهشی تجربی به این نتیجه  )2005( 5اس لاکزکو یلزل همچنین
 که یدرصورت وصف نیباا تر شده است. رنگ در جوامع کم یمل یسطح وابستگ شدن، جهانی

نیازهاي فرد به طور معمول برآورده نشود امکان جدایی عاطفی و عقلانی فرد از جامعه محتمل 
مسلط تر به نظر می رسد. این » وفاداري مشروط«مدرن  آنکه به قول شارون در جوامع ژهیو بهاست. 

                                                             
1 -McMillan and Chavis 
2 -Integration and Fulfillment Of Needs 
3 -Cosmopolitan 
4 -Basch 
5 -Leslie S Laczko   شناسی در دانشگاه اوتاوا استاد  جامعه
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هم معنایی دارد. بر اساس این نظریه تمامی کنش هاي فرد براي  1تبیین با نظریه انتخاب عقلانی 
شود. کنشگران همواره در بدست آوردن اهدافی که با اولویت هاي آن ها سازگار است انجام می

 2لامویتورونن و ه ).281: 1392(ریتزر،  شوندظر گرفته میتلاش براي بیشینه کردن رفاه شان در ن
و  2016طی سال هاي  »3گروه کانونی« دهبا تحلیل کیفی داده هاي به دست آمده از اجراي ) 2022(

در کشور فنلاند نقش اشتغال را در تجربه احساس تعلق مطالعه کرده و به این نتیجه رسیده اند  2017
پذیرفته شدن  براي یک جامعه، مورد نیاز بودناحساس که احساس تعلق تحت تاثیر عواملی مثل 

) در 2008( 4یو کاپتان سیوید ووال. یرانه تقویت می شودبتجربه وجود رفتار برا و توسط دیگران
که  دهند یدر شرق لندن، نشان م ییایپناهندگان کوزوو، کرد و سومال يبر رو یمطالعه تجرب کی

شدن در کار  ریدرگ يکه به جا یآن دسته از پناهندگان انیدر م ایتانیاحساس تعلق به جامعه بر
) در تحقیق 2021( 5بدولاهمچنین گارسیا و .ند بیشتر استساخته بود يحرفه ا یزندگ کی، موقت

خود دو عامل محرومیت و آسیب پذیري را در کاهش احساس تعلق مهاجران به جامعه آمریکایی 
 دانستند. مؤثر

 يا دهیچیکه رابطه قدرتمند و پ يا دهیفرهنگ به عنوان پدعوامل فرهنگی: به گفته اسمیت و رایلی 
با این وصف، انطباق فرهنگی،  .)17: 1394( شود یبا عملکردها  واجراها دارد، در نظر گرفته م

عامل مهم در تعلق اجتماعی است که از طریق عناصر مختلفی مثل ارزش هاي  دینی افزایش می 
گیرند که یابد. دورماگن و موشار با طرح و بررسی ایده و تعریف  ارنست رنان از ملت نتیجه می

مشترك است که واقعیت ذهنی ملت را هاي احساس شریک بودن در برخی از ارزش ها یا خصلت«
در تحقیق خود بین کردهاي لندن به این نتیجه  )2022مفتی زاده و همکاران (). 51:1399( »سازدمی

بودن چه از طریق طرد مستقیم چه احساس متفاوت بودن خود، از عوامل » دیگري«رسیدند که 
در این میان، تعلق دینی سبب   کلیدي است که نحوه تعلق یا عدم تعلق کردها را شکل می دهد.

هاي  دیدگاه انطباق و هماهنگی فرهنگی بیشتر افراد است و افراد را از ذره وارگی نجات می دهد.

                                                             
1 -Rational choice theory 
2 -Turunen, E., & Hiilamo, H. 
3 -Focus group 
4 -Yuval-Davis& Kaptani 
5 -Mallet-García, M. L & García-Bedolla, L 
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 نی. همچنکند فراهم  را بستر تعاملات اجتماعیتواند  ، میشکل می گیردکه در قالب دین  مبنایی
 شیافزا دلیلی برايدارد  قرار  نیدکید که مورد تا یمحبت و همدل ،یمانند عدالت اجتماع یمیمفاه

را بیان می 1) نظریه خاطره جمعی1952با این رویکرد، موریس هالبواکس ( .است یتعلق اجتماع
داستان هاي راجع به قهرمانان؛ «کند. خاطره جمعی در جهت با هم نگهداشتن جامعه عمل می کند 

عاطفی و فکري را براي مردم فراهم  هاي گروه، منبعی از همبستگیرخدادهاي حماسی و خاستگاه
هالبواکس برآن است که دین، خود یک صورت از خاطره جمعی است. (اسمیت و ». می سازد

). جوئل شارون نیز در تبیین شرایط وفاداري به جامعه به مثابه یک 139-140: 1394رایلی، 
شعائر گوناگون به یکپارچه انواع «ضرورت بنیادین، نقش شعائر را برجسته می سازد. از نظر شارون، 

: 1385» (کند و باعث می شود نسبت به جامعه احساس تعلق کنندکردن مردم در جامعه کمک می
95.(  
وم در مراسم و داخاطر حضور م به یکه افراد مذهب معتقدند) 2010( 2تناماو رابرت پ میل ونیچا

افزایش ها  در آن یتماعحس تعلق اج و ادهد یشبکه اجتماع یک لیتشک یمذهب هاي گردهمایی
) 2010. آنتونیسیچ (شود می شتریها ب در آن یاز زندگ تیواسطه احساس رضا نیو به هم ابدی یم

 .شود یدر نظر گرفته م عنصر نیتر عنوان مهم معمولاً زبان به ،یعوامل فرهنگ انیدر مه کمعتقد است 
 فیو تعر ریتفس يبرا یروش خاص همچنین ساختن و انتقال معنا يخاص برا یخاص روش زبان کی

ها و  سنت ،یفرهنگ يها انیب گریاشکال دنار زبان ک. در کند یمفراهم و حس تعلق ایجاد  ها تیموقع
 بر) 2011( 3استروپ ساموئل آورد. به وجود یاحساس مشابه تواند یعادات مرتبط با مذهب م

به این نتیجه  4متحده الاتیدر ا جماعت نمازگزاران مسیحی یزندگ شیمایطرح پ يها داده اساس
از افراد  شتریب ی،حیاعتقادات مس يافراد با سطح بالا نیکه حس تعلق به گروه در برسیده است 

 که يمعنو يوندهایپ س داشتنیویچ و لانیم مکاز نظر  بود. یحیسطح کمتر اعتقادات مس يدارا
 یو احساس تعلق اجتماع شتریب یموجب همبستگ د؛یآیم وجود به مشترك مذهب اثر در معمولاً

که متغیرهاي اعتماد  اند داده) نشان 1391بیدل و محمودزاده ( ).13-14: 1986( بودخواهد  تر يقو

                                                             
1 -Collective Memory 
2 -Chaeyoon Lim & Robert Putnam 
3 -Samuel Stroope 
4 -U.S. Congregational Life Survey 
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اجتماعی و فردگرایی افراطی به ترتیب بیشترین اثرگذاري را بر تعلق اجتماعی داشتند و افزایش 
  تعلق اجتماعی آنان داشته است. ي اجتماعی در افراد، بیشترین آسیب را بر میزان اعتماد یب

عوامل سیاسی: نقش دولت و نهادهاي حاکمیتی در تغییرات سطح احساس تعلق اجتماعی حائز 
اهمیت است؛ چرا که اساساً احساس تعلق در مقیاس جغرافیایی سرزمینی با شکل گیري و اشاعه  

گیري ناسیونالیسم، احساس تعلق کند. تا پیش از شکل از قرن نوزدهم معنا پیدا می 1هادولت –ملت 
در بازه جغرافیایی محلی و محله اي و قومی بیشتر شکل می گرفت. ارنست رنان بر این باور بود که 

» شودملت در احساس تعلق به ادامه دادن به یک زندگی مشترك با همنوعان خلاصه می«
علل تقویت احساس  نتری مهمیکی از  )1385ل شارون (وئج). 50: 1399(دومارگن و موشار، 

مشخص و افراد را در مورد را داند. دولت بایستی اهداف وفاداري را کارکرد صحیح نهادها می
کیفر عادلانه  ها دادگاه ؛و درآمدزایی ایجاد کند ، اشتغالاقتصاد .ها مجاب کند صحیح بودن آن

ئول به مسائل و مشکلات مس ينهادها طورکلی بهدهند، مذهب و خانواده معنا و امنیت فراهم کنند و 
  ).95-96 ( کندجوامع مدرن رشد  در ویژه به نحو احسن رسیدگی کنند تا تعلق اجتماعی به

ي ها گروهاز طریق ایجاد رفاه اجتماعی و کاهش فاصله طبقاتی و التیام آلام طبقه پایین و  ها دولت
افزایش داده از این منظر به » 2ییگرا یهمبستگ«ي متقابل را برابر ایده ها یهمبستگاي، حاشیه

) در پژوهش خود به این نتیجه 2021و همکاران ( 3کنند. حسینگسترش تعلق اجتماعی کمک می
. هنگامی که تبعیض در کند یمحمایتی در برابر آثار سوء تبعیض عمل  عنوان بهرسیدند که تعلق 

رت مزایاي بالقوه تعلق به آن تعلق دارد، در این صو کند یمکه فرد احساس  دهد یممحیطی رخ 
ی حکمرانبا این توصیف هرچه نهادهاي .ممکن است آثار تبعیض را از بین ببرد یا حتی تشدید کند

از سویی بتوانند عمل و مشارکت سیاسی را افزایش داده و از سوي دیگر با کارکردهاي مناسب به 
گسترش رفاه و عدالت  یاري رسانند و در جهت ریپذ بیآسهاي گسترش رفاه و در برگیري گروه

اجتماعی عمل کنند اعتماد بیشتري را جلب نموده و از این طریق به رشد احساس تعلق اجتماعی 
اند که آنچه در برخی اقوام نظیر اعراب و ) نشان داده1395. بهشتی و حقمرادي (کنند یمکمک 

                                                             
1 -Nation-State 
2 -Solidarisem 
3 -Hussain, M. 
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احساس نابرابري و مشارکت کم  دهد یممیزان تعلق به جامعه ایران را کاهش  تسنن اهلکردهاي 
  ی در مقایسه با سایر اقوام است. افتگی توسعهآنها در قدرت سیاسی و نیز سهم نامناسب آنها از 

پرداختن به مفهوم حس تعلق اجتماعی از جهات متعدي واجد اهمیت و ضرورت است چراکه این 
اجتماعی یکی از اجزا و ابعاد است. تعلق  رگذاریتأثهاي روانی و اجتماعی دیگر متغیر بر پدیده

) 2001( 2) همچنین نارایان و کاسیدي1،2007(اوتون و کپال شود یمانسجام اجتماعی محسوب 
. آنها بر این اند کردهقلمداد  4سرمایه اجتماعی» 3ي تقریبیها کننده نییتع«احساس تعلق را یکی از 

. شود یمجر به افزایش انسجام اجتماعی بر سرمایه اجتماعی من ریتأثباورند که احساس تعلق از طریق 
) تعلق اجتماعی را یکی از عناصر مهم تقویت جامعه مدنی به 1396صادقی جعفري و همکاران (

و معتقدند در صورت افزایش حس تعلق  دانند یممعناي جامعه همبسته، دموکراتیک و اخلاقی 
پذیرفته و رعایت  تر آسانا شخصی و حفظ منفعت جمعی ر زودگذراجتماعی، فرد، گذر از منفعت 

حس تعلق  تیتقو م،یرمستقیغ یرابطه عل کیدر  انده) نشان داد1398و همکاران ( یمیرح. کند یم
) 1401ی و همکاران(فتاحو  شودیم یاجتماع هیسرما شیمشارکت و افزا شیباعث افزا یمکان

اند.  در شهر اهواز نشان دادهگري اجتماعی را در تحقیق خود در رابطه بین تعلق اجتماعی و مطالبه
 دارد ذهنیتوسعه مداوم  يعنوان تئور به ینیاستفاده بال يبرا یکاربرد مهم ،تعلق حسسطح خرد، 

 اند دهیرس) با پژوهش تجربی به این نتیجه 1995( 6يریو ل ستریباوما  .)1992و همکاران، 5(هاگرتی
با  یدارد. فقدان دلبستگ یشناخت يندهایو فرا یعاطف يبر الگوها يمتعدد و قو راتیتأث ،تعلق که

ی، ادریسی و مشیر ناغان یروانیو رفاه مرتبط است. ش يانواع اثرات سوء بر سلامت، سازگار
 یبا رفاه ذهن یو تعلق عمل یتعلق شناخت ،یتعلق احساس ،یتعلق مکان اند کهدریافته) 1401(استخاره 

 یمنطق حاتیافراد ترج شوند یتعلقات باعث م نیدارند. همچن یشهروندان رابطه معنادار و مثبت
 یمنف يها زهیانگ لیبه تعد قین طریکنند، حساس باشند و از ا یاجتماع يگذار هیاتخاذ کنند، سرما

) 2022و همکاران ( 7نگ داشته باشند. یو خوشبخت تیاحساس رضا جهیخود بپردازند و در نت
                                                             
1 -Ottone & CEPAL 
2 -Narayan & Cassidy 
3 -Illustrative Proximate Determinants  
4 -Social Capital 
5  -Hagerty 
6 -Baumeister & Leary 
7 -Ng, M. K. 
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که حس  يافراد ور شتیب یعاطف سلامتنسبت به مکان دارند،  يتر يکه حس قو يفرادا برآنند که
را نشان  يشتریب یو روان یاجتماع سلامتنسبت به مکان دارند،  يتر يقو يو رفتار یعاطف

  .دهند یم
ي پدیده تعلق اجتماعی در ایران دارد. میزان مشارکت مند مسئلهبرخی نشانگرها حکایت از  

و  1398رویداد سیاسی انتخابات مجلس یازدهم در اسفند سال  (نسبت به گذشته) در دو رمتعارفیغ
، خطر 1401پاییز ي سیاسی ها یناآرامهمچنین تعارضات و  و 1400ي سال جمهور استیرانتخابات 

. شاخص دیگر میزان تمایل و تب مهاجرت به کند یمکاهش احساس تعلق اجتماعی را گوشزد 
تا  2000از سال  دهد یآمار نشان م ان و متخصص است.در نیروي انسانی جو ژهیو بهخارج از کشور 

 زاده، (صلواتی درصد رسیده 30درصد به  25درصد ایرانیان متخصص در خارج از کشور از  2015
ایرانی که تمایل به مهاجرت دارند  لانیالتحص درصد دانشجویان و فارغ 42و از  )282-283: 1399

آمار همچنین  ).59 :1399زاده،  (صلواتی اند درصد آنها براي مهاجرت، اقدام عملی انجام داده 11
حذف شوند  ییجا جابه يها تیاگر محدود دهد ینشان م 2017تا  2015مؤسسه گالوپ بین سالهاي 

 :1400، زاده (صلواتی شوند یر خارج ماز جمعیت جوانان از کشو% 19جمعیت استعدادها و از  %27
ی را از راخلاقیغ، ویژگی خودمداري و گرایش به فردگرایی نظران صاحبضمن اینکه برخی  ).48

  ).  1394؛ فراستخواه،1385دانند (قاضی مرادي، هاي رسوب شده در فرهنگ ایرانی میمشخصه
هاي اجتماعی ضرورت داشته و از اهمیت گرچه احساس تعلق اجتماعی و تقویت آن در همه گروه

ي اجتماعی جوان و متخصص به دلیل ها گروهبرخوردار است اما بررسی احساس تعلق در 
سنجش میزان  رو نیازاها در آینده کشور برجستگی خاصی دارد. ي زیاد این گروهرگذاریتأث

از مهمترین یکی  عنوان به( احساس تعلق دانشجویان تحصیلات تکمیلی دانشگاه اصفهان
  بر آن، هدف این مقاله تعیین شده است.  مؤثري حوزه مرکزي کشور) و برخی عوامل ها دانشگاه
  هاي تحقیقفرضیه
میزان تعلق اجتماعی در جامعه آماري به طور معناداري از سطح متوسط مقیاس بالاتر  )1

  است.
هاي جامعه آماري (مقطع تحصیلی، گروه آموزشی، میزان تعلق اجتماعی در زیرگروه )2

  و جنس) تفاوت معنادار دارد.  تأهل
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 تفاوت معنادار دارد. ،اشتغال متفاوت تیبا وضع يها میزان تعلق اجتماعی در گروه )3

 اقتصادي، تفاوت معنادار دارد._بر حسب سطح پایگاه اجتماعی میزان تعلق اجتماعی )4

 . ابدی یمبا افزایش سطح تعلق دینی، میزان تعلق اجتماعی افزایش   )5

 .ابدی یمبا افزایش میزان اعتماد نهادي، میزان تعلق اجتماعی افزایش  )6

  روش تحقیق
اجرایی تحقیق به روش پیمایشی است. جامعه آماري شامل  ندیفرا پژوهش از نوع کمی و

نفر در سال  6258دانشکده به میزان  15دانشجویان تحصیلات تکمیلی دانشگاه اصفهان در 
و با  spss sample power افزار نرماست. حجم نمونه با استفاده از  1400-1401تحصیلی 

 %15)، اندازه اثر 20/0(خطاي بتا  %80زمون )، توان آ95/0(سطح اطمینان  %05آلفاي  درنظرگرفتن
نفر محاسبه شده است. انتخاب نمونه  270)، هیسو ک(فرضیه ی ها هیفرضو یک دامنه بودن آزمون 

  ي (دانشکده، مقطع تحصیلی، جنسیت) صورت گرفت. ا هیسهم يریگ روش نمونهنیز با استفاده از 
) با 1397( سشنامه صادقی جعفري و همکارانبراي سنجش متغیر تعلق اجتماعی و تعلق دینی از پر
 –نامه تعلق اجتماعی در دو بعد تعلق عاطفی اعمال برخی اصلاحات استفاده شد. در این پرسش

اي لیکرت سنجش شده است که هر گزینه 5گویه در طیف  12احساسی و تعلق عملی با استفاده از 
ها متناسب تعریف ارائه شده از تعلق یهیک از ابعاد شش گویه را به خود اختصاص داده است. گو

گویه در مقیاس پنج  7اجتماعی و ابعاد آن ساخته و تنظیم شده است. مقیاس تعلق دینی نیز با 
اجتماعی به روش  –ي دیگر متغیر تحقیق یعنی پایگاه اقتصاداي لیکرت سنجش شده است.  گزینه

 برآوردشاخص تحصیلات، درآمد، سبک زندگی، محله زندگی و  5سنجش ذهنی و با استفاده از  
کلی فرد از جایگاه طبقاتی خودش ساخته شد.  چنانچه بروس کوهن تشریح نموده است پایگاه 

: 1399(کوئن،  شود یمسنجیده » ذهنی«و » عینی«، »اشتهاري«اقتصادي با سه روش  –اجتماعی 
اجتماعی  - ). در سنجش ذهنی، نکتۀ مهم این است که فرد در نظام قشربندي اقتصادي298-297

اعتماد میزان اشاره به  يمتغیر اعتماد نهادکند. چه جایگاهی را براي خود یا براي دیگران تصور می
مجلس، اعتماد نهادي شامل اعتماد به دولت،  يها پاسخگویان به نهادهاي حاکمیتی دارد. مؤلفه

  .دشومی مایدستگاه قضایی، پلیس، سیاستمداران، شوراي شهر و سازمان صداوس
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) و استفاده از تکنیک تحلیل عاملی محاسبه AVEگرا (شاخص ها از طریق اعتبار همروایی مقیاس
؛ در عین داده ها دارد  لیدر تحل يکاربرد مفصل تر یعامل لیتحل کیتکن) 1شماره شد (جدول 

 ییروا یکه هر سنجه در صورت بیترت نیسنجه است. بد کی ییروا یبررس يبرا يراهکار حال،
موضوع  نیا »ماکسیآزمون چرخش وار« نینکند. بنابرا يریعامل را اندازه گ کیاز  شیدارد که ب
    AVE (. از این رو براي هریک از متغیرها این آزمون اجرا شد. شاخص دهد یرا نشان م

Average Variance Extraction (گرا به حساب میآید. این دیگر شاخص براي اعتبار هم
در جدول خروجی  از یک مقیاس است و استخراج شده يها انسیبه معناي میانگین وارشاخص 

گرا در پرسشنامه % یا بالاتر باشد تا اعتبار هم50و اندازه آن بایستی  شود یمتحلیل عاملی گزارش 
علاوه برآن براي سنجش اعتبار مقیاس تعلق  ).1401و کلاهی،  مورد قبول قرار گیرد (حبیبی

، اجرا شد و اعتبار AMOSهاي آن،  تحلیل عاملی تاییدي مرتبه دوم در نرم افزار اجتماعی و مولفه
  مدل اندازه گیري تعلق اجتماعی را تایید کرد.

  ي تحقیقها اسیمق. اعتبار همگرایی 1جدول 
 KMO AVE تعداد گویه متغیرها

67/57 ٨٧٨ 6 تعلق عاطفی  

09/57 ٨٢٠ 6 تعلق عملی  

08/69 ٩١٧ 7 تعلق دینی  

97/67 ٩٢٤ 7 اعتماد نهادي  
  

براي  2نامه نیز از طریق محاسبه ضریب آلفاي کرونباخ به شرح جدول شماره پایایی پرسش
  ها مورد نظر تایید شد.مقیاس

  پایایی پرسشنامه برآورد. 2جدول 
گویهتعداد  متغیرها  ضرایب آلفاي کرونباخ 

85/0 6 تعلق عاطفی  

84/0 6 تعلق عملی  

89/0 12 تعلق اجتماعی  

92/0 7 تعلق دینی  
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90/0 7 اعتماد نهادي  
90/0 5 پایگاه اجتماعی اقتصادي  

و اجراي » گوگل فرم«از دو روش اجراي پرسشنامه آنلاین در محیط  ها دادهي آور جمعبراي 
 ها دادهپرسشنامه صحیح به دست آمد.  تحلیل  215پرسشنامه حضوري استفاده و در نهایت تعداد 

  . اجرا شد 24نسخه  AMOSو   SPSS يافزارها نرمدر 
  هایافته

  ي تحقیقرهایمتغي آماري ها شاخص. 3جدول 
 

 تعداد 

 

انحراف  کشیدگی چولگی
 معیار

 میانگین

25/0 215 تعلق اجتماعی  41/0-  76/0  81/2  

32/0 215 تعلق عاطفی  41/0-  90/0  64/2  

-17/0 215 تعلق عملی  41/0-  89/0  91/2  

- 215 تعلق دینی 28/0  91/0-  03/1  29/3  

66/0 215 اعتماد نهادي  - 65/0  81/0  87/1  

  
در  81/2میانگین نمره جمعیت نمونه در متغیر تعلق اجتماعی  دهد یم) نشان 3ي جدول (ها افتهی

از سطح متوسط  تر نییپاو در هر سه متغیر  91/2تعلق عملی  مؤلفهو در  64/2تعلق عاطفی  مؤلفه
. میانگین نمره تعلق دینی پاسخگویان بالاتر از حد وسط مقیاس 1) قرار گرفته است3مقیاس (عدد 

) 3( ) از عدد میانگین مقیاس87/1نمره اعتماد نهادي در نمونه آماري ( قرار گرفته است اما میانگین
  فاصله گرفته است.

 فرضیه اول: میزان تعلق اجتماعی در جامعه آماري به طور معناداري از سطح متوسط بالاتر است.
 
 

                                                             
   است.  5و  1در ساختن متغیرها ،کمینه و بیشینه مقیاس  ها هیگواستفاده از روش میانگین جمع نمره  به  باتوجه - 1



: دانشجویان تحصیلات تکمیلی موردمطالعهبر آن ( مؤثرتحلیلی بر احساس تعلق اجتماعی دانشجویان و عوامل 
 107دانشگاه اصفهان)

  ي آنها مولفهي براي میانگین نمره تعلق اجتماعی و ا نمونه. آزمون تی تک 4جدول 
 

 t درجه  اندازه
 آزادي

سطح 
 معناداري

هاتفاوت میانگین  

- تعلق اجتماعی 55/3  214 000/0  - 18/0  

- تعلق عاطفی 75/5  214 000/0  - 35/0  

- تعلق عملی 43/1  214 152/0  - 08/0  

 
(متوسط مقیاس) انجام شد و نشان داد میانگین نمره تعلق  3ي با ملاك ا نمونهآزمون تی تک 

بیان کرد که در جامعه  توان یماجتماعی در جامعه آماري با سطح متوسط تفاوت معنادار دارد و 
است. در مورد تعلق عاطفی نیز این تعمیم  تر نییپاآماري نیز سطح تعلق اجتماعی از سطح متوسط 

است. اما در مورد تعلق  تر نییپامیانگین نمره تعلق عاطفی از سطح متوسط و  کند یمپذیري صدق 
  تفاوت معناداري ندارد.  3تعلق عملی با عدد  91/2و نمره  شود ینمعملی این فرضیه تایید 

ها (مقطع فرضیه دوم: میزان تعلق اجتماعی در دانشجویان تحصیلات تکمیلی به تفکیک زیرگروه
  و جنس) تفاوت معنادار دارد.  تأهلتحصیلی، گروه آموزشی، 

  ي آن به تفکیکها مولفه. میانگین و انحراف استاندارد نمره تعلق اجتماعی و 5جدول 

 انحراف معیار میانگین تعداد مقوله 

84/2 125 زن تعلق اجتماعی  77/0  

77/2 90 مرد  74/0  

65/2 125 زن تعلق عاطفی  92/0  

64/2 90 مرد  87/0  

96/2 125 زن تعلق عملی  93/0  

83/2 90 مرد  82/0  
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76/2 165 کارشناسی ارشد تعلق اجتماعی  75/0  
95/2 49 دکتري  75/0  

59/2 165 کارشناسی ارشد تعلق عاطفی  88/0  
78/2 49 دکتري  90/0  

85/2 165 کارشناسی ارشد تعلق عملی  90/0  
08/3 49 دکتري  84/0  

75/2 157 مجرد تعلق اجتماعی  72/0  
82/0 3 57 متأهل  

56/2 157 مجرد تعلق عاطفی  86/0  
89/2 57 متأهل  97/0  

85/2 157 مجرد تعلق عملی  85/0  
08/3 57 متأهل  97/0  

بزرگتر  Fها(در همه موارد سطح معناداري با شرط برابري واریانس» ي مستقلها گروهتی «آزمون 
است ) بیانگر آن است که میانگین نمره دانشجویان زن و مرد در مقیاس تعلق اجتماعی و  05/0از 

) مشخص است میانگین 5که در جدول شماره ( طور هماني آن تفاوت معنادار ندارد و ها مولفه
شد و میانگین نمره دانشجویان کارشناسی ارنمره در مردان و زنان بسیار نزدیک است. همچنین 

که در جدول  طور هماني آن تفاوت معناداري ندارد و ها مولفهدکتري در مقیاس تعلق اجتماعی و 
در جدول  sigاندازه میانگین نمره دو مقطع تحصیلی بسیار نزدیک است.  شود یم) مشاهده 5(

ره و مجردها تفاوت معناداري دارد. نم ها متأهلتعلق اجتماعی در بین  دهد یم) نشان 6شماره (
است. همچنین در تعلق  75/2و میانگین مجردها  3) برابر با 5در جدول شماره ( ها متأهلمیانگین 

  است اما در مورد تعلق عملی تفاوت معناداري وجود ندارد. معنادارعاطفی نیز این تفاوت 

  تحصیلیي آن به تفکیک گروه ها مولفه. آزمون تحلیل واریانس میانگین نمره تعلق اجتماعی و 7جدول 

هامجموع مربع  هامیانگین مربع درجه آزادي  سطح  Fاندازه 
 معناداري

61/11 تعلق اجتماعی  2 80/5  94/10  000/0  

86/16 تعلق عاطفی  2 43/8  42/11  000/0  
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03/11 تعلق عملی  2 51/5  36/7  001/0  
 ي تحصیلیها گروه. اجراي آزمون تکمیلی توکی براي 8جدول 

تحصیلی گروه (I) متغیر وابسته  (J) تفاوت میانگین گروه تحصیلی 
 (I-J) 

سطح 
معنادار

 ي

 
 

 تعلق اجتماعی

مهندسی - یفن یانسان علوم   - 63/0 * 000/0  

- علوم پایه 29/0  091/0  

یانسان علوم مهندسی - یفن   63/0 * 000/0  

33/0 علوم پایه * 007/0  

مهندسی - یفن علوم پایه  29/0  091/0  

یانسان علوم  - 33/0 * 007/0  

 
 

 تعلق عاطفی
 
 
 

مهندسی - یفن یانسان علوم   - 77/0 * 000/0  

- علوم پایه 39/0  054/0  

یانسان علوم مهندسی - یفن   77/0 * 000/0  

38/0 علوم پایه * 009/0  

مهندسی - یفن علوم پایه  39/0  054/0  

یانسان علوم  - 38/0 * 009/0  

 
 

 تعلق عملی
 
 
 

مهندسی - یفن یانسان علوم   - 56/0 * 003/0  

- علوم پایه 16/0  585/0  

یانسان علوم مهندسی - یفن   56/0 * 003/0  

39/0 علوم پایه * 007/0  

مهندسی - یفن علوم پایه  16/0  585/0  

یانسان علوم  - 39/0 * 007/0  

آن (تعلق  مؤلفهکه میانگین نمره تعلق اجتماعی و هر دو  دهد یمنتیجه آزمون تحلیل واریانس نشان 
ي تحصیلی تفاوت معنادار دارد. به این معنی که میانگین میزان ها گروهعاطفی و تعلق عملی) در 
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مهندسی و علوم پایه تفاوت –ی با دو گروه فنی انسان علومي آن در گروه ها مولفهتعلق اجتماعی و 
  ار وجود ندارد.مهندسی تفاوت معناد –معنادار دارد اما بین دو گروه علوم پایه و فنی 

  ي با وضعیت اشتغال متفاوت، تفاوت معنادار دارد.ها گروهمیزان تعلق اجتماعی در  فرضیه سوم:

  دارد. تفاوت معنادار، ياقتصاد _ یاجتماع گاهیمیزان تعلق اجتماعی با  وضعیت پافرضیه چهارم: 

آن به تفکیک وضعیت شغلی و ي ها مولفه. آزمون تحلیل واریانس میانگین نمره تعلق اجتماعی و 9جدول 
  اقتصادي - پایگاه اجتماعی 

مجموع  
هامربع  

درجه 
 آزادي

میانگین 
هامربع  

سطح  Fاندازه
 معناداري

وضعیت 
 شغلی

تعلق 
 اجتماعی

19/0  2 09/0  16/0  847/0  

61/1 تعلق عاطفی  2 80/0  99/0  370/0  
47/0 تعلق عملی  2 23/0  29/0  744/0  

پایگاه 
 -اجتماعی 
 اقتصادي

تعلق 
 اجتماعی

36/0  3 12/0  21/0  890/0  

42/0 تعلق عاطفی  3 14/0  17/0  914/0  
23/1 تعلق عملی  3 41/0  51/0  672/0  

آن  مؤلفه) در متغیر تعلق اجتماعی و دو 9طبق جدول شماره ( sigآزمون تحلیل واریانس و اندازه 
از اندازه معیار بالاتر است. بنابراین میانگین نمره تعلق اجتماعی به تفکیک وضعیت شغلی (شاغل 

) تفاوت معنادار ندارد. همچنین نتایج آزمون تحلیل واریانس رشاغلیغ، وقت مهین، شاغل وقت تمام
ه تفکیک پایگاه آن در دانشجویان ب مؤلفه، میانگین تعلق اجتماعی و دو دهد یمنشان  sigو اندازه 

کارگري، متوسط پایین، متوسط، متوسط بالا و مرفه) تفاوت معناداري ( اقتصادي –اجتماعی 
  ندارد.

  . ابدی یمفرضیه پنجم: با افزایش سطح تعلق دینی، میزان تعلق اجتماعی افزایش 

 .ابدی یمیزان تعلق اجتماعی افزایش م ،يبا افزایش میزان اعتماد نهادفرضیه ششم: 
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  . مدل معادله ساختاري تعلق اجتماعی و متغیرهاي تعلق دینی و اعتماد نهادي1نمودار 

ي ها مدلمدل معادله ساختاري در نرم افزار ایموس یک مدل مرکب از مدل ساختاري و 
ي است که هم ضرایب رگرسیونی مربوط به متغیرهاي مستقل بر وابسته را مشخص و هم ریگ اندازه

و ضریب تعیین مجموع متغیرهاي مستقل موجود در مدل را  دهد یمضرایب تعیین مدل را بدست 
. علاوه بر این دو ویژگی یک مدل معادله ساختاري یک مدل تحلیل مسیر نیز به کند یمتعیین 
. کند یمي مستقل را بر متغیر وابسته مشخص رهایمتغ میرمستقیغت مستقیم و و اثرا دیآ یمشمار 

ي هر ها معرفي مرتبط با ریگ اندازهي ها مدلي این است که محقق همزمان ساز مدلمزیت دیگر 
و بر  شود یمدر نظر گرفته  ها معرفي ریگ اندازهي، خطاي ساز مدل. در کند یممتغیر را نیز بررسی 

ي فرض ریگ اندازهواجد خطاي  ها معرفتی در ضرایب رگرسیونی در اینجا ي سنها روشخلاف 
انجام شد و  spssدر » هم خطی متغیرهاي مستقل«. اما پیش از بررسی مدل، آزمون شود یم

بدست آمد که در منطقه مطلوب قرار دارد.  پس از تنظیم و  44/1برابر  VIFبزرگترین شاخص 
اجراي مدل نیز اولین اقدام بررسی شاخص هاي آزمون کلیت مدل است. چنانچه این شاخص ها 
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در منطقه مطلوب قرار داشته باشد؛ مدل قابل اعتماد بوده و روابط متغیرها بررسی می شود. جدول 
برازش کلیت مدل را نشان می دهد.  شاخص هاي مدل بیانگر آن  شاخص هاي آزمون 10شماره 

  است که مدل ارائه شده در شرایط مطلوب قرار دارد.

  ي کلیت مدل معادلات ساختاريها شاخص. آزمون 10جدول 

و  37/0رگرسیونی که متغیر تعلق دینی با بار  دهد یم) نشان 1نمودار مدل معادله ساختاري شماره (
مثبت بر  ریتأثمتغیر  هر دودارد.  ریتأثبر متغیر تعلق اجتماعی  39/0 رگرسیونی اعتماد نهادي با بار 

. ابدی یمتعلق اجتماعی دارند و با افزایش نمره در این متغیرها نمره تعلق اجتماعی افزایش 
 اثرگذارنیز  میرمستقیغمستقیم بر تعلق اجتماعی به شکل  ریتأثتعلق دینی همزمان با  برآن علاوه

اد نهادي به میزان تعلق دینی بر اعتم ریتأث. شود یماز طریق اعتماد نهادي منتقل  ریتأثاست. این 
تعیین شده است. به  44/0از متغیرهاي مستقل برابر  متأثراست. ضریب تعیین چندگانه مدل،  53/0

. شود یممتغیرهاي موجود در مدل تبیین  واسطه بهدرصد از واریانس تعلق اجتماعی  44سخن دیگر 
  است. 28/0ضریب تعیین تعلق دینی بر اعتماد نهادي نیز به میزان 

 معادله ساختاري آزمون معناداري ضرایب رگرسیونی مدل. 11جدول 

هاي برازش مقتصد شاخص  هاي برازش تطبیقی شاخص   

 CMIN/DF RMSEA PCFI CFI شاخص

52/1 اندازه  05/0  82/0  97/0  

5تا 1 معیار 08/0تا   5/0بالاتر از   و بالاتر 9/0   

 Estimate S.E. C.R. P 
47/0 اعتماد نهادي  ---> تعلق دینی  09/0  16/5  *** 

51/0 تعلق اجتماعی ---> اعتماد نهادي  11/0  42/4  *** 

44/0 تعلق اجتماعی ---> تعلق دینی   09/0  57/4  *** 
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تمام ضرایب رگرسیونی مدل معنادار است سطح  کند یم) مشخص 11چنانچه جدول شماره (
  درصد است. 99اطمینان سه رابطه 

  آزمون معناداري ضرایب تعیین چندگانه مدل معادله ساختاري. 12جدول 

 »خودگردان سازي«معناداري ضریب تعیین چندگانه متغیرهاي مدل که با تکنیک آزمون ضریب 
 دهد یمنشان  12در جدول  pاندازه ) گزارش شده است. 12بدست آمده است در جدول شماره (

 دییتأبه جامعه آماري است. علاوه بر  میتعم قابلکه ضرایب تعیین محاسبه شده در نمونه آماري 
معناداري، حد پایین و حد بالاي ضریب تعیین چندگانه براي هر یک از متغیرها گزارش شده 

و  32/0است. در ضریب تعیین چندگانه براي تعلق اجتماعی مبتنی بر متغیرهاي مدل حداقل 
  .شود یم برآوردبراي جامعه آماري بر اساس نمونه آماري  59/0حداکثر 

  ي مستقل بر تعلق اجتماعیرهایتغم. اثرات استاندارد شده 13جدول 

 اعتماد نهادي تعلق دینی 
اثر 

 مستقیم
اثر 

میرمستقیغ  
اثر  اثر کل

 مستقیم
اثر 

میرمستقیغ  
 اثر کل

37/0 تعلق اجتماعی  20/0  57/0  38/0  - 38/0  

000/0 ضریب معناداري  000/0  000/0  000/0  - 000/0  
. چنانچه دهد یم نشان  هممتغیرهاي مدل را بر )میرمستقیغ)  اثرات کل (مستقیم و 13جدول شماره (

بر تعلق اجتماعی  میرمستقیغمتغیر تعلق دینی اثرات مستقیم و  شده است داده  شینمادر مدل نیز 
مستقیم بر تعلق اجتماعی دارد. بیشترین اثر کل مربوط به متغیر تعلق  ریتأثدارد و متغیر اعتماد نهادي 

تعلق دینی  ریتأثاز طریق  20/0اثر مستقیم است و  37/0است که از این میزان  57/0دینی به میزان 
مثبت دارد و با افزایش نمره این  ریتأث. تعلق دینی بر اعتماد نهادي  شود یمبر اعتماد نهادي اعمال 

بر تعلق اجتماعی  38/0مثبت دارد. در رتبه دوم اعتماد نهادي به میزان  ریتأثر تعلق اجتماعی متغیر ب

Parameter Estimate Lower Upper P 
28/0 اعتماد نهادي  18/0  39/0  000/0  

46/0 تعلق اجتماعی  32/0  59/0  001/0  
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ایموس  افزار نرممستقیم دارد. ضرایب معناداري که از طریق تکنیک خودگردان سازي در  ریتأث
اثرات استاندارد شده کل متغیرهاي مدل بر هم از صفر فاصله  دهد یمبدست آمده است نشان 

 دار دارد و نتیجه بدست آمده از نمونه آماري قابلیت تعمیم به جامعه آماري را دارد.معنا

  گیريبحث و نتیجه

به دلیل  کرده لیتحصجوان، متخصص و  يها گروهدر  ژهیو بهتعلق اجتماعی در مقیاس سرزمینی، 
در طی  اجتماعی امري ذاتی یا ثابت نیست واست؛ چراکه تعلق اهمیت ملی نیازمند رصد مستمر 

، مقاله از سویی اهتمام به سنجش وضعیت احساس تعلق به جامعه در نیبنابراکند، زمان تغییر می
جامعه آماري دانشجویان تحصیلات تکمیلی دانشگاه اصفهان را دارد و از سوي دیگر در پی 

  بر احساس تعلق اجتماعی برآمده است. رگذاریتأثبررسی برخی متغیرهاي مهم 
) 3ان داد که میزان تعلق اجتماعی در جامعه آماري از سطح متوسط مقیاس (نتایج بررسی نش

) میزان تعلق، در سطح زیاد و در 1395در تحقیق بهشتی و حقمرادي ( که یدرحالاست.  تر نییپا
) تعلق شهروندان در سطح 1391) و بیدل و محمودزاده (1397تحقیق صادقی جعفري و همکاران (

در مقاله حاضر با مقالات پیشین، احتمالاً به  آمده دست بهفاوت در نتایج متوسط گزارش شده بود. ت
است که  با جامعه )هاي با تحصیلات عالی (جامعه آماري مقالهدلیل تمرکز این مقاله بر گروه

تغییرات اجتماعی و  رسد یمآماري  تحقیقات مشابه قبلی متفاوت است. از سوي دیگر به نظر 
مؤثر سی، اقتصادي و اجتماعی بر میزان احساس تعلق اعلامی پاسخگویان شرایط و رخدادهاي سیا

ي شده است و این بازه آور جمع 1401 خردادماهي این تحقیق در بازه زمانی ها داده. چنانچه است
احتمال  رو نیازاي اقتصادي جدید دولت سیزدهم است. ها برنامهي اجرا زمانی منطبق با آغاز

ي جدید ها استیسهاي ناشی از موج تورمی تنش ریتأث تحت از پیمایش دهآم دست بهنتایج  رود یم
  دولت قرار گرفته باشد.  

هاي مقاله مربوط به عوامل مرتبط با میزان احساس تعلق است. در این بخش چهار بخش دیگر یافته 
تعلق دینی) و سیاسی (اعتماد نهادي) بررسی شد. در میان ( عامل فردي، اقتصادي، فرهنگی

به  متأهلرسد افراد با تعلق تایید شد. به نظر می تأهلاي یا عوامل فردي، رابطه وضع متغیرهاي زمینه
ي بیشتر، ها یوابستگهاي مرتبط بیشتر، مشارکت و درگیر شدن در جامعه  و داشتن دلیل ایفاي نقش
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) 1397کاران (سطح تعلق اجتماعی بالاتري دارند. این یافته با نتایج تحقیق صادقی جعفري و هم
متفاوت است.  رابطه نیدرا) 1399ي تحقیق نیکخواه و همکاران (ها افتهیدارد؛ اما با مشابهت 

مهندسی  - ی از دانشجویان دو گروه علوم پایه و فنیانسان علومهمچنین دانشجویان گروه آموزش 
س تعلق اجتماعی، اعتماد نهادي  بر میزان احسا ریتأث به باتوجهاند. نمره تعلق بالاتري داشته

نسبت به دو گروه  1ی نمره اعتماد نهادي بالاتريانسان علومي گروه تحصیلی ها رشتهدانشجویان 
اند و این واقعیت، موجب افزایش میزان احساس تعلق در این گروه شده است. رابطه دیگر داشته

نشد. علت  دییتأ) 2022و همکاران ( زاده یمفتجنسیت با تعلق نیز در این تحقیق برخلاف تحقیق 
ه سبب ک شود یماین تفاوت احتمالاً به مشابهت سطح تحصیلی زنان و مردان در این تحقیق مربوط 

ه کمقطع تحصیلی دیگر متغیري است  هاي دو گروه شده است.ها و برداشتی دیدگاهکنزدی
میزان  رود یمه انتظار کاین رغم یعلبه سخن دیگر  نشد. دییتأبا میزان احساس تعلق  ارتباط آن

برخی اهداف فردي و منزلتی فرد افزایش یابد و در مورد  شدن برآوردهتعلق اجتماعی با  احساس
 دییتأهاي تحقیق این فرضیه را اینجا یافتهاست؛ اما در تري این اتفاق افتاده کدانشجویان دوره د

خصی خود(ورود به اي از اهداف شتري با وجود دستیابی به جنبهکمقطع د انیو دانشجو کند ینم
  ارشناسی ارشد ندارند.  کدوره دکتري) تعلق اجتماعی بالاتري نسبت به دانشجویان 

، شاغل وقت تمامعامل اقتصادي، رابطه دو متغیر وضعیت اشتغال (شاغل  ریتأثبراي سنجش  
 اقتصادي (کارگري، متوسط پایین، متوسط، متوسط بالا - و غیرشاغل) و پایگاه اجتماعی وقت مهین

اي با سطح ها حکایت از آن داشت که این دو متغیر رابطهو مرفه) با سطح تعلق بررسی شد. یافته
اند که بین درآمد و تعلق ) نیز به این نتیجه رسیده1399تعلق اجتماعی ندارند. نیکخواه و همکاران (

گارسیا  ،)2008( یو کاپتان سیوید ووالیافته با نتایج پژوهش ی نیندارد؛ اما ارابطه معناداري وجود 
) 2010و با مدل ارائه شده توسط آنتونسیچ ( )2022( 3تورونن و هیلامو، )2021( 2و بدولا

ي اقتصادي ها تنشهاي اخیر با جامعه ایران در سال کهناهماهنگ و خلاف انتظار است. به سبب آن

                                                             
  بوده است. 57/1و در گروه فنی  8/1، در گروه علوم پایه 2اعتماد نهادي در گروه علوم انسانی میانگین نمره  -  1

2 -Mallet-García, M. L & García-Bedolla, L 
3 -Turunen, E., & Hiilamo, H. 
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تجربی پیشین و نظریه انتخاب روبرو بوده است؛ انتظار می رفت برابر یافته هاي تحقیقات  1و تورم
تر احساس دلبستگی و وفاداري عمیق تري نسبت به هاي با شرایط اقتصادي مناسبعقلانی،گروه

ه کایت از آن دارد کرابطه عوامل اقتصادي با میزان تعلق اجتماعی ح دنشدنییتأجامعه ابرازکنند. 
  د.گذارن ریتأثتعلق اجتماعی  با دررابطهي تر مهمعامل یا عوامل 

این  ریتأثبر سطح تعلق سنجیده شد.  تعلق دینی ریتأثاز مجموعه عوامل فرهنگی، در این مقاله 
متغیر، مثبت و در سطح متوسط ارزیابی شد. در این مورد نیز نتایج تحقیق با نتایج تحقیق صادقی 

مستقیم بر تعلق اجتماعی به  ریتأثتعلق دینی علاوه بر ) مشابهت دارد. 1397جعفري و همکاران (
تعلق دینی  ریتأث. شود یماز طریق اعتماد نهادي منتقل  ریتأثاست. این  اثرگذارنیز  میرمستقیغل کش

و ) 2011ساموئل استروپ (ي تحقیق ها افتهاین یافته با ی است. 53/0بر اعتماد نهادي به میزان 
هاي نظري ارائه شده در دیدگاه طور نیهمو ) 2010و رابرت پاتنام ( میل ونیچاهمچنین پژوهش 

کند. در جامعه حال حاضر ایران به سبب تداخل نهادهاي می دییتأها را مقاله، هماهنگی داشته و آن
افزایش سطح تعلق دینی به افزایش سطح اعتماد نهادي  دین و سیاست و دینی بودن نظام مدیریتی،
سویی بیشتري بین . به سخن دیگر متدینین همدهد یممنجر و نهایتاً تعلق اجتماعی را افزایش 

اهداف خود با اهداف کلان حس نموده و به نهادهاي حاکمیتی اعتماد بیشتري دارند و احساس 
ها به جامعه بالاتر است. علاوه بر آن افراد با تعلق دینی بالاتر احتمالاً با وفاداري و تعلق آن

عی، احساس وابستگی و دل بستگی بیشتري با ها و مناسک دینی مشترك و جممشارکت در آیین
دیگران پیدا می کنند و این واقعیت بر سطح تعلق اجتماعی آن ها موثر است. چنانچه به نقل از 

و از  ) 139-140: 1394(اسمیت و رایلی، هالبواکس مطرح شد دین خاطره جمعی ایجاد می کند
  این طریق بر احساس تعلق اجتماعی تاثیر دارد.

شاخصی در حوزه عوامل سیاسی در این مقاله مورد بررسی قرار گرفت.  عنوان بهنهادي نیز  اعتماد 
است.  رگذاریتأثبر متغیر تعلق اجتماعی  39/0نتایج بیان داشت که این متغیر با بار رگرسیونی 

کارکرد  ،علل تقویت احساس وفاداري ترین مهمیکی از ) اشاره کرد 1385که شارون ( طور همان
درآمدزایی  ، اشتغال،اقتصاد در سطح ایجاد تواند یماست که این کارکرد  ي دولتینهادهاصحیح 

                                                             
ده درصد بوده و طی زیر  96و  95ي ها  در سالصرفاً  1401 تا 1390هاي مرکزي، نرخ تورم سالانه طی سال کطبق گزارش بان - 1

  درصد گزارش شده است. 46,5برابر  1401درصد گزارش شده است. نرخ تورم در سال 40بالاتر از  1401تا  1398هاي سال
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انجام شود تا باعث شود تعلق اجتماعی در سطح جامعه افزایش پیدا کند. از عادلانه  هاي دادگاه و
یم را ها بیشترین تاثیر مستقها ، کارکردها و اثربخشی  آناین رو باور به نهادهاي حاکمیتی، سیاست

سیاسی و درگیر  -بر تعلق اجتماعی داشته است. اعتماد به نهادهاي سیاسی، مشارکت اجتماعی 
سازي فرد با جامعه را افزایش می دهد و برابر تعریفی که از تعلق اجتماعی در این مقاله ارائه شد و 

مشارکت  ) که مشارکت را یکی از دو رکن اساسی تعلق می دانست؛ افزایش2005دیدگاه پولینی(
  به افزایش تعلق اجتماعی منجر می شود.

گفت که سطح احساس تعلق و وفاداري به جامعه پدیده اي پیچیده  توان یمدر قالب نتیجه کلی 
هاي اجتماعی متفاوت ترکیب ها و در گروهاست که به عوامل متعددي بستگی دارد که در زمان

تعلق  تعیین می کند.  در جامعه آماري تحقیق،اي از این عوامل سطح تعلق اجتماعی را پیچیده
از فضاي فرهنگی و عملکرد نظام حکمرانی است تا عوامل اقتصادي و فردي.  متأثراجتماعی بیشتر 

شود و در برخی  یمسازي   برجستههرچند مشکلات اقتصادي و مسائل رفاهی امروزه بسیار 
است؛ اما برابر شده  دییتأتعلق اجتماعی  آن بر احساس ریتأثي خارجی ها پژوهش ژهیو بهها پژوهش
ي ارزشی و میزان اعتماد به نهادهاي سیاسی و به ها یوابستگدر این پژوهش  آمده دست بهشواهد 

میتی، رتبه اول را در تعیین سطح تعلق اجتماعی بر عهده کهاي حاسخن دیگر اعتماد به سیاست
است(جدول  5از عدد  87/1میزان د نهادي به دارد. شاهد این مدعا نیز نمره میانگین نمره اعتما

اعتماد نهادي بسیار پایین دانشجویان به نهادهاي سیاسی و به عبارت  دکنندهییتأه ک) 3شماره 
شور کي نهادهاي رسمی ها يگذار استیساعتماد به  نامه، پرسشي ها هیگو به  باتوجهو  تر روشن

ا خود موجب بدبینی و نا امیدي نسبت به آینده هاست. بد بینی به نهادهاي حاکمیتی و کارایی آن
هاي به ظاهر جامعه می شود و همین پدیده کافی است تا کاهش تعلق اجتماعی را حتی در گروه

موفق( دانشجویان دوره دکتري، شاغلین تمام وقت و افراد داراي پایگاه اجتماعی بالا ) در پی 
عتماد نهادي پایین، میزان تعلق اجتماعی را در این داشته باشد. همانطور که پیش از این گفته شد؛ ا

  تحقیق، نسبت به تحقیقات پیشین کاهش داده است.
ي فرهنگی و سیاسی داشته باشد. باز بودن ها يریسوگي پیشنهادي نیز لازم است راهکارهادر نتیجه 

آنها در  رشدنیدرگدر نتیجه احساس  مسیر مشارکت دانشجویان در مسائل سیاسی و اجتماعی و
ي ریکارگ بهمرانی باید با ک، نهادهاي حآنپیش از  .است مؤثرجامعه در افزایش سطح تعلق 
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اثربخشی نهادها افزایش پیدا  هکي مناسب اعتماد دانشجویان را افزایش دهند. هر میزان ها روش
ي ها ستایساهداف و  شدن کینزد. کند یمکند اعتماد نهادي و بالطبع تعلق اجتماعی افزایش پیدا 

سویی کلیت با جزئیت و احساس و هاي افراد و به سخن دیگر همشور به اهداف و سیاستکلان ک
به افزایش سطح تعلق اجتماعی یاري  تواند یمادراك این موضوع  توسط کنش گران اجتماعی 

رل تر و  با کنترساند. پیشنهاد پژوهشی مقاله، بررسی سطح وفاداري و تعلق در جامعه آماري کلان
) با دو متغیر تعلق 1متغیر هاي مهم دیگر است؛ چرا که اندازه ضریب تعیین چندگانه مدل( شماره 

  % به دست آمد و لازم است تا میزان تاثیر سایر متغیرها نیز بررسی شود. 44دینی و اعتماد نهادي 
  منابع 

 .یتهران: انتشارات علم ،یترجمه محسن ثلاث ،یفرهنگ هینظر .)1394( .الگزندر ،یلیرا .پیفل ت،یاسم

 و اعتماد اجتماعی، در سرمایه داشت، اعتماد  توان به شهروندان چگونه می .)1389( .اوفه، کلاس
 .شیرازه تهران: ،دموکراسی

 28، کاربردي شناسی جامعهاحساس تعلق به ایران در میان اقوام ایرانی،  .)1395( محمد.حق مرادي،  .بهشتی، صمد
)67 :(25 -40. 

بررسی میزان تعلق اجتماعی مردم به جامعه ایران و رابطه آن با اعتماد  .)1391( اکبر. علیمحمودزاده،  .بیدل، پریناز
 .31- 63 ):18( 5، فصلنامه تحقیقات فرهنگی ،مطالعه موردي شهر مشهد ؛اجتماعی و فردگرایی

مدل یابی معادلات ساختاري و تحلیل عاملی (آموزش کاربرد نرم ). 1401حبیبی، آرش و کلاهی، بهاره. (
 ، تهران: جهاد دانشگاهی.)LISRELافزار 

، تهران: گهر کین، ترجمه عبدالحسین ی سیاسیشناس جامعهمبانی  .)1399ایو. موشار، دانیل. ( –ژان  دورماگن،
 انتشارات آگه.

). رابطه حس تعلق به مکان و 1398. (محمدجواد، نژاد يمهدورحیمی، روح اله. انصاري، مجتبی. بمانیان، محمدرضا. 
 15- 29): 1( 8، معماري و شهرسازي پایداری، ررسمیغي ها سکونتگاهمشارکت در ارتقاي سرمایه اجتماعی 

، ترجمه شهناز مسمی کلاسیک آن يها شهیمعاصر و ر یشناس مبانی نظریه جامعه). 1392( . جرج زر،یتر
 ت ثالثپرست، تهران: انتشارا

 .ینشر نتهران:  ،يمنوچهر صبور ترجمه ،شناسی جامعه دگاهیده پرسش از د .)1385( جوئل. شارون،

). بررسی رابطه بین تعلق به شهر و رفاه ذهنی 1401شیروانی ناغانی، مینا. ادریسی، افسانه. مشیر استخاره، زهرا سادات. (
 1-34): 42( 12، ی شهريشناخت جامعهمطالعات شهروندان تهرانی، 

بررسی رابطۀ میان تأثیرپذیري از تبلیغات لوازم آرایشی و خود ). 1400صادقی جعفري، جواد. آرمنده، فاطمه. (
    193- 224): 67( 19، ی زنانشناخت روانمطالعات اجتماعی ، در زنان يءانگاریش
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An analysis of students' sense of social belonging and factors influencing 
it (Study case: Isfahan University postgraduate students) 
Javad Sadeghi Jafari1, Pegah Sheyni Mirzadeh2  
Abstract: 
Purpose: This article was conducted aiming to investigate the sense of belonging to the 
Iranian society in Isfahan University post-graduate students and its related factors. 
Method: The method of research is a survey, and the statistical population consists of 6258 
studying students in the academic year of 2021-2022 in post-graduate study courses. The 
sample size of 270 people (considering the alpha error of 0.05 and beta error of 0.20) was 
determined and the quota sampling method was used. To measure the sense of social 
belonging, the questionnaire of Sadeghi Jafari et al. (2018) was used. The internal validity of 
the questionnaire was calculated by the AVE (convergent validity) index. Cronbach's alpha 
coefficient (reliability) for emotional belonging and practical belonging components was 0.85 
and 0.84 and for the total scale was 0.89. Data analysis was done using one sample t-tests, 
independent samples t-tests, analysis of variance, and modeling of structural equations. 
Findings: The findings indicates that; The average score of social belonging is 2.81 out of 5 
and the one sample t-test confirmed the generalization of it to the statistical population. 
Married students have a higher sense of belonging than the single students and students of 
humanities field have a higher sense of belonging than others. The economic status of 
students (employment and socioeconomic status) has no relation to their sense of belonging. 
The diagram of the structural equation model indicates the direct effect of religious belonging 
and internal trust on social belonging, respectively 0.37 and 0.39. While the coefficient of 
determination of the model was 0.44. Also, the sum of direct and indirect effects of religious 
belonging are 0.57. 
Conclusion: The sense of social belonging in post-graduate students of Isfahan University is 
below the average (scale) and two variables of religious belonging and internal trust, 
positively affect it. 
 
Keywords: social belonging, emotional belonging, practical belonging, internal trust, 
religious belonging 
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