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Abstract 

Background and Objective: Today, despite the extensive changes in urban communities, the Bazzar 

has been able to maintain its social role. Considering the importance of the Bazzar as a center for social 

activities, the main purpose of this study is to measure the degree of social stability in the historical 

Bazzar of Tabriz based on the views of active traders. 

Material and Methodology: The research method is descriptive-analytical. Data analysis was 

performed using Kolmogorov-Smirnov, Shapiro-Wilk, Kruskal-Wallis and Spearman tests. 

Findings: showed that all components of social sustainability are interdependent. A change in any of 

the components will lead to a change in the other components. Among these, the highest correlation 

between the component of sense of belonging and social interactions with the value of 0.902 is the 

correlation between the two components of social interaction and social security with the value of 0.896 

and the component of sense of belonging and satisfaction with the value of 0.893 are in the next order. 

The lowest correlation between the identity-social monitoring component is 0.574. In comparison 

between the lowest correlation, the correlation between the dual variables of identity-social security and 

identity-sense of belonging, identity-social interactions are 0.640, 0.645 and 0.652, respectively. 

Accordingly, the identity component has the least degree of dependence on other components of social 

stability. 

Discussion and Conclusion: It was found that the role and importance of the Bazzar as a platform for social 

activities has not changed over time and is still stable in the minds of active traders in the Bazzar. 
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 مقدمه

هدف اصلی پایداری اجتماعی تامین شرایطی است که در آن، 

یکسان و یا بیشتری به منابع اجتماعی های آتی دسترسی نسل

نسبت به نسل کنونی داشته باشند و با در نظر گرفتن این هدف، 

شناسان معتقدند که بازیگران اصلی در فرایند توسعه پایدار، جامعه

ها به منظور ها هستند که الگوهای سازمان اجتماعی آنانسان

ابی به پایداری ها و تدابیر مناسب در جهت دستیحلتعیین راه

کنند. در حقیقت، تجربه نشان ای را ایفا میاجتماعی نقش عمده

توجهی به عوامل اجتماعی در خلال فرایند توسعه، داده که بی

های گوناگون ها و پروژهبوییه در جوامع شهری، اثر بخشی برنامه

ر (. از طرفی، در اکث1سازد )ای را با مخاطره جدی روبرو میتوسعه

های مرتبط با توسعه اجتماعی، دگرگونی و تغییر جامعه چارچوب

گیرد و توجه اساسی بر روی تغییر در کلیّت آن مد نظر قرار نمی

ها و تحولات اجتماعی است، تا بهبود زندگی و ارزیابی جریان

که تغییر در یک سازمان و یا نهاد اجتماعی صورت پذیرد. این

توسعه اجتماعی در جهت بهبود کیفیت های بنابراین، استراتژی

زندگی انسان بوده، پاسخگویی به نیازهای انسانی را مدنظر قرار 

های توسعه اجتماعی، نیازهای دهد. از این رو، استراتژیمی

پذیری و نیاز به فرهنگی و روانی، نیازهای رفاهی، نیاز در تطبیق

ای انسان در ترین نیازهرشد و ترقی را که در مجموع از عمده

(. بنابراین، 2دهد )جامعه جدید بوده است، مورد توجه قرار می

ملاک ارزیابی در توسعه پایدار اجتماعی بر این مبناست که کدام 

بایست پایدار و حفظ شوند و توانند و میهای اجتماعی میجنبه

یف جایی که، تعرباید تغییر یابند. از آنتوانند یا حتماً یک میکدام

توسعه پایدار اجتماعی با تعریف عمومی توسعه پایدار مطابقت 

دار بوده های پایداری اجتماعی ادامهدارد، لازم است که سیاست

های متمادی مورد توجه قرار و همچنین کاربرد آن برای سال

گیرد، تا توسعه پایدار اجتماعی را به عمل آورد. در طول تاریخ، 

ای به هم پیوسته از بازار ایرانی مجموعه در اکثر شهراهای ایران،

ها، بناهای جامع، کاروانسراها، بناهای مذهبی، گذرها، میدان

مسجدجامع، (. 3)ها و سایر بناهای عمومی بوده است است حمام

ترین مرکز سیاسی مذهبی شهر است، اغلب با بازار بنا که مهم

بازار قرار شدند و گاهی اوقات در کنار یا بخشی از گذاشته می

میگرفت. علاوه بر این بازار، محلی برای پاسداشت اتفاقات سیاسی 

های مهم یا عدم پاسداشت چنان اتفاقی، برای بیان مخالفت

در این راستا، هدف اصلی تحقیق سنجش  (.4سیاسی بوده است )

میزان پایداری اجتماعی در محدوده بازار تاریخی تبریز بر اساس 

ل در بازار است. تلقی این افراد از ساختار های کسبه فعادیدگاه

کالبدی و فضایی آن به دلیل انعکاس شرایط عمومی آن و تأثیر 

عوامل محیطی در ایجاد پارامترهای مرتبط با پایداری اجتماعی 

باشد. بنابراین در تحلیل وضع موجود بسیار حائز اهمیت می

های محیط ها بسیاری از واقعیتبرداشت این افراد از این شاخص

که ناشی از ساختار کالبدی و فضایی و متعاقبا محصول ماهیت 

های اجتماعی سازد که از جنبهمعماری آن است را نمایان می

ریزی در خور اهمیت است و از همین طریق، با استفاده از برنامه

توان راهکارهایی را برای ترمیم و نتایج حاصل از این رویکرد می

اجتماعی در بازار تاریخی استخراج و پیشنهاد بازخوانی پایداری 

                                                                                نمود. 

برانگیز تعیین اهداف و ابعاد پایداری اجتماعی امری بسیار چالش 

گیری آن در نقاط باشد زیرا هیچ مفهوم یکسانی برای اندازهمی

ای ( و جای تعجب نیست که تعریف پایه5وجود ندارد )مختلف 

منحصر به فردی برای پایداری اجتماعی وجود ندارد و تعاریف 

موجود بر اساس معیارهای مختص به رشته یا زاویه مطالعاتی 

(. پایداری اجتماعی به کیفیت جوامع 6باشند و کلی نیستند )می

عی و یا روابط درونی دهنده ماهیت روابط اجتمااشاره دارد و نشان

(. پایداری اجتماعی مفهومی چندبعدی است که 7جامعه است )

باشد؛ بنابراین یک سیستم ارزیابی که شامل مفاهیم پیچیده می

گیرد های کلیدی اجتماعی را در نظر میای از شاخصمجموعه

سازی کند و تواند این مفهوم را به طور قابل توجهی سادهمی

(. از 8رد اقدامات پایداری را بهبود بخشد )گیری در موتصمیم

که فضای شهری بدون توجه به فرایندهای اجتماعی آن جاییآن

ناقص و نادرست است، بسیاری از اندیشمندان اهمیت فضای 

دانند. فضای اجتماعی اجتماعی را بیش از فضای کالبدی می

محصولی اجتماعی است و هر جامعه و شیوه تولیدی آن، 

های روزمرۀ ده فضای خاص خود است. مرکزیت نگرشتولیدکنن

های فضایی ها در فضا، در رابطه با اهمیت جنبهاجتماعی و کنش

رو فضا، شود. از اینسازماندهی اجتماعی فضا نگریسته می
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درکانون تداوم فرایندهای تاریخی و اجتماعی قرار دارد و شامل 

بین عناصر از هاست. روابط مداوم تقابل بر سر معانی و ارزش

طریق شکل، رنگ، بافت و الگوی تداوم، ادراک عناصر سازمانی در 

دهد و از هرگونه تغییر و انقطاع در فضا جلوگیری فضا را شکل می

های ترین ویژگی(. در نتیجه، فضا اساساً یکی از مهم9کند )می

شود زندگی اجتماعی است؛ آن چیزی است که باعث می« عینی»

(. 10در قالب تجربۀ انسان واقعیت پیدا کند ) زندگی اجتماعی

کند تا افراد، نیاز به تعامل اجتماعی طبیعت انسانی ایجاب می

قوی و برقراری ارتباط با دیگر موجودات داشته باشند و از هر 

های محلی فضای فرصت برای دیدار و تعامل، از طریق ویژگی

... و حس تعلق ها و عمومی مانند خیابان، بازار، میدان و پارک

( وجود فضاهای عمومی 13، 12، 11اجتماعی بهره گیرند )

شدن افراد است. پذیر، مکمل مهمی در جهت اجتماعیاجتماع

پذیری فضاهای عمومی موجب ارتقای روحیۀ همبستگی اجتماع

و رشد فردی مردم شهر، بدون در نظرگرفتن نژاد، سن، موقعیت 

( و فضای عمومی 15، 14شود )اقتصادی و جنس می-اجتماعی

دهنده فیزیکی است که شکل-به عنوان یک جزء از سازمان فضایی

شهر برای تعامل اجتماعی است. مکمل فضای عمومی رویدادی 

افتد و فعالیت، رفتار ساکنان و کاربران، است که در آن اتفاق می

کند. فضای عمومی بودن فضای عمومی را بیان می اجتماعی

گیری فضای عمومی شرایط چندگانه برای شکلفیزیکی یکی از 

( از کارکرد و ظرافت 16اجتماعی است. شخصیت اجتماعی مکان )

شود. توجه به فضای اجتماعی در درجۀ اول بر کاربر آن حاصل می

و ناظر متمرکز است که در شرایط مناسب، به افرادی توجه دارد 

می طور که فضای عموکه در داخل شهر فعال هستند. همان

های مرتبط با فضای اجتماعی، فضای جنبش و مواجهه با فعالیت

شود عمومی و رفتار کاربر است، با یک نشانه، نماد و ... معین می

(17 .) 

در حوزه پایداری اجتماعی در بازار، در عرصه پژوهش، تحقیق و 

تفحص کم رونق بوده است و تنها تعداد معدودی از محققان ایرانی 

اند. در اینجا به مبحث را مورد بررسی قرار دادهو خارجی، این 

های صورت گرفته در این خصوص برخی مطالعات و پژوهش

کنیم. نتایج مطالعات نجاری ها را بیان میپرداخته و نتایج مهم آن

( با عنوان 1399نژاد در تحقیقی که در سال  )نابی و مهدی

 پذیریعاجتما در عملکردی و کالبدی عوامل نقش ارزیابی"

موردی:  فضا نمونۀ نحو تکنیک از استفاده با سنتی ایران بازارهای

 فضایی هایبه انجام رسانند مشخص نمود که ارزش "تبریز بازار

 های اساسیبازار، تفاوت مختلف هایقسمت در فضا چیدمان و

 شدت به بازار اجتماعی انسجام و ساختارمندی کهطوریدارد، به

شده،  احداث تازه هایپیوندی خیابانهم میزان و یافته کاهش

 پیامدهای و تغییرات به توجه نتیجه، لزوم در است. یافته افزایش

 عملکردی، برای و کالبدی جنبۀ از شهری از توسعۀ حاصل

. (18) است ضروری و مشهود بازار پذیریاجتماع ویژگی افزایش

 تأثیر"( پژوهشی تحت عنوان 1398قربی و همکاران در سال )

در  اجتماعی پایداری و اجتماعی سرمایه بر ساخته شده محیط

بافت  در بازار با پیوندهم موردی: محلات تاریخی )نمونه بافت

 حاصل از پژوهش نشان داد انجام دادند. نتایج "کرمان( تاریخی

 پایداری ساخته شده، وضعیت محیط کیفیت بهبود با که

کرمان  با بازار پیوندهم محلات در اجتماعی سرمایه و اجتماعی

 کیفیت نقش اهمیت بر پژوهش نتایج یابد. همچنینمی بهبود

 محلات در اجتماعی پایداری و سرمایه بر محیط ساخته شده

 با در پژوهشیآرام و همکاران  .(19) کندمی دلالت مورد بررسی

 ساکنین حضورپذیری در ایدوره بازارهای نقش بررسی"عنوان 

مطالعاتی:  اجتماعی، مورد تعاملات افزایش و های شهریمحله

( نگاشتند. نتایج حاصله نشان 1397را در سال ) "همدان شهر

 جاذب عامل به دلیل ایدوره بازار های دارایمحله داد که در

 با همسایگان مردم، میزان آشنایی بیشتر حضور و بازار جمعیت

 بدون هایمحله از اجتماعی، بیشتر تعاملات همچنین و دیگریک

 پژوهش، دست نتایج از دیگر همچنین باشد.می ایدوره بازار

 بازارهای برگزاری فضاهای کیفیت بین مستقیم رابطه به یافتن

 است. مردم اجتماعی و تعاملات حضور میزان افزایش با ایدوره

 پژوهش این هاییافته نیز و شده بررسی جهانی موفق تجارب

 و سبز فضای مناسب، وجوددسترسی  داشتن چون عواملی

 کیفی معیارهای ترینمهم به عنوان را شهری خدمات به نزدیکی

 ساماندهی و ایدوره بازارهای صورت احیای در دارد، کهمی بیان

باشد،  نیازمحور و هوشمندانه یابیمکان بر مبتنی چهها، چنانآن



 

 و همكاران شعاری                                   1402 پاییز، 66، شماره انسان و محیط زیست                                              6     
 

 هامحله در بیشتر حضور برای تشویق شهروندان و ترغیب در

 صمیمیت و تعاملات افزایش ضمن و بوده راهگشا بسیار خود

 بخشیهویت معنایی، باعث مؤلفه یک عنوان ساکنین، به بین

واتسون و  (.20) شودمی محله ساکنین حضور افزایش و هامحله

بازار به عنوان "( در کتاب خود با عنوان 2006استادرت در سال )

 به عنوان بازارها اهمیت کشف به "4های تعامل اجتماعیسایت

 انگلستان در هاشهرستان و شهرها در فضاهای اجتماعی

محلی،  هایتفاوت از برخی وجود با اخیر هایسال در پرداختند.

انگلستان،  کشور در محلی فروشی خرده بازارهای کاهش تعداد

 بر مسأله این عمده دلیل است. بوده گذشته سال 20 از بیش

های سازمان توسط کافی حمایت عدم پژوهش این هایطبق یافته

 این گزارش باشد.می بازارها این خدمات کیفیت کاهش و مربوطه

اجتماعی،  فضاهای به عنوان بازارها نقش گرفتن نظر در هدف با

 در های مختلفگروه برای بازار اهمیت بررسی ویژه، به طور به

 در شده تصویب هایسیاست متقابل تعامل اشکال و جامعه

 (.21) پردازدمی بازارها برگزاری هایمحل

  بررسیروش 

 بهره پیمایشیتحلیلی و -توصیفی تحقیق روشاز تحقیق،  این در

منظر  از بازار تاریخی تبریز و وضعیت آن، شرایط در و گرفته

 مورد اجتماعی با تکیه بر دیدگاه کسبه فعال در آن پایداری

 تحلیل مبناى بر بحث هدف به توجه با .است گرفته قرار بررسی

 رویکردهاى نسبت به مفاهیم پایداری اجتماعی در حوزه معماری

نظرى، به منظور ارزیابی سطح پایداری اجتماعی در مجموعه بازار 

های کالبدی، ها و ویژگیتاریخی تبریز که دارای تنوع کاربری

های ای از معیارها و شاخصاجتماعی و اقتصادی است، مجموعه

لفه مذکور از ادبیات موضوع استخراج شده تا از مرتبط با سه مؤ

ها پایداری اجتماعی مجموعه بازار تاریخی تبریز مورد طریق آن

 ارزیابی قرار گیرد. 

و  هویت و سرزندگی که شامل سه معیار هویت، حس تعلق -1

 باشد.حس تنوع و سرزندگی می

ارتباط و پیوند که شامل چهار معیار مشارکت اجتماعی،  -2

 باشد.تعاملات اجتماعی، نظارت اجتماعی و احساس مسئولیت می

کیفیت زندگی که شامل چهار معیار ثبات اجتماعی، عدالت  -3

                                 باشد.اجتماعی، امنیت اجتماعی و رضایتمندی می

نفر از بازاریان فعال در مجموعه  360جامعه آماری این پژوهش، 

تبریز هستند که بر اساس فرمول کوکران انتخاب  بازار تاریخی

اند. اطلاعات مربوط به تحقیق پس از گردآوری توسط شده

، 8اسمیرنوف-نامه از طریق استفاده از آزمون کولموگروفپرسش

تحلیل و برای  11و اسپیرمن 10، کروسکال والیس9شاپیرو ویلک

 Expert Choiceو  SPSSافزار محاسبات مربوطه نیز از نرم

های پرسشنامه در راستای اهداف کلی استفاده شده است. سوال

های هم اند که به اتخاذ تصمیمای تدوین شدهپژوهش و به گونه

ها و گردد. شاخصسو با نظر افراد فعال در این مجموعه نایل می

های استخراج شده از ادبیات موضوع اساس تدوین زیرشاخص

برای پایایی سوالات از  است. نامه را تشکیل دادهسوالات پرسش

آمد و برای پایایی  822/0آلفای کرونباخ استفاده شده که برابر 

سوالات از روش لاوشه استفاده شد و بعد از بازنگری سوالات 

 توسط اساتید و خبرگان پرسشگری انجام شد.

 

 (19، 18، 15، 7،  1منبع ) متغیرهای تحقیق -1 جدول

Table 1. source research variables (1, 7, 15, 18, 19) 

 زیر معیارها معیار اصلی

 

 یو سرزندگ تیهو

 هویت

 حس تعلق

 حس تنوع و سرزندگی

 

 وندیارتباط و پ

 مشارکت اجتماعی

 تعاملات اجتماعی 

 نظارت اجتماعی 
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 احساس مسئولیت  

 

 یزندگ تیفیک

 ثبات اجتماعی 

 عدالت اجتماعی 

 امنیت اجتماعی 

 رضایتمندی 

 معرفی محدوده مورد مطالعه

ترین بازارهای ایرانی که بازار تاریخی تبریز به عنوان یکی از ارزنده

مسیر جاده تاریخی ابریشم واقع شده، در فهرست میراث در 

ترین عناصر جهانی یونسکو به ثبت رسیده و به عنوان یکی از مهم

های منحصربه فرد است و یکی و هسته اصلی شهر دارای ویژگی

آید. های وسعت، اهمیت و بزرگی شهر تبریز به شمار میاز نشانه

بریز، به مثابه قلب تاریخی علاوه بر این، ساختار تاریخی بازار ت

های مهم تجاری شمال غرب ایران در طول تاریخ یکی از قطب

رفته و همواره مورد توجه معماران، محققان، ایران به شمار می

نظران قرار گرفته داشته است. این مجموعه جهانگردان و صاحب

المللی نقش با ای، ملی و بینهای مختلف منطقهدر مقیاس

(. مجموعه بازار تاریخی تبریز در زلزله 28) هده دارداهمیتی برع

های هجری قمری به شدت آسیب دید و از عمارت 1193سال 

 1194بلند و بناهای محکم آن اثری باقی نماند، ولی از سال 

هجری قمری مرمت و بازسازی آن با جدیت شروع شد و به تدریج 

سال فاصله یکبه شکل کنونی بازسازی شد و بعد از این زلزله به 

کشیدن بارویی محکم به دور شهر آغاز گردید که ساخت آن در 

(.1( )شکل 29هجری قمری به پایان رسید ) 1196سال 

 
 (30های ارتباطی آن )های قدیمی در اطراف محدوده بازار تبریز و راهدروازه -1شكل 

Figure 1. Old gates around the area of Tabriz market and its communication ways (30) 
 

مجموعه بازار تاریخی تبریز با حدود یک میلیون مترمربع مساحت 

هکتار عرصه( در بسیاری از منابع با عنوان  30هکتار حریم و  70)

هسته مرکزی بزرگترین سازه سرپوشیده جهان معرفی شده است. 

شهر تبریز شکلی شبیه چهارضلعی دارد و بازار در مرکز این 

چهارضلعی واقع شده است. همچنین، این بازار دارای شبکه 

های موازی و متقاطع، با ارتباطی متشکل از تعدادی راسته

شناسی جزء جنوبی است و از لحاظ ریخت-کشیدگی شمالی

ها به صورت خطی شود و نه تنبازارهای چندمحوری محسوب می

گیری چندین راسته اصلی و گسترده نشده بلکه با شکل

(. 31) های فرعی در چهار جهت گسترش پیدا کرده استراسته

ی عناصر مهمی چون ابنیه مذهبی بازار تاریخی تبریز در برگیرنده

ها، ها، دکانهای تجاری )همچون حجرهها و بخشمتعدد، مدرسه

اها( و یک پل بازار است. این مجموعه دارای انبار کالاها و کاروانسر

 8000دالان و حدود  11تیمچه،  25سرا،  35راسته و بازار،  20

نوع صنف است و تنها محلی است که در آن تجارت،  40مغازه و 

مذهب، فرهنگ و عوامل اجتماعی در طول تاریخ همنشینی کرده 
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ترین بازار و مهم(. بازار امیر، زیباترین 2اند )شکل و به هم پیوسته

این مجموعه، در زمان حاضر از مراکز اصلی تجارت و صادرات 

فرش، و همراه با آن بورس طلا و جواهر و منسوجات است. 

ی ترین بخش بازار تبریز از مراکز عمدهی مظفریه معروفتیمچه

تجارت فرش آذربایجان و مرکز صادرات قالی این خطه و ایران، و 

 (.32ست )دارای شهرت جهانی ا
 

 
 (.33)های مختلف بازار تاریخی تبریز موقعیت عناصر و بخش -2شكل 

Figure 2. The location of elements and different parts of the historical market of Tabriz (33).

ها یافته

 های فردی پاسخگویانویژگی 

در بررسی مشخصات فردی پاسخگویان سه متغیر سن،  

ت تحصیلات و میزان سابقه مدنظر قرار گرفته است. نتایج به دس

درصد  1/28دهد که آمده از این بررسی سن پاسخگویان نشان می

سال سن دارند و در هریک از دو  30تا  20از پاسخگویان بین 

درصد پاسخگویان  8/30سال نیز  50تا  41سال و  40تا  31گروه 

چنین در بررسی متغیر تحصیلات، نتایج به قرار گرفته است. هم

درصد پاسخگویان در سطح  8/32دهد که  دست آمده نشان می

نهایتا در درصد در سطح فوق لیسانس قرار دارند.  8/27دیپلم و 

سال  15تا  11بررسی میزان سابقه پاسخگویان افرادی که بین 

درصد را به  2/32سابقه کار داشتند بیشترین فراوانی در حدود 

سال سابقه کار  20اند و افرادی که بیش از خود اختصاص داده

اند. درصد کمترین فراوانی را به خود اختصاص داده2/7با  داشتند

 ثبت گردیده است. 2نتایج این سه مؤلفه در جدول 

 

 های فردی پاسخگویانفراوانی و درصد فراوانی ویژگی -2جدول 

Table 2. Frequency and frequency percentage of respondents' personal characteristics 

 میزان سابقه تحصیلات سن

 درصد فراوانی فراوانی گروه درصد فراوانی فراوانی گروه فراوانی درصد فراوانی گروه

 7/19 71 سال 5 -1 9/6 25 زیر دیپلم 28/1 101 سال 30 – 20

 9/21 79 سال 10-6 8/32 118 دیپلم 8/30 111 سال 31-40

 2/32 116 سال 15-11 7/11 42 لیسانس 8/30 111 سال 41-50

 9/18 68 سال 20-16 8/27 100 فوق لیسانس 7/9 35 سال 51-60

 2/7 26 سال 20بیش از  1/18 65 دکترا 6 2 سال 70 -61

 100 360 جمع 100 360 جمع 100 360 جمع
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توان به صورت نمودار نیز نتایج به دست آمده از جدول فوق را می

 (.3شکل ترسیم کرد )

 

   
 مشخصات فردی پاسخگویان -3شكل 

Figure 3. Personal characteristics of the respondents 
 

 بررسی میانگین، انحراف معیار و واریانس 

ها پیرامون در بررسی وضعیت میانگین و پراکندگی داده

نشان  3طور که در جدول مشخصات فردی پاسخگویان همان

انحراف معیار( میانگین )نفر،  360دهد به لحاظ سنی از بین می

( بوده است که با درنظر گرفتن میانه که 986/0) 23/2ها پاسخ

تر از میانه بوده باشد، میانگین سنی جمعیت پایینمی 5/2برابر با 

-31است به این معنا که میانگین سنی پاسخگویان بیشتر بین 

انحراف چنین میانگین )سال بوده است. هم 50سال و نهایتا  40

( 33/1)25/3دهنده برابر با معیار( میزان تحصیلات افراد پاسخ

بوده است که میانگین بالاتر از سطح میانه قرار دارد اگرچه 

ها بین کمترین و بیشترین گویه بیش از متغیر پراکندگی داده

ی کار انحراف معیار( سابقهسن بوده است. در نهایت میانگین )

 ( بوده است. 18/1) 71/2ا دهنده نیز برابر بافراد پاسخ

 

 

 های مشخصات فردی پاسخگویانمیانگین، انحراف معیار، واریانس گویه -3جدول 

Table 3. Mean, standard deviation, variance of respondents' personal characteristics items 

 واریانس انحراف معیار میانگین بیشترین کمترین تعداد مشخصات فردی

 973/0 98662/0 2389/2 5 1 360 سن

 795/1 33986/1 2556/3 6 1 360 تحصیلات

 411/1 18799/1 7194/2 5 1 360 سابقه کاری
 

میانگین میزان آشنایی پاسخگویان با گذشته مؤلفه هویت: 

تر بودن جا پایینبوده است که در این 95/1تاریخی بازار تبریز 

( مبین آن است که بیشتر 5/2میزان میانگین از میانه )

پاسخگویان تا حد زیادی با گذشته تاریخی بازار آشنایی دارند. 

ها در ارتباط با میزان چنین میانگین )انحراف معیار( پاسخهم

بازار های بناهای تاریخی موجود در آشنایی پاسخگویان با ویژگی

های مؤلفه هویت ( بوده است. که در بین گویه9/0)05/2تبریز 

دهد. نتایج به دست آمده کمترین فاصله با میانگین را نشان می

ی دیگر این مؤلفه نیز از بررسی میانگین و انحراف معیار دو گویه

جهت فراهم شدن امکان مقایسه و توصیف بهتر  4در جدول 

 ها ثبت شده است. داده

 

 

27%

29%

29%

9%
6%

سن پاسخگویان

سال30–20 سال31-40

سال41-50 سال51-60

زیر  

دیپلم

7%

دیپلم

34%

لیسانس

12%

فوق  

لیسانس

28%

دکترا

19%

میزان تحصیلات

20%

22%

32%

19%

7%

سابقه کار

سال1-5 سال6-10

سال11-15 سال16-20
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 ی هویتهای مؤلفهمیانگین، انحراف معیار، واریانس گویه -4جدول 

Table 4. Mean, standard deviation, variance of items of identity components 

 واریانس انحراف معیار میانگین بیشترین کمترین تعداد مشخصات فردی

 683/0 82659/0 9556/1 5 1 360 گذشته تاریخی بازار تبریزمیزان آشنایی با 

های بناهای تاریخی موجود در بازار آشنایی با ویژگی

 تبریز
360 1 5 0556/2 90632/0 821/0 

 012/1 00583/1 7028/1 5 1 360 معماری بازار معرف هویت تاریخی شهر

میزان هماهنگی معماری بناهای تاریخی موجود در 

 هویت معماری بازار بازار با
360 1 5 9972/1 82947/0 688/0 

 

ی لازم به ذکر است که با توجه به در نظر گرفتن طیف پنج تای

اشاره به  هالیکرت در تفسیر میانگین و انحراف معیار سایر مؤلفه

ام کمترین و بیشترین مقدار به سبب یکسان بودن این عدد در تم

ها سازی دادهها و در جهت سادهها نسبت به تمام گویهمؤلفه

 اجتناب شده است. 

، 5های ثبت شده در جدول بر مبنای دادهمؤلفه حس تعلق: 

ی حس تعلق کمتر از های مورد بررسی در مؤلفهمیانگین گویه

دهد از نظر بسیاری ( بوده است که این امر نشان می5/2میانه )

از پاسخگویان حس تعلق به بازار در ارتباط با معماری بازار قرار 

ی تأثیر پیشینه تاریخی دارد در این میان بررسی میانگین گویه

بوده است، که در مقایسه با سایر  2بازار بر حس تعلق برابر با 

تأثیر بر حس تعلق پاسخگویان را های این مؤلفه، بیشترین گویه

 دهد. نشان می

 

 ی حس تعلقهای مؤلفهمیانگین، انحراف معیار، واریانس گویه -5جدول 

Table 5. Mean, standard deviation, variance of items of sense of belonging component 

 میانگین تعداد حس تعلق
انحراف 

 معیار
 واریانس

 992/0 9958/0 3944/2 360 میزان تأثیر معماری بازار بر تمایل به شروع فعالیت تجاری در بازار

 946/0 97278/0 4722/2 360 میزان تأثیر معماری و ساختار فضایی ـ کالبدی بازار بر تمایل به ادامه فعالیت در بازار

 947/0 97298/0 3694/2 360 انگیزه برای حضور در بازار )غیر فعالیت شغلی(تأثیر فضاهای موجود در بازار بر 

 685/0 82779/0 2 360 تأثیر پیشینه بازار بر حس تعلق فرد به بازار

 948/0 97375/0 4/2 360 تأثیر معماری بازار بر میزان تمایل شهروندان برای خرید در بازار
 

های مورد بررسی میانگین گویهمؤلفه مشارکت اجتماعی: 

دهد که میانگین تمام ی مشارکت نشان میبررسی در مؤلفه

دهنده تر بوده است و این نتایج نشان( پایین5/2ها از میانه )گویه

مند به مشارکت اجتماعی در آن است که پاسخگویان علاقه

ئولیت نسبت به محدوده بازار هستند در این میان احساس مس

در اولویت مشارکت  6/1نگهداری از مجموعه بازار با میانگین 

ها قرار دارد. در مرحله بعدی پاسخگویان نسبت به سایر گویه

معماری بازار را برای تامین فضاهای مورد نیاز برای فعالیت 

اند. جوابگو دانسته 02/2اجتماعی کسبه فعال جوابگو با میانگین 

ها در ارتباط با تمایل کسبه بازار برای ن پاسخچنین میانگیهم

 05/2های گروهی در محدوده بازار که برابر با مشارکت در فعالیت

های گروهی نیز دارد. است نشان از تمایل به مشارکت در فعالیت

نیز ثبت شده است،  6بر اساس نتایج به دست آمده که در جدول 

هنگی و مذهبی در بازار های اجتماعی، فرتمایل به انجام فعالیت
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نزدیک به میانه است که این  3/2ها با میانگین بیش از سایر گویه

 دهد.تمایل متوسط پاسخگویان را نشان می

 

 ی مشارکت اجتماعیهای مؤلفهمیانگین، انحراف معیار، واریانس گویه -6جدول 

Table 6 .Mean, standard deviation, variance of the items of the social participation component 

 واریانس انحراف معیار میانگین تعداد مشارکت اجتماعی

 975/0 98719/0 3694/2 360 های اجتماعی، فرهنگی و مذهبی در بازارتمایل به انجام فعالیت

نیاز برای فعالیت اجتماعی کسبه جوابگو بودن معماری بازار در تامین فضاهای مورد 

 فعال
360 025/2 85555/0 732/0 

 685/0 82741/0 0583/2 360 های گروهی در محدوده بازارتمایل کسبه بازار برای مشارکت در فعالیت

 944/0 97142/0 6417/1 360 احساس مسئولیت نسبت به نگهداری از مجموعه بازار
 

، 6با توجه به نتایج ثبت شده در جدول  مؤلفه ثبات اجتماعی:

ها اختصاص که به بررسی میانگین، انحراف معیار و واریانس پاسخ

ی ثبات اجتماعی میزان های مرتبط با مؤلفهدارد در بین گویه

 ،01/2ثبات الگوهای رفتاری حاکم بر کسبه بازار با میانگین 

تمایل به انتخاب بازار به عنوان محل کسب همیشگی با میانگین 

و نهایتا مطلوب بودن عرف و هنجارهای حاکم بر رفتارهای  03/2

ی ی مؤلفهبه ترتیب تبیین کننده 08/2کسبه فعال در بازار با 

تر ثبات اجتماعی از نظر پاسخگویان است که با توجه به پایین

های به دست آمده ( پاسخ5/2یانه )ها از مبودن تمامی میانگین

های سنجش این مؤلفه ثبات اجتماعی از منظر برای گویه

ها دارد. نتایج به دست آمده از این بررسیپاسخگویان را تایید می

 ها ثبت گردیده است.به تفکیک هر یک از گویه 7در جدول 

 

 ی ثبات اجتماعیهای مؤلفهمیانگین، انحراف معیار، واریانس گویه -7جدول 

Table 7. Average, standard deviation, variance of the social stability component items 

 واریانس انحراف معیار میانگین تعداد ثبات اجتماعی

 723/0 85036/0 0333/2 360 میزان تمایل به انتخاب بازار به عنوان محل کسب همیشگی

میزان مطلوب پنداشتن عرف و هنجارهای حاکم بر رفتار کسبه فعال 

 در بازار
360 0861/2 88681/0 786/0 

 713/0 84428/0 0167/2 360 میزان ثبات الگوهای رفتاری حاکم بر کسبه بازار
 

مؤلفه تعاملات اجتماعی در بررسی مؤلفه تعاملات اجتماعی: 

گیری ارتباطات کالبدی بازار در شکل-تأثیر ساختار فضایی

به علت بیشتر بودن  06/2اجتماعی با سایر کسبه فعال با میانگین 

ها از نظر پاسخگویان ( به نسبت سایر گویه5/2فاصله آن تا میانه )

. این در گیری تعاملات اجتماعی تأثیرگذارتر بوده استدر شکل

ی دیگر این مؤلفه یعنی تأثیر ساختار حالی است که دو گویه

گیری ارتباطات اجتماعی با کالبدی بازار بر شکل-فضایی

کنندگان و تمایل به داشتن ارتباط اجتماعی در محدوده مراجعه

ی دوم و سوم در مرتبه 37/2و  36/2بازار به ترتیب با میانگین 

چه بررسی نتایج میانگین هر گیرند. اگربررسی این مؤلفه قرار می

ها از میانه نشان از بودن میانگین آن ترسه گویه به علت پایین

گیری تعاملات اجتماعی در محدوده ها در شکلنقش تمامی گویه

ها در جدول بازار تبریز را دارد. نتایج به دست آمده از این بررسی

  ثبت شده است.  9
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 ی تعاملات اجتماعیهای مؤلفهمیانگین، انحراف معیار، واریانس گویه -8جدول 

Table 8. Mean, standard deviation, variance of the items of the social interaction component 

 واریانس انحراف معیار میانگین تعداد تعاملات اجتماعی

 954/0 97657/0 375/2 360 محدوده بازارتمایل به داشتن ارتباطات اجتماعی در 

گیری ارتباطات اجتماعی با سایر تأثیر ساختار فضایی ـ کالبدی بازار در شکل

 کسبه فعال
360 0639/2 84697/0 717/0 

گیری ارتباطات اجتماعی با شکل تأثیر ساختار فضایی ـ کالبدی بازار در

 کنندگانمراجعه
360 3611/2 96895/0 939/0 

 

به منظور فراهم شدن امکان بررسی مؤلفه مؤلفه رضایتمندی: 

گویه مورد توجه بوده است، نتایج بررسی میانگین  4رضایتمندی 

دهد که دو گویه تأثیر اصول نشان می 9ها در جدول این گویه

معمارانه در تنظیم شرایط محیطی فضای داخلی بازار و جوابگو 

کالبدی بازار در برطرف ساختن نیازهای -بودن ساختار فضایی

به نسبت  05/2و  04/2روزمره کسبه فعال به ترتیب با میانگین 

دو گویه جوابگو بودن ابعاد و تناسبات فضای بازار برای فعالیت 

و انطباق تغییرات و اصلاحات کالبدی انجام شده در  کسبه

و  37/2مجموعه بازار با شرایط روز به ترتیب با میانگین 

بیشتر موجبات رضایتمندی پاسخگویان که از کسبه فعال 39/2

شوند را به همراه داشته است. در عین حال که بازار محسوب می

ه میانه حاکی گویه نسبت ب 4تر بودن رقم میانگین در هر پایین

پرسش درنظر گرفته شده برای  4از رضایتمندی در ارتباط با هر 

 باشد.تحلیل مؤلفه رضایتمندی از منظر پاسخگویان می

 

 ی رضایتمندیهای مؤلفهمیانگین، انحراف معیار، واریانس گویه -9جدول 

Table 9. Mean, standard deviation, variance of satisfaction component items 

 میانگین تعداد رضایتمندی
انحراف 

 معیار
 واریانس

کالبدی بازار در برطرف ساختن نیازهای روزمره  –جوابگو بودن ساختار فضایی 

 کسبه فعال
360 0528/2 89255/0 797/0 

 915/0 9564/0 375/2 360 بازار برای فعالیت کسبهجوابگو بودن ابعاد و تناسبات فضای 

میزان انطباق تغییرات و اصلاحات کالبدی انجام شده در مجموعه بازار با شرایط 

 روز
360 3944/2 96164/0 925/0 

 739/0 85963/0 0444/2 360 تأثیر اصول معمارانه در تنظیم شرایط محیطی فضای داخلی بازار
 

طور که نتایج بررسی همان مؤلفه حس تنوع و سرزندگی:

 10های مؤلفه حس تنوع و سرزندگی که در جدول میانگین گویه

فضایی -دهد تأثیر ساختار کالبدیمنعکس شده است نشان می

بازار در جلب توجه مراجعه کنندگان به فعالیت کسبه با میانگین 

ی دیگر مورد بررسی در این پژوهش در بیش از سه گویه 9/1

چنین تأثیر این درک حس تنوع و سرزندگی موثر بوده است. هم

در  05/2ساختار بر ایجاد سرزندگی بین کسبه نیز با میانگین 

ی دوم و میزان مطلوبیت تنوع فضاهای موجود در بازار با مرتبه

. در این میان ی سوم قرار دارددر مرتبه 06/2میانگین 

بوده است که در پاسخ  37/2ترین میانگین به میانه برابر با نزدیک

فضایی بازار بر هدایت افراد غریبه و -به تأثیر ساختار کالبدی

دهد ها به دست آمده است. و این امر نشان میمسیریابی آن

کنندگان بومی و کسبه نقش اگرچه این ساختار برای مراجعه

ای در درک حس تنوع و سرزندگی دارد اما از نظر تعیین کننده
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ها کمتر پاسخگویان در هدایت افراد غریبه و مسیریابی آن

تأثیرگذار بوده و از این جهت تنوع و سرزندگی کمتری را به نسبت 

 4شود. اگرچه نتایج میانگین در هر های احساس میسایر گویه

توان اظهار کرد میتر بوده است و در مجموع گویه از میانه پایین

با توجه به نظر پاسخگویان حس تنوع و سرزندگی متاثر از 

 شود.معماری بازار در این فضا احساس می
 

 ی حس تنوع و سرزندگیهای مؤلفهمیانگین، انحراف معیار، واریانس گویه -10جدول 

Table 10. Mean, standard deviation, variance of items of the sense of variety and vitality component 

 میانگین تعداد حس تنوع و سرزندگی
انحراف 

 معیار
 واریانس

 716/0 84626/0 05/2 360 تأثیر ساختار کالبدی ـ فضایی بازار بر ایجاد سرزندگی بین کسبه

 ـفضایی بازار در جلب توجه مراجعهتأثیر ساختار   727/0 85254/0 9861/1 360 کنندگان به فعالیت کسبهکالبدی 

 992/0 99598/0 3722/2 360 هاتأثیر ساختار کالبدی ـ فضایی بازار بر هدایت افراد غریبه و مسیر یابی آن

 751/0 86648/0 0639/2 360 میزان مطلوبیت تنوع فضاهای موجود در بازار
 

های نتایج به دست آمده از بررسی گویهمؤلفه نظارت اجتماعی: 

ثبت گردیده  11ی نظارت اجتماعی که در جدول مرتبط با مؤلفه

ها به میانه ها میانگین پاسخدهد در تمامی گویهاست نشان می

نزدیک شده است. به طوری که میزان برخورد با رفتارهای 

ترین مقدار به نزدیک 4/2نامناسب در محدوده بازار با میانگین 

های دهد. و بررسی میانگین سایر گویهرا نشان می 5/2میانه 

باشد در می 3/2مرتبط با این مؤلفه نیز که به طور تقریبی برابر با 

دهنده ی نخست قرار دارد. این نتایج نشانبا گویهی اندکی فاصله

ها در تمام آن است که هرچند به علت پایین بودن میانگین

ها از سطح میانه، نظارت اجتماعی بر بازار محسوس است مؤلفه

اما از منظر پاسخگویان این نظارت اجتماعی در سطح متوسط 

 شود. احساس می

 

 

 ی نظارت اجتماعیهای مؤلفهمیانگین، انحراف معیار، واریانس گویه -11جدول 

Table 11. Mean, standard deviation, variance of the items of the social monitoring component 

 واریانس انحراف معیار میانگین تعداد نظارت اجتماعی

میزان جوابگو بودن ساختار فضایی ـ کالبدی بازار در شیوه نظارت بر رفتار 

 کسبه
360 3806/2 95127/0 905/0 

 949/0 97407/0 3778/2 360 سازگار بودن سطح نظارت اجتماعی حاکم بر بازار با شرایط جامعه

 935/0 96672/0 4167/2 360 میزان برخورد با رفتارهای نامناسب در محدوده بازار

 942/0 97059/0 3528/2 360 کنندگانتمایل کسبه فعال بازار برای نظارت و کنترل رفتار مراجعه
 

 4ی امنیت اجتماعی در بررسی مؤلفهمؤلفه امنیت اجتماعی: 

گویه مدنظر بوده است که نتایج بررسی میانگین، انحراف معیار و 

ثبت شده است. بر  12ها در جدول از این گویهواریانس هریک 

اند که پس از تغییرات و اساس این نتایج پاسخگویان معتقد بوده

اصلاحات کالبدی انجام شده در مجموعه بازار امنیت اجتماعی 

ها در ارتباط با این گویه برابر افزایش یافته است که میانگین پاسخ

ار میانگین از میانه مبین تر بودن مقدبوده است و پایین 02/2با 

تأثیرگذاری بیشتر این گویه در تامین امنیت اجتماعی است. سایر 

های درنظر گرفته شده برای این مؤلفه نیز با میانگین تقریبی گویه

تر بودن میانگین از مقدار میانه به ترتیب نشان به جهت پایین 3/2

، امنیت کسبهکالبدی بازار در تامین -از موثر بودن ساختار فضایی

دزدی در توجه به اصول مربوط به تامین امنیت فضاهای داخلی )
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کالبدی بازار در تامین -شب( و نهایتا جوابگو بودن ساختار فضایی

 کنندگان دارد.امنیت مراجعه
 

 اجتماعی ی امنیتهای مؤلفهمیانگین، انحراف معیار، واریانس گویه -12جدول 

Table 12. Mean, standard deviation, variance of social security component items 

 واریانس انحراف معیار میانگین تعداد امنیت اجتماعی

 901/0 94941/0 3472/2 360 جوابگو بودن ساختار فضایی ـ کالبدی بازار در تامین امنیت برای کسبه

به تامین امنیت فضاهای داخلی )دزدی در شب( در میزان توجه به اصول مربوط 

 معماری بازار
360 3694/2 95273/0 908/0 

 947/0 97316/0 3944/2 360 کنندگانجوابگو بودن ساختار فضایی ـ کالبدی بازار در تامین امنیت برای مراجعه

میزان افزایش امنیت پس از تغییرات و اصلاحات کالبدی انجام شده در مجموعه 

 بازار
360 0222/2 84085/0 707/0 

 

هاآزمون نرمال بودن داده

ها در انتخاب نام آزمون جا که نرمال بودن یا نبودن دادهاز آن

ی بین پارامتریک یا غیرپارامتریک برای سنجش و تحلیل رابطه

ها است، در اینجا برای بررسی نرمال بودن دادهمتغیرها ضروری 

اسمیرنوف و آزمون شاپیرو  -با استفاده از دو آزمون کولموگروف

ویلک بررسی شده است. نتایج به دست آمده از هر دو آزمون با 

ها در ها، به تفکیک مؤلفهها در هریک از مؤلفهدر نظرگرفتن گویه

دهد که در تمامی میثبت شده است. این نتایج نشان  13جدول 

، 05/0تر بودن مقدار معناداری از ها با توجه به پایینمؤلفه

جا که های پژوهش از توزیع نرمال برخوردار نیستند. از آنداده

پرسشنامه پژوهش بر مبنای طیف لیکرت طراحی شده است، و 

آوری شده بر مبنای این طیف کمتر به علت سطح های جمعداده

کنند نتایج به دست آمده مورد توزیع نرمال پیدا میای کمتر رتبه

 تایید است.

 

 ها به تفكیک هر مؤلفهنتایج آزمون نرمال بودن داده -13جدول 

Table 13. Results of data normality test by each component 

 مؤلفه ها
 آزمون شاپیرو ویلک آزمون کولموگروف ـ اسمیرنوف

 مقدار معناداری تعداد کل آماره مقدار معناداری تعداد کل آماره

 000/0 360 848/0 000/0 360 227/0 هویت

 000/0 360 911/0 000/0 360 207/0 حس تعلق

 000/0 360 840/0 000/0 360 273/0 مشارکت اجتماعی

 000/0 360 854/0 000/0 360 268/0 ثبات اجتماعی

 000/0 360 909/0 000/0 360 198/0 تعاملات اجتماعی

 000/0 360 904/0 000/0 360 175/0 رضایتمندی

 000/0 360 873/0 000/0 360 234/0 حس تنوع و سرزندگی

 000/0 360 886/0 000/0 360 240/0 نظارت اجتماعی

 000/0 360 899/0 000/0 360 207/0 امنیت اجتماعی
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 آمارهای استنباطی

های حاضر، نخست مقایسه میان در تحلیل استنباطی داده

ین اهای سازنده پایداری مطرح است تا دریابیم هرکدام از مؤلفه

ت اولویشوند و در مرحله بعدی ها چگونه از هم متمایز میمؤلفه

ورد ها را در دستیابی به پایداری اجتماعی مهریک از این مؤلفه

 سنجش قرار خواهد گرفت. 

های پایداری از طریق آزمون سنجش تفاوت میان مؤلفه

 والیس-کروسكال

های سنجش ها، تفاوت میان مؤلفهای دادهبا توجه به سطح رتبه

پژوهش را  پایداری اجتماعی بازار شهر تبریز که متغیر وابسته

والیس بررسی شده -دهد با استفاده از آزمون کروسکالشکل می

نشان داده شده است  14است. نتایج این بررسی که در جدول 

تر بودن مقدار معناداری در بیانگر آن است که با توجه پایین

تفاوت معنادار در بین  p-value  05/0ها از مقدار تمامی مؤلفه

به این معنا که با تغییر در هریک از این شود. ها دیده میمؤلفه

 های میزان پایداری اجتماعی نیز تغییر خواهد کرد. مؤلفه

 

 والیسـهای سنجش پایداری از طریق آزمون کروسكالبررسی تفاوت میان مؤلفه -14جدول 

Table 14. Examining the difference between stability measurement components through the Kruskal-Wallis test 

 مقدار معناداری درجه آزادی Hآزمون  آزمون

 000/0 60 597/326 هویت

 000/0 60 468/340 حس تعلق

 000/0 60 964/323 مشارکت اجتماعی

 000/0 60 945/316 ثبات اجتماعی

 000/0 60 846/335 تعاملات اجتماعی

 000/0 60 321/336 رضایتمندی

 000/0 60 041/328 حس تنوع و سرزندگی

 000/0 60 445/338 نظارت اجتماعی

 000/0 60 073/335  امنیت اجتماعی

 

 های پایداری اجتماعیی بین هریک از مؤلفهبررسی رابطه

نظر گرفتن پایداری اجتماعی به عنوان متغیری که متاثر از با در 

ی آن است، به منظور بررسی روابط درونی بین های سازندهمؤلفه

متغیرها میزان وابستگی بین متغیرها از طریق آزمون اسپیرمن 

مورد بررسی قرار گرفته است تا مشخص شود آیا تغییر در یک 

 ه همراه خواهد داشت؟ های دیگر را بمؤلفه تغییر در مؤلفه
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 های سنجش پایداری از طریق آزمون همبستگی اسپیرمنبررسی میزان وابستگی میان مؤلفه -15جدول 

Table 15. Investigating the degree of dependence between the components of stability measurement through 

Spearman's correlation test 

 آزمون همبستگی اسپیرمن

ت
هوی

ق 
س تعل

ح
 

ی
ت اجتماع

شارک
م

 

ی
ت اجتماع

ثبا
ی 

ت اجتماع
لا

تعام
 

ی
ضایتمند

ر
 

ی
س تنوع و سرزندگ

ح
 

ی
ت اجتماع

نظار
 

ت 
امنی

ی
اجتماع

 

 هویت
 **640/0 **574/0 **691/0 **685/0 **652/0 **760/0 **824/0 **645/0 1 مقدار همبستگی

 000/0 000/0 000/0 000/0 000/0 000/0 000/0 000/0 000/0 معناداری مقدار

 حس تعلق
 **/886 **873/0 **867/0 **893/0 **902/0 **766/0 **796/0 1 **645/0 مقدار همبستگی

 000/0 000/0 000/0 000/0 000/0 000/0 000/0 000/0 000/0 مقدار معناداری

 مشارکت اجتماعی
 **758/0 **712/0 **815/0 **813/0 **788/0 **828/0 1 **796/0 **824/0 مقدار همبستگی

 000/0 000/0 000/0 000/0 000/0 000/0 000/0 000/0 000/0 مقدار معناداری

 ثبات اجتماعی
 **747/0 **726/0 **765/0 **783/0 **768/0 1 **828/0 **766/0 **760/0 مقدار همبستگی

 000/0 000/0 000/0 000/0 000/0 000/0 000/0 000/0 000/0 مقدار معناداری

 تعاملات اجتماعی
 **896/0 **869/0 **856/0 **881/0 1 **768/0 **788/0 **902/0 **652/0 مقدار همبستگی

 000/0 000/0 000/0 000/0 000/0 000/0 000/0 000/0 000/0 مقدار معناداری

 رضایتمندی
 **885/0 **863/0 **874/0. 1 **881/0 **783/0 **813/0 **893/0 **685/0 مقدار همبستگی

 000/0 000/0 000/0 000/0 000/0 000/0 000/0 000/0 000/0 مقدار معناداری

حس تنوع و 

 سرزندگی

 **844/0 **817/0 1 **874/0 **856/0 **765/0 **815/0 **867/0 **691/0 مقدار همبستگی

 000/0 000/0 000/0 000/0 000/0 000/0 000/0 000/0 000/0 مقدار معناداری

 نظارت اجتماعی
 **881/0 1 **817/0 **863/0 **869/0 **726/0 **712/0 **873/0 **574/0 مقدار همبستگی

 000/0 000/0 000/0 000/0 000/0 000/0 000/0 000/0 000/0 مقدار معناداری

 امنیت اجتماعی
 1 **881/0 **844/0 **885/0 **896/0 **747/0 **758/0 **886/0 **640/0 مقدار همبستگی

 000/0 000/0 000/0 000/0 000/0 000/0 000/0 000/0 000/0 مقدار معناداری

 360 360 360 360 360 360 360 360 360 ها در هر مؤلفهنمونهتعداد 

 ( به صورت دو سویه برقرار است.0.01درصد )  99ها در سطح اطمینان ** همبستگی بین مؤلفه

 

های نتایج به دست آمده از سنجش میزان وابستگی بین مؤلفه

دهد که تمامی ثبت شده است نشان می 15پایداری که در جدول 

اند به این معنا که دیگر وابستههای پایداری اجتماعی به یکمؤلفه

ها را نیز به دنبال ها تغییر در سایر مؤلفهتغییر در هریک از مؤلفه

های تحقیق، مشاهده شد که خواهد داشت. بر اساس یافته

اجتماعی با بیشترین همبستگی بین مؤلفه حس تعلق و تعاملات 

چنین میزان وابستگی بین دو مؤلفه برقرار است. هم 902/0مقدار 

 896/0تعاملات اجتماعی و امنیت اجتماعی با مقدار همبستگی 

 893/0و دو مؤلفه حس تعلق و رضایتمندی با مقدار همبستگی 

گیرند. در ی بعدی از بیشترین میزان وابستگی قرار میدر مرتبه

نظارت -زان همبستگی نیز بین مؤلفه هویتاین میان کمترین می

برقرار است. در مقایسه بین  574/0اجتماعی است که با مقدار 

ی دوم همبستگی بین کمترین میزان همبستگی، در مرتبه

حس تعلق، -امنیت اجتماعی و هویت-متغیرهای دوگانه هویت



 

                                                                                        .... های پایداری اجتماعی در بازار تاریخی تبریزسنجش مؤلفه  
 

17 

، 645/0،  640/0عاملات اجتماعی به ترتیب با مقادیر  -هویت

ی هویت کمترین میزان برقرار است به این ترتیب مؤلفه 652/0

 های پایداری اجتماعی دارد.وابستگی را با سایر مؤلفه
 

 گیری  بحث و نتیجه

ها و های اجتماعی و فرهنگی مانند مجموعهحفاظت از دارایی

ها همواره به ایجاد ها، موزهها، پارکبناهای تاریخی، ساختمان

کند. در این مکان در هر شهرکمک میهای مکانی و حس هویت

به عنوان محملی برای تعاملات اجتماعی  میان، فضاهایی

شهروندان و ایجاد بستری برای تسهیل روابط اجتماعی، گسترش 

حس همبستگی و تعاون، مشارکت مردم و به دست آوردن وجوه 

مشترک در افراد یک جامعه، برای پایداری و حیات سیاسی، 

دی شهرها واجد ارزش هستند. بازار تاریخی در اجتماعی، کالب

توانند به هاست که میشهرهای ایران جزو این دسته از مجموعه

عنوان مکانی برای تکثیر و تولید فرهنگ و رسیدن به هویت و 

حیات جمعی مشترک باشند و از این طریق با ماندگاری و پایداری 

علاوه بر  .یک اجتماع و حفظ انسجام آن پیوندی نزدیک دارند

میراث فرهنگی و طبیعی هر کشور از جمله آثار با ارزش و این، 

غیرقابل جایگزینی است که نه تنها به آن ملت، بلکه به تمامی 

ها متعلق است. بازارهای سنتی در شهرهای ایران، با سابقه انسان

دیرینه و با ساختار و بافتی کهن از گذشته تا امروز، کانون 

در فرایند اند که های اجتماعی و اقتصادی بودهگیری فعالیتشکل

ها، توجه به مباحث اجتماعی سازی آنحفاظت و باززنده

توان باشد. با تعیین ابعاد پایداری اجتماعی میناپذیر میاجتناب

شناسایی و بررسی  های مؤثّر بر مباحث اجتماعی جامعه رارویه

ترین ابزار در کلیدیترین و کرد و به عنوان یکی از مهم

ها و آثار های مربوط به مجموعهگذاریها و سیاستریزیبرنامه

شود. از طرفی، پیچیدگی، گستردگی و تنوع تاریخی محسوب 

جامعه ایجاب  ها برهای پایداری اجتماعی و نقش آنشاخص

ها در ها برحسب نقش و عملکرد آنکند تا این شاخصمی

بندی و مورد سنجش قرار گیرند که در دسته های مختلفگروه

ها از ساختار های کسبه فعال در بازار و تلقی آناین راستا، دیدگاه

کالبدی و فضایی آن به دلیل انعکاس شرایط عمومی آن و تأثیر 

عوامل محیطی )ماهیت معماری( در ایجاد پارامترهای مرتبط با 

افته های این تحقیق . یپایداری اجتماعی مورد بررسی قرار گرفت

،   2005، لیتیق و گریسلر، 1386با نتایج تحقیق )زال، 

( هم راستا 1398، قربی، 1399، نجاری نابی، 2012کورنیاواتی، 

  و مشابه می باشد.
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