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 چكيده
پتروشیمی را به  صنعت در فعالهای  شرکت مالی عملکرد بر کار و کسب مدل نوآوری پژوهش حاضر تأثیر

شده در بورس اوراق های پذیرفته  شرکتشامل صورت تجربی مورد تحلیل قرار داده است. جامعه آماری پژوهش 

شرکت از بین تمام  01است که تعداد  0331تا  0331های  بهادار تهران و فعال در صنعت پتروشیمی طی سال

های فعال در این صنعت به عنوان نمونه آماری پژوهش در نظر گرفته شدند. روش پژوهش از نوع  شرکت

ای و در  نظری مبتنی بر مطالعات کتابخانه همبستگی بوده و روش گردآوری اطلاعات در بخش ادبیات-توصیفی

ها از  های مالی است. به منظور تجزیه و تحلیل داده مبتنی بر اسنادکاوی صورت های پژوهش بخش آزمون فرضیه

های تابلویی استفاده شده و نتایج حاصل از آزمون فرضیات نشان داده که  نوآوری  های رگرسیون داده برازش مدل

ها  جهیزات و نوآوری در تولید محصولات تأثیر مستقیم و معناداری بر روی بازده دارایی شرکتدر تأمین مواد و ت

ها معنادار بدست نیامد. همچنین نتایج  داشته اند، در حالی که تأثیر نوآوری در بازاریابی بر بازده دارایی شرکت

بر شاخص کیوتوبین به عنوان  نشان داد که نوآوری در تأمین مواد و تجهیزات و نوآوری در تولید محصول

های بازاریابی تأثیر مستقیم و معناداری بر  اند، در حالی که نوآوری در روش معیاری از ارزش شرکت اثرگذار نبوده

 .ها داشته است روی ارزش بازار شرکت
 

 .مدل کسب و کار، نوآوری، ارزش بازار، عملکرد مالی های كليدی: واژه

 41/13/33تاریخ پذیرش:        01/00/39تاریخ دریافت: 
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 مقدمه -1
 رقابتی مزیت از آزاد بازار رقابت اقتصادی و باتوجه به عرصه توسعه با مواجهه در بایدها  شرکت امروزه

 (،0391) 0پورتر. دارند نیاز نوآوری مداومهای  فعالیت بهها  شرکت رقابتی، مزیت داشتن برای. باشند برخوردار

 برای تواند می که شرکت است ارزشی در عمدتاً رقابتی کند که مزیت طرح می اهمیت این مسئله را این گونه

 نوآوری بین رابطه به کسب و کار در نوآوری به مربوط مطالعات نظریه، این به استناد با. کند ایجاد خود مشتریان

بر این اساس، . شده است مرتبط سازمانی عملکرد با آنها ارتباط و فرهنگ کار، نیروی بازارها، محصولات، نظر از

و  4شود )یو بازار شناخته می و فرایند محصول، دارد که با نوآوری وجود شرکت توسط نوآوری از شکل سه

  .(4101همکاران، 

 ایجاد استراتژی، اولین. کند کمک اجرایی مدیران به طریق چهار از تواند می نوآوریهای  استراتژی ایجاد

های  فعالیت نوآوری،. (4101، 3)تیرلینک است رقابتی اولویت عنوان یک به فرایندها و محصولات در نوآوری

 دستیابی در شرکت، بلندمدت برنامه توان به به طور مثال، می. کند می مرتبط رقابتیهای  استراتژی با را شرکت

 تخصیص برای را اجرایی مدیران تولید و فرایندها، نوآوریهای  استراتژی. خود اشاره کرد رقابتی اهداف به

 منابع بر تمرکز به مجبور را اجرایی نوآوری بازار نیز مدیران استراتژی. کند می هدایتها  مهارت وها  شایستگی

)اسپالاردو و  کند می ضعف و قوت نقاط منابع، داخلی،های  مهارت صنعت، آینده مانند: شرایط تولید در نوآوری

 .(4113، 1بالستر

 برای ارزش ایجاد و محصولاتشان تمایز با تا کند کمک ها شرکت به تواند می نوآوریهای  استراتژی ایجاد

 متفاوت موجود محصولات با جدید، فرایند یا محصول(. 0391 پورتر،) بخشند بهبود را رقابتی مزیت مشتریان،

 .(4101و همکاران،  1)ژی کند می را تضمین رقبا محافظت در برابر تقلید و سودآوری شرکت همچنین است و

 و فرایندها دهند که نوآوری در موفق بوده اند و نشان می محصول نوآوریمفید بودن  اثبات در قبلی تحقیقات

و  1(، فورکر0333) 1توان به تحقیقات زهرا و داس این موارد می جمله از دارند. تأثیر شرکت عملکرد بر بازار نیز

(، آر و 4101) 01(، کامیسون و لوپز4111و همکاران ) 3(، هالت4113و همکاران ) 9(، بایوس0331همکاران )

 ( و بسیاری تحقیقات دیگر اشاره کرد.4103) 04روسلی و سیدک (،4100) 00باکی

ها  شرکت مالی عملکرد بر کار و کسب مدل نوآوری تأثیر بررسی هدف با مطالعه این فوق، توضیحات براساس

ارو، سیمان و ... است و با توجه به اهمیت برخی صنایع مانند صنعت خودرو، محصولات شیمیایی، د انجام شده

 قبلی تحقیقات با مطالعه این تفاوت در بورس اوراق بهادار، به طور خاص بر صنعت پتروشیمی متمرکز شده است.

های نوآوری در این تحقیق شامل سه استراتژی نوآوری  نوآوری است. استراتژی سنجش استراتژیهای  شاخص در
ندها( و نوآوری در بازاریابی است. همچنین به منظور سنجش در تأمین مواد و تجهیزات، نوآور در تولید )فرای

های نوآوری بر عملکرد مالی  عملکرد مالی از دو شاخص بازده دارایی و ارزش بازار استفاده شده تا تأثیر استراتژی

شرکت از دو منظر سطح شرکت و سطح بازار مورد ارزیابی قرار گیرد. بنابراین مسئله اصلی تحقیق حاضر، 

های فعال در صنعت پتروشیمی است. در ادامه  های نوآوری بر عملکرد مالی شرکت ایی نحوه اثر استراتژیشناس
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مقاله، به مرور ادبیات مربوطه و شرح روش شناسی تحقیق پرداخته شده  و نتایج حاصل از تجزیه و تحلیل 

 ها و بحث و نتیجه گیری مقتضی ارائه شده است. داده

 

 پيشينه تحقيقادبيات نظری و  -2
 (4100، 03است )خیمنز و سانزوالهها  بنگاه بقای و پایدار رقابتی مزیت موفقیت، اصلی عوامل از یکی نوآوری

. (0391، 01آنها است )تیس موجود وضعیت نسبت به کارها بهتر انجام چگونگی مورد در خاصی دانش اصل در و

 استفاده و دگرگونی توسعه، شامل که پیچیده فرآیند یک عنوان به تواند می کاملاً مستدل دیدگاه یک از نوآوری

 تلقی جدید رفتار یا ایده توسعه هدف با منابع وها  قابلیت ها، فناوری دانش، ها، ایده از جدیدیهای  ترکیب از

  یا و دهد می کاهش را آن توزیع و تولیدهای  هزینه دهد، می افزایش را شرکت یک سودآوری شود که پتانسیل

 (.4100و همکاران،  01دهد )ترین را افزایش می برای محصولات پرداخت و خرید به مشتریان تمایل

است  پایدار رقابتی مزیت و بقاء و موفقیت اصلی عوامل از یکی نوآوری که کند می ادعا نوآوری ادبیات

 هیچ ادبیات، در نوآوری برای تعاریف تعدد وجود با (.4113، 01؛ بارتل و گراود4100، 01)استندینگ و کینیتی

 بار اولین برای نوآوری. (4111، 09آمارا و لاندری) ندارد وجود اصطلاح این دقیق تعریف درباره جهانی توافق

، 41)ویاس است شده پیشنهاد وی تعریف در نوآوری از ویژگی پنج که است شده توصیف 03شومپیتر توسط

 جدید فرآیند یک از استفاده (4 موجود، محصولات در کیفی های پیشرفت یا جدید محصولات ایجاد (0(: 4113

 های شکل (1 جدید، های ورودی سایر یا اولیه مواد اولیه منابع توسعه (1 جدید، بازار شدن باز (3 صنعتی،

 صنعتی. های سازمان جدید

 و عملکردها در تغییر به مربوط که است پیچیده فرایندی نوآوری( 4100) همکاران و 40ترین های گفته طبق

 عنوان )به تکنولوژیکی متمایز های مهارت به دستیابی دنبال به های نوآور شرکت و است تولید فرآیندهای

 شرکت سطح در نوآوری. نوآورانه هستند های قابلیت به آنها تبدیل و شرکت( در اختیار یک منابع از ای مجموعه

 اشاره شود می جدید محصولات عرضه و توسعه به منجر که جدید های ایده اتخاذ برای شرکت تمایل و پذیرش به

 یا کالا)محصول  یک ارائه عنوان به نوآوری ،43اسلو راهنمای کتابچه سوم نسخه در(. 4104، 44روبرا و کرکا) دارد

 روش یک یا بازاریابی جدید روش یک یک فرایند جدید، یافته، بهبود توجهی قابل طور به یا جدید( خدمات

، 41است )یورو استت شده تعریف خارجی روابط یا کار محل سازمان تجارت، های شیوه در جدید سازمانی

و  تولید شامل: نوآوری در تأمین، فرایند که است از نوآوری بندی طبقه نوع سه بر مبتنی حاضر مطالعه. (4111

 فروش است. و بازاریابی
کند که  تجهیزات اولیه تولید اشاره میهای نوین تأمین مواد و  نوآوری در تأمین، به استفاده شرکت از روش

تواند شامل: همکاری با تأمین کنندگان متنوع، سازوکارهای اجرایی متفاوت در ارتباط با تأمین کننده،  می

 فرایند، های نوین ارزیابی موجودی کالا و پیش بینی مقادیر مورد نیاز برای تولیدات آتی باشد. نوآوری شیوه

 تغییرات شامل این شاخص نوآوری. است یافته بهبود چشمگیر بطور یا جدید حویلت یا تولید روش یک اجرای

 (یافته بهبود یا جدید ساخت آوری فن نصب مثال عنوان به) افزارها نرم یا و تجهیزات ها، تکنیک در توجهی قابل
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 طراحی در چشمگیر تغییرات شامل که است بازاریابی جدید روش اجرای بازاریابی و فروش، در نوآوری. است

 با بازاریابی های نوآوری. شود می گذاری قیمت یا محصول ارتقاء محصول، دادن قرار بندی، بسته یا محصول

 هدف جدید با بازار در شرکت یک محصول دادن قرار یا و جدید بازارهای افتتاح مشتری، نیازهای بهتر رفع هدف

 (. 4103و همکاران،  41انجام می شود )آتالای بنگاه فروش افزایش
 عامل چندین در فعلی و تاریخیهای  گذاری سرمایه به بستگی نوآوری فرآیندهای هدایت از طرفی، قابلیت

 داخلیهای  شبکه و شرکت فرهنگ مدیریت،های  روش توسعه و تحقیق کارمندان، مهارت و دانش جمله از مکمل

 فرآیندهای در شبکه پیوندهای و منابع مختلف انواع مدیریت اهمیت(. 4113 ،41راجرز و فینی) دارد خارجی و

 و نلسون) است شده عملکرد مبتنی بر منابع تأکید دیدگاه از هم و تکاملی اقتصادی نظریه در هم نوآوری

هایی  شرکت تنها که است اصلی یک فرض این شرکت، منابع بر مبتنی دیدگاه در (.0399 تیس، ؛0394 ،41وینتر

 دست رقابتی های مزیت به نوآوری طریق از های خاص هستند، ویژگی و شبکه پیوندهای خاص، منابع دارای که

 اخیراً به همین خاطر، محققان (.4101، 49کامیسون و ویلار لوپز) رسند می برتر عملکرد به بنابراین و یابند می

 بهها  تلاش این و اند داده افزایش نوآوری اقتصادی اثرات مورد در تجربی تحلیل و تجزیه برای را خود های تلاش

 (.4101 ،43وزانی و اوانجلیستا) است داده قرار هدف شرکت سطح در را تأثیراتای  فزاینده طور

ها  ( رابطه بین نوآوری سبز محصول و فرایندها را با عملکرد شرکت4103و همکاران ) 31در همین راستا، ژی

سبز  نوآوری بر مثبت تأثیر دارای فرایند سبز اند که نوآوری مورد مطالعه قرار داده و به این نتیجه دست یافته

 .بخشند بهبود را کتشر مالی عملکرد توانند می بوده و هر دو شاخص نوآوری سبز فرایندها و محصول محصول

ها مورد ارزیابی قرار داده  های نوآوری را با عملکرد شرکت ( رابطه بین استراتژی4109) 30آلیت تریانی و هندایانی
 بازده دارایی به عنوان معیار عملکرد بر توجهی قابل طور بازار به در نوآوری و محصول اند که نوآوری و دریافته

های نوآوری و عملکرد  ( در تحقیقی ارتباط بین استراتژی4101تیرلینک ) .ذارندگ می مثبت ها تأثیر شرکت مالی

های  ها به طور معناداری به استراتژی ها را مورد ارزیابی قرار داده و نشان داده که عملکرد مالی شرکت شرکت

( 4101و همکاران ) 34دهند، وابسته است. چان نوآوری آنها و هزینه هایی که در بخش تحقیق و توسعه انجام می

در تحقیقی نقش نوآوری تولید و پویایی محیطی را بر عملکرد شرکت مورد ارزیابی قرار داده و دریافته اند که 

اند. ایشان  ها داشته اند، عملکرد مالی بالاتری نسبت به سایر شرکت شرکت هایی که دارای نوآوری تولید بوده

اند که پویایی محیط کسب و  محیطی نیز اشاره دارند و نشان داده همچنین بر نقش تعدیلگرایانه شرایط پویای

( به بررسی ارتباط نوآوری با 4101) 33تواند تأثیر نوآوری بر عملکرد را تقویت نماید. کارلسون و توسلی کار می

 یچیدهپ استراتژی که هایی شرکت که دهد می این تحقیق نشان اصلیهای  اند. یافته ابعاد عملکرد شرکت پرداخته

های ساده نوآوری،  های با استراتژی های فاقد ابتکار عمل و شرکت کنند، نسبت به شرکت می انتخاب را نوآوری

های پیچیده  کنند و این نتایج در حالی است که تمام انواع استراتژی بهره وری بیشتری را در آیند تجربه می

ها منجر به بهره وری  ا بخش محدودی از این استراتژیها تأثیرگذار نبوده اند و تنه نوآوری بر بهره وری شرکت
( در تحقیقی به بررسی ارتباط بین نوآوری زیست محیطی و عملکرد 4101و همکاران ) 31شوند. چنگ بیشتر می

های  کسب و کار واحدهای تجاری پرداخته اند. نتایج این تحقیق حاکی از این است که با افزایش سطح نوآوری
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ها از  گیرد، عملکرد تجاری شرکت های حامی محیط زیست صورت می منظور انجام فعالیت زیست محیطی که به

 یابد. نظر مالی و بازار بهبود قابل توجهی می

 عملکرد را با مداخله بازاری و مالی عملکرد بر نوآوری توانمندی ( تأثیر0339در داخل کشور، عباس زاده )

 نوآوری سازمانی، نوآوری بر نوآوری ایج دست یافته که توانمندینوآوری مورد بررسی قرار داده و به این نت
های نوآوری  دارد و مجموعه شاخص معناداری و مثبت تأثیر بازاریابی نوآوری خدمات و و کالا نوآوری فرآیندی،

 مدیریت در نوآوری بین ( رابطه0331وفایی پور ). دارند معناداری و مثبت مالی و بازار شرکت تأثیر عملکرد بر

 در نوآوری دهد که بین ها را مورد بررسی قرار داده و نتایج تحقیق وی نشان می مالی شرکت عملکرد و دانش

هاشمی  .دارد وجود معناداری و مثبت رابطه متوسط و کوچک های شرکت در مالی عملکرد و دانش مدیریت

پول مورد  تقاضای و مالی عملکرد رویرا بر  تکنولوژیکی نوآوری و مالی نوآوری ( در تحقیقی، تأثیر0331)

 تأثیر پول تقاضای و مالی عملکرد بر تکنولوژیکی و مالی بررسی قرار داده و به این نتیجه دست یافته که نوآوری

 پول تقاضای بر مالی نوآوری سهم و مالی عملکرد بر تکنولوژیکی نوآوری تأثیر سهم دارد و داری معنی و مثبت

 را با اطلاعات فناوری های قابلیت و توانمندسازی نوآوری، بین ( ارتباط0331حسینی ) حاجی .است بوده بیشتر

 کارکنان، توانمندسازی نوآوری ها مورد بررسی قرار داده و به این نتیجه دست یافته که بین مالی شرکت عملکرد

( 0331نقی لو )  .دارد وجود داری معنی ارتباط شرکت مالی عملکرد با اطلاعات آوری فن های کارکنان و قابلیت

 مالی عملکرد بر تکنولوژیکی نوآوری های قابلیت در کننده تقویت عامل یک عنوان به سازمانی را تأثیر نوآوری

های  قابلیت توسعه از سازمانی دهد که نوآوری شرکت مورد ارزیابی قرار داده است. نتایج تحقیق وی نشان می

 و محصولات برای تکنولوژیکیهای  قابلیت و سازمانی نوآوری همچنین و کند می حمایت تکنولوژی نوآوری
 بر خدمت را در نوآوری ( اثر0334کهیاری حقیقت ) .شوند سازمان بهتر مالی عملکرد به منجر توانند می فرایندها

 و نمشتریا مشارکت دهد که افزایش ها مورد بررسی قرار داده و نتایج تحقیق وی نشان می مالی شرکت عملکرد

 در نوآوری تواند می دانش، ادغامهای  مکانیسم و محوری مشتری مقوله دو به بیشتر توجه همچنین و کارکنان

 .باشد شرکت مالی عملکرد افزایش آن نهایی نتیجه و بخشیده بهبود را خدمت

 

 فرضيات -3

فعال در صنعت پتروشیمی های  های تأمین مواد و تجهیزات بر عملکرد مالی شرکت : نوآوری در شیوه0فرضیه 

 تأثیر مستقیم و معناداری دارد.

های فعال در صنعت پتروشیمی تأثیر مستقیم و  : نوآوری در فرایند تولید بر عملکرد مالی شرکت4فرضیه 
 معناداری دارد.

های فعال در صنعت پتروشیمی تأثیر مستقیم و  : نوآوری در بازاریابی و فروش بر ارزش بازار شرکت3فرضیه 

 معناداری دارد.
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 روش شناسی -4
 پژوهشی توصیفی روش، نظر از و رود می شمار به کاربردی های پژوهش دسته از هدف، نظر از پژوهش این

داده . است شده ادغام استفاده و ترکیبی های داده تحلیل روش از آن، در که است رگرسیونی تحلیل بر مبتنی

 آوری جمع بهادار اوراق و بورس سازمان انتشاریافتة های نیز، گزارش و نوین آورد ره افزار نرم از نیاز مورد های

 31 معناداری سطح و در 01نسخه  31ایویوز افزار نرم از استفاده با پژوهش های و تحلیل داده تجزیه. است شده

 گرفت.  انجام درصد

و فعال  شده در بورس اوراق بهادار تهران رفتهیپذهای  شرکت جامعه آماری این تحقیق عبارت است از کلیه

خود را به بورس اوراق بهادار تهران  یمال یها که صورت 0331 یال 0331های  سال یط در صنعت پتروشیمی

. به منظور دستیابی به یک نمونه همگن، با استفاده از روش غربالگری و حذف سیستماتیک تنها ارائه نموده اند

ار گرفتند که حائز شرایط نمونه گیری تحقیق شامل )حضور فعال در بورس طی دوره هایی مورد مطالعه قر شرکت

ماه، گزارش اطلاعات مورد  3اسفند، عدم وجود وقفه معاملاتی بیشتر از  43تحقیق، پایان سال مالی منتهی به 

ها و  ، بیمههای مالی شرکت، عدم تعلق به صنایع مالی و سرمایه گذاری شامل بانک ها نیاز تحقیق در صورت

شرکت فعال در  01های نمونه گیری مذکور، تعداد  موسسات مالی و سرمایه گذاری( بوده اند. با اعمال محدودیت

 صنعت پتروشیمی مورد مطالعه قرار گرفت. 

سنجش عملکرد مالی شرکت ها، دو شاخص عملکرد شرکت و بازار مدنظر است. لذا  منظوردر این تحقیق به 

طح شرکت، از طریق بازده دارایی شرکت و عملکرد مالی در سطح بازار از طریق شاخص عملکرد مالی در س

مدل رگرسیونی مورد آزمون قرار  4های تحقیق از طریق  کیوتوبین مورد سنجش قرار گرفته است. بنابراین فرضیه

 گرفتند.

 (0مدل )
                                                                              

                       
 

 (4مدل )

                                                                            
                       

 به طوری که،

 

 متغيرهای وابسته

        های شرکت  : بازده دارایی شرکت و برابر با نسبت سود قبل از کسر بهره و مالیات به کل دارایی

 است.

      های شرکت  : ارزش بازار شرکت و برابر با حاصل جمع ارزش بازار حقوق صاحبان سهام و بدهی

 ها و ارزش دفتری حقوق صاحبان سهام شرکت است. تقسیم بر مجموع بدهی
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 لمتغيرهای مستق
         های هیئت  : متغیر موهومی نوآوری در تأمین مواد و تجهیزات شرکت است که از طریق گزارش

شود. در صورتی که شرکت هر اطلاعاتی مبتنی بر  مدیره به مجمع عمومی صاحبان سهام تعیین می

ه باشد، مقدار های تأمین مواد و تجهیزات و ارتباط با تأمین کنندگان گزارش نمود ایجاد نوآوری در روش

 و در غیر این صورت برابر با صفر است. 0این متغیر برابر با 

         های تولید محصول جدید یا طرح  : نوآوری در تولید محصولات شرکت است که از طریق هزینه

 شود. های شرکت تقسیم می و توسعه محصول سنجیده شده و بر کل دارایی

         های هیئت  ازاریابی و فروش شرکت است که از طریق گزارش: متغیر موهومی نوآوری در ب

شود. در صورتی که شرکت هر اطلاعاتی مبتنی بر  مدیره به مجمع عمومی صاحبان سهام تعیین می

های نوین بازاریابی و یا بازارهای هدف جدید گزارش نموده باشد،  های توزیع جدید یا روش ایجاد کانال

 و در غیر این صورت برابر با صفر است. 0مقدار این متغیر برابر با 

 

 متغيرهای كنترلی

         های شرکت است. : اندازه شرکت و برابر با لگاریتم طبیعی ارزش دفتری دارایی 

        های شرکت است. ها به کل دارایی : اهرم مالی شرکت و برابر با نسبت ارزش دفتری کل بدهی 

        های شرکت است. ت سرمایه به ارزش دفتری دارایی: سرمایه شرکت و برابر با نسب 

           رشد فروش شرکت و برابر با درصد تغییر در فروش محصولات شرکت در هر دوره نسبت به :

 دوره قبل است.

        های شرکت است. های کوتاه مدت به کل بدهی : سررسید بدهی و برابر با نسبت بدهی 
       .ارزش شرکت و برابر با نسبت ارزش بازار به ارزش دفتری حقوق صاحبان سهام شرکت است : 

 

 های پژوهش یافته -5

بیشینة  و کمینه بین اختلاف. است شده ارائه (0) جدول در پراکنش متغیرهای تحقیق و مرکزی های شاخص

 متغیرها است. از استفاده برای مناسب دامنة بیانگر ها، داده

درصد از مشاهدات نشان از نوآوری در تأمین مواد و تجهیزات توسط  14/3دهد که  ( نشان می0)جدول 

 11/1درصد بوده و تنها  13/1ها  های نوآوری در تولید به کل دارایی شرکت ها داشته اند. نسبت هزینه شرکت

 د.ها در بازاریابی محصولات بوده ان درصد از مشاهدات نیز نشان دهنده نوآوری شرکت

های تحقیق  اثرات مقطعی در مدل تشخیص به منظور لیمر-F آزمون از تحلیل استنباطی داده ها، اول گام در

تشخیص نوع اثرات با استفاده از آزمون هاسمن  معناداری اثرات مقطعی در مدل، صورت در. شده است استفاده

های تحقیق را نشان  مقطعی در مدل های معناداری اثرات ( نتایج حاصل از آزمون4پذیرد. جدول ) صورت می

 دهد. می



   انجمن مهندسي مالي ايران  - گذاري دانش سرمايهعلمي پژوهشي ه ـفصلنام

909  

 
 0000 پائیز/ مونه سيشماره  / مهدسال 

 : آمار توصيفی و آزمون مانایی متغيرها1جدول 
 انحراف معيار كمينه بيشينه ميانگين نماد متغير

 ROA 0111/1 1113/1 1131/1- 3101/1 بازده دارایی

 Q 1903/0 1393/1 1931/1 1903/1 کیوتوبین

 SUPP 1314/1 0 1 4313/1 نوآوری در تأمین مواد و تجهیزات

 PROD 1113/1 4113/1 1 1114/1 نوآوری در تولید

 MARK 1111/1 0 1 4111/1 نوآوری بازاریابی

 SIZE 1109/01 3034/01 1319/04 1111/0 اندازه شرکت

 LEV 1111/1 1141/1 4410/1 1414/1 اهرم مالی

 CAP 0110/1 1113/1 1311/1 0011/1 سرمایه

 SALEG 0114/1- 11119/0 9141/1- 3391/1 رشد فروش

 MAT 9131/1 3311/1 4101/1 0391/1 سررسید بدهی

 MB 9349/3 1133/13 1141/1 1001/1 ارزش بازار به دفتری

 
 های تشخيصی مدل  : نتایج آزمون2جدول 

 مدل
 آزمون هاسمن ليمر Fآزمون 

 سطح معناداری آماره آزمون سطح معناداری آماره آزمون

 1119/1 3313/49 1013/1 0104/4 بازده داراییمدل 

 1303/1 1149/1 1111/1 4111/3 مدل کیوتوبین

 

 

برای این آزمون  11/1مطابق با نتایج آزمون لیمر برای هر دو مدل تحقیق، و سطوح معناداری کوچکتر از 

معناداری آزمون هاسمن برای اند. سطح  شود که اثرات مقطعی در هر دو مدل تحقیق معنادار بوده مشاهده می

مدل بازده دارایی نشان دهنده ثابت بودن اثرات مقطعی و برای مدل کیوتوبین نشان دهنده تصادفی بوده اثرات 

های تابلویی با اثرات ثابت و مدل تأثیر  مقطعی بوده است. لذا مدل تأثیر نوآوری بر بازده دارایی به روش داده

( نتایج مدل با 3های تابلویی با اثرات تصادفی برازش داده شده اند. جدول ) دهنوآوری بر کیوتوبین به روش دا

 دهد. متغیر وابسته بازده دارایی را نشان می

و  تولید فرایند در تجهیزات، نوآوری و مواد تأمینهای  شیوه در نوآوری(، تأثیر 3مطابق با نتایج جدول )

مالی شرکت )بازده دارایی( مورد آزمون قرار گرفته و نتایج نشان فروش بر روی عملکرد  و بازاریابی در نوآوری

و  p-value=  1431/1تجهیزات دارای تأثیر مستقیم و معناداری ) و مواد تأمینهای  شیوه در دهد که نوآوری می

11119/1  =betaری تولید نیز تأثیرگذا فرایند در ها بوده است. همچنین نوآوری ( بر روی بازده دارایی شرکت

( بر روی بازده دارایی داشته است، در حالی که beta=  11030/1و  p-value=  1113/1مستقیم و معناداری )
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(. p-value=  1311/1فروش تأثیر قابل توجهی بر این شاخص عملکرد مالی نداشته است ) و بازاریابی در نوآوری

مورد تایید قرار  11/1تحقیق در سطح خطای توان پذیرفت که فرضیات اول و دوم  با استناد به این نتایج می

 گرفته اند.
 : نتایج برازش مدل بازده دارایی ها3جدول 

 VIF معناداری tآماره  ضریب تأثير متغير مستقل

 0110/0 1431/1 3119/4 11119/1 نوآوری در تأمین مواد و تجهیزات

 1131/0 1113/1 9111/4 11030/1 نوآوری در تولید

 1311/0 1311/1 1110/1 10109/1 بازاریابینوآوری 

 3101/0 1433/1 -4001/4 -11414/1 اندازه شرکت

 1111/0 1110/1 -1311/00 -13141/1 اهرم مالی

 4391/0 1110/1 -1114/00 -11139/1 سرمایه

 4111/0 1110/1 -3440/1 -11141/1 رشد فروش

 4411/0 1114/1 3113/3 11319/1 سررسید بدهی

 1311/0 1110/1 1411/1 11130/1 بازار به دفتریارزش 

 - 1110/1 3019/01 31311/1 مقدار ثابت
 نيكویی برازش و مفروضات اوليه مدل

 
 سطح معناداری آماره آزمون

 1110/1 13394/41 آزمون تحلیل واریانس 

 - 911301/1 ضریب تعیین تعدیل شده

 1111/1 110111/0 آزمون بروش پاگان گادفری 

 1913/1 191440/4 آزمون بروش گادفری 

 4311/1 391149/0 برا -آزمون جارک

 

از نظر  11/1دهد که مدل رگرسیونی برازش شده در سطح خطای  های نیکویی برازش مدل نشان می شاخص

آماری مناسب است و مفروضات همسانی واریانس، استقلال و نرمال بودن توزیع جملات خطای رگرسیونی با 

( p-value=  1913/1(، بروش گادفری )p-value=  1111/1های به ترتیب بروش پاگان گادفری ) استناد به آزمون

( برقرار هستند. همچنین ضریب همخطی متغیرهای توضیحی مدل نیز p-value=  4311/1برا )-و جارک

 بدست آمده اند و نشان از عدم وجود روابط درونی تهدید کننده دقت ضرایب دارد. 01کوچکتر از مقدار تجربی 
ها  های نوآوری بر روی شاخص کیوتوبین شرکت هریک از شاخصبه منظور آزمون فرضیه سوم تحقیق، تأثیر 

 ( بوده است.1مورد آزمون قرار گرفته که نتایج آن به شرح جدول )
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 : نتایج برازش مدل كيوتوبين4جدول 
 VIF معناداری tآماره  ضریب تأثير متغير مستقل

 0110/0 0391/1 -1331/0 -01111/1 نوآوری در تأمین مواد و تجهیزات

 1131/0 1401/1 -1311/1 -01311/1 نوآوری در تولید

 1311/0 1430/1 3131/4 31911/1 نوآوری بازاریابی

 3101/0 1131/1 1011/1 10301/1 اندازه شرکت

 1111/0 1111/1 -1910/3 -41011/1 اهرم مالی

 4391/0 1190/1 1110/4 11311/1 سرمایه

 4111/0 1113/1 -1013/1 -13111/1 رشد فروش

 4411/0 1111/1 -3913/1 -19930/1 سررسید بدهی

 1311/0 1110/1 1143/01 33911/1 ارزش بازار به دفتری

 - 0119/1 1111/0 13111/1 مقدار ثابت

 نيكویی برازش و مفروضات اوليه مدل

 
 سطح معناداری آماره آزمون

 11404/1 019143/3 آزمون تحلیل واریانس 

 - 0191/1 ضریب تعیین تعدیل شده

 1113/1 111101/4 آزمون بروش پاگان گادفری 

 1113/1 011494/1 آزمون بروش گادفری 

 0031/1 311191/4 برا -آزمون جارک

 

 بازاریابی در و نوآوری تولید فرایند در تجهیزات، نوآوری و مواد تأمینهای  شیوه در نوآوری تأثیردر این مدل نیز 

 دهد که نوآوری شرکت )نسبت کیوتوبین( مورد آزمون قرار گرفته و نتایج نشان میفروش بر روی عملکرد بازار  و

( تأثیر p-value=  1401/1تولید ) فرایند در ( و نوآوریp-value=  0391/1تجهیزات ) و مواد تأمینهای  شیوه در

روش تأثیرگذاری مستقیم ف و بازاریابی در ها نداشته اند. در حالی که نوآوری معناداری بر روی ارزش بازار شرکت

( بر روی ارزش بازار شرکت داشته است و از آنجا که beta=  31911/1و  p-value=  1430/1و معناداری )

تری با مشتریان شرکت دارد،  تر و نزدیک نوآوری در بازاریابی و فروش به طور مورد انتظار، ارتباط قوی

توان پذیرفت که فرضیه  ار بوده است. با استناد به این نتایج میتأثیرگذاری آن بر ارزش بازار شرکت نیز مورد انتظ

های نیکویی برازش مدل  مورد تایید قرار گرفته است. در این مدل نیز شاخص 11/1سوم تحقیق در سطح خطای 
از نظر آماری مناسب است و مفروضات  11/1دهد که مدل رگرسیونی برازش شده در سطح خطای  نشان می

های به ترتیب  س، استقلال و نرمال بودن توزیع جملات خطای رگرسیونی با استناد به آزمونهمسانی واریان

-p=  0031/1برا )-( و جارکp-value=  1113/1(، بروش گادفری )p-value=  1113/1بروش پاگان گادفری )

value .برقرار هستند ) 
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 بحث و نتيجه گيری -6
 صنعت در فعالهای  شرکت مالی عملکرد بر کار و کسب مدل نوآوری تأثیر  که بود آن بر تلاش حاضر پژوهش در

های  در این راستا سه فرضیه تدوین گردید که در هریک تأثیر ابعاد استراتژی .گیرد قرار ارزیابی پتروشیمی مورد

های عملکرد مالی شرکت مورد مطالعه قرار گرفت. نتایج  نوآوری در یک چرخه زنجیره تأمین بر روی شاخص

های تأمین مواد اولیه و تجهیزات و همچنین  های تحقیق نشان داد که نوآوری در شیوه صل از آزمون فرضیهحا

ها دارند در حالی که تأثیر  نوآوری در تولید محصولات تأثیر مستقیم و معناداری بر روی بازده دارایی شرکت

یج به طور معکوس، نشان داد که نوآوری در نوآوری بازاریابی و فروش بر روی این شاخص معنادار نبوده است. نتا

بازاریابی و فروش تأثیر مستقیم و معناداری بر روی ارزش بازار شرکت دارد، در حالی که دو استراتژی دیگر 

های این تحقیق، مشاهده شد که  نوآوری تأثیر معناداری بر روی ارزش بازار شرکت نشان ندادند. مطابق با یافته

اند، بسیار محدود بوده و این نتیجه،  اقدام به نوآوری در هریک از سه گام مذکور نموده هایی که تعداد شرکت

رسد که  نشان از کمبود اهمیت نوآوری در صنعت پتروشیمی داشته است. هچمنین مطابق با نتایج به نظر می

ندهای زنجیره تأمین ها در حوزه نوآوری و با تأکید بر پوشش نوآوری در تمامی فرای های شرکت افزایش فعالیت

های تولید و ایجاد مزیت رقابتی )و در نتیجه، قیمت گذاری  )تأمین، تولید، فروش( توانسته از طریق کاهش هزینه

انحصاری محصولات( موجب بهبود بازده دارایی و از طریق بهبود جایگاه محصولات شرکت در صنعت، موجب 

اند و  یز تأثیر نوآوری بر عملکرد مالی را مورد تایید قرار دادهافزایش ارزش بازار شرکت گردد. تحقیقات پیشین ن

، (4109) هندایانی و تریانی ، آلیت(4103) همکاران و های این تحقیق را با نتایج تحقیقات ژی توان یافته می

 (0334) حقیقت و کهیاری( 0331) پور ، وفایی(0339) زاده ، عباس(4101) همکاران و ، چان(4101) تیرلینک

همسو دانست. اما نقطه تمایز این تحقیق با تحقیقات مذکور و سایر تحقیقات انجام شده در این حوزه، در پوشش 

های تأمین، نوآوری تولید محصول و  سنجش نوآوری در مراحل زنجیره تأمین است که سه عامل نوآوری در شیوه

های فعال در  رسد که شرکت یج تحقیق، به نظر میشود. با استناد به نتا نوآوری در فروش و بازاریابی را شامل می

صنعت پتروشیمی، به منظور بهبود عملکرد مالی خود در سطح شرکت و بازار باید توجه بیشتری به 

 های نوآوری در تأمین، تولید و فروش داشته باشند. استراتژی
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