
            

 

 

 

 

 

 99 ماه ردادخ ،سه، شماره مدوبيست و  ، دورهمحيط زيست تکنولوژیعلوم و 
  

 

بررسی مولفه های موثر بر حس مکان در توسعه طبيعت گردی ساحلی جزاير 

 : جزيره هندورابی(مطالعه موردی) جنوبی ايران

 

 1محمد محمدقليان

 * 2حسين مدی

medihossein@yahoo.com 

 9/8/97:تاريخ پذيرش 18/1/97 تاريخ دريافت:
 

 چكيده 

ردشگران و ر بین گدپتانسیل گردشگری در جزایر جنوبی ایران، کیش و قشم و اخیرا هندورابی، باعث افزایش مجبوبیت  زمينه و هدف:

مشکل  ن حال با دوبا ای ش و قشم، توسعه کافی نیاقته اند وتوجه بیشتر سرمایه گذاران شده است. جزایر مرجانی ایران، به استثنای کی

یستم افی از اکوسگاهی کتغییرات اقلیمی و میل به حضور گردشگران مواجه هستند. فقدان برنامه ریزی مناسب، مدیریت ناکارآمد و عدم آ

مکان در  ر بر حستعیین مولفه های موثمناطق ساحلی، به این میراث طبیعی جهانی به شدت آسیب رسانده است. این مطالعه با هدف 

 توسعه طبیعت گردی ساحلی جزایر جنوبی ایران، نمونه موردی: جزیره هندورابی انجام گرفته است. 

و بررسی  بنای مطالعات کتابخانه ایمتحلیلی، بر  -این مقاله از طریق یک پژوهش کیفی با استفاده از روش توصیفی روش بررسی:

وسعه بر ت عملکردی و ادراکی کالبدی، مولفه سه از تشکلم ذهنی( -گردشگران )عینی مکان حس بر موثر های لفهمیدانی، به بررسی مو

مند سفر به جزیره نفر از گردشگران جزیره کیش است که علاق 150اکوتوریسم در جزیره هندورابی پرداخته است. جامعه آماری شامل 

و با استفاده  SPSSزار ه گیری تصادفی انتخاب شدند. اطلاعات جمع آوری شده در نرم افهندورابی بوده اند و با استفاده از روش نمون

 و آزمون فریدمن تحلیل شده است.  Tآزمون های آماری تک نمونه ای 

 خدمات و لاتیتسه بهی دسترس مؤلفه،  AMOSبا استفاده از روش تحلیل عاملی و شاخص های برازش مدل از طریق نرم افزاريافته ها: 

 محسوبی نیعی هاشاخص ءجز سه هر که 693/0 با ضریب یمیاقل ملاحظات و 659/0 با ضریب یطیمحزیست  تیفیک ،759/0با ضریب 

  .دارد را شدهنییتب انسیوار نیشتریبی لیتحل مدل طبق نیهمچن و داراست رای عامل بار نیشتریب ،شودیم

بت به عوامل ذهنی از تاثیرگذاری بیشتری در توسعه اکوتوریسم ساحلی جزیره نتایج نشان داد که عوامل عینی نس بحث و نتيجه گيری:

 معناداری  گردشگران ی حس مکانهامؤلفه یتمام در ای، نمونه تک t آزمونهندورابی برخوردار است. در نهایت براساس نتایج حاصل از 
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 به ی هندورابیاقامت مجموعه از گردشگران یمندتیرضا گفت نتوایم جهینت در است. بوده معنادار هامؤلفه همه در T آزمون با متناظر
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Abstract 

Background and Objective: The attractive potential for tourism in the southern islands of Iran, Kish 

and Qeshm and recently Hendurabi, are becoming more and more popular and object of increased 

attention from the investors. The Iranian coral reef islands, with the exception of Kish and Qeshm, 

have not undergone sufficient development. The southern islands of Iran have faced two problems 

with climate change and the desire for the presence of tourists. The lack of proper planning, inefficient 

management, and lack of adequate knowledge of ecosystems of offshore regions have severely 

damaged the world natural heritage. This study was carried out to investigate the relationship between 

tourism in coastal ecotourism development and the factors affecting the sense of place. 

Method: Through qualitative research, this paper was used of library studies and field studies and 

surveying to study the tourists' sense of place (objective-subjective) of ecotourism development in 

Honduran Island. Using SPSS software and descriptive-analytical method was shown the results. The 

survey was conducted with the participation of 150 tourists on Kish islands, who were chosen at 

random and who expressed their desire to travel to Hendurabi Island. Information was gathered using 

SPSS software and unic statistical T test and Friedman test.  

Findings: Using factor analysis method and model fitting indexes through AMOS software, 

Accessibility Facility and Services factor with coefficient 0.759 and environmental quality with 

coefficient 0.695 and and Climate considerations with coefficient 0.693 which all three components 

are considered as objective indicators, It has the most factor load and also has the most explained 

variance according to the analytical model. 

Discussion and Conclusion: the results show that objective factors have a greater impact on the 

development of coastal ecotourism in Hendurabi Island than subjective factors. Finally, based on the 

results of a single sample T test, in all components of tourists' sense of place, significance of T-test in 

all components was significant and as a result, it can be said that the satisfaction of tourists from the 

Hendurabi Resident's Set has been significantly higher than the average. 
 

Keywords: Ecotourism, Functional Factor, Hedurabi, Perceptual Factors, Physical Factor, Sense of 

Place
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 مقدمه

گردشگری در جهان کنونی به عنوان صنعتی پاک و سومین 

پدیده اقتصادی پویا، پر رونق و رو به توسعه پس از صنایع نفت 

به خود جلب و خودرو سازی، توجه بسیاری از کشورهای را 

 1(. بنابرگزارش سالیانه سازمان جهانی گردشگری1کرده است)

% بوده است  4، رشد بخش گردشگری بیش از  2016در سال 

تاکنون بی سابقه می باشد.  1960که این میزان از سال 

بیشترین میزان رشد گردشگری در این دوره مربوط به 

گترین عامل (. گردشگری بزر2) خاورمیانه و افریقا بوده است

 از  %10% از مشاغل و  10اشتغال زایی در دنیاست که حدود 

   .(3اقتصاد جهان به این صنعت تعلق دارد.) رشد ناخالص

 جذب نظر از کشور ایران علیرغم برخورداری از قابلیت های بالا

ر برخوردا هشتادم گاهیاز جا جهان کشورهای انیم در گردشگر،

 7/1این بخش حدود  درآمد سهم ایران از است. چنان که

 نینگایم و به طور میلیارد دلار، کمتر از یک هشتم کشور ترکیه

 (. 4)دنیا می باشد  درصد از کل چهارصدم

، اعلام جهانی توسعه پایدار و اهمیت حفظ محیط زیستدر پی 

ان طبیعت گردی محیط گرا یا اکوتوریسم به عنوان یکی از ارک

مطرح گردید و در ابتدای  1990مهم صنعت گردشگری در دهه 

قرن بیست و یکم در اغلب کشورهای پیشرفته در سر لوحه 

(. اگرچه در دو دهه اخیر 5سیاست گذاری ها قرار گرفت )

 بیشترین رشد در بخش گردشگری محیط گرا به وقوع پیوسته و

در  -% را تجربه کرده است، اما همچنان  30تا  10رشدی بین 

بی مدیریت مناس - در حال توسعهبسیاری از کشورهای غالباً

 برای برنامه ریزی و اجرای روش های بلند مدت وجود ندارد

ت (. در نظر گرفتن برخی سیاست ها در راستای توسعه طبیع6)

گردی مانند سیاست گردشگری پایدار باعث شده تا گردشگری 

 الیماز لحاظ بوم شناسی در طولانی مدت قابل قبول و از لحاظ 

 فیدمز دیدگاه اجتماعی و اخلاقی برای جوامع محلی خودکفا و ا

ل ازین رو سازمان گردشگری جهانی سا (.7و نوید بخش باشد )

 سال جهانی  "را بنام  2017

                                                 
1-World Tourism Organization (WTO) 

نام گذاری کرده است و برای  "گردشگری پایدار برای توسعه

سه هدف  2030رسیدن به توسعه پایدار در گردشگری در افق 

کی از آنها توجه به توسعه مهم تعیین نموده است که ی

. گردشگری به خصوص در زمانی (2)باشدگردشگری ساحلی می

که سود فعالیت های دیگر بخش های اقتصادی در حال کاهش 

 باشد، جایگزین مناسب و راهبردی برای توسعه است.

 فرضيه ها

بین رضایتمندی گردشگران در جزایر مرجانی و به نظر میرسد،  

طی و افزایش قابلیت چشم اندازی حفظ حرایم زیست محی

 رابطه معنا داری وجود دارد.

وزن دهی به عوامل موثر در طراحی مجموعه به نظر میرسد، 

های گردشگری به هماهنگی در طراحی یکپارچه مینجامد و 

 باعث ایجاد یک فرآیند یکپارچه میشود.

ز به نظر میرسد، در میان مولفه های اثرگذار بر حس مکان ا

ه گردشگران در جزیره هندورابی فاکتورهای دسترسی بدیدگاه 

ای خدمات و آسایش اقلیمی در بین مولفه های عینی و فاکتوره

ن بی آرامش، امنیت و لذت بصری به ترتیب بیشترین تاثیر را در

 مولفه های ذهنی بر میزان رضایتمندی گردشگران دارند.

 روش بررسی 

روش تحقیق پیمایش پژوهش حاضر از نوع تحقیقات کاربردی و 

است. روش گردآوری اطلاعات به دو صورت مطالعات کتابخانه 

ای و تحقیق میدانی صورت پذیرفته است. جامعه آماری این 

پژوهش گردشگران جزییره کیش که برای بازدید از جزیره 

هندورابی ثبت نامه نموده بودند میباشد. برای رسیدن به هدف 

م آن، از روش تحقیق کیفی بر تحقیق و پاسخ دادن به سوال مه

اساس تحلیل توصیفی در منابع کتابخانه ای و تحقیق 

همبستگی براساس نظر سنجی از گردشگران، برای تعیین 

انسانی استفاده  -میزان گرایش و تاثیر متقابل عوامل محیطی

شده است. بنابر این از فیش برداری در بخش مطالعات اولیه و 

ت آماری بهره گیری شده است. پیش از پرسشنامه برای مطالعا

های اقلیمی در فرض در تحلیل های آماری رعایت الویت
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طراحی ساختمان ها و رعایت حرائم زیستی در جزیره بوده 

 است.

 سوابق موضوع

گردشگری ساحلی و تفریح دریامبنا، یکی از انواع طبیعت گردی 

امین ( که از دیرباز با اشکال خاص خود به منظور ت8می باشد )

نیازهای روانی، فرهنگی، اجتماعی و اقتصادی انسان ها وجود 

( در تحقیق خود اعلام کرد که مناطق 9داشته است.  قراخلو )

ساحلی به عنوان یکی از سریع ترین نواحی در حال رشد در 

صنعت گردشگری به شمار می آید. مطالعات نجف آبادی و 

انند در رشد و ( نشان داد، عوامل مختلفی می تو10دیگران )

توسعه طبیعت گردی موثر باشند که از جمله آنها، عوامل 

اجتماعی،  -گذاری، عوامل فرهنگیاقتصادی، نحوه سیاست

طبیعی، عوامل آموزشی و ترویجی و عوامل  -عوامل جغرافیایی

زیرساختی برشمرده می شوند. در این میان عوامل  –کالبدی 

امل مهم در توسعه زیرساختی و کالبدی به عنوان دومین ع

( در پژوهش خود با 11طبعیت گردی تلقی شده اند. داوده )

عنوان معماری محیط های گردشگری، میزان درک گردشگران 

را از محیط پیرامون مجموعه های اقامتی و گردشگری به عنوان 

مکان گردشگری مورد آزمون قرارداد. مطالعات وی نشان داد که 

ن رضایت مندی چهار خصوصیت  برای موفقیت و ارتقای میزا

 -3تصویر ذهنی و راحتی محیط،  -2ادراک فرد از محیط،  -1

فعالیت ها و کاربری ها و روابط  -4ارتباطات و دسترسی ها، 

(،  در پژوهش خود 12باشد.  موحدی و دیگران )اجتماعی می

اشاره می کنند که در نقاط بسیاری از ایران که جاذبه های 

ی توسعه طبیعت گردی وجود دارد، به دلیل طبیعی مناسب برا

عدم تامین امکانات زیربنایی و رفاهی رشد مناسبی نیافته و 

اغتشاشات شدید زیست محیطی نیز ایجاد شده است. لذا در 

صورت انجام آموزش، توسعه زیرساخت و ارتقای کیفیت 

تاسیسات زیربنایی گردشگری، می توان به رشد گردشگری و 

حلی امیدوار بود. اگرچه تمامی مناطق طبیعی رونق اقتصادی م

و پر جاذبه ایران با چنین چالشی مواجه هستند، اما مناطق 

بیشتر دچار  -شانبه واسطه حساسیت زیست محیطی –ساحلی

تخریب شده اند. از این میان، نوار ساحلی جنوب ایران و جزایر 

حاشیه خلیج فارس به دلیل مسائل ژئوپلیتیک و بی توجهی 

لتمردان وقت، تنها  پایانه ای برای فروش نفت و ورود کالا دو

بوده و توسعه انسانی مهمی را تجربه نکرده اند. شیرانی و 

( در پژوهش خود نشان دادند که توجه گردشگران 13دیگران )

به سواحل مجاور جنوبی خلیج فارس و مدیریت قابل قبول در 

طور سود همین بهره برداری از منابع طبیعی در آن کشورها و

سرشار آنها از سیاست گذاری ها، در موضوع توسعه جزایری 

مانندکیش، قشم و هندورابی انعکاس یافته است. این جزایر، به 

دلیل طبیعت متفاوت و سواحل مرجانی زیبا، مورد استقبال 

گردشگران ساحلی و سرمایه گذاران برای توسعه قرار دارند. در 

جبران عقب ماندگی و جذب هرچه  کنار این موضوع، تعجیل در

بیشتر و سریعتر سرمایه گذاری بخش خصوصی، موجب غفلت از 

ایجاد زیر ساخت های مورد نیاز این جزایر برای کاهش 

آلایندگی محیطی، بهینه سازی روش های ساخت مطابق با 

  اقلیم و کاهش هزینه ها گردیده است.

 هریجز، 1389در ادامه این رویکرد، هیئت دولت در سال 

رویکرد  نمود تا الحاق به منطقه آزاد کیش را هندورابی

اکوتوریسم در توسعه این جزیره مورد توجه قرار گرفته و 

ار ایدبـــهره برداری اقتصادی از این ظرفیت ارزشمند به شکل پ

لعه (، در مطا14و همه جانبه تحقق یابد. شیرانی و همکاران )

یعت گردی در جزیره خود در مورد فرصت و چالش های طب

 کیش به این نتیجه رسیدند که چالش دائمی در تمامی مناطق

 با گردشگری و نیز در مورد جزایر ایران وجود دارد. چنان که

ایجاد زیر ساخت ها از جمله تامین منابع حیاتی در کنار 

ی های زیست محیطبازیافت زباله و فاضلاب، رعایت حفظ حریم

ه ی توان با کمترین هزینه ممکن بجانوران و پوشش گیاهی، م

 منافع پایدار آن دست یافت. 

توجه به کیفیت مناسب و رعایت تمامی اصول استاندارد جهانی 

-برای امنیت و رفاه ساکنان جزیره و گردشگران در قالب طرح

های ساختمانی و محوطه سازی نیز دارای اهمیت است، چنان 

از آن، محور اصلی که رضایتمندی و ایجاد تصویر ذهنی مثبت 

(، در 15اتکینسون)طرح توسعه کالبدی جزیره قرار گیرد. 

پژوهشی در خصوص عوامل تاثیر گذار بر توسعه گردشگری 
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نشان داد که ایمنی و هزینه اقامت در هتل از مهم ترین عوامل 

(، خدمات ارایه شده هتل 16انتخاب هتل می باشد. پاپلی یزدی)

اصلی انتخاب کردن یا انتخاب و امکانات آن را جزء عوامل 

نکردن یک هتل از سوی گردشگران می داند. آنانت و 

مسافر،  510با بررسی دیدگاه های  1992(، در سال 17دیگران)

معیار برای انتخاب هتل پرداختند. نتایج  57به طبقه بندی 

نشان داده است که بهاء و کیفیت مهم ترین عوامل مورد نظر 

و موقعیت مکانی هتل در رده های  مسافران هستند. ایمنی

بعدی اهمیت قرار دارند. از سوی دیگر مک کلیری و 

، موقعیت مکانی هتل را مهمترین  1993( در سال 18دیگران)

عامل برای مسافران کاری اعلام کردند. گردشگران تفریحی، 

اهمیت بیشتری به هزینه اقامت می دهند. سجادیان و 

بررسی عوامل فضایی موثر در "ن ( در پژوهشی با عنوا19پیری)

سه عامل دسترسی،  "تقاضا جاذبه های گردشگری شهری

زیرساخت و جاذبه ها را مورد بررسی میدانی قراردادند و نتیجه 

تحقیق نشان داد که استفاده از نوع معماری بومی و یا تبدیل 

خانه های بومی به اماکن پذیرایی در مقاصد گردشگری و نیز 

مندی و ها و دسترسی، نقش موثری در رضایتتقویت زیرساخت

(، با مطالعه بر 20افزایش تقاضا خواهد داشت. بصیری و عمویی)

روی تاثیر الگوی معماری سبز بر افزایش تقاضا و مدت 

ماندگاری گردشگر در مجموعه های گردشگری نشان دادند که 

استفاده از شیوه های نوین کاهش مصرف انرژی نظیر معماری 

نیز الگوهای معماری همساز با طبیعت در افزایش  سبز و

تقاضای گردشگران و نیز مدت اقامت آنها تاثیر دارد. از سوی 

ها و در نتیجه دیگر راهکارهای معماری سبز باعث کاهش هزینه

 افزایش مخاطبان خواهد شد.

( در تحقیقی که بر روی طراحی اکولوژیک مجتمع 21امرایی)

نتیجه گرفت که روش های طراحی  های گردشگری انجام داد،

در حوزه معماری در هر منطقه زیست بومی، منحصر بفرد است 

و نیازمند مطالعه و کشف همبستگی های کمیّ و کیفی 

متغیرهای مستقل و مداخله گراست. هماهنگی با این متغیرها 

در ساخت مجموعه های اقامتی و گردشگری می تواند تعادل در 

نه های زیستی را میسر نماید. موضوعی که سکونتگاه و تداوم گو

چالش های بزرگ جهانی را در عرصه های پژوهشی و اجرائی 

ایجاد کرده است. بدیهی است طراحی بر اساس هماهنگی جزء 

و کل در مقیاس کلان امری دشوار و برای هر مداخله ای 

 منحصر به فرد است. 

(، 22در مطالعات مدیریت نوار ساحلی جزیره هندورابی)

پژوهشگران نشان دادند که در حوزه طراحی معماری مجموعه 

های یکپارچه نیازمند آزمون های های گردشگری در توسعه

ب ( در کتا11متعدد برای نیل به شرایط مطلوب است. داوده )

خود در مورد عوامل موثر در طراحی مجتمع های گردشگری 

جمله عنوان می کند که توجه به ملاحظات محیط طبیعی از 

های خُرد اقلیم، منابع در دسترس و ظرفیت پذیرش ویژگی

یر پذ محدود سواحل و استفاده از انرژیهای کم آلاینده و تجدید

جه تو از سویی و نیز مدنظر قراردادن الزامات اجتماعی از جمله

ر به جامعه محلی و افزایش رضایتمندی گردشگران از سوی دیگ

مل موثر بر رضایت نیازمند پژوهش است. از جمله عوا

گردشگران، کیفیت تسهیلات و امکانات اقامتی، تصویر به 

 جامانده در ذهن گردشگران را ایجاد می نماید.

 محدوده مورد مطالعه

 ای است مرجانی، بکر و دست نخورده بهجزیره هندورابی،

 شمالی سواحل جزایر از که یکی کیلومترمربع، 21/95 وسعت

 هرمزگان استان قماری کیش درفارس و جزء جزایر ا خلیج

 (. قطر23است ) نزدیک بیضی شکل به جزیره کلی . فرماست

 طول کیلومتر 3 آن کوچک قطر و کیلومتر 5/7حدود  آن بزرگ

 تقریباً جزیره طبیعی، عوارض و هاوضعیت ناهمواری نظر از دارد.

می  منتهی دریا به ملایمی شیب و از مرکز جزیره با بوده هموار

 11/21 تنها دریا از سطح آن نقطه مرتفع ترین این رو از شود،

همین نام وجود به  در جزیره هندرابی روستایی .دارد ارتفاع متر

نفر سکنه داشته و به 90دارد که در حال حاضر حدود 

 دهکده یی ازهاویرانه ماهیگیری اشتغال دارند. امروزه

 نیزجزیره  کنونی روستای نزدیک در دژ یک و نشینپرتغالی

در سرزمین  بندر چیرویه فاصله هندرابی تا .شودمی دیده

 .(24) است کیلومتر 28تا جزیره کیش و  کیلومتر 9اصلی

 

https://fa.wikipedia.org/wiki/%DA%86%DB%8C%D8%B1%D9%88
https://fa.wikipedia.org/wiki/%DA%86%DB%8C%D8%B1%D9%88
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 ابیتصوير هوايی جزيره هندور -1تصوير

Picture 1. Aerial view of Honduran Island 

 

 ناحیه در اقلیمی طبقه بندی در هندورابی جزیره هوای و آب

گرم و مرطوب و بر اساس پهنه بندی اقلیمی ایران در زیر گروه 

است. بیشترین میزان بارندگی مربوط به  شده واقع 3-8

های آذر تا ابتدای فروردین است و در این میان دی ماه )با  ماه

میلی متر( بیشترین  3/37ر ماه )با میلی متر( و سپس آذ 8/37

درجه  31بارش را دارند. میانگین حداکثر دمای سالانه 

درجه سانتیگراد است. از  8/22سانتیگراد و میانگین حداقل دما 

 30فروردین ماه تا پایان مهر، دمای هوا به طور معمول بالای 

درجه است و از این جهت ترکیب این دما با رطوبت بالای 

موجب شرجی شدن هوا می شود. با این حال به دلیل منطقه، 

تغییر در زاویه تابش آفتاب از مهرماه تا اوسط بهار و جریانات 

ای، هوای جزیره در پاییز و زمستان مطلوب و حدود  مدیترانه

درجه سانتیگراد است. بیشترین میزان بازندگی در  20تا  15

  1است.های آذر تا اسفند  هندورابی نیز مربوط به ماه

 نقش دهنده نشان یر جنوبی ایراناجز بومی معماری بررسی

 هبود جزیره این در ساز و ساخت تعیین در هوایی و آب عوامل

 لیجاست. بنابراین، همانند تمامی شهرها و روستاهای ساحلی خ

 رطوبت کاهش به منطقی جوابی می تواند پراکنده فارس، بافت

 (.23)د باش باد جریان به وسیله و دفع گرما

 مولفه های حس مكان در توسعه طبيعت گردی

یک تعبیر قدیمی و اقتصادی از موضوع گردشگری این است که 

آن را یک محصول  یا کالای اقتصادی در نظر بگیریم. محصولی 

که هدف نهایی آن برای گردشگر، ایجاد رضایت خاطر و تجارب 

                                                 
1 -http://hendourabi.kish.ir/fa/page/wefa 

یایی جدید است. از آنجا که محصول گردشگری در مکان جغراف

با تمام روابط آشکار و پنهان گونه های  -با ویژگی های طبیعی 

تولید می شود تبعا کنش اجتماعی در تولید محصول   -زیستی

در مکان شکل می گیرد که همراه با ایجاد اشتغال و رشد 

اقتصادی از یک سو و تغییرات فرهنگی و اختلال در زیست بوم 

وضوع مهمی که امروزه م(.  اما 24منطقه از سوی دیگر است )

در برنامه ریزی گردشگری بسیار اهمیت دارد، ارتقای کیفیت 

محیط گردشگری و ایجاد حس مثبت از حضور در اماکن 

تفریحی اقامتی است که در کنار تامین تمامی نیازهای 

گردشگران و ایجاد تجربه های جدید و مناظر بدیع، از آسیب 

(. این 25اری شود )رسانی به منابع محیطی و حیاتی خودد

کیفیت محیطی زمینه ساز شکل گیری حس مثبت نسبت به 

(. 26مقصد های گردشگری و نهایتا توسعه گردشگری است )

ذهنی مثبت نسبت به مقصد در  –تداوم حس و تصویر ادراکی 

میان مدت و بلند مدت می تواند اثرات مفیدی بر جنبه های 

محیطی مکان ها با مختلف توسعه اقتصادی، اجتماعی و زیست 

توان گردشگری داشته باشد. همچنین، امکان خاطره سازی در 

گردشگران نسبت به محیط میزبان با در نظر داشتن رویکرد هم 

افزایی منجر به حس مباهات و افتخار جامعه محلی و زمینه ساز 

 رشد اقتصادی منطقه ای نیز می گردد.

ربه ای برای انسان زمانی که ارتباط انسان و محیط مبتنی بر تج

(.  مکان یک بخشی از 27باشد، محیط به مکان تبدیل می شود)

-ادراکی در شکل -تجربه محیطی است که عوامل عینی و ذهنی

گیری حس خاطر انگیز از مکان و یا به تعبیر دیگر ایجاد حس 

گیری حس مکان برای گردشگر تشکیل میدهد. بنابراین، شکل
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ط افراد با یک مکان، معنی یا )معانی( مکان اساساً منتج از ارتبا

باشد. در این مورد، های مربوط میگرفته و مشخصه شکل

( آن را به عنوان آرمانی که احساس 28هیدالگو و هرناندز )

کند با ابعاد زیر تعریف ای را به یک مکان خاص ایجاد میویژه

 نموده اند: 

 مکان ووابستگی کالبدی: ریشه داشتن که اشاره به قدمت  -

 زمان آشنایی دارد؛ 

وابستگی اجتماعی: قیدو بندهای بومی و محلی یا همان  -

 وابستگی های اجتماعی افراد و گروه ها در فضا

ر ب( ، ابعاد دلبستگی به مکان را مبتنی 29آلتمن و لو )

 نمایند: موارد زیر توصیف می

: یعنی اهمیت معنایی مکان به 1نوع خاص مکان -1

ر عین حال موجد دلبستگی لحاظ اجتماعی که د

 عاطفی به آن است

 2هویت مکان -2

 (30) 3در درون بودن مکانی -3

 4گونه مکان -4

 5ریشه داشتن در مکان -5

 6تجسم محیطی -6

 7احساس جمعی -7

  8این همانی با نام -8

های مختلف ( با بررسی جامعی از رشته31) 9ترنتلمن

  گیرد:مکان، سه بعد اصلی زیر را در نظر می

 گی مکان مانند حس اجتماع محلینفره -ابعاد اجتماعی -1

 ابعاد بیوفیزیکی مکان با تأکید بر محیط  -2

 جتماعی و محیط بیوفیزیکیا -تلفیق ابعاد فرهنگی -3

( با استفاده از روش تحلیل عاملی، دو بعد 32) 10ریگر و لوراکس

اند: ریشه یا دو نوع از دلبستگی به محله را مشخص کرده

                                                 
1- Topophilia 

2- Place Identity 

3- Insidenesss 

4- Genres of place 

5- Rootedness 

6- Environmental embeddedness 

7- Community sentiment 

8- Identify to name afew 

9- Trentelman 

اجتماعی. بعدها، سایر یا حس کالبدی و علقه یا حس  11داری

محققان نیز  این دو بعد از حس مکان را مورد تأیید قرار دادند 

و به دو بعد یا جنبه از حس مکان نایل شدند: یکی از آنها منشأ 

های محلی و روابط )معادل با پیوندهای کالبدی( و دیگری علقه

)معادل با دلبستگی اجتماعی(، هر چند مورد اخیر دربرگیرنده 

شود.  هرچند انواع متغیرها مانند طول مدت سکونت می سایر

گیری حس مکان قاطع این نتایج به اندازه کافی در شکل

نیستند تا وزن بیشتری به بعد اجتماعی داده شود. بنابراین، 

حدود دلبستگی به سه سطح یا محدوده )خانه، محله و شهر( و 

ن آنها های بیدو بعد )کالبدی و اجتماعی( و تحلیل تفاوت

بایستی مورد ارزیابی قرار بگیرد و اینکه آیا انواع دلبستگی به 

های جمعیتی و اجتماعی های متفاوت با توجه به ویژگیمکان

(.  با در 28کند )مانند سن، جنسیت و طبقه اجتماعی تغییر می

شناختی و ابعاد مکانی، نظر گرفتن انسان، فرایندهای روان

شود که مکان به تصویر کشیده میای از حس چارچوب سه گانه

پیشنهاد  PPP(12(حس مکان را به عنوان مفهومی چندبعدی 

دهد. اولین بعد، عامل کنشگر )فاعل( است: چه کسی مورد می

گیرد؟ تا چه حد دلبستگی براساس عوامل دلبستگی قرار می

کشد؟در واقع بعد فردی فردی و جمعی، معنا را به تصویر می

ی و مفاهیم تعیین شده فردی یا جمعی حس مکان به معان

شناختی است: چگونه گردد. بعد دوم فرایند روانبرمی

شوند؟ بعد احساسات، شناخت و رفتار در دلبستگی آشکار می

شناختی، عناصر عاطفی)احساسی(، شناختی و رفتاری روان

شود. بعد سوم مفعول دلبستگی است که دلبستگی را شامل می

بسته شود: به چیز ]انسان[ دلهای آن میشامل مکان و ویژگی

های شود و ماهیت این مکان چیست؟ بعد مکان، بر ویژگیمی

مکان شامل سطح فضایی، خصوصیات ویژه و برجستگی عناصر 

فیزیکی یا اجتماعی تأکید دارد. آگاهی در مورد هر یک از 

-سطوح این ابعاد، درکی جامع از دلبستگی به مکان را شکل می

 دهد.

                                                                       
1 0- Riger and Lavrakas 

1 1- rootedness 

1 2- Person, Place, Process 
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و ( عوامل تشکیل دهنده حس مکان د33ز نظر نوربرگ شولتز )ا

 وامل کالبدیع -2کی و شناختی عوامل ادارا -1گروه هستند: 

عوامل کالبدی شامل متغیرهایی نظیر محصوریت، زیبایی و 

چشم انداز مطلوب، قابلیت دسترسی، امکانات جانبی و نیز 

 اساس آن(. بر34باشد )احساس آرامش، امنیت، هویت مکان می

چه گفته شد به طور کلی مولفه های موثر بر حس مکان در 

مجتمع های گردشگری شامل عوامل کالبدی، عوامل ادراکی و 

 عوامل عملکردی می باشد.

یافته های تحقیق در این پژوهش برای کمی سازی و تهیه 

ش پرسشنامه هریک از مولفه های بالا به گویه های قابل سنج

 تبدیل شدند.

 وامل کالبدی: الف( ع

 فضای از رضایتمندی) با دو گویه محوطه کيفيت فضا و -1

 ارتفاع( و اندازه نظر از ها اتاق ، کیفیتساختمان داخلی

 وجودگرمایش،  و با دو گویه )سرمایش ملاحظات اقليمی -2 

با سه  کيفيت زيست محيطی -3( آفتابی روزهای در سایه

 طبیعت از بردن تآب، لذ داخل در ها سوییت گویه )جذابیت

 طبیعت( از استفاده دریایی، محدودیت

 ب( عوامل ادراکی:

با یک گویه )آرامش در هتل محل  موعه اقامتیآرامش مج -1

 در سرزندگی و شادی )حس با دو گویهلذت بصری  -2اقامت( 

هويت  -3ها(  گاه اقامت مجموعه بصری اقامت، زیبایی محیط

 مت(مکانی در هتل محل اقابا یک گویه ) ارزیابی هویت  مكانی

 ج( عوامل عملكردی: 

 به گویه )دسترسی 6با   دسترسی به تسهيلات و خدمات -1

 به دسترسیها،   پارکینگ استقرار هتل، محل خدماتی امکانات

 و نورشهری،  نقاط دیگر به مراجعه ، میزاندهی سرویس فضای

 -2کوران( -طبیعی تهویه از استفاده ، امکانشب در روشنایی

 دید عدم و محرمیتبا دو گویه ) امنيت مجموعه اقامتی

 ساحل(. در طبیعی حوادث از ، ایمنیها سوییت مزاحم

 

 ولفه های موثر بر حس مكان در مجتمع های گردشگریم -1جدول 

Table 2. Distribution of respondents based on gender 

 فیت زیست محیطیکی ملاحظات اقلیمی کیفیت فضا و محوطه عوامل کالبدی

 هویت مکانی لذت بصری آرامش مجموعه اقامتی عوامل ادراکی

 امنیت مجموعه اقامتی دسترسی به تسهیلات و خدمات عوامل عملكردی

 

 سيمای پاسخگويان -1

 57  % اند. زن بوده %43پاسخگویان مرد و 

 3/31 % نیب% 57.1. دارند سن سال 29 تا 13 انیپاسخگو 

ــا 30 ــالا %6/11 و ســال 49 ت ــد ســن ســال 50 یب . دارن

 . است سال 36 حدود انیپاسخگو یسن نیانگیم

 2/73 %  اند. بوده مجرد % 26.8و  متأهلپاسخگویان 

 6/45% 4/22 ، بـالاتر  ای ـ سـانس یل فوق، انیپاسخگو از ،% 

 %2 و پلمی ـد لاتیتحص %17 پلم،ید وقف % 9/12 سانس،یل

 .دارند پلمید ریز لاتیتحص

 24% هیئت  شامل پزشک،) متخصص انیپاسخگو از

 شغل یدارا % 7/26 هستند، علمی،محقق، قاضی و غیره(

 گرید موارد % 1/17 دار، خانه % 5/7 کارمند، % 2/21 آزاد،

 .هستند کاریب % 3.4 و

 40%، 10 تا میلیون 5 بین %30 میلیون، 5 از کمتر درآمد 

 بین %3/8 ، میلیون 15 تا میلیون 10 بین %2/9 میلیون،

 تومان میلیون 20 از بیشتر %5/12 و میلیون 20 تا 15

 ددارن درآمد

 8/45 % میلیون 5 بین % 7/37 ،تومان میلیون 5 از کمتر 

 نمیلیو 15 تا میلیون 10 بین % 10 تومان، میلیون 10 تا

 بیشتر %7/1 و تومان میلیون 20 تا 15 بین %8/5 تومان،

 .دارند انهیماه نهیهز تومان میلیون 20 از

 38% و ینیگز خلوتمحل اقامت خود را تخابعلت ان 
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 یهوا از یدور % 4/1 ا،یدر به منظر و دید % 52 آرامش،

 می دانند.  آب یصدا دنیشن و کردن لمس %5/8 و شهر

 قيتحق یرهايمتغ به مربوط یفيتوص یهاافتهي  -2

 گردشگران تیرضا به مربوط یفیتوص یهاافتهی قسمت نیا در

 .ودشیم هیارا مربوطه یهامؤلفه کیتفک به یاقامت مجموعه از

 خدمات و تسهيلات به دسترسی از یابيارز -1-2

 هدهمشا ریز در آن جینتا که شده دهیسنج هیگو 6 با مؤلفه نیا

 یدسترس از یابیارز شاخص یادشده،  هیگو 6 جمع از. شودیم

 جدول در آن جینتا که است شده ساخته خدمات و لاتیتسه به

 . است شده ارایه 2

 یدسترس» نظر از را خود اقامت محل هتل انیپاسخگو % 1/53

 %4/35.  اندکرده یابیارز خوب یلیخ« خدمات و لاتیتسه به

 %2/10 خوب، نظر نیا از را خود اقامت محل هتل انیپاسخگو

 یابیارز نیانگیم.  اندکرده یابیارز نامناسب %4/1 و متوسط

 از که است 1/75 با ربراب 100 تا 0 فیط یرو بر انیپاسخگو

 .است شتریب فیط وسط نقطه

 محوطه و فضا تيفيک از یابيارز -2-2

آمده  ریز در آن جینتا که شده دهیسنج هیگو 2 با مؤلفه نیا

  است.

 کیفیت» نظر از را خود اقامت محل هتل انیپاسخگو 3/80%

 انیپاسخگو %6/15. اندکرده یابیارز خوب یلیخ« محوطه و فضا

 و متوسط %4/3 خوب، نظر نیا از را خود امتاق محل هتل

 بر انیپاسخگو یابیارز نیانگیم.  اندکرده یابیارز نامناسب 7/0%

 فیط وسط نقطه از که است 3/88 با برابر 100 تا 0 فیط یرو

 . است شتریب

 یاقامت مجموعه آرامش از یابيارز -3-2

 2 جدول در آن جینتا که شده دهیسنج هیگو 1 با مؤلفه نیا

 . شودی م مشاهده

 

 آرامش از یابيارز حسب بر انيپاسخگو عيتوز -2 جدول

Table 2. Distribution of respondents according to the assessment of relaxation 

 اريمع انحراف (0-100)نيانگيم درصد معتبر درصد فراوانی 

 7/0 7/0 1 نامناسب

95/89 718/19 

 8/4 7/4 7 متوسط

 5/18 0/18 27 خوب

 0/76 0/74 111 خیلی خوب

 - 7/2 4 بدون پاسخ

 0/100 0/100 150 جمع
 

« آرامـش »  نظـر  از را خـود  اقامـت  محل هتل انیپاسخگو 76%

 محـل  هتـل  انیپاسـخگو  %5/18.  انـد کرده یابیارز خوب یلیخ

 نامناسب %7/0 و متوسط % 8/4 خوب، نظر نیا از را خود اقامت

 تا 0 فیط یرو بر انیپاسخگو یابیارز نیانگیم.  اندهکرد یابیارز

 . است شتریب فیط وسط نقطه از که است 95/89 با برابر 100

 یبصر لذت از یابيارز -4-2

آمـده   ذیـل  در آن جینتـا  که شده دهیسنج هیگو 2 با مؤلفه نیا

 است.

 لـذت  » نظـر  از را خـود  اقامـت  محـل  هتل انیپاسخگو 9/77%

 هتل انیپاسخگو %9/15.  اندکرده یابیرزا خوب یلیخ«  یبصر

 %7/0 و متوسـط  % 5/5 خـوب،  نظـر  نیا از را خود اقامت محل

 یرو بـر  انیپاسخگو یابیارز نیانگیم.  اندکرده یابیارز نامناسب

 فی ـط وسـط  نقطـه  از کـه  است 82/88 با برابر 100 تا 0 فیط

 . است شتریب
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 یمياقل ملاحظات از یابيارز -5-2

ذیـل آمـده    در آن جینتـا  که شده دهیسنج هیگو 2 با مؤلفه نیا

  است.

 ملاحظات» نظر از را خود اقامت محل هتل انیپاسخگو % 1/41

 هتل انیپاسخگو%8/30.  اندکرده یابیارز خوب یلیخ«  یمیاقل

 %8/4 و متوسـط  %3/23 خـوب،  نظـر  نیا از را خود اقامت محل

 یرو بـر  انیپاسخگو یابیارز نیانگیم.  اندکرده یابیارز نامناسب

 فی ـط وسـط  نقطـه  از کـه  است 68.38 با برابر 100 تا 0 فیط

 . است شتریب

 یاقامت مجموعه تيامن از یابيارز -6-2

ذیـل آمـده    در آن جینتـا  که شده دهیسنج هیگو 2 با مؤلفه نیا

  است.

«  تیامن » نظر از را خود اقامت محل هتل انیپاسخگو % 2/84

 محـل  هتـل  انیپاسـخگو  % 1/15.  دانکرده یابیارز خوب یلیخ

-هکـرد  یابیارز نامناسب % 7/0 و خوب نظر نیا از را خود اقامت

 با بربرا 100 تا 0 فیط یرو بر انیپاسخگو یابیارز نیانگیم.  اند

 . است شتریب فیط وسط نقطه از که است 38/89

 یطيمح زيست تيفيک از یابيارز-7-2

ذیـل آمـده    در آن جیانت ـ که شده دهیسنج هیگو 3 با مؤلفه نیا

  است.

 تی ـفیک» نظـر  از را خـود  اقامت محل هتل انیپاسخگو % 1/78

ــیخ« یطــیمح زیســت ــارز خــوب یل ــدکــرده یابی  % 4/16.  ان

 ـا از را خود اقامت محل هتل انیپاسخگو  %8/4 خـوب،  نظـر  نی

 یابی ـارز نیانگی ـم.  انـد کـرده  یابی ـارز نامناسب %7/0 و متوسط

 از کـه  اسـت  83.22 با برابر 100 ات 0 فیط یرو بر انیپاسخگو

 . است شتریب فیط وسط نقطه

 یمكان تيهو از یابيارز-8-2

 جـدول  در آن جینتـا  کـه  شـده  دهیسنج هیگو یک با مؤلفه نیا

 .شودیم مشاهده 3شماره 

 تی ـهو » نظـر  از را خـود  اقامت محل هتل انیپاسخگو%  43.7

 لهت انیگوپاسخ % 2/35.  اندکرده یابیارز خوب یلیخ«  یمکان

 % 9/4 و متوسـط  %2/16 خـوب،  نظر نیا از را خود اقامت محل

 یرو بـر  انیپاسخگو یابیارز نیانگیم.  اندکرده یابیارز نامناسب

 فی ـط وسـط  نقطـه  از کـه  است 54/72 با برابر 100 تا 0 فیط

 . است شتریب

 یاقامت مجموعه از گردشگران ارزيابی حس  -9-2

 جموعه اقامتی به عنوان متغیراز م گردشگرانحس مکان  ریمتغ

-هی ـگو که شده دهیسنج هیگو 19 متغیر مستقل  و  8وابسته با 

حـس   شـاخص  ادامـه  در و شد حیتشر قبل صفحات در آن یها

 .  شودیم ارایه یاقامت مجموعه از گردشگرانمکان 

 خـود  اقامت محل هتل نسبت به مجموع در انیپاسخگو 1/70%

 حـس  %7/2 و ادی ـز حـس  %2/27. انـد داشـته  ادیز یلیخحس 

. است نبوده کم انیپاسخگو از کدامچیه حس . اندداشته متوسط

 با برابر 100 تا 0 فیط یرو بر انیپاسخگو حس مکان نیانگیم

 .است شتریب فیط وسط نقطه از که است 42/80

 

 

 یاقامت مجموعه از حس مكان حسب بر انيپاسخگو شينما -1 نمودار

Figure 1. Showing respondents in terms of sence of palce with the accommodation complex 
 



 

 و همكار  محمدقليان                       99رداد ماه خ، 94علوم و تكنولوژی محيط زيست، شماره                                374       
 

 

 تحليل داده ها -1

ر های گردشگری در دنیا مبتنی ببخش بسیار مهمی از فعالیت

های مند شدن از طبیعت است و مناطقی که دارای توان بهره

ر قرا یشتر مورد توجهتری باشند در این زمینه بطبیعی با ارزش

طبیعت  توسعه در مکان حس . عوامل متعددی برگیرندمی

ز اکنند که عوامل کالبدی )عینی( نقش ایفاء می ساحلی گردی

ل دی را به عوامران، عوامل کالبنظصاحبمهم ترین آنهاست. 

 ر هماند اما این دو مفهوم، بسیار د یم کردهعینی و ذهنی تقس

 ت.ساای بین این دو بسیار باریک مرزه ده و مرتبطند و گاهتنی

 لذت ادراک ّ زیبایی وع عوامل ذهنی مانند هویت مکان، در واق

مش، بازتابی از ظاهر بنا، فرم اس امنیت و آرابصری، احس

ن ز آامل عینی و بلکه منبعث اایر عوساختمان، نوع معماری و س

 دگیری ابعا های کالبدی، هر یک به شکلدر واقع ویژگی .تاس

ه ذهنی و درونـی گردشـگران و کسـب تجربیات درون گرایانــ

ن ای . در واقعانجامند مندی گردشگران میدر آنان به رضایت

-های ذهنی گردشگر را میعوامل کالبدی است که شــاخص

 گذاریریزی و سیاستها مبنای برنامهســازد و همین شاخص

 .آورند در سفر یک گردشگر را فراهم می

پژوهش عوامل کالبدی در برگیرنده مولفه هایی همچون در این 

کیفیت فضا و محوطه، کیفیت زیست محیطی، آسایش اقلیمی؛ 

 اقامتی، لذت مجموعه عوامل ادراکی )ذهنی( شامل آرامش

مکانی و عوامل عملکردی  بصری)زیبایی و چشم انداز(، هویت

شامل دسترسی به تسهیلات و خدمات )عینی( و امینت 

 باشد.قامتی )ذهنی( میمجموعه ا

 

 به یاقامت مجموعه از گردشگران حس مكان زانيم -1-3

 .است زانيم چه

ده ش استفاده ای نمونه تک t آزمون از سؤال نیا به پاسخ یبرا

جا این این آزمون میانگین مؤلفه را با میانگین معیار )در. است

 یا به عنوان نقطه وسط طیف( مقایسه کرده و معناداری 50عدد 

 حس یهامؤلفه یتمام رکند. عدم معناداری آن را بررسی می

 از حاصل نیانگیم ،ریمتغ نیا خود در و گردشگرانمکان 

 توانیم جهینت در بوده بالاتر یمعنادار طرز به اریمع نیانگیم

 طرز به یاقامت مجموعه از گردشگرانحس مکان  گفت

 . است بوده متوسط از بالاتر یمعنادار

 

 زا گردشسگران  مكسان  حسس  یهامؤلفه یبندرتبه -2-3

 یاقامت مجموعه

حس  یها مؤلفه دمنیفر آزمون از استفاده با قسمت نیا در

  (. 3)جدول  شودیم یندبرتبه گردشگرانمکان 

 

 گردشگران حس مكان یهامؤلفه یبندرتبه یبرا دمنيفر آزمون جينتا -3 جدول

Table 3. Friedman test results to rank the tourists' sense of place components 

 8ميانگين رتبه از  های رضايتمندی گردشگرانمؤلفه

 72/5 آرامش

 38/5 امنیت

 30/5 محوطه و فضا کیفیت

 27/5 بصری لذت

 67/4 محیطی کیفیت

 89/3 مکانی هویت

 12/3 خدمات و تسهیلات به دسترسی

 65/2 اقلیمی ملاحظات

 160/268 مقدار آزمون

 000/0 معناداری
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 از گردشگران حس مکان نیشتریب دمنیفر آزمون جینتا مطابق

 نآ از پس. باشدی م 8 از  72/5 رتبه نیانگیم با هتل آرامش

 قرار یبصر لذت و محوطه و فضا تیفیک ت،یامن یها مؤلفه

 . است گرفته

 

 حس مكانی برا شده گرفته نظر دری هامؤلفه ايآ -3-3

 کنند؟یم منعكس را هوممف نيا گردشگران

 از استفاده بای دییتأ عامل لیتحل از سؤال نیا به پاسخی برا

 مربوط یهار آما 8 جدول. است شده استفاده AMOS افزارنرم

 . دهدیم نشان را مدل برازش به

 
 1مدل برازش یهاشاخص. 4 جدول

Table 4. Model fit indices 

 دویخ

IFI CFI RMSEA 
CMIN (دویخ) یآزاد جهدر CMIN/df 

464/50 20 52/2 911/0 907/0 101/0 

 

 

                                                 
1-  CMIN/DFدو تقسیم بر درجـه آزادی(؛   )خیNFI      شـاخص بـرازش تعـدیل شـده(؛(CFI    ای(؛ )شـاخص بـرازش مقایسـهIFI    شـاخص بـرازش(

 )ریشه میانگین مجذور خطای برآورد(. RMSEAافزایشی(؛ 
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 باشد کوچکتر چه هر CMIN/DF حاصل است ذکر به لازم

 برش هنقط عنوان به را 5 عدد معمولاً و است بهتر برازش انگریب

 صفر به چه هر زین RMSEA شاخص. دهندی م قرار نظر مد

 05/0 نیب یعدد معمولاً. است بهتر برازش انگریب باشد کترینزد

 اخصش ریسا. ردیگیم قرار نظر مد برش نقطه عنوان به 10/0 تا

 برش نقطه با) باشد کترینزد کی به چه هر (IFI  و CFI) ها

 . است بهتر برازش انگریب( 90/0

 بـر  دویخ مقدار میتقس حاصل شودی م مشاهده که طور همان

 ـ برابـر  IFI مقـدار  نیهمچن. است 52/2  با برابر یآزاد درجه  اب

 بـا  برابر RMSEA مقدار و 907/0 با برابر CFI مقدار ،911/0

 حـد  در مدل برازشی ها شاخص همه مجموع در. است 101/0

 بـرازش  از مـدل  گفـت  تـوان ی م ـ جـه ینت در. دارد قـرار  ال دهیا

 .است برخوردار یمناسب

حس ی ها مؤلفه از کدام هری برا لامبدا بیضرا ریز جدول در

 مقدار از تیحکا بیضر نیا. شود یم شاهدهم گردشگران مکان

ی رهایمتغ)شیها معرف با( مکنون ریمتغ) سازه هر ارتباط

 بری شاهد ،باشند معنادار لامبدا بیضرا نیای وقت. دارد( آشکار

 که معنا نیبد شوند یم محسوب قیتحق آشکاری رهایمتغ اعتبار

-سازه کننده منعکس استفاده موردی ها معرف کنند یم دییتأ

 مؤلفه شود یم مشاهده که طور همان. هستند نظر موردی ها

 ملاحظات وی طیمح تیفیک خدمات، و لاتیتسه بهی دسترس

 شود یم محسوبی نیعی هاشاخص جزو سه هر کهی میاقل

ی لیتحل مدل طبق نیهمچن و داراست رای عامل بار نیشتریب

 . دارد را شده نییتب انسیوار نیشتریب

 در T آزمون با متناظری معنادار شود یم مشاهده که همانطور

 معناست نیا به بیضرا نیا. است  بوده معنادار ها مؤلفه همه

 گردشگران حس مکانی برا شده درنظرگرفتهی ها معرف که

 .باشد یم مفهوم نیا کننده منعکس

 

 گردشگران حس مكانی هامؤلفهی برا لامبدا بيضرا -5 جدول

Table 5. Lambda coefficients for tourists' sense of place components  

 یمعنادار C.R (T) لامبدا بيضر مؤلفه

 - - 759/0 1خدمات و لاتیتسه به یدسترس

 000/0 508/7 660/0 کیفیت فضا و محوطه

 000/0 734/5 509/0 آرامش

 000/0 733/7 682/0 لذت بصری

 000/0 869/7 693/0 ملاحظات اقلیمی

 000/0 796/4 427/0 امنیت

 000/0 893/7 695/0 کیفیت محیطی

 000/0 116/5 460/0 هویت مکانی

                                                 
گیری متغیر م تعیین واحد اندازهرفع مشکل عد شود. این عمل برایثابت می 1ها با عدد در معادلات ساختاری مسیر متغیر اصلی به یکی از مؤلفه -1

 1عدد  ز مسیرها بااکردن یکی  یابی معادلات ساختاری معلوم نیست با ثابتگیری متغیر مکنون در مدلشود. از آنجایی که واحد اندازهمکنون انجام می

 . شویمگیری متغیر مکنون میموجب استاندارد شدن واحد اندازه
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 نتايج تحقيق

ی مندنتایج تحقیقات نشان داد که در بین عوامل عینی،  رضایت 

با ضریب  "دسترسی به تسهیلات و خدمات"گردشگران از عامل 

 "یآسایش اقلیم "بالاترین و پس از آن عامل  759/0میانگین  

 به ترتیب اثر گذاری در مرتبه های "ت زیست محیطیکیفی"و 

 بعدی قراردارند. 

درخصوص مولفه های حس مکان گردشگران از مجموعه اقامتی 

ان با استفاده از آزمون فریدمن، مولفه های حس مکان گردشگر

ر رتبه بندی شد که براساس آن در بین عوامل ادراکی موثر د

 8از  72/5میانگین  با  "آرامش"افزایش رضایتمندی، عامل

 وکیفیت فضا "،  "فاکتور امنیت"بالاترین رتبه و پس از آن 

در رتبه های بعدی دسته بندی  "لذت بصری"و  "محوطه

ی، ا نمونه تک t آزمونشدند. در نهایت براساس نتایج حاصل از 

 اب متناظر معناداری  گردشگران ی حس مکانهامؤلفه یتمام در

 توان-می نتیجه در است بوده معنادار اهمؤلفه همه در T آزمون

 به هندورابی اقامتی مجموعه از گردشگران رضایتمندی گفت

 اولاًکه  ز آنجائیا لذا.  است بوده متوسط از بالاتر معناداری طرز

رقابت شدیدی بین کشورها و در دورن کشورهای مختلف در 

 ثانیاوجود دارد و  گردشگرها با زمینه جذب و حفظ توریست

های مختلف مراجعت دف اولیه تفریح و استراحت به محله

ر ر غید .ترین امکانات فراهم گرددنمایند، بایستی زیربناییمی

ن شود. بنابراین، به عنوا این صورت سبب سرخوردگی آنها می

 در منطقه طبیعت گردیزیربنایی در زمینه توسعه  راهکارهای

 اختیامکانات زیرسبایستی نسبت به فراهم نمودن  ،مورد مطالعه

ی، از جمله حمل و نقل، مراکز فروش، اقامتی و رفاهی، تفریح

 :صورت پذیرد لازمها اقدامات  بهداشتی درمانی و رستوران

فراهم نمودن امکانات مناسب حمل و نقل به عنوان یکی از  -

گردشگر می ترین عوامل زیرساختی موثر در زمینه جذب اصلی

های  این زمینه فراهم نمودن شیوهالبته نکته مهم در  باشد.

حمل و نقل متنوع و بسنده نکردن به یک شیوه؛ توسعه 

ها، مراکز فروش، مراکز تفریحی و ورزشی، امکانات  رستوران

گیری  زیرا در کنار بهرهمی باشد،  بهداشتی و درمانی در منطقه

از امکانات طبیعی، وجود این امکانات ضروری بوده و در جذب 

 یر مستقیم دارد؛تاث گردشگر

 وایجاد و توسعه مراکز اقامتی و رفاهی مناسب در منطقه  -

 ینهالمللی در زم رعایت نمودن استانداردهای مناسب ملی و بین

جذب در جهت در این زمینه  یادشدههای هر یک از شاخص

تواند بسیار تاثیرگذار باشد که سرمایه بخش خصوصی می

 ت مناسب و تبلیغاتلاسهیبایستی با ایجاد جذابیت، دادن ت

 زمینه حضور این بخش فراهم شود؛ 

ای ـ بازرسی و نظارت مستمر بر نحوه عملکرد هر یک از واحده

 ارائه دهنده خدمات و برخورد با واحدهای متخلف

 های کارآفرینی درریزی به منظور شناسایی فرصتبرنامه -

 ردممنطقه به منظور ایجاد اشتغال مولد در منطقه و برای م

 ؛گردشگرگذار خارجی و  بومی و جذب سرمایه

الی و متوسعه دفاتر خدمات مسافرتی؛ و توسعه دفاتر خدمات  - 

  .بیمه ای
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