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 چكيده 

رویه از منابع آب و خاک تهدیدی جدی  برداری بیو بهرههای خارجی نظیر کود و سموم شیمیایی  رویه بر نهادهاتکای بی زمينه و هدف:

های کشاورزی هستند که بتواند جایگزین مناسبی  علوم مختلف به دنبال روش ،در این راستا آید. برای کیفیت محیط زیست به حساب می

داول کشاورزی جهت صیانت از های مت زیست باشد. کشاورزی ارگانیک یک جایگزین مناسب بین نظام برای حفظ سلامت انسان و محیط

در این مطالعه که به صورت موردی بر  طور خاص مطرح است. طور عام و بین کشورهای در حال توسعه به غذایی در سطح جهان به امنیت

در سال گیری تصادفی  صورت نمونه هب شهر شیرازن انامه از ساکن پرسشی ارگانیک انجام شده است، تعداد گوجه فرنگیروی بازار محصول 

 د.شآوری  جمع 9315

 استفاده شده است. ای هکمن دو مرحلهیابی به نتایج مورد نظر در این مطالعه از روش  به منظور دست: روش بررسی

 گوجهتر از  ریال بیش 2/2442کنندگان طبقات مختلف تمایل به پرداختی، حدود  مصرف که دهد میدست آمده نشان ه نتایج ب: هايافته

بر میزان  با محصولات ارگانیک درآمد خانوار فاصله از محل خرید و تحصیلات، . هر یک از متغیرهای جنسیت، سن،اند داشتهغیرارگانیک 

ی که غیر از متغیرهای جنسیت و فاصله از محل خرید که رابطه منفی با تمایل به ا گونه بهاند،  داشتهداری  تمایل پرداخت افراد تأثیر معنی

 محصولات ارگانیک دارد، سایر متغیرها با احتمال تمایل به پرداخت رابطه مثبت دارند.  تر برای پرداخت بیش

شود که به منظور دسترسی بهتر افراد به این محصولات، با اتخاذ  با توجه به نتایج این مطالعه پیشنهاد میگيری:  بحث و نتيجه

چنین با توجه به اهمیت سلامتی افراد  تری پیدا کنند. هم یشهای پخش و توزیع در مناطق مختلف شهری گسترش ب هایی شبکه سیاست

تر را به سمت مصرف محصولات ارگانیک  ذائقه افراد با سنین پایین ،ترویجی و آموزشی های در تمامی سنین، لازم است که با اتخاذ سیاست

 سوق داد. 

 .شیراز، ای هکمن مرحله، تمایل به پرداخت، روش دو ارگانیک ،گوجه فرنگی های کليدی: واژه
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Abstract 

Background and Objective: Excessive reliance on external inputs such as fertilizers and pesticides 

and the indiscriminate exploitation of soil and water resources is considered a serious threat to the 

quality of the environment. In this regard various sciences are looking farming methods that could be a 

good alternative to protect human health and the environment. Organic farming is a viable alternative 

between conventional agricultural systems to safeguard food security in the world in general and in 

developing countries is specifically mentioned. This study was conducted on the product market 

organic tomatoes, for this purpose some random questionnaire from the city of Shiraz was collected in 

1395. 

Methods: In this study, Heckman two-stage method is used. 

Findings: The results show that consumers' willingness to pay around 2442/2 Rial had more than non-

organic tomatoes. Variables of gender, age, education, household income and the distance from the 

place of purchase organic products have had a significant impact on people's willingness to pay. So 

that other than variables of gender and distance from place of purchase that is negatively correlated 

with willingness to pay more for organic products, other variables positively correlated with 

willingness to pay. 
Discussion and Conclusion: According to the results of this study, it is suggested that in order to 

better access people to these products, by adopting policies, distribution networks should be further 

expanded in different urban areas. Also, considering the importance of people's health at all ages, it is 

necessary to adopt promotional and educational policies to lead the tastes of younger people to 

consume organic products. 
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 مقدمه

ویژه  توجه به جمعیت رو به رشد جهان، کمبود مواد غذایی به با

های بشر  ین چالشتر مهمدر کشورهای در حال توسعه، یکی از 

رود. به منظور تامین مواد غذایی مورد نیاز، مصرف به شمار می 

مواد شیمیایی در بخش کشاورزی رشد چشم گیری داشته 

است. اتکای بی رویه بر نهاده های خارجی نظیر کود و سموم 

شیمیایی و بهره برداری بی رویه از آب و خاک تهدیدی جدی 

 333(. بیش از 9برای کیفیت محیط زیست به حساب می آید )

یب شیمیایی در کشاورزی سنتی و متعارف استفاده می ترک

شود که بقایای این مواد پس از ورود به بدن انسان می تواند 

منجر به مشکلات عدیده ای نظیر بروز نقص های مادرزادی، 

(. بنابراین، علوم 2اختلال در دستگاه گوارش و سوء تغذیه شود )

بتواند  باشند که های کشاورزی می مختلف به دنبال روش

زیست  جایگزین مناسبی برای حفظ سلامت انسان و محیط

جایگزین مناسب بین   باشد. از این منظر کشاورزی ارگانیک یک

های متداول کشاورزی جهت صیانت از امنیت غذایی در  نظام

طور  توسعه به طور عام و بین کشورهای در حال سطح جهان به

می است که (. کشاورزی ارگانیک سیست3خاص مطرح است )

چرخه اکولوژیکی و افزایش فعالیت خاک را بهبود و ارتقا 

های شیمیایی، هدف  ترین استفاده از نهاده کم بخشد و با می

سلامت و کیفیت محصولات تولیدی را مد نظر قرار می دهد 

المللی کشاورزی  ترین تعریف توسط اتحادیه بین جامع (.4)

این صورت که است، به  ارایه شده (MFAOI) 9ارگانیک

زیستی، اجتماعی و  های محیط کشاورزی ارگانیک تمامی جنبه

گیرد  اقتصادی تولید مواد غذایی و طیفی سالم را در بر می

 در بسیاری از کشورهای دنیا، به (.9335)افتخاری و ساربان، 

ویژه اروپای غربی و آمریکای شمالی تعداد خریداران محصولات 

 طوری  ای رو به افزایش است، به حظهارگانیک به میزان قابل ملا

میلیارد دلار در  5/91فروشی غذای ارگانیک از  که بازار خرده 

. (5) رسیده است 2335میلیارد دلار در سال  33به  2333سال 

ساله بازار مواد غذایی ارگانیک در ایالات متحده طی یک دوره ده

برابر افزایش یافته و در آلمان نیز بین  4( 9111 -9131)

                                                 
1- Movement Federation Of Agriculture 

International  

سطح زیرکشت محصولات ارگانیک به  2333 تا 2333های  سال

درصد افزایش  21درصد و تعداد کشاورزان ارگانیک  34میزان 

سمت  این آمار و ارقام گرایش جهانی به .(1)یافته است 

همیتی است که دهد و حاکی از ا محصولات ارگانیک را نشان می

جهان امروز برای محصولات عاری از بقایای مواد شیمیایی قایل 

جهان نسبت های عمومی در سطح است. باوجود ارتقای آگاهی

های شیمیایی، هر  کش و آفت رویه کودها به خطرات کاربرد بی

زیستی  های بهداشتی و محیط ساله در ایران شاهد افزایش هزینه

میزان  (.1د در بخش کشاورزی هستیم )ناشی از کاربرد این موا

میلیون تن در سال  4/2مصرف مواد شیمیایی در ایران از 

افزایش یافته است و  9331میلیون تن در سال  4/3به  9313

هزار تن آفت کش شیمیایی در بخش  21سالیانه بیش از 

 (. 3کشاورزی مصرف می شود)

د و اشتغال یکی از اهداف اساسی کشاورزی ارگانیک ایجاد درآم

درصد  33بیش از  (.1، 3ویژه در مناطق روستایی است ) به

درصد از  43پا هستند که مدیریت حدود  کشاورزان ایران خرده

عهده دارند. با این حال کشاورزان  اراضی کشاورزی ایران را بر

مذکور به دلایل مختلفی نظیر نبود امکانات کافی و عدم حمایت 

برند.  اجتماعی مناسبی به سر نمی دولت در شرایط اقتصادی و

کشاورزی ارگانیک که فعالیت نیروی انسانی زیادی را طلب 

کند به دلایل گوناگونی نظیر کاهش هزینه های سم و کود  می

پا جهت  تواند شرایط را برای کشاورزان خردهشیمیایی، می

تر، عرضه غذای با کیفیت به جوامع  یابی به درآمد بیش دست

عنوان موتور  ترتیب، کشاورزی ارگانیک به سازد. بدین محلی مهیا 

محرکه توسعه پایدار در کاهش فقر، توسعه انسانی و حفاظت 

 .(93، 3کند ) ای ایفا میزیست نقش عمده محیط

هزار هکتار سطح زیر کشت محصولات سالم  14استان فارس با 

و عاری از سموم شیمیایی رتبه نخست تولید و سطح زیر کشت 

این استان پتانسیل  .(99) در کشور دارد راارگانیک ت محصولا

به صورت چهار فصل بالایی در تولید محصول گوجه فرنگی 

دارد. این محصول گیاهی چندساله بوده و منبع مهمی از 

گوجه   .ها استترکیبات آنتی اکسیدانی، لیکوپن و پلی فنول
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و مواد غذایی مختلف،  Cو  Eفرنگی به لحاظ ویتامین های 

آید که سرانه مصرف آن در های مهم به شمار مییکی از سبزی

 (.92ایران رو به افزایش است )

مطالعاتی در زمینه بازار محصولات ارگانیک و بررسی تمایل به 

 پرداخت افراد برای محصولات ارگانیک انجام شده است که از

Batteتوان به مطالعه  آن جمله می
( در 2331ن)و همکارا 

 کنندگان آمریکا اشاره کرد. نتایج مطالعه نشان داد که مصرف

 کاملا که کاملا ارگانیک و نیز محصولاتی برای محصولات

تر  نیست، تمایل به پرداخت مبلغی بیش ارگانیک ها آن محتویات

 مستقیمیپرداخت رابطه به تمایل دارند. در این مطالعه میزان

و امتیازات  ها ویژگـی از دگانکنن مصرف آگاهی و دانش با

 (.93)محصولات ارگانیک داشت 

Vanloo گیری اندازه برای 2399در سال  (2399همکاران) و 

ارگانیک از  مرغ سینه برای کنندگان مصرف پرداخت به تمایل

 نشان نتایج. کردند استفاده لوجیت مدل و نامه پرسش 3133

 مرغ برای تر بیشدرصد  3/34 حاضرند کنندگان مصرف که داد

درصد برای مرغ  5/933ارگانیک معمولی و  برچسب با ارگانیک

  (.94)ارگانیک با برچسب ارگانیک وزارت کشاورزی بپردازند 

و همکاران در برزیل نشان داد که  Calemanنتایج مطالعه 

سوی  دلایل اصلی مقبولیت محصولات ارگانیک از

بهتر محصولات کنندگان به این ترتیب است: کیفیت  مصرف

%(، طعم و مزه 33%(، رعایت مسایل بهداشتی )41ارگانیک )

 (.95)%( 23بهتر محصولات ارگانیک )

Angulo
ای عدم اطمینان ( در مطالعه2335و همکاران)  

مصرف کنندگان اسپانیا نسبت به محصولات ارگانیک را مانع 

 ترین عامل درمحصولات و متغیر درآمد را مهماصلی پذیرش این

پذیرش محصولات ارگانیک معرفی کرد.  نتایج مطالعه نشان داد 

اگرچه مصرف کنندگان نست به سلامت محصولات تولیدی غیر 

درصد حاضر به  5/12ارگانیک تردید دارند، اما نزدیک به 

 .(91تر نیستند ) پرداخت مبلغ بیش

توان به مطالعه مافی و صالح اشاره  از بین مطالعات داخلی، می

بررسی میزان تمایل به پرداخت افراد برای محصولات  به کرد که

سبزیجات و خیار ارگانیک در استان گیلان و تهران در سال 

پرداختند و نتایج این مطالعه نشان داد که متوسط تمایل  9333

ریال و  92233به پرداخت افراد برای هر کیلوگرم خیار ارگانیک 

مچنین از میان ریال است. ه91233برای سبزیجات ارگانیک 

متغیرهای مورد مطالعه متغیر درآمد و سابقه ابتلا به سرطان در 

داری بر تمایل به پرداخت برای  میان اقوام اثر مثبت و معنی

 (.91خیار ارگانیک داشت )

 کشاورزان از حمایت کارهای راه بررسی به نیز ناصری و یعقوبی

بررسی  این نتایج. پرداختند 9331در سال  ایران کار ارگانیک

 ایران در ارگانیک محصولات تولید موانع ترین که مهم داد نشان

 کارشناسان، کشاورزان و ناکافی مهارت و دانش است از: عبارت

 و ارگانیک محصولات برای اختصاصی فروش بازارهای نبود

 به شیوه کشاورزی این از کشاورزان استقبال عدم همچنین

 الگوی اصلاح نشان داد که همچنین نتایج. اقتصادی است دلایل

 زمینه در خاص های نامه گواهی صدور و قوانین وضع مصرف،

و  ها همایش برگزاری ارگانیک، محصولات بندی بسته و تولید

 تضمینی خرید موفق، و روپیش کار ارگانیک کشاورزان از تجلیل

 ترین ارگانیک مهم محصولات بیمه و ارگانیک محصولات

 در ارگانیک محصولات تولید از حمایت و توسعه راهکارهای

 .(93است ) کشور

با بررسی تمایلات  9331محمودی و لیاقتی در سال 

کنندگان نسبت به محصولات ارگانیک نتیجه گرفتند که  مصرف

یافته ارگانیک، قبل از هر چیز باید به توسعهنظام جهت ایجاد یک

ن کنندگان و افزایش آگاهی آنان نسبت به ای نگرش مصرف

محصولات پرداخته شود. نتایج نشان داد که هر چه 

تری از مباحث تغذیه و سلامت  کنندگان آموزش بیش مصرف

محصولات کشاورزی داشته باشند، به همان میزان تمایل 

 (.91تری به خرید محصولات ارگانیک خواهند داشت ) بیش

اغلب کشورهای جهان حرکت به سوی کشاورزی ارگانیک را 

اند. کشاورزان ایران، تولید محصولات ارگانیک را  کردهشروع 

دانند و تمایل چندانی همراه با ریسک ناشی از کاهش درآمد می

برای تولید این دسته از محصولات را ندارند. بنابراین مطالعه در 

تواند کمک  کنندگان می ها و ترجیحات مصرف مورد ویژگی

ارگانیک و افزایش تولید شایانی در ایجاد بازار بالقوه محصولات 

زیست نماید. هدف  این محصولات و کاهش خسارت به محیط

تر  این پژوهش ارزیابی عوامل موثر بر تمایل به پرداخت بیش
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برای مصرف گوجه ارگانیک در شهر شیراز است. این مطالعه با 

ای هکمن به بررسی این مساله  استفاده از الگوی دو مرحله

بل توجه آن است که مطالعات اندکی در نکته قا خواهد پرداخت.

سطح جهانی به بررسی تمایل به پرداخت برای محصولات 

آن با استفاده از الگوی دو  ارگانیک و تعیین عوامل مؤثر بر

استفاده از الگوی  تر با اند. در ایران بیش ای هکمن پرداخته مرحله

 ( این تمایل به پرداخت برآورد شده91لوجیت مانند مطالعه )

 است. 

 

 ها مواد و روش

میزان تمایل به پرداخت )با  رب رگذاریتأثبرای بررسی متغیرهای 

توجه به ماهیت متغیر وابسته که حالت کیفی دارد( از مدل 

گیری از اطلاعات  . این مدل، با بهرهدشو یمتوبیت استفاده 

کننده محصولات ارگانیک خطای  آوری شده از افراد مصرف جمع

. در این مدل، دینما یمی بودن نمونه را برطرف ناشی از تصادف

تر برای  کننده حاضر به پرداخت مبلغی بیش اگر فرد مصرف

محصولات ارگانیک باشد، به متغیر وابسته مقداری واقعی و اگر 

تر برای محصولات ارگانیک نباشد  حاضر به پرداخت مبلغی بیش

رابطه  . فرم کلی مدل توبیت به صورتشود یممقدار صفر داده 

 (:29، 23)( نشان داده شده است 9)

(9) Niuzy iii ,...,1'    

00

0

*
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iiii

yify

yifuzy 
 

: متغیر پنهان iy  و پارامترها عبارتند از: رهایمتغ(، 9در رابطه )

*یــا مشــاهده نشــده 

iy(3): متغیــر مشــاهده شــده  ' ــردار : ب

1K      از پارامترهـا کـه بایسـتی بـرآورد شـوند;  iu  جملـه :

که مستقل از متغیرهـای توضـیحی اسـت و بـر      باشد یماخلال 

استوار اسـت،   uو واریانس رفرض توزیع نرمال با میانگین صف

)0,( یعنی: ui Nu    0 آستانه سانسور که متغیر وابسته :

آن غیـر قابـل    تـر از  در بالای آن قابل مشاهده و در مقـادیر کـم  

، هـدف  هـا  مـدل چـون سـایر   مشاهده است. در این مدل نیز هم

مشـاهده   Nبر اساس  uو 'برآورد پارامترهای نامعلوم یعنی

ی رگرسـیونی متغیـر   هـا  مـدل است. همچون سـایر   izو iyاز

یک متغیر تصادفی است کـه دارای توزیـع احتمـال     iyوابسته 

و در نتیجه امکان محاسبه احتمال وقـوع هـر مشـاهده     باشد یم

از صـفر احتمـال وقـوع هـر      تر بزرگوجود دارد. برای مشاهدات 

 :شود یم(، به شکل زیر تعریف 2مشاهده از روی رابطه )

(2) 

 

 

)(فوقدر معادلات  '

izF  و)/( '

uiz  ترتیب معرف  به

تابع چگالی تجمعی توزیع نرمال و تابع چگالی تجمعی نرمال 

 . باشد یمانحراف معیار جمله اخلال  uاستاندارد و

چنین، برای مشاهدات صفر احتمال وقوع هر مشاهده از روی  هم

 :دیآ یم( به دست 3) رابطه

(3) 

)/(1)0(1)0( '

uiii zypyp    

توابع توزیع  ضرب حاصلنمایی از  اساس تعریف تابع درست بر

. شکل شود یماحتمال هر دو مجموعه از مشاهدات حاصل 

 :باشد یم( 4لگاریتمی تابع به صورت رابطه )

(4) 
   

0 1 1

2'

22/12
)(

2

1
)

)2(

1
log())0(1log(log ii zyFL 


 

 

 

 

' ' ' ' ' '( 0) ( 0) ( ) 1 ( ) 1 ( ) ( ) ( / )i i i i i i i i i i up y p z u p u z p u z F z F z z                



 

 و همكار ده بيدی                            66مهر ماه ، 68علوم و تكنولوژی محيط زيست، شماره                                     58       
 

دوم  ∑ اول نشانه حاصل جمع مشاهدات صفر و ∑ که در آن

ترتیب، ملاحظه  حاصل جمع مشاهدات غیر از صفر است. بدین

که مدل توبیت هر دو مجموعه از مشاهدات را در برآورد  شود یم

ی مدل و تعیین آثار متغیرهای مستقل بر متغیر پارامترها

 و '(، 4. در تابع )دهد یموابسته مورد توجه و استفاده قرار 

 برآورد شوند. ستیبا یمکه  باشند یمی مدل پارامترها

ی مدل توبیت خطای یکسان فرض نمودن ها تیمحدوداز 

یی است که تعیین کننده تصمیم فرد برای پرداخت رهایمتغ

در سال  Heckmanتر برای محصولات ارگانیک است.  بیش

با آگاهی به ضعف مدل توبیت در عدم امکان جداسازی  9111

مدل توبیت را  ی برآوردا مرحلهدو گروه از عوامل موثر، روش دو 

 رپیشنهاد نمود. در روش هکمن، برای تعیین عوامل موثر در ه

)مرحله اول(  یک از دو مجموعه، مدل توبیت به دو مدل پروبیت

 (.22) شود یمو مدل رگرسیون خطی )مرحله دوم( شکسته 

تر برای  بر تمایل فرد برای پرداخت بیش توانند یمعواملی که 

ی مستقل رهایمتغارند، به صورت بگذ ریتأثمحصولات ارگانیک 

بر میزان  توانند یمو عواملی که  شوند یمدر مدل پروبیت وارد 

بگذارند، در مدل  ریتأثانجام فعالیت پس از اتخاذ تصمیم 

. متغیر وابسته در مدل پروبیت رندیگ یمرگرسیون خطی قرار 

که  باشد یمی با مقادیر صفر و یک ا جملهشامل یک متغیر دو 

تر و صفر به  در آن عدد یک به منزله تصمیم به پرداخت بیش

این مرحله، به  .باشد یمتر  مفهوم عدم تمایل به پرداخت بیش

که  دشو یممنظور شناسایی عوامل موثر بر تصمیم فرد تبیین 

( زیر تعریف 5صورت رابطه )  نمایی آن به تابع حداکثر درست

 (:23) شود یم

(5) 
)()}(1{
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معرف مشـاهدات یـک    9معرف مشاهدات صفر و  0در این تابع 

تعریف شده است. مدل دوم با اضافه  قبلاً پارامترهااست و سایر 

شدن متغیر عکس نسبت میل یا تابع مخاطره که با اسـتفاده از  

، به مجموعه متغیرهای مستقل مرحله شود یممدل اول ساخته 

. متغیر عکس نسبت میل تابعی غیرخطـی از  دشو یماول مرتبط 

ی نمونه را ها دادهمتغیرهای مستقل مدل است. اگر زیر مجموعه 

*هـا  آنکه در مورد 

iy     و بنـابراین میـزان انجـام فعالیـت (iy )

الگـوی   هـا  دادهمـورد ایـن    رمثبت است در نظر گرفته شـود، د 

 رگرسیون مربوطه به مرحله دوم عبارت خواهد بود از:

(1) 
iii xg   '  

(، زمانی که شخصی 3( و )2با در نظر گرفتن روابط )

 (:24)تمایل به پرداخت داشته باشد 

(1) 
 

(3) 

 

دارای توزیع نرمال جدا از هم با میانگین  iو  iuدر روابط بالا

و  iyو باشد یم و همبستگی sو  uصفر، انحراف معیار 

iz     برای تمامی افراد نمونه تصادفی قابل مشـاهده اسـت، ولـی

ig   ــه ــانی ک ــا زم ــد.   1iyتنه ــد ش ــاهده خواه ــد مش باش

)/( '

uiz   و)/( '

uiz  ترتیــب توابــع توزیــع  بــه

 چگالی و تراکمی نرمال استاندارد است که:

(1) )
2

exp(
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1
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2
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t
tdttz i
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)(با ixنسبت توزیع چگالی به توزیع تراکمی برای ui  

. ضریب عکس نسبت شود یم)عکس نسبت میل( نشان داده 

چه  . چنانکند یممیل خطای ناشی از انتخاب نمونه را بازگو 

از صفر باشد، حذف  تر بزرگضریب این متغیر از لحاظ آماری 

باعث اریبی پارامترهای  مشاهدات صفر از مجموعه مشاهدات

چه ضریب این متغیر از  برآورد شده مدل خواهد شد. چنان

لحاظ آماری برابر صفر باشد، حذف مشاهدات صفر منجر به 

اریبی پارامترهای برآورد شده نخواهد شد. لیکن منجر به از 

 (.23)نجر خواهد شد کننده مدیی برآورکارادست دادن 
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و الگوی  تیبه دو الگوی پروب تیالگوی توب ،هکمن روشدر 

 میبر تصم توانند یکه م ی. عواملشود یم کیتفک یخط ونیرگرس

بگذارند،  ریبه پرداخت تاث لیتما رشیبر پذ مصرف کنندگان

 وارد شده و تیمستقل در الگوی پروب رهاییصورت متغ به

مصرف به پرداخت  لیتما نزایتوانند بر م یکه م یعوامل

 مستقل در الگوی رهاییموثر باشند، در مجموعه متغ کنندگان

( یخط ونی)رگرس . الگوی دومرندیگ یقرار م یخط ونیرگرس

 ، که بالیبه نام عکس نسبت م دییجد ریبااضافه شدن متغ

( ساخته تیاز پارامترهای برآورد شده الگوی اول )پروب استفاده

 مستقل الگوی اول مرتبط رهاییمتغمجموعه   به شود، یم

دو  ریمتغ کیشامل  تیوابسته در الگوی پروب ری. متغگردد یم

 لیتما دهنده نشان ،کیو صفر است. عدد  کی ریای با مقاد جمله

دهنده عدم وجود  که عدد صفر نشان یبه پرداخت بوده در حال

در الگوی  وابسته ری. متغباشد یم دکنندهیبه پرداخت بازد لیتما

به پرداخت توسط هر  لیگر مقدار تما بیان زین یخط ونیرگرس

 کیحاصل از تفک یخط ونیو رگرس تیفرد است. الگوهای پروب

 :شود ینشان داده م ریبه صورت ز تیالگوی توب

(93) 

 

(99) 

 

ضرایب الگو و  و  درالگوی فوق، 
i

نیز عکس نسبت  

میل است. با توجه به مطالعات انجام گرفته الگوی تجربی توبیت 

 زیر تبیین شد:صورت  ی هکمن( بها مرحله و)روش د

(92) 



9

1i

ii xWTP   

WTPکه در آن، 
تر برای محصولات  تمایل به پرداخت بیش 

ارگانیک در مرحله اول با ارزش صفر )در صورت عدم پرداخت( 

و یک )در صورت پرداخت( و در مرحله دوم متوسط وزنی مقدار 

 ترتیب : بهx7تا  x1تمایل به پرداخت به عنوان متغیر وابسته

عبارت از: سن افراد )سال(، جنسیت )زن یا مرد بودن(، فاصله از 

مرکز خرید، میزان تحصیلات افراد )سال(، میزان متوسط خرید 

عنوان   ماهانه، میزان متوسط درآمد و تعداد اعضای خانواده به

باشند. با تعیین حجم نمونه به روش  های مستقل می متغیر

 9315نامه در سـال  سشپر 233کوکران، تعداد  شارل فرمول

گیـری تصادفـی ساده  توسط ساکنین شهر شیراز با روش نمـونه

 آوری شد. جمع

 

 ها يافته

های اقتصادی و اجتماعی افراد مورد مصاحبه در جدول  ویژگی

 5/44)حدود  نفر 31(، نشان داده شده است. در این مطالعه، 9)

درصد(  5/55نفر )حدود  999گویان را مردان و  درصد( از پاسخ

درصد  13اند. همچنین، حدود  آن را زنان تشکیل داده

کنندگان در مورد محصولات ارگانیک اطلاعاتی از پیش  مصرف

درصد آنان هیچ اطلاعاتی در مورد این  43داشتند و حدود 

 49دهندگان حدود  محصولات نداشتند. میانگین سنی پاسخ

ی دارای است. سنوات تحصیل 15/99سال با انحراف معیار 

باشد  سال )دکتری( می 22سال)ابتدایی( و حداکثر  5حداقل 

درصد آنان دارای تحصیلات زیر دیپلم،  5/22که حدود 

درصد  93درصد دارای تحصیلات دیپلم و فوق دیپلم  و    43

درصد دارای تحصیلات فوق  93دارای تحصیلات لیسانس و 

ترین  بیشطور که پیداست،  باشند. همان لیسانس و دکتری می

انحراف معیار مربوط به متغیر درآمد ماهیانه و پس از آن 

رود تا اثر  ی افراد بوده است. بنابراین، انتظار می ی ماهیانه هزینه

 قابل توجهی بر رفتار مصاحبه شوندگان داشته باشد.
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 های اقتصادی و اجتماعی نمونه ويژگی -1جدول 
Table 1. Economic and social characteristics of the sample 

 حداقل حداکثر انحراف معيار ميانگين متغيرها

 22 19 15/99 49 سن )سال(

 5 22 11/3 92 تحصیلات

 93 93 39/943 41/94 قیمت خرید گوجه )هزار ریال(

 53/93 43 31/1 53/25 مصرف ماهیانه گوجه فرنگی )کیلوگرم(

 93/3 5 33/9 39/9 فاصله از محل خرید )کیلومتر(

 9 1 23/9 4 اندازه خانواده )نفر(

 5533 45333 33/191935 53/93935 ی ماهیانه خانوار )هزار ریال( هزینه

 1533 55333 399534 94139 درآمد ماهیانه خانوار )هزار ریال(

 های تحقیق ماخذ: یافته
 

(، ارایه شده است. 2نتایج برآورد مدل پروبیت در جدول )

گر آن است که تمایل  علامت ضرایب متغیرها در این جدول بیان

تر افراد برای گوجه ارگانیک، با متغیرهای  به پرداخت بیش

فاصله از مرکز خرید و جنسیت )مرد یا زن بودن که به صورت 

ه منفی و متغیر موهومی یک و صفر وارد شده است( رابط

ی سن، تحصیلات و درآمد رابطه مستقیم رهایمتغدار و با  معنی

 داری دارد. و معنی

شود که متغیر  به نتایج این مطالعه، مشاهده می با توجه

داری بر پذیرش تمایل به پرداخت  جنسیت اثر منفی و معنی

جهت خرید گوجه ارگانیک خواهد داشت. به این معنی است که 

تری به استفاده از محصولات ارگانیک داشته و  بانوان تمایل بیش

تری به استفاده از محصولات  نسبت به مردان اهمیت بیش

ارگانیک نشان خواهند داد. همچنین متغیر سن اثر مثبت و 

داری بر احتمال پذیرش تمایل به پرداخت جهت مصرف  معنی

دهد. بنابراین با افزایش سن ارگانیک را نشان می محصول

برای استفاده از محصولات ارگانیک  ها آندگان تمایل کنن مصرف

به   مسناین دلیل باشد که افراد  تواند بهیابد و می افزایش می

، تمایل به  متنوعهای  دلیل درگیر بودن با مشکلات و بیماری

استفاده از محصولات ارگانیک و طبیعی را خواهند داشت  اما 

تری به  متی، تمایل کمتر به سلا افراد جوان به دلیل توجه کم

استفاده از محصولات ارگانیک دارند. اثر نهایی در میانگین برای 

است، بدین معنی که افزایش یک سال  334/3متغیر سن برابر 

سال(، با فرض ثابت بودن سایر  49در میانگین متغیر سن )

عوامل و در وضعیت میانگین بودن متغیرها، احتمال تمایل به 

 یابد.  صد افزایش میدر 334/3پرداخت 

دهد که  یمهای تحصیل نشان ضریب برآوردی برای تعداد سال

درصد( بین تعداد  9داری )در سطح  رابطه مثبت و معنی

تر برای  ی تحصیل و احتمال تمایل به پرداخت بیشها سال

محصول ارگانیک وجود دارد. افرادی که از سطح تحصیلات 

تر با آثار مواد  ی بیشبالاتری برخوردارند، به دلیل آشنای

شیمیایی بر سلامتی انسان و اطلاع از فواید محصولات ارگانیک 

تری که به برنامه غذایی خود  و نیز به دلیل اهمیت بیش

دهند، برای محصولات ارگانیک تمایل به پرداخت خواهند  یم

توان گفت که با داشت. با توجه به اثر نهایی این شاخص می

ی در میانگین سطح تحصیلی مطالعه افزایش یک سطح تحصیل

)دیپلم(، با فرض ثابت بودن سایر عوامل و در وضعیت میانگین 

 393/3بودن متغیرها، احتمال تمایل به پرداخت به میزان 

 یابد. درصد افزایش می

دهد که رابطه بین میزان خرید گوجه در ماه و  یمنتایج نشان 

ک رابطه منفی تمایل به پرداخت برای محصول )گوجه( ارگانی

دارد. بنابراین افرادی که میزان خرید ماهیانه گوجه بالایی دارند، 

تری به این نکته دارند که محصول خریداری شده از  اهمیت کم
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ی لازم برخوردار باشد. همان طور استانداردهانظر بهداشت از 

شود، شاخص مذکور از لحاظ آماری معنادار که مشاهده می

 نیست.

 

 

 برآورد مدل پروبيت-2جدول 

Table 2. Probit Model Estimation 

 اثر نهايی در ميانگين احتمال  t آماره انحراف معيار برآورد پارامتر متغير

 - 323/3 -234/2 551/9 -433/3** ضریب ثابت

 -315/3 334/3 -925/2 433/3 -353/3** جنسیت

 334/3 351/3 314/9 333/3 353/3* سن

 393/3 333/3 554/3 311/3 231/3*** تحصیلات

-331/3* فاصله از مرکز خرید  911/3 112/9- 359/3 321/3- 

 -339/3 549/3 -199/3 325/3 -395/3 متوسط خرید در ماه

 332/3 211/3 -312/9 311/3 -499/3 آشنایی با ارگانیک

 -335/3 -111/3 493/3 941/3 -312/3 اعضای خانواده دتعدا

 93/9×93-1* درآمد خانوار
1-93×44/1 1531/9 339/3 3-93×13/3 

PERCENTAGE OF RIGHT PREDICTIONS = 3231/3  

 معنی داری در سطح یک و پنج و ده درصد است. بیترت به*** و** و* 

دهد که با افزایش درآمد افراد، احتمال  یمضریب درآمدی نشان 

توان گفت یابد. بنابراین می یمتر افزایش  تمایل به پرداخت بیش

تری به استانداردهای مواد  که افراد با درآمد بالاتر، اهمیت بیش

اند. با توجه به کشش به دست آمده برای این مصرفی قایل

میانگین متغیر توان گفت که با افزایش هزار ریال در  یممتغیر 

هزار ریال(، با فرض ثابت بودن سایر عوامل و در 94139درآمد )

-3میانگین بودن متغیرها، احتمال تمایل به پرداخت به میزان 

 یابد. درصد افزایش می 13/3×93

دهد که رابطه منفی و متغیر فاصله از مرکز خرید نشان می

رد. به معناداری بین این شاخص و تمایل به پرداخت وجود دا

تری را جهت خرید محصول  عبارتی هر اندازه افراد فاصله بیش

تر جهت  طی نمایند، احتمال پذیرش تمایل به پرداخت بیش

یابد. باتوجه به اثر نهایی تهیه محصول ارگانیک کاهش می

توان گفت که با افزایش یک کیلومتر در شاخص مذکور می

رض ثابت بودن سایر کیلومتر(، با ف 39/9میانگین متغیر فاصله )

عوامل و در میانگین بودن متغیرها، احتمال تمایل به پرداخت 

 یابد. درصد کاهش می 33/3

بینی صحیح در مدل حاکی از آن است که  درصد صحت پیش

مدل برآوردی توانسته است درصد قابل قبولی از مقادیر وابسته 

 بینی نماید.  را با توجه به متغیرهای توضیحی پیش

. است بینی پیش در آن از استفاده این مدل کاربردهای از یکی

 وضعیت نمودن مشخص با توان می مدل این در واقع در

 برای را مساعد وضعیت به یابی دست احتمال مستقل متغیرهای

 الگوی برآورد از پس مطالعه این در. کرد محاسبه وابسته متغیر

 متغیرهای از متفاوتی های وضعیت هکمن در مرحله اول،

پذیرش تمایل به پرداخت  احتمال و گرفته نظر را در مستقل

وضعیت برای مقاطع  23 (، 3مطابق نتایج جدول ) محاسبه شد.

 تحصیلی متفاوت در نظر گرفته شده است.

نتایج نشان می دهد که در هر مقطع تحصیلی با افزایش درآمد 

 و سن افراد برای هر دو جنسیت زن و مرد احتمال پذیرش

تمایل به پرداخت افزایش می یابد. برای حالت اول فردی در 

سال و  22نظر گرفته شده که از نظر جنسیت مرد و دارای سن 

هزار تومان است. چنین فردی با مدرک  153333سطح درآمد 

تحصیلی دیپلم، با فرض در میانگین بودن سایر متغیرها، 
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فرد زن  درصد است و اگر 5احتمال پذیرش تمایل به پرداخت 

درصد خواهد بود. در  25فرض شود، این احتمال برای وی 

همین مقطع تحصیلی دیپلم مشاهده می شود که بطور متوسط 

با افزایش سطح درآمد افراد و نیز افزایش سن،  93تا حالت 

و  99احتمال پذیرش افزایش می یابد. به طور مثال دو حالت 

هد که دو فرد با نشان می د 4و  3در مقایسه با دو حالت  92

های تحصیلی، جنسیتی و درآمدی مشابه، با افزایش سن ویژگی

احتمال پذیرش تمایل به پرداخت افزایش می یابد. این نتایج در 

 تمامی مقطع تحصیلی دیپلم به بالا برقرار است. 

 

 

 

 های متفاوت از متغيرهای مستقل برای وضعيت پيش بينی احتمال پذيرش تمايل به پرداخت -3جدول 

Table 3. Predict the probability of willingness to pay for different positions of the independent variables 

 سن جنسيت هاحالت
مقطع 

 تحصيلی

درآمد 

 )هزارريال(

احتمال پذيرش تمايل به پرداخت 

(Y=1) 
 Y=0احتمال 

 درصد 15 درصد 5 1533 دیپلم 22 مرد 9

 درصد 15 درصد 25 1533 دیپلم 22 زن 2

 درصد 39 درصد 91 93333 دیپلم 25 مرد 3

 درصد 42 درصد 53 93333 دیپلم 25 زن 4

 درصد 33 درصد 11 95333 دیپلم 33 مرد 5

 درصد 1 درصد 13 95333 دیپلم 33 زن 1

 درصد 3 درصد 11 23333 دیپلم 43 مرد 1

 درصد 9 درصد 11 23333 دیپلم 43 زن 3

 درصد 9 درصد 11 25333 دیپلم 53 مرد 1

 صفر درصد 933 25333 دیپلم 53 زن 93

 درصد 3 درصد 11 93333 دیپلم 13 مرد 99

 درصد 9 درصد 11 93333 دیپلم 13 زن 92

 درصد 55 درصد 45 1533 لیسانس 25 مرد 93

 درصد 91 درصد 33 1533 لیسانس 25 زن 94

 درصد 39 درصد 11 93333 لیسانس 25 مرد 95

 درصد 3 درصد 13 93333 لیسانس 25 زن 91

 درصد 5 درصد 15 95333 لیسانس 33 مرد 91

 درصد 9 درصد 11 95333 لیسانس 33 زن 93

 درصد 9 درصد 11 23333 لیسانس 43 مرد 91

 صفر درصد 933 23333 لیسانس 43 زن 23

 صفر درصد 933 93333 لیسانس 13 مرد 29

 صفر درصد 933 93333 لیسانس 13 زن 22

 درصد 2 درصد 13 95333 فوق لیسانس 33 مرد 23
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 -3ادامه جدول 

نکته قابل توجه در این جدول، احتمال پذیرش تمایل به 

های مشابه، برای در تمامی حالات برای افراد با ویژگیپرداخت 

تر از جنس مرد است. به طور مثال  جنسیت زن به مراتب بیش

 25دهد که اگر مردی با سن نشان می 91و  95دو وضعیت 

درآمدی یک سال دارای مدرک تحصیلی لیسانس و سطح

میلیون تومان باشد، با فرض در میانگین بودن سایر متغیرها، 

درصد است و اگر  11حتمال پذیرش مبلغ پیشنهادی برای وی ا

درصد  13فرد مذکور زن فرض شود، این احتمال برای وی 

است. همچنین برای افرادی که تنها در مدرک تحصیلی متفاوت 

های جنسیتی، سن و درآمدی مشابه با افزایش اند با ویژگی

ثال دو مدرک تحصیلی این احتمالات افزایش می یابد به طور م

نشان می دهد  24و  23در مقایسه با دوحالت  93و  91حالت 

های جنسیتی، سن و درآمدی مشابه، با که دو فرد با ویژگی

ارتقای مدرک تحصیلی از لیسانس به فوق لیسانس، احتمال 

 پذیرش تمایل به پرداخت افزایش می یابد.

( نتایج مرحله دوم هکمن )برآورد الگوی رگرسیون 4جدول)

گر آن است  برآورد الگوی خطی نیز بیان دهد.( را نشان میخطی

داری در سطح یک درصد بر  که متغیر جنسیت اثر منفی و معنی

میزان تمایل به پرداخت افراد برای مصرف گوجه ارگانیک دارد. 

دهد که با افزایش یک همچنین ضریب متغیر سن نشان می

ایر عوامل، واحد )سال( در سن افراد، با فرض ثابت بودن س

 ریال افزایش خواهد یافت. 24میزان تمایل به پرداخت به میزان 

ضریب متغیر تحصیلات در سطح یک درصد با علامت مثبت 

دار شده است. افزایش در مقطع تحصیلی افراد با فرض  معنی

ثابت بودن سایرعوامل، میزان تمایل به پرداخت افراد نیز حدود 

 .ریال افزایش خواهت یافت 3/931

ضریب متغیر فاصله از مرکز خرید با معنی داری یک درصد 

دهد که با افزایش یک واحدی )یک کیلومتر( در نشان می

شاخص مذکور با فرض ثابت بودن سایر عوامل، میزان تمایل 

تومان کاهش  29/21پرداخت افراد به طور متوسط حدود 

 خواهد یافت.

ضریب متغیر درآمد نیز در سطح یک درصد معنادار است و 

دهد که با افزایش یک واحد در درآمد خانوار )هزار  یمنشان 

ریال( با فرض ثابت بودن سایر عوامل، میزان تمایل به پرداخت 

 یابد. تومان افزایش می 991/3×93-9نیز حدود 

 

 

 

 

 

 

 

 سن جنسيت هاحالت
مقطع 

 تحصيلی

درآمد 

 )هزارريال(

احتمال پذيرش تمايل به پرداخت 

(Y=1) 
 Y=0احتمال 

 صفر درصد 933 95333 فوق لیسانس 33 زن 24

 صفر درصد 933 23333 فوق لیسانس 43 مرد 25

 صفر درصد 933 23333 فوق لیسانس 43 زن 21

 صفر درصد 933 35333 دکتری 35 مرد 21

 صفر درصد 933 35333 دکتری 35 زن 23
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 برآورد الگوی رگرسيون خطی  -5جدول 

Table 4. Estimation of linear regression model 

دار است.  یل نیز مثبت و معنیمضریب برآوردی عکس نسبت 

مشاهدات صفر منجر به اریب در برآوردها خواهد بنابراین، حذف 

ا اند. ب شد. بنابراین مشاهدات صفر در این برآورد حذف نشده

 درصد 34توجه به نتایج ضریب تعیین در این الگو که برابر 

درصد متغیر میزان تمایل به  31توان گفت که حدود است، می

داده پرداخت، توسط متغیرهای استفاده شده در الگو توضیح 

 .شده است

که ارزش  (WTP)مقدار انتظاری متوسط تمایل به پرداخت 

دهد، بر اساس رابطه  یک کیلوگرم گوجه ارگانیک را نشان می

. نتایج باشد یمریال  2/2442که معادل دیآ یم( به دست 92)

دهد که افراد حاضر هستند محصولات ارگانیک  بررسی نشان می

محصولات غیر ارگانیک خریداری را با قیمت بالاتر از قیمت 

 نمایند.

 

 گيری بحث و نتيجه

در این پژوهش به ارزیابی عوامل موثر بر تمایل به پرداخت 

تر جهت مصرف محصول گوجه ارگانیک در شهر شیراز با  بیش

توجه به  اای هکمن پرداخته شد. باستفاده از روش دومرحله

اخت و نیز میزان نتایج، متغیر تحصیلات بر احتمال تمایل به پرد

داری داشت . بنابراین تر افراد اثرگذاری معنی پرداختی بیش

توسعه تحصیلات عمومی برای افراد کم سواد منجر به افزایش 

آگاهی افراد و به دنبال آن بهبود اقبال عمومی در مصرف 

محصولات ارگانیک خواهد شد. همچنین فاصله زیاد مراکز 

هش دسترسی افراد به این فروش محصولات ارگانیک باعث کا

محصولات و در نتیجه منجر به کاهش تمایل به پرداخت مبالغ 

هایی شبکه شود  بنابراین می بایست با اتخاذ سیاست تر می بیش

های پخش و توزیع این محصولات در مناطق مختلف گسترش 

طور که مشاهده شد با بهبود درآمد  همانگیری پیدا کند.  چشم

پیشنهادی نیز  پرداخت و احتمال پذیرش مبالغافراد نیز تمایل 

 بهخواهد یافت. در همین راستا توزیع عادلانه درآمدها  شیافزا

در مناطق محروم منجر به بهبود بازار محصولات ارگانیک و  ژهیو

افزایش اقبال عمومی از بازار این محصولات خواهد شد. 

دهد که افراد با سنین  همچنین، نتایج این مطالعه نشان می

تری جهت مصرف محصولات  تر تمایل به پرداخت بیش بیش

تر به  یشارگانیک خواهند داشت. چرا که افراد با سنین بالاتر ب

توجه  اشود ب دهند. بنابراین، توصیه می سلامتی خود اهمیت می

به اهمیت سلامتی افراد در تمامی سنین، لازم است تا در بین 

 احتمال tآماره  انحراف معيار برآورد پارامتر متغير

 353/3 -111/9 552/51 -213/991* ضریب ثابت

 331/3 -123/2 341/91 -512/45*** جنسیت

 394/3 432/2 111/3 439/2** سن

 تحصیلات
***113/93 911/3 331/3 339/3 

-231/21*** فاصله از مرکز خرید  513/3 915/3- 339/3 

 341/3 -144/3 391/9 -113/3 متوسط خرید در ماه

 413/3 113/3 531/94  313/1   آشنایی با ارگانیک

 391/3 -221/3 135/5 -233/9 اعضای خانواده دتعدا

 333/3 121/1 41/9×93-5 991/3×93-3*** درآمد خانوار 

 335/3 433/3 391/3 351/3** متغیر نسبت میل

R-SQUARE BETWEEN OBSERVED AND PREDICTED=  3411/3  

 معنی داری در سطح یک و پنج و ده درصد است. بیترت به*** و** و* 
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تری شده و ذائقه این دسته از  تر تمرکز بیش افراد با سنین کم

 افراد را به سمت مصرف محصولات ارگانیک سوق داد. 

اطلاع  در کشت ارگانیک، رو حمایت دولت از کشاورزان پیش

 یها تیظرفترویجی برای استفاده از  یها تیفعالرسانی و 

دهی تحقیقات کشاورزی از مصرف  جهت، موجود در کشور

 تواند یم آلی و بیولوژیک یکودهاکودهای شیمیایی به مصرف 

تر محصولات ارگانیک و در نتیجه کاهش  منجر به تولید بیش

بین  ژهیو بههای اخیر،  ر سالزیستی شود. د ی محیطها خسارت

کشورهای توسعه یافته، از محصولات ارگانیک استقبال مناسبی 

دلیل افزایش آگاهی  به یمند علاقهاین صورت گرفته است. 

از  تر بیشو درک  زیستی محیطبهداشتی و  یها موضوعمردم از 

ی بسیاری  مواد غذایی حاصل شده است. امروزه خواسته ایمنی

سلامت محصول از سوی  گان تضمین ایمنی وکنند از مصرف

 ی عرضهتولید کنندگان و اطمینان از نداشتن اثر سوء تولید و 

بنابراین، با پرداختن به توجیه . زیست است محصول بر محیط

ارگانیک در تمامی مناطق و  ضرورت ایجاد بازار محصولات

توان  تشریح فواید آن برای اقشار مختلف جامعه، می

های ترویج مصرف محصولات ارگانیک را در کشور بنا  زیرساخت

  نهاد.
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