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  چكيده
) هـاي چـالوس و تنكـابن        شهرسـتان (هدف كلي اين پژوهش شناسايي نقش ترويج در بازاريابي كيوي در اسـتان مازنـدران                

ن  بيآلفا  كرونباخ  ضريبكاران شهرستان نوشهر تكميل و نامه توسط كيويپرسش 20 جهت آزمون پايايي ابزار، تعداد. باشد مي
   نفر7132جامعه آماري تحقيق شامل. توصيفي و از نوع همبستگي استفوق  روش تحقيق . محاسبه گرديد درصد86  و74

 ـ   كيـوي 350 فيگيري تصاد كه با روش نمونهباشد  هاي تنكابن و  چالوس مي كاران شهرستان از كيوي عنـوان نمونـه    هكـار ب
در دو بخش توصيفي و تحليلي مورد تجزيـه و تحليـل   SPSS افزار  از نرمآوري شده با استفاده   جمعهاي  داده.انتخاب شدند

 ميزان پرداختن بـه بازاريـابي   خصوص تاثير متغيرهاي مستقل تحقيق بر در نتايج حاصل از رگرسيون چندمتغيره. گرفت قرار
 بازاريـابي،  و  اقتصادصتماس با كارشناسان متخص، ميزان تحصيلاتكاري،  سن، سابقه كيوي متغيرهايآن است كه  گر بيان

 30 همگـي    ، تلويزيـون   ترويجـي   - آموزشـي  هاي برنامه،  هاي ترويجي  كلاس شركت در  ، محلي معتمدان  و رهبران تماس با 
  .كنند تبيين مي درصد از تغييرات متغير وابسته را

  
  .، مازندران كيوي ترويج، بازاريابي، :هاي كليدي واژه

                                                 
azi-s57@yahoo.com  *1 ،نويسنده مسوول مكاتبات
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  مقدمه
بيني نشده اقتصادي و توازن در بازار كشاورزي يكي از   نوسانات پيشلزوم حفظ توليدكننده در برابر
ها از طريق يك  گذاري و برطرف كردن نابرابري قيمت). 1385طاهري، (عوامل مهم بهبود كشاورزي است 

باشد و عواملي چون آگاهي و اطلاع از كيفيت  ريزي و اقتصادي مي بازار سالم رقابتي بر عهده نهادهاي برنامه
كننده در بازار برعهده در اين بين نيرومندكردن توليد. هاي كشاورزي وظيفه مردم و بخش دولتي است ليتفعا

هاي  توجه ترويج به امر توليد طي سال. باشد ها نيز وظيفه كشاورزان مي  و اعمال آموخته،ترويج، و پذيرش
كلات حاد در امر بازاريابي وجود آمدن مش كننده باعث بهنمودن توليد عدم توجه به توانمندگذشته و 

كند، حل مشكلات از  مشي ترويج را ترسيم مي محصولات كشاورزي شده است، كه با توجه به آنچه خط
خصوص در بخش مربوط به كشاورزان حل نمايد  تواند معضلات را به ها و منابع ترويجي مي طريق فعاليت

  ). 1377محمدي،  ملك(
هاي بخش كشاورزي  هاي باغباني نسبت به ساير فعاليت  فعاليتاز طرفي با در نظرگرفتن مزيت نسبي

هاي اقتصادي و توان رقابت در بازارهاي جهاني   ناشي از قابليتتوان اظهار داشت كه اين مزيت عمدتاً مي
 كيوي ،يكي از محصولات بازارپسند در استان مازندران). 1382پور،  حاجي(محصولات كشاورزي است 

شناسان كشف و معرفي شده است  گياهاني است كه در قرن حاضر توسط گياه كيوي از جمله. است
تسه در جنوب  دره رودخانه يانگفرنگي چيني،  موطن اصلي كيوي فروت يا انگور). 1382 ،يزدان پول خزايي(

اين ميوه در ). Beutel, 1990 (تايو معروف است  به يانگ در آنجا كه)Mainland, 1998 (باشد چين مي
عنوان  لند و شيلي بهنيوزسه كشور ايتاليا، . در رديف كالاهاي صادراتي تجاري دنيا قرار گرفت 1950 دهه

هاي يك تا سه را به خود اختصاص داده بودند،  ترتيب رتبه توليدكنندگان اصلي و مهم كيوي در جهان به
 با افزايش توليد در 2001-2003هاي   ادامه داشت و پس از آن طي سال2001ليكن اين روند تا قبل از سال 

چين دهد و ايران نيز با توليد  تا شيلي جاي خود را به كشور ايران موجب گرديد و  كشورهايي مانند چين
 World ( كشور توليدكننده عمده كيوي در جهان كسب نمايد10 تن توانست رتبه نهم را بين 20667حدود 

Kiwifruit Review, 2004.(   
شود كه افزايش روزافزون سطح زيركشت آن طي  محسوب ميادراتي كشور كيوي يكي از محصولات ص

 بازارهاي خود پس از فتح  به  كه اين محصول خودآن موجب گرديد يبازارپسند و كيفيت بالا و دهه اخير
مهاجر، (داري را در صادرات ميوه كشور تثبيت نمايد  المللي سرازير شود و رشد معني داخلي به بازارهاي بين

تواند با آگاه نمودن كشاورز از وضع بازار، زمان مناسب برداشت، مكان مناسب عرضه،  ترويج مي). 1381
تعيين استانداردهاي محصول و امكان ايجاد تشكل براي كشاورزان و هماهنگي آنها در فروش، آنها را در 

از  ).1385طاهري، (د هداختيار كشاورز قرار  دررا قدرت بالاتري از وضع بازار قراردهد و سود بيشتري 
هاي  شهرستان(رو اين تحقيق درصدد برآمد به بررسي نقش ترويج در بازاريابي كيوي در استان مازندران  اين

  .بپردازد) تنكابن چالوس و
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ديد  شناسايي نقش ترويج در بازاريابي خربزه از«تحقيقات انجام شده در مورد  در 1379صبوري در سال 
بين سن و بازاريابي رابطه معكوس و   نشان داد كه»كشاورزي شهرستان گرمساركارشناسان  كشاورزان و

داري وجود دارد   رابطه مثبت و معنيبازاريابي ترويجي و -هاي آموزشي بين شركت در دورهدار و  معني
  ).1379صبوري، (

با »  بمتحليل اقتصادي بازاريابي خرماي مضافتي« در پژوهش خود تحت عنوان 1379ميرزايي در سال 
كننده ندارد و  تاكيد بر صادرات، به اين نتايج دست يافت كه سن و سواد هيچ اثري بر قيمت دريافتي توليد

 بندي و همچنين اصلي بودن درآمد باغ، امكان انبارداري، انجام بسته. داري بين آنها وجود دارد اختلاف معني
ميرزايي، ( داري با قيمت دريافتي دارد معني و ميزان عملكرد در واحد سطح رابطه مثبت و ،بندي درجه
1379.(  

سازي  بررسي نقش ترويج در توسعه و به«پيرامون ) 1383( طي تحقيقات صورت گرفته توسط خيري 
تحت تكفل،  تعداد افراد ،كه بين سن، ميزان تحصيلاتاين نتايج حاصل شد » هاي زيتون در شهر رودبار باغ

هاي زيتون رابطه  سازي باغ هاي مختلف توسعه و به داران در زمينه شي باغمشاركت اجتماعي و نيازهاي آموز
  ).1383خيري، ( داري وجود دارد معني

به اين » كاران استان مازندران ترويجي كيوي -پيرامون شناخت نيازهاي آموزشي« 1385انصاري در سال 
 تماس با كاركنان جهاد ي،كشت كيوسطح و نتايج دست يافت كه بين متغيرهاي سطح تحصيلات، سابقه 

 ترويجي، استفاده از مجلات و نشريات -هاي آموزشي كشاورزي، تماس با مروجان، استفاده از كلاس
كاران  ترويجي كيوي -كاران با متغير وابسته ميزان نيازهاي آموزشي آموزشي و مشاهده فعاليت ساير كيوي

  ). 1385 انصاري،( رابطه معكوس وجود دارد
بررسي نقش بازاريابي و بازاررساني محصولات « در تحقيق خود تحت عنوان 1385ل طاهري در سا

داري با   سابقه فعاليت در باغميزان باغ،نشان داد كه بين سن، » كشاورزي با تاكيد بر مركبات منطقه سوادكوه
  ).1385طاهري، ( داري وجود دارد داران در زمينه بازاريابي مركبات رابطه مثبت و معني رضايت باغ

به » پاي تنسي هاي رهبران ترويج، در مورد نيازها و مسايل كشاورزان خرده تفاوت ديدگاه«اكانم با بررسي 
روي  رين مسايل پيشت اين نتايج دست يافت كه سرمايه، اعتبار، تكنولوژي مناسب و اطلاعات بازاريابي مهم

پا،  وزشي بيان شده براي كشاورزان خردهترين نيازهاي آم مهم .پا، از ديد رهبران است كشاورزان خرده
  ).Ekanem et al., 2001 (مديريت است بازاريابي، توليد و

تنسي، نشان داد كه   وستپا در هاي آموزشي كشاورزان خرده لويتودر بررسي ا 1995فورد در سال 
اك و استفاده از هاي حفاظت خ در زمينه بازاريابي محصول، عملياتهاي آموزشي  علاقه كشاورزان به برنامه

هاي آموزشي خدمات ترويج كشاورزي، كشاورزان  در ارزيابي فعاليت. هاست ساير برنامه ها بيش از كش آفت
حل مسايل، تهيه  هاي انفرادي براي كمك به كشاورزان در روش معتقد بودند كه ترويج  بايستي با استفاده از
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 ,Ford (ازهاي ارباب رجوع، تأكيد بيشتري داشته باشدرابطه با ني  درياطلاعات دقيق و تهيه محتواي آموزش

1995.(  
 تغذيه، توليد  ترين نيازهاي كشاورزان در زمينه  نشان دادند كه مهم1987اوهرز در سال  ليلي و

گيري،   مالي و تصميم هاي زراعي، مديريت ماشينو خاك و كود، گزارشات  به  نيازمحصولات، بازاريابي، 
  ). Lilley & Ohers, 1987 (دنباش ريزي دولتي مي رنامهمقررات و بقوانين، 

 نشان داد كه هم آموزشگران ترويج و هم دانشجويان 1995گمون در سال  و نتايج تحقيقات محمد
كشورهاي جهان  هاي ترويج كشاورزي در آموزش كشاورزي در ايالات متحده معتقدند كه سازمان ترويج و

كاربرد . 1 :هاي زير بسيج كنند زمينهيازهاي آموزشي مردم روستايي در براي رفع ن سوم بايد منابعشان را
انبار، تبديل و . 2 يافته در ارتباط با توليدات دامي؛جديد، كاربرد تجارب جديد و بهبودهاي  ها و واريته نهاده

ي ها مهارت. 3 ها براي بهبود خانواده، و مديريت تجاري زراعي؛ حفاظت مواد غذايي، دانش و مهارت
  ).Mohamed & Gemon, 1995 (هاي اجتماعي تكميلي براي بهبود وضعيت زراعي و مهارت

 در تحقيقي در شهر دهلي هندوستان نشان داد كه در اغلب بازارها ضريب 1994راجاگوپال در سال 
 ولي رابطه بين حاشيه سود و حجم فروش ،دار است همبستگي بين ميزان توليد و مازاد قابل فروش معني

  ).Rajagopal, 1994 (كوس استمع
  

  اهداف تحقيق
هاي چالوس  شهرستان(هدف كلي اين تحقيق بررسي نفش ترويج در بازاريابي كيوي در استان مازندران 

  : نيز عبارتند از آنبوده و اهداف اختصاصي) و تنكابن
  الوس؛هاي تنكابن و چ كاران شهرستان هاي فردي، اقتصادي و اجتماعي كيوي آشنايي با ويژگي .1
  ؛در زمينه بازاريابي در منطقه مربوطهكاران  بندي نيازهاي آموزشي و اطلاعاتي كيوي اولويتناسايي و ش .2
  بين و متغير ملاك پرداختن به بازاريابي كيوي؛   بين متغيرهاي پيش تعيين ميزان همبستگي .3
كيوي  ن به بازاريابيميزان تغييرات متغير ملاك پرداخت) رگرسيون چندمتغيره(پذيري  بيني بررسي پيش .4

 .بين تحقيق  اساس متغيرهاي پيشبر

  
  روش پژوهش

اين تحقيق بر مبناي هدف، از نوع تحقيقات كاربردي و از ديدگاه روش از نوع توصيفي، همبستگي 
است كه ) چالوس هاي تنكابن و شهرستان(كاران استان مازندران  جامعه آماري تحقيق شامل كيوي. باشد مي

در شهرستان   نفر5632 در شهرستان چالوس و  نفر1500 باشد كه از اين تعداد كار مي ر كيوي  نف7132شامل 
با توجه به تعداد .  نفر برآورد شد350حجم نمونه از طريق فرمول كوكران . كاري مشغولند تنكابن به كيوي

ابزار اصلي . رديدمحاسبه گ  نفر276  نفر و در تنكابن74 شهرستان، حجم نمونه در چالوس كاران هر كيوي
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هاي  پرسشنامه. تهيه گرديد كه سئوالات آن به روش باز و بسته ئوال بود س30اي حاوي  اين تحقيق پرسشنامه
  . ع شدگيري تصادفي ساده بين آنان توزي تدوين شده از طريق نمونه

 اقتصاد ،آموزش كشاورزي روايي پرسشنامه، پس از انجام اصلاحات لازم توسط اساتيد گروه ترويج و
 .هاي تنكابن و چالوس مورد تاييد قرار گرفت كشاورزي شهرستان كشاورزي و تعدادي از كارشناسان جهاد

آلفا در  نباخكاران شهرستان نوشهر، با آزمون كرو  نفر از كيوي20 آزمون مقدماتي به  آن نيز با انجاماعتبار
و  74/0هاي مختلف پرسشنامه بين  متبراي قسنباخ وكر يضريب آلفا بررسي گرديد كه SPSS افزار نرم
 آن باشد و متغيرهاي مستقل اين تحقيق، پرداختن به بازاريابي كيوي مي متغير وابسته در. دست آمد به 86/0

 سن، سطح تحصيلات، سابقه كشت كيوي، سطح زيركشت كيوي، ميزان عملكرد محصول، تماس با شامل
هاي ترويجي، ملاقات با  ا رهبران محلي، شركت در كلاسكارشناسان متخصص اقتصاد و بازاريابي، تماس ب

ترويجي تلويزيون و  - آموزشيهاي برنامهمروج در اداره، بازديدهاي آموزشي از باغات نمونه كيوي، 
  .باشند  ترويجي راديو مي - هاي آموزشي برنامه

كار رفته در اين تحقيق  آزمون به. ها از آمار توصيفي و تحليلي استفاده گرديد در تجزيه و تحليل داده
جهت بررسي شدت رابطه بين متغيرها از ضريب همبستگي پيرسون، و جهت . باشد اسكوير مي آزمون كاي

) Enter (پرداختن به بازاريابي، از رگرسيون چندمتغيره به روش اينتر ملاك پذيري متغير بيني پيشبررسي 
  .استفاده گرديد

   
  ها افتهي

 درصد از افراد با بيشترين فراواني داراي 6/40حدود  .باشد  سال مي55 ررسيميانگين سن افراد مورد ب
متوسط عملكرد . باشد  هكتار مي2متوسط سطح زيركشت اين تحقيق حدود . باشند تحصيلات ديپلم مي

 سال و متوسط 12كاري حدود  ميانگين سابقه كيوي.  تن در هكتار است94/39ساليانه محصول كيوي برابر 
  . ميليون ريال است130 كاري حدود صل از كيويدرآمد حا

  
  مطالعه منطقه مورد كاران در كيوياي   حرفههاي شخصي و  ويژگي-1جدول

  

  بيشينه  كمينه  معيار انحراف  ميانگين  بين متغير پيش
  79  25  73/10  55  )سال(سن 

  20  2  50/4  74/11  )سال(سابقه كشت كيوي 
  8  2/0  61/1  83/1  )سال(سطح زيركشت 

  98  3  09/40  94/39  )تن در هكتار(كيوي  عملكرد
  600  30/0  00/12  130  )يالميليون ر(ساليانه  درآمد
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 درصد از افراد 3/3 .اند هاي آموزشي در زمينه كيوي شركت كرده  درصد از پاسخگويان در دوره7/91
 ي آنها مفيد بوده،برا) برداشت و كاشت، داشت(هاي آموزشي برگزار شده در زمينه كيوي  معتقدند كه دوره

 درصد 7/49 هاي آموزشي مندي دوره در خصوص ميزان فايده. ها را غيرمفيد دانستند  درصد نيز اين دوره7/6
 كاران تمايل خود را جهت شركت در  درصد از كيوي9/97. ند ارزيابي نمود را در حد خيلي زياد آن

از پاسخگويان از طريق مشتريان خود درصد  3/80. هاي آموزشي در زمينه كيوي ابراز نمودند كلاس
درصد نيز از طريق همسايگان و اهالي روستا  4/15  وكنند، اطلاعات مربوط به فروش محصول را كسب مي

 درصد از پاسخگويان از طريق مديران و 4/67دهد كه  ها نشان مي بررسي. اند اين اطلاعات را كسب نموده
كاران   درصد از كيوي6/78. نمايند ميكسب  به خريد نهاده راهاي تعاوني اطلاعات مربوط  كاركنان شركت

  . كنند معرفي نمي  درصد نيز محصول  خود را تبليغ و4/1 پردازند و تبليغ محصول خود مي به معرفي و
  

   در زمينهكاران بندي عوامل موثر بر افزايش اطلاعات فني و كاهش نياز آموزشي كيوي  اولويت-2جدول 
  كيويبازاريابي  

  
 درصد به صورت شفاهي و صحبت با مشتري مبادرت 3/91و تبليغ محصول خصوص شيوه معرفي  در

مصرف  درصد از افراد، وضعيت توليد كيوي در بازار امسال مازاد بر 3/80نمايند، به عقيده  به اين كار مي
 مشتريان خود را بر اساس ، درصد از پاسخگويان6/96 . درصد نيز تعادل وجود دارد16باشد، به نظر مي

 7/7تنها اند، و  اي انتخاب نموده  درصد بر اساس تقاضاي مشتريان منطقه4/3و مشتريان محلي، تقاضاي 
اذعان داشتند كه وسايل نقليه  درصد 3/93. بازاررساني محصول خود مشاركت دارند كاران در درصد از كيوي

. دانند بخش نمي رضايت درصد از آنان وضعيت دسترسي به وسايل نقليه را 4/5 و به اندازه كافي وجود دارد
عنوان يكي از امكانات   درصد سردخانه را به4/99 در خصوص برخورداري از امكانات و تاسيسات زيربنايي

كاران از وام و تسهيلات زيربنايي  درصد از كيوي 6/0تنها . در منطقه خود برشمردندو تأسيسات زيربنايي 
 درصد معتقدند 4/95گذاري محصول كيوي،  وص شيوه قيمتدر خص. اند براي فرايند بازاريابي استفاده نموده

 اولويت تغييرات ضريب معيار انحراف يانگينم  تعداد  ها گويه

 1 25  69/0  76/2 342 ي ترويجيها شركت در كلاس

 2 34/31  05/1 35/3 350 ان متخصص و بازاريابيتماس با كارشناس

 3 06/32  93/0 90/2 345 همسايگان و اهالي روستا

 4 40  92/0 30/2 349 هاي آموزشي از باغات نمونهبازديد

 5 12/45 39/1 08/3 348 ران و معتمدان محلي استفاده از رهب

 6 38/45 23/1 71/2 349  نشريات ترويجيمطالعه

 7 21/46 10/1 38/2 347 ملاقات با مروج در اداره

 8 29/47 05/1 22/2 347 هاي راديويي برنامه

 9 18/49 20/1 44/2 348 هاي تلويزيوني برنامه
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 درصد محصول 7/7بندي، تنها  در رابطه با درجه و كنند ها هستند كه قيمت را تعيين مي كه دلالان و واسطه
كاران مبادرت به  د از كيوي درص6/4  نتايج نشان دهنده آن است كه.كنند بندي مي كيوي خود را درجه

بندي عوامل موثر در افزايش اطلاعات فني و كاهش  در بررسي اولويت. اند  نمودهكردن محصول خودانبار
  . ي ترويجي در اولويت اول قرار داردها كلاس شركت دركاران در زمينه بازاريابي،  نياز آموزشي كيوي

، روش  بنـدي  درجـه ترتيب   بهكاران در زمينه بازاريابي،       اطلاعاتي كيوي  بندي نيازهاي آموزشي و    لويتاو در
   .باشند هاي اول تا سوم مي ي قبل از برداشت داراي رتبهها فعاليت و انبارداري صحيح

  
  كاران در زمينه بازاريابي بندي نيازهاي آموزشي و اطلاعاتي كيوي  اولويت–3جدول

       
  محصول بيشترينزمان برداشت كسب اطلاعات در خصوص بازاريابي،بندي ميزان  لويتوخصوص ا در

  . لذا اين گويه در اولويت اول قرار دارد،اولويت را در كسب اطلاعات به خود اختصاص داده است
  

  خصوص بازاريابي بندي ميزان كسب اطلاعات در  اولويت-4جدول

  
منظور تعيين رابطه بين متغيرهاي مستقل و وابسته از ضريب همبستگي پيرسون و براي مطالعه تأثير  به

. متغيره به روش اينتر استفاده گرديده است گرسيون چنديك يا چند متغير مستقل بر متغير وابسته از روش ر

 اولويت ضريب تغييرات معيار انحراف ميانگين تعداد ها گويه

   محصولبندي درجه
 ل محصوانبارداري روش صحيح

  ي قبل از برداشت ها فعاليت
  محصولحمل و نقل مناسب

 تبليغات

 شناخت بازار

  محصولروش فروش

  صحيح محصولبندي بسته

 هاي آشنايي با ابعاد بازاريابي روش

  محصولبرداشت

349  
345 

347 

347 

346 

350  
347 

349 

344 

348 

20/4 

25/4 

99/3 

06/4 

84/1 

98/1 

11/2 

90/1 

84/1 

74/1 

70/0  
72/0 

74/0 

77/0 

70/0 

79/0 

90/0 

83/0 

85/0  
82/0 

66/16 

94/16 

54/18 

96/18 

04/38 

89/39 

65/42 

68/43 

19/46 

12/47 

1 

2 

3 

4 

5 

6 

7 

8 

9 

10 

 اولويت تغييرات ضريب معيار انحراف ميانگين  تعداد ها گويه

 89/19 78/0 92/3 348  محصولبرداشتزمان 

 75/25  94/0 65/3 345  نوع محصول

 39/28 69/0 43/2 346  بازارهاي مختلف عرضه شده بهمحصول يزانم

 64/30 76/0 48/2 343 قدار توليدم

 53/31 70/0 22/2 348 هاي مختلف در بازارقيمت

1  
2  
3  
4  
5 
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دهد كه بين متغيرهاي سطح زيركشت، سابقه كشت،  نتايج حاصل از ضريب همبستگي پيرسون نشان مي
محصول، سطح تحصيلات، تماس با كارشناسان متخصص اقتصاد و بازاريابي، تماس با رهبران  عملكرد

ترويجي تلويزيون و پرداختن به بازاريابي  -هاي آموزشي نامههاي ترويجي و بر محلي، شركت در كلاس
 بدين معني كه با افزايش هر يك از اين متغيرها، پرداختن به .داري وجود دارد كيوي رابطه مثبت و معني

همچنين بين سن و پرداختن به بازاريابي رابطه معكوس و . يابد هاي بازاريابي نيز افزايش مي فعاليت
بين متغيرهاي . پردازند ترها بيشتر به بازاريابي مي تر نسبت به مسن يعني افراد جوان. د داردداري وجو معني

 ترويجي راديو و -هاي آموزشي مروج در اداره، بازديدهاي آموزشي از باغات نمونه كيوي، برنامه ملاقات با
ش يا كاهش هر يك از متغيرها دار وجود ندارد، بدين معني كه افزاي پرداختن به بازاريابي كيوي رابطه معني

  .تاثيري بر پرداختن به فعاليت بازاريابي ندارد
  

  خصوص متغيرهاي مستقل  خلاصه نتايج حاصل از ضريب همبستگي پيرسون در-5 جدول

  
كاري،  آنست كه بين متغيرهاي اصلي يا فرعي بودن شغل كيوي گر اسكوير بيان زمون كايآنتايج حاصل از 

هاي آموزشي در زمينه كيوي و پرداختن  هاي آموزشي در زمينه بازاريابي، شركت در كلاس شركت در دوره
 رابطه بيپرداختن به بازاريا ولي بين جنسيت و .داري وجود دارد به بازاريابي كيوي رابطه مثبت و معني

كاران تاثيري بر پرداختن به فعاليت بازاريابي   بدين معني كه زن يا مرد بودن كيوي،داري وجود ندارد معني
  .ندارد

  
  
  

  داري معني سطح  ضريب همبستگي  متغير وابسته  متغيرمستقل
-20/0**  ميزان پرداختن به بازاريابي  سن  00/0  

276/0** ميزان پرداختن به بازاريابي  سابقه كشت كيوي  00/0  
125/0* ه بازاريابيميزان پرداختن ب  سطح زيركشت كيوي  020/0  

109/0* ميزان پرداختن به بازاريابي  عملكرد محصول كيوي  044/0  
303/0** ميزان پرداختن به بازاريابي  سطح تحصيلات  00/0  

 411/0 344/0 ميزان پرداختن به بازاريابي  ملاقات با مروج در اداره

476/0* تن به بازاريابيميزان پرداخ  تماس با كارشناسان متخصص اقتصاد و بازاريابي  037/0  
411/0* ميزان پرداختن به بازاريابي  تماس با رهبران و معتمدان محلي   021/0  

501/0** ميزان پرداختن به بازاريابي  هاي ترويجي شركت در كلاس  001/0  
  621/0  101/0 ميزان پرداختن به بازاريابي  كيوي بازديدهاي آموزشي از باغات نمونه 

137/0* ميزان پرداختن به بازاريابي   ترويجي تلويزيون- آموزشيهاي برنامه  033/0  
  537/0 085/0 ميزان پرداختن به بازاريابي   ترويجي راديو-هاي آموزشي برنامه

          01/0≤** P     05/0≤* P 
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  اسكوير نتايج آزمون كاي -6جدول

  
 با استفاده از )پرداختن به بازاريابي كيوي(ته خصوص تأثير متغيرهاي مستقل تحقيق بر متغير وابسدر 
 كارشناسان متخصص تماس با، ميزان تحصيلاتكاري،  سابقه كيوي سن، اينتر، تحت تأثير متغيرهايروش 

 هاي برنامهو ، هاي ترويجي كلاس شركت در،  محلي و معتمدانرهبران تماس بااقتصاد و بازاريابي، 
ن ضريب تعيي  و315/0ضريب تعيين   و572/0رسيون حاصله ، ضريب رگ تلويزيونترويجي -آموزشي
   ).F=455/38 و= sig  000/0(دست آمد   به302/0شده  تعديل

 درصد 30اند حدود  اند توانسته توان اظهار كرد كه مجموع متغيرهايي كه در بالا ذكر شده بر اين اساس مي
اين معادله از متغير وارد شده، دو متغير سطح  درلازم به ذكر است . از تغييرات متغير وابسته را تبيين كنند

  .ندا هدار نشد زيركشت محصول و ميزان عملكرد محصول معني
  

  اساس متغيرهاي مستقل تحقيق  برزان پرداختن به فعاليت بازاريابي نتايج محاسبات رگرسيون مي-7جدول 

 
:باشد ت زير مي استاندارد شده آن به صور  معادله خط رگرسيون و معادلهتوجه به ضرايب جدول بالا با  

Y= 376/1 - 065/0 x1+ 085/0 x2+ 053/0 x5+ 196/0 x6+ 134/0 x7+ 294/0 x8+ 079/0 x10 

Y=- 248/0 x1+0/127x2 +0/374x5+0/273x6+0/191x7+0/337x8+0/145x10 

  
  

  اسكوير-كاي  داري سطح معني  وابسته متغير  متغيرهاي مستقل
  315/1  252/0  پرداختن به بازاريابي  جنسيت
  862/7**  005/0 ن به بازاريابيپرداخت  نوع شغل

  638/11**  001/0 پرداختن به بازاريابي  هاي آموزشي در زمينه بازاريابي شركت در كلاس
  273/45**  000/0 پرداختن به بازاريابي  هاي آموزشي در زمينه كيوي شركت در كلاس

01/0≤** P    05/0≤* P 

 B Beta T Pخطاي استاندارد  B  متغير
 1x(  065/0-  016/0 284/0-  931/3 00/0 ( پاسخگوسن

 2x(  085/0 008/0 127/0 614/0  039/0( كيوي كشتدر ابقه س

 5x(  053/0 009/0 374/0 198/6 00/0( تتحصيلاميزان 

 6x( 196/0 033/0 273/0 876/5 00/0(بازاريابي و تماس با كارشناسان متخصص اقتصاد

 7x(  134/0 033/0 191/0 113/4 00/0(معتمدان محلي  تماس با رهبران و

 8x(  294/0 036/0 337/0 240/8 00/0(هاي ترويجي شركت در كلاس

 10x(  079/0 022/0 145/0 606/3 00/0( ترويجي تلويزيون -هاي آموزشي برنامه

  376/1 177/0 - 797/7 00/0  (a)  ثابت عدد
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  ريگي يجهبحث و نت
نتايج حاصل از ضريب همبستگي بين دو متغير سابقه كشت كيوي و ميزان پرداختن به فعاليت بازاريابي، 

نيز ) 1385(تحقيقات طاهري . داري وجود دارد ي از آن است كه بين دو متغير مذكور رابطه مثبت و معنيحاك
به اين نتيجه در تحقيق خود ) 1379(دارد، ولي صبوري  دهد بين سن و بازاريابي رابطه مثبت وجود نشان مي

را    حاصل از اين تحقيق نيز آنداري وجود دارد كه نتايج معني  كه بين اين دو متغير رابطه معكوس ورسيد
نتايج حاصل از ضريب همبستگي بين دو متغير سابقه كشت كيوي و ميزان پرداختن به . نمايد تاييد مي

طاهري . داري وجود دارد فعاليت بازاريابي حاكي از آن است كه بين دو متغير مذكور رابطه مثبت و معني
 را  نيز آنحاضر اين دو متغير رابطه مثبت وجود دارد، تحقيق نيز در تحقيقات خود نشان داد كه بين ) 1385(

محاسبه ضريب همبستگي بين دو متغير سطح زيركشت كيوي و ميزان پرداختن به فعاليت . كند تاييد مي
نيز در ) 1385(طاهري . داري وجود دارد بازاريابي حاكي از آن است كه بين دو متغير رابطه مثبت و معني

عملكرد ساليانه محصول  محاسبه ضريب همبستگي بين دو متغير. ن نتيجه دست يافته استتحقيق خود به اي
داري  كيوي و ميزان پرداختن به فعاليت بازاريابي حاكي از آن است كه بين دو متغير رابطه مثبت و معني

  . نيز به اين نتيجه دست يافت) 1385(در اين رابطه طاهري . وجود دارد
همبستگي بين دو متغير سطح تحصيلات و پرداختن به فعاليت بازاريابي حاكي از نتايج حاصل از ضريب 

نيز در ) 1385(و طاهري ) 1379(صبوري . داري وجود دارد معني آن است كه بين دو متغير رابطه مثبت و
محاسبه ضريب همبستگي  . تحقيق خود به اين نتيجه رسيدند كه بين اين دو متغير رابطه مثبت وجود دارد

هاي ترويجي و ميزان پرداختن به فعاليت بازاريابي حاكي از آن است كه بين  بين دو متغير شركت در كلاس
نيز در تحقيقات خود به اين نتيجه ) Narayanan) 1993. داري وجود دارد معني دو متغير رابطه مثبت و

 به بازارها به بهترين نحود را دست يافت كه ترويج وظيفه دارد تا كشاورزان را آماده نمايد كه محصولات خو
نتايج . است هاي بازاريابي كشاورزان موثر هاي ترويجي در ميزان پرداختن به فعاليت برسانند، و آموزش

 ميزان پرداختن به فعاليت بازاريابي حاكي از حاصل از ضريب همبستگي بين دو متغير سطح تحصيلات و
نيز در ) 1385(طاهري  و) 1379(ي وجود دارد، صبوري دار معني آنست كه بين دو متغير رابطه مثبت و

 را آن تحقيق خود به اين نتيجه رسيدند كه بين اين دو متغير رابطه مثبت وجود دارد، نتايج اين تحقيق نيز
  . كند تاييد مي

هاي ترويجي و ميزان پرداختن به فعاليت  محاسبه ضريب همبستگي بين دو متغير شركت در كلاس
چه  عبارتي هر هب. داري وجود دارد كي از آن است كه بين دو متغير رابطه مثبت و معنيبازاريابي حا

  .پردازند هاي ترويجي بيشتر شركت كنند، به فعاليت بازاريابي نيز بيشتر مي كاران در كلاس كيوي
Narayanan) 1993 (هاي  تهاي ترويجي در ميزان پرداختن به فعالي نيز در تحقيقات خود نشان داد، آموزش

آنست كه بين جنسيت و پرداختن  گر اسكوير بيان آزمون كاينتايج حاصل از . بازاريابي كشاورزان موثراست
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نيز در تحقيق خود به اين نتيجه دست يافت كه ) 1379(صبوري . داري وجود ندارد  معنيبه بازاريابي رابطه
  .ندارد جوداي و بين جنسيت افراد و پرداختن به بازاريابي خربزه رابطه

  
  پيشنهادها

هاي آموزشي در زمينه  كاران نسبت به برگزاري دوره با توجه به نتايج تحقيق مبني بر تمايل كيوي -
 بندي، هاي آموزشي جهت آشنايي باغداران با نحوه صحيح درجه گردد، كارگاه بازاريابي كيوي، توصيه مي

  .بندي، حمل و انبارداري كيوي برگزار گردد بسته
كاران،  بندي عوامل موثر در افزايش اطلاعات فني و كاهش نياز آموزشي كيوي اولويتي  بررس در-

رو لازم است جهت افزايش   اين از. عنوان موثرترين عامل شناخته شد هاي ترويجي به كلاس شركت در
  .هاي آموزشي و ترويجي بيشتري برگزار گردد اطلاعات فني باغداران دوره

داري وجود  هاي بازاريابي رابطه مثبت و معني ترويجي و پرداختن به فعاليتهاي   بين شركت در كلاس-
  .دنكيفيت بالاتري برخوردار باش ها از شود محتواي اين كلاس دارد، پيشنهاد مي

 لذا ،اند كاران مورد مطالعه داراي سطح تحصيلات ديپلم و به بالا بوده  با توجه به اينكه نيمي از كيوي-
تواند بسيار  ريات تخصصي و ترويجي در زمينه برداشت كيوي و مراحل پس از آن ميتوزيع مجلات و نش

  .مفيد واقع شود
داري وجود  معني هاي بازاريابي رابطه مثبت و هاي بازاريابي و پرداختن به فعاليت كلاس  بين شركت در-

  .هاي آموزشي بيشتري در رابطه با بازاريابي تشكيل گردد دارد، پس لازم است كلاس
ترويجي بيشتري در  -هاي آموزشي توان پيشنهاد نمود، برنامه حاصل از رگرسيون مي با توجه به نتايج -

  .رابطه با بازاريابي محصولات كشاورزي از طريق تلويزيون پخش گردد
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