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 چكيده

كشاورزان شهر كرج كارگيري مديريت تلفيقي محصول از ديدگاه ‌هاين تحقيق با هدف بررسي عوامل ترويجي و آموزشي در ب
. كاربردي و از لحاظ روش تحقيق، پيمايشي در قالب تحقيقات توصيفي است ،تحقيق حاضر از لحاظ نوع. انجام گرفته است

ي با عناوين مختلف از جمله مديريت تلفيقي يها‌در كلاسكه  شامل آن دسته از كشاورزاني استجامعه آماري مورد تحقيق، 
از كه  )نفر 5647(اند ‌اشند، شركت كردهب‌هاي مديريت تلفيقي محصول مي‌كه از زيرمجموعه... زراعي و‌ول بهآب و خاك، اص

پس از تعيين  .گيري تصادفي ساده انتخاب شدند‌عنوان نمونه و به روش نمونه‌نفر به 295بر اساس فرمول كوكران  بين آنها
نتايج رگرسيون چندگانه حاكي . مورد پردازش قرار گرفت SPSSvR16R افزار‌استفاده از نرمها با ‌داده ،پرسشنامه روايي و پايايي

 هاي آموزشي-‌، تأثير روشترويجي مديريت تلفيقي محصول زشي-هاي آمو‌كلاسشركت در  از آن است كه متغيرهاي
 ترويجي در افزايش مهارت هاي آموزشي-‌روشان، تماس با مروج كشاورزي، تأثير ترويجي در افزايش دانش كشاورز

كارگيري مديريت ‌ههاي ترويجي در افزايش مهارت كشاورزان نقش مثبتي در ب‌كشت و تأثير آموزشسطح زيركشاورزان، 
 .يرات متغير وابسته را تبيين نموده استيدرصد از تغ 67/0تلفيقي محصول توسط كشاورزان داشته و 

 
 .ترويجو ها ‌زشآموهاي ‌كلاس مديريت تلفيقي محصول، كشاورزان كرج،  :هاي كليدي‌واژه

                                                 
 sfeizarbabi_20@ yahoo.com ،نويسنده مسوول مكاتبات *  

 )17 پياپي( 1391 بهار، 1، شماره پنجمسال  هاي ترويج و آموزش كشاورزي،‌پژوهش  
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 مقدمه 

هاي پيش روي جامعه بشري، كه تحت عنوان نهضت جديد جهاني مورد توجه ‌بزرگترين چالشيكي از 
ضرورت تأمين غذا در كنار . و اهميت قرار گرفته، امنيت و سلامت غذاي جمعيت رو به افزايش جهان است

در  سمت استفاده از صنعت و فناوريدو بحران افزايش جمعيت و محدوديت منابع اوليه، باعث حركت به 
ي و در راستاي راهبردهاي كلان امنيت و سلامت غذا و توسعه پايدار كشاورز. يند توليد گرديده استفرآ

هاي تحقيقاتي ‌و يافته ها و مشكلات، چگونگي فرايند انتقال دانش، فناوري‌روستايي، همواره يكي از چالش
منابع توليد،  وجودي كه امروزه با توجه به محدوديت شديدبا . به سطح واحدهاي عمليات بوده است

عنوان مديران توليد از يك ‌از طريق افزايش مهارت توليدكنندگان بهوري در توليد، ‌ضرورت افزايش بهره
ارايي دليل عدم ك‌و به بخش توليد وجود دارد، ولي بههاي ن‌و يافته طرف و افزايش سطح و كاربرد فناوري

توسعه كشاورزي تحقيقاتي متعارف در ترويج و اجرا، فرايند  هاي‌يافته‌انتقالهاي ‌ي و روشهاي آموزش‌شيوه
بنابراين انتخاب روش و تعيين راهبرد مشخص براي . هاي بسياري مواجه بوده است‌و روستايي با چالش

ن نيازمند بردارا‌نمندسازي بهرهها و توا‌و ايجاد مهارت برقراري و توسعه مديريت جامع توسعه فناوري
خواني فناوري با فرايند توليد با ‌هاي ناشي از هم‌و نگرش خاص است تا خطاها و بحرانبازنگري و دقت 

برداران ‌توانمندسازي بهره هاي متعارف انتقال يافته و‌تحول در شيوه همين دليل‌هب. مشكل مواجه نباشد
دستاوردهاي توليدي عظيمي ). 1380اد، نژ‌اميري(عنوان يك ضرورت كليدي مورد توجه قرار گرفته است ‌به

 هاي پيشرفته صنعتي و كشاورزي براي بسياري از كشورها حاصل شده‌هاي اخير به كمك فناوري‌در سال
كارگيري ‌هب. هاي توليد است‌هاي تحقيقاتي در زمينه‌كارگيري يافته‌هكه گوياي اهميت و نقش ب است
هاي آبياري عوامل مهمي هستند كه بسياري از كشورهاي ‌بهبود شيوهها و ‌هاي توليد، استفاده از نهاده‌شيوه

زمينه محصولات استراتژيك به خودكفايي دست  پيشرفته و برخي از كشورهاي ديگر را قادر ساخته كه در
عنوان يك ابزار مهم توسعه كشاورزي و روستايي است ‌ل همه حاكي از نقش ويژه ترويج بهاين مساي. يابند

 ).1380 منبع، همان(
ها، فنون و نحوه ‌ها، تكنيك‌چه ترويج شامل ارايه فناوري اگر ،دارد‌اظهار مي 1994در سال هسكينز  

اي از تجربيات مردم ‌ل ارتباط افقي بين مجموعه پيچيدهخود يك شكاما د، باش‌ها به ديگران مي‌انجام فعاليت
هاي آموزشي طراحي ‌و بستهها ‌هاي پيام‌تيتواند اشكالات و كاس‌ترويج مي. باشد‌منظور گسترش آنها مي‌به

. )Hoskins, 1994( دوري جويد از آنها شده را از بالا به پايين بكاهد و حتي
ل حفاظت ترويج كشاورزي ايران كمتر بر مسايبا اين وجود تحقيقات متعددي نشان داده است كه نظام 

بهبود شرايط موجود . باشد‌يت مطلوبي نمياز اين بعد در وضع محيط زيست و كشاورزي پايدار توجه دارد و
 ).1387عماني، (منظور دستيابي به پايداري است ‌هاي ترويج فعلي به‌ستلزم ايجاد تحولاتي در زيرنظامم
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 كارگيري مديريت تلفيقي محصول توسط كشاورزان شهر كرج‌بررسي عوامل ترويجي و آموزشي موثر در به

P1Fاز اين رو مديريت تلفيقي محصول

1
Pتوان از منابع آب و ‌هايي است كه با استفاده از آن مي‌، يكي از روش

هاي ‌در جهت استفاده بهينه از نهاده زراعي‌ين رعايت اصول بهخشكسالي و همچن خاك، هنگام بروز
ا بعضي از اصول كشاورزي مديريت تلفيقي محصول بهترين فناوري پيشرفته را ب. كشاورزي، بهره جست

يك شيوه  اين مديريت. آورد‌وجود مي‌هكامل را همراه با يك رهيافت بلندمدت بكند و يك مزرعه ‌تركيب مي
ه استفاده از تناوب كشت، الگوي كشت مناسب، انتخاب دقيق نوع بذر، ب: شاملتكه كشاورزي كلي است 

 هاي فسيلي،‌ها و سوخت‌كش‌صنوعي مانند كودهاي شيميايي، آفتهاي م‌حداقل رساندن استفاده از نهاده
 Wegemakers, 1998( باشد‌مي هاي طبيعي براي موجودات مفيد خاك‌حفاظت از زمين و افزايش زيستگاه

& Roling .(شود كه با ‌توليد محصول خاص تعريف مي عنوان يك راهبرد‌مديريت تلفيقي محصول به
گيرد و روش ‌وري پايدار صورت مي‌يق اقدامات نوآورانه در جهت بهرهدخالت مستقيم كشاورزان از طر

جامعه  ال تكنولوژي بههاي كشاورزي، همچنين راهي به سوي انتق‌ري براي حفظ منابع اوليه و نهادهمؤث
عنوان يك مفهوم كلي مورد بررسي قرار ‌تواند به‌مياين امر همچنين ). Tantavi, 2004(باشد ‌كشاورزي مي

تواند توسط كشاورزان و ‌اند و مي‌د كه با تعاريف مختلفي تعبير شدهگيرد و به توصيف اهدافي بپرداز
وري از ‌منظور بهره‌ت مجزا بهفيق كردن مديريت محصولااين مفهوم كلي، تل. كنندگان اجرا شودتوليد
هاي توليد محصول، مزايايي از ‌ها تلفيق رهيافت‌در بسياري از اين تعاملچند  هر. باشد‌هاي بين آنها مي‌تعامل
يك تكنولوژي  ICMاما بايد توجه كرد كه  ،كند‌را فراهم مي... كنترل آفات، حفظ حاصلخيزي خاك و قبيل

). Dylan et al., 2002(كند ‌عي، معرفي ميور ارتقاء سيستم زرامنظ‌مدرن را به
P2Fاستفاده از روش كنترل تلفيقي آفات

2
P  رويكردي بود كه براي كاهش ميزان مصرف سموم شيميايي پيشنهاد

زيست، پايداري كشاورزي و توليد بيشتر محصولات كشاورزي شد كه ‌اين روش باعث ايمني محيط. شد
هاي ‌ها از قبيل افزايش قيمت مواد غذايي و افزايش هزينه‌كش‌توانست علاجي براي مشكلات ناشي از آفت

هايي مانند مديريت تلفيقي محصول نه تنها از ‌و خدمات پزشكي باشد، اما روشدولت براي تصفيه آب 
شود، بلكه با جلب توجه كشاورز به ساير ابعاد ‌طريق كاهش مصرف سم منجر به افزايش درآمد كشاورز مي

 تيريمد نيهمچنين ا. شود‌ها و انرژي مصرفي منجر به بهبود درآمد واقعي كشاورز مي‌كاهش مصرف نهاده
هاي مناسب، ‌ها از قبيل سم و كودهاي شيميايي از طريق يافتن جايگزين‌عث كاهش وابستگي به نهادهبا

كنترل حاصلخيزي خاك، كاهش آلودگي آب، هوا و خاك و استفاده از بقاياي گياهي و كودهاي حيواني 
ر گرفتن و توازن انرژي درون مزرعه، در نظ ودهاي فسيلي با كمك بهب‌كاهش كلي مصرف سوخت. شود‌مي

انداز مزرعه از ساير ‌هاي حيات وحش و در نظر گرفتن و بهبود چشم‌بهبود تنوع اكولوژيكي و زيستگاه
هاي مديريت مناسب ‌استفاده از شيوه). 1384 ،يعبدالله(آورده شده است  ICMاصولي است كه در زمينه 

                                                 
1 Integrated Crop Management (ICM) 
2 Integrated Pest Management (IPM) 
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شود ‌ط زيست و منابع خاك مينمايد و منجر به حفاظت محي‌مي يفانقش مؤثري در پايداري نظام زراعي ا 

). 1384 ،يميعظ(

چرخه محصول

مديريت خاك

تناوب محصول

مديريت باغداري و
موجودات طبيعي  مديريت انرژي

مديريت آلودگي و
اتلاف

مديريت سازماني

مشاهده و بازرسي

موقعيت مكاني

ICM

پيشگيريمداخله

مشاهده

  
 اي از مديريت تلفيقي محصول‌شيوه -1شكل 

 
 يريتمد يوهاز ش يا‌نمونه گيرد و در واقع‌چه عواملي را در بر مي ICMكه  دهد‌ينشان م بالا شكل

سازي مزرعه ‌ريت در تمام مراحل توليد و آمادهبه اين صورت كه مدي ،باشد‌مي محصول در مزرعه يقيتلف
شود ‌اعمال مي... براي كاشت، داشت و برداشت محصول اعم از مديريت خاك، آب، تناوب كشت، انرژي و

غيرمنتظره و مشاهده دايمي او  مداخله كشاورز، پيشگيري كردن در برابر وقايع و همواره در تمام مراحل
 . باشد‌الزامي مي

ات شهر تهران با مساحت يل شرايط آب و هوايي مطلوب و شرايط دسترسي آسان به امكاندل‌به شهر كرج
 10868شت به وسعت بردار در بخش كشاورزي و اراضي قابل ك‌بهره 10445با دارا بودن  مربعكيلومتر 2466

اغي و كه اين ميزان شامل محصولات زراعي، بتن در بخش توليد سهيم است  251558ميزان ‌هكتار، تنها به
نفر از كشاورزان آن در  5647تعداد  1387تا  1383هاي ‌در بين سال). 1387جهاد كشاورزي، (باشد ‌دامي مي

، اما ندها را برگزار كرد‌هاي استان تهران، بيشترين دوره‌كه از بين شهرستان هاي ترويجي شركت كردند‌دوره
هاي ‌ت چشمگيري در زمينه استفاده از فناوريها، تغييرا‌با وجود استقبال قابل قبول آنان در طي اين سال

يق حاضر در پي پاسخگويي به اين سئوال است كه آيا لذا تحق. جديدي كه معرفي شده، مشاهده نگرديد
 كارگيري مديريت تلفيقي محصول توسط كشاورزان شهر كرج نقش داشته باشد؟‌هتواند در ب‌ترويج مي

هاي عملي، توزيع نشريات و ‌برگزاري آموزش، دهد كه بين‌مي نشان، 1385 هاي تحقيق نظيفي در سال‌يافته
دل دام و با متغير وابسته پيشرفت طرح تعااي ‌هو نتيج اي‌ترويجي و اجراي نمايش طريقه -مجلات آموزشي

ابراز داشته  در تحقيقي ،1379عبدوس در سال  .)1385نظيفي، ( داري وجود دارد‌مرتع رابطه مثبت و معني
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 كارگيري مديريت تلفيقي محصول توسط كشاورزان شهر كرج‌بررسي عوامل ترويجي و آموزشي موثر در به

هاي نمونه پسته و تماس با مددكاران ترويجي و ‌هاي ترويجي و بازديد از باغ‌زديد از نمايشگاهبا بيناست كه 
 .)1379عبدوس، ( وجود داشته است يدار‌ح زيركشت پسته رابطه مثبت و معنيتوسعه سط

 –هاي آموزشي‌شركت در كلاسبين ، صورت گرفته است 1382در تحقيقي كه توسط فرجي در سال  
محصولات باغي رابطه  دفعات تماس با مروجان و كارشناسان بيمه با ميزان پذيرش بيمه ترويجي، تعداد

بكايي ‌اقوام همچنين نتايج حاصل از تحقيقات انجام شده توسط .)1382فرجي، ( ديده شدداري ‌مثبت و معني
، نسبت به هاي موفق‌بازديد از طرح و برداران‌تماس مروجان با بهرهحاكي از آن است كه ، 1386در سال 

 .)1386بكايي، ‌اقوام(است  بوده تر ‌موفقها، ‌ساير روش
هاي ترويجي، ‌متغيرهاي شركت در كلاسنشان داده است كه  1382هاي تحقيق اصغري در سال ‌يافته

هاي روستايي، همكاري با ‌تشكل شركت در بازديدهاي ترويجي، بازديد از مزارع نمايشي، عضويت در
 هاي مبارزه‌هاي ترويجي، آموزش انفرادي، هزينه‌ز ترويجي، مشاركت در برنامهمراك كارشناسان ترويج و

داري با متغير ‌ه متغيرهايي بودند كه رابطه معنيهاي بيولوژيك از جمل‌بيولوژيك، دسترسي آسان به نهاده
 .)1382، اصغري( اند‌داشته) ت پنبهپذيرش كنترل بيولوژيك آفا(وابسته تحقيق 

 

 اهداف تحقيق
كارگيري مديريت تلفيقي محصول ‌هلي اين تحقيق بررسي عوامل ترويجي و آموزشي مؤثر در بهدف ك

شناخت : نيز شامل كند‌ف اختصاصي كه اين تحقيق دنبال مياهدا. باشد‌مي توسط كشاورزان شهر كرج
بررسي عوامل ترويجي و آموزشي مؤثر در افزايش  و هاي فردي و اجتماعي كشاورزان شهر كرج‌ويژگي
 .باشد‌مي كارگيري مديريت تلفيقي محصول‌هكشاورزان شهر كرج نسبت به بمهارت و نگرش  ش،دانسطح 

 
 روش پژوهش

. كاربردي و از لحاظ روش تحقيق، پيمايشي در قالب تحقيقات توصيفي است ،اين تحقيق از لحاظ نوع
نفر  295اساس فرمول كوكران از اين تعداد بر ، كه نفر در نظر گرفته شد 5647تحقيق، جامعه آماري مورد 

منظور تعيين ‌در اين تحقيق به. دنگيري تصادفي ساده انتخاب گرديد‌عنوان نمونه و به كمك روش نمونه‌هب
دانشگاه آزاد ، اساتيد گروه ترويج و آموزش كشاورزيروايي پرسشنامه، از نقطه نظرات و پيشنهادهاي 

استفاده شد و اصلاحات لازم آن واحد مقاطع بالاتر  و دانشجويانمحققان ، اسلامي واحد علوم تحقيقات
نفر از كشاورزان شهرستان  25براي تعيين پايايي ابزار تحقيق، از آزمون مقدماتي براي . گرديد اعمال

هاي اصلي پرسشنامه محاسبه گرديد ‌كرونباخ براي قسمت‌كدشت استفاده شد، سپس ضريب آلفايپا
)94/0=α(  باشد‌قابليت لازم براي انجام تحقيق مياين ابزار داراي  دادكه نشان . 

 ،بهبود نگرش ،ترويجي در افزايش دانش –هاي آموزشي‌تأثير روش: متغيرهاي مستقل تحقيق عبارتند از
هاي نمونه، ‌هاي عملي، بازديد از مزارع و باغ‌سخنراني آموزشي، بحث گروهي، آموزش( افزايش مهارت
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يات و مجلات آموزشي، هاي آموزشي تلويزيون، نشر‌هاي آموزشي راديو، برنامه‌امههاي آموزشي، برن‌فيلم 

س با ، تماسن ، سطح زيركشتجنس، ( هاي شخصي كشاورزان‌ويژگي؛ )اي‌جهاي و نمايش نتي‌نمايش طريقه
ترويجي با عنوان مديريت –هاي آموزشي‌، محل سكونت و شركت در كلاسمروجان كشاورزي، ميزان سواد

هاي ‌نقش آموزش؛ )آوري جديد در كشاورزي‌زان آگاهي نسبت به استفاده از فنمحصول و ميتلفيقي 
 . افزايش مهارت و بهبود نگرش، ريت تلفيقي محصول در افزايش دانشكارگيري مدي‌هترويجي در صورت ب

براي كارگيري مديريت تلفيقي محصول است كه ‌هعوامل ترويجي و آموزشي مؤثر در ب نيز متغير وابسته
كه ميانگين استفاده شد ) زياد‌كم تا خيلي‌از خيلي(اي ليكرت ‌مقوله 5عبارت در قالب طيف  10سنجش آن از 

كارگيري مديريت تلفيقي محصول ‌هعوامل ترويجي و آموزشي مؤثر در بهاي داده شده وضعيت ‌امتياز پاسخ
در . استفاده شد SPSSvR16Rافزار ‌ز نرمآوري شده ا‌هاي جمع‌منظور تجزيه و تحليل داده‌به. كند‌را مشخص مي

تحليل هاي ‌روشتغييرات و در آمار استنباطي از ‌هاي ميانگين، ميانه، نما و ضريب‌‌آمار توصيفي از آماره
 .و تحليل رگرسيون بهره گرفته شد) ضريب همبستگي اسپيرمن(همبستگي 

 

 ها‌يافته
 هاي فردي و اجتماعي كشاورزان شهر كرج‌بررسي ويژگي

زن ) درصد 3/16(نفر  48از افراد مورد مطالعه مرد و ) درصد 3/82(نفر  242اين تحقيق  نظر جنس دراز 
سال و  22ترين آنها ‌باشد كه جوان‌سال مي 31/42متوسط سن افراد مورد مطالعه در اين تحقيق  .باشند‌مي

 .باشد‌مي 31/1دست آمده نيز برابر ‌معيار به‌انحراف. اند‌سال داشته 77ترين آنها ‌مسن
اراي تحصيلات ديپلم، بيشترين فراواني د با درصد از افراد مورد مطالعه 9/32از نظر سطح سواد، حدود  

درصد  8/9درصد راهنمايي،  2/11 ابتدايي، درصد 7/22 نوشتن، -درصد خواندن 4/6سواد، ‌درصد بي 1/3
نفر از  222اين تحقيق  حل سكونت دراز نظر م. اند‌گاهي بودهدرصد داراي تحصيلات دانش 9/11دبيرستان و 

 4/3دهد كه ‌نتايج حاصل از تحقيق نشان مي. دكردن‌نفر در روستا زندگي مي 69شهر و  افراد مورد مطالعه در
 .باشند‌مورد مطالعه فاقد زمين زراعي مي درصد از افراد

هكتار،  1/10-20 ،درصد 4/1كشت دارند، هكتار سطح زير 1/0-10ين فراواني، درصد با بيشتر 7/81 
 . كشت دارندهكتار سطح زير 1/20رصد بيشتر از د 7/1

ل با مروجان درصد از افراد مورد مطالعه اصلاً در طول سا 4/6دهد كه ‌نتايج حاصل از تحقيق نشان مي
 11-15درصد  4/2بار،  6-10درصد  9/15بار در طول سال،  1-5درصد  7/62. اند‌كشاورزي تماس نداشته

 . اند‌با مروجان كشاورزي در تماس بوده بار در طول سال 16-20 د،درص 4/1بار، 
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 كارگيري مديريت تلفيقي محصول توسط كشاورزان شهر كرج‌بررسي عوامل ترويجي و آموزشي موثر در به

ترويجي در افزايش دانش كشاورزان شهر كرج نسبت به  –هاي آموزشي‌تأثير روش
 كارگيري مديريت تلفيقي محصول‌هب

درصد از افراد مورد مطالعه با بيشترين فراواني در  5/30دهد كه ‌نتايج حاصل از تحقيق نشان مي
هاي ‌درصد در كلاس 5/68اند و ‌شركت داشته ترويجي مديريت تلفيقي محصول هاي آموزشي-‌كلاس

 . اند‌داشتهترويجي مديريت تلفيقي محصول شركت ن آموزشي-
 هاي آموزشي-‌روشدرصد افراد با بيشترين فراواني تأثير  1/46دهد كه ‌نتايج حاصل از تحقيق نشان مي

درصد  5/11، متوسطحد  درصد در 5/31 درصد در حد كم، 2/9 ،يادش دانش در حد زدر افزاي ترويجي را
درصد از افراد مورد مطالعه با  6/33دهد كه ‌نتايج حاصل از تحقيق نشان مي. نددان‌زياد مي‌در حد خيلي

ر حد زياد، هاي جديد در كشاورزي د‌بيشترين فراواني ميزان آگاهي خود را نسبت به استفاده از فناوري
درصد در حد  8/9و  درصد در حد متوسط 5/29درصد در حد كم،  3/15كم، ‌ر حد خيليدرصد د 8/10

 . دانند‌زياد مي‌خيلي
 

نگرش كشاورزان شهر كرج نسبت به  ترويجي در بهبود هاي آموزشي-‌تأثير روش
 كارگيري مديريت تلفيقي محصول‌هب

هاي آموزشي-‌روشدرصد افراد با بيشترين فراواني تأثير  6/38دهد كه ‌نتايج حاصل از تحقيق نشان مي
 درصد 7/1، متوسطحد  درصد در 2/34 درصد در حد كم، 2/13 و را در حد زياد بهبود نگرشدر  ترويجي

  .دانند‌زياد مي‌در حد خيلي
كه دند راواني معتقدرصد از افراد مورد مطالعه با بيشترين ف 5/50دهد كه ‌نتايج حاصل از تحقيق نشان مي

كارگيري مديريت تلفيقي محصول نقش ‌ههاي ترويجي در بهبود نگرش كشاورزان در خصوص ب‌آموزش
زياد در بهبود ‌درصد در حد خيلي 5/11، درصد در حد متوسط 1/24درصد در حد كم،  5/7. زيادي دارد

 .كارگيري مديريت تلفيقي محصول نقش دارند‌هنگرش كشاورزان در خصوص ب
 

ترويجي در افزايش مهارت كشاورزان شهر كرج نسبت به  هاي آموزشي-‌تأثير روش
 كارگيري مديريت تلفيقي محصول‌هب

هاي آموزشي-‌روشدرصد افراد با بيشترين فراواني تأثير  8/50 دهد كه‌نتايج حاصل از تحقيق نشان مي
، متوسطحد  صد دردر 7/22 درصد در حد كم، 2/12. دانند‌را در حد زياد مي افزايش مهارتدر  ترويجي

مورد درصد از افراد  3/40دهد كه ‌نتايج حاصل از تحقيق نشان مي .دانند‌زياد مي‌درصد در حد خيلي 9/11
در افزايش مهارت كشاورزان در خصوص هاي ترويجي ‌معتقدند كه آموزشمطالعه با بيشترين فراواني 

، درصد در حد متوسط 3/15حد كم،  درصد در 7/4. كارگيري مديريت تلفيقي محصول نقش زيادي دارد‌هب
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كارگيري مديريت تلفيقي ‌هزياد در افزايش مهارت كشاورزان در خصوص ب‌درصد در حد خيلي 5/32 

 .محصول نقش دارند
 

 نگرش و مهارت كشاورزانترويجي در افزايش دانش،  ي آموزشي-ها‌بندي روش‌اولويت
ويجي در افزايش دانش، نگرش و مهارت تر هاي آموزشي-‌بندي تأثير روش‌جهت اولويت ،در ادامه

تغييرات كمتري داشته ‌ي كه ضريببر اين اساس هر عبارت. ستفاده شدتغييرات ا‌كشاورزان  از آماره ضريب
 . تر برخوردار است‌باشد از اهميت و اولويت بيشتر و وضعيت مناسب

ترويجي در افزايش  هاي آموزشي-‌تأثير روشبندي ‌در خصوص اولويت 1شماره هاي جدول ‌طبق يافته
اي، بازديد از ‌نمايش طريقهترتيب عوامل ديگر ‌عملي بيشترين تأثير را دارد و بههاي ‌دانش كشاورزان، آموزش

هاي آموزشي ويديويي، سخنراني آموزشي، ‌اي، بحث گروهي، فيلم‌هاي نمونه، نمايش نتيجه‌مزارع و باغ
هاي بعدي ‌هاي آموزشي راديو در اولويت‌برنامه و زشيهاي آموزشي تلويزيون، نشريات و مجلات آمو‌برنامه

 .قرار دارند
هاي ‌ترويجي در بهبود نگرش كشاورزان، آموزش هاي آموزشي-‌تأثير روشبندي ‌در خصوص اولويت

نه، هاي نمو‌اي، بازديد از مزارع و باغ‌نمايش طريقهترتيب عوامل ديگر ‌عملي بيشترين تأثير را دارد و به
نشريات و مجلات هاي آموزشي تلويزيون، سخنراني آموزشي، بحث گروهي، ‌، برنامهاي‌نمايش نتيجه

 .هاي بعدي قرار دارند‌هاي آموزشي راديو در اولويت‌هاي آموزشي ويديويي، برنامه‌، فيلمآموزشي
هاي ‌ترويجي در افزايش مهارت كشاورزان، آموزش هاي آموزشي-‌روشتأثير بندي ‌در خصوص اولويت 

اي، ‌نمايش نتيجهاي، ‌نمايش طريقههاي نمونه، ‌بازديد از مزارع و باغ ترتيب‌ين تأثير را دارد و بهعملي بيشتر
هاي آموزشي تلويزيون، ‌برنامهويي، هاي آموزشي ويدي‌فيلمبحث گروهي، نشريات و مجلات آموزشي، 

 .هاي بعدي قرار دارند‌هاي آموزشي راديو در اولويت‌برنامه و سخنراني آموزشي
هاي عملي بيشترين تأثير را در افزيش ‌هاي آموزشي، آموزش‌دست آمده از ميان روش‌هتوجه به نتايج ببا 

 .باشد به اين امر توجه گردد‌مهارت كشاورزان دارد كه لازم مي دانش، نگرش و
 

 نتايج حاصل از ضريب همبستگي براي تعيين رابطه بين متغيرهاي تحقيق 
كشت، تماس با سطح زير پيرمن حاكي از آن است كه بين متغيرهاينتايج حاصل از ضريب همبستگي اس

ترويجي  هاي آموزشي-‌ترويجي در افزايش دانش، تأثير روش هاي آموزشي-‌مروجان كشاورزي، تأثير روش
هاي ترويجي در ‌ترويجي در افزايش مهارت، نقش آموزش هاي آموزشي-‌در بهبود نگرش، تأثير روش

سواد با متغير وابسته ميزان لفيقي محصول در افزايش مهارت كشاورزان و كارگيري مديريت ت‌هصورت ب
وسط كشاورزان شهر كرج رابطه كارگيري مديريت تلفيقي محصول ت‌هعوامل ترويجي و آموزشي مؤثر در ب

 . درصد خطا وجود دارد 1دار در سطح ‌معني
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 كارگيري مديريت تلفيقي محصول توسط كشاورزان شهر كرج‌بررسي عوامل ترويجي و آموزشي موثر در به

 نگرش و مهارتترويجي در افزايش دانش،  هاي آموزشي-‌بندي روش‌اولويت -1جدول 
Pميانگين   ها‌گويه

 اولويت تغييرات‌ضريب *

 ترويجي هاي آموزشي-‌تأثير روش
 در افزايش دانش 

 هاي عملي‌آموزش
 اي‌نمايش طريقه

 هاي نمونه‌بازديد از مزارع و باغ
 اي‌نمايش نتيجه
 بحث گروهي

 وييهاي آموزشي ويدي‌فيلم
 سخنراني آموزشي

 هاي آموزشي تلويزيون‌برنامه
 نشريات و مجلات آموزشي

 هاي آموزشي راديو‌برنامه

370/4 
271/4 
105/4 
55/3 
067/3 
68/2 
014/3 
57/2 
671/2 
003/2 

148/0 
204/0 
224/0 
314/0 
371/0 
394/0 
408/0 
436/0 
458/0 
584/0 

1 
2 
3 
4 
5 

6 

7 

8 

9 

10 

 ترويجي هاي آموزشي-‌تأثير روش
 در افزايش نگرش 

 هاي عملي‌آموزش
 اي‌طريقهنمايش 

 هاي نمونه‌بازديد از مزارع و باغ
 اي‌نمايش نتيجه

 هاي آموزشي تلويزيون‌برنامه
 سخنراني

 بحث گروهي
 نشريات و مجلات آموزشي

 ويييهاي آموزشي ويد‌فيلم
 هاي آموزشي راديو‌برنامه

192/4 
242/4 
076/4 
543/3 
930/2 
102/3 
028/3 
872/2 
719/2 
234/2 

170/0 
201/0 
207/0 
321/0 
353/0 
367/0 
391/0 
412/0 
438/0 
526/0 

1 
2 
3 
4 
5 

6 

7 

8 

9 

10 

 ترويجي –هاي آموزشي ‌تأثير روش
 در افزايش مهارت 

 هاي عملي‌آموزش
 هاي نمونه‌بازديد از مزارع و باغ

 اي‌نمايش طريقه
 اي‌نمايش نتيجه

 نشريات و مجلات آموزشي
 بحث گروهي

 وييهاي آموزشي ويدي‌فيلم
 تلويزيونهاي آموزشي ‌برنامه

 سخنراني آموزشي
 هاي آموزشي راديو‌برنامه

423/4 
014/4 
080/4 
310/3 
696/2 
840/2 
440/2 
460/2 
643/2 
051/2 

185/0 
257/0 
270/0 
381/0 
399/0 
459/0 
464/0 
506/0 
521/0 
574/0 

1 
2 
3 
4 
5 

6 

7 

8 

9 

10 

P

*
P زياد‌خيلي -5زياد      -4متوسط      -3كم       -2كم    ‌خيلي -1  :طيف ليكرت 

 
ريت تلفيقي محصول در بهبود نگرش كارگيري مدي‌ههاي ترويجي در صورت ب‌همچنين بين نقش آموزش

هاي ترويجي در صورت ‌، اما بين نقش آموزشداردداري وجود ‌درصد خطا رابطه معني 5ن در سطح كشاورزا
آوري ‌زان آگاهي نسبت به استفاده از فنمديريت تلفيقي محصول در افزايش دانش كشاورزان و ميكارگيري ‌هب
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كارگيري مديريت تلفيقي محصول ‌هجديد در كشاورزي با متغير عوامل ترويجي و آموزشي مؤثر در ب 

)ICM (وجود ندارد يدار‌رابطه معني توسط كشاورزان شهر كرج. 
 

كارگيري مديريت ‌هبين متغيرهاي تحقيق و عوامل ترويجي و آموزشي مؤثر در ب ضريب همبستگي اسپيرمن -2جدول 
 تلفيقي محصول

 داري‌سطح معني ضريب همبستگي متغير دوم لاو هايمتغير

 سطح زيركشتميزان 
 تماس با مروجان كشاورزي

 سوادميزان 
 ترويجي در افزايش دانش هاي آموزشي-‌تأثير روش
 ترويجي در بهبود نگرش هاي آموزشي-‌تأثير روش
 ترويجي در افزايش مهارت هاي آموزشي-‌تأثير روش

 هاي ترويجي در افزايش دانش ‌نقش آموزش

 هاي ترويجي در بهبود نگرش ‌نقش آموزش
 هاي ترويجي در افزايش مهارت ‌نقش آموزش

 آوري جديد ‌زان آگاهي نسبت به استفاده از فنمي

 هاي آموزشي-‌تأثير روش
كارگيري ‌هترويجي در ب

 مديريت تلفيقي محصول

P

**
P190/0 

P

**
P229/0 

P

**
P243/0 

P

**
P536/0 

P

**
P241/0 

P

**
P282/0 

049/0 

P

*
P172/0 

P

**
P278/0 

117/0 

006/0 

001/0 
000/0 

000/0 

000/0 

000/0 

467/0 

010/0 

000/0 

072/0 

P

**
P P≤ 01/0  P         *P P ≤ 05/0                 

 

كارگيري ‌هترويجي در ب هاي آموزشي-‌بررسي نقش متغيرهاي مستقل تحقيق بر تأثير روش
 مديريت تلفيقي محصول  

شيوه ‌متغيره به‌ق متغيرهاي مستقل از رگرسيون چندرات متغير وابسته از طرييبيني تغي‌منظور پيش‌به
ز متغيرهاي مستقل تحقيق بر متغير هدف از تحليل رگرسيوني، بررسي تأثير هر يك ا. گام استفاده شد‌به‌گام

ول توسط كشاورزان شهر كارگيري مديريت تلفيقي محص‌هترويجي در ب هاي آموزشي-‌تأثير روش(وابسته 
ر تبيين واريانس وابسته و تعيين سهم هر كدام از متغيرهاي مستقل ديرات متغير بيني ميزان تغي‌و پيش) كرج

رات متغير وابسته يدرصد از تغي 67/0 دهد كه‌نشان مي 3 شماره دولنتايج حاصل در ج .باشد‌متغير وابسته مي
 .، صورت پذيرفته استاند‌وارد رگرسيون شدهگام  6كه طي  2شماره توسط متغيرهاي ذكر شده در جدول 

رسيون در گام ، معادله استاندارد شده خط رگ4همچنين با توجه به ضرايب موجود در جدول شماره 
 :باشد‌ميششم به صورت زير 

 
    )R9Rx( 132/0+ )R1Rx( 194/0 +)R6Rx( 279/0+ )R3Rx( 246/0+ )R4Rx (630/0+ )R12Rx( 570/0Y= 
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 كارگيري مديريت تلفيقي محصول توسط كشاورزان شهر كرج‌بررسي عوامل ترويجي و آموزشي موثر در به

 متغيرهخلاصه رگرسيون چند -3جدول  
R RP متغيرها مراحل

2 RP

2
PRAd F p 

1 
2 
3 
4 
5 
6 

 ترويجي مديريت تلفيقي محصول هاي آموزشي-‌شركت در كلاس
 دانش كشاورزانترويجي در افزايش  هاي آموزشي-‌تأثير روش

 تماس با مروج كشاورزي

 كشاورزان  ترويجي در افزايش مهارت هاي آموزشي-‌تأثير روش
 كشتسطح زير

 هاي ترويجي در افزايش مهارت‌نقش آموزش

580/0 
694/0 
593/0 
802/0 

822/0 
828/0 

336/0 
482/0 
586/0 
643/0 

676/0 
685/0 

333/0 
476/0 

586/0 

635/0 

667/0 
674/0 

721/89 
847/81 
848/84 
495/78 

222/72 

437/62 

000/0 

000/0 

000/0 

000/0 

000/0 

000/0 

 
كارگيري مديريت تلفيقي ‌هترويجي در ب هاي آموزشي-‌ضرايب استاندارد شده و استاندارد نشده تأثير روش -4جدول 

  محصول
 .Beta T Sig اشتباه استاندارد B هامتغير

 )R12Rx(مديريت تلفيقي محصول ترويجي  هاي آموزشي-‌شركت در كلاس
 )R4Rx(ترويجي در افزايش دانش كشاورزان  هاي آموزشي-‌تأثير روش

 )R3Rx(تماس با مروج كشاورزي 
 )R6Rx(ترويجي در افزايش مهارت كشاورزان  هاي آموزشي-‌تأثير روش

 )R1Rx(سطح زيركشت 
 )  R9Rx(هاي ترويجي در افزايش مهارت ‌نقش آموزش

 عدد ثابت

313/1 
788/0 
077/0 
620/0 

298/0 
128/0 
822/5 

108/0 
100/0 
014/0 
105/0 

068/0 
057/0 
427/0 

570/0 
630/0 
246/0 
279/0 

194/0 

132/0 
- 

159/12 
867/7 
374/5 
921/5 

378/4 

248/2 
- 

000/0 

000/0 
000/0 

000/0 
000/0 

026/0 
- 

 
اند، در ‌رگرسيون شدهل كه وارد معادله خط توان پيرامون سهم هر يك از متغيرهاي مستق‌همچنين مي

متغير شركت در  دست آمده‌به Betaتبيين سهم متغير وابسته چنين بيان نمود كه با توجه به مقادير 
ترويجي مديريت تلفيقي محصول نسبت به ساير متغيرها بيشترين سهم و نقش را در  هاي آموزشي-‌كلاس

 . ين متغير وابسته مذكور داشته استتبي
 

 گيري‌بحث و نتيجه
ترويجي  هاي آموزشي-‌نتايج ضريب همبستگي بين دو متغير تماس با مروجان كشاورزي و تأثير روش

، ابطه بين دو متغير مذكورركارگيري مديريت تلفيقي محصول توسط كشاورزان شهر كرج نشان داد كه ‌هدر ب
نقش بر  صيادان تماس مروج بانشان داد كه ) 1381(فريد بررسي صورت گرفته توسط . دار شده است‌معني

بررسي مؤثر بوده است، همچنين  برداري پايدار از ماهيان استخواني درياي خزر‌ترويج در توسعه بهره
نقش ترويج در توسعه  و تماس با مددكاران ترويجينشان داد كه بين ) 1379(صورت گرفته توسط عبدوس 

در ) 1382(فرجي  .جود داشته استو يدار‌رابطه مثبت و معني 1378-79كشت پسته در استان سمنان سال 
 تعداد دفعات تماس با مروجان و كارشناسان بيمه با ميزان پذيرش بيمهتحقيق خود نشان داد كه بين 
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 )17پياپي ( 1391 بهار، 1، شماره پنجمسال  ،ترويج و آموزش كشاورزيهاي ‌مجله پژوهش
 
 
در تحقيق خود تحت ) 1386(بكايي ‌اقوامهمچنين  .داري وجود دارد‌محصولات باغي رابطه مثبت و معني 

پايدار در منطقه ارسباران استان آذربايجان شرقي بررسي نقش ترويج در دستيابي به جنگلداري «عنوان 
ها، ‌نسبت به ساير روشترويجي  ند كه تماس با مروجان و مددكارانشان دا »برداران‌از ديدگاه بهره) كليبر(

 .كه اين مطلب در تحقيق حاضر مورد تأييد قرار گرفته استتر عمل نموده است، ‌موفق
ترويجي در افزايش مهارت و  هاي آموزشي-‌تأثير روش بين دست آمده حاكي از آن است كه‌هنتايج ب 

ط كشاورزان شهر كرج رابطه كارگيري مديريت تلفيقي محصول توس‌هترويجي در ب هاي آموزشي-‌تأثير روش
 .دار شده است‌بين دو متغير مذكور، معني

ح تعادل دام بررسي نقش ترويج در پيشبرد طر«تحت عنوان ) 1385(بررسي صورت گرفته توسط نظيفي  
با متغير وابسته پيشرفت  هاي عملي‌برگزاري آموزشكه بين  نشان داد» مغان‌ داران دشت‌و مرتع در بين مرتع

با در تحقيق خود ) 1379(چنين عبدوس هم. داري وجود دارد‌دل دام و مرتع رابطه مثبت و معنيطرح تعا
 بينابراز داشته است كه  1378-79سال بررسي نقش ترويج در توسعه كشت پسته در استان سمنان  عنوان

ح زيركشت پسته رابطه مثبت و هاي نمونه پسته و توسعه سط‌هاي ترويجي و بازديد از باغ‌بازديد از نمايشگاه
ترويجي در  هاي آموزشي-‌تأثير روش دست آمده حاكي از آن است كه بين‌هنتايج ب. دارددار وجود ‌معني

ط كشاورزان شهر كرج نشان داد توسارگيري مديريت تلفيقي محصول ك‌هافزايش دانش و نقش ترويج در ب
 .دار شده است‌كه رابطه بين دو متغير مذكور، معني

بررسي نقش ترويج در پذيرش بيمه محصول سيب ، پيرامون )1382(فرجي در اين زمينه نتايج تحقيق  
 ترويجي، با ميزان پذيرش بيمه ‌-هاي آموزشي‌شركت در كلاسبين  د كه دماوند نشان دا باغداران شهرستان

بررسي نقش ترويج به ) 1381(ولي نتايج تحقيق فريد  ،داري وجود دارد‌محصولات باغي رابطه مثبت و معني
هاي راديو و ‌برنامهنشان داد كه بين  و پرداخت برداري پايدار از ماهيان استخواني درياي خزر‌در توسعه بهره

 . وجود ندارد يدار‌رابطه معني برداري پايدار‌نقش ترويج در توسعه بهرهو هاي ترويجي ‌كلاس و تلويزيون
 

 پيشنهادها 
جي و جهاد كشاورزي شود كه مراكز خدمات تروي‌نتايج حاصل از تحقيق پيشنهاد مي با توجه به −

هاي بيشتري با توجه به نيازهاي كشاورزان و نيز در زمينه مديريت تلفيقي محصول براي آنان ‌كلاس
 .ها تشويق نمايد‌و كشاورزان را به شركت در اين كلاستشكيل دهد 

 هاي آموزشي-‌شود كه مروجان كشاورزي بيشتر از روش‌از تحقيق پيشنهاد ميبا توجه به نتايج حاصل  −
 .استفاده نمايند ،گردد‌و بازديد برگزار ميصورت عملي ‌هترويجي كه ب

هاي جديد ‌شاورزان را بيش از پيش با فناوريشود كه ك‌نتايج حاصل از تحقيق پيشنهاد مي با توجه به −
 .هاي نوين، بهبود حاصل گردد‌كارگيري روش‌هآشنا نمود تا در نگرش آنها نسبت به ب
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 كارگيري مديريت تلفيقي محصول توسط كشاورزان شهر كرج‌بررسي عوامل ترويجي و آموزشي موثر در به

شاورزان اقدام به جهاد كشاورزي با همكاري ك شود كه‌نتايج حاصل از تحقيق پيشنهاد مي با توجه به −
 .   كشت مزارع آنها نمايندافزايش سطح زير

ورزي اقدام جهاد كشا د كهگرد‌و پيشنهادهاي كشاورزان، پيشنهاد مي با توجه به نتايج حاصل از تحقيق −
 .مدت به آنان نمايدبهره و بلند‌هاي كم‌به پرداخت وام

 

 مأخذ منابع و
كاران منطقه دشت ‌بررسي نقش ترويج در پذيرش مبارزه بيولوژيك در بين پنبه). 1382. (اصغري، س .1
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 . 21صفحه  .استان تهران 87

خبرگزاري . كند‌سود متعارف كشاورزان را تأمين ميمديريت تلفيقي آفات، ). 1384. (عبداللهي، س .5
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كننده مديريت پايدار منابع آب كشاورزي ‌شناسايي ساز و كارهاي ترويجي حمايت). 1387. (عماني، ا .8
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