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  مقدمه
عنوان يكي از نهادهاي مرتبط با روستا در نيل به توسعه انساني، كشاورزي و  ويج كشاورزي بهتر

هاي اين نهاد انتخاب، ارزيابي و انتقال فناوري مناسب،  برخي از نقش. دنماي روستايي نقش مهمي را ايفا مي
 هاي كارساز در امروزه يكي از پديده. باشد يابي و مشاوره به روستاييان مي مسأله تبادل اطلاعات و دانش،

ي  كه منجر به ظهور و بروز ترويج مجازري فناوري اطلاعات و ارتباطات استكارگي هها ب اجراي اين نقش
تواند علاوه بر پاسخگويي به تقاضاهاي روز افزون  كاربرد اين فناوري در ترويج كشاورزي مي. گرديده است

رساني به وجود آورده و به تبع  هاي خدمات هاي نويني را براي ارتقاء ظرفيت ها و فرصت نفعان، پتانسيل ذي
  فراهم آورددر فضاي جديده ترويج كشاورزي را آن افزايش عملكردها و در نهايت موجبات توسع

)Sharma, 2003a ; Sharma, 2003b.(  
اي خنثي نيست، نوع نگاه و چگونگي كاربرد آن نيز در   از آنجايي كه فناوري اطلاعات و ارتباطات پديده

لذا در روند كاربرد فناوري اطلاعات و ارتباطات در ترويج كشاورزي نيز . هاي گوناگون متفاوت است بخش
هاي  اقدامي لازم است براي اين پديده اهداف و راهبردهاي مناسب بر اساس انتظارات و مأموريتقبل از هر 

هاي آتي ترويج كشاورزي در  گيري ها و جهت اين امر در تصميم گيري. كنوني و آتي اين بخش تعيين شود
مورد انتظار و يا مقاصدي اساساً اهداف به مفهوم بيان نتايج . ابعاد كاركردي و ساختاري تاثيرگذار خواهد بود

در زمينه كاربرد و توسعه فناوري اطلاعات و ارتباطات، بعد . يابد ها به سوي آنها جريان مي هستند كه فعاليت
بايست مشخص گردد كه ترويج كشاورزي براي چه مقصود و هدفي نياز به كاربرد   مين دورنمااز تعيي

ها و  عنوان ابزاري واسط براي توسعه و بهبود برنامه هرا ب آيا آن. فناوري اطلاعات و ارتباطات دارد
خواهد؟ و يا اين كه آن را براي تغييرات اساسي در ساختار سازماني مدنظر دارد و يا به  هاي خود مي فعاليت

در هر صورت بايد . خواهد سازمان خود را بر اساس فناوري اطلاعات و ارتباطات بنا نهد عبارت ديگر مي
ر از توسعه و كاربرد فناوري اطلاعات و ارتباطات مشخص گردد، زيرا اهداف و كاربردهاي اهداف مورد نظ

اين مشخص ننمودن اهداف  بنابر. افزار متفاوتي دارند افزار و نرم سترهاي ارتباطي، سختمتفاوت نياز به ب
  . )1381جلالي، (گردد منجر نتايج نامطلوب ديگري  بخشي و تواند به عدم كارايي و اثر مي

نظران اهداف و انتظارات از توسعه فناوري اطلاعات و ارتباطات در روستاها را اين  برخي از صاحب
ها از طريق بالا بردن امكان  ريزي تسهيل نمودن مشاركت روستاييان در تصميمات و برنامه: دانند مي موارد

 تامين نيازهاي جامعه روستايي كمك بهو هاي دولتي،   دستگاهنقطه نظرات، انتظارات و پيشنهادهايدريافت 
 ).1382باراني و قدسي، (اعم از نيازهاي اصلي و نيازهاي فرعي 

گيري از خدمات   اهداف اساسي كشور هند در توسعه فناوري اطلاعات و ارتباطات عبارت است از بهره
ها،  يريگ سازي ارايه خدمات، مشاركت بيشتر در تصميم مناسب دولتي، بهبود عملكرد دولت در شفاف

گيري روستاييان از امكانات آموزشي و ارتباطي، بهبود وضعيت اقتصادي روستاييان با دادن اطلاعات  بهره
تر كه بازخوردهاي  تر، دولتي مردمي و سريع ايع مرتبط، دولتي موثر، كاراترمناسب و لازم به آنها پيرامون صن
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تر، ارايه خدمات دولتي بهتر و  تي شفافگيرد تا بتواند بهتر خدمت كند، دول لازم را از مردم مي
  ). 1382اربابيان و همكاران، (تر ارزان

اعضاي هيأت علمي  :ترويج تعاوني تگزاس نيز عبارت است از برنامه راهبردي فناوري اطلاعات اهداف
 به ،دناينم ميهاي هماهنگ فناوري اطلاعات، مبادله اطلاعات را تسهيل  حل و پرسنل ترويج با استفاده از راه

اعضاي هيأت علمي و پرسنل ترويج با استفاده و يابد،  مينحوي كه دسترسي عموم مردم به اطلاعات افزايش 
هاي آموزشي خود را  افزار فناوري اطلاعات و ارتباطات برنامه افزار و نرم مناسب، واقعي و به هنگام از سخت

شوند تا فناوري اطلاعات را در  ميزه كافي آگاه اعضاي هيأت علمي و پرسنل ترويج به انداو ، هدارتقاء بخشي
 پاسخگو در زمينه فناوري اي و حرفه  ترويجي، يكپارچه نموده و به تعداد زيادي از افراد-هاي آموزشي برنامه

هاي سازماني از جمله   تمامي فرآيند.نها پشتيباني گردددسترسي يابند تا نيازهاي تخصصي آ اطلاعات
هاي پرداختي، مرخصي ساليانه، اجازه  ي، تفويض تقاضاها و اختيارات، حساب مال- ادارييها گزارش

 Texsas cooperative(آيند  درمي اجرا  بهها جملگي به صورت الكترونيكي ها و مسافرت مأموريت

extension, 2003.(  
اي هر چند كه بر. راهبرد يا استراتژي عبارت است از چگونگي رسيدن از وضع موجود به وضع مطلوب

لذا پس از مشخص نمودن اهداف، . توان راهبرد اتخاذ نمود فردي ميپيگيري هر هدفي حتي در سطح 
بنابراين در مورد موضوع مهمي نظير نظام فناوري اطلاعات و . گردند هاي مناسب نيز انتخاب مي راهبرد

  .ارتباطات در ترويج كشاورزي به راهبردهاي مناسب نياز است
هاي موفق و سودمند   به پنج عنصر استراتژيك نياز دارند تا بتوانند استراتژيبرخي معتقدند كشورها

اني، ، ظرفيت انس مناسبهايساختارزير: اين موارد عبارتند از. فناوري اطلاعات و ارتباطات را تدوين نمايند
 ,Curtain (هااي محلي و كاربردكننده كسب و كار، محتو ، شبكه پشتيبانيكنندگي سياست دولت و پشتيباني

2001.(     
رهيافت منظم به سوي توسعه : ها براي توسعه فناوري اطلاعات و ارتباطات ايران عبارتند از  استراتژي

، شبكه، قوانين، استانداردها و هاساختاروسعه زيرافزايي ملي، ت بع انساني، بهبود همپايدار ملي، توسعه منا
   ).Saeedi, 2002 (توسعه بخش خصوصيو منابع، 
منظور نيل به اهداف ترويج تعاوني تگزاس  رد فناوري اطلاعات و ارتباطات بههاي كارب خي از استراتژيبر

بايست به  هاي تحقيقاتي خود مي بخشي به فعاليت براي اعتبار اعضاي هيأت علمي ترويج: از نيز عبارتند
 براي عرضه  راها سايت در وبهاي اطلاعاتي موجود  روي آورند، پايگاههاي الكترونيكي  توليدات و برنامه

اطلاعات حساس به عمل و نيز مقابله با خطر از بين رفتن  اطلاعات آموزشي و اطمينان از پيوستگي تفكر و
رجوع ترويج به  ترسي ارباب، دسدهندبايست مورد استفاده قرار  آنها ميروز نمودن  زمان و آساني به

ويي، پخش يمراكز يادگيري اينترنتي بخش، كنفرانس ويدها،  هاي آموزشي ترويجي از طريق كيوسك برنامه
افزايش يابد، تجهيز بايد ها از طريق اينترنت و تلويزيون و مشاركت با ساير نهادهاي آموزش عالي  برنامه
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ژكتور و ارتباطات و پرديوتاپ، وي كافي اعضاي هيأت علمي ترويج در دفاتر بخش به كامپيوترهاي لب
د بالا، بهبود يا اطمينان از امنيت، اعتبار و قابليت منابع اطلاعاتي ترويج، مروجين، اينترنتي با پهناي بان

بايست آموزش   مييهاي آموزشي با استفاده از فناوري اطلاعات متخصصان و پرسنل در زمينه اجراي برنامه
مي ترويج به اعضاي هيأت عل. هاي مورد نياز را نيز دريافت دارند  و منابع آموزشي و پاداشداده شوند

افزارهاي اداري معمولي  و نرمهاي معمولي كامپيوتري  هاي آموزشي داخلي و خارجي در مورد مهارت فرصت
 آزمايشگاه  وكارآموزي در مورد كاربردهاي ويژه ترويج به صورت داخلي فراهم گردد،. دسترسي يابند

هاي آموزشي  كه بتوان از طريق آنها برنامههايي  راي پشتيباني فني و توسعه فناوريآموزش از راه دور ترويج ب
  ).Texas cooperative extension, 2003 ( تأسيس گردد،را عرضه نمود

گونه كه ملاحظه گرديد اهداف و راهبردهاي متعددي براي كاربرد فناوري اطلاعات و ارتباطات   همان
گردد از  تلاش ميترين آنها   مناسب انتخابمنظور منظور توسعه ترويج كشاورزي ايران وجود دارند كه به به

  . طريق تحقيق حاضر به آنها رسيد
  

  قتحقياهداف 
توسعه  اوري اطلاعات و ارتباطات به منظوراهداف و راهبردهاي كاربرد فنبررسي هدف تحقيق حاضر 

 :در راستاي هدف فوق، اهداف اختصاصي زير مد نظر قرار گرفتند. باشد  ميايراندر ترويج كشاورزي 

 ؛هاي فردي پاسخگويان ين ويژگيتعي .1

 ؛ توسعه ترويج كشاورزي ايرانمنظور به ام فناوري اطلاعات و ارتباطاتتعيين اهداف مناسب ويژه نظ .2

  . توسعه ترويج كشاورزيمنظور بهتعيين راهبردهاي مناسب ويژه نظام فناوري اطلاعات و ارتباطات  .3
  

  روش پژوهش
ا حدود تغييرات يك يا چند متغير ديگر مورد مطالعه قرار در اين پژوهش تغييرات يك يا چند متغير ب

جامعه آماري .  گرديدي استفاده علّروش تحقيق همبستگي واز نيل به اهداف مورد نظر منظور  بهلذا . گيرد مي
هاي دولتي و آزاد كشور  هاي ترويج و آموزش كشاورزي دانشگاه شامل اعضاي هيأت علمي گروهتحقيق 

  . يران و كارشناسان ترويج كشاورزي سراسر كشور بودند، مد)تمام شماري(
  

   تعداد اعضاي جامعه آماري-1جدول 
  )نفر(تعداد   جامعه آماري

  55  هاي كشور هاي ترويج و آموزش كشاورزي دانشگاه اعضاي هيأت علمي گروه
  413  مديران ترويج

  2024  كارشناسان ترويج كشاورزي
  1381ي انساني و پشتيباني، شبكه ترويج دفتر تجهيز نيرو: منبع
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گيري تصادفي  از روش نمونه هاي تحقيق حاضر با توجه به ملي بودن سطح جغرافيايي و نيز محدوديت
لذا بر اساس فرمول كوكران حجم نمونه براي گروه كارشناسان ترويج كشاورزي .  ساده نسبتي استفاده گرديد

بندي   استان كشور بر اساس تقسيم29اين از  بنابر. د نفر محاسبه گردي65 نفر و براي مديران ترويج 187
برداري وزارت جهاد كشاورزي  كه توسط معاونت ترويج و نظام بهره) گانه مناطق شش(جوار  هاي هم استان

صورت گرفته بود، در هر منطقه يك استان به صورت تصادفي برگزيده شد و در هر استان نيز با توجه به 
  . ت مديران و كارشناسان ترويج كشاورزي هر استان، تعيين گرديدجامعه آماري موجود، نسب

              
  هاي منتخب و تعداد اعضاي جامعه آماري استان ‐2جدول 

  تعداد نمونه  ها  منطقه  
   مدير4 كارشناس، 36  استان سمنان: منطقه يك
   مدير18 كارشناس، 85  استان مازندران: منطقه دو
   مدير4 كارشناس، 28  ويه و بوير احمداستان كهگيل: منطقه سه

   مدير18 كارشناس، 54  استان تهران: منطقه چهار
   مدير8 كارشناس، 54  استان زنجان: منطقه پنج
   مدير15 كارشناس، 86  استان فارس: منطقه شش

   مدير34 كارشناس، 218  ستاد معاونت ترويج

  
 از جمله مروري بر .عات استفاده گرديدهاي مختلفي براي گردآوري اطلا در تحقيق حاضر از روش 

 ي مورد كتب و مقالات داخلي و خارج و استفاده ازمطالعات صورت گرفته در داخل و خارج كشور،
  . قرار گرفتي بردار بهره

اي در پنج بخش كه  نيل به هدف پژوهش پرسشنامه منظور بهها و نيز  بر مبناي نتايج حاصل از اين بررسي
گيري  اندازه منظور به سئوال نيز 62هاي شخصي، تعيين اهداف و راهبردها و  رامون ويژگي سئوال پي33شامل 

طراحي گرديد و سپس اعتبار آن از طريق آزمون مقدماتي مورد تاييد قرار بود، توسعه ترويج كشاورزي ايران 
و متخصصان امر و نظران   صاحبنظرات و روايي آن نيز با كسب نقطه) 9/0نباخ وكر ي ضريب آلفابا (گرفت 

  . اعمال آنها حاصل گرديد
 تعيين ،ها نمرات  و عملكرد هاي قابليت  توسعه ترويج كشاورزي نيز از مجموع شاخصگيري براي اندازه

، )2كد (ضعيف  76-150، )1كد (گر توسعه ترويج خيلي ضعيف   بيان1–75 بر اين اساس امتياز. گرديدند
  . باشد  خيلي زياد مي)5كد ( 301 – 375و  )4كد (د  زيا226–300، )3كد ( متوسط 151–225

منظور تعيين  ها پردازش و به داده SPSSv13ها، با استفاده از نرم افزار  آوري داده در اين روند پس از جمع
  . گيري گرديد متغيره بهرههاي مناسب از روش رگرسيون چنداهداف و راهبرد
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  ها يافته
 43 ميان كل پاسخگويان در گروه اعضاي هيأت علمي دانشگاه تعداد دست آمده از هبر اساس اطلاعات ب

 نفر زن 1 و ) درصد2/98 ( نفر مرد56 ،، در گروه مديران) درصد4/4( نفر زن 2و )  درصد6/95( نفر مرد
  .اند  بوده) درصد8/19( نفر زن 36 و ) درصد2/80( نفر مرد 146 و در گروه كارشناسان نيز ) درصد8/1(

 3/33 درصد فوق ليسانس و 7/66ها  هاي حاصله در گروه اعضاي هيأت علمي دانشگاه افته بر اساس ي
 و در ، درصد دكتري8/1و  درصد فوق ليسانس، 7/66 ، ليسانس درصد6/31، در گروه مديران  درصد دكتري

 درصد داراي 5/0درصد فوق ليسانس و  8/36درصد ليسانس،  6/62زي نيز گروه كارشناسان ترويج كشاور
  .بودندمدرك تحصيلي دكتري 

 درصد در رشته ترويج 1/91گر آن است كه در گروه اعضاي هيأت علمي  هاي حاصله بيان بررسي يافته 
ي ، توسعه روستاي هاي كشاورزي نظير اقتصاد كشاورزي  درصد نيز در ساير رشته8/8و آموزش كشاورزي و 
هاي   درصد در رشته6/38در گروه مديران ترويج كشاورزي . اند نمودهتحصيل و مديريت كشاورزي 

در گروه . پاسخي ندادندفوق  سئوال  نيز بهدرصد 8/8كشاورزي و هاي غير درصد در رشته 6/52،  كشاورزي
هاي غيركشاورزي   درصد در رشته9/31هاي كشاورزي،  درصد در رشته 8/64كارشناسان ترويج كشاورزي 

    .درصد نيز به اين گزينه پاسخي ندادند 29/3 و  مودهتحصيل ن
  

  تعيين اهداف نظام فناوري اطلاعات و ارتباطات
منظور توسعه ترويج كشاورزي روش   به، ومنظور تعيين اهداف نظام فناوري اطلاعات و ارتباطات به

متغير  در اولين گام. )3ول جد(چهار متغير وارد معادله گرديدند كه  مشخص گرديد ،گام به رگرسيون گام
X126) گي اين متغير با متغير وابسته همبست ضريب. وارد معادله گرديد) هاي ترويجي ارتقاي اثربخشي فعاليت

R2=856/0شده  و ضريب تعيين تعديل =856/0R2  و ضريب تعيينR=925/0ميزان  به
Adمحاسبه گرديد  .

در . گردد ير وابسته از طريق متغير مورد اشاره تبيين مي درصد از تغييرات متغ85توان اظهار نمود  بنابراين مي
هاي نهاد ترويج  ها و فعاليت يكپارچگي فناوري اطلاعات و ارتباطات در برنامه (X115گام دوم متغير 

 همبستگي متغير مزبور با متغير وابسته ضريبكه ست  انتايج حاكي از آن. وارد معادله گرديد) كشاورزي
R2=871/0 شده نيز و ضريب تعيين تعديل =872/0R2تعيين  همچنين ضريب.  اشدب  ميR=934/0 ميزان

Ad 
 درصد از تغييرات متغير وابسته 87توان اظهار نمود اين متغير به همراه متغير قبلي   ميپس. ن شده استتعيي

ارد و) رويجيافزايش دسترسي به اطلاعات و ارتباطات ت (X114در گام سوم متغير . گردند را موجب مي
  . معادله گرديد

تعيين    و ضريبR=936/0همبستگي اين متغير با متغير وابسته   دهند كه ضريب ها نشان مي يافته
876/0R2= 875/0شده  تعيين تعديل  و ضريب=R2

Ad5/87توان گفت هر سه متغير  لذا مي.  مطرح گرديدند 
و تسهيل بهبود  (X118م نيز متغير در گام چهار.  گردند  مياز تغييرات متغير وابسته را موجبدرصد 
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گي اين متغير با همبست  ضريب. وارد معادله گرديد) گيري در سطوح مختلف نهاد ترويج كشاورزي تصميم
شده هم  تعيين تعديل  و ضريب =879/0R2تعيين نيز    و ضريبR=937/0ميزان  متغير وابسته به

877/0=R2
Ad ييرات از تغ درصد 88چهار متغير حدود مود اين توان اظهار ن در مجموع مي. محاسبه گرديد

     .باشد داري بالاي اين متغيرها مي گر معني جدول تحليل واريانس نيز نشان. نمايند متغير وابسته را تبيين مي
         

  تعيين اهداف نظام فناوري اطلاعات و ارتباطات خلاصه مدل در -3جدول 
  داري معني  B Beta tخطاي استاندارد   B متغيرها  مدل

1  X126  289/0  087/0  316/0  322/3  001/0  
2  X115  230/0  095/0  222/0  431/2  016/0  
3  X114  274/0  112/0  227/0  441/2  015/0  
4  X118  195/0  089/0  189/0  175/2  031/0  
  000/0  808/4  -  157/0  753/0 عدد ثابت  

  
 اهداف نظام فناوري اطلاعات و  خط رگرسيون تعيينتوان معادله ول فوق مياكنون بر اساس جد

   :شرح زير مطرح نمود هارتباطات را ب
  

X118195/0+X114274/0+X115230/0+X126289/0+753/0=Y  
    :ست ازهمچنين معادله رگرسيون فوق بر اساس ضرايب استاندارد شده عبارت ا

  X118189/0+X114227/0+X115222/0+X126316/0=Y  
له رگرسيون چند متغيره را  توانايي ورود به معادي باقي مانده متغيرهاكدام از پس از گام چهارم، هيچ

   .نداشتند
  

  راهبردهاي نظام فناوري اطلاعات و ارتباطاتتعيين 
در گام . گر آن است كه هفت متغير توانايي ورود به معادله رگرسيون را پيدا نمودند ها بيان خروجي داده 

) ورد نياز فناوري اطلاعات و ارتباطات در ترويج كشاورزي ايرانهاي م ساختتوسعه زير (X130اول متغير 
 و =781/0R2 تعيين  ، ضريبR=884/0 همبستگي اين متغير با متغير وابسته ضريب. وارد معادله گرديد

R2=780/0شده نيز ضريب تعيين تعديل
Adتنهايي  بهاين امر نشان دهنده آن است اين متغير.  محاسبه گرديد 

معتبر از اي تامين محتو (X134در گام دوم متغير . نمايد غييرات متغير وابسته را تبيين مي از تدرصد 78
تعيين  ، ضريبR=920/0 همبستگي اين متغير با متغير وابسته ضريب. وارد معادله گرديد) مسئولهاي  بخش
846/0R2=845/0شده نيز  تعيين تعديل  و ضريب=R2

Adدر گام سوم متغير .  تعيين گرديدX137)  تلفيق
. اخل معادله رگرسيوني گرديدد) ه خدمات ترويجيت و ارتباطات سنتي و نوين در ارايهاي اطلاعا فناوري
R2=875/0 شده نيز تعيين تعديل ضريب و R=935/0ير با متغير وابسته برابر با همبستگي اين متغ  ضريب

Ad 
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المللي مربوط به فناوري اطلاعات و  يناجراي استانداردهاي ب( X133در گام چهارم متغير . ه گرديداراي
همبستگي اين متغير با متغير وابسته  دهد ضريب مينتايج حاصله نشان . وارد معادله گرديد) ارتباطات

938/0=R880/0تعيين برابر با    و ضريبR2=  879/0شده نيز  تعيين تعديل و ضريب=R2
Adگرديده  محاسبه 

  . است
د به توانايي ورو) سازي جامع و يكپارچه در ترويج كشاورزي ايران شبكه (X131در گام پنجم متغير 

 ، ضريب تعيينR=942/0 همبستگي اين متغير با متغير وابسته ضريب. ادله رگرسيون را پيدا نمودمع
886/0R2= 884/0شده نيز  تعيين تعديل  و ضريب=R2

Adدر گام ششم متغير .  محاسبه شدX140)  ايجاد واحد
هاي اطلاعات و  ر اطلاعات ترويجي از طريق فناوريآوري، پردازش، ذخيره و انتشا جمعمورد نياز براي 

، ضريب تعيين R=943/0 ضريب همبستگي اين متغير با متغير وابسته برابر با. وارد معادله گرديد) ارتباطات
R2=887/0 شده نيز تعيين تعديل ، ضريب R2=889/0 ميزان به

Adغير در گام هفتم مت.  مشخص گرديدX129 
همبستگي  ضريب.  معادله خطي رگرسيون گرديدوارد) توسعه ظرفيت منابع انساني در ترويج كشاورزي(

شده   تعيين تعديل  و ضريبR2=892/0تعيين  ، ضريبR=944/0 چندگانه اين متغير با متغير وابسته برابر با
R2=889/0 نيز

Adغييرات متغير  از تدرصد 89ت متغير هف اينتوان اظهار نمود  در مجموع مي.  محاسبه گرديد
داري اين  يل واريانس نشان دهنده سطح بالاي معنيهمچنين جدول تحل. نمايند تبيين ميوابسته را 
  . متغيرهاست

  
  راهبردهاي نظام فناوري اطلاعات و ارتباطات خلاصه مدل تعيين -4جدول 

  داري معني  B Beta tخطاي استاندارد  B  متغيرها  مدل
1  X130  210/2  382/0  278/0  785/5  000/0  
2  X134  502/1  325/0  197/0  627/4  000/0  
3  X137  064/2  265/0  274/0  783/7  000/0  
4  X133  144/1-  241/0  116/0-  742/4-  000/0  
5  X131  345/1  365/0  174/0  684/3  000/0  
6  X140  837/0  327/0  084/0  558/2  000/0  
7  X129  756/0  312/0  102/0  424/2  000/0  
  000/0  837/14  -  050/1  576/15 عدد ثابت  

  
شرح زير مطرح  ه را بتعيين راهبردهاتوان معادله خط رگرسيون چندمتغيره   ارايه جداول فوق ميپس از

  :نمود
  

X129756/0+X140837/0+X131345/1+X133144/1-X137064/2+X134502/1+X130210/2+576/15=Y  
  :ست ازاساس ضرايب استاندارد شده عبارت ا  براهبردهارهمچنين معادله خط رگرسيون تعيين 

X129     102/0+X140084/0+X131174/0+X133116/0-X137274/0+X134197/0+X130278/0=Y 
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المللي مربوط به فناوري  اجراي استانداردهاي بين( X133 آيد تنها متغير كه از معادله بالا برمي گونه همان
 توانايي ورود به ي ديگركدام از متغيرها پس از گام هفتم هيچ. باشد ير منفي ميداراي تأث) وارتباطات اطلاعات

  .  گويا استتك متغيرها كاملاً ه به آزمون تكاين مطلب با توج. شتندمعادله رگرسيون چندمتغيره را ندا
  

  شنهادهايري و پگي  نتيجهبحث،
يج كشاورزي منظور توسعه ترو  و بهاتمنظور شناسايي اهداف مناسب نظام فناوري اطلاعات و ارتباط به

 متغير مطرح در اين زمينه تنها چهار متغير 16گيري گرديد كه از بين  متغيره بهره ايران از رگرسيون چند
 برگزيده، توانايي تبيين توانايي ورود به معادله رگرسيوني را پيدا نمودند و با اين وصف مشخص شد اهداف

، هاي ترويجي بخشي فعاليت شامل ارتقاي اثر اين اهداف. ر وابسته را دارنداز تغييرات متغي  درصد88حدود 
هاي ترويج كشاورزي، افزايش دسترسي به  ها و فعاليت ري اطلاعات و ارتباطات در برنامهيكپارچگي فناو

 .باشند ، ميگيري در سطوح مختلف ترويج كشاورزي ات ترويجي و بهبود و تسهيل تصميماطلاعات و ارتباط
عنوان اهداف برنامه كاربرد فناوري اطلاعات و ارتباطات در ترويج  گردد اين چهار مورد به ا پيشنهاد ميلذ

 هاي موجود در برخي از كشورها  نيز تا حدودي با ديدگاهپيشنهادهااين . كشاورزي ايران در نظر گرفته شوند
)Texas cooperative extension, 2003( انطباق دارد .  

هاي  يافته. بردهايي مورد شناسايي قرار گيرندبايست راه ن به اهداف مورد اشاره به تبع ميدمنظور رسي به
 متغير توانايي ورود 7متغير مطرح در اين زمينه تنها  13 از ميان  كهمتغيره نشان داد ندحاصل از رگرسيون چ

. ت متغير وابسته را تبيين نمايندا از تغيير درصد89 نمودند و توانستند در مجموع به معادله رگرسيوني را پيدا
المللي مربوط به كاربرد فناوري اطلاعات و  از ميان هفت راهبرد، يك راهبرد اجراي استانداردهاي بين

هاي  ساختشش راهبرد برگزيده ديگر شامل توسعه زير.  منفي بر متغير وابسته بودارتباطات داراي تأثيرات
و معتبر از  تباطات در ترويج كشاورزي، تأمين محتواي مناسبمورد نياز كاربرد فناوري اطلاعات و ار

ه خدمات ترويجي، ت و ارتباطات سنتي و نوين در ارايهاي اطلاعا هاي مسوول، تلفيق فناوري بخش
، ذخيره و انتشار آوري، پردازش مورد نياز براي جمعسازي در نهاد ترويج كشاورزي، ايجاد واحد  شبكه

نابع انساني در ترويج و ارتباطات، توسعه ظرفيت مهاي اطلاعات  ناوريفاطلاعات ترويجي از طريق 
گردد راهبردهاي مورد  د ميلذا پيشنها. باشند  ميمنظور كاربرد فناوري اطلاعات و ارتباطات كشاورزي به

ن همچني. ر گرفته شونداشاره در برنامه كاربرد فناوري اطلاعات و ارتباطات در ترويج كشاورزي ايران در نظ
المللي،  اردهاي بينمنظور اصلاح ديدگاه كارگزاران ترويج نسبت به لزوم اجراي استاند گردد به پيشنهاد مي

  Texas نظيرنظران  با نقطه نظرات برخي از صاحباين پيشنهادها. هاي فناوري اطلاعات ارايه گردد آموزش
cooperative extension) 2003( ،Saeedi) 2002( ،Curtain) 2001( توان  اين مي بنابر. خواني دارد مه

رتباطات مورد توجه چه اهداف و راهبردهاي مذكور در برنامه نظام فناوري اطلاعات و ا اظهار نمود چنان
  .توان انتظار داشت ظرفيت و عملكرد بخش ترويج كشاورزي ايران توسعه يابد قرار گيرند مي
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