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 مقدمه

 کشور ایران تولید هايمیوه ترینارزشبا از یکی زردآلو

 و طعم رنگ کمیت، و کیفیت نظر از ایران است. زردآلوي

 جایگاه تواندمی زردآلو بنابراین است، مشهور دنیا در

 داشته کشور کشاورزي محصولات در صادرات مناسبی

 کم مقاومت و زیاد رطوبت زردآلو مشکل ترینباشد. مهم

 باعث عوامل این. است هامیوه سایر با مقایسه در پوسته در

 برابر در زیادي حساسیت محصول این که اندگردیده

 مخصوصاً و برداشت از پس فرآیندهاي از ناشی صدمات

 سفتی، کاهش باعث است ممکن که باشد داشته نقلوحمل

 همچنین و آن فساد و میکروبی خوردگی و آلودگیترك

در حال  (Botondi et al., 2003).شود بد طعم ایجاد

باشند استان کشور در زمینه تولید زردآلو فعال می 31حاضر

که از میان آنها استان آذربایجان شرقی در سطح 

هکتار  575هزار و 7هکتار اولین استان، سمنان با هزار12

هزار  5دومین استان و استان زنجان در سطحی بالغ بر 

باشد هکتار سومین استان کشور در تولید زردآلو می

 صرف زیادي هزینه تلاش و(. 1398مارنامه کشاورزي، )آ

 از حاصل سود اما شود،می محصول افزایش عملکرد

 برداشت از پس نامناسب عملیات کاربرد با افزایش تولید،

 مخاطره به است، محصول ضایعات افزایش آن که نتیجه

 کشاورزي محصولات . تولید(1396 افتد )شهبازي،می

 در اساسی نقش فروشخرده کشاورزان توسط رمحوربازا

 توسعه حال در کشورهاي استراتژي که دارد فقر کاهش

 حفظ براي بازار در کشاورزان مشارکت این،برعلاوه. است

 به منجر که است مهم بسیار فقر کاهش و اقتصادي رشد

 است شده کشاورزي کالاهاي ارزش زنجیره توسعه

(Gessesse et al., 2019 .) اکثر در کشاورزيبخش 

 اشتغال در ایجاد اساسی نقشتواند می کشور هاياستان

 سنتی کشاورزي، ساختار دلیل به متأسفانه اما نماید، ایفا

 به کهندارد؛ درحالی بالایی زاییاشتغال ضریب بخش این

 به عدم دسترسی تولید و از پس هايزنجیره فقدان علت

از  توجهیقابل بخش نقل،وحمل در تأخیر ای و بازار

 به هدر مختلف هايصورت به کشاورزي محصولات

گردد )بلالی خارج می روستا اقتصادي از چرخه و رودمی

 رفتبرون براي اخیر هايسال (. در1394و همکاران، 

ي توسعه و مدیریت ها،چالش این از اقتصاد کشاورزي

پور و عامري، ارزش پیشنهاد شده است )خسروي زنجیره

1398.) 

 تأکید عدم کشاورزي، سیستم هايشکاف ترینمهم از یکی

 زنجیره به توجهیکم نیز و تولید از پس افزودهارزش بر

 باید انبوه تولید بر تمرکز جاي به رو این از. است ارزش

 تامین نیز و بیشتر منافع کسب و آفرینیارزش موضوع بر

 محصولات ارزش ترویج زنجیره طریق از غذایی امنیت

 از یکی(. Assefa et al., 2018)شود  تاکید کشاورزي

 و این مسایل از رفتبرون جهت مناسب هايحلراه

 و به مهارت کشاورزان تجهیز و ساختن آگاه مشکلات،

 راه جزء از امر این .است تولید مختلف مراحل در دانش

 ترویج و به واسطۀ هامهارت و دانش این دادنآموزش

برداران بهره واقعی نیازهاي با متناسب کشاورزي آموزش

)امیري و  بود نخواهد میسر آنها خاص شرایط با منطبق و

 زنجیره در ارزش ایجاد عوامل از (. یکی1395همکاران، 

 همچنین و ارزش زنجیره اعضاء بین منطقی ارتباط ارزش

را  و بازاریابی فرآوري تولید، وريبهره که است اقداماتی

 مراحل تمامی در آن جایگاه و آموزش دهد.می ارتقاء

 باغداران، کنندگان، آموزشتأمین آموزش شامل زنجیره

 اعم صادرکنندگان و کارخانجات و صنایع صاحبان آموزش

 بلندمدت، افزایش و مدتو میان مدتکوتاه هاياز آموزش

 هاينهاده تأمین و سالم نهال تأمین طریق از تولید وريبهره

 مناسب، مالی منابع تأمین برداران،بهره مناسب،آموزش

رعایت  ارقام مناسب، با کشت ارتباط در عملی هايتوصیه

 جهت ایجاد مزرعه، در برداشت داشت و کاشت، اصول

ترویج  (.1398شهرکی و مبینی، باشد )نیازيمی ارزش

دادن دهی کشاورزان، ارتباطبراي کمک به سازمان
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پذیري، توسعه کشاورزان به بازار، کاهش آسیب

زیست، هاي خرد، کاهش فقر، حفاظت از محیطشرکت

هاي کشاورزي تعریف تقویت و حمایت از سازمان

  (Ammani and Abdullahi, 2015). شود می

هاي نوین نظام ترویج به عنوان اولین ابزار انتقال فناوري    

ي نقش مهمی را در و انتشار اطلاعات در بخش کشاورز

هاي اصلی یکی از برنامهنماید. فرآیند توسعه، ایفا می

هاي آموزشی، جهت افزایش آگاهی، ترویج، اجراي کلاس

برداران است )معتمد و دانش و مهارت و کارایی بهره

هاي عمومی و حمایت از مشارکت(. 1396همکاران، 

ري از وتواند بهرهخصوصی براي بهبود انتقال فناوري می

هاي ارزش اصلی مواد غذایی را خدمات ترویج در زنجیره

کنندگان کالا، به خوبی بهبود بخشد. فروشندگان و عرضه

ها در پاسخ به تقاضاي فروشاند زیرا خردهآموزش دیده

بازار، طیف وسیعی از محصولات شامل بذر، کود و سموم 

ن فروشند. بسیاري از ایآفات را در جوامع محلی میدفع

ها از لحاظ فنی و مدیریت فنی در زمینه مزرعه بنگاه

شود به کشاورزان محدود هستند که به آنها توصیه می

بیشتر اطلاعاتی که خرده فروشان محلی به . مشاوره دهند

دهند به جاي اینکه از موسسات تحقیقات مشتریان ارائه می

کشاورزي و مروجان باشد، اطلاعاتی است که آنها از تأمین

 ,Berthe) اندها و سایر کشاورزان فراگرفتهکنندگان نهاده

 این از رفتبرون جهت مناسب هايحلراه از یکی (.2015

 به کشاورزان تجهیز و ساختن آگاه مشکلات، و مسایل

 جز امر این .است تولید مختلف مراحل در دانش و مهارت

 ترویج واسطۀبه هامهارت و دانش این دادن آموزش راه از

 بردارانبهره واقعی نیازهاي با متناسب کشاورزي آموزش و

بود )امیري و  نخواهد میسر آنها خاص شرایطی با منطبق و

 با کشاورزي ترویج نظام دیگر سوي (. از1395همکاران، 

 یکی عنوان به کشاورزي بخش دانش امور اداره و مدیریت

 گريتسهیل با کوشدمی خود هايمأموریت ترینمهم از

 کشاورزي سمت به حرکت زمینه نوآوري، فرآیند

 به مهارت و تکنولوژي دانش،. آورد فراهم را بنیاندانش

 درستی، به کشاورزي بخش پیکره در تازه خون مثابه

 برداريبهره مورد و توزیع تولید، کفایت،با و موقعبه

 حداقل به هااتلاف یافته،سامان تولید اوضاع گیردقرار

 رفاه و درآمد نهایت در و تولید عوامل وريبهره و رسدمی

 مرتضوي، و کردشولیرعنایی) شودمی تقویت کشاورزان

تولید  مطالعات مربوط به نقش ترویج در زنجیره(. 1395

برداران هنوز مراحل اولیه خود را طی سازي بهرهو ظرفیت

کنند. خدمات ترویج کشاورزي زنجیرمحور به عنوان می

تولید در بخش  ازهاي مشکلات پس حلراهیکی از 

رو استفاده مجدد اینشود. ازمیکشاورزي اتیوپی شناخته 

از استراتژي فعلی توسعه فرایندهاي کشاورزي و سپس 

گیري مجدد از متخصصان ترویج براي رسیدگی به جهت

افزوده و پیوند بازار، هاي پس از برداشت، ارزششکاف

 اي برخوردار استاز اهمیت ویژه ناپذیر بوده واجتناب

(Assefa et al., 2018 دانش و اطلاعات مورد بحث .)

نمییک محصول را دربر فقط اقدامات پس از برداشت

گیرد که باعث کاهش برمیگیرد، بلکه هر اقدامی را در

ها و افزایش حداکثري منافع از مرحله قبل حداکثري هزینه

و بازاررسانی آن شود از کاشت یک محصول تا فرآوري 

(. تسهیل فرآیند نوآوري و 1398)همدانی و مجردي، 

هاي نظام ترویج یکی دیگر از ماموریت انتقال تکنولوژي،

کشاورزي است که در آن نظام ترویج به جاي تمرکز مطلق 

بر بخش اندکی از ذینفعان )کشاورزان و تولیدکنندگان(، 

ال در زنجیره گستره وسیعی از مخاطبان و بازیگران فع

داده و نقش ارزش تولیدات کشاورزي را مورد توجه قرار

اساسی خود را در تسهیل فرآیند نوآوري در بخش 

تواند به کند. نظام ترویج میمی کشاورزي تعریف

یک تسهیلگر در فرآیند تشخیص نیاز، خلق ایده، عنوان

ها، نوآوري هاي نوآورانه در ارتقاي کیفی نهادهارائه طرح

در فرآیند تولید محصولات کشاورزي و دامی، نوآوري در 

بندي، توزیع، برندسازي، نوآوري در فرآیند فرآوري، بسته
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اي، مالی، بازاریابی و نظایر آن ایفاي نقش خدمات بیمه

تولیدکنندگان و  (.1398پور و عامري، نماید )خسروي

توسعه، دسترسی حالکشورهاي در فروشان در اکثرخرده

محدودي به اطلاعات کشاورزي دارند. تولیدکنندگان در 

این کشورها اغلب به وسایل ارتباطی سنتی، وابسته هستند 

رسانند، در و محصولات خود را در مزرعه به فروش می

ها و سایر سهامداران در زنجیره تولید تا حالی که واسطه

ها برخوردار مصرف، از دسترسی بیشتري به این فناوري

شده از و به همین دلیل سهم بزرگی از ارزش تولید  بوده

دهند. لذا از چگونگی محصولات را به خود اختصاص می

 حالپا در کشورهاي دربهبود دسترسی تولیدکنندگان خرده

یک  عنوان توسعه، به اطلاعات کشاورزي و بازارها باید به

 (. Dagne, 2018)شود یاد مسئله کلیدي 

ایش میزان دسترسی کشاورزان به فناوري تلاش براي افز

هاي مورد کردن زیرساخت اطلاعات و ارتباطات با فراهم

زنجیره  گرانکنشنیاز و نیز تشویق زردآلوکاران و سایر 

ارزش این محصول به استفاده مطلوب و بهینه از منابع در 

تواند کاربرد فناوري اطلاعات و ارتباطات را دسترس، می

ه ارزش گسترش داده و ضمن تأمین در حوزه زنجیر

محتواي آموزشی مناسب از طریق تشکیلات ترویجی، 

بستر لازم براي ارائه خدمات ترویجی را به شکلی نوین 

. اگر کشاورزان با (1399فراهم نماید )فضلی و همکاران، 

هاي ارتباطات و اطلاعات، دسترسی مناسب به فناوري

و همچنین با  یکدیگر بتوانند تجربیات خود را با

کارشناسان کشاورزي به اشتراك بگذارند، در آن صورت 

توانند محصولات و مزارع خود را بهتر مدیریت نمایند می

(Eitzinger et al., 2019 .)هاي هاي تولید و نهادهمولفه

نقل اولیه، انبارداري و فرآوري، ومورد نیاز آن، حمل

ها، و مشیو خط هانقل ثانویه و بازاریابی، سیاستوحمل

، پنج مولفه اصلی در ايمولفه خدمات ترویجی و مشاوره

زنجیره ارزش زردآلو است که در مطالعه آقاي کوثر و 

بر  مورد مطالعه قرار گرفته است. 2019همکاران در سال 

هاي تجربی فوق، مهمترین محدودیت در رشد اساس یافته

و  صنعت زردآلو عدم آگاهی و مولفه خدمات ترویجی

اي است. به دنبال آن مولفه تولید، سیاست مشاوره

هاي بازاریابی و فناوري فرآوري است چرا که محدودیت

هاي دیگر نیز نقش دانش و آگاهی بسیار اهمیت در مولفه

ها دارد، در مولفه تولید نیاز به معرفی، تکثیر و توزیع نهال

زردآلو، هاي با باردهی بالا و مقاوم در برابر انواع بیماري

هاي فرآوري در مزرعه در مولفه فرآوري آموزش مهارت

به تولیدکنندگان زردآلو، در مولفه بازاریابی آموزش 

باشد شناسایی بازارهاي هدف، نقش آموزش بسیار مهم می

(Kousar et al,. 2019.)  نظام ترویج به عنوان اولین ابزار

 هاي نوین و انتشار اطلاعات در بخشانتقال فناوري

نماید. کشاورزي نقش مهمی را در فرآیند توسعه، ایفا می

هاي هاي اصلی ترویج، اجراي کلاسیکی از برنامه

آموزشی، جهت افزایش آگاهی، دانش و مهارت و کارایی 

هاي (. دوره1396برداران است )معتمد و همکاران، بهره

یکی از راهبردهاي اساسی و زیربنایی آموزشی و ترویجی 

ن مقوله است که منجر به افزایش آگاهی، دانش، براي ای

 1389فمی، گردد )شعبانعلیمهارت و کارایی روستاییان می

 و صریحدانش نوع دو به توانمی را کشاورزي دانش

 دانشی کشاورزي، صریحدانش. کرد تقسیم ضمنیدانش

 ها،کتاب در رسمی زبان به که است منطقی و مستدل عینی،

 اطلاعاتی هايپایگاه و مستندات، ها،نقشه ها،گزارش

 از یکی. شودمی مشاهده کشاورزي بخش به مربوط

 آن به توجه با که است ضمنیدانش دانش، انواع ترینمهم

 این شد گفته کشاورزي تولیدات ارزش زنجیره در چه

 دانش جمله از زنجیره این بازیگران کلیه ذهن در دانش

 این همه کارشناسان و مدیران کشاورزان، تجربه و بومی

 دارد وجود کشاورزي جهاد وزارت و هاسیستم

 پیشرفت (.1395 مرتضوي، و کردشوییرعنایی)

 که تلویزیون و رادیو مانند جمعی و گروهیهايرسانه

 در را آموزش هستند، ايگسترده پوششی توان داراي
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 نظام در عظیم تحولی و داشته عرضه گسترده، بسیار مقیاس

 بخش در و روستاها در ویژهبه سنتیآموزشی ساختار و

 انبوهی آموزشهاي يارائه. اندآورده وجود به کشاورزي

 فیزیکی حضور بدون روستاییان که کردهفراهم را امکان این

 تحت مطلوبی گونه به ترویجی، و آموزشی هايکلاس در

 داراي تلویزیون مثال براي. گیرند قرار همگانی آموزش

 متمایز همگانی يرسانه دیگر از را آن که است هاییویژگی

 تصویري آموزش دیگر عبارت به و تصویر انتقال سازد،می

 و دانش سطح ارتقاي در بسزایی تأثیر تلویزیون، راه از

. داشت خواهد و داشته بردارانبهره و روستاییان آگاهی

 بیشتري تأثیر تصویر، راه از انسان يحافظه که است طبیعی

 از کشاورزي اطلاعات و دانش که دانست باید. پذیردمی

 به سادگیبه( تلویزیونی هايبرنامه ویژهبه) سیماوصدا راه

 آموزشی يبرنامه قالب بهترین و یافتهانتقال بردارانبهره

 (.1398 ساعی،) بود خواهد آنان براي

 در را زردآلو تولید میزان ترینبیش ماهنشان شهرستان

 مناطق این کشاورزان و کرده خود آن از زنجان استان

 کامل رسیدگی مرحله از پس را خود تولیدي محصول

 آمارنامه) کنندمی بازار روانه خوريتازه صورتبه

 بالاي ظرفیت از حاکی مذکور شرایط (. 1397 کشاورزي،

 زمینه در "خصوصا ماهنشان شهرستان سطح در کشاورزي

 زردآلو، زمینه در بالا پتانسیل وجود با. است زردآلو تولید

 و کوتاه شهرستان این در زردآلو ارزش زنجیره متاسفانه

 مشکلات با شهرستان باغداران ارتباط این در. است ناقص

 محصول، بالاي فسادپذیري و ضایعات جمله از متعددي

 زردآلو خرید فرآوري، بدون شهرستان از زردآلو خروج

 کشاورزان منديبهره عدم و پایین قیمت با هاواسطه توسط

 تشکل نبود قیمتی، نوسانات تولید، از بعد مراحل سود از

 ارزش در کشاورزان کردنشریک جهت کارانزردآلو

 راندمان افزایش زمینه در انگیزه فقدان محصولات، افزوده

 سوي از. هستند مواجه غیره و کشت زیر سطح افزایش و

 زردآلو ارزش زنجیره توسعه عدم و تولید بالاي حجم دیگر

 شدید افزایش و شهرستان از زردآلو ايفله خروج موجب

 توسعه با که است حالی در این. است گردیده دلالی فعالیت

 جمله از فرعی محصول چندین توانمی ارزش زنجیره

 سرکه لواشک، مارمالاد، ژله، زردآلو، آب زردآلو، کنسانتره

 افزوده ارزش و کرده بازار روانه و تولید شهرستان در را... و

 هنوز اینکه به عنایت با. نمود کشاورزان نصیب بیشتري

 نگرفته شکل ماهنشان شهرستان در زردآلو ارزش زنجیره

 درآمد از ايعمده بخش سالانه کشاورزان دلیل همین به و

 شودمی پیشنهاد بنابراین دهند،می دست از را خود بالقوه

 و اطلاعات فناوري حداکثري ظرفیت بکارگیري با

 و علمی هواشناسی همچون هاییزمینه در ارتباطات

 ها،نهاده قیمت نوسانات از دقیق اطلاعات پیشرفته،

 و ملی مصرف بازارهاي نیازسنجی و سنجیامکان

 اطلاعات عملی،وعلمی هايروش ترکیب المللی،بین

 دولتی، و خصوصی بخش طریق از واردات و صادرات

 برداشت، از پس بنديدرجه هايروش ترویج و آموزش

 طریق از مختلف هايفرآورده تولید بر تأکید با فرآوري

 و بازاریابی بندي،بسته تکمیلی، و تبدیلی صنایع

 سایر حضور با که شود فراهم بستري زردآلو، رسانیبازار

 ارزش زنجیره گیريشکل امکان ارزش، زنجیره گرانکنش

 همکاران، و فضلی)شود  فراهم منطقه سطح در زردآلو

1399.) 

 پيشينه تحقيق

مطالعات مربوط به نقش ترویج در زنجیره تولید و 

برداران هنوز مراحل اولیه خود را طی سازي بهرهظرفیت

اي در ( در مطالعه1398) پور و عامريکنند. خسرويمی

رابطه با نقش نظام ترویج و آموزش کشاورزي در مدیریت 

دادند که تغییر ارزش محصولات کشاورزي نشان زنجیره 

هاي هاي توسعه کشاورزي از رهیافتها و سیاستدیدگاه

مند با در نظر هاي نظاممدار به سمت رهیافتصرفاً تولید

گرفتن کلیه فرایند زنجیره ارزش غذا با تاکید بر مراحل 
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قبل از تولید، حین تولید و پس از تولید و با توجه به 

بازار روبه افزایش است. این رویکرد، حیطه تقاضاي 

است تا جدیدي را براي ترویج کشاورزي ایجاد نموده

 خود نقش ایفايي ارزش را در جهت گران زنجیرهکنش

سویی و انطباق هرچه بیشتر با تغییرات و نیازها در آن و هم

 توانمند سازد. 

( در پژوهشی که در مورد مسائل 2019و همکاران )1کوثر

تأثیرات زنجیره ارزش زردآلو در بین کشاورزان دامنه و 

هیمالیا پاکستان انجام دادند به این نتیجه رسیدند با وجود 

اینکه پاکستان کشوري پیشرو در تولید زردآلو است اما 

زردآلو سهم ناچیزي در صادرات آن کشور دارد، عمدتاً 

شود و در داخل میهاي کوچک تولید زردآلو در مقیاس

اي به صورت تازه افزودهیا بدون هیچ نوع ارزشر کشو

هاي نامناسب براي ساختشود. با توجه به زیرصادر می

نقل و سیستم بازاریابی ضعیف وسازي و حملذخیره

باشد کشور، صادرات میوه زردآلو که بسیار فسادپذیر می

 کردن، فرآوريچالش بزرگی است. علاوه بر این تمیز

بندي کردن در آفتاب( و بسته شکسنتی )عمدتاً خ

دادن میوه پس از برداشت دستاصولی منجر به ازغیر

شود. در نتیجه، کشاورزان بازده و سود جزئی دریافت می

( در مطالعات خود در 2019و همکاران )2جسز .کنندمی

هاي ارزش جنوبی مرتبط با موضوع توسعه زنجیرهاتیوپی

کشاورزي، دستاوردهاي ترویج کشاورزي به این نتیجه 

رسیدند که ترویج کشاورزي در مفهوم سنتی، به دنبال 

هاي هایی براي برطرف کردن محدودیتحلیافتن راه

وري در مرحله تولید است، درحالی که ترویج افزایش بهره

ارزش،  کشاورزي باید با تاکید بر مفهوم زنجیره

وري سایر بازیگران در یی را براي افزایش بهرههاحلراه

زنجیره ارزش کشاورزي پیدا کرده و آن را در بین کنشگران 

                                                      
1 Kousar  
2 Gessesse  

هاي پیشین، مختلف اشاعه دهد. بنابراین، با تکیه بر گزاره

باید مفهوم و عملکرد ترویج کشاورزي در داخل 

هاي ارزش کشاورزي مجددا تعریف و سایر عوامل زنجیره

ره ارزش کشاورزي به حساب آورده شود. موجود در زنجی

( ضمن بررسی نیازهاي کشاورزان 2018و همکاران )3آسفا

ترین اتیوپی به این نتیجه رسیدند که یکی از مهم

هاي سیستم کشاورزي این کشور، عدم تأکید بر شکاف

توجهی به زنجیره ارزش افزوده پس از تولید و نیز کمارزش

ز بر تولید انبوه باید بر است. از این رو به جاي تمرک

آفرینی و کسب منافع بیشتر و نیز تامین موضوع ارزش

امنیت غذایی از طریق ترویج زنجیره ارزش محصولات 

کشاورزي تاکید شود. روند نوظهور براي بخش کشاورزي 

هایی را براي کشاورزان خرده در بازار جهانی فرصت

تا از کند فروش در کشورهاي در حال توسعه ایجاد می

ها گذاري زنجیرههاي خود براي ارزشطریق پیوند فعالیت

هایی از طریق پیوندهاي عمودي و افقی از چنین فرصت

هاي بهره مند شوند. لذا کارکنان ترویج باید دانش و مهارت

لازم در مورد زنجیره ارزش را بیاموزند تا نقش محوري 

رد نیاز هاي موخود را به طور کامل از زمان تأمین نهاده

هاي متنوع محصولات مرحله تولید تا بازاررسانی فرآورده

 کنندگان به خوبی ایفا کنند.کشاورزي در بین مصرف

( در تحقیق خود در رابطه با 2015و همکاران )4امانی

هاي ارزش کشاورزي و وظایف ترویج توسعه زنجیره

کشاورزي در نیجریه نشان دادند که اتخاذ رویکرد زنجیره 

کشاورزي داراي پیامدهایی در مفهوم و عملکرد ارزش 

ترویج کشاورزي است که ترویج کشاورزي باید کنشگران 

مختلف زنجیره ارزش کشاورزي را غیر از کشاورز با هم 

ادغام کند و این که از سیستم ترویج براي مشاوره کنشگران 

زنجیره ارزش کشاورزي غیر از کشاورزان، مورد استفاده 

3 Assefa  

4 Ammani  
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سایر عوامل موجود در زنجیره ارزش گیرد تا قرار

آورد. استفاده مجدد از روش توسعه کشاورزي را به حساب

گران در زنجیره کشاورزي براي هدف قرار دادن همه کنش

ها، ارزش کشاورزي اعم از کشاورزان، فروشندگان نهاده

تبدیلی، فروشان، صنایعفروشان، خردهنقل، عمدهوحمل

و غیره و مواردي که باعث افزایش  کنندگان اعتباراتتأمین

شود و همچنین تسهیل در توسعه روابط کارایی آنها می

 باشد.همکاري بین آنها از وظایف ترویج کشاورزي می

( در گزارش نهایی ارزیابی 2013و همکاران )1سندال

زنجیره ارزش زردآلو در پاکستان، به این نتیجه رسیدند که 

شده تجاري، افزایش اصلاحمعرفی، تبلیغ و توزیع ارقام 

هاي مدیریت باغ زردآلو، پشتیبانی از محصول مهارت

شده و ترویج بازاریابی براي زردآلوي زردآلوهاي فرآوري

شده با کیفیت داخلی و صادراتی، جهت ایجاد فرآوري

 2کاهان باشد. به اعتقادزنجیره ارزش زردآلو ضروري می

 فناوريه فنی در کشاورزي با ارائه مشاور ترویج( 2013)

وري دارد خدمات جدید، نقش اساسی در افزایش بهره

شود هم ترویجی که عمدتاً در مرحله پس از تولید ارائه می

شود و هاي دولتی و هم خصوصی ارائه میتوسط سازمان

نه تنها کشاورزان بلکه سایر افراد نیز مانند ذینفعان در 

دهند. در مفهوم میزنجیره ارزش محصول مورد هدف قرار

هایی مانند توسعه، آموزش، سازماندهی گسترده سرویس

گروهی کشاورزان و کارآفرینان روستایی، پیوندهاي بازار 

 شوند.و تجارت و تهیه اطلاعات بازارمحور را شامل می

 

 تدوين چارچوب مفهومي تحقيق

 مرور و نظري مبانی اساس بر تحقیق مفهومی چارچوب

 این در. (1شد )نگاره  تدوین مرتبط تجربی مطالعات

 زنجیره ارزش، میزان خدمات سه گانه متغیرهاي چارچوب

 و هابرنامه بودنمفید ترویجی و میزان و آموزشی

                                                      
1Sendall  

 ذیل در که گرفت قرار محققان مدنظر ترویجی هايآموزش

 .شود می هاي تحقیق ارائهو فرضیه  مبانی نظري متغیرها

 زنجيره ارزش زردآلو

 هايمیوه از توانمی را بالا افزوده ارزش با محصولات انواع

 براي تواندمی زردآلو تولید. کرد تولید آن هسته و زردآلو

 درآمدکم و محروم هايگروه براي ویژهبه افراد از بسیاري

 کیزردآلو به ارزش زنجیره ارتقاي تسهیل، جهت طریق از

 در فقر کاهش به در نهایت شود و تبدیل پردرآمد شغل

هاي چالش Hussain et al,. 2017).)کند  کمک منطقه

ن زنجیره ارزش زردآلو در پنج مولفه قابل ارائه است، ای

آفات، اندازه کوچک /چالش ها شامل مولفه تولید )بیماري

ها/ کشباغ، عدم ثبات قیمت و انگیزه پایین، هزینه قارچ

فاده از عدم است ها،الاي نهادهبآفات و هزینه سموم دفع

لفه فرآوري تولید(، مو بالاي هزینه شده وگواهی هاينهال

بندي و نبودن امکانات بستهکن، در دسترس)کمبود خشک

 وجود بازاریابی )عدم فهسازي در باغ(، مولامکانات ذخیره

 به نقل، عدم دسترسیوحمل بالاي سردخانه، هزینه

ان ها )عدم امکمشی و سیاستمالی( مولفه خط خدمات

هاي به نفع کشاورزان بخصوص کشاورزان اجراي سیاست

فروشان، بازرگانان و غیره(، و کوچک، پیمانکاران، عمده

 رسانی،اي )عدم اطلاعمولفه خدمات ترویجی و مشاوره

 زیرساختی کاناتام باید دولت .باشدفنی( میعدم دانش

 اصلی، جاده و باغ حدفاصل جاده مانند بهسازي اساسی

 کرده و آموزش صنایع تبدیلی را تامین ، وسردخانه

 .جام دهدزردآلو را ان تولیدکنندگان بهلازم  هايمهارت

 فرآوري، به مالی کمک و فنی پشتیبانی ارائه همچنین با

د صادرات شو موجب افزایش بازاریابی بندي، وبسته

(Kousar et al,. 2019). 

 

2 Kahan 
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 ترويجي  و آموزشي خدمات ميزان

حال در کشورهاي اکثر در فروشانخرده و تولیدکنندگان

. دارند کشاورزي اطلاعات به محدودي دسترسی توسعه،

 ارتباطی وسایل به اغلب کشورها این در تولیدکنندگان

 به مزرعه در را خود محصولات و هستند وابسته سنتی،

 سهامداران سایر و هاواسطه که حالی در رسانند،می فروش

 این به بیشتري دسترسی از مصرف،تولید تا  زنجیره در

 از بزرگی سهم دلیل همین به و بودهبرخوردار  هافناوري

می اختصاص خود به را محصولات از شدهتولید ارزش

خرده تولیدکنندگان دسترسی بهبود چگونگی از لذا. دهند

 و کشاورزي اطلاعات به توسعه، حالدر کشورهاي در پا

 ,Dagne)شود اد یکلیدي  مسئله کی عنوان به باید بازارها

 رادیو، مانند اطلاعاتی منابع به کشاورزان دسترسی (.2018

 هانهاده فروشندگان و کشاورزي خدمات مراکز کارشناسان

 کشاورزان را دسترسی تریناست. کم دیگر منابع از بیش

 نشریات خصوصی، هاينمایشی، شرکت مزارع به

 هاينمایشگاه و هانهاده از استفاده دستورالعمل ترویجی،

 محلی مسوؤلان همسایه، دارند. کشاورزان کشاورزي

 که هستند اطلاعاتی منابع اعضاي خانواده و روستا

 آنان اطلاعات از بیشتري دفعات به طول سال در کشاورزان

 اجتماعی کشاورزان مشارکت پایین کنند. سطحاستفاده می

 سازمان جهاد پایین عملکرد و ترویجی هايبرنامه در

 راآموزشی  و ترویجی هايبرنامه اجراي در کشاورزي

به  کم کشاورزان استفاده و دسترسیدلیل  توانمی

 هايشرکت نمایشی، مزارع ترویجی، و آموزشی هايبرنامه

دانست )نجفلو و  روز مزرعه هايبرنامه و خصوصی

 (.1396همکاران، 

 ترويجي هايآموزش و هابرنامه بودنمفيد ميزان

 از کیی تکنولوژي، انتقال و فرآیند نوآوري تسهیل

 نظام آن در که است کشاورزي ترویج نظام هايماموریت

ذینفعان  از اندکی بخش بر تمرکز مطلق جاي به ترویج

 و مخاطبان از وسیعی گستره ،(تولیدکنندگان و کشاورزان)

 را کشاورزي تولیدات زنجیره ارزش در فعال بازیگران

 تسهیل در را خود اساسی نقش و دادهقرار توجه مورد

 نظام. کندمی کشاورزي تعریف بخش در نوآوري فرآیند

 تشخیص فرآیند در تسهیلگر کیعنوان به تواندمی ترویج

 کیفی در ارتقاي نوآورانه هايطرح ارائه ایده، خلق نیاز،

 و کشاورزي محصولات تولید فرآیند در نوآوري ها،نهاده

توزیع،  بندي،بسته فرآوري، فرآیند در نوآوري دامی،

 و بازاریابی مالی، اي،بیمه خدمات در نوآوري برندسازي،

 (.1398پور و عامري، نماید )خسروي نقش ایفاي آن نظایر

 و آگاهی عدم زردآلو صنعت رشد در محدودیت مهمترین

 آن دنبال به. است ايمشاوره و ترویجی خدمات مولفه

 فناوري و بازاریابی هايمحدودیت سیاست تولید، مولفه

 دانش نقش نیز دیگر هايمولفه در که چرا است فرآوري

 معرفی، به نیاز تولید مولفه در دارد، اهمیت بسیار آگاهی و

 برابر در مقاوم و بالا باردهی با هاينهال توزیع و تکثیر

 آموزش فرآوري مولفه در زردآلو، هايبیماري انواع

 در زردآلو، تولیدکنندگان به مزرعه در فرآوري هايمهارت

 نقش هدف، بازارهاي شناسایی آموزش بازاریابی مولفه

(. Kousar et al,. 2019)باشد می مهم بسیار آموزش

 ارزش زنجیره ارتقاي براي ترویج کلیدي هايتوصیه

 جمله آن از که شودمی شامل را زیادي موارد زردآلو

 و گواهی کیفیت، با هاينهال از استفاده به توانمی

 هايتکنیک از استفاده کاشت، مرحله در شدهاصلاح

 اصلی، مواد و تجهیزات تهیه باغ، مدیریت و پیوند صحیح

 ظرفیت از منديبهره و مناسب هايتکنولوژي معرفی

 کردنخشک در جوانان و زنان ویژه به تولیدکنندگان

 با محصولات توسعه و فرآوري و سازيذخیره ها،میوه

 اطلاعات به کشاورزان دسترسی بهبود افزوده،ارزش

 به جمعی، بازاریابی تشویق و بازار به مربوط

 هايجنبه مورد در اطلاعات و تجربیات گذارياشتراك

 قدرت براي زردآلو ارزش زنجیره توسعه به مربوط مختلف
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 طراحی و مناسب بنديبسته معرفی و بهتر زنیچانه

 آموزش و بازار با متناسب تجاري مارك و بنديبسته

 .,Hussain et al) کرد اشاره زردآلو کنندگانتولید

2017.) 

 

 

 

 

 

 

 روش تحقيق

هدف  نظر از که تحقیق حاضر داراي ماهیت کمی است

ها و از نظر نحوه گردآوري داده تحقیقات کاربرديجزء 

ها  از نظر نوع دادهجزء تحقیقات توصیفی ـ همبستگی و 

 تحقیق هدف باشد. جامعه پرسشنامه( میکمی )استفاده از 

 آماري جامعه. بود ماهنشان شهرستان کاران زردآلو شامل

 حجم بود. کارزردآلو 1502 تحقیق این در مطالعه مورد

 نفر 309برابر  مورگان و کرجسی جدول براساس نمونه

 تکمیل و هانمونه به دستیابی (. براي1 جدول) گردید تعیین

 ايچند مرحله ايطبقه گیرينمونه روش از هاپرسشنامه

بخش  در مرحله اول دو که گونهبدین. گردید استفاده

مرکزي  بخش از مرکزي و بخش انگوران انتخاب شد که

و از بخش  گچیلوماهنشان، اوریاد، قزلسه دهستان 

 قلعه جوق سیاه منصور و انگوران انگوران دو دهستان 

 انتساب با دهستان هر بعد از مرحله در. گردید انتخاب

 صورت به چند روستا باغداران تعداد براساس متناسب

انتخاب و در مرحله سوم از بین روستاهاي  تصادفی

 تصادفی صورت به انتخابی، زردآلو کاران موردنظر نیز

پرسشنامه به  13پرسشنامه،  309از تعداد گردید.  انتخاب

بودن و عدم پاسخگویی باغداران کنار علت مخدوش

پرسشنامه مورد استفاده  296اشته شد و درنهایت تعداد گذ

 محتوایی و ظاهري روایی حاضر تحقیق درقرار گرفت. 

 ارتباطات ترویج، گروه اساتید از پانلی طریق از پرسشنامه

– واحد متخصصان زنجان، دانشگاه روستایی توسعه و

 مرکز محققان و ماهنشان شهرستان مدیریت باغبانی

 واقع تأیید مورد استان طبیعی منابع و کشاورزي تحقیقات

 تحقیق این گرفت. در صورت آن در لازم اصلاحات و شد

 کرونباخ آلفاي روش از پرسشنامه پایایی محاسبه براي

 مقدار تعیین شد. براي استفاده (هاداده آوريجمع از قبل)

 36تعداد  و شد انجام آزمون پیش کرونباخ، آلفاي

کار شهرستان در باغداران زردآلو بین در پرسشنامه

 آماري جامعه از خارج) میراخور و لیلان روستاهاي

 هاآوري پرسشنامهجمع از پس. شد توزیع( موردمطالعه

 پرسشنامه مختلف هايقسمت براي کرونباخ آلفاي مقادیر

 ارائه شده است. با 1جدول  در نتایج آن که شد محاسبه

 مشخص 2جدول در  آمده دست به ضرایب به توجه

 اعتماد قابلیت از پرسشنامه مختلف هايقسمت که گردید

. براي تجزیه تحلیل آمار و است برخوردار بالایی پایایی یا

   و SPSSهاي استنباطی و توصیفی از نرم افزار  داده

AMOS .استفاده گردید 

گیري زنجیره  شکل

 ارزش زردآلو

 و آموزشی میزان خدمات

 ترویجی

 و هابرنامه بودنمفید میزان

 ترویجی هايآموزش

مل
عوا

 
 و

شی
وز

آم
 

جی
روی

ت
 

 یقتحق یچوب مفهومچار -1 نگاره

H1 

H2 
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  پرسشنامه مختلف هايبخش کرونباخ مقدار آلفاي   -2جدول 

مقدار آلفاي  مقیاس سنجش تعداد گویه مولفه یرمتغ

 عوامل کرونباخ

 -آموزشی

 ترویجی

 یسطح 6 یکرتل یفط 9 ترویجی و آموزشی میزان خدمات

 6یاد=ز یلیتا خ 1=هیچ)

) 

706/0 
  

 769/0  6 ترویجی هايآموزش و هابرنامه بودنمفید میزان
 یسطح 6 یکرتل یفط 10 زنجیره ارزش زردآلو

 (6=یادز یلیتا خ 1=یچ)ه

721/0 

 

 

 

 

 موردمطالعه آماري نمونه و جامعه توزیع فراوانی  -1جدول 
 تعداد پرسشنامه جمع آوري شده نمونه تعداد زردآلو کار روستا نام نام دهستان بخش

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 مرکزي

 

 

 

 

 

 

 ماهنشان

 86 86 430 ماهنشان شهر

 27 32 155 سریک

 25 25 123 خلج

 23 25 118 ینگجه

 15 16 78 بلاغ ایلی

 18 20 93 بهستان

 12 13 63 ماداباد

 12 12 57 قشلاق پیر

 9 10 49 رز

 7 7 30 وهران

 

 قزل گچیلو

 5 6 31 امیرآباد

 17 19 93 برونقشلاق

 6 6 34 قرهگل

 

 اوریاد

 8 8 37 پري

 11 11 52 خیرآباد

 6 6 27 شور لرده

 6 7 32 انگوران انگوران انگوران

 296 309 1502 کل جمع  
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 ها و بحث يافته

 های جمعیت شناختی پاسخگویان  ویژگی

 که داد نشان هاداده تحلیل و تجزیه از هاي حاصلیافته

 که باشدمی سال 18/46  مورد مطالعه افراد سنی میانگین

 طرفی از. است منطقه کشاورزان بودن سالمیان بیانگر

 71 آنها سن بیشترین سال و19پاسخگویان  سن کمترین

بود. در ارتباط با توزیع  12/12 معیار انحراف با سال

 بر اساس مختلف سنی هايگروه فراوانی پاسخگویان در

 درصد 4/30سال با  50 تا 41 سنی گروه 3 جدول

درصد  2/13سال با  30کمتر از  سنی و گروه ترینبیش

بررسی  دادند. اختصاص خود به فراوانی را درصد ترینکم

بعد خانوار نیز نشان داد که خانوارهاي مورد مطالعه حداقل 

 4خانوارهاي  همچنین. بودند نفره 12حداکثر  یک نفره و

 خانوارهاي و فراوانی تریندرصد، بیش 4/53با  نفره 6 تا

فراوانی و  ترینکم درصد، 6/17با  نفر سه از کمتر

دارا  درصد را 1/29نفر فراوانی  7خانوارهاي بیشتر از 

فراوانی به افراد داراي  از لحاظ تحصیلی نیز بیشترین .بودند

درصد و کمترین  8/36دیپلم با  از کمتر سطح تحصیلات

با  بالاتر و کاردانی سطح تحصیلات فراوانی به افراد داراي

 شد. وط میدرصد مرب 1/7

 

 

 

 

 

 

 شخصیتی پاسخگویان هايویژگی با مرتبط توصیفی آمار توزیع فراوانی نتایج -3جدول

 ملاحظات درصد فراوانی سطوح متغیر 

 <30 39 2/13 

 18/46میانگین= 

 12/12انحراف معیار= 

 19حداقل= 

 71حداکثر= 

 22 65 40-31 سن)سال(

 41-50 90 4/30 

 51-60 50 9/16 

 >60 52 6/17 

 100 296  جمع 

 خانواده اعضاي تعداد

 (نفر)       

<3 52 6/17 

 
 4/53 158  6تا  4

>7 86 1/29 

 100 296 جمع  

 

 

 سطح تحصیلات

 1/30 89 سوادبی

 

 8/36 109 کمتر از دیپلم

 3/21 63 دیپلم

 1/7 21 کاردانی و بالاتر

 100 296 جمع
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 زنجيره ارزش زردآلو هايمولفه

مولفه مختلف  7 ارزش زردآلو از  یرهسنجش زنج براي

ها، کاشت، داشت، نهاده ینشامل احداث باغ زردآلو و تام

 یهثانو یابیو بازار ي،فرآور یه،اول یابیبرداشت، بازار

 یکاستفاده شد. مجموعه اقدامات مثبت انجام شده در هر 

 یسطح 5 یکرتل یفط یکها در قالب مولفه یناز ا

ارزش  یرهزنج یريگشکل یزانشد که نشانگر م یدهسنج

 یزانم یانگرها بیهکل گو یانگینزردآلو در هر مولفه و م

ارزش زردآلو در شهرستان ماهنشان  یرهزنج یريگشکل

 یرههاي مرتبط با زنجاصل از سنجش مولفهح یجبود. نتا

 نشان داد که مولفه یانارزش زردآلو از نظر پاسخگو

رتبه و مولفه  ینبالاتر 65/2 یانگینزردآلو با م برداشت

 یانگینبا م يپس از فرآور يو نگهدار یهحمل و نقل ثانو

رتبه را به خود اختصاص دادند. بر اساس  ترینیینپا 39/1

ارزش زردآلو  یرهزنج یاکتساب یانگینم 4دول ج يداده ها

داد  نبود که نشا 5از  31/2در شهرستان ماهنشان برابر  با 

است. به  یريارزش زردآلو در آغاز مراحل شکل گ یرهزنج

 ینارزش زردآلو در ا یرهزنج یريگشکل يبرا یگرعبارت د

تا کنشگران  یردانجام گ یاديز یاراقدامات بس یدمنطقه با

منافع  یدارتعامل پا یکارزش بتوانند در  یرهمختلف زنج

     .یندنما یجادرا ا یمشترک

 

 

 

 

 

 

 

 

 زردآلو ارزش زنجیره هايمیانگین و انحراف معیار مولفه -4

 انحراف معیار *میانگین مولفه

 65/0 56/2 هاتامین نهاده و زردآلو باغ احداث

 64/0 62/2 زردآلو کاشت مرحله

 68/0 13/2 مرحله داشت زردآلو

 63/0 65/2 مرحله برداشت زردآلو

 64/0 87/1 مرحله بازاریابی اولیه زردآلو

 70/0 38/2 فرآوري و عرضه به بازار مرحله

 55/0 39/1 ثانویه و نگهداري پس از فرآوري نقل و حمل

 44/0 31/2 میانگین کل زنجیره ارزش زردآلو

 5=زیاد خیلی   4=زیاد  3=متوسط  2=کم   1=کم خیلی  0=هیچ*       

 خدمات میزان سنجش از آمده دست به نتایج  5در جدول 

گیري زنجیره شکل براي شده دریافت ترویجی و آموزشی

ها تا ارزش زردآلو از مرحله آماده سازي باغ و تامین نهاده

عرضه محصول و فرآورده هاي مختلف آن به مصرف 

میانگین کل میزان کنندگان ارائه شده است. همان طور که 

نشان   5از  1/2دریافت خدمات آموزشی و ترویجی یعنی  

و می دهد، از دیدگاه پاسخگویان اقدامات آموزشی 

گیري زنجیره ارزش ترویجی انجام شده در ارتباط با شکل
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در وضعیت موجود از مطلوبیت چندانی برخوردار نیست. 

به شناخت  5از  48/2به طوري که بالاترین میانگین یعنی 

هاي داشت زردآلو اختصاص یافته و در بقیه موارد روش

خدمات آموزشی و ترویجی ارائه شده مطلوبیت کمتري 

ت. لازم به ذکر است که در مجموع خدمات اس داشته

آموزشی و ترویجی انجام شده نیز بدون توجه به موضوع 

هاي گیري زنجیره ارزش و صرفا در قالب فعالیتشکل

عمومی ترویج براي پاسخگویی به نیازهاي متعارف ارباب 

   رجوع صورت گرفته است.

 

 دریافت شده  یجیترو وی آموزش خدمات زانیمگویان در ارتباط با دیدگاه پاسخ -5جدول 

 انحراف معیار *میانگین گویه

 02/1 44/2 هاي کاشت زردآلو )انتخاب زمین، نقشه مناسب و..(آشنایی با روش

 96/0 37/2 گیري از آنهاهاي مناسب تولید زردآلو و چگونگی بهرهآشنایی با انواع نهاده

 04/1 48/2 هاي داشت زردآلو )انواع هرس، شخم، چالکود، آفات و بیماري زردآلو(شناخت روش

 02/1 47/2 هاي برداشت زردآلو )زمان برداشت، ماشین آلات مختلف برداشت ..(آشنایی با روش

 04/1 34/2 بندي متنوع و متناسب با تقاضاي بازاربندي و بستهچگونگی درجه

 97/0 06/2 در مراحل مختلف تولید زردآلو هادستگاهآشنایی کافی با طرز کار 

 62/0 10/2 میانگین کل 
 5=زیاد خیلی   4=زیاد  3=متوسط  2=کم 1=کم خیلی  0=هیچ*

 

 هاي ترويجي مرتبط با زنجيره ارزش زردآلوها و آموزشبودن برنامههاي ميزان مفيد بندي گويهرتبه

 بودن مفید هاي میزانگویه سنجش از آمده دست به نتایج

 ارزش زنجیره با مرتبط ترویجی هايآموزش و هابرنامه

 هايکلاس در شرکت "زردآلو از نظر پاسخگویان گویه 

بالاترین رتبه و گویه  22/2با میانگین  "ترویجی _ آموزشی

 15/1با میانگین  "اینترنت  و کامپیوتر از استفاده "

 (.6رتبه را دارا بودند )جدولترین پایین

 با زنجیره ارزش زردآلو مرتبط ترویجی هايآموزش و هابرنامه بودن مفید میزان بنديرتبه -6جدول

 انحراف *میانگین گویه

 معیار

 رتبه

 1 11/1 22/2  ترویجی _هاي آموزشی شرکت در کلاس

 2 12/1 94/1 کشاورزي دولتیتماس با مروجان و کارشناسان 

 3 04/1 51/1 هاي آموزشی ترویجی مرتبط با فرآوري و کاهش ضایعات زردآلومشاهده فیلم

 4 17/1 47/1 هاي کشاورزي تلویزیون و رادیوییبرنامه

 5 07/1 41/1 هاي داخلی و خارجی در زمینه زردآلوبازدید از نمایشگاه

 6 10/1 15/1 و اینترنت وتریکامپ از استفاده

  63/0 66/1 میانگین کل 

    5=زیاد خیلی   4=زیاد  3=متوسط  2=کم 1=کم خیلی  0=هیچ
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 آمار استنباطي

 گيري متغير زنجيره ارزش زردآلوالف( ضرايب مدل اندازه

 موردمطالعه متغیرهاي گیرياندازه هايمدل تدوین براي

 در (اول مرتبه) تأییديعاملیتحلیل از تحقیق

 مرحله در منظور همین بهد. ش استفاده 23AMOS افزارنرم

 کمتر عاملی بار داراي که متغیر هر از نشانگرهایی اول،

  .شدند گذاشته کنار گیرياندازه مدل از بودند 5/0از

هاي زنجیره ارزش زردآلو، سه مولفه مولفههمچنین از بین 

-به دلیل مناسب نبودن بافت داده کاشت، داشت و برداشت

گیري متغیر زنجیره ها و پایین بودن بار عاملی از مدل اندازه

 ابزار منطقی روایی بررسی منظور بهارزش حذف شدند. 

 محاسبه مکنون متغیرهاي بین همبستگی ضرایب تحقیق،

 بین دهدمی نشان 7 جدول نتایج که طورهمان. شد

 قالب در داريمعنی همبستگی تحقیق مکنون متغیرهاي

 گرفت نتیجه توانمی بنابراین. دارد وجود گیرياندازه مدل

 بوده برخوردار قبولی قابل منطقی روایی از تحقیق ابزار

 (.7 جدول) است

 

 زنجیره ارزش تئوري گیرياندازه مدل اساس بر متغیرها همبستگی و پایایی تایجن  -7جدول 

 پایایی ترکیبی متغیر

(>70/0) 

 متغیرها میان همبستگی ضرایب

 حمل و نقل ثانویه فرآوري بازاریابی اولیه تامین نهاده

    1 779/0 تامین نهاده

   1 324/0*** 705/0 بازاریابی اولیه

  1 411/0 188/0 844/0 فرآوري

 1 401/0 *** 518/0 168/0 713/0 حمل و نقل ثانویه

 001/0 سطح در داريمعنی***  

 گیری عوامل آموزشی و ترویجی ب( مدل اندازه

 عوامل یرمتغ ییديتأ یعامل یلبه دست آمده از تحل یجنتا

 براي. ارائه شد 8هاي  در جدول ترویجی و آموزشی

 عوامل یريگ به برازش مطلوب در مدل اندازه یدنرس

کمتر ی عامل باربا آشکار  نشانگرهاي ترویجی، و آموزشی

ن نشانگرها، یپس از حذف ا .هر مؤلفه حذف شدند 0 /4از 

 به لحاظ ترویجی و آموزشی گیري عواملمدل اندازه 

 یتاز وضع 8 هاي برازش ذکر شده در جدول شاخص

هاي  همه مؤلفه یناز آنجا که ببودند و مطلوب برخوردار 

 یکداري در سطح خطاي  یمعن یسازه، همبستگ ینا

 ییاز روانیز  یقابزار تحق یجهدر نت ،درصد وجود داشت

 .(9)جدول  برخوردار بود یمنطق
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 ساختاريمعدلات  مدل

 ساختاري کلی مدل گیري،اندازه هايمدل برآورد از پس

دهد  متغیرهاي نشان می 2. نتایج نگاره شد اجرا تحقیق

مفید  و (20/0مسیر ضریبخدمات آموزشی و ترویجی )

 (65/0هاي آموزشی و ترویجی )ضریب مسیربودن برنامه

گیري زنجیره ارزش روي شکلداري بر تاثیر مثبت و معنی

تغییرات زنجیره   از درصد 54 زردآلو داشتند و این دو متغیر

 (.2و نگاره  10را تبیین نمودند )جدول  ارزش

 ترویجی و آموزشی عوامل یريگ به دست آمده از مدل اندازه یجخلاصه نتا -8جدول 

 نشانگر مؤلفه
بار 

 یعامل

 مقدار

 یراستانداردغ

 خطاي

 داستاندار
 tرمقدا

میزان خدمات 

 آموزشی وترویجی

 - - 1 50/0 هاي کاشت زردآلوآشنایی با روش
 504/10 108/0 135/1 64/0 هاي داشت زردآلوشناخت روش
 541/9 097/0 928/0 44/0 هاي برداشت زردآلوآشنایی با روش

 

بندي متنوع و بندي و بستهچگونگی درجه

 متناسب با تقاضاي بازار

51/0 762/0 095/0 003/8 

مفید بودن برنامه 

 آموزشی و ترویجی

تماس با مروجان و کارشناسان کشاورزي 

 دولتی

40/0 1 - - 
 700/5 224/0 278/1 42/0 هاي آموزشی ترویجی مرتبط با فرآوريفیلم

 397/5 216/0 166/1 39/0 و اینترنت وتریکامپ از استفاده
 712/5 234/0 336/1 43/0 داخلی و خارجیهاي بازدید از نمایشگاه

 2.415df=/2xRMSEA=0.101    RMR=0.035    CFI=0.902  GFI=0.984  شاخص هاي برازش مدل:  

IFI=0.903 

 ترویجی  و آموزشی عوامل یرهايمتغ ضرایب همبستگی و یبیترک یاییپا مقادیر -9دول ج
 ها متغیر ینب یهمبستگ یبضرا یبیترک یاییپا مکنون

 خدمات میزان

 ترویجی و آموزشی

 بودن مفید میزان

 یدسترس هابرنامه

 زنجیره ارزش

استفاده از 

  منابع

   1 79/0 ترویجی و آموزشی خدمات میزان
 هابرنامه بودن مفید میزان

 ترویجی هايآموزش

81/0 ***174/0 1  
 001/0داري در سطح خطاي  ی** معن*
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  تحقیق ساختاري مدل -2نگاره 

 

 تحقیق ساختاري مدل رگرسیونی ضرایب -10جدول 

 مقادیر مسیر

 غیراستاندارد

 خطاي

 استاندارد

 ضریب

 استاندارد

 نسبت

 بحرانی

 سطح

 داري معنی

 آزمون نتیجه

 تایید فرضیه 019/0 341/2 196/0 036/0 084/0 زنجیره ارزش   برنامه هاي ترویجی 

 تایید فرضیه 0001/0 636/4 653/0 065/0 301/0 مفید بودن برنامه          زنجیره ارزش

 

 يشنهادهاو پ يريگيجهنتبحث، 

 ترویجی و آموزشی عوامل که داد پژوهش نشان هايیافته

 شهرستان در زردآلو ارزش زنجیره گیريشکل روي بر

 مراحل تمامی در آموزش. معنی داري دارد تاثیر ماهنشان

 باغداران، کنندگان، آموزشتأمین آموزش شامل زنجیره

 اعم صادرکنندگان و کارخانجات و صنایع صاحبان آموزش

 بلندمدت، افزایش و مدتمدت، میانکوتاه هاياز آموزش

 هاينهاده تأمین و سالم نهال تأمین طریق از تولید وريبهره

 مناسب، مالی منابع تأمین برداران،بهره مناسب، آموزش

رعایت  ارقام مناسب، با کشت ارتباط در عملی هايتوصیه

 جهت ایجاد رعه،مز در برداشت داشت و کاشت، اصول

 فرضیه بنابراینباشد از جایگاه بالایی برخوردار می ارزش

امیري و  تحقیقات با قرارگرفت، که تأیید مورد موردنظر
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، معتمد و (1391)همکاران  و (، انارکی1395همکاران )

 ( همسو1398شهرکی و مبینی )نیازي ( و1396همکاران )

 هايدوره و هابود. علاوه بر آن مشخص شد که کلاس

 داخل در نحوه چیدن برداشت، زمان با مرتبط آموزشی

 بازار، تقاضاي با متناسب بنديبسته و بنديدرجه جعبه،

 هايانبارداري، روش چگونگی زردآلو، هايفرآورده

 بازارهاي در خریداران سلایق شناخت فروش، مختلف

 در ماندگاري هايو روش رقبا شناخت اي و ملی،منطقه

 و تنهاییبه کدام هر ها،واسطه با زنیچانه چگونگی بازار،

 حائز و مهم بسیار نقش تواندمی یکدیگر مشارکت با یا

 ارزش هاي زنجیرهحلقه ایجاد و تولید میزان در اهمیتی

 ترویج شودمی پیشنهاد بنابراین باشد. داشته محصول این

 این ناشی از خلاء کردنپر منظور به کشاورزي

 هادوره برگزاري طریق از گذشته، سالیان طی هاتوجهیکم

 و دانش پیشرفته سطح و مقدماتی آموزشی هايکلاس و

 تولید، تخصصی هايزمینه در کارانزردآلو اطلاعات

 اولیه گام و در داده ارزش را افزایش زنجیره و بازارمحوري

 بیشتر سهم دریافت که کشاورزان چالش ترینمهم خود

 بر را است کنندگان نهاییمصرف پرداختی مبلغ از سود

 و استانی هاينمایشگاه و هاجشنواره سازند. تشکیل طرف

 آشنا بیشتر زردآلوي ماهنشان، شناساندن جهت کشوري

 ایجاد مشتریان، هايخواسته و نیازها با زردآلوکاران نمودن

 داراولویت فروش، از اقداماتو تولید  هايشیوه در تنوع

 تشکیل زمینه در کشاورزي آموزش و سازمان ترویج

 به ماهنشان شهرستان در ارزش زنجیره اولیه هايحلقه

تحقیق نشان داد که  هايیافته از حاصل رود. نتایجمی شمار

ارائه شده به  هاي ترویجی و اطلاعاتبرنامه بودنمفید 

 در زردآلو ارزش زنجیره گیريشکل کنشگران مختلف، بر

نتایج تحقیقات  این یافته با است.موثر  ماهنشان شهرستان

عمانی و عبدالهی  (،1395مرتضوي ) و کردشولیرعنایی

 ، ورمزیاري و(1398) پور و عامريخسروي ،(2015)

( همسو 1395پور)نوري و ، رستگاري(1393) همکاران

بود. زیرا بر اساس نتایج تحقیقات مذکور، کشاورزانی که 

یشتري داشتند، به خدمات آموزشی و ترویجی دسترسی ب

 ارزش از مشارکت بیشتري در شکل دهی به زنجیره

 کشاورزي برخوردار بودند. 

منطقه  کارانزردآلو فعلی شرایط بر اساس نتایج تحقیق در

 براي دستی و سنتی هايروش از ماهنشان صرفا

 این در و کنندمی زردآلو استفاده بنديبسته و بنديدرجه

 برخوردار کارشناسی مشاوره هیچگونه از خصوص

که  است این واقعیت گواه موضوع باشند. ایننمی

 زنجیره ایجاد هايحلقه با ماهنشان منطقه کارانزردآلو

 نصیب را کمتري درآمد رو این و از نداشته آشنایی ارزش

 در کارانکه زردآلو داد نشان تحقیق نمایند. نتایجمی خود

 فراوانی مشکلات و مسائل با بنديبسته و بنديدرجه زمینه

 عدم شامل اهمیت حسب بر مشکلات این باشند.می روبرو

عدم  بندي، بسته یا بنديدرجه هايدستگاه وجود از اطلاع

آموزشی  خدمات ارائه عدم و هادستگاه کار طرز با آشنایی

و  بنديدرجه خصوص در کارانزردآلو به ترویجی و

 خصوص در لازم دانش به دسترسی عدم بندي،بسته

کارخانجات  به دسترسی عدم بندي،بسته و بنديدرجه

 و بنديدرجه جهت منطقه در تکمیلی و تبدیلی صنایع

نبودن  صرفهبهمقرون و تولید اندك مقدار و بنديبسته

 پیشنهاد لذا است. مکانیزه بنديبسته و بنديدرجه فرآیند

 در خصوص کارانزردآلو آگاهی افزایش موضوع گرددمی

 هايدوره برگزاري طریق از بنديبسته و بنديدرجه انجام

 گیرد. ترویجی قرار تشکیلات کار دستور در آموزشی
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 منابع 

. يوزارت جهاد کشاورز. 1397نامه کشاورزي. آمار

سوم محصولات  . جلداطلاعات يفنآور و آمارر دفت

 باغبانی

 (.  بررسی1395امیري، ح.، چیذري، م. و عباسی، ع. )

 پیرامون پلدختر شهرستان انجیرکاران آموزشی نیازهاي

 و اقتصاد تحقیقات مجلهفرآوري انجیر.   و بازاریابی

-417. صص 47-2. شماره ایران کشاورزي توسعه

403. 

(. نقش ترویج 1391دهکردي، ا. )انارکی، ز. و کرمی 

کشاورزي در زنجیره ارزش پرورش طیور: مطالعه 

چهارمین  کنگره علوم ترویج و موردي در استان قم. 
 1. کرج. آموزش کشاورزي و منابع طبیعی ایران

 ماه.شهریور

. (1394). س قزوینه، و. ح سعدي، ،.ح بلالی،

 تبدیلی صنایع توسعه براي گذاريسرمایه بندياولویت

 موردي مطالعه) دلفی روش از گیريبهره با کشاورزي

 ریزيبرنامه و پژوهش مجلّه(. همدان شهرستان

 .159-150. صص  (1)4. روستایی

 مؤثر (. عوامل1396محمدي، الف.، رضایی، ر. )خان

 مرکزي بخش گندمکار کشاورزان یابیاطلاع رفتار بر

 کشاورزي آموزش و ترویج علوم زنجان. شهرستان

 .186-171(: 2)13ایران. 

(. نقش نظام 1398پور، ب. و عامري، م. )خسروي 

ترویج و آموزش کشاورزي در مدیریت زنجیره ارزش 

همایش ملی صنعت و محصولات کشاورزي. 
 .. اهواز1398آذر  27. سازي کشاورزيتجاري

 (.1395) .م مرتضوي، و .ا.ح کردشولی،رعنایی

 ایران، کشاورزي ترویج نظام در ساختاري اصلاحات

 و آموزش تحقیقات، کشاورزي. سازمان جهاد وزارت

 ترویج. کشاورزي. معاونت ترویج

دهقانپور، م.، یزدان پناه، م.، فروزانی، م. و عبداله زاده، 

 ترویجی آموزشی هايروش بندي(. اولویت1398غ. )

 با سازگاري هايبرنامه در استفاده مورد

 و کشاورزان دیدگاه از اقلیم هايتغییرپذیري

 روش کاربرد کشاورزي: کارشناسان

PROMETHEEمدیریت پژوهش نامه . فصل 

 .144-126کشاورزي.  آموزش

 دیداري، هاياثربخشی رسانه .1398ساعی، م. 

 و دانش انتقال ترویجی در هاينشریه شنیداري و

 نامهفصلکرمان.  استان در به کشاورزان اطلاعات

-46 . صص49کشاورزي.  آموزش مدیریت پژوهش

58. 

 آموزش و ترویج اصول. (1389).  ح ، فمیشعبانعلی

 376 نور،پیام دانشگاه انتشارات تهران، کشاورزي،

 .صفحه

نقش (. 1399فضلی، م.، نعیمی، ا. و مجردي، غ. )

گیري زنجیره فناوري اطلاعات و ارتباطات در شکل

مجله علوم ترویج رستان ماهنشان. ارزش زردآلو در شه

 .151-165( . صص 1)16. و آموزش کشاورزي ایران

(. اثر ارتعاشات شبیه سازي شده 1396شهبازي، ف. )

 مجله حمل و نقل بر روي کاهش وزن میوه زردآلو.

 .70-58(. صص 1)40ي. کشاورز علمی

 (. عوامل1398قاسمی، م.، نیک نامی، م. و رفیعی، ح. )

 نسبی مزیت به نسبت کشاورزان نگرش و دانش بر موثر

 گرمسار. مجله شهرستان در زراعی محصولات

( . 2)4ایران.  کشاورزي توسعه و اقتصاد تحقیقات

 .689 -676صص 

 و. ش خواه،نیک ،.ا مقدم،گنجی ،.ك مصباحی،

 فنولوژیکی، خصوصیات. (1393). ا زاده،اصغر

 هايژنوتیپ از برخی پومولوژیکی و مورفولوژیکی
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 کیفیت بر کردنخشک روش و تیمارپیش اثر و زردآلو

 . صص (2)30. بذر و نهال زراعیبه مجله. هاآن برگه

153-167. 

پریجائی، ع. و امینیان، ب. معتمد، م.، عابدي

هاي ترویجی بر پذیرش کشت (.نقش آموزش1396)

 نشریه توسعه آبزيتوأم برنج و ماهی در استان گیلان. 

 .109-95. صص  (3)11 .پروري

 (. بررسی1396نجفلو، پ.، عباسی، ع. و فرهادیان، ه. )

 مؤثر عوامل و زنجان استان انگورکاران اطلاعیابی رفتار

ایران.  کشاورزي توسعه و اقتصاد تحقیقات آن. مجله بر

 .178-165 . صص (2)38

 بررسی. (1398). ع مبینی، و. ص شهرکی،نیازي 

 رویکرد با باغی محصولات ارزش زنجیره هايچالش

 و موجود وضعیت مقایسه طریق از مقاومتی اقتصاد

 راهبردي مدیریت مطالعات علمی فصلنامه. مطلوب

 129-148 . صص (10)3 .ملی دفاع

(. زنجیره ارزش بادام 1398همدانی، ز. و مجردي، غ. )

راهکاري مناسب براي کسب منافع بیشمار و کاهش 

ها ملی امنیت غذایی؛ ایدهضایعات. هشتمین همایش   

ها در مهندسی بازیافت و کاهش ضایعات و پژوهش

. دانشگاه تربیت 1398ماه اردیبهشت 11کشاورزي. 
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