
 کاربست مدل بزنف در تعیین عوامل موثر بر رفتار مصرفی محصولات ارگانیک)مطالعه موردی: دانشجویان کشاورزی دانشگاه تبریز( 

 

08 
 

 

)مطالعه رفتار مصرفی محصولات ارگانیکعیین عوامل موثر بر کاربست مدل بزنف در ت

  موردی: دانشجویان کشاورزی دانشگاه تبریز(

 1حسین یادآور

 ، تبریز، ایراندانشگاه تبریزاستادیار گروه ترویج و توسعه روستایی، دانشکده کشاورزی، 

 روحپریسا پاک

 ، تبریز، ایراندکترا، گروه اقتصاد کشاورزی، دانشکده کشاورزی، دانشگاه تبریز

 چکیده

عوامل تعززن تحقزق حاضر به  حائز اهمزت است. تولزدکنندگانبرای  کنندگانفمصر رفتار شناختت  و نزز تمایلا، آگاهی از نگرش

 ها، از نوع توصزفیاز نظر هدف کاربردی و از لحاظ نحوه گردآوری داده. است اختهدپررفتار مصرفی محصولات  ارگانزک و قصد موثر بر 

گزری تصادفی نفر بودند. حجم نمونه با روش نمونه 7302دانشجویان دانشکده کشاورزی دانشگاه تبریز به تعداد  آن. جامعه آماری بود

آوری پرسشنامه جمعیک ها با استفاده از دادهنفر تعززن گردید.  762ای با انتساب متناسب با استفاده از فرمول کوکران به تعداد طبقه

 نتایج. بودو نزز محاسبه مززان ضریب آلفای کرون باخ  ترویج و توسعه کشاورزیبا اخذ نظر اساتزد آن روایی و پایایی تعززن که  شد

اطلاعات  لازم نبود نگرش،  عاملموثر در رابطه با متغزر یابی معادلات  ساختاری نشان داد که مدلحاصل از تجزیه و تحلزل با تکنزک

 عامل های مرجع است. از نظر ، کارکرد خانواده و گروهانتزاعی هنجارهای عاملبرای متغزر راجع به محصولات  ارگانزک بود. موثرترین 

پاسخگویان نسبت به  ،قصدجنبه . از بودندترین  دانش و آگاهی و اندک بودن آن نسبت به محصولات  ارگانزک مهم ایهمتغزر ،سازقادر

رفتار مصرفی،  حزثبه ارگانزک بودن محصولات  اطمزنان ندارند. از  اما، بودهارزش و اهمزت استفاده از محصولات  ارگانزک واقف 

 عواملسایر ، سازقادرفاکتور از نظر وزن و رابطه اجزای مدل به غزر از . شتندارگانزک دامحصولات  به ثبت نسبت مدیدگاه دانشجویان 

 دار بود. بر قصد و نزز رابطه علی بزن قصد و رفتار مصرفی معنی انتزاعیتاثزر هنجارهای . دارندبا هم بالایی همبستگی 

 معادلات  ساختاری یابیمدل بزنف، مدلکاربست، رفتار مصرفی،  ،ارگانزک های کلزدی: واژه
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 مقدمه

ل ئدر حال حاضر الگوی مصرف موادغذایی به دلزل مسا

ها در مورد ارزش غذایی محزطی، وجود نگرانیزیست

تغززر است و بهداشتی به سرعت درحال  ائلو مسولات  محص

ارگانزک به عنوان یک راهبرد توسعه در جهان کشاورزی 

افزایش ا ب. (1033بزایه و همکاران، )عسکری مطرح است

مفاهزم از  آنتأمزن غذای موردنزاز، ایمنی در کنار جمعزت، 

سالم بودن از  افراد جامعهبه عبارت  دیگر . مهم و کاربردی است

رنجبر مزنان داشته باشند )باید اط کنند استفاده میغذایی که 

لازمه حرکت به سمت (. 1030، شمس و امزدی نجف آبادی

کردن مصرف سموم و کودهای محدودتولزد محصولات  سالم، 

اثرات  خطرناک مواد غذایی  ازبا افزایش آگاهی شزمزایی است. 

کنندگان  آلوده به سموم و کودهای شزمزایی، مصرف  شدهتولزد

 محصولات شزمزایی در مواد مززان اغلب نگران افزایش 

مردم برای فرار از این مشکل به محصولات  . هستندتولزدی 

در این ند. اهارگانزک به عنوان موادغذایی جایگزین روی آورد

-کش و مواد کش، علف شزمزایی، آفتگونه کودهزچحصولات  م

شزمزایی جایگزین در طول فرآیند تولزد، برداشت، فرآوری و 

صورت  نگرفته،  در آنهااصلاحات  ژنتزکی استفاده نشده، توزیع 

بزوتزک و  گونه هورمون رشد، آنتیپرورش دام و طزور هزچدر 

 Basha et) ودشاستفاده نباید شزمزایی افزایش رشد سایر مواد

al., 2015.)  این محصولات  نتزجه فرایند تولزدی خاص به نام

اورزی شعی از ککشاورزی ارگانزک نوکشاورزی ارگانزک است. 

های تولزدی کشاورزی یکپارچه،  نظام است که هدف آن ایجاد

محزطی و تضادی با منافع زیست یافته و انسانی است که نظام

زیست، تواند از لحاظ حفاظت محزطمیشته و اقتصادی ندا

بهزود کزفزت موادغذایی، کاهش  ناپذیر،حفظ منابع تجدید

گزری مجدد  های مازاد و غزرضروری و جهت تولزد فرآورده

بخش کشاورزی به سوی نزازهای بازار موثر واقع شود. هدف از 

این سزستم تولزد، حفظ و نگهداری منابع و پایداری عوامل 

تولزد از یک سو و تامزن سلامت و امنزت غذایی برای 

-میآن عمده دیگر است و از مزایای کنندگان از سوی  مصرف

 امنزت غذایی و سلامت جامعه، پایداری منابع تولزد،توان به 

مخرب اثرات  تقلزل تنوع و کاهش ریسک تولزد، افزایش 

در این رابطه . اشاره داشتاقتصادی  اجتماعی و ،محزطیزیست

رداختن و حرکت به سمت توسعه تولزد برای پقدم اول 

هدف است، چرا کنندگان مصرفناسایی ، شارگانزک محصولات 

رشد هر سامانه اقتصادی، داشتن دانش  که عامل اصلی

کننده، عوامل تأثزرگذار  رفتار مصرف مدیریت بر مبنای شناخت

لذا بررسی جامعه  د.باش میآن  بزنی رفتار بر آن و قدرت  پزش

که اولزن و مهمترین حلقه  کنندگان هدف، یعنی رفتار مصرف

. شناخت رفتار ت  دارداقتصادی هستند ضروریک سزستم 

که در تنظزم برنامه  کننده از آن جهت اهمزت دارد مصرف

تواند  بازاریابی و افزایش کارایی فرآیند تولزد تا مصرف می

(. به همزن دلزل 1037راهگشا باشد )منصوری و همکاران، 

های اخزر بزشتر مورد توجه  کنندگان در دهه درک رفتار مصرف

ن بوده است و به عنوان یک نتزجه، باعث رشد توجهات  محققا

جهانی به سلامتی، تغذیه، عادات  مصرفی و ارتباط رفتار 

سال گذشته  11است. طی  کننده با صنایع غذایی شده مصرف

به علت وجود و شناسایی مواد سمی متعدد داخل موادغذایی، 

و آن انتقال   که نتزجه اندکنندگان دچار نگرانی شده مصرف

تجزیه و است. کنندگان بوده تغززر الگوی رفتار مصرفی مصرف

کنندگان محصولات  ارگانزک در مطالعات   تحلزل رفتار مصرف

دهد تا عوامل موثر بر هدف  به محققان این اجازه را می

کنندگان از خرید محصولات  ارگانزک را بزشتر و  مصرف

گرایش  امروزه (.Basha & Lal, 2019)کنند.  تر بررسی دقزق

، به مصرف محصولات  سالم رو به افزایش بودهمثبت جامعه 

در فارغ از علل مترتب، است وسعه در حال تآنها بازار صادراتى 

هدایت و  ریزىگزرى براى برنامهکشور ایران حرکت چشم

خورد و کشاورزان و حمایت از این روش تولزد به چشم نمى

این مزیت و کل تولزدکنندگان محصولات  کشاورزى و دامى از 

جامعه از موقعزت بهبود تغذیه، بهداشت و محزط زندگى خود 

عدم آشنایی بروز این وضعزت  عللیکی از  .اند محروم مانده

کنندگان با محصولات  ارگانزک و دلزل دیگر قزمت  مصرف

مشابه  بالاتر این محصولات  در مقایسه با محصولات 

  (.1030و همکاران، محمدی ) غزرارگانزک است

ها حاکی پژوهشموجود و نتایج مبانی نظری  در این رابطه

نزل  منظور غذای سالم بهبه دستزابی از آن است که افراد در 

به یک زندگی پویا، اهمزت خاصی به کزفزت محصولات  غذایی 

ای که باعث مصرف غذای ارگانزک عوامل عمدهدهند و می

بهبود کزفزت و  ،گردند شامل مباحث محزطی، بهداشتیمی

همچنزن  (.1033پور و همکاران، )اسدالله طعم بهتر است

ترویج محصولات  ارگانزک و ( به 1032) )رضایی و همکاران

هـای سالم از طریق رسـانه هـای جمعـی و گروهـی و آمـوزش

مجردی و د. نتاکزد دار هدفمنـد در تمـام مقـاطع تحصزلی

رسانی، اطلاعچهار عامل آموزش و ( 1030) همکاران

را در رابطه با پذیرش اقتصادی  و نظارت  حمایتی، –خدماتی

منش و نامدار زارعی ولی کنند.محصولات  ارگانزک گزارش می
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کننده تضمزن، الزاما برخورداری اقتصادی( معتقدند که 1033)

( به 1022زاده )آجودانی و مهدی . خرید غذای سالم نزست

توسعه و ترویج عوامل آموزشی و اقتصادی در دار معنیتاثزر 

 (1037جبی و همکاران )رکشاورزی ارگانزک تاکزد دارند. 

و ارتقاء  رسانی، آموزش، بهبود دسترسیچهار عامل اطلاع

عنوان های محصول و ارایه تسهزلات  حمایتی را به ویژگی

 عوامل مؤثر بر پذیرش محصولات  ارگانزک شناسایی کردند.

 از کنندگان مصرف یآگاه به سطح ،(1037) یمغلا و ییرضا

 یآگاه شاخص ،یسلامت شاخص درآمد، سموم، و کود مضرات 

 حفظ لات یتما شاخص خطرزا، ییغذا مواد از کنندگان مصرف

ه اشاره خانواد در خاص طیشرا با افراد وجود ست،یز طزمح

های (، متغزرهای نگرش1030محمدیان و بخشنده )دارند. 

محزطی و تمایل  توجه به سلامتی، دانش زیستمحزطی، زیست

دانند. محصولات  موثر میقصد خرید را در  گراییبه جمع

گرایی، اعتماد  (، جمع1031شزرخدایی و همکاران )

بر قصد خرید را کزفزت و  کننده، ریسک، نگرش مصرف

سبحانی و دانند. موثر می کنندگان محصولات  ارگانزک مصرف

 و انگززه سلامت، نگرشهای مولفه(، 1032همکاران )

  را با قصد خرید مرتبط دانستند. محزطی های زیست نگرانی

بزنی قصد خرید محصولات  پزشدر تحقزق دیگر با هدف 

متغزرهای نگرش اخلاقی و گرفته شد که ارگانزک نتزجه 

ای واریانس قصد خرید بطور قابل ملاحظه انتزاعی هنجارهای

(. Arvola et al., 2008) دهندمحصولات  ارگانزک را توضزح می

 و کزارگان و سالم یغذاها از افراد اطلاع و دانشهمچنزن 

 موثر عوامل نیمهمتر از ناسالم ییغذا مواد از استفاده سکیر

در  .(Wu et al., 2014) باشدیمافراد  پرداخت به لیتما بر

کننده اصلی قصد خرید بزنیپزش ،نگرشمولفه تحقزق دیگر 

شده و کنترل رفتار ادراکمعرفی شد و محصولات  ارگانزک 

مصرف در مدل معنادار بزنی قصد در پزش انتزاعیهنجارهای 

لعات  در مطا .(Yazdanpanah & Forouzani, 2015)نشدند 

دغدغه محزطی،  زیست هاینگرانیدیگر به عواملی چون: 

، کزفزت جنسزت افرادپرداختی،  ، قزمتسلامت و شزوه زندگی

مواد غذایی، حمایت از کشاورزان محلی، سهولت دسترسی به 

محصول، اعتماد و اطمزنان از سلامت محصول و هنجارهای 

تمایل به خرید نگرش و  بر عوامل موثربه عنوان  انتزاعی

 ,Chu,2018; Irianto) استهمحصولات  ارگانزک گزارش شد

2015; Basha & Lal, 2019).  

بزنی پزش های متعدد های مختلف و الگو در بزن مدل

این مدل بر دانش،  است.، مدل بزنف جامع و کامل رفتار

محزطی  ، اثرات  زیستسازقادر عاملهای فردی،  نگرش، مهارت 

موثر بر تغززرات  رفتار فردی تمرکز دارد. بر اساس این مدل، 

کند که فرد احساس کند تغززر  انی تغززر میرفتار یک فرد زم

(. Zareipour et al., 2018) ایجادشده سودمند یا جذاب است

،  PRECEDEزدترکزب دو مدل پرسمــدل بزنــف از 

(Predisposing, Reinforcing, Enabling Causes in 

Educational Diagnosis & Evaluation)  و قصدBIM 

(Behavioral Intention Model) ای و )هزاوه حاصل شده است

 ،(Beliefs) اتشکل از باورهماین مدل  (.1022همکاران، 

 Subjectiveی )هنجارهای انتزاع( Attitudesا )ه رشنگ

Norms )عوامل توانمند س( ازEnabling Factors )(Hubly, 

 Ajzen and Fishbeinهمراه با ترکزبی از رویکرد  (1988

بزنی رفتار از متغزرهای نگرشی و پزشدرخصوص  (1323)

  Green Lawrenceقادرسازمفهوم عوامل نزز و هنجاری 

(Nurdina et al., 2018;  1022ای و همکاران، هزاوه ).است 

 

 

 

 مدل بزنفنظری چارچوب  -0 شکل

ضمنی یک هدف تحقزق حاضر لازم به توضزح است که 

بطور غزرمستقزم به دنبال جلب توجه داشت و آن اینکه 

دانشجویان دانشکده کشاورزی نسبت به اهمزت و جایگاه 

 بودبه دنبال پاسخ به این سؤال کشاورزی ارگانزک بود و نزز 

کنندگان نسبت رفتار مصرفی مصرفو که چه عواملی بر قصد 

 لذا هدف کلی پژوهش به محصولات  ارگانزک تأثزر دارند؟

تبززن رفتار مصرفی محصولات  ارگانزک در مزان دانشجویان 

بر اساس آخرین گزارشات  منتشر  .بود کشاورزی دانشگاه تبریز

 نگرش

 رفتار قصد رفتاری

 هنجارهای انتزاعی

 عامل قادرساز

 

 اعتقاد به نتایج رفتار

های اعتقاد هنجاری انگززه

 ردفاطاعت از 
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، شهرستان تبریز با جمعزت آذربایجان شرقی شده در استان

هزار  110افزون بر نفر  7/0نفر و بعد خانوار حدود  1220300

. (1033باشد )اداره کل ثبت آذربایجان شرقی، را میخانوار دا

لذا به جهت محدودیت دسترسی به خانوارها در شرایط پاندمی 

ن جامعه کرونا و آمار نسبتا بالای جمعزت، دانشجویان به عنوا

 انتخاب شدند. آماری تحقزق 

  روش پژوهش

تحقزق حاضر از نظر ماهزت و اهداف جزو تحقزقات  کاربردی، 

ها برای آزمون فرضزات  جزو آوری دادهاز نظر روش جمع

، به لحاظ پارادایم کمی و به لحاظ روش، پزمایشیتحقزقات  

باشد. جامعه آماری یابی و اکتشافی می  توصزفی از نوع زمزنه

های مختلف کلزه دانشجویان شاغل به تحصزل در گرایش آن

-33در دانشکده کشاورزی دانشگاه تبریز در سال تحصزلی 

گزری بر اساس مقاطع بود. نمونه 1 به شرح جدول 1033

ای با انتساب متناسب تحصزلی دانشجویان به صورت  طبقه

سه مقطع )دکتری، ابتدا دانشجویان کشاورزی در انجام شد. 

حجم نمونه با توجه به سپس بندی و ارشد و کارشناسی( گروه

 آزمون پرسشنامهحجم طبقات  از سه مقطع تعززن شد. پزش

پرسشنامه انجام شد. دقت احتمالی  03دانشجویان با تکمزل 

محاسبه گردید.  3161/3درصد معادل  1مطلوب در سطح 

به  که به دست آمدنفر  762طبق فرمول کوکران حجم نمونه 

در پرسشنامه حذف و  0ها دلزل وجود تناقض در برخی داده

 پرسشنامه صورت  گرفت. 760تجزیه و تحلزل با نهایت 

 0311-11توزیع دانشجویان شاغل به تحصیل کشاورزی در سال تحصیلی  -0 جدول

 نهاییحجم  حجم نمونه حجم کل )نفر( مقطع تحصزلی

 03 03 732 دکترای تخصصی

 61 66 131 کارشناسی ارشد

 163 160 1702 کارشناسی

 760 762 7302 مجموع
 اداره آموزش دانشکده کشاورزی دانشگاه تبریزتزم تحقزق به استناد آمار اخذ شده از ماخذ: 

بخش مجزا  دو یک پرسشنامه باداده از برای گردآوری 

ای و  . در بخش سوالات  عمومی متغزرهای خصزصهاستفاده شد

دهنده مدل  تشکزل عواملمحزطی سنجزده شد و در بخش 

ای استفاده گزینهپنجگویه در قالب طزف لزکرت   73بزنف از 

 و انتزاعی هنجارهاینگرش،  هایعاملشد که برای سنجش 

و رفتار  قصد عامل، برای سنجش گویهچهارها هر یک سازقادر

بعد از طی  .7گویه استفاده شد سهو  پنجبه ترتزب مصرفی 

از ضریب آلفای کرونباخ  منظور سنجش پایایی مرحله روایی به

آزمون پزشمززان آلفای کرونباخ در مرحله استفاده شد. 

برای کل پرسشنامه محاسبه  201/3برابر با پرسشنامه( 03)

افزارهای نرمها با استفاده از تجزیه و تحلزل دادهشد. 

SPSS26 و LISREL8.8  یابی معادلات  مدلتکنزک و

این تکنزک جام شد. انعاملی تائزدی زل ساختاری از نوع تحل

ها در تحقزقات  علوم ترین روشترین و مناسبیکی از قوی

رفتاری و اجتماعی برای تجزیه و تحلزل چند متغزره است که 

تحلزل همزمان چندین متغزر  ویژگی اصلی آن، تجزیه و

های آماری برای ای از روشمجموعهو  مستقل و وابسته است

سازی روابط بزن متغزرهای مستقل و وابسته )مدل مدل

-پذیر )مدل اندازهساختاری( و متغزرهای پنهان و مشاهده

های تجزیه و تحلزل عاملی، باشد و از روشگزری( می

                                                            
 عزنا موجود است 7گویه های پرسشنامه در جدول  - 7

زر تشکزل شده است. رگرسزون و یا تجزیه و تحلزل مس

همچنزن امکان برقراری چندین رابطه بزن اجزای مدل را به 

  (.    1030دهد )محسنزن و اسفزدانی،طور همزمان به محقق می

 بحثو  نتایج

% 0/60ها نشان داد نتایج حاصل از تجزیه و تحلزل داده

به  سال 02تا 12بزن آنها پاسخگویان مونث بودند. دامنه سنی 

ا سال ب 13/1و   72/70ترتزب با مزانگزن و انحراف معزار 

-نفر 111)سال 12-70بزشترین فراوانی مربوط به گروه سنی

سال و بالاتر با  00( و کمترین فراوانی متعلق به گروه 7/12%

( مجرد %2/21نفر ) 716تعداد بودند.  (%2/1-نفر 11) شمول

شجویی ساکن ( در خوابگاه دان%2/23نفر ) 710و  بودند

بزشترین فراوانی در مقطع تحصزلی نبودند. از نظر تحصزلات  

( و کمترین فراوانی در %6/63نفر ) 163کارشناسی با تعداد 

گرایش  11از ( بود. %2/10نفر ) 03مقطع دکترا با تعداد 

ترویج و "و  "اقتصاد کشاورزی"های تحصزلی به ترتزب رشته

( بالاترین %2/6نفر ) 12و  (%2/16نفر ) 00با  "توسعه روستایی

 730تعداد آزمودنی در حجم نمونه را داشتند. واحد و کمترین 

( جویای شغل و مابقی بطور خوداشتغالی، شاغل %0/22نفر )

 0کمتر از نفر درآمد  21بخش خصوصی و دولتی بودند. 

مزلزون تومان در ماه برای خانوار را اعلام کردند و حال آنکه از 
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مزلزون تومان  0تا  7نفر بزن  30ماهانه خانوار،  های نظر هزینه

بزن درآمد و هزینه اکثریت . بر این اساس را تعززن نمودند

ها بزش افراد مورد مطالعه موازنه منطقی وجود ندارد و هزینه

  باشد.از درآمد خانوار می

مشخص شد که اجزای مدل بزنف های مرتبط با از نظر ویژگی

ارائه اطلاعات  بزشتر به مردم خصوص اجماع نظر دانشجویان در

هنجارهای از نظر در رتبه اول قرار دارد. نگرش  عاملدر 

قابل توجه بوده و در مصرفی ، جایگاه خانواده در رفتار انتزاعی

-قرار دارد. تاکزد بر اندک انتزاعیرتبه اول تاثزر بر هنجارهای 

بودن اطلاعات  و ضرورت  افزایش آن به عنوان گویه موثر در 

ها با رتبه بالا نزاز به توجه دارد. اعتراف بر وجود سازقادر عامل

 نزز بالاترین رتبه را درخواص خاص در محصولات  ارگانزک 

های مربوط به قصد به خود اختصاص داد. در نهایت بزن گویه

برای تهزه  گذاری بر اساس مززان وقت مصروفارزش

محصولات  ارگانزک در رتبه اول در رابطه با رفتار مصرفی 

 (.7)جدول محصولات  ارگانزک قابل تامل است

 (n=  260) دهنده مدل بزنفهای تشکیلگویه در رابطه بادانشجویان بندی نظرات رتبه -2جدول

ل
عام

 

 رتبه تغززرات  بضری انحراف معزار مزانگزن گویه ها

ش
گر

ن
 

 1 01/12 21/3 03/0 بزشتر راجع به محصولات  ارگانزک باید به مردم داده شوداطلاعات  

 7 22/12 23/3 76/0 مصرف محصولات  ارگانزک باید در جامعه توسعه یابد

 0 33/13 20/3 12/0 کندمصرف محصولات  ارگانزک به سلامتی کمک می

 0 33/71 32/3 22/0 کنماستفاده از محصولات  ارگانزک را به دیگران توصزه می

جار
هن

ی 
ها ی
زاع

انت
 

 1 33/70 33/3 31/0 کنماگر خانواده به من توصزه کند حتما از محصولات  ارگانزک استفاده می

 7 22/70 26/3 63/0 اگر محصول ارگانزک خاصی به من معرفی شود تمایل دارم آن را خریداری و مصرف کنم

 0 12/03 30/1 03/0 کنند جامعه باید تشویق در نظر بگزرداستفاده میبرای افرادی که از محصولات  ارگانزک 

 0 00/01 30/3 33/0 کنند بهتر است من هم استفاده کنمچون دوستان مورد اعتمادم محصولات  ارگانزک مصرف می

ساز
در

قا
 ها

 1 30/70 33/1 31/0 اطلاعات  مردم راجع به محصولات  ارگانزک اندک است

 7 02/72 33/1 20/0 کننده محصولات  ارگانزک در شهر چندان شناخته شده نزستندعرضههای فروشگاه

 0 20/72 31/1 60/0 های عرضه به تعداد لازم استعلت عدم مصرف محصولات  ارگانزک نبود فروشگاه

 0 01/03 32/3 13/0 برای تهزه محصولات  ارگانزک باید وقت زیادی صرف کرد

صد
ق

 

 1 06/77 23/3 30/0 محصولات  ارگانزک، مصرف آنها ضرورت  داردبا توجه به خاصزت 

 7 72/70 31/3 31/0 سعی می کنم اطلاعات  لازم برای اطمزنان از ارگانزک بودن محصولات  به دست آورم

 0 02/76 31/3 63/0 اگر محصولات  ارگانزک را در فروشگاه ببزنم احتمال اینکه خریداری کنم زیاد است

 0 16/72 30/3 01/0 بار از محصولات  ارگانزک استفاده کنم ای یکحداقل هفته در نظر دارم

 1 77/00 33/3 32/7 من تمایل دارم برای خرید محصولات  ارگانزک هزینه بزشتری پرداخت کنم
ار 

رفت

ی
رف

ص
م

 
 1 73/70 21/3 03/0 ارزش آن را دارد که برای تهزه و مصرف محصولات  ارگانزک زمان صرف کنم

 7 60/70 26/3 03/0 برخی محصولات  ارگانزک را باید مجددا خرید و مصرف کرد

 0 61/01 33/3 22/7 گردمزمان مراجعه به فروشگاه همان ابتدا به دنبال پزدا کردن محصولات  ارگانزک می

 

در بخش استنباطی جهت تعززن رابطه بزن متغزرها از 

 0ضریب همبستگی اسپزرمن استفاده شد. به استناد جدول 

داری  با قصد معنی انتزاعیهمبستگی بزن نگرش و هنجارهای 

باعث  انتزاعیاست. یعنی مثبت شدن نگرش و هنجارهای 

شود. همچنزن بهبود قصد برای مصرف محصولات  ارگانزک می

رابطه بزن عامل قادرساز با رفتار مصرفی علزرغم منفی بودن 

دار نزست. یک همبستگی بزن قصد با رفتار  رابطه ولی معنی

داری وجود دارد. به تعبزر دیگر با بهتر  مصرفی مثبت و معنی

شدن وضعزت قصد احتمال مصرف بزشتر محصولات  ارگانزک 

 وجود دارد. 

 

 

 

 (n=  260نتایج بررسی روابط بین متغیرهای تحقیق ) -3ل جدو
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 r P متغزر متغزر

** نگرش قصد 
022/3 333/3 

** هنجارهای انتزاعی
162/3 333/3 

 220/3 -311/3 سازقادر عامل رفتار مصرفی

** قصد
667/3 333/3 

 درصد.1داری در سطح : معنی**

یابی از روش مدلرفتار مصرفی عوامل در تعززن اثر به منظور 

-شاخص بدین منظوراستفاده شد.  (SEM)معادلات  ساختاری 

های برازش مطلق الف( شاخص هایی باید محاسبه گردد.

: کای اسکوئر )مجذور کای( و نسبت کای اسکوئر به شامل

شه درجه آزادی، نزکویی برازش، نزکویی برازش اصلاح شده، ری

مزانگزن مربعات  باقی مانده استاندارد شده، ریشه مزانگزن 

ای یا های برازش مقایسهو ب( شاخص مربعات  خطای برآورد

نسبی شامل: شاخص برازش هنجارشده، شاخص برازش 

-هنجارنشده، شاخص برازش فزاینده و شاخص برازش مقایسه

 . شایان ذکر است که(1030)محسنزن و اسفزدانی،  ای

تحقزق بر اساس مقادیر قابل قبول در های برازش مدل  شاخص

 . باشدمی 0جدول الذکر به شرح منبع فوق

 های برازش مدل تحقیقشاخص -0ل جدو

Index مقدار محاسبه  مقدار قابل قبول معادل فارسی شاخص 

Chi-Square 37/012 - دو کای 

DF 160 - درجه آزادی 

Chi-Square/DF 2/7 1-0 دو به درجه آزادی نسبت کای 

GFI 21/3 >3/3 شاخص نزکویی برازش 

AGFI 31/3 >3/3 شاخص نزکویی برازش تعدیل یافته
 

SRMR 362/3 >32/3 ریشه مزانگزن مربعات  باقی مانده استاندارد شده 

RMSEA 320/3 >32/3 ریشه مزانگزن مجذور خطای برآورد
 

NFI  23/3 >3/3 برازش هنجار شدهشاخص
 

NNFI 37/3 >3/3 شاخص برازش هنجار نشده
 

IFI 30/3 >3/3 شاخص برازش فزاینده
 

CFI 30/3 >3/3 ایشاخص برازش مقایسه
 

برای بررسی عوامل اثرگذار مستقزم و غزر مستقزم بر قصد و 

مصرفی محصولات  ارگانزک با استفاده از مدل بزنف، مدل  رفتار

و  1نظری تحقزق مورد تحلزل قرار گرفت. در این راستا جدول 

های افزار لززرل بر اساس آمارههای نرمخروجی 0، 7شکل 

دهند. مقادیر بارهای عاملی را نشان می  tبارعاملی و 

بزن دهد که در نشان می 7و شکل  1استانداردشده جدول 

مصرف محصولات  ارگانزک باید در "نشانگرهای عامل نگرش، 

، در بزن نشانگرهای 26/3با بار عاملی  "جامعه توسعه یابد

اگر محصول ارگانزک خاصی به من "، عامل هنجارهای انتزاعی

با بار  "معرفی شود تمایل دارم آن را خریداری و مصرف کنم

فروشگاه "، قادرسازها، در بزن نشانگرهای عامل 62/3عاملی 

کننده محصولات  ارگانزک در شهر چندان شناخته های عرضه

، در بزن نشانگرهای عامل 37/3با بار عاملی  "شده نزستند

اگر محصولات  ارگانزک را در فروشگاه ببزنم احتمال "، قصد

و در بزن  63/3با بار عاملی  "اینکه خریداری کنم زیاد است

ارزش آن را دارد که برای "صرفی، نشانگرهای عامل رفتار م

با بار  "تهزه و مصرف محصولات  ارگانزک زمان صرف کنم

بزنی کننده مربوط به هر موثرترین نشانگر پزش 16/3عاملی 

داری آماری پارامترهای برآورد عامل بوده است. همچنزن معنی

 1شوند. بر اساس جدول ارزیابی می tشده از طریق آماره 

گزری تمام نشانگرهای تحقزق برای اندازه شود کهمشخص می

عوامل مربوط به مدل تحقزق از دقت لازم برخوردارند.  

 

 

 گیریبارهای عاملی و معیارهای برازش نشانگرها در بخش اندازه -4جدول
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 علامت نشانگرها)متغزر آشکار( عامل
 بار

 عاملی

خطای 

 استاندارد
 t R2آماره 

ش
گر

ن
 

 0/57 01/3 02/11 07/3 (attit1) کندمصرف محصولات  ارگانزک به سلامتی کمک می

 0/64 72/3 03/10 01/3 (attit2) کنماستفاده از محصولات  ارگانزک را به دیگران توصزه می

 0/76 03/3 33/10 12/3 (attit3) مصرف محصولات  ارگانزک باید در جامعه توسعه یابد

راجع به محصولات  ارگانزک باید به مردم  اطلاعات  بزشتر

 داده شود
(attit4) 0/49 01/3 37/13 70/3 

جار
هن

ی
زاع

انت
ی 

ها
 

اگر خانواده به من توصزه کند حتما از محصولات  ارگانزک 

 استفاده می کنم
(norm1) 0/62 01/3 26/11 02/3 

کنند برای افرادی که از محصولات  ارگانزک استفاده می

 تشویق در نظر بگزردجامعه باید 
(norm2) 0/49 37/3 02/2 70/3 

اگر محصول ارگانزک خاصی به من معرفی شود تمایل دارم 

 آن را خریداری و مصرف کنم
(norm3) 0/67 07/3 33/10 01/3 

چون دوستان مورد اعتمادم محصولات  ارگانزک مصرف می 

 کنند بهتر است من هم استفاده کنم
(norm4) 0/49 63/3 02/2 70/3 

ساز
در

قا
 ها

 0/18 33/3 13/7 30/3 (empow1) برای تهزه محصولات  ارگانزک باید وقت زیادی صرف کرد

فروشگاه های عرضه کننده محصولات  ارگانزک در شهر 

 چندان شناخته شده نزستند
(empow2) 0/92 02/3 00/11 21/3 

علت عدم مصرف محصولات  ارگانزک نبود فروشگاه های 

 به تعداد لازم استعرضه 
(empow3) 0/60 21/3 36/2 06/3 

 0/59 22/3 33/2 01/3 (empow4) اطلاعات  مردم راجع به محصولات  ارگانزک اندک است

صد
ق

 

بار از محصولات  ارگانزک در نظر دارم حداقل هفته ای یک 

 استفاده کنم
(intend1) 0/54 60/3 - 73/3 

ببزنم احتمال اینکه اگر محصولات  ارگانزک را در فروشگاه 

 خریداری کنم زیاد است
(intend2) 0/69 02/3 12/2 02/3 

من تمایل دارم برای خرید محصولات  ارگانزک هزینه 

 بزشتری پرداخت کنم
(intend3) 0/49 62/3 61/6 70/3 

سعی می کنم اطلاعات  لازم برای اطمزنان از ارگانزک بودن 

 محصولات  به دست آورم
(intend4) 0/41 27/3 26/1 12/3 

با توجه به خاصزت محصولات  ارگانزک، مصرف آنها ضرورت  

 دارد
(intend5) 0/51 16/3 30/2 76/3 

ی
رف

ص
ر م

فتا
ر

 

ارزش آن را دارد که برای تهزه و مصرف محصولات  ارگانزک 

 زمان صرف کنم
(behave1) 0/56 03/3 - 01/3 

کردن  زمان مراجعه به فروشگاه همان ابتدا به دنبال پزدا

 محصولات  ارگانزک می گردم
(behave2) 0/51 21/3 32/2 76/3 

 0/47 17/3 63/2 77/3 (behave3) برخی محصولات  ارگانزک را باید مجددا خرید و مصرف کرد
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  3مطابق با معیار بار عاملی روابط بین اجزای مدل ساختاری و اندازه گیریمدل کلی تحلیل مسیر بر اساس  -2ل شک

                                                            

ها ها بسزار حساس است و زمانی که حجم نمونهها و نرمال بودن توزیع دادهبه حجم نمونهsquare chi  نتایج آزمونلازم به توضزح است که  value-Pدر رابطه با مززان  - 0

دهد و شده در نمونه و مدل مورد انتظار در جامعه را حتی اگر انطباق بسزار بالایی وجود داشته باشد تشخزص نمیعدم اختلاف بزن مدل مشاهده چندان بزرگ نباشد اغلب

ر پایزن وجود داشته باشد را تشخزص ها بسزار بزرگ باشد اختلاف بزن مدل مشاهده شده در نمونه و مدل مورد انتظار در جامعه را حتی اگر انطباق بسزاهمچنزن برعکس اگر نمونه

  در این حالت بزشتر است.  value-Pشود و انتظار مواجه با مقادیرها کمتر میهای تحقزق ناپارامتری است احتمال نرمال بودن دادهد. علاوه بر این چون ماهزت دادهدهنمی
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، بر اساس مقادیر بار عاملی در تبززن رابطه 7به استناد شکل 

دهنده آن نتایج تجزیه و  بزن عامل نگرش با متغزرهای تشکزل

مصرف محصولات  ) atitude3تحلزل حاکی از آن است که 

بزشترین همبستگی را  ارگانزک باید در جامعه توسعه یابد(

دارد.  همچنزن رابطه بزن عامل هنجارهای انتزاعی با 

متغزرهای آن نشان داد که بزشترین همبستگی مربوط به 

norm3 ( اگر محصول ارگانزک خاصی به من معرفی شود

( است، یعنی برای تمایل دارم آن را خریداری و مصرف کنم

مصرفی محصولات  اینکه عامل هنجار انتزاعی بر قصد و رفتار 

ارگانزک تاثزرگذار باشد باید محصولات  ارگانزک در درجه اول 

به مردم معرفی گردد. در تبززن رابطه بزن عامل قادرساز با 

های فروشگاه) empower2دهنده آن، متغزرهای تشکزل

شده  کننده محصولات  ارگانزک در شهر چندان شناختهعرضه

( بالاترین همبستگی را نشان داد لذا برای اینکه قصد و نزستند

رفتار مصرفی محصولات  ارگانزک بهبود یابد لازم است امکان 

عرضه محصولات  ارگانزک بهبود یابد. نتایج تجزیه و تحلزل 

دهد دهنده آن نشان می بزن عامل قصد با متغزرهای تشکزل

گانزک را اگر محصولات  ار) intend2که بزشترین همبستگی را 

( در فروشگاه ببزنم احتمال اینکه خریداری کنم زیاد است

نسبت به خرید دارد. به این مفهوم که اگر بخواهزم بر قصد 

محصولات  ارگانزک تاثزر بگذاریم ضروری است تا وضعزت 

ها را بهبود بخشزم. در  عرضه محصولات  ارگانزک در فروشگاه

متغزرهای  بزن عامل رفتار مصرفی با هایافته نهایت

دهنده آن نشان داد که بزشترین همبستگی را گویه  تشکزل

ارزش آن را دارد که برای تهزه و مصرف محصولات  ارگانزک )

( دارد. به این عبارت  دیگر اگر بخواهزم بر زمان صرف کنم

رفتار مصرفی نسبت به محصولات  ارگانزک تاثزرگذار باشزم 

ی به محصولات  لازم است تا در کمترین زمان ممکن دسترس

 ارگانزک تسهزل گردد. 

 

 tآمارهمدل کلی تحلیل مسیر بر اساس روابط بین اجزای مدل ساختاری و اندازه گیری مطابق با  -3شکل 

، برای عوامل پنهان درونی و بزرونی به tهمچنزن مقادیر آماره 

تحقزق مبنی بر وجود یا عدم وجود تایزد یا رد فرضزات  هدف 

کلزه  دهد کهنشان می 0شکلرابطه و تاثزر استفاده شد. 

دارای قدر مطلق وامل مدل بزنف دهنده ع متغزرهای تشکزل

نگرش تاثزرگذار هستند  7/هستند لذا  36/1عددی بالاتر از 

 atitude3و  atitude2هستند. با این وجود متغزرهای آشکار 

بزشترین تاثزر را دارند. همچنزن تعززن تاثزر بزن عامل 

آن نشان داد که بزشترین  نشانگرهایبا  انتزاعیهنجارهای 

اگر محصول ارگانزک خاصی به من ) norm3تاثزر مربوط به 

( است و معرفی شود تمایل دارم آن را خریداری و مصرف کنم

عامل هنجارهای  درصد در 33سایر متغزرها نزز با اطمزنان 

دهنده با موثرند. در تعززن تاثزر متغزرهای تشکزل انتزاعی
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 empower2عامل قادرساز، نتایج تجزیه و تحلزل نشان داد 

کننده محصولات  ارگانزک در شهر چندان های عرضهفروشگاه)

بزشترین  11افزون بر  t( با مقدار آماره شده نزستند شناخته

  . تاثزر را دارد

توان با  قادرساز می های عاملمتغزر t ادیربه مق با توجه

به خوبی این عامل درصد ادعا نمود که متغزرهای  31اطمزنان 

دهند. لذا فرضزه وجود تاثزر بزن  تاثزر قادرسازها را نشان می

درصد  1دهنده با عامل قادرساز در سطح متغزرهای تشکزل

امل قصد نتایج تجزیه و تحلزل بزن عهمچنزن شود.  تائزد می

داد که بزشترین تاثزر را  دهنده آن نشان با متغزرهای تشکزل

intend2 ( اگر محصولات  ارگانزک را در فروشگاه ببزنم

 t، 12/2( با مقدار آماره احتمال اینکه خریداری کنم زیاد است

دهنده قصد متغزر تشکزل tدارد. با توجه به مقدار آماره 

درصد ادعا نمود که متغزرهای  33توان با اطمزنان می

دهند. تاثزر  دهنده به خوبی تاثزر عامل قصد را نشان می تشکزل

دهنده با عامل رفتار مصرفی نشان داد  بزن متغزرهای تشکزل

برخی محصولات  ارگانزک را ) behave3که بزشترین تاثزر را  

 63/2برابر با   tه قدار آمار( با مباید مجددا خرید و مصرف کرد

دهنده عامل رفتار  متغزر تشکزل tدارد. با توجه به مقدار 

درصد ادعا نمود که  33توان با اطمزنان مصرفی سه می

متغزرهای تشکزل دهنده به خوبی تاثزر عامل رفتار مصرفی را 

دهد. در ادامه به بررسی روابط مشاهده شده با  نشان می

دهنده مدل بزنف های تشکزلزن عاملب t استفاده از مقدار

شود  در شکل نتزجه می tپرداخته شد. با توجه به مقادیر آماره 

مستقزم بر  بطور مستقزم بر قصد و غزر رهای انتزاعیکه هنجا

بر قصد و رفتار ار مصرفی از طریق مسزر هنجارهای انتزاعی رفت

محاسبه شده برای این  tمصرفی تاثزر دارد. زیرا مقدار آماره 

باشد. اما  می 36/1درصد بزرگتر از  33عامل در سطح اطمزنان 

نگرش و قادرساز تاثزری معنادار بر قصد و رفتار مصرفی 

ها کوچکتر برای این عامل tندارند، زیرا قدر مطلق مقدار آماره 

 .باشد می 36/1از 

ارتباط مستقزم و غزرمستقزم بزن قصد بر  6به استناد جدول 

رفتار مصرفی و نزز هنجارهای انتزاعی با رفتار مصرفی با توجه 

وجود دارد. لذا برای تاثزرگذاری بر رفتار مصرفی  tبه مقادیر 

نسبت به محصولات  ارگانزک الزاما باید از مسزر تغززر در 

نزز بهبود وضعزت  وضعزت و کارکرد هنجارهای انتزاعی و

روانی افراد در حوزه قصد اقدامات  لازم معمول گردد. به تعبزر 

متکی دیگر رفتار مصرفی نسبت به محصولات  ارگانزک عمدتا 

 اد نسبت به محصولات  ارگانزک است. بر وضعزت روانی افر

 باهمچنزن برخی ضرایب مسزر اعداد منفی دارند یعنی 

افزایش متغزر مستقل شاهد کاهش در متغزر وابسته خواهزم 

به تعبزر دیگر چنانچه وضعزت و کارکرد عواملی چون د. بو

نگرش و قادرسازها تغززر نزابد، وضعزت قصد برای مصرف و 

نزز رفتار مصرفی محصولات  ارگانزک تغززر چندانی به خود 

نخواهد دید.

 غیرمستقیم و کل اثرات عوامل و نتایج حاصل از روابط بین اجزای مدل در بخش ساختاری  ضرایب استاندارد مسیر مستقیم، -6جدول

 اثر عامل
 اثر کل    اثر غزرمستقزم      اثر مستقزم

 نتزجه tآماره 
 ضریب مسزر ضریب مسزر    ضریب مسزر

 عدم پذیرش -11/3 -71/3 3 -71/3 نگرش بر قصد

 پذیرش 22/7 33/1 3 33/1 هنجارهای انتزاعی بر قصد

 عدم پذیرش -11/1 -32/3 3 -32/3 قادرسازها بر رفتار مصرفی

 پذیرش 66/2 32/3 3 32/3 قصد بر رفتار مصرفی

 - - -7312/3 -7312/3 3 نگرش بر رفتار مصرفی

 - - 3627/1 3627/1 3 هنجارهای انتزاعی بر رفتار مصرفی

 گیری و پیشنهادهانتیجه

هدف از پژوهش حاضر بررسی عوامل موثر بر قصد و رفتار 

های دانشجویان مصرفی محصولات  ارگانزک با توجه به دیدگاه

دانشکده کشاورزی دانشگاه تبریز بر اساس مدل بزنف بود. در 

نهایت وضعزت این مدل چهار جزء اصلی وجود دارد که در 

تحقزق نتایج کند. مطابق مدل رفتار مورد مطالعه را تبززن می

-در متن به شرح زیر میبه استناد جداول و اشکال ارائه شده 

 باشند:
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بزکار بودن اکثر : تحقزق نظزر هاییافتهبا توجه به  -

قزمت  ،عدم تناسب بزن هزینه با درآمد خانوار ،دانشجویان

 ،نسبتا بالای محصولات  ارگانزک نسبت به محصولات  متداول

برای هزینه تمایل مربوط به  ویهگتغززرات   یبوضعزت ضر

های عامل ر بزن گویهد خرید محصولات  ارگانزکبزشتر در 

های شود که شاخصنتزجه گرفته میقصد در مدل بزنف، 

ک در تاثزر منفی بر رفتار مصرفی محصولات  ارگانز اقتصادی

 که با نتایج تحقزق مجردی و همکاران بزن دانشجویان دارند

-شود نسبت به قزمت تمامپزشنهاد می ( همسو است.1030)

شده محصولات  ارگانزک توجه کافی صورت  گزرد و تا حد 

که این امر به طور  کاهش یابدقزمت محصولات  امکان 

از های هدفمند به تولزدکننده مشخص از طریق اعطای یارانه

ای و نزز در دسترس قراردادن های یارانهطریق عرضه نهاده

بزنی شده توسط های پزشمحصولات  ارگانزک در مکان

 ها قابل تحقق است. شهرداری

تاثزر مستقزم و غزرمستقزم عامل نگرش بر رفتار - 

دار نبودن، منفی نزز مصرفی محصولات  ارگانزک در عزن معنی

اطلاعات  بزشتر راجع به محصولات  "بود. در این مزان نشانگر 

مورد اجماع اکثریت  "ارگانزک باید به مردم داده شود

محصولات  در رابطه با دانشجویان بود. به تعبزر دیگر فقر دانش 

این به نسبت ارگانزک اثر منفی بر وضعزت نگرش آنها 

های نتزجه عکس یافته . بطور کلی اینمحصولات  دارد

شزرخدایی و همکاران (، 1030تحقزقات  محمدیان و بخشنده )

پزشنهاد  ( است.1032( و سبحانی و همکاران )1031)

با کارکرد تبلزغی و ارشادی های روشمشخص استفاده از 

 است. تغززر در نگرش دانشجویان نسبت به محصولات  ارگانزک 

مستقزم و غزرمستقزم عامل تاثزر های تحقزق بر اساس یافته-

که همسو  ی تائزد شدهنجارهای انتزاعی بر قصد و رفتار مصرف

-ولی با یافتهاست   Arvola et al., 2008تحقزق  با این نتایج

در رابطه با اثر  Yazdanpanah & Forouzani, 2015های 

بزنی قصد مصرف محصولات  هنجارهای انتزاعی در پزش

یب تغززرات  امقدار عددی ضربر اساس و ارگانزک تفاوت  دارد 

مجرد و غزرخوابگاهی در کنار وضعزت ، عامل قصدنشانگرهای 

برای دانشجویان نتزجه گرفته شد که درصد  23بودن بزش از 

ایجاد و یا تغززر هنجارهای انتزاعی، کارکرد خانواده و 

این یافته نزز با نتایج تحقزق  .های مرجع قابل توجه است گروه

شزرخدایی و همکاران ( و 1030محمدیان و بخشنده )

گرایی بر قصد خرید  ( در رابطه با اثر جمع1031)

به تعبزر کنندگان محصولات  ارگانزک همسو است.  مصرف

های حاکم بر  دیگر الگوی مصرف تابع نوع نگاه خانواده و ارزش

دارد. در رابطه با گروه مرجعی است که فرد بدان تعلق 

تواند کارکرد داشته های سنی و جنسی میدانشجویان گروه

. شودد و نزز به مقوله تغذیه در خانواده باید توجه نباش

برای های مرجع شود از کارکرد خانواده و گروهپزشنهاد می

از طریق تغززر الگوی مصرف گرایی در تقویت اثر جمع

  د.استفاده شواثرگذاری بر قصد خرید 

تاثزر نظر از های تحقزق یافتهها و بر اساس مقادیر آماره-

مستقزم و غزرمستقزم عامل قادرساز بر رفتار مصرفی، مشخص 

دانش پاسخگویان نسبت به بودن اندک" شد که نشانگر

ها و  شده نبودن فروشگاهشناخته"و نزز  "محصولات  ارگانزک

بزشترین تاثزر بر منفی  "های عرضه محصولات  ارگانزک مکان

های یافتهاست. بودن نقش این عامل در رفتار مصرفی داشته 

  ;1037مطالعه رجبی و همکاران نتایج حاضر،  تحقزق

Chu,2018; Irianto, 2015; Basha & Lal, 2019   در رابطه با

های عرضه محصولات  اثر آموزش و بهبود دسترسی به فروشگاه

 و دانشدرخصوص اثر  Wu et al., 2014ارگانزک و نزز یافته 

 پرداخت به لیتما بر کزارگان و سالم یغذاها از افراد اطلاع

شود نسبت به شناساندن  پزشنهاد میکند. افراد را تائزد می

لازم های عرضه اقدام  های عرضه و نزز افزایش فروشگاه مکان

-ها باید نسبت به راهو بطور مشخص شهرداری صورت  گزرد

 . های عرضه محصولات  ارگانزک اقدام نمایندغرفهاندازی 

مشخص شد که ، بر رفتار مصرفیقصد تاثزر عامل از نظر -

پاسخگویان نسبت به ارزش و اهمزت استفاده از محصولات  

ی نسبت به صحت و سقم ودارگانزک واقف هستند، ولی تا حد

ادعا راجع به ارگانزک بودن محصولات  اطمزنان خاطر ندارند. 

اساس دستورالعمل موجود، این محصولات  باید تحت شرایط بر 

گذاری خاص تولزد، فرآوری، بازرسی و صدور گواهی، برچسب

( که 1030و بازاررسانی شوند )سازمان ملی استاندارد ایران، 

های موجود بر روی محصولات  اطلاعات  با عملا برچسب

طریق  ازلذا بهتر آن است که کند. جزئزات  لازم را منتقل نمی

اعمال استانداردهای نظارتی و کنترلی و معرفی آنها به مردم، 

یابد. به ارگانزک بودن محصولات  بهبود نسبت حس اعتماد 

توصزه کاربردی در این رابطه الزام به درج اطلاعات  مربوط به 

شرایط تولزد و فرآوری محصولات  ارگانزک در زمان عرضه آن 

 به مشتری است. 
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به دانشجویان نگاه مثبت نسبت ، فیاز نظر رفتار مصر-

نزز تلقی  هامحصولات  ارگانزک دارند و برای دسترسی به آن

و  . وجود چنزن وضعزتی نشانگر آن است که ارزشمثبت دارند

جایگاه محصولات  ارگانزک در بزن دانشجویان کشاورزی که 

محتملا در آینده خود عامل مستقزم یا غزر مستقزم در فرآیند 

این  .گونه محصولات  خواهند بود در خور توجه استتولزد این

مصرف  بهظرفزت برای تشویق و ترغزب بزشتر مهم یک 

شود در  پزشنهاد میدر جامعه خواهد بود. محصولات  ارگانزک 

برای پذیری مصرف محصولات  ارگانزک امکانوضعزت مجموع 

همراستا توصزه عملی در این خصوص،  یابد.بهبود دانشجویان 

ترویج محصولات  ( 1032ج تحقزق رضایی و همکاران )با نتای

نزز ارائه هـای جمعـی و گروهـی و ارگانزک از طریق رسـانه

های دانشکده کشاورزی با سرفصلهـای هدفمنـد در آمـوزش

 مربوط به محصولات  ارگانزک است. 

، تمامی سازقادر عامل به غزر ازرابطه بزن اجزای مدل بزنف -

( با همبستگی نسبتا و قصد انتزاعی هایهنجارعوامل )نگرش، 

در  عواملشود ضمن توجه به کلزه  بالا تائزد شد. پزشنهاد می

ها اقدامات  لازم برای دسترسی سریع با صرف  سازرابطه با قادر

 حداقل زمان مد نظر باشد.

بر قصد و نزز رابطه  انتزاعیفرضزه تاثزر معنادار هنجارهای -

. شددرصد تائزد  1علی بزن قصد بر رفتار مصرفی در سطح 

 عاملدهنده  های تشکزل شود ضمن تقویت گویه پزشنهاد می

، نسبت به بهبود نگرش و نزز کارکرد انتزاعیهنجارهای 

 ها اقدامات  لازم عملزاتی گردد. سازقادر
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