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  :چكيده
رآيند توسعه خدمات بويژه راه و برق و توسعه گسترش و نفوذ محصولات فرهنگي در روستاها را مي توان ب

در پرتو اين تحولات جامعه روستايي هم امكان استفاده از خدمات .ارتباطات فيمابين نقاط شهري و روستايي دانست
جرايد  ويدئو، تلويزيون، فرهنگي شهر را بيش از گذشته پيدا نموده و هم شاهد راهيابي گسترده كالاهايي مثل راديو،

در طي اين دوره .براين اساس دهه اخير را مي توان مقطع خروج روستاها از انزواي فرهنگي دانست .بوده است.......و
روستاها تحت تاثير محصولات فرهنگي،دگرگونيهاي زيادي را تجربه كرده اند كه اين تغييرات در بين نسل جوان 

 محصولات فرهنگي بر افزايش خواسته ها،آرزوها،و كوشد تا به بررسي ابعاد اثرگذاري اين مقاله مي.چشمگير تر است
تفاوتهايي است كه  از نتايج قابل توجه اين تحقيق، .بپردازد انتظاراتي كه نسل جوان را ترغيب به مهاجرت مي كند،

بطوريكه رابطه بين محصولات .محصولات فرهنگي مختلف در ايجاد انگيزه براي مهاجرت جوانان به شهر دارند
نظير تلويزيون،ويدئو،و ماهواره و انگيزه هاي دسترسي به كتابخانه،و ادامه تحصيل بيشترين همبستگي و الكترونيكي 

 .شهري مي باشد -ارتباط بين امكانات فرهنگي مثل سينما وتئاتر داراي كمترين همبستگي با جريان مهاجرت روستا
  

  شهري،محصولات فرهنگي،شرق گيلان-مهاجرت روستا :واژه هاي كليدي
 
 

  مقدمه
شهري همواره مسائل اقتصادي و خدماتي در الويت قرار داشته و -در بررسي دلايل و انگيزه هاي مهاجرت روستا  

بر همين اساس عمدتاً ذهن پژوهشگران به مواردي چون درآمد،فرصـتهاي شـغلي بهتر،امكانـات و خـدمات زيـستي       
 در ايجاد انگيزه براي مهـاجرت از روسـتا كمتـر            در اين بين نقش محصولات فرهنگي     .معطوف بوده است  ......بيشتر و 

  .مورد توجه محققين قرار دارد
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 در ميزان تاثيرگذاري محصولات فرهنگي بر انگيزه هاي فردي و جمعي يك جامعه،ميزان يا ضريب دسترسي بـه                  
در حـد   (يي  جامعه روستايي كشور ما در دو دهه اخير از خدمات زيربنايي و روبنـا             .اين محصولات تعيين كننده است    

بدنبال راهيابي خـدمات زيربنـايي روسـتائيان شـاهد حـضور            .برخوردار شده اند  )نياز و متناسب با ظرفيتهاي جمعيتي     
گسترده و روبه رشد كالاهاي فرهنگي بويژه محصولات رسانه اي شدند؛كه اين ابزار حامل و اشاعه دهنده ارزشـهاي                   

  .جديد و هنجارهاي نو در جامعه روستايي بودند
لماً در اين فرآيند،محصولات الكترونيكي بويژه راديو و تلويزيون ،بدليل پوشش گسترده، بمراتب بيش از ساير مس

در نقطه مقابل بخشي از رسانه ها همچون كتاب،مطبوعات،و جرايدبدليل اينكه در زمينه .محصولات تاثير داشته اند
ري نسبت به رسانه هاي تصويري دارد،اثر ضعيف اوقات فراغت گروه خاصي از جامعه نقش داشته و مخاطبين كمت

از بديهي ترين آثار ورود اين محصولات به جامعه روستايي تحول فرهنگي است كه ممكن است .تري ايفا مي نمايد
در پرتو اين تحول بيشترين تاثير را نسل جوان پذيرفته و بدليل .در اينگونه جوامع به استحاله فرهنگي نيز منجر شود

و براي رهايي از اين دوگانگي » ين آنچه به او انتقال مي يابد و آنچه در محيط زندگي او يافت مي شودتفاوت ب«
محصولات فرهنگي  استوار است كه موضوع اساس اين پژوهش بر اين .انگيزه مهاجرت در اين قشر تقويت مي شود

 تا چه حد در مهاجرت جوانان روستايي به شهر موثراند؟

  

  :طرح مسئله
زه نقش وسايل ارتباط جمعي در تغييرات مناطق روستايي بويژه ساختار فرهنگي و اجتماعي آنها بر كسي امرو

 مطالعاتي      پوشيده نيست وانديشمندان مختلف از ابعاد جامعه شناسي  روانشناسي وجغرافيايي اين مورد را محور
 پنج ويژگي شامل تعدادگيرندگان، تركيب وسائل ارتباط جمعي برمبناي ديدجامعه شناسياز.دهند خويش قرار مي

ازبعد .گذارند بر جامعه انساني اثر مي)62،ص1379راد،  محسنيان(گيرندگان ،تكثير پيام ، توزيع پيام وهزينه كم 
گيريهاي انسان مورد مداقه قرار  روانشناسي اثرابزارهاي فرهنگي بر روحيات،باورهاي ذهني و اجتماعي،وتصميم

رافيايي نيز مطالعه پراكندگي ونحوه توزيع يا بر خورداري جوامع از وسايل ارتباط جمعي و اثرآنها از ديد جغ. ميگيرد
بطور كلي وسايل . ميتواند محور برر سيها قرار گيرد)درقالب نظريه پخش جغرافيايي( اجتماعي –بر ساختار اقتصادي 

دراين بين نحوه تاثير .  تقسيم هستندارتباط جمعي به دو دسته محصولات الكترونيكي ومحصولات مكتوب قابل
اگر درميزان دسترسي به محصولات . پذيري جوامع انساني از هر گروه از ابزارهاي فرهنگي متفاوت خواهند بود

الكترونيكي نقش خدمات زير بنايي مثل راه، برق ونزديكي به مراكز شهري بارز است اما درطرف مقابل ضريب 
 مكتوب علاوه بر عوامل فوق، به ميزان سواد، اوقات فراعت وفرهنگ عمومي دسترسي و استفاده از محصولات
مسلماً در اين مساله تفاوتهاي مكاني بويژه درمراكز پر جمعيت وكم جمعيت نيز . جامعه نيز بستگي خواهد داشت

 سريعتر از بنابراين مي توان گفت كه جوامع روستايي بدليل انزواي فرهنگي واجتماعي بسيار. وجود خواهد داشت
 . گيرند رتباط جمعي قرار مي      شهرها در معرض تحولات ناشي از وجود وسايل ا
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  ابعاد بررسي موضوع در بين علوم مختلف :1شكل

  

از نظر بر خورداري از شاخص هاي خدمات )شرق گيلان (جامعه روستايي استان گيلان وناحيه مطالعاتي 
 درصد از روستاهاي ناحيه به 80بطوري كه طبق برآورد . گي از وضعيت نسبتا مناسبي برخوردار استفرهن

گو اينكه ميزان دسترسي به منابع ومحصولات مكتوب . اي دسترسي مستقيم يا غير مستقيم دارند محصولات رسانه
درصد به مجلات و 20كمتر از  وومي عمكتابخانه درصد روستاها به2(تر از ابزارهاي الكترونيكي است بسيار پايين

  ).روزنامه ها دسترسي دارند
اين حجم از خدمات فرهنگي مسلماً تبعات زيادي به دنبال دارد كه اين طرح درنظر دارد تا اثر اين عوامل را در 

آستانه اشرفيه  املش، شهرستانهاي رودسر،(ودر شرق گيلان ) ساله24تا 15(هاي مكاني جمعيت جوان  جابجايي
 در مجموع 1365-75با توجه به اينكه در فاصله سالهاي . مورد بررسي بيشتر قراردهد) لنگرود وسياهكل  لاهيجان،،

بررسي عوامل موثر دراين . اند  در صد از كل مراكز روستايي ناحيه مطالعاتي داراي نرخ رشد منفي جمعيت بوده57
رورتي اجتناب ناپذير است كه شايد در اين بين نقش روند نزولي بويژه مهاجرت به بيرون وعوامل موثر بر آن ض

عوامل فرهنگي كمتر مورد مطالعه قرارگرفته كه اين طرح در صدد كالبدشكافي تبادل نيروي انساني از روستا به شهر 
  .باشد با محوريت اثر پذيري از ابزارهاي فرهنگي مي

ن افزايش دسترسي جامعه روستايي كشور به در طي سالهاي اخير يكي از محورها وبرنامه هاي دولتي در ايرا
برهمين اساس، بهره مندي جامعه . خدمات وكاهش تفاوتهاي منطقه اي دربهره مندي از اين امكانات بوده است

بصورتي بستري مناسب، باعث ورود جريانهاي فيزيكي ومعنوي به ) راه و برق(روستايي از خدمات زير بنايي بويژه
ل از آن در تار و پود اجتماعي بسته خويش، صرفا برمبناي آداب ورسوم، سنتها وگرايشات اي شد كه قب درون جامعه

اين عوامل بعنوان نيروهاي بيروني تحولات بسيار گسترده اي در جامعه . تاريخي وزماني خود شكل گرفته بود
ها، تحركهاي مكاني جمعيت از جمله اين پيامد. روستايي ايجاد كرد كه ابعاد آن از زواياي مختلف قابل بررسي است
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عدالتي و محروميت در ساكنان  ها، ايجاد حس بي ونقش ابزارهاي فرهنگي درافزايش انتظارات، دگرگوني در خواسته
، ودر مجموع تعريفي جديد از چارچوب زندگي فردي واجتماعي شد كه اين امرميتواند )بويژه قشر جوان(روستا 

  . شهري مورد بحث و بررسي بيشتر قرار گيرد-تهاي روستا بعنوان يك عامل انگيزاننده در مهاجر
  

  :تئوري پخش و جغرافياي فرهنگي
و هر .شناخت دارند د به بعد به قرابت تئوري پخش و نام تورستن هگرستران1953جغرافيدانان از سال اغلب 

كسي كه در  .شود  زنده ميآيد بي درنگ نام اين جغرافيدان سوئدي در ذهن زمان كه نامي از اين تئوري به ميان مي
دهه پنجاه،قرن بيستم به كمك همكاران خود نظريه پخش را در زمينه گسترش نوآوريها در بخش كشاورزي مطرح و 

  .نتايج آنرا در دانشگاه لانه منتشر نمود
ــه    ــي پخــش ناحي ــه دو بخــش يعن ــوري پخــش ب ــا تئ ــسيم    در جغرافي ــل تق ــان پخــش قاب ــايي مك اي و جابج

در صورتيكه مكان اصلي پخش اطلاعات تغيير نكند و منبع اصـلي پخـش بتـدريج از                 ). 112ص1375شكويي،(است
هاي پخش نظير اطلاعات، كـالا توليـد          در حاليكه اگر جنبه   . بين برود ميزان گسترش يك نوآوري محدود خواهد بود        

در ايـن صـورت    . اشـت اي خواهد د    از يك ناحيه به ناحيه ديگر برسد و در آنجا گسترش يابد پخش شكل ناحيه              ... و
تـراوش   خش سـازش پـذير،    پدر  ) 114همان ص (باشد  » مراتبي  سلسله«و  » پذير  شمارش«تواند به دو شكل       پخش مي 
چرا كـه مجـاورت يـا دوري يـك مكـان يـا              . عامل فاصله در اين صورت اهميت زيادي دارد       .گيرد  ميانجام  مستقيماً  

هـا و نوآوريهـا در        در پخش سلسله مراتبي ،پديده    .از آن دارد  اجتماع با عامل مورد پخش نقش مهمي در تأثير پذيري           
اي از موارد     يابند كه البته در پاره      يابند و از سطح بالا به سوي سطوح پائين جريان مي            قالب سلسله مراتب گسترش مي    

  ). 71،صپاپلي و ابراهيمي(گيرند  ها قرار مي اين روند برعكس بوده بطوريكه ابتدا سطوح پايين در معرض پديده
 در قالب تحقيقات هگرستراند و جغرافيدانان بعد از وي، پخشضمن توصيف تئوري )1380( و راونتري جردن

اي پخش سلسله  چون پخش انگيزهواعي ،و پخش انبساطي را به انهبندي كرد پخش را انبساطي و جابجايي تقسيم
ز يك فرد به فرد ديگر از يك مركز شهري مهم به ها ا ايده بطوريكه در پخش سلسله مراتبي، .كنند مراتبي تفكيك مي

بخش انبساطي را در زندگي روزمره از طريق پذيرش مدهاي جديد لباس ويا مد آرايش . يابد مركز ديگر گسترش مي
ها بدون در نظر گرفتن سلسله  توان مشاهده نمود وبالاخره پخش سرايتي در رابطه با گسترش عمومي ايده سر مي
  )25ص1380نتري،اون و ردجر(باشد مي)اعه بيماريهانظير اش(مراتب 

او معتقد .با طرح چند سوال و پاسخ به آنها دليل توجه جغرافيدانها را به تئوري پخش بيان مي كند )1382(هاگت
است كه دانستن انتشار و گسترش پديده ها،كليدهاي ارزشمندي براي اطلاع از چگونگي مبادله اطلاعات بين نواحي 

جغرافيدانان علاوه بر آن مي بايست به مراكز انتشار،سرعت انتشارامواج و كانالهاي حركت را در .هدبدست مي د
  )81،ص1382هاگت،(يابند و به دلايل از بين رفتن برخي امواج و مقاومت و پايداري برخي ديگر آگاهي يابند

رحله مقدماتي آغاز فرآيند انتشار او در ادامه فرايند انتشار را در چهار مرحله بيان مي كند؛مرحله اول يا م
در مرحله .مراكز پذيرش تاسيس مي شوند كه بين اين مراكز و نواحي دوردست تناقض شديد وجود دارد.است

دوم،حركت عملي انتشار ديده مي شود كه با خلق مراكز رشد جديد ورود نوآوري در نواحي دوردست و كاهش 
ا مرحله تراكم تعداد پذيرندگان يك نوآوري در تمام مكانها صرفنظر از در مرحله سوم ي.تناقض ناحيه اي همراه است
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مرحله اشباع يا مرحله آخر نوآوري در تمام ناحيه منتشر شده و .فاصله آنها از مراكز نوآوري با هم مساوي است
  )96همان منبع،ص.(بنابراين تنوع و تفاوت كاهش شديدي يافته و بسيار نادر است

ها،كيفيت گسترش،مبزان  توان گفت كه فرآيند پخش فضايي متأثر از جذابيت پديده ميبر اساس موارد فوق 
در تحقيق حاضر كه بررسي تأثير ) 122ص1375يي،وشك(كيفيت ارتباطات متفاوت است  وجمعيت،فاصله زمان

با توجه (  سه عامل جذابيت، فاصله و زمان،محصولات فرهنگي بر نگرش جوانان روستايي را مد نظر قرارداده است
توان در رابطه با شرايط فوق اين سه مؤلفه را مهمتر از بقيه   مهمتر از بقيه بوده و مي)به نگرش جامعه آماري

طرف و عامل زمان از طرف ديگر  ها از يك آنچه در نظريه پخش نيز بر آن تأكيد ميشود وجذابيت پديده.دانست
  .است

توان در سه  ليكن آنرا مي.ه مكان ديگر متفاوت استپذيرش ابداعات در يك روند زماني از يك مكان ب
در مرحله اول بدليل عدم گسترش همه )118منبع قبلي ص (بيان نمود)مياني مرحله پاياني ابتدايي و بطني،(مرحله

اما در مرحله . جانبه،عدم نمايش و بيان منافع حاصل از آن و يا عدم دسترسي فيزيكي،ورند پذيرش كند و بطئي است
جردن (شود شاهده رشد سريع در روند پذيرش مستقيم و خصيصه يا پديده مورد نظر بطور وسيعي پخش ميدوم، م

در جغرافياي كاربردي به هنگام تحقيق در عوامل پخش و گسترش يك پديده يك عقيده و يا )27و راونتري ص
د،و مرزهاي پيراموني مورد توجه جهت ع ميزان برخور انواع مهاوتها ،ساخت سلسله مراتبي در رابطه با عامل فاصله،

يكي از آثار عمده .يابد اين مسئاله بويژه در جوامع روستايي و روابط بين شهر و روستا نمود بيشتري مي. گيرد قرار مي
توان مشاهده نمود كه البته جريان مهاجرت از شهر به روستا ـ در پرتو مهاجرت غير  نظريه پخش را در مهاجرت مي

  .بي است فعال قابل ارزيا
گيري از درجه فرهنگ و شرايط اجتماعي  محصولات فرهنگي بعنوان يكي از نمادهاي مدرنيسم، ضمن الهام

بطرريكه اين كالاها بصورت يك پديده . بطور مؤثري براين جوامع تأثير نيز دارند )پذيرش يا عدم پذيرش(جامعه 
هاي اجتماعي و فردي افراد آنقدر  هاي فرهنگي بر جنبهزمينه تأثيرگذاري كالا. فرهنگي در دنياي معاصر مطرح هستند

هاي يك  ها و مطلوبيت گسترده وقابل اهميت است كه از اين محصولات بعنوان زير بناي تغيير درنگرش،خواسته
و نحوه اثر گذاري اين محصولات محور اصلي )برخورداري يا عدم برخورداري(توزيع جغرافيايي. كنند جامعه ياد مي

در اين راه تلاش ميشود تا با خواستگاه و . شود پژوهشي است كه مشخصاً برجريان مهاجرت مطالعه مياين طرح 
ها  سپس با مطالعه اين پديده. ها كيفيت رشد آنها بررسي و مسيرهاي پخش آن معلوم گردد زمينه پيدايش اين پديده

  .دهد فصل مورد بررسي قرار ميگيري آينده نگري اين  در فرهنگ جوانان روستايي ،نقش آنرا در تصميم
چرا كه مدل وي از . شود زيادي گرفته مي پر واضح است كه اين راه از چارچوب مدل پخش هگرستراند بهره

و )55 ص1385پوراحمد،(اي مفيد است  ريزي روستايي و ناحيه لحاظ آزمايش كردن اطلاعات تجربي براي برنامه
در پخش انسانها علاوه بر  )فرهنگي محصولات(آزمون يك واسطه ديگر فراتر از آن در اين پژوهش سعي شده تا با 
  . در شرق گيلان به نتايج و موارد متفاوتي دست يابيم-موضوعات متقاوتي چون خدمات و اشتغال 
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  شهري-اجتماعي موثر بر مهاجرت روستا–عوامل فرهنگي 
ار زيادي تاثيرگذارند كه عموماً بررسي اين       شهري عوامل بسي  -همانطور كه گفته شد در پيداش مهاجرتهاي روستا       

در اين بين شايد موضـوع محـصولات        .پديده از جنبه هاي اقتصادي و خدماتي و تا حدودي اجتماعي انجام مي شود             
در كنـار مـسايل   .فرهنگي و نقش آن در جابجائيهاي جمعتي از روستا به شـهركمتر مـورد توجـه قـرار گرفتـه اسـت                    

ـ فرهنگي نيز ديـده       هاي روستاـ شهري مسايل اجتماعي        بتني برآن در تفسير مهاجرت    مت  اقتصادي و در وراي تفكرا    
شود  هاي ارتباطي به صراحت در اين نظريات ديده نمي در اين بين اگرچه محصولات فرهنگي و نفوذ جريان    . ميشوند

  .نگي تفسير كردها را در چارچوب اثر اجتماعي ـ فره توان ديدگاه ليكن بطور غير مستقيم و مستثر مي
با ذكر اين نكته . داند اي مهم مي در ميان مسايل مرتيط با مهاجرت عامل خدمت نظام وظيفه را مسئله)1369(پتييه 

از اين  توانند از ياد ببرند، ها،كنسرتها وديگر امكان تفريحي را نمي اربرتيون كه سربازان دهاتي طعم جذابيت كافه
بطوريكه خدمت سربازي يك .برد جابجايي جمعيت از روستا به شهر نام ميپديده بعنوان يك محرك قوي براي 

بازگشت به روستا انجام كار كشاورزي را براي خويش حقير  در كه بخشد حس بزرگ منشي كاذب به افراد مي
  )36 ص 1369پتييه،(شمارند مي

ي براي تغيير نگرش افراد ها از آموزش و پرورش بعنوان يك خطر جد وستاو لوبون در كتاب روانشناسي تودهگ
اگرچه شايد اين نظر كمي غير منطقي ) 34 ص همان منبع(كند ايجاد نفرت در آنها نسبت به محل تولد خويش ياد مي

رسد ليكن واقعيت اين است كه روستا از بعد تحصيل و افزايش سواد دو نوع محدوديت را در  و بدبينانه بنظر مي
 اول اينكه به لحاظ آستانه جمعيتي خيلي از روستاها فاقد زمينه لازم براي پذيرش كند، مسير زندگي جوانان ايجاد مي

و مسئله دوم به علت ) رسد  كه منطقي بنظر مي( هستند خدمات آموزشي برتربويژه دبيرستان و مراكز آموزش عالي
هاي تخصصي،  شتههاي شغلي موجود در جوامع روستايي براي ماندگاري و اشتغال جواناني كه در ر عدم ظرفيت

در واقع اين دو مسأله در ايجاد انگيزه براي مهاجرت به شهر وترك روستا بسيار . اند تحصيلات آكادميك را طي كرده
اي اعتقاد دارند كه پايه و اساس  در يك نگرش ديگر، عده.رسد مهم و حتي عاقلانه وكاملاً متعارف بنظر مي

ي كلمان معتقد است كه از رهن.اعتقادي و ايدئولوژيك است شهري يك موضوع –پذيري مهاجرت روستا  شكل
ن نيز در گرو بازگشت به ٱ شهري است بنابراين راه حل –دست دادن اعتقاد ديني عامل مستقيم مهاجرت روستا 

  ).37ص1369پتييه(اعتقادات اصيل ديني و تفوذ ايدلوژي الهي و ديني در داخل روستا ست
كنند  هايي توجه مي هاي روستاـ شهري به مؤلفه و عوامل فشار در مهاجرتدر طرح عوامل كشش )Boglle (بوگ

هاي فرهنگي،  وي معتقد است وجود مراكز تفريحي و جاذب، فعاليت.كه برخي از آنها اجتماعي و فرهنگي هستند
در نقطه مقابل نبود . اي از جمله عوامل كشش هستند شرايط خوب براي تحصيل و آموزشهاي تخصصي و حرفه

هاي اثر گذاري براي كوچ از  هاي فردي، رشد شخصيتي و ازدواج از جمله مؤلفه ستر مناسب جهت رشد خلاقيتب
  )37 ص1377سازمان برنامه و بودجه استان مازندران،(نواحي روستايي است

برخي ديگر از انديشمندان مهاجرت را وابسته به سطوح نوسازي در جامعه دانسته و معتقدند كه حجم مهاجرت 
از روستا به شهر با توسعه يافتگي جوامع ارتباط داشته بطوريكه افزايش سطح توسعه مهاجرت نيز افزايش 

ها و  دولت ها، پل شاو معتقد است كه ماهيت انسان.آر)si.ming ،1997     به نقل از 76 ص1380طاهرخاني،.(يابد مي
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هاي تعالي بخش  هاي مهاجرتي دولت،انگيزه سياستهنجارها بهمراه ميل به ارائه رفتارهاي جمعي كه مصاديق آن در 
  بنابراين ارزيابي فرد مهاجر از وضعيت. تواند در مهاجرت مؤثر باشد مي يابد  هاي اجتماعي تجلي مي و جنبش

  )همان منبع،همانجا(شود سكونتگاه خويش از عوامل اساسي براي مهاجرت تلقي مي
ت كه نرخ مهاجرت از مناطق روستايي انعكاس از عدم توازن جان كوئل با بررسي موردي بروي هند معتقد اس

هاي اجتماعي بين مناطق روستايي و شهري و ايجاد انگيزه براي جوانان به شهر  ها از جمله فرصت فرصت
موقعيت اجتماعي بهتر و يك دوره گذران در زندگي  ايشان در ادامه مهاجرت را تابعي از عواملي چون ازدواج،.است

اي ار بلوغ اجتماعي براي جوانان است كه صرف چند ماه يا چند سال  بعبارتي ديگر مهاجرت مرحله.داند جوانان مي
اينكه وجود تسهيلات اجتماعي بخصوص خدمات آموزشي در  ضمن. شود با كاركردن در مناطق شهري طي مي

همان منبع (كنند هاجرت عمل ميهاي روشن مداماً به جوانان روستايي علامت ورود و راهنماي م شهرها بمثابه چراغ
  )82ص

پرداخته و تصريح »ارتباط بين رضايت از محل سكونت و مهاجرت « در مقاله خود 1988درسال  )(M.L.Uام لو
گزيني مجدد،عملي هدفمند و عقلايي است كه بصورت خود انگيخته در جهت اصلاح  كند كه مهاجرت و مكان مي

دوجنبه عام را منعكس  به اعتقاد وي عقلايي شدن مهاجرت،.پذيرد ميوبا حفظ كيفيت زندگي فرد مهاجر صورت 
  (M.L.U ): به نقل از1380,طاهرخاني(سازد مي

  .اند اي براي خود ترسيم كرده هاي مهاجر،طرح از قبل تعيين شده آگاهانه افراد يا خانواده)اول
  .بتي را براي آنان بوجود آوردهاي مهاجر انتظار دارند كه مهاجرت، پيامدهاي مث افراد يا خانواده)دوم

  :اي رفتاري براي مهاجرت تابع دو نوع اعتقادات است لو همچنين معتقد است كه انگيزه
  .دهد كند و ترجيحات ذهني فرد را شكل مي هاي فكري نفوذ مي اعتقادت رفتاري كه در جنبه -1
ادراكات خود از خانواده، اعتقادات هنجاري تصوير ذهني است كه فرد مهاجر درباره  :اعتقادات هنجاري -2

براين مبنا تصميم براي مهاجرت سه .آورد  مي كند به دست دوستان،وابستگان و محيط اجتماعي كه در آن زندگي مي
  :سازد مفهوم عيني را به ذهن متبادر مي

ه گيرد م چنين گرايشي از اين واقعيت نشأت مي.گرايش به مهاجرت تابعي از سطح انتظارات ارزشي فرد است)1
  .هاي آن پيشي گيرد تواند از هزينه منافع مهاجرت مي

  .يابد ها و قراردادهاي اجتماعي شكل مي اي به هم تنيده به نام شبكه هنجارها و باورهاي فرد مهاجر از مجموعه)2
ي آميز از اين ديدگاه اگر افراد مهاجر تجربه موفقيت. اقدام به مهاجرت هماره تابعي از درك موانع موجود است)3

  .يابند تا مهاجرت كنند و به اهداف ارزشي خود نائل شوند از مهاجرت داشته باشند، تمايل مي
در واقع احساس بي عدالتي نسبي در . شوند در ايجاد احساس بي عدالتي در فرد عوامل متعددي موثر واقع مي

معمولاً سرعت رشد . رهاستترين شرط بروز آن افزايش انتظا اما مهم. شرايط متفاوتي ممكن است به وجود آيد
افزايش انتظارها . انتظارها بيشتر ازسرعت بهبود واقعي زندگي است و نتيجه اين روند نيز بروز حالت تارضايتي است

  :ممكن است به دو طريق در فرد بوجود آيد
  .زمانيكه كه فرد پيشرفت زندگي يك گروه را با وضعيت خود مقايسه كند)اول
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  . را بعنوان معيار در زندگي خود بكار گيردنتيجه مقايسه فرد،)دوم
هاي اجتماعي نيز مهاجرت را تابع اعتقادات رفتاري و هنجاري ونيز سطح انتظارهاي ارزشي فرد از  نظريه

هاي كاركردي مناطق روستايي از ابعاد اجتماعي چون كسب منزلت اجتماعي  در اين بين محدويت. داند مهاجرت مي
تواند منجر به  و اخلاقيات كه خود تابعي از ابعاد روانشناختي مهاجرت است كه مي،آسايش،تحرك،آزادي،عمل 

ترين  توان مهم رسد كه مي بدين ترتيب به نظر مي .شهري به خصوص در ميان جوانان شوند-هاي روستا مهاجرت
  .گون  بيان كردشهري را به استناد تحقيقات انجام شده در طي سالهاي گونا/ هاي روستا عوامل مؤثر در مهاجرت

 شهري نقش عوامل فرهنگي را ياد آور شده و معتقدند كه –ريچموند و ورما در مورد جريان مهاجرت روستا 
هاي اجتماعي مردم،تغييرات  هاي گروهي و آگاهي كشورهاي توسعه نيافته بدليل توسعه ارتباطات اجتماعي،رسانه

 ص 1371تقوي، (گذارد م بر مهاجرت روستاـ شهري اثر مياجتماعي زيادي حادث شده و بوطر مستقيم و غير مستقي
 شهري متأثر از عواملي است و خود – جامعه و ورود از نظام كشاورزي ستاي به صنعتي  از اين نظر، دگرگوني)83

آورد  پيامدهايي را به دنبال دارد و عمدتاً دوگانگي اجتماعي،فرهنگي و اقتصادي را در اين كشورها بوجود مي
  . كه حركت جمعيت از بخش سنتي به بخش مدرن نتيجه اين دوگانگي است)164 ص 1381،پاپلي(

در .شهري را در اين قالب تفسير مي كند-لي نيز با بيان چهار دسته از عوامل جريان مهاجرت روستا.اس.اورت
 آموزش، ات زندگي،پديده هاي فرهنگي جايگاه ويژه اي دارند كه در قالب امكان)روستا(بين عوامل مرتبط با مبدا 

و عوامل دخالت كننده كه آداب و رسوم اجتماعي در جريان )شهر(عوامل مرتبط با مقصد.بيان مي شود....فرهنگ و
در بين عوامل شخصي نيز آگاهيهاي اجتماعي،شرايط خانوادگي،و تماسهاي فردي بر جريان  .مهاجرت موثر است

  )62همان منبع،ص (مهاجرت اثر مثبت يا منفي مي گذارد
با بيان اينكه انسانها جهت رفع نياز خود در جستجوي امكانات و خدمات مورد نياز در حيطه )1370(زاهداني

فعاليت و دسترسي خود مبادرت به مهاجرت مي كنند،اذعان مي دارد كه اين حيطه دسترسي،كه درواقع محدوده 
و فناوري نيز .اعي مشخص مي شودامكانات است،محدوده اختياري اوست و توسط قوانين و هنجارهاي اجتم

در بين فناوريهاي موثر بر جريان )49 ص1375زاهداني،(ضريب آنست كه موجب افزايش مهاجرت مي شود
موضوعي كه .مهاجرت نقش وسائل ارتباط جمعي با توجه به همه گير بودن و عموميت داشتن آن انكار ناپذير است

  .سعي شده تا در اين مقاله بدان پرداخته شود
شهري،به علل فرهنگي و رواني بعنوان يك مولفه -با تقسيم بندي عوامل موثر بر مهاجرت روستا)1377(سعيدي

جنبه هاي روحي و رواني عدم پذيرش زندگي در عرصه هاي روستايي بويژه در ميان «:مهم اشاره كرده و مي نويسد
زندگي در روستاها، چه در سطح كلي و چه بطوريكه بهبود شرايط .جوانان از علل اساسي مهاجرتهاي روستايي است

  )92 ص1377سعيدي،(»در سطح خانوارهاي معين ،مهاجرت و روستا گريزي نيز شدت مي يابد
در مجموع مي توان گفت كه در پرتو موضوع مهمي مثل جابجايي جمعيت از نقاط روستايي به شهرها به 

 عوامل فرهنگي بصورت يك عامل همواره مورد توجه ديدگاههاي مختلفي برخورد مي نمائيم كه در ميان آنها نقش
  .محققين بوده است

   محدوده مطالعاتي و جامعه آماري -3
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قلمرو مطالعاتي كه براي شناخت ساختاري از توزيع جغرافيايي محصولات فرهنگي و نقش آنها در دگرگونيهاي 
، كه )1نقشه شماره( رق گيلان مي باشدفرهنگي و ايجاد انگيزه براي مهاجرت از روستا انتخاب شده، ش-اجتماعي

اين محدوده . نفر جمعيت بوده است343665 نقطه روستايي و1235براساس آخرين سرشماري رسمي كشور داراي 
شرق استان كيلومترمربع وسعت در 4310 با شهرستان آستانه اشرفيه،املش،رودسر،سياهكل،لاهيجان و لنگرود6شامل 
بدليل تنوع جغرافيايي و شرايط متفاوتي كه از نظر برخورداري از حي است كه واقع شده و از جمله نواگيلان 

جوانان (محصولات فرهنگي دارد، بستر مناسبي براي سنجش و ارزيابي اثر گذاري اين محصولات بر جامعه آماري 
مبناي طرح مسأله  بر.است موضوع پرداخته مهيا كرده كه نگارنده نيز با در نظر گزفتن اين مطلب به بررسي)روستايي

  :گردد  سوالات زير مطرح مي اين پژوهش  در، ضرورتهاي مورد نظر و
  موقعيت جغرافيايي چه نقشي در برخورداري از محصولات فرهنگي دارد؟-1
  خدمات زيربنايي در نفوذ كالاهاي فرهنگي به روستاها چه ميزان نقش داشته اند؟-2
  درجابجائيهاي جمعيت از نقاط روستايي به شهر محصولات فرهنگي تا چه حد مؤثر است؟-3
  

  موقعيت جغرافيايي ناحيه مطالعاتي.2شكل 
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  

  

  فرضيات و روش تحقيق 
  :اند فرضيات ذيل در اين بررسي مطرح و مورد آزمون قرار گرفته, در راستاي اهداف و سوالات تحقيق

  وميزان بهره مندي از كالاهاي فرهنگي رابطه وجود دارد )راه وبرق (ري از خدمات زير بنايي بين برخوردا.-
   بين دسترسي به محصولات فرهنگي وگرايش به مهاجرت جوانان روستايي رابطه وجود دارد-
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تحليلي بوده است ،كه با توصيف وضع موجود –پژوهش انجام يافته بر مبناي ماهيت وروش بصورت توصيفي 
هاي جمعيتي  اجتماعي ناحيه ،ارتباط بين اين متغير را با جابجايي–ضمن بررسي خصوصيات وويژگيهاي فرهنگي و

  . مورد بررسي قرار داده است
در . گيري شده است بهره) اعم از اسنادي و ميداني (آوري اطلاعات  هاي مرسوم جمع براي انجام مطالعه از شيوه

وضعيت ناحيه مطالعاتي از نظر جغرافيايي و بويژه توزيع خدمات مورد ،ع بخش اسنادي ضمن بررسي سوابق موضو
.  جامعه آماري از طريق پرسشنامه انجام شده استازآوري اطلاعات  ميداني نيز جمع بحث قرار گرفته و در بخش

  ساله15-24 نفر در گروه سني80093ه مطالعاتي حدودي ناح روستاييتيزكل جمع1385براساس سرشماري سال 
ه اي يري سهميبه روش نمونه گ ) نفر4000عنيي( درصد5ن تعداد حدوديقرارداشتندكه از ا) ن طرحيجامعه آماري ا(

با توجه به .ار گذاشتن پرسشنامه به سئوالات مجري پاسخ گفتنديان طرح و با در اختيانتخاب و بعنوان پاسخگو
  به تفكيك زن و مرده مطالعاتي حجم نمونه هاي شهرستان ناح6در )در نقاط روستايي(ساله 15-24ت يع جمعيتوز

 درصد،3/19لنگرود شهرستان درصد،20رودسر شهرستان  درصد،8/24جانيلاه ن اساس شهرستانيبرا.شدندانتخاب 
ن طرح را يدرصد از كل جامعه نمونه ا2/9اهكل يدرصد و بالاخره س6/9املش  درصد،1/17 هياشرف  آستانه  شهرستان

 نفر ازكل جامعه نمونه را 368و384، 684، 772 ،992،800بين شهرستان بترتيز اياظ قدرمطلق ندر بر گرفته و از لح
   .شامل مي شوند

انواع محصولات فرهنگي، ميزان گرايش روستائيان به تغيير  طرح شامل كليه اطلاعات بر مبناي موضوع و اهداف
ت، در قالب پرسشنامه از جامعه آماري مورد در استفاده از محصولات فرهنگي،اثر وسايل ارتباط جمعي در مهاجر

براي تحليل (استخراج و طبقه بندي شده و بصورت كمي وبا استفاده از شاخصهاي آمارتوصيفي  نظر جمع آوري،
موردتجزيه و تحليل ) براي اثبات فرضيه ها(و آمار استنباطي بويژه استفاده از تكنيك ضريب همبستگي)وضع موجود
  .قرار گرفته اند

  

  هاي تحقيق فتهيا
و  رودخانه چابكسر از سمت غرب با كهناحيه مورد نظر شامل قسمتي از جلگه گيلان و كوههاي البرز مي باشد

  كاسپين و از سمت شمال با ساحلالبرز مياني،از سمت جنوب با كوههاي رودخانه سفيدروداز سمت شرق با 
ك سطح برآمده و ساحل و جلگه بعنوان ي بعنوان ن وصف مي توان گفت كه ارتفاعات حنوبييبا ا.ف مي شوديتعر
جاد نموده و فرم آن را بصورت يه مطالعاتي اي قوي را در جبهه شمال وجنوب براي ناحيك سطح فرو رفته سدي

  .ديستي در جنوب مي توان ديط زيت شرايمشخص در گستردگي جلگه در شمال و محدود
را در خود جاي داده كه اين ميزان جمعيت در  جمعيت  نفر343665 حدود 1385ناحيه مورد مطالعه در سال 

روند تحولات . نفر برآورد گرديده است 278  نقطه روستايي ساكن بوده و سرانه جمعيتي هر روستا حدود1235
:  را مي توان در مقطع كاملاً مجزا تقسيم كرد1385تا 1345جمعيتي و محاسبه نرخ رشد روستاهاي ناحيه از سال 

رشد جمعيت در .  امتداد مي يابد65 شروع و تا سال 1335تعداد جمعيت ناحيه افزوده شده كه از سال مقطعي كه بر 
 به بعد روند افزايشي جمعيت متوقف شده و سير كاهنده ميزان 65از سال .  درصد بوده است1355-1365دو مقطع 
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 رشد 1375-85 و 65-75ه در دو مقطع بطوريك. سكنه ناحيه آغاز مي شود و اين روند تا به امروز نيز ادامه دارد
  . برآورد شده است-1جمعيت به ترتيب 

  

  تغييرات جمعيت روستايي ناحيه به تفكيك سالهاي سرشمارينمودار .3شكل
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از نظر برخورداري ناحيه مطالعاتي از خدمات، وضعيت ناحيه تقريبا مناسب است بطوريكه براساس اطلاعات 

درصد برخوردار از 49، لوله كشيدرصد برخوردار ازآب 38 برق، ازحيه برخورداردرصد از روستاهاي نا88موجود 
درصد 8/15در زمينه امكانات ارتباطي نيز . درصد نيز از خدمات بهداشتي،درماني برخوردارند30امكانات آموزشي و 

ضافا اينكه درصد از تلگراف برخورداند،م5/1 درصد از نمايندگي پست،4/7روستاها برخوردار از صندوق پست،
تحت پوشش كامل شبكه هاي تلويزيوني قرار % 70درصد روستا تحت پوشش امواج راديويي و بيش از 2/95

  ).1385,سازمان مديريت و برنامه ريزي (دارند
درصد برخوردار از راه شوسه،راه 2/20درصد روستاها برخوردار از راه آسفالته،4/31از لحاظ پوشش ارتباطي 

درصد  50 و تقريبا در)1385,اداره كل راه و ترابري استان گيلان(تاها خاكي مي باشددرصد روس38ارتباطي 
از لحاظ دسترسي به محصولات فرهنگي،اطلاعات . روستاهاي ناحيه دسترسي به وسيله نقليه عمومي وجود دارد

ت، صو درصد از جمعيت ناحيه به نحوي با اين محصولات شامل ضبط50جمع آوري شده نشان مي دهد كه 
اما از نظر دسترسي به محصولات مكتوب و ضعيت چندان مناسب بنظر .تلويزيون،سي دي و كامپيوتر ارتباط دارند

درصد به 20 و كمتر از )عمدتاً كتابخانه هاي مدارس(درصد جامعه آماري به كتابخانه44بطوريكه تنها  .نمي رسد
كه بيشترين ميزان مربوط به .درصد است30ه نيز ضريب دسترسي به وسايل ارتباطي در ناحي.جرايد دسترسي دارند

مطالعات (درصد است10و كمترين ميزان مربوط به اينترنت با پوشش كمتر از )درصد70باپوشش بيش از (تلفن
  )1386,ميداني
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  )درصد به(ضريب دسترسي به امكانات و خدمات در روستاهاي ناحيه مطالعاتي نمودار : 4 شكل
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  :ي به محصولات فرهنگي در ناحيه مطالعاتي بررسي و تحليل دسترس

براساس مطالعات صورت گرفته ،ضريب دسترسي به محصولات فرهنگي شامل ضبط صوت،تلويزيون،سي دي و              
ايـن نـسبت در بـين مـردان بترتيـب           . درصـد مـي باشـد      7/14 و   44،2/76،9/54كامپيوتر در ناحيه مطالعاتي بترتيـب       

ي در ميزان دسترسـي  ئزج درصد بوده كه حاكي از تفاوتهاي 1/11 و6/53، 1/38، 48و زنان 3/17 و  1/34،6/63،1/52
 درصد  40 تا 8بين  ...) روزنامه و هفته نامه و    ( درصد و به جرايد    9/43ميزان دسترسي به كتابخانه     . به اين كالا مي باشد    
 7/8 و   8/48،  9/43تي بترتيب    دسترسي به كنابخانه،روزنامه و هفته نامه در ناحيه مطالعا         بطوريكه.در نوسان بوده است   

 1/39،  51 درصد درآستانه اشـرفيه،      7 و 4/55،  9/24در شهرستانهاي ناحيه اين ميزان بترتيب       . درصد متغير بوده است   
 درصــد در 3/6و 8/56 ، 9/32 درصــد در شهرســتان رودســر،1/5 و3/41، 5/36در شهرســتان املــش،   درصــد8/6و 

 درصـد نيـزدر شهرسـتان       7/12و6/38،  2/53صـد در شهرسـتان لاهيجـان،       در 3/11 و   9/57،  3/57شهرستان سياهكل، 
  .لنگرود بوده است

دراين بين ميزان دسترسـي بـه تلفـن         .درصد است 30دسترسي به وسايل ارتباطي در ناحيه مطالعاتي،بطور متوسط         
رتباط با اينترنت   دربين شهرستانهاي ناحيه بيشتر ا    .درصداست10ينترنت كمتر از    ا استفاده از  درصد،ضريب   70بيش از   

 9/0 درصد و كمترين ميزان ارتباط جوانان با اين وسـيله مربـوط بـه آسـتانه اشـرفيه بـا                      3/6در شهرستان لاهيجان با     
براساس اطلاعات جمـع آوري شـده       .ميزان دسترسي به تلفن همراه نيز در ناحيه جالب توجه است          .درصد بوده است  

 بـا تلفـن همـراه اذعـان داشـته كـه ايـن ميـزان در شهرسـتانهاي                    درصد از پاسـخگويان بـه ارتبـاط       30بطور متوسط   
ميـزان  . درصد بـوده اسـت     35و  6/28،  6/29،5/21،  26،  9/20آستانه،املش،رودسر،سياهكل،لاهيجان و لنگرود بترتيب     

 درصـد بـوده كـه نـشان دهنـده مـواردي چـون فقـدان ايـن نـوع                     5 قلمرو كمتر از     6استفاده از كافي نت نيز در هر        
  .،عدم علاقمندي به حضور در كافي نت و عدم آشنايي به اين نوع وسيله ارتباطي استامكانات
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  :اثر محصولات فرهنگي بر انگيزه مهاجرت از روستا در ناحيه مطالعاتي
تغييـر در شـيوه    در بين تاثيرات گوناگون و متنوعي كه محصولات فرهنگي بر جوامع انساني برجـا مـي گذارنـد،               

در . الگوهاي آتي زيست و تغيير در ذائقه اميال و آرزوهاي بشر بويژه در بين نسل جوان اسـت                 دگرگوني در    زندگي،
روانشناسي و جغرافيا اين وجه اساسي بعنوان يك پيامد مهم مشترك بوده و همه              بين تمامي متفكرين علوم اجتماعي،    

ت هاي فـردي و جمعـي افـراد در          انديشمندان به نحوي به اثرات مستقيم و غير مستقيم محصولات فرهنگي بر حرك            
در اين بحـث بـا توجـه بـه سـوالات مطـرح              .صحه مي گذارند  )بعضا خيالي و آرماني   (جستجوي ذهنيات و تصورات   

كـه بـه نحـوي مـنعكس        )متوسط و كم   زياد، خيلي زياد،  براساس شاخص وزني  ( شده،استخراج و دسته بندي جوابها    
 كشيده شد؛كه خلاصـه اي     محصولات را درناحيه مطالعاتي به بررسي      كننده ايده جامعه آماري مورد نظر باشد اثر اين        

  :از يافته هاي آن بشرح زير است
پخش آگهي بازرگاني از تلويزيون را در افزايش مصرف گرايي در جامعه             بيش از نيمي از پرسش شوندگان        )الف

  .امعه كم اهميت مي دانند آگهي ها را در ايجاد جو مصرفي در ج درصد اثر اين10موثر دانسته و كمتر از 
خـش تبليغـات مربـوط بـه جـشنواره هـاي فرهنگي،سـيركها و               پدرصد از جوانان اعتقاد داشتندكه      46 حدود   )ب

  .فيستوال هاي هنري از تلويزيون در انگيزه مهاجرت به شهر موثر است
انگيزه براي مهـاجرت از     در ارتباط با نقش ماهواره و ديدن برنامه هاي تلويزيوني كشورهاي همسايه در ايجاد               )ج

درصد زياد و مابقي در 8/25درصد پاسخگويان جواب را بصورت خيلي زياد،   25روستا و گسترش فرهنگ شهرنشيني،    
  .حد متوسط يا كم ارزيابي كرده اند

تا بحال سينما نرفته و يا حداقل خود به )جوانان روستايي(درصد از مخاطبين 42در ناحيه مطالعاتي حدود )د
در ناحيه مطالعاتي بطور .اين مركز فرهنگي اذعان داشته انددر زمينه رفتن به تئاتر ارقام از اين هم كمتر استنرفتن به 

 اثر اين ارتباط بادر .درصد از جوانان روستايي تا بحال برنامه هاي تئاتر را از نزديك نديده اند70متوسط نزديك به 
به لحاظ اينكه اكثريت .ي مي توان به ضريب دسترسي اشاره نمودمراكز در ايجاد انگيزه براي رفتن به شهر تا حدود

جامعه آماري به سينما يا تئاتر دسترسي نداشته و يا لااقل آنرا تجربه نكرده اند اثر اين نوع خدمات را در مهاجرت 
مايي و بازديد افراد اعتقاد دارند كه بين ديدن فيلم هاي سين% 35بطوريكه بيش از .شهري قابل توجه مي دانند-روستا

و ايجاد انگيزه در رفتن و سكونت دائم در نقاط شهري رابطه )كه عموما در شهرها مستقر هستند(از مراكز سينمايي
 24 درصد بصورت متوسط و 38البته ناگفته نماند كه شدت همبستگي بين اين دو متغير را .مستقيم وجود دارد

ي بين ديدن تئاتر و اسكان در شهر نيز همين وضعيت قابل بررسي در زمينه همبستگ.درصد نيز كم ارزيابي كرده اند
 درصد از مخاطبين اعتقاد داشته اند كه بين اين دو متغير رابطه وجود دارد و مابقي نيز اين ارتباط را 7/43بطوريكه 

  .انكار نموده اند
ن روستايي،ميزان  درصد جوانا70براساس اطلاعات استخراج شده از پرسشنامه هاي اين طرح،بيش از )ه

با توجه به اينكه خدمات مربوط به اجراي . ارزيابي نموده اند" خيلي زياد" و" زياد"علاقمندي خود را به موسيقي 
موسيقي زنده معمولا در شهرها متمركزند،يكي از اثرات علاقمندي به ديدن اين برنامه ها،جابجايي مداوم به شهرها 

 50 اخذ شده و بيش از جوابهاي براي مخاطبين مطرح شده و با توجه به اين مورد بصورت يك سوال.خواهد بود
  . باعث ايجاد انگيزه رفتن به شهر مي شود مي توانددرصد آنها اعتقاد دارند كه ديدن كنسرت موسيقي
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 براساس اطلاعات موجود ضريب دسترسي مستقيم جامعه آماري اين طرح به روزنامـه هـا و مجـلات بـسيار                     )و
 21 تنهـا     روسـتاي ناحيـه    1235از كـل    .در روسـتاهاي ناحيـه مـي باشـد        جـوان   درصد جمعيت   2ر از   ضعيف و كمت  

 انگيزه مطالعـه مطبوعـات مـي توانـد برخاسـته از مـسايل               .به رسانه هاي مكتوب دسترسي دارند      ) درصد 7/1(روستا
 6/23  پاسـخ هـاي داده شـده،        كه طبق دسته بنـدي     ،نيازمنديها باشد  تبليغات، داستانهاي ادامه دار،   متنوعي چون خبر،  

 درصـد  3/38.  هنري در ايجاد انگيزه بـه شـهر مـوثر اسـت     -درصد از جامعه آماري اعتقاد دارندكه خبرهاي فرهنگي       
داستانهاي عاطفي و جنايي را در اين ارتباط موثر دانسته اند و مابقي نيز به تبليغات يا نيازمنديها به صورت مـشخص                      

ر و اطلاعات مي توان به استنباط ديگري نيز رسيد و آن اينكه عمده توجه جوانان روستايي                 از اين آما  .اشاره داشته اند  
ناحيه به داستانهاي مندرج در مطبوعات بويژه داستانهاي ادامه دار مي باشد كه در بسياري از هفته نامه هـا و ماهنامـه                    

  .ر استها انتشار مي يابد كه در اين بين علاقمندي دختران به اين موضوع بيشت
درصد از جوانان،ادامه تحصيل را يكي از 88 در ناحيه مطالعاتي براساس نظرسنجي صورت گرفته حدود )ي

درصد از افراد كه علاقمند به ادامه 8/41براساس اظهار نظر جامعه آماري .برنامه هاي آتي زندگي خويش دانستند 
درصد 7/8درصد شهرهاي داخل استان و 4/28تحصيل دارند نزديكترين شهر را به محل سكونت ترجيح مي دهند،

درصد بقيه نيز شهرهاي 1/21ضمن اينكه .نيز شهرهاي استانهاي همجوار را بر ساير مناطق در اولويت قرار مي دهند
  .دور را براي ادامه تحصيل در اولويت قرار مي دهند

 در نقـاط    بطور عـام   (اكز شهرستان با توجه باينكه دانشگاهها ومراكز آموزش عالي عموما در شهرهاي بزرگ و مر            
بنابراين مساله ادامه تحصيل معمولا باعث جابجايي تعداد زيـادي از جوانـان روسـتايي بـه                 استقرار مي يابند،   )شهري

 بجرات ميتوان گفت كه بخش زيادي از نيروي انساني روستاها كه بـراي ادامـه تحـصيل بـه شـهرها      .مي شودشهرها  
از نمي گردند مگر اينكه در شهرها شغل مناسبي پيدا نكرده و از سر ناچـاري بـه زادگـاه    رهسپار مي شوند،به روستا ب 

  .جويش رجعت نمايند
در نظر سنجي از جامعه آماري رابطه بين ادامه تحصيل در دانشگاه و مهاجرت بـه شـهر و اسـكان دائـم در آن از       

يعني اين ارتباط با همبـستگي بـالا از سـوي    . شده است" زياد" تا   "خيلي زياد   " درصد از مخاطبين ارزيابي    72سوي  
اين نسبت بسيار بالا در شهرستانهاي ناحيه تا حـدودي          .اين تعداد از جوانان روستايي ناحيه مطالعاتي تائيد شده است         

  .درصد از جوانان روستايي ارتباط اين دو متغير را كم ارزيابي نموده اند1/7 در نقطه مقابل تنها.مصداق پيدا مي كند
شهري موثر است سوالات -از منظر اينكه محصولات فرهنگي تا چه حد در مهاجرتهاي روستا مجموع در

 دوگزينه اول ملاك. تفكيك شد"كم"،"متوسط"، "زياد"،"خيلي زياد" گزينه4متعددي مطرح و از لحاظ ارزيابي در 
درصد،كنسرت هاي 7/43 درصد،تئاتر3/37متغير مورد پرسش بود كه اين نتايج از استخراج سينما دو بين بالا همبستگي 

بنابراين مي توان گفت در . درصد5/71 وادامه تحصيل 9/44 درصد، دسترسي به كتابخانه و كتابفروشي 1/51موسيقي 
 و كمترين " ادامه تحصيل"بين متغيرهاي مستقل اين پژوهش بيشترين همبستگي با ميزان مهاجرت مربوط به متغير

  و»دسترسي به محصولات فرهنگي«  درصد از جوانان همبستگي بين56در مجموع .ه استميزان مربوط به سينما بود
درصد رابطه اين دو متغير را متوسط ارزيابي نموده و 34.بالا فرض كرده اندرا » مهاجرت به شهرانگيزه براي«

 ارقام تا حدودي شبيه به در ارتباط با توزيع شهرستاني نيز.درصد نيز همبستگي بين اين دو را كم ارزيابي كرده اند10
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درصد از دختران جوان 5/60بر حسب توزيع جنسي نيز. مشخص مي باشد5 شماره شكلرقم هاي فوق است كه در 
در .ناحيه مطالعاتي اعتقاد داشتند كه بين دسترسي به محصولات فرهنگي و ميزان مهاجرت رابطه مستقيم وجود دارد

  .اط اذعان داشته انددرصد به همين ارتب49بين پسران جوان نيز 
  

 ارتباط بين محصولات فرهنگي و مهاجرت به شهر از نظر جوانان روستايي به تفكيك شهرستاننمودار .5شكل 
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کل ناحيه آستانه اشرفيه املش رودسر سياهکل لاهيجان لنگرود

  
  

  : ارزيابي فرضيه ها وپيشنهادات،گيري نتيجه
 نبالبد . برخورداري جوامع بويژه بخش هاي محروم آن از انواع خدمات مي باشد،يكي از تبعات مدرنيزاسيون

اي و كم توسعه مثل روستاها و ارتقاء كمي و كيفي شرايط زيست،اين مناطق شاهد شيه احتجهيز خدماتي در مناطق 
پژوهشي كه در اين .ورود انواع محصولات فرهنگي و موج جديدي از نطام فرهنگي و اجتماعي مي شوند

كالاهاي فرهنگي و ايجاد انگيزه براي مهاجرت مقاله،چكيده اي از آن بيان شد بدنبال بررسي ارتباط بين دسترسي به 
  .آزمون اين ارتباط را در دو فرضيه مطرح ونتايج آن در جدول زير مشخص است. به شهر بوده است

  

   هاي پژوهش و نتايج حاصل از محاسبه فرضيهبررسيمتغيرهاي مورد : 1 جدول
 متغير

 نتيجه
 سطح 

معني داري
ضريب 
همبستگي  مستقل وابسته

 تعداد

جامعه 
 آماري

ضريب دسترسي به محصولات فرهنگي 485/0 %95 داردرابطه  4000 ضريب دسترسي به برق

ضريب دسترسي به محصولات فرهنگي 302/0  %95   داردرابطه  4000 برخورداري از راه آسفالته

 4000 ضريب دسترسي به محصولات فرهنگي گرايش به مهاجرت 707/0  %5/97   داردرابطه
  

  

ضريب دسترسي به  و از برق ناحيه روستاهاي برخورداريبين ميزان  طور كه جدول نشان مي دهدهمان
مي باشد كه با  485/0ضريب همبستگي اين دو پارامتر . دارد و معني داري وجود مستقيم رابطه محصولات فرهنگي
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  در محصولات فرهنگي بالاضريب دسترسي اساس اين بر 1. داري را نشان مي دهدمعني درصد اطمينان سطح 95
و بالعكس در شهرستانهاي با . وجود داردمحدوده هاي با ضريب برخورداري بيشتر از روشنايي برق،عموماً در 

 ناحيه روستاهاي برخورداريبين ميزان .درصد برخورداري كمتر،ضريب دسترسي به محصولات فرهنگي كمتر است
ضريب ميزان . دارد و معني داري وجود مستقيم رابطه ي نيزضريب دسترسي به محصولات فرهنگ و از راه آسفالته

 بر.  مي دهدنشان درصد اطمينان سطح معني داري را 95 مي باشد كه اين رقم نيز با 302/0 شده محاسبههمبستگي 
محدوده هاي با ضريب برخورداري بيشتر از  عموماً در  در محصولات فرهنگي بالانيز ضريب دسترسي اساساين 

و بالعكس در شهرستانهاي با درصد برخورداري كمتر از راه ارتباطي با كيفيت آسفالته،ضريب . وجود داردالته،راه آسف
  .دسترسي به محصولات فرهنگي كمتر است

گـرايش بـه    «بعنـوان متغيـر مـستقل بـا         » ضريب دسترسي بـه محـصولات فرهنگـي       «و بالاخره اينكه رابطه متغير      
.  درصد اطمينان سطح معني داري را نشان مـي دهـد           5/97 درصد مي باشد كه با       707/0بعنوان متغير وابسته  »مهاجرت

بر اين اساس در شهرستانهايي كه ضريب دسترسي به محصولات فرهنگي بيشتر بوده ميزان گرايش به مهـاجرت نيـز                
 گـرايش بـه     در حاليكه در شهرستانهايي كه روستاها دسترسي كمتري به اين محصولات داشته انـد             .افزونتر بوده است  

   .مهاجرت نيز ضعيفتر بوده است
در يك نتيجه گيري كلي مي توان گفت كه محصولات فرهنگي به سبب تغييـر در نگـرش روسـتائيان نـسبت بـه         

در محيط محدود روستا باعـث      )بويژه جوانان روستايي  (خواسته ها و انتظاراتشان از زندگي و عدم تامين مطالبات آنها          
گرچه نمي توان اثر اين محصولات را تماماً يكي دانست اما با توجه بـه               . مهاجرت مي شود   ايجاد انگيزه هاي قوي در    

در .يافته هاي تحقيق ،برخي از محصولات بويژه محصولات الكترونيكي اثر تشديد كننده بر جريـان مهـاجرت دارنـد                  
در اين ارتباط هر  .نده دارندبر جريان مهاجرت اثر تعديل كن     )نظير محصولات مكتوب  (نقطه مقابل برخي ديگر از آنها     

 فـضايي نـواحي مختلـف باشـد،    -نوع مطالعه مي بايست با در نظرگرفتن اثر زماني اين محصولات و شـرايط مكـاني             
  .چراكه بخشي از اين محصولات اثر خود را در كوتاه مدت نشان نمي دهند

  
  

  
  
  
  
  
  
  

                                                           
  »نبايد كمتر باشد% 95نبايد بيشتر باشد ودرمقابل سطح اطمينان از % 5حد آزمون خطا «  سطح معني داري 1
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