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  چکيده
از نوع  ،یفیاز نظر روش اجرا توص ی است.شهر یموثر بر گردشگر یزمینه ساز و عوامل اجتماعهدف از این مقاله بررسی 

 مهیمصاحبه  ن قیمورد نظر و از طر طهیدر ح ینظر یمبان یو از نظر هدف کاربردی است. ابتدا با مطالعه و بررس یشیمایپ

ر ها دداده آوریروش جمع. پرداخته شد یپرسشنامه با روش دلف نیبه تدو رگزاریو تاث یو عوامل مهم، کاربرد افتهیساختار 

نفر از  28کنندگان در مرحله اول انجام شد. شرکت Amosافزار با نرم یو بر اساس مدل ساختار یدانیپژوهش از نوع م نیا

 یابعاد گردشگر ییشناسا یبرا نفر از گردشگران ورزشی استان تهران بودند. 974مدیران عالی )متخصصین( و در مرحله دوم 

 یردشگرگ کردیابعاد زمینه ساز بر اساس رو ییشناسا و یگردشگر کردیبازار بر اساس رو بندیابعاد بخش ییشناسا ،یورزش

 مرتبه اول و دوم استفاده شد یدییعامل تا لی( از تحلجزئی اهداف عنواندر شهر تهران )به

آورده شده است.  رنوفیآزمون کلموگروف اسم جینتاگویه بدست آمد.  151تعداد سه بعد، کالبدی، اجتماعی و زمینه ساز و 

های( اجتماعی همبستگی بین ابعاد )مولفه .است 55/5از  ترشیب رهایهمه متغ یبرا رنفیمون کلموگرف اسمآز یمقدار معنادار

0.01P) دار استبا سازه گردشگری ورزشی برای تمام ابعاد معنی  میزان همبستگی برای تمامی ابعاد قابل توجه و قوی .)

ورزش گیری: بحث و نتیجه دست آمده است.برای جاذبه گردشگری به 4/5و خدمات تا برای تسهیلات  19/5بوده و از حداقل 

 هنیامکان استفاده به یورزش ی. گردشگرشودیامر مهم جهت جذب گردشگر محسوب م کیبه عنوان  یورزش هایتیو فعال

 .آوردیفراهم م یدرآمد حاصل از گردشگر شیافزا جهیو در نت یجذب گردشگران ورزش یرا برا یو ورزش یعیطب هایاز جاذبه

 .گردد.انجام تحقیقات بیشتر توسعه می

 .گردشگری، ورزشی، زمینه ساز، عوامل اجتماعی، عوامل کالبدیها: کليد واژه

  

                                                 
 dr.b.ghadimi@gmail.com                                                                                                    :نویسنده عهده دار مکاتبات*

 

mailto:dr.b.ghadimi@gmail.com


 کالبدی موثر بر گردشگری ورزشی در مناطق شهری، مورد مطالعه تهران - های اجتماعیمولفه 

 

73 

 مقدمه

 است. گردشگری حاضر قرن مهم های پدیده از یکی گردشگری و روندمی مسافرت به جهان جمعیت هشتم یک به نزدیک هرسال

گردشگری ورزشی (. 031:  0011است )قربانی،  تبدیل شده جهانی سطح در اقتصادی-اجتماعی ایپدیده به صنعت، یک از فراتر

ازار در ب کیگیر به عنوان در حال حاضر بخش بسیار بزرگی از بازار جهانی گردشگری را به خود اختصاص داده و با رشد چشم

 ۀحال ظهور است. بسیاری از کشورها این صنعت پویا را منبع اصلی درآمد، اشتغال زایی، رشد بخش خصوصی و توسع

در راستای ارتقاء جایگاه صنعت ورزش در تجارت جهانی بازاریابان ورزشی به این (.  1: 0011)محمدی،  دانندها میزیرساخت 

چنین اهمیتی که این صنعت بین افراد دارد میزان سودآوری و هم چنین ه از این جایگاه و همنتیجه رسیده اند که باید با استفاد

 از رقابتی مزیت به دستیابی دنبال به بازار بندیتقسیم راهبرد .(511: 0011)مرادی،  محبوبیت شان در بین مشتریان را افزایش دهند

 عوامل یا و انتظار مورد هایارزش به توجه با موجود خدمات و طراحی محصولات و مشتریان از خاصی نوع بر تمرکز طریق

 (.511: 0111شناختی است )بهاران ، های جمعیتویژگی جغرافیایی، سبک زندگی، نوع رفتار، مزایا و اجتماعی، -اقتصادی

باشد. به یم برای وی سازسرنوشت تصویر یک خلق و گردشگر طبیعت از آگاهی ایجاد پیرامون سیر گردشگری، بازاریابی نقش

 گردشگران است. از از شمار بیشتری جذب به منظور هامکان تبلیغ گردشگری، توسعه فرآیند در بازاریابی نقش تاریخی طور

 به جداگانه بازار یک صورت به بالقوه خریدار هر رو، این از دارد، فردی منحصربه نیازهای و هاگردشگرخواسته هر که آنجا

طرح  جداگانه و مشخص بازاریابی برنامه یک خریدار هر برای فروشنده هر که است این کمال مطلوب بنابراینآید. می حساب

ورزشی  گردشگری ویژه به و گردشگری صنعت توسعۀ موجب که فراوانی عوامل میان (.از173: 0011دار، ریزی نماید )کشتی

به عنوان بخشی  امروزه پایداری .کرد اشاره آن توسعۀ بر مؤثر عوامل و هاتوانمندی ها،قابلیت شناخت به توانمی شود،می کشور

 نظران و مسئولینهای اخیر مفهوم زمینه ساز مورد تاکید و توجه صاحبشود. در سالاساسی از نظم جدید جهانی شناخته می

برخوردار  به آنچه که تا امروز از آن قرار گرفته است زیرا این مفهوم مبتنی بر حفظ استانداردهای سطح زندگی آینده است نسبت

 توانیبندی بازار عنوان شده که چند نمونه از آنها عبارتند از: مبرای بخش یفراوان اییمزا(. 01: 0011است )سالارزهی، 

که از هر  یرا بسنجد، با استفاده از اطلاعات انیمشتر تیرضا زانیکند و م شیهر قسمت را در قبال عرضه رقبا آزما اجاتیاحت

 ییهد، تواناد صیرا به آنها تخص یمناسب یاببازاری هایبودجه لف،متناسب با بازارهای مخت تواندیم آوردیخرده بازار به دست م

ش نگر جادیموجود در بازار، ا دجدی هایاحتمال کشف و آشکار سازی فرصت شیعکس العمل بازار، افزا قیدق ینبیشیپ

گردشگری از آن جهت که تولید کالا و خدمات  (.31: 0700)مرتضایی،  که شرکت با آن مواجه است بازاری به نسبت مند،نظام

 تواند صنعت به حساب آید. از طرف دیگر خدمات ارائه شدهند و با نیروی کار، سرمایه و ارزش افزوده در ارتباط است میکمی

 .(03: 0700، )شرلاب باشدذا با صنایع دیگر قابل قیاس نمیچون تجربیات گردشگران، غیر قابل لمس بوده، ل این صنعت همدر 

 شودیکشورها محسوب م یو فرهنگ یاجتماع ،یدر تحولات اقتصاد یمهم و اساس یبه عنوان موضوع یگردشگر لیدل نیبه هم

راهم نمودن ف جهیو درنت ینفت یبه درآمدها یکشور و کاهش وابستگ یدرآمدها شیافزا یرا برا یریمس توانیو با گسترش آن م

ت گردشگری ورزشی صنعتی است که از ترکیب دو صنع. نمود میبه زمینه ساز و همه جانبه ترس یابیدست یمطلوب برا یریمس

مهم گردشگران  هاییتبه عبارت دیگر ورزش یکی از فعال .(000: 0700)حیدری،  جهانگردی و صنعت ورزش پدید آمده است
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صطلاح و دارا بودن آب و هوای به ا اریبس یو فرهنگ یاحتسی هایو جاذبه یعیطب هایلیتانسبا پ رانیا. در حین گردشگری است

 یطبق ،خارجی هایمطلوب برای علاقه مندان به مسافرت یطیبه عنوان کشوری توانمند در آماده سازی شرا تواندیچهار فصل م

سند براساس  (.1: 0700)زیتونی،  شود یآن تلق خاص معنایدر  یمهم در صنعت گردشگری به معنای عام و گردشگری ورزش

 توانیدر سال برسد و در این میان نمگردشگر میلیون نفر  51به رقمی معادل  5150، کشور ایران باید تا سال 0010چشم انداز 

 یهاهای آغاز شده در ایجاد زیر ساختحرکت. های ورزشی به راحتی گذشتاز سهم و جایگاه ورزش و برگزاری تورنمت

سازی، ایجاد امنیت، های نرم مانند: گردشگری الکترونیک، بهداشت در صنعت گردشگری، آموزش و فرهنگ)زیرساختلازم 

سخت  هایالمللی و زیرساخترسانی و تبلیغات در سطح ملی و بینهای مختلف گردشگری، اطلاعمدیریت مناسب در بخش

ی بخش خصوصی و دولتی، بهبود اماکن تاریخی، فرهنگی، فراغتی، ورزشی( گذارها و حمل و نقل، سرمایهمانند: گسترش راه

لزوم توجه به  یکنون یایدر دن(. 513: 0700)هادی،  دهدبرای گردشگری نوید سیری صعودی و قابل توجه در این زمینه را می

نایع ری به عنوان یکی از صتلفیق صنعت گردشگچنین، . هماست یلازم و ضرور یمختلف امر عیدانش در صنا تیریمقوله مد

ترین انگیزمهم و برتر جهان و ورزش به عنوان یکی از صنایع قدرتمند و با اهمیت دنیا، موجب آن گردید تا یکی از شگفت

که کشورهای مختلف دنیا، همواره در تلاشند تا با تدوین  صنایع خدماتی، به نام صنعت گردشگری ورزشی پدید آید، به طوری

ه گردشگران ورزشی کسانی هستند ک و د، بیشترین بهره برداری را از این صنعت بزرگ و ارزشمند کسب نماینلازمی هابرنامه

رقابتی یا تفریحی یا حتی حضور در رویدادهای ورزشی به  یهاانگیزه و هدف اصلی آنان مشارکت فعال یا غیر فعال در ورزش

ها و ساز و سیاستبرای رسیدن به زمینه (.500: 0700)خدابخش زاده،  است منظور لذت بردن و تشویق نمودن ورزشکاران

ساز های زمینهبا توجه به اصل گردشگری ورزشی و بر اساس شاخصریزی گردشگری در ایران اهداف گفته شده بایستی برنامه

های یاستس برای برقراری چنین هدفی .حال و آینده استوار باشد ،های گذشتهای نظام یافته انجام گیرد و براساس نگرشبه شیوه

از همه  و مهمتر موجود از جمله دینی، فرهنگی، سیاسی، طبیعی، تاریخیگردشگری های ها و جاذبهسازی توانمتخذه برای فعال

 با توجه به پیامدهای مثبت توسعه .(170: 0011)جاوید،  بربگی ای باشد که منافع عمومی جامعه را درباید به گونه ورزشی

یای ها و نوآوری در دنهای اقتصادی، فرهنگی، اجتماعی، سیاسی و بویژه ورزشی، تغییر در نگرش و ارزشگردشگری در زمینه

فناوری و توجه ویژه به نقش زمینه ساز به عنوان یک عامل کلیدی و نگاه به اجتماعی آن و نگرش مدرن جهت حصول به 

دشگری ورزشی و دوری از عواقب و آثار آنها که زمینه ساز تاثیرات منفی در جایگاه اصلی ایران به ویژه تهران در امر گر

( به 5150نگی و همکاران )دهد . بررسی تحقیقات نشان میباشدیمهای اقتصادی، زیست محیطی، اجتماعی و فرهنگی حیطه

 "تیعالجذب در ف"در بعد اجتماعی پرداختند.  رویکرد آبی با توجه به هایورزش گردشگری رفتار اساسی های بررسی انگیزه

به سطح  را با توجه یقابل توجه یکنندگان تفاوت هانسبت به مردان نشان دادند و شرکت ی، زنان نمرات بالاتر انیتجربه جر

 ریأثت نیزی ورزش یهانهیجذب بر هز انیکننده ، جر ینیب شیپ ریمتغ کی، به عنوان  نیمهارت خود نشان دادند. علاوه بر ا

 زمینه ساز ارتقاء در ورزشی گردشگری متقابل اقدامات و مشکلات ( به بررسی5151شی و همکاران )(. 5150)نگی،  گذاردیم

 ابتکار زا استفاده و ورزش طریق از فقرزدایی زمینه در محور توسعه تفکر روستایی پرداختند و اظهار نمودند که ایجاد مناطق

ازار ب یبند میتقس قاتیتحق وعیدر خصوص ش قی( به تحق5151) سریوورزشی الزامی است.  گردشگری سازی غنی برای ذهنی
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 ظاهر هب فضای یک در بازار مختلف هایبخش اند کهکرده تأیید ی پرداخته و عنوان کردند که تحقیقاتدر صنعت گردشگر

 هایبینش از استفاده با توانندمی خاص، مناطق یا ژهرویدادهای وی از بازدیدکنندگان مثال، عنوان به. در تعامل هستند همگن

خود با عنوان  قی( در تحق5103در سال ) تری از گردشگری ورزشی جذب گردند. سرنا لوکرزیبه حوزه وسیع ترعمیق

اقتصاد،  ،ستیز طیو مح یصنعت گردشگر انیحاصله از ارتباط م جینتا یو زمینه ساز پس از بررس یگردشگر یهاستمیس

ر مورد آنها د یازهایو ن یبر گردشگران محل قاتیتمرکز تحقی اظهار کردند که حکومت تعامل و جامعه علم ،یرپولیغ یهاجنبه

یی باید در اولویت روستا یو گردشگر یو فرهنگ یورزش یدادهای، مانند رو یخاص گردشگر یازهایخاص با ن یدادهایرو

 یردشگرگپرداختند. نتایج این بررسی نشان داد که در زمینه ساز یورزش ینقش گردشگر ی( به بررس0700) دیجاوقرار گیرد. 

 یهاتیسا یبندو پهنه یابی( به مکان0700خطاب و همکاران ) قیتوف دارد. یدر همه ابعاد توسعه نقش مثبت و معنادار یورزش

شده  ستفادها یورزش یهایانواع کاربر نییتع یبرا یاز مدل ملی پرداخته و بیان کردند که ورزش یتوسعه گردشگر یمناسب برا

ه برخوردار است. از نوع گسترد ژهیبه و یبه منظور توسعه گردشگر ییبالا لیاز پتانس یمنطقه مطالعات ج،یبا توجه به نتااست و 

 منطقه از ٪5/07 ؛چنیناند. هممتمرکز قرار گرفته یاز گردشگر 5در کلاس  زنی ٪0/00و  0در کلاس  مطالعاتی منطقه از 3/83٪

مدل  نیبه تدو نیز  (0703نسب و همکاران ) ینیحس .رندیگیگسترده قرار م یگردشگر 5در کلاس  زنی ٪7/1 و 0 کلاس در

ر د یشورزیکه توسعه گردشگری پرداختند و عنوان نمودند زمینه ساز شهر یدر راستا ی( ورزشسمی)توریگردشگر یراهبرد

 بر خواهد گذاشت. یمثبت راتیشهر تأث یطیمح ستیز یکالبد یداریپا زیشهر و ن یاجتماع یداریشهر، پا داریپا یتوسعه اقتصاد

 یردشگرموثر بر گ یعوامل اجتماعبا توجه به موارد ذکر شده، این تحقیق به دنبال پاسخ به این پرسش است که نشان دهد که 

 ساز دارند؟زمینهی کدامند و چه ارتباطی با شهر

 

 روش پژوهش

ربوط های مشناسی علمی نتایج بررسی و تحلیلهای تحقیق علمی، متدولوژی آن است. بدون روشترین ویژگییکی از مهم

معتبر و قابل تعمیم نخواهد بود. از این رو ارزیابی متدولوژی پژوهش از جمله معیارهای رایج جهت ارزیابی تحقیقات علمی 

در  ینظر یمبان یابتدا با مطالعه و بررس است.  کاربردی هدف نظر از و پیمایشی نوع از توصیفی،شود. از نظر روش اجرا می

 نیدر ا یدشگرو گر یورزش تیریو کارشناسان مد دیاسات ن،یبا متخصص افتهی ساختار مهین  مصاحبه قیمورد نظر و از طر طهیح

 لیاز تکم پرداخته شده است و پس یپرسشنامه با روش دلف نیبه تدو رگزاریو تاث ینکات و عوامل مهم، کاربرد ییو شناسا نهیزم

 یابیو اعتبار ییروا دییکرده و پس از تأ بندیتیاولو یسلسله مراتب لیو با روش تحل یرا طراح ییپرسشنامه نها ،یو توافق کل

ائه و ار یدر پژوهش با مراجعه حضور ییحصول به سه هدف ابتدا یدر راستا یو گردشگر یورزش نیآن توسط متخصص

 زایمورد ن هایداده آوریاطلاعات نسبت به جمع لیبه منظور تکم ییجهت ارائه نکات و راهنما ازیپرسشنامه و در صورت ن

انجام  Amosبا نرم افزار  یو بر اساس مدل ساختار یدانیپژوهش از نوع م نای در هاداده آوریاقدام شده است. روش جمع

است. ی رزشو یدر عرصه گردشگر قیمورد تحق طهیشامل مصاحبه، پرسشنامه محقق ساخته با توجه به ح یرگی. ابزار اندازهشد

 (0. )جدول مورد مطالعه در این پژوهش دو گروه است یجامعه آمار
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 جدول آماری پژوهش - 0جدول 

 تعداد طبقه جامعه

 متخصصین() الف: مدیران عالی

 نفر 3 اداره کل ورزش و جوانان  استان تهران

 نفر 5 اداره ورزش و جوانان شهر تهران

 نفر 1 سازمان میراث فرهنگی و گردشگری استان تهران

 نفر 15 های ورزشی شهر تهرانهیئت روسای

 نفر 01 های آزاد و دولتی تهراناساتید گروه تربیت بدنی، بازاریابی و گردشگری دانشگاه

 نفر 003 گردشگران ورزشی گردشگران
 

است. در ارتباط با  0011تعداد متخصصین یا مدیران عالی در جامعه اول بر اساس آمار کارگزینی واحدهای مربوطه در سال 

گیری از روش کل شمار و هدفمند استفاده شده است اند، روش نمونهجامعه اول که از مدیران عالی )متخصصین( تشکیل شده

ان تشکیل شده است از روش تصادفی در دسترس بهره گرفته شده است و برای ی دوم که از گردشگرو در ارتباط با جامعه

ی مورد در این پژوهش پس از مطالعه و بررسی مبانی نظری در حیطهتعیین حجم نمونه از فرمول کوکران استفاده شده است. 

مدیریت ورزشی و گردشگری به  نفر از متخصصین، اساتید و کارشناسان 51ی نیمه سازمان یافته با تحقیق از طریق مصاحبه

مفاهیم ارزشمند و مهمی دست پیدا شده است. مصاحبه به صورت رودررو، نیمه سازمان یافته و  اطلاعات کاربردی و تأثیرگزار،

دقیقه انجام گرفت و در مواردی به ضرورت تکمیل بحث و  51هایی باز در مدت زمان تقریبی نیمه ساختار با طرح پرسش

 برای تهیه و تدوین پرسشنامه از تکنیک دلفی موافقت فرد مصاحبه شونده، مصاحبه بیش از زمان مقرر طول کشید.همراهی و 

 ای با حفظ گمنامی پاسخ دهندگان و فیدبکاستفاده شد. دلفی رسیدن به اجماع گروهی از طریق یک سری از راندهای پرسشنامه

ای از متخصصین هتروژن و مستقل در مورد یک موضوع ویژه در ههای حرفنظرات به اعضای پانل است درخواست قضاوت

 (5 شود. )جدولها است که تا زمان دستیابی به آن نظرات مداوم تکرار میسطح بزرگ جغرافیایی با استفاده از پرسشنامه
 

 ابعاد کالبدی، اجتماعی و زمینه ساز - 2جدول 

 هاگوبه تعداد گویه ها مؤلفه متغیر

 کالبدی

 

 8تا  0 8 تسهیلات و خدمات

 05تا  3 8 امنیت

 08تا  07 0 اسکان

 51تا  03 0 های گردشگریجاذبه

 73تا  58 05 نیروی انسانی

 01تا  73 3 امکانات و تجهیزات

 17تا  08 3 حمل و نقل

 80تا  10 3 رویدادهای گردشگری

 80تا  85 3 تبلیغات و بازاریابی

 زمینه ساز
 35تا  31 7 خریداراناهداف 

 30تا  37 3 نیاز خریداران
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 38تا  31 3 رفتار خریداران

 00تا  33 1 جمعیت شناختی

 010تا  05 03 اقتصادی

 اجتماعی

 000تا  001 01 جغرافیایی

 053تا  051 0 فرهنگی -اجتماعی

 070تا  E0 8 050اجرایی کردن 

 003تا  071 00 زیست محیطی

 018تا  000 3 سیاسی

 

اجزای اصلی دلفی شامل تکرار یا بازگویی پرسشنامه، متخصصین، بازخورد کنترل شده، گمنامی، آنالیز نتایج، اجماع، زمان و تیم 

رانده بوده است که پس از ارسال اولین پرسشنامه به صورت نیمه  7فرآیند دلفی در این پژوهش شامل  هماهنگ کننده است.

کند و هدف آن آشکارسازی کلیه موضوعات مرتبط با عنوان ها عمل میه به عنوان استراتژی زایش ایدهساختار یا بازپاسخ ک

تحت مطالعه است، از هر یک از متخصصین درخواست شد هر نوع ایده و نظر خود را مطرح نمایند و فهرست موضوعات 

های برگشتی، نظرات مشابه ترکیب، نامهپرسش آوریمورد نظر خود را به طور مختصر و بدون نام برگردانند. پس از جمع

پرسشنامه دوم و  آوریپس از جمع ها کوتاه شد.بندی و موضوعات تکراری و حاشیه حذف شد و تا حد امکان پاسخگروه

در نظرات و  ازنی صورت در و نموده مرور مجدداً را هادرخواست شد تا پاسخ نیآنها در راندسوم از متخصص یخلاصه آمار

. که در ندینما یآن را درجه بند تیو اهم ندیخود را در موارد عدم اجماع ذکر نما لینظر کرده و دلا دیخود تجد هایقضاوت

 ساخته محقق نامه. پرسشدیرس بیبه تصو یو پرسشنامه اصل یینها جینتا نیلازم توسط متخصص هاییپس از بررس مرحله نیا

در این پژوهش برای روایی پرسشنامه محقق ساخته از روایی . اجتماعی و زمینه ساز ساخته شده است ،کالبدی ابعاد اساس بر

در دو  انیخگوپاس شتریاست که ب یاسیمق ایپا اسیمقمحتوایی،روایی صوری و روایی سازه استفاده شد. در خصوص پایایی، 

 کسانیاز آنجا که اغلب طرح سؤالات  استیناپا یهاهیحاصل گو ایناپا اسی. مقرندیبگ اسیدر آن مق یکسانینمره  ،یمقطع زمان

های مورد یکی از شیوه شود.می دهیسنج هیبه گو هیگو یهمبستگ ست،ین ریامکان پذ یدر دو مقطع زمان انیاز همان پاسخگو

رونباخ ب آلفای کهای نگرش سنج استفاده از ضرینامهاطمینان جهت پایایی و جهت سنجش پایایی و قابلیت اعتماد پرسش

 (7)جدول  .باشدیم
 

 های پرسشنامهشاخصضریب آلفای کرونباخ برای محاسبه پایایی  - 3 جدول

 ضریب آلفای کرونباخ مؤلفه شاخص

 کالبدی

 311/1 تسهیلات و خدمات

 300/1 امنیت

 313/1 اسکان

 388/1 های گردشگریجاذبه

 013/1 نیروی انسانی

 313/1 امکانات و تجهیزات
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 331/1 حمل و نقل

 387/1 رویدادهای گردشگری

 331/1 تبلیغات و بازاریابی

 زمینه ساز

 375/1 اهداف خریداران

 333/1 نیاز خریداران

 330/1 رفتار خریداران

 331/1 جمعیت شناختی

 075/1 اقتصادی

 اجتماعی

 011/1 جغرافیایی

 307/1 فرهنگی -اجتماعی

 0E 330/1اجرایی کردن 

 303/1 زیست محیطی

 330/1 سیاسی

 

های این دو گروه به صورت مجزا ی مقایسه نظرات متخصصان با گردشگران ورزشی پرسشنامهبه منظور ایجاد زمینه

 ارائه شده است.  spss22افزار آوری شده با استفاده از نرم کدگذاری شده است و اطلاعات جمع

 

 هایافته

 (0)جدول های متغیرهای پژوهش است. های توصیفی مربوط به مولفهبرخی از شاخص 0جدول 
 

 های متغیرهای پژوهشمشخصات توصیفی مولفه - 4جدول

 کشیدگی چولگی انحراف معیار میانگین کمترین مقدار بیشترین مقدار تعداد مولفه ها متغیرها

ی
کالبد

 

 13/1 -08/1 80/1 70/8 5 3 030 تسهیلات و خدمات

 00/1 -33/1 80/1 50/8 5 3 030 امنیت

 55/1 -70/1 35/1 57/8 5 3 030 اسکان

 31/1 -30/1 81/1 51/8 5 3 030 جاذبه های گردشگری

 70/1 -50/1 80/1 03/8 5 3 030 نیروی انسانی

 00/1 -77/1 88/1 03/8 5 3 030 امکانات و تجهیزات

 85/1 -53/1 30/1 13/8 5 3 030 حمل و نقل

 10/1 -03/1 83/1 05/8 5 3 030 رویداددهای ورزشی

 00/1 -00/1 80/1 03/8 33/0 3 030 تبلیغات و بازاریابی

زمینه ساز
 50/1 -80/1 30/1 03/8 83/0 3 030 اهداف خریداران 

 53/1 -08/1 35/1 10/8 5 3 030 نیاز خریداران

 37/1 -13/1 80/1 00/8 5 3 030 رفتار خریداران

 13/1 -31/1 33/1 07/8 01/0 3 030 جمعیت شناختی
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 88/1 -10/1 85/1 50/8 5 3 030 اقتصادی
اجتماعی

 
 55/1 -30/1 80/1 03/8 0/0 3 030 جغرافیایی

 50/1 -58/1 30/1 01/8 00/0 3 030 اجتماعی فرهنگی

 4E 030 3 37/0 00/8 38/1 03/1- 57/1اجرایی کردن 

 30/1 -00/1 80/1 50/8 5 3 030 اثرات زیست محیطی

 37/1 -01/1 35/1 05/8 5 3 030 تاثیرات سیاسی
 

 دهد.های توصیفی مربوط به سه متغیر پژوهش را نشان میبرخی از شاخص 1جدول 
 

 مشخصات توصیفی متغیرهای پژوهش - 5جدول 

 تعداد کمترین مقدار بیشترین مقدار میانگین انحراف معیار چولگی کشیدگی
متغیرهای 

 پژوهش

 کالبدی 030 5 3 00/8 10/1 -03/1 42/1

 ساززمینه 030 5 3 03/8 81/1 -51/1 55/1

 اجتماعی 030 5 3 08/8 10/1 -/13 66/1
 

فراوانی متغیرهای دموگرافیک است. در این جدول تعداد افراد نمونه به همراه درصد فراوانی نسبی مربوط به  8جدول 

 آن، در هر گروه از متغیر مشخص شده است.
 

 جدول فراوانی متغیرهای دموگرافیک - 6جدول 

 متغیرهای دموگرافیک فراوانی درصد

 مرد 530 3/55
 جنسیت

 زن 001 7/41

 مجرد 077 5/27
 وضعیت تاهل

 متاهل 708 2/72

 سال 51کمتر از  71 3/6

 سن

 سال  50تا  51بین  003 6/24

 سال 70تا  71بین  080 2/34

 سال 00تا  01بین  050 3/25

 سال 11بالاتر از  08 6/5

 دیپلم  38 5/05

 تحصیلات

 فوق دیپلم 38 5/05

 لیسانس 510 42

 فوق لیسانس 00 6/05

 دکترا 75 7/6

 موقعیت اقتصادی تر از متوسطکمی پایین 01 4/5
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 قشر متوسط 530 7/55

 بالاتر از متوسط 070 3/27

 مرفه 53 6/5

 تازه ازدواج کرده 33 0/06

 ترکیب خانوادگی
 دارای فرزند در منزل 511 2/52

 همگی فرزندان ازدواج کرده 51 2/5

 تنها بدون همسر 053 5/26

 یک میلیون و سی هزار تا یک میلیون و پانصد هزار 015 7/30

 سطح درآمد

 یک میلیون و پانصد هزار تا دو میلیون 050 3/25

 دومیلیون تا دومیلیون وپانصد هزار 011 5/21

 دومیلیون و پانصدهزار تا سه میلیون 10 3/00

 بالاتر از سه میلیون 15 5/01

 استاد دانشگاه 01 0/3

 شغلیعنوان 

 مدیران اداره ورزش و جوانان 0 5/0

 مدیران سازمان میراث فرهنگی و گردشگری 8 2/0

 های ورزشی و گردشگریروسای هیات 15 5/01

 گردشگر ورزشی 703 5/52
 

نتایج آزمون کلموگروف اسمیرنوف آورده شده است. مقدار معنا داری آزمون کلموگرف اسمیرنف برای همه  3در جدول 

 شود.ها برای تمام متغیرها تایید میاست.  بنابراین فرض نرمال بودن داده 11/1تر از متغیرها بیش
 

 های متغیرهای پژوهشمولفه بودن نرمال یبررس - 7جدول 

 متغیرهای پژوهش تعداد اسمیرونف -آماره کلموگروف سطح معنی داری

 تسهیلات و خدمات 030 003/0 044/1

 امنیت 030 311/1 544/1

 اسکان 030 507/1 257/1

 جاذبه های گردشگری 030 033/1 260/1

 نیروی انسانی 030 113/0 152/1

 امکانات و تجهیزات 030 581/0 453/1

 حمل و نقل 030 733/1 201/1

 رویداددهای ورزشی 030 070/1 010/1

 تبلیغات و بازاریابی 030 033/1 023/1

 ورزشیگردشگری  030 870/1 234/1

 اهداف خریداران 030 000/1 244/1

 نیاز خریداران 030 133/1 044/1
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 رفتار خریداران 030 033/1 013/1

 جمعیت شناختی 030 580/0 210/1

 اقتصادی 030 135/0 155/1

 اجتماعی 030 110/0 155/1

 جغرافیایی 030 500/1 266/1

 اجتماعی فرهنگی 030 000/1 174/1

 4Eاجرایی کردن  030 017/1 153/1

 اثرات زیست محیطی 030 510/1 660/1

 تاثیرات سیاسی 030 130/1 245/1

 توسعه پایدار 030 103/1 356/1

 

برای شناسایی ابعاد گردشگری ورزشی، شناسایی ابعاد اجتماعی بر اساس رویکرد گردشگری و شناسایی ابعاد زمینه ساز بر 

ر تحلیل دعنوان اهداف جزئی( از تحلیل عامل تاییدی مرتبه اول و دوم استفاده شد. )بهاساس رویکرد گردشگری در شهر تهران 

ان براساس توها )سوالات( مرتبط با هر عامل را میعامل مرتبه اول که با استفاده از نرم افزار آموس انجام شد، بررسی شد آیا گویه

مورد بررسی( استفاده کرد یا خیر؟ تمام سوالات تایید و در مدل قرار های جمع آوری شده برای هر عامل )متغیرها یا ابعاد داده

ی مرتبه دلیل این که در شکل تایید عاملچنین بههای مربوط به تحلیل عامل تاییدی مرتبه اول بدلیل حجم زیاد و همگرفت. شکل

 (0)شکل  های مربوطه آورده شده است.دوم موجود است، آورده نشده است و فقط جدول برازش مدل
 

 
 مدل تحلیل عامل تاییدی مرتبه دوم برای گردشگری ورزشی - 0شکل 

دهد شده است که نشان میهای ارائه شده در تحلیل عامل تاییدی مرتبه اول و دوم آورده معیارهای برازش مدل 3در جدول 

مدل تحلیل عاملی تاییدی مرتبه دوم  0شکل باشد. نیز مشخص هستند، مورد تایید می 0های ارائه شده که در شکل مدل
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مده دست آدهد. با توجه به مقدار بارهای عاملی بهگردشگری ورزشی را در حالت بار عاملی )ضرایب استاندارد شده( نشان می

0.01P) 10/1داری کمتر از است و در سطح معنی 7/1برای تمامی سوالات مقیاس گردشگری ورزشی که بیشتر از   قرار )

0.01P) دار استهای( گردشگری ورزشی با سازه کالبدی برای تمام ابعاد معنی)مولفههمبستگی بین ابعاد  دارند.  میزان .)

گردشگری برای جاذبه  0/1برای تسهیلات و خدمات تا  80/1همبستگی برای تمامی ابعاد قابل توجه و قوی بوده و از حداقل 

 دست آمده است.به
 معیارهای برازش مدل تحلیل عامل تاییدی مرتبه اول و دوم گردشگری ورزشی - 5 جدول

2X DF 2X مولفه 
DF

 CFI RMSEA IFI NFI 

ول
ه ا

رتب
ل م

عام
ل 

حلی
ت

 

 00/1 008/1 173/1 008/1 800/0 3 305/00 تسهیلات و خدمات

برازندگی  - - نتیجه

 عالی

 مورد قبول مورد قبول برازش عالی مورد قبول

 007/1 031/1 175/1 003/1 030/0 1 013/3 امنیت

برازندگی  - - نتیجه

 عالی

 مورد قبول مورد قبول برازش عالی مورد قبول

 0 0 1 0 1 0 1 اسکان

برازندگی  - - نتیجه

 عالی

 مورد قبول مورد قبول برازش عالی مورد قبول

 001/1 0 1 0 800/1 08 303/0 های گردشگریجاذبه

برازندگی  - - نتیجه

 عالی

 قبولمورد  مورد قبول برازش عالی مورد قبول

 080/1 030/1 103/1 030/1 180/5 00 878/30 نیروی انسانی

برازندگی  - - نتیجه

 عالی

 مورد قبول مورد قبول برازش عالی مورد قبول

 030/1 031/1 158/1 003/1 751/0 05 300/01 امکانات و تجهیزات

برازندگی  - - نتیجه

 عالی

 مورد قبول مورد قبول برازش عالی مورد قبول

 005/1 003/1 177/1 003/1 118/0 01 180/01 حمل و نقل

برازندگی  - - نتیجه

 عالی

 مورد قبول مورد قبول برازش عالی مورد قبول

 000/1 003/1 175/1 003/1 033/0 01 380/00 رویدادهای ورزشی

برازندگی  - - نتیجه

 عالی

 مورد قبول مورد قبول برازش عالی مورد قبول

 007/1 033/1 175/1 003/1 007/0 01 071/00 وبازاریابیتبلیغات 

برازندگی  - - نتیجه

 عالی

 مورد قبول مورد قبول برازش عالی مورد قبول
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وم 
ه د

رتب
ل م

عام
ل 

حلی
ت

 

 300/1 017/1 118/1 0/1 031/5 5515 110/1138 گردشگری ورزشی

برازندگی  - - نتیجه

 خوب

 مورد

 قبول

 مورد قبول مورد قبول برازش مناسب

 

 گیریبحث و نتیجه

گردشگری از دیرباز با اشکال متنوع در جوامع بشری، سیر تکاملی خود را طی کرده است. تحول اساسی در گردشگری را با 

ود. شمیهای انسان محسوب های گردشگری به عنوان بخش چهارم فعالیتتوان شناخت. امروزه فعالیتمیانقلاب صنعتی 

ت از سازی منافع اقتصاد محلی، حفاظبه دنبال بهبود کیفیت زندگی در مناطق گردشگری از طریق بهینه مدیریت گردشگری

و  های تاریخیمحیط طبیعی و انسان ساخت و فراهم آوردن تجارب مناسب برای بازدید کنندگان است. شهرها به علت جاذبه

شهر  باشند.زیادی از امکانات گردشگری در شهرها واقع میآیند؛ بنابراین حجم فرهنگی، مقاصد گردشگری مهمی به شمار می

نتایج نشان داد که ابعاد گردشگری  تهران با توجه به توان بالای گردشگری شهری همواره مورد توجه گردشگران بوده است.

ورزشی که مورد شناسایی قرار گرفته عبارتند از: اهداف خریداران، نیاز خریداران، رفتار خریداران، جمعیت شناختی، اقتصادی 

 این دی،اقتصا جنبه بر علاوه و داشته مختلف نواحی اقتصادی توسعه در را توجهی قابل نقش امروزه صنعت اینو اجتماعی. 

 فقر کاهش و زاییاشتغال درآمد، توزیع طریق از و کند ایجاد مقصد در را مهمی اجتماعی و فرهنگی تغییرات تواندمی نعتص

عاد دهنده آن بود که اب. نتایج به دست آمده نشانایجاد نماید را عمومی سلامت و رفاه شده، اجتماعی پیشرفت و توسعه باعث

، اثرات زیست محیطی، تاثیرات سیاسی و زمینه ساز. بعد 4Eاجتماعی عبارتند از: جغرافیایی، اجتماعی فرهنگی، اجرایی کردن 

 یرگردشگ یداریپا از بعد نیا. دارد جامعه یاجتماع ساختار و یاجتماع سازمان فرهنگ، ثبات از تیحکافرهنگی  -اجتماعی 

 و یعاجتما انسجام تیتقو و آن یهاهیسرما و جامعه فرهنگ یبرا یاجتماع هیسرما و یاجتماع تیهو یبرا احترام رندهیبرگ در

 یفراوان تیاز اهم انیم نیآنچه در ا .کنند کنترل را خود یزندگ که دهدیم را ییتوانا نیا جامعه افراد به و است نفس عزت

 رانگی¬میو تصم سازان¬میشود و در دستور کار تصم لیتبد یبه مسئله مل داریپا یبرخوردار است آن که مقوله گردشگر

 یحل مسئله مل یراهکارها ق،یدق یمطرح است با مسئله شناس گذاریاستیو آن گونه که در دانش س ردیقرار گ یمل یواحدها

نشان داد که متغیر کالبدی اثر مستقیم ناچیزی بر زمینه ساز دارد. اما با توجه های حاصل از این پژوهش یافته .استشده  لیتبد

است که مقدار قابل قبولی  100/1و اثر کل گردشگری ورزشی بر اجتماعی  710/1به متغیر میانجی اجتماعی اثر غیر مستقیم آن 

ه است )دست آمددار بهی برای تمامی ابعاد معنیساز  با سازه اجتماعنتایج نشان داد که همبستگی بین ابعاد زمینه باشد.می
0.01P و رفتار  ترین همبستگی(. میزان این همبستگی برای تمامی ابعاد قابل توجه و قوی است. بعد جمعیت شناختی کم

البدی با که همبستگی بین ابعاد کترین همبستگی را با اجتماعی دارد. نتایج به دست آمده از این پژوهش نشان داد خریدارن بیش

0.01Pدست آمده است)دار بهسازه گردشگری ورزشی برای تمامی ابعاد معنی  میزان این همبستگی برای تمامی ابعاد قابل .)
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ی ورزشی دارد. گردشگرهای گردشگری بیشترین همبستگی را با ترین همبستگی و جاذبهتوجه و قوی است. تسهیلات و خدمات کم

 هینهب استفاده امکان ورزشی گردشگری .شودمی محسوب گردشگر جذب جهت امر مهم یک عنوان به ورزشی هایفعالیت و ورزش

 آورد.می فراهم گردشگری از حاصل درآمد افزایش نتیجه در و ورزشی گردشگران برای جذب را ورزشی و طبیعی هایجاذبه از
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Abstract 

The purpose of this article is to investigate the background and social factors affecting urban 

tourism. In terms of implementation method, it is descriptive, survey type, and in terms of 

practical purpose. First, by studying and examining the theoretical foundations in the desired 

area and through semi-structured interviews and important, practical and influential factors, 

a questionnaire was developed using the Delphi method. The method of data collection in 

this research was field type and based on the structural model with Amos software. The 

participants in the first stage were 82 senior managers (specialists) and in the second stage 

479 sports tourists of Tehran province. To identify the dimensions of sports tourism, to 

identify the dimensions of market segmentation based on the tourism approach and to 

identify the underlying dimensions based on the tourism approach in Tehran (as partial 

objectives), the first and second order confirmatory factor analysis was used. The number of 

three dimensions, physical, social and contextual, and 156 items were obtained. The results 

of the Kolmogorov Smirnov test are given. The significance value of this test for all variables 

is more than 0.05. Correlation between social dimensions (components) with sports tourism 

structure is significant for all dimensions. The degree of correlation is significant and strong 

for all dimensions and has been obtained from at least 0.64 for facilities and services to 0.9 

for tourist attractions. Sports and sports activities are considered as an important thing to 

attract tourists. Sports tourism provides the possibility of optimal use of natural and sports 

attractions to attract sports tourists and thus increase the income from tourism. Conducting 

further research is developed. 
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