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  تدوین مدل مناسب به منظور توسعه مطبوعات در استان یزد
  2علی محمد مزیدی،1دکتر محمد علی فیض پور

  چکیده
هدف اصلی این پژوهش شناسایی وضعیت مطبوعات استان یزد طراحی یک مدل برای توسعه مطبوعات استان 

تدوین مدل مناسب به ه می توان به این تحقیق دارای یک سوال اصلی است که عبارتست از اینکه چگون. یزد است
  دست یافت؟ منظور توسعه مطبوعات در استان یزد

با توجه به این که امکان .و تحلیل محتوا انجام گرفته است) یابی زمینه(پیمایش: این پژوهش براساس دو روش
به صورت تمام  )نفر 83(نگاران و مدیران مطبوعات استان یزد  بررسی کامل جمعیت آماری در خصوص و روزنامه

  . ها استخراج شد شماری وجود داشت با پرسشنامه پژوهش مورد نظر در اختیار تمامی ایشان قرار گرفت و داده
روش نمونه گیری و جامعه آماری در این پژوهش شامل کارشناسان و صاحب نظران حوزه مطبوعات استان یزد 

  .استان یزد می باشد ، خوانندگان مطبوعات استان یزد و جامعه آماری مطبوعات
یا رد فرضیه ها  با دو روش توصیفی و استنباطی و از طریق تجزیه و تحلیل آماری پرسشنامه ها به اثبات و

بنابراین در این تحقیق با استفاده از تکنیک های آماری، داده های خام جمع آوری شده از .پرداخته شده است
طریق آمار استنباطی  واز ی در جدول و نمودار نشان داده شدپرسشنامه طبقه بندی و با استفاده آمار توصیف

  .فرضیه های تحقیق مورد بررسی قرار گرفت 
موجود در  یمنبع اطلاعات نیمهم تر زدیتوسعه مطبوعات استان  یمدل عملبر اساس یافته های تحقیق و 

 اتینشر زهیوجه مم نیمهم تربه عبارت بهتر . است هیموجود در محل انتشار نشر یاجتماع یفضا ،یمحل اتینشر
جنبه توسعه  نیتر مهمحال  نیدر ع. یاست نه انتشار دوباره اخبار سراسر یتوجه آنان به موضوعات محل ،یمحل

بخش  نیاست که آموزش و ثبات، از مهم تر یبر اساس مدل موجود، توجه به بخش منابع انسان ،یمطبوعات محل
  .ندیآ یآن به حساب م یها

  .ی،فضای اجتماعیمنابع انسان ، مطبوعات محلی، مطبوعات توسعه :واژگان کلیدی
  

 11/9/1388: تاریخ پذیرش مقاله                                                                       14/8/1388: تاریخ دریافت مقاله

                                                 
  عضو هیات علمی دانشگاه یزد- 1
 )نویسنده مسئول( .شگاه آزاد اسلامی ،واحد علوم و تحقیقاتدانشجوی علوم ارتباطات دان -2
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  مقدمه
نشانگر این واقعیت است  تاریخچه تحول مطبوعات در ایران، ،به اعتقاد بسیاری از کارشناسان

سیاسی و اجتماعی، عوامل ساختاری، مدیریتی، سازمانی و نبود و یا  های که افزون بر دشواری
عوامل بازدارنده، همانند اختناق، زور و سانسور، رشد سایر کمبود نیروی متخصص نیز به مثابه 
  .ه استرو ساخت مطبوعات در ایران را با کندی روبه

با انواع مطبوعات در ایران سروکار داریم هر کدام از این نوع مطبوعات دارای با وجود آنکه ما 
به تشریح آن مسایل ساختاری و اجتماعی در این تحقیق مسایل خاص خود هستند ولی ما 

رسد که  به نظر می. و بیش همه مطبوعات ایران با آن مواجهند پردازیم که کم مطبوعات می
شود  ای اجتماعی است و همین امر باعث می مطبوعات ایران، پدیده دار بودن بیمارگونگی و مسأله

ن از زوایای بتواحل برای مقابله با آنها،  که در بررسی مسائل و مشکلات مطبوعات ایران و ارائه راه
مختلف به طرح مسأله پرداخت و از منظرهای متفاوت به شرح، تفسیر و احیانا تبیین آن مبادرت 

  .کرد
کارشناسان، محققان و استادان این حرفه بیشتر از منظر علمی به نقش و از آنجائی که 

نسبت  آنهادیدگاه  دنپرداز کارکردهای مطبوعات در جامعه توجه داشته و به آسیب شناسی آن می
بنابراین در .کشور در این خصوص می تواند راهگشا باشدبه مسائل و مشکلات مطبوعات کشور 

حقیق از نظریات کارشناسان ،محققان و اساتید ارتباطات استفاده شده تحقیق برای اثبات فرضیات ت
  .است

  ریزی برای توسعه سیاست های ارتباطی و برنامه
سیاست های ارتباطی نیز همانند سیاست و برنامه ریزی در سایر حوزه های اجتماعی، فرهنگی ، 

و سیاست  ارتباط :ن گفت می توا ی کهبطوراقتصادی و غیره در برنامه ریزی توسعه نقش دارند؛
نحوه کاربرد مؤثر  و ، یک بخش اساسی و فراگیر از نظام حیات بخش جامعه استهای ارتباطی

ارتباطات در شتاب بخشی به توسعه و کاهش دشواری های آن نیز از مباحث اساسی به شمار 
، هنوز یک قلمرو ریزی های ارتباطی ها و برنامه با این همه، قلمرو سیاست ها، استراتژی. آید می

اما با این وجود، هنوز پرسش های مربوط به اجرای مؤثر این سیاست ها هم . جدید پژوهشی است
  .پاسخ مانده است بی
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های  نقش ارتباطات در توسعه، هنوز در بیشتر موارد جنبه اجرایی به خود نگرفته و در برنامه 
  . اجتماعی ارتباطی حل نشده است

در حقیقت، . ریزی توسعه از اهمیت شایانی برخوردار شده است ه برنامهتلاش های اخیر در زمین
ریزی و مدیریت در توسعه به یک گردآوری اطلاعات در مرحله نخست اهمیت  استفاده از برنامه

. های گوناگونی گردآوری شده باشد بوده و با شیوه  اطلاعات باید فراگیر و دقیق. قرار دارد
هم غیرتحلیلی باشد تا این تضمین را بدهد که اطلاعات گردآوری  اطلاعات باید هم تحلیلی و

  .کند شده برای ارزیابی دشواری ها، به لحاظ کمی و کیفی کفایت می
ریزی  اگر چه گردآوری اطلاعات، سازماندهی و ارزیابی از مراحل مهم اولیه در مرحله برنامه

ریزی و اجرا  گذاری، برنامه د سیاستآید، اما وجود اطلاعات در کل فراین راهبردی به حساب می
کند که وجود یک بانک اطلاعاتی جامع که  بر این نکته تأکید می» هنکوک«. ضرورت دارد

گیری های سریع و  خوب سازماندهی شده باشد، برای تضمین برداشت های صحیح و تصمیم
  ).17 ،ص1379 ب،یط(همچنین شناسایی طیف کامل راه حل های متقابل کاملاً ضرورت دارد 

های جایگزین و  توانند، طیف هدف ریزان می که اطلاعات کافی به دست آمد، برنامه هنگامی
. برای این منظور چندین ابزار وجود دارد. هایی را که باید بررسی شوند، فراهم کنند شیوه

تعیین »  ،»نمودارنگاری مراحل اجرایی« ، »تحلیل اجرایی« ، »شناسایی تحلیل واکنش« ، »نگاری ساده«
تواند در بررسی  هایی است که می هایی از شیوه تنها نمونه» برآوردهای علت و معلولی«و  »سناریو

هر جایگزینی باید کاملاً بررسی و نکات مثبت و . طرح های پیشنهادی مورد استفاده قرار گیرد
تا سپس با کند  ها در این مرحله کمک می ارزیابی دقیق و جامع جایگزین. منفی آن مشخص شود

  ).54 ،ص1381 ،یسلجوق(و رکود مواجه نشویم  تصمیمی بی
ریزی راهبردی این است که درباره اینکه کدام هدف، کدام شیوه،  گام در مرحله برنامه آخرین

اگر اطلاعات به اندازه کافی . گیری شود تصمیم وو کدام پروژه مشخص به اجرا در آید،
هایی که برای اجرا انتخاب شده  ا در دست باشد، پروژهگردآوری و تحلیل عمیقی از جایگزین ه

در اغلب مواقع، . ها خواهند بود گذاری، سودمندترین پروژه ریزی و سیاست برنامه هااز نظر هدف 
در این مقطع از فرایند » واکنش شناسی«و تحلیل جدید » نگاری ساده«، »فایده -هزینه«تحلیل های 

د تا نشان دهد کدام جایگزین ها از بالاترین ظرفیت برای موفقیت شو ریزی به کار گرفته می برنامه



 1388 پاییز/چهارم شماره/اول سال معاصر، شناسی جامعه مجله........................................................178

کدام ارزیابی و برآورد برای ادغام تغییرات ناشی از کسب تجربه در سایر مراحل،  رخوردارند،ب
  .دهد ریزی اجرایی تشکیل می گام نهایی را در مرحله برنامه

پس از پروژه، همه از ابزارهای مفید » فایده -هزینه«و تحلیل » زمینه پژوهی«، »مطالعات موردی« 
مهم است که این برآورد هم کیفی و هم کمی . برآورد موفقیت پروژه و راههای بهبود آن هستند

چنین  »کوکهن«. ها را باید براساس نسبت بیشترین ارزش و کمترین هزینه برآورد کرد باشد پروژه
توان برحسب کافی  به بهترین شکل میکند که در حقیقت ارزش یک منبع ارتباطی را  استدلال می

به دلیل کمبود منابع توسعه، چه مالی، . بودن، در دسترس بودن و سطح مشارکت آن تعیین کرد
ممکن به  حدها تا  تر و سودمندتر این است که مرحله ارزیابی پروژه مادی و چه انسانی، خردمندانه
یج این ارزیابی بانک اطلاعات که و دقیق تبدیل شود و سپس نتا  یک مرحله هدفدار، آگانه

  ).3 ،ص1379نام،  یب(گیرند، داده شود  ریزان توسعه از آن اطلاعات می گذاران و برنامه سیاست
 عناصر ارتباطات برای توسعه و تغییر اجتماعی

ارتباطات فرایندی دو سویه است که در آن اطلاعات با حرکت به عقب و جلو بین مخاطبین و 
این فرایند به طور خلاصه شامل مبادله دیدگاه ها و اطلاعات شده . ر جریان استعوامل ارتباطی د

مندی و ایجاد تقاضا و در غیر این صورت حمایت از فعالیت های  و هدف آن افزایش علاقه
از این . باشد ای همراه با تلاش های جهت افزایش آگاهی از مسائل در میان سیاستگذاران می برنامه

در افزایش آگاهی راجع به مسائل توسعه، در تغییر نگرش ها، در  ارتباطات:فت منظر می توان گ
ارتباطات محرکی برای . اعمال تغییر ارادی در رفتار یا تمامی این موارد بطور همزمان، مؤثر است

نیازهای یادگیری و درک افراد تحت پوشش و مخاطبین مورد هدف با این . اقدام مخاطبین است
ریزی در  ارتباطات به دنبال ایجاد مشارکت، به خصوص در برنامه. گیرد ه قرار میقصد مورد مطالع
 ،یاسد(باشد به طوری که برنامه نهایی نیازهای مخاطبین هدف را نشان دهد  پژوهش اولیه می

  ) .26 ،ص1379
ای یکپارچه مورد استفاده واقع شوند عناصری  اطلاعات، آموزش و ارتباطات اگر به گونه

اطلاعات شامل اطلاعات فنی و آماری . رای ارتقاء آگاهی و درک مسائل توسعه هستنداساسی ب
شود که برای ایجاد آگاهی از مسائل میان دولت ها، سازمان های غیردولتی و جوامع مورد  می

اطلاعات یا ایجاد آگاهی، توجه مردم و افراد تحت پوشش ارتباطات را به . شوند استفاده واقع می
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هدف اصلی فراهم آوردن مواد اولیه برای تحریک مباحثه است . کند ائل جلب میواقعیات مس
  ).173 ،ص1372قلم،  نیزر(

دهندگان اگر  چرا که آموزش ؛کند و تحصیل نیز از عنصر ارتباطات استفاده می آموزش
فرد یا  آموزش معمولًا. خواهند معلمین کارآمدی باشند باید با یادگیرندگان ارتباط برقرار نمایند می

تر نسبت به فعالیت ارتباطات یا اطلاعات، در معرض خود قرار  ای طولانی شنونده را در دوره
به . حل های ممکن است هدف آموزش، تسریع درک صحیح و واقعی از مسائل و راه. دهد می

کند که به ماهیت، علل و دلالت های فرایندهای توسعه  زش به مردم کمک میوعنوان مثال، آم
آموزش . گیرند، پی ببرند ها یا افراد را تحت تأثیر قرار داده یا ازآنها اثر می ر که گروهطو آن
های آموزشی غیر رسمی  ای رسمی یا سطح وسیع فعالیت های برنامه تواند در نظام مدرسه می

  ).44 ،ص1379 ،ینجات(صورت گیرد 
های  یاست ها و برنامهارتباطات در خدمت ساز سوی دیگر باید به این نکته توجه داشت که 

اقتصادی نیازمند ترتیبات و استفاده یکپارچه از وسایل ارتباط جمعی و وسایل  -توسعه اجتماعی
   .ارتباطی مردمی، کانال های بین شخصی و فنون بازاریابی اجتماعی است

 ویژگی مهم مطبوعات محلی
به منظور توسعه مناسب ی و در نتیجه الگوی رابطه توسعه و مطبوعات محلبرای ورود به بحث 

 .ابتدا به تعریف مطبوعات محلی و ویژگی های آن می پردازیم مطبوعات

  این«:  است  شده  تعریف  چنین»  محلی  ادواری  مطبوعات«پیر آلبر  از نگاه  نشریات  بندی در رده
تیتر بسیار   حاظاز ل  دارند، در عوض  شوند و تیراژ اندکی منتشر می  در هفته  شماره 3یا  2  نشریات

  های آنها، روزنامه  به  توان هستند و می  یومیه  های روزنامه  مکمل  نشریات  این  در حقیقت. هستند  غنی
  های شهرداری  از جانب  رایگان  یابند و معمولاً به انتشار می  بزرگ  در شهرهای  که  را هم  محلات
  را در شعبه  محلی  نشریات  توان می  البته. »کرد  هشوند اضاف می  ارسال  محله  ساکنان  برای  محل

از   در یکی. طلبد خود را می  های ویژگی  ای رسانه  هر پدیده  چرا که ؛قرار داد  از نشریات  دیگری
  نشریات  آن  و در زیر مجموعه  المللی و بین  کشوری  ، ابتدا نشریات نگاری روزنامه  های بندی تقسیم
نیستند و   گیرند و صرفاً ادواری قرار می  و روستایی)  شهری  منطقه(  ، محلی ، شهری نی، استا ای منطقه
تر  وسیع  ای در دایره  شهری  نشریات  ترتیب بدین. منتشر شوند  هم)  یومیه(  روزانه  صورت  توانند به می

  رسانی اطلاع  ویژه  مخاطب  یابند که انتشار می)  شهری  منطقه(محدودتر   در شعاع  محلی  و نشریات
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 باید از چهار منظر  انتشار هر نشریه  برای  بندی تقسیم  این  به  با توجه. را دارا هستند  خاصی
  .کرد  نگاه  مخاطب  به  مخاطب  جنسیتو   سواد مخاطب،  مخاطب  سن،اجتماعی گروه

دارد و باید   هایی تفاوت  مخاطب  از جهت  شهری  مختلف  در مناطق  محلی  نشریه  مخاطب
در   مخاطبان  سن  است  ممکن  کرد، هر چند که  را لحاظ  محله  در آن  ساکن  اجتماعی  های گروه
با یکدیگر   در برخی  و سواد آن  مخاطب  باشد، اما جنسیت  داشته  اندکی  تفاوت  شهری  نقاط  همه

و   ، محلی ، شهری استانی  وعاتدر ایران درمطب  نشریات  گردانندگان  که  ای نکته. دارد  تفاوت
در   رسانی ، اطلاع جمعی  ارتباط  وسایل  در مبانی. می کنند  کمتر توجهی  آن  اصولاً به  روستایی
  جهان  های اکثر روزنامه  که  است  دلیل  همین  به.  است  اساسی  رکن  مخاطب  کردن  آگاه  جهت
او   در پیرامون  از آنچه  روزانه  از فعالیت  مرحله  اولیندر   شود تا مخاطب می  ها منتشر و توزیع صبح
خود از   روزانه  گیری بتواند در روند تصمیم  شود و مخاطب  ها آگاه روزنامه  گذرد از طریق می

  با صبحانه  روزنامه  پیشرفته  در جوامع  که  است  جهت بدین. کند  ، استفاده آمده  دست  به  های آگاهی
.  است  خود را یافته  خانوارها جای  در سبد روزانه  نشریات  طور عام و به  است  دهش  عادت  یک
  دلایل  به  چرا که ؛ نیست  جهان  با دیگر کشورهای  در ایران  مطبوعات  مخاطبان  بین  ، مقایسه هدف

را باور ندارند،   با صبحانه  کشورما روزنامه  هنوز مردم  و فرهنگی  ، اجتماعی ، سیاسی تاریخی  مختلف
و انتشار   توسعه  قرار دهند و به  روزمره  زندگی  را در خمیره»  آگاهی«اند  نیز نتوانسته  نشریات  گرچه
  اکثر افراد تأثیر خود را نگذاشته  در زندگی  روزنامه  یا نخواندن  خواندن  دلیل  همین  به. بپردازند  آن

  داشته  توجه  آن  باید به  مختلف  از جهات  محلی  نشریه  یک  لدر هر حا  که  است  ای نکته  این.  است
  برای  که  هر شخصی  که  معنی  بدین. قرار گیرد  مورد استفاده  زندگی  لازمه  یک  عنوان  باشد تا به
  گام  و اطمینان  آید با آگاهی می  بیرون  از منزل... و  مایحتاج  ، تهیه رفتن  ، خرید، مدرسه کار روزانه
  لازم  های و آگاهی  ضروری  ، اطلاعات از خانه  از خروج  بگذارد زیرا قبل  محله  و خیابان  در کوچه

  تشکیل  آن  را محتوای  محلی  نشریات  اساسی  رکن.  است  آورده  دست  به  اش محله  را از نشریه
  های نقش  هر یک  یآرای و صفحه  ، عکس آمیزی ، رنگ و اندازه  قطع  دهد، هر چند که می

  اطلاعات اصل  سه  این  باید به  محله  در نشریه. باشد  تواند، داشته می  مخاطب  در جذب  ای کننده تعیین
  .کرد  توجه  راهنماییو   محلی  خبرهای ، محلی

و   مندی ، علاقه ، سلایق هر منطقه  ساکنان  به  با توجه  که  است  در این  بزرگ  شهرهای  ویژگی
  چهار منظری  به  با توجه  محلی  اطلاعات  ارایه  دلیل  همین  به. دارد  تفاوت  با هم  دانستن  به  آنان  توجه
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نیز در هر   اطلاعات  این. گیرد می  شکل)  ، سواد، جنسیت ، سن اجتماعی  گروه(شد   اشاره  آن  به  که
  چنین  از آن  مواردی. باشد یا خیر  گرفته  ورتص  در آن  تغییری  باید منتشر شود، چه  از نشریه  شماره
  ، انتشار نشریه در صبح  و رطوبت  حرارت  ، درجه پاک  یا هوای  هوا در منطقه  آلودگی  میزان. است

مترو،   حرکت  ، ساعات بلیت  ها و قیمت ها در ایستگاه اتوبوس  حرکت  بعد، ساعات  ساعت 24تا 
،  با قیمت  همراه یا  یا خطی  شهری  تاکسی  های ایستگاه  نشانی،  بلیت  مترو، قیمت  ایستگاه
  ت، اسفال سازی ، پل عمومی  و سازهای  ساخت(  عمرانی  ، اقدامات یا خلوت  پر ترافیک  های گذرگاه

مراکز خرید،   ، نشانی عمرانی  اقدامات  دلیل  ها به یا انسداد خیابان  بندان راه  و احتمال) ...و
)  منطقه(  محله  نقشه  و کالاها، چاپ  اجناس  بار و ضرورتاً ذکر قیمت و تره  میوه  ها، میادین فروشگاه

  تلفنی  ، تاکسی اتومبیل  کرایه  آژانس  از جمله  خدماتی  های شرکت  و تلفن  ، آدرس با ذکر جزئیات
  توانند انجام می  که  اماتیو اقد  با ذکر خدمات  و رانندگی  ، راهنمایی کلانتری  و تلفن  ، آدرس...و

  و ساعات  ها، اورژانس ، درمانگاه و تخصصی  عمومی  های بیمارستان  و معرفی  ، تلفن دهند، آدرس
  و تلفن  ، آدرس آنها در محله  و ذکر تخصص  پزشکان  و تلفن  پذیرش، آدرس  کار آنها و نحوه

امداد   و نحوه  ، گاز، پست ، تلفن ، برق آب نظیر  عمومی  مراکز خدمات  و امداد، تلفن  نشانی آتش
  های کتابخانه  و تلفن  ها، آدرس بوستان  ها، آدرس و محله  منطقه  شهرداری  و تلفن  ها، آدرس رسانی
  از قوانین  برخی  ها و درج رستوران  و تلفن  ، آدرس اقامتی  های ها و محل هتل  و تلفن  ، آدرس محله

  یا زمان  محله  مورد نیاز مردم  که... و  و قضایی  و امور انتظامی  و رانندگی  ، راهنمایی شهرداری
و   جغرافیایی(  مجاورت  ارزش  ویژه  به  خبری  های ارزش  به  با توجه. مراکز باید بدانند  آن  به  مراجعه
.  برخوردار است  بالایی  اهمیت  از درجه  آن  ساکنان  برای  محله  یک  خبرها و رویدادهای)  معنوی

  یابد، در کنار ارایه  انعکاس  محله  در نشریه  محله  و ناخوش  خوش  باید رویدادهای  در هر حال
ها نباید از منظر  راهنمایی. گیرد  صورت  است  ها نیز لازم و اخبار، راهنمایی  محله  اطلاعات

  داد و گاه  معتبر ارایه  کارشناسان  از قول  توان را می  و توصیه  راهنمایی  همین  پندواندرز باشد، بلکه
  چاپ  گاهی  حتی. رساند  چاپ  به  و خبر در نشریه  ، مصاحبه گزارش  در قالب  طور غیرمستقیم به

در   زندگی  نحوه  در زمینه  ها چه راهنمایی  این. دهد  را ارایه  لازم  تواند راهنمایی می  عکس  یک
ها  زباله  بندی باشد یا تقسیم  و ادارات  مؤسسات  به  مراجعه  یا هنگام  ایگانبرخورد با همس  ، نحوه محله

  را که  مردم  بگذارد و انسجام  مثبت تأثیر  محله  مردم  زندگی  باید در نحوه... آنها و  کردن  و منفک
  .)15 ،ص 1387کاظم زاده، ( و بقا بخشید  کنند، دوام می  زندگی  منطقه  در یک
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   یمطبوعات محل و خص توسعهرابطه شا
مسائل  ،یانسان یرویچون ن یعوامل ریتحت تاث -یمحل هینشر کیبه عنوان مثال  -رسانه سازمان

در رابطه با اهداف رسانه  ینهاد رسانه ا کی. است یاسیو س یو اجتماع یفرهنگ ،یاقتصاد یمال
 قابلدر م یهمگان یرسانه ها یها تیرسانه ها، حوزه فعال نیب زییدر جامعه کارکرد آنها، تم یها
 یو درجات) آن ریو نظا ،یآموزش یاسیس یمانند رابطه رسانه ها با نهاد ها( یاجتماع ینهادها ریسا

  .کند یبرخوردار باشند عمل م یاز آزاد دیبا یعموم تیکه رسانه ها در فعال
موجود در  یمنبع اطلاعات نیدهد که مهم تر ینشان م زد،یتوسعه مطبوعات استان  یمدل عمل

وجه  نیبه عبارت بهتر مهم تر. است هیموجود در محل انتشار نشر یاجتماع یفضا ،یمحل اتینشر
 نیدر ع. یاست نه انتشار دوباره اخبار سراسر یتوجه آنان به موضوعات محل ،یمحل اتینشر زهیمم

 یانسانبر اساس مدل موجود، توجه به بخش منابع  ،یجنبه توسعه مطبوعات محل نیتر مهمحال 
معمولا  یمحل اتینشر. ندیآ یآن به حساب م یبخش ها نیاست که آموزش و ثبات، از مهم تر

به (توجه به افراد  یشوند، که به جا یو باعث اعتماد اجتماع ندیتوانند موفق عمل نما یم یزمان
 ،یافتگیمنظور از سازمان . توجه کنند یاجتماع افتهیسازمان  یبه گروه ها) هشکل پراکند
به طور مثال توجه . است یاجتماع یروهایمشترک ن یها یژگیبلکه توجه به و ستین یساختارمند

توانند در چارچوب موضوعات مورد  یم یمشترک یها یژگیبه دانش آموزان، که به واسطه و
  .باشند یمحل اتیتوجه نشر

ی تواند بر بر اساس مدل موجود، تاثیر مطبوعات محلی بر سایر رسانه های ملی و فراملی، م
حوزه محلی نیز موثر بوده، شرایط مناسبی را برای جلب اعتماد اجتماعی و در نتیجه نفوذ سیاسی و 

  . فراهم کند) اعم از آگهی، تبلیغات و اسپانسر و امثالهم(در نهایت حمایت های اقتصادی 
ری پیوند بر اساس مدل موجود، بارزترین ویژگی در توسعه مطبوعات محلی در بعد کلان، برقرا

پیوند . اجتماعی است و در بعد سازمانی آموزش نیروها و تلاش برای ثبات این نیروها می باشد
اجتماعی با توجه به اخبار محیط و مشکلات محیط در بعد محلی است و این که یک نشریه محلی 

ع مردم در واق. باشد -در سطح جغرافیای محل انتشار –در واقع آیینه اتفاقات محیط اطراف خود 
باید خود و موضوعات ملموس و مرتبط به خود را که از دید رسانه های ملی و فراملی پنهان است، 

بر اساس مدل حاضر، گرچه وضعیت مالی نشریات محلی در توسعه آن ها . در این نشریات ببینند
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نی، به موثر است اما مهم ترین ویژگی آن نیست و می توان با سرمایه گذاری بر روی منابع انسا
  .بهبود وضعیت مالی نشریات کمک نمود

ف

منابع انسانی

سازمان رسانه

وضعيت 
مالی

تکنولوژی

آموزش

ثبات

نظام 
تشويق 
و تنبيه

پرداخت ها

تحليل و 
پردازش 

موضواعت 
محلی با توجه 
به گروه های 

اجتماعی 
سازمان يافته 
اجتماعی

رسانه 
های ملی 
و فراملی

فضای اجتماعی 
محلی

حمايت های اقتصادی
اعتماد 
اجتماعی

نفوذ سياسی امنيت

فضای اجتماعی

  
  معرفی پژوهش

دغدغه های است که در سطوح ملی و محلی همواره از جمله مطبوعات در کشور توسعه مساله 
 یرسانه ها ریبر سا یمطبوعات محل ریتاثفرض اصلی نویسنده آن است که  .مورد توجه بوده است

 یجلب اعتماد اجتماع یرا برا یمناسب طیموثر بوده، شرا زین یتواند بر حوزه محل یم ،یاملو فر یمل
تحت چنین شرایطی می .فراهم کند یاقتصاد یها تیحما تیو در نها یاسینفوذ س جهیو در نت

کشور  یحاکم بر مطبوعات داخل یاز فضا یتابع زد،یدر استان  یمطبوعات محلتوان گفت که 
در مطبوعات استان  ییبه سزا ریتاث زین یمحل یرهایمتغ ،یمل یرهایحال، علاوه بر متغ نیبا ا. هستند

متناظر در  یرهایاز متغ یاز برخ یمطبوعات محل یریپذ ریتاث تیحال ماه نیدر ع. گذارند یم
 یماهو راتییبه تغ دیبا ،یمطبوعات محل یدر بررس نرویبوده و از ا متفاوت ،یمطبوعات مل

موجود در  یها بیآس ییبدین منظور ضمن شناسا. توجه داشت زین یم در حوزه ملهمنا یرهایمتغ
 نیپرداخته و سپس به تدو یرسانه ها در حوزه محل یها بیحوزه مطبوعات در کشور به آس

  .است دهمناسب پرداخته ش یعمل یالگو

  قیاهداف تحق
ل برای توسعه هدف اصلی این پژوهش شناسایی وضعیت مطبوعات استان یزد طراحی یک مد

  .نماید علاوه بر آن این پژوهش اهداف فرعی ذیل را دنبال می. مطبوعات استان یزد است
  .بررسی تاثیر عوامل نیروی انسانی بر سطح توسعه مطبوعات استان یزد با توجه به شاخص آن مشخص شده -1
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  .شاخص آن مشخص شده بررسی تاثیر عوامل اقتصادی بر سطح توسعه مطبوعات استان یزد با توجه به -2
بررسی تاثیر عوامل فرهنگی و سیاسی و اجتماعی در توسعه مطبوعات استان یزد با توجه به شاخص آن  -3

  .مشخص شده
  .بررسی تاثیر ویژگیهای کلی مطبوعات در توسعه مطبوعات استان یزد با توجه به شاخص آن مشخص شده -4
  .طبوعات استان یزد با توجه به شاخص آن مشخص شدهبررسی تاثیر عوامل سازمانی بر سطح توسعه م -5
  .گانه اساسی با توجه به شاخص آن مشخص شده تعیین اولویت هر کدام از عوامل پنج -6

  سوال تحقیق
تدوین مدل این تحقیق دارای یک سوال اصلی است که عبارتست از اینکه چگونه می توان به 

  دست یافت؟ مناسب به منظور توسعه مطبوعات در استان یزد
  :برای پاسخ به سوال اصلی فوق طرح سوالات فرعی زیر اجتناب ناپذیراست

  چگونه است؟  تیریو نحوه مد یاز نظر سازمان زدیانتشار مطبوعات استان  تیوضع -1
  کنند؟  یم یابیاستان را چگونه ارز نیانتشار مطبوعات ا ندیفرآ زدیاصحاب مطبوعات استان  -2
 تیاز اولو زدیانتشار مطبوعات استان  ندیدر فرآ کیرسانه، کدام  ین سازمانعوامل درو نیدر ب -3

  برخوردارند؟ 
  کنند؟  یم یابیاستان را چگونه ارز نیا اتینشر یو هنر ییمحتوا تیوض زدیخوانندگان مطبوعات  -4
  ند؟ کن یم یابیاستان را چگونه ارز نیمطبوعات ا یافتگیتوسعه  زانیم زدیخوانندگان مطبوعات  -5
  برخوردارند؟  ییاز چه شاخص ها یو هنر ییاز نظر محتوا زدیمطبوعات استان  -6
  را به وجود آورد؟ زدیاستان  یتوسعه مطبوعات محل طیها و شرا نهیتوان زم یچگونه م -7

  فرضیات تحقیق
  : مسأله عبارتند از  نیا اتیفرض

به  قیتحق نیدر ا یبه طور کلرا  ریز یها هیتوان فرض یم ق،یتحق یاساس یبر اساس پرسش ها
  .آزمون نهاد

  .خود ندارند یازهایرفع ن یبرا یساختار مناسب ،یاز نظر سازمان زد،یاستان  یمحل اتینشر  .1
  .دارند یمنابع انسان تیریمد ژهیو به و یتیریمد ستمیرا در س یادیز یها یکاست زد،ی یمحل اتینشر  .2
با  یمناسب وندیپ نیبوده و بنابرا یمحل یازهاین یاسخگونتوانسته اند پ زدیاستان  یمحل اتینشر  .3

  .محل انتشار خود ندارند یایموضوعات مخاطبان جغراف
  .ندیتوانند در جذب مخاطب موثر عمل نما ینم زد،یمطبوعات استان  ،یاز نظر شکل ظاهر  .4
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 نیو همچن کردن موضوعات یتلاش در جهت بوم زد،یتوسعه مطبوعات استان  یوجه برا نیمهم تر  .5
  . آن است یو ظاهر یشکل یارتقا

  قیتحق زمانی و مکانیقلمرو
  : مکانی محدوده این تحقیق عبارتند از  وبا توجه به بعد زمانی  

  ):جامعه آماری(مکانی تحقیق  -10- 1
نگاران شاغل  در بخش پیمایش، قلمرو مکانی این تحقیق، مطبوعات محلی استان یزد و روزنامه

هفته (وعات این استان است بنابراین مجموع بیست عنوان نشریه ادواری استان یزد و خوانندگان مطب
  .است هشپژو آماری این دهنده جامعه تشکیل)نفر 83(نگاران و مدیران آنها و روزنامه)نامه و روزنامه

. شود یمربوط م زد،ی یمحل اتیبه خوانندگان، مخاطبان نشر یاز نظر سنج یحال بخش نیدر ع
بار مطالعه کرده اند  کیرا حداقل  زدی یمحل اتیکه نشر یزدیافراد باسواد  هیلت، کلحا نیدر ا
سوالات به خوانندگان مربوط  شتریحال چون ب نیبا ا. رندیقرار گ یجامعه آمار نیتوانند در ا یم
   .هستند زدیدر استان  یخوانندگان مطبوعات محل هیکل یشود، لذا جامعه آمار یم

  تحقیق قلمرو زمانی -10- 2
بیان قلمرو زمانی از آن جهت است که در نهایت با توجه به مقطع زمانی که تحقیق  ضرورت

هایی که پیرامون فرضیه صورت گرفته است،  ها و استنتاج توان در رابطه با تحلیل انجام شده، می
رد اخبار مو. صورت گرفته است 1387اجرای پیمایش در اردیبهشت . های بهتری پیدا کرد برداشت

  .باشد نشریات استان یزد می 48نیز مربوط شش ماه دوم از فعالیت بیست مسئولان از  لتحلی

  متغیرهای تحقیق
متغیر مستقل ) الف. شود متغیر براساس نقشی که در پژوهش بر عهده دارد به دو دسته تقسیم می

  متغیر وابسته) ب
  :متغیر مستقل در این پژوهش عبارتند از

  جامعیت متون - 1
  مدیریت ساختارگرا - 2
  سرعت عمل در تولید - 3
  گرایی مخاطب - 4
  متغیر وابسته -11- 2
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  :این پژوهش عبارتنداز متغیر وابسته
  ) راژیت شیافزا: مثال(توسعه کمی مطبوعات  - 1
  ) نگارش و تنوع مطالب: مثال(توسعه کیفی مطبوعات  - 2
  )یمشارکت تیریمد جادیا: مثال(توسعه سازمانی مطبوعات  - 3

  گیری و تعیین حجم نمونه نمونه روش
نگاران و مدیران  با توجه به این که امکان بررسی کامل جمعیت آماری در خصوص و روزنامه

به صورت تمام شماری وجود داشت با پرسشنامه پژوهش مورد نظر ) نفر 83(مطبوعات استان یزد 
  . ها استخراج شد در اختیار تمامی ایشان قرار گرفت و داده

مشخص نبود و  قیخوانندگان، از آنجا که تعداد آن ها به طور دق نیاز ب ینظر سنج در خصوص
به عنوان ( زدیکه به جز  بدیو م زدیشود، در سه شهر اردکان،  یمعمولا اعلام نم اتینشر راژیت

انتخاب شد و از  یدکه روزنامه فروش 3انتخاب شدند،  یبه طور تصادف گری، دو شهر د)مرکز استان
تنها حدود  انیم نیدر ا. به عمل آمد ینظر سنج ،یروز متوال 3در طول  یمحل اتینشر ندارایخر

  .مطرح پاسخ دادند ینفر از آن ها به پرسش ها 59نفر مراجعه وجود داشت که حدود  100

  تحقیقشناسی وش ر
و تحلیل محتوا انجام گرفته ) یابی زمینه(پیمایش : بطور کلی این پژوهش براساس دو روش

آوری اطلاعات است که با طرح و نقشه و به عنوان راهنمای علمی و  پیمایش عبارت از جمع .است
از آنجا که . گیرد بینی و به منظور تجزیه و تحلیل روابط بین متغیرها صورت می توصیف یا پیش
تفاده ترین ابزار مورد اس باشند، رایج های ساختمند می ترین راه تهیه این ماتریس داده پرسشنامه ساده

از سوی دیگر از طریق تحلیل محتوای مطبوعات محلی استان یزد که بر . در تحقیق پیمایشی است
ها به انجام  سازی بندی واحدهای تحلیل و تعریف مشخص از مقوله حسب بازبینی متون و طبقه

ی و یا تحلیل کمی و کیفی خبرها) خبر زلزله بم(های کمی و کیفی پیام  رسد به بررسی ویژگی می
مند محتوای ارتباطات  قرار دادن قاعده: تحلیل محتوی عبارت از. شود واقعه زلزله پرداخته می

  .های آماری است ها با روش خاص براساس قواعد و تحلیل روابط بین آن مقوله) های مقوله(
هایی است که با مواد مورد  شود پاسخگویی به سوال هدف نهایی تحلیل محتواهایی که انجام می

 .یه و تحلیل ارتباط مستقیم دارندتجز
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هر  قی، نوع روش تحق قاتیتحق تیماه کهیاز آنجائ .این تحقیق از نظر هدف ،کاربردی است 
 یفیتوص قیاز روش تحق یبه لحاظ روش شناخت مورد نیکند ، در ا یرا مشخص م یقاتیکار تحق

  .استفاده شده است 

  تجزیه و تحلیل داده ها
توصیفی و استنباطی و از طریق تجزیه و تحلیل آماری پرسشنامه ها به در این فصل با دو روش  

بنابراین در این تحقیق با استفاده از تکنیک های آماری، .اثبات ویا رد فرضیه ها پرداخته شده است
داده های خام جمع آوری شده از پرسشنامه طبقه بندی و با استفاده آمار توصیفی در جدول و 

وازطریق آمار استنباطی فرضیه های تحقیق مورد بررسی قرار گرفت وبا توجه .نمودار نشان داده شد
    .به نتایج حاصل از آزمون فرضیه تایید یا رد گردید

  آمار توصیفی
در قسمت تحلیل توصیفی سوالات پرسشنامه، نظرات، افراد نمونه آماری درباره رابطه متغیرهای 

، سرعت تولید و مخاطب گرایی با متغیر وابسته، مستقل تحقیق تغییرات ساختاری، جامعیت متون
  .بررسی شده است. توسعه مطبوعات استان یزد

درصد فراوانی در  6/38بیشترین افراد با  بیانگر آن است کهبندی سنی افراد مورد مطالعه  دسته
 3/37سال، با درصد فراوانی  50تا  40دسته بعدی سنی . دسته سنی پنجاه سال و بالاتر هستند

درصد است نزدیک به  2/7سال با فراوانی  30تا  20کمترین تعداد، مربوط به دسته سنی . باشد یم
  .سال سن دارند 40درصد افراد نمونه آماری بالای  76

  های پژوهش تحلیل استنباطی داده
و سابقه کار،  لاتیتحص زانیسن، م یرهایاز متغ کی چیموجود، ه یداده ها یبر اساس بررس

 یاز فعالان مطبوعات ینظر سنج یمربوط به پرسش ها یها ییدر پاسخگو یمعنادارباعث تفاوت 
 لیلذا به دل. اسکوئر صورت گرفته است یادعا با استفاده از آزمون کا نیا. نشده اند زدیدر استان 

مستقل فوق،  ریبر اساس سئوالات پرسشنامه و سه متغ یمطالب از ارائه جداول دو بعد ادیزحجم 
  .ده استش یخوددار

  .پس از تحلیل استنباطی داده های پژوهش نتایج زیر بدست آمد
عمده . اند نگاری در صفحه اول ها و استانداردهای روزنامه بیشتر نشریات محلی فاقد ویژگی -1

  .باشد تیترهای اصلی دارای ارزش خبری نبوده و از وزن و اهمیت کافی برخوردار نمی
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نگاری  ی به لحاظ نگارش و رعایت اصول و معیارهای روزنامهتیتر و لید مطالب نشریات محل - 2
نیست و ] مطالب خبری[ترین قسمت مطلب  در اکثر موارد، تیتر و لید چکیده مهم. ضعیف است

  ارتباط منطقی بین تیتر و لید وجود ندارد
های  از سبک. نشریات محلی در تنظیم مطالب خبری، مشکل و ضعف جدی دارند - 3

ای  برند و با زبان نگارش خبر، زبان روزنامه ویژه سبک هرم وارونه بهره مناسب نمی خبرنویسی و به
  اند  توجه یا کم توجه به ذکر منبع در آغاز و یا متن خبرها نیز بی. نیست
. اند توجه اختصاصی و گزارش و میزگرد بی مصاحبهبعضی از نشریات محلی نسبت به تهیه  - 4

به کنار  ها عمدتاً در تدوین و تنظیم گزارش. ارای میزگرد نیستندکدام از نشریات د به خصوص هیچ
فاقد عناصر تشریح،  ها معمولاً گزارش. شود ها و اظهارات افراد بسنده می هم قرار دادن نقل قول

ها به استفاده از گذرها و لولاهای مناسب میان  در نگارش گزارش. توصیف و تجسم هست
  .ها یکنواخت است شود و زبان گزارش یها دقت کافی مبذول نم گرافاپار

و  مانده است های عمقی و چالش برانگیز از نظر دور ها، انجام مصاحبه در تهیه و تنظیم مصاحبه
نده، بدون ارتباط منطقی با کها معمولا پرا ها و پاسخ پرسش. ها دارای لید مناسب نیستند مصاحبه

  .شریات محلی، فاقد تیتر و لید هستندها در ن بعضی از مصاحبه. ای است یکدیگر و کلیشه
نشریات محلی به لحاظ شیوه نگارش فارسی و عدد نویسی، ضعف جدی دارند و از رویه  - 5

دقتی در  کم. کنند پیروی نمی. . . گذاری، عددنویسی، نگارش صحیح افعال و  درستی در نشانه
های  ها و آسیب ز جمله ضعفگذاری ا گیری، شیوه نادرست عددنویسی و نشانه خوانی و غلط نمونه

  .این نشریات است
این . شود تفکیک ستون مطالب غیر خبری از خبرها، گاهی در نشریات محلی رعایت نمی - 6

با توجه به انتخاب . خورد های نگاشته شده در صفحه اول به چشم می معضل بویژه در سرمقاله
د، همکاران تیتر اول خود را به آن ها و اینکه در برخی موار تیتیرهای شعارگونه برای سرمقاله

. رود دهند، امکان تفکیک مطالب خبری از مطالب غیرخبری و تفسیر از میان می اختصاص می
ها و مطالب غیرخبری چندان بزرگ است که تیتر اول  همچنین در مواردی، اندازه تیتر سرمقاله

  .دهد الشعاع قرار می خبری نشریه را تحت
  کنند  اق نشریات مذکور شناسنامه خود را بطور کامل درج میاکثریت قریب به اتف - 7
  .شوند بیشتر نشریات مورد بررسی مطابق زمینه انتشار خودشان منتشر می - 8
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برخی .کنند برخی از نشریاتی که دارای زمینه انتشار سیاسی نیستند، مطالب سیاسی منتشر می -9 
   .کنند مطالب ورزشی منتشر می از نشریاتی که دارای زمینه انتشار ورزشی نیستند،

مورد بررسی سیاسی است، از این ) محلی(با توجه به این که فعالیت اصلی بیشتر نشریات  -10
رو آنها در صفحه اول، رویکرد محلی ندارند و یا این که رویکرد محلی آنها در صفحه اول 

پردازند  سیاسی ملی می ضعیف است و بسیاری از نشریات محلی در صفحه اول بیشتر به رویدادهای
  کنند سازی می و آنها را برجسته

ها تعدادی نشریات و در  در برخی استان. اخبار تولیدی نشریات محلی بسیار اندک است -11
اخبار نشریات محلی عمدتا . ها همه نشریات اخبار تولیدی بسیار کمی دارند بسیاری از استان

متأسفانه این . ها و نشریات دیگر است ، خبرگزاریها و ادرات های سازمان محصول روابط عمومی
برخی از نشریات اخبار محلی خودشان را . کنند امر درباره اخبار محلی نشریات محلی هم صدق می

اخبار محلی تولید شده در اکثر نشریات مورد بررسی بسیار . کنند ها نقل می به نقل از خبرگزاری
  .اندک است

. طالب غیر خبری در نشریات محلی در حد قابل قبولی استبر خلاف اخبار، تولید م -12
) نظر از این که مربوط به گستره محلی است یا ملی صرف(نشریات محلی بیشتر مطالب غیر خبری 

از این رو نشریات محلی از لحاظ تولید مطالب غیر خبری مشکل خاصی . کنند را خودشان می
  .ندارند

ی از نشریات محلی از حداقل تنوع و گستردگی از لحاظ تنوع و گستردگی مطالب، برخ
  .برخوردار نیستند

به عبارت دیگر نشریات محلی در . اند توجه نشریات محلی به زمینه اقتصادی بسیار کم -13
  . انتشار مطالب اقتصادی بسیار ضعیف هستند

حلی بیشتر های انتشار فرهنگی و اجتماعی به همراه زمینه انتشار سیاسی در نشریات م زمینه -14
  .گیرد مورد توجه قرار می

برخی از نشریات در . های غیرخصوصی در نشریات استانی توزیع یکسانی ندارند آگهی -15
در مجموع نشریات محلی بیشتر دارای . های ثبتی و دولتی دسترسی دارند یک استان بیشتر به آگهی

آنها چندان قابل توجه  های خصوصی های دولتی هستند و آگهی های مربوط به دستگاه آگهی
  .نیست
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رغم این که بسیاری  علی. ضعیف هستند نشریات محلی در ایفای نقش نظارتی خود عمدتاً -16
  از 

آنها دارای رویکرد انتقادی هستند، اما کمتر به نهادهای مدنی توجه دارند و به نقل از آنها و یا 
های  ها و ادارات، مراکز دولتی و دستگاه نشریات محلی سازمان. کنند درباره آنها مطالب منتشر می

نشریات محلی به نهادهای مدنی . دهد مختلف را کمتر از منظر نهادهای مدنی مورد انتقاد قرار می
نشریات محلی در . اند توجه ها و امثالهم کم ها، اتحادیه ها، انجمن مانند احزاب، اصناف، گروه

  .پردازند ترین حالت به شوراها می خوشبینانه
نشریات . گونه که در این بررسی مدنظر قرار گرفته ضعیف است دید محلی نشریات آن -17

های محلی،  توانند مطالب زیادی را در هر شماره به علایق، سلایق، آداب، رسوم، سنت محلی می
های طبیعی محلی، مشاهیر و مفاخر استان، آثار فرهنگی محلی، اماکن  میراث فرهنگی محلی، جاذبه

  . محلی و امثالهم اختصاص دهند و مخاطبان زیادی جذب کننددیدنی 
تعدادی از این نشریات که البته . به ترتیب دارای رویکرد محلی و ملی هستند این نشریات -18

  .خیلی قابل توجه نیستند دارای رویکرد فراملی هستند
  :هستند های زیر دارای ویژگی ها عموماً های فوق نشریات شهرستان با توجه به ملاک

نواز هستند و گرنه راحت  اند خوانا و چشم اگر با حروف نستعلیق نوشته شده) آرم یا نشانه(لگو 
ندارند در نتیجه ) شکل هنری(درصد نشریات مورد بررسی یونیفورم  95چون . شوند خوانده نمی

لگو را چند جا  بسیاری از این نشریات. دانند لگو باید در کجای صفحه بنشیند تا بهتر دیده شود نمی
های مختلف در کنار لگو یا  اند؛ سمت راست صفحه، سمت چپ، وسط صفحه و باکس کار کرده

حتما باید لگو در جایی بنشیند که دو چندان . اند تیترهای کم و زیاد ولی باز هم صفحات زیبا نشده
ل نباید امید مثلا امید ساح. دیده شود و اول از همه چند سیلابی نباشد، کوچک و بزرگ نباشد

این کلمه مرکب است که باید برابر هم باشند، برخی . کوچک و ساحل بزرگ و یا برعکس باشد
چون امتیاز . نامه یا ماهنامه که این کار درست نیست اند هفته نشریات مورد بررسی کنار لگو نوشته

. و درشت نوشته شوداست پس لازم نیست که کنار لگ. . . نامه، ماهنامه روزنامه و  نشریه یا هفته
کنار لگوی بسیاری از نشریات بررسی شده شلوغ . اینها جایش در شناسنامه است. . . نامه یا  هفته
. اند که باید به آنها تذکر داد تا نقشه را حذف کنند برخی حتی در کنار لگو نقشه چاپ کرده. است

حتما در مراکز . اسنامه استبه جز اسم نشریه کلیه اطلاعات مربوط به هویت نشریه جایش در شن
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توانند از  یا اگر کسی نیست می. استانها، ادارات لازم را در مورد شکل و انتخاب لگو داشته باشند
  .اند کار هستند دعوت کنند تا نظر بدهند کسانی که دست

ها  از رنگ. ای است و جذابیت بصری ندارد آرایی نشریات بررسی شده عموما غیر حرفه صفحه
های  یک نشریه یا پر تیتر است با قلم شناسند، مثلاً حروف را نمی فاده نشده و عموماًخوب است

شناسند و  اکثر نشریات تصویر را نمی. نزدیک به هم و هم شکل و یا کم تیتر با سفیدی مناسب
درصد نشریات بررسی شده فاقد تصویر یا اصلا  90دانند، در نتیجه  قدرت عکس در صفحه را نمی

باید توجه . کنند ده از تصویر در صفحات اعتقاد ندارند و یا مسائل مالی آن را لحاظ میبه استفا
تیتر خوان، عکس خوان و (خواهیم به مخاطبان نشر پاسخ دهیم حتما باید  داشته باشیم که اگر می

د آرایی و ارائه آن است یعنی خواننده بای تمام زیبایی یک نشریه به صفحه. را بدانیم) مطلب خوان
لذت . لذت بصری ببرد تا صفحات نشریه را ورق بزند و روی هر صفحه ایست و سپس عبور کند

به عنوان مثال، آمریکاییان با اینکه . زند حرف اول را می. . . نامه و  بصری در روزنامه، مجله و هفته
 96ل ارائه شد، ارزان در اختیار آنهاست، باز هم طی آماری که پارسا. .  . های اینترنت و تمام شبکه

خواندن و ورق زدن نشان . درصد مردم دوست دارند مجله و روزنامه را ورق بزندد و بخوانند
  .زند دهنده این است که نشر کاغذی همچنان حرف اول را در جهان می

شود کلاس گرافیک مطبوعاتی در مراکز استان و  به دلیل ضعف گرافیکی نشریات توصیه می
ها نیاز  تمام استان. تواند چند روز یا حتی یک روز باشد ها می ه این کلاسدر تهران تشکیل شود ک

ها باید برای مخاطبانشان  عکاسی و چاپ و نشر دارند، نشریات شهرستان -آرایی به کلاس صفحه
بیشتر این نشریات تقلید نشریات تهران پرهیز کنند و نوآوری و . جذابیت بصری داشته باشند

تواند با نشریات بزرگ تهران قرارداد داشته باشد و  حتی وزارت ارشاد می .خلاقیت داشته باشند
یعنی . های شهرستانی تدریس کنند های تهران برای گرافیست آرایی را در روزنامه صفحه

های شهرستانی بیایند در تهران و مثلا یک هفته را در رزونامه اطلاعات و امثالهم کنار  گرافیست
ها بنشینند، کار کنند و تمام چم و خم کار را از نزدیک لمس کنند و  مههای این روزنا گرافیست

. خواهد آرایی کار یک روز نیست، تجربه فراوان می صفحه. این شیوه بسیار مؤثر خواهد بود مطمئناً
تواند  رنگ، مرکب، کاغذ می اش را ببیندو مطمئناً آرا پیش از چاپ باید چاپ شده نشریه صفحه

ای که روی مانیتور  تواند صفحه آرایی نمی یعنی یک صفحه. صددرصد عوض کند نتیجه کار او را
  .بیند فکر کند چاپ شده آن را شبیه صفحه روی مانیتور است می
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 اتیفرض نیبر اساس هم. مطرح شده اثبات شده اند اتیبه دست آمده، فرض جیبر اساس نتا -21
 جیبر اساس آنچه که از نتا. خص نمودمطرح در بحث را مش یرهایمتغ تیتوان اولو یاست که م
 یاستان بر م یوعاتمصاحبه با فعالان مطب نیاعم از مصاحبه با خوانندگان و همچن ،یدانیمطالعات م

که از  ،یصاحب نظران در خصوص مطبوعات محل یبرخ یها دگاهیبر اساس د نیو همچن د،یآ
 یمحتوا لیبر اساس تحل نیو همچنآنان استخراج شده است،  یها یسخنران ایمطالب منتشر شده و 
 یور شیچالش پ نیتوان گفت که مهم تر ی، به جرات ممحلی مطبوعات یانجام گرفته بر رو

  .گردد یآن ها باز م یانسان تیریبه موضوع منابع مد ،یمطبوعات محل
  :بر شمرد ریتوان در شکل کلان به شرح ز یمربوط به توسعه مطبوعات استان را م یها تیاولو 
  :اعم از ؛یانسان ابعمن

  یحرفه ا آموزش
  یسازمان رشد

  مرتبط  یسازمان ساختار
  ...)و  هیاعم از نظام پاداش و تنب( یمنابع انسان تیریمد

  یسازمان یروهاین ثبات
  مناسب یارتباطات سازمان تیو تقو گسترش
  نشر؛ ییایمنطقه جغراف یبه مسائل و موضوعات اجتماع توجه
تواند رسانه  یبه جامعه است که م وزه، پرداختن به موضوعات مبتلاح نیموضوع در ا نیتر مهم

توان  شیامکان افزا ر،یمس نیتواند از ا یم نیو همچن دینما مهیها را در قبال داشتن مخاطب ب
  .به همراه داشته باشد زیرا ن یاقتصاد
  :اعم از ؛یمنابع مال تیریمد

  یمال یاز اسپانسرها استفاده
  یو دولت یخصوص یمحل یها یاز آگه استفاده

  ...و درآمد و  نهیهز تیریمد
  ؛یصنف یوندهایپ
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 یطیرا در برابر عدم توسعه و مشکلات محمحلی  تواند مطبوعات یکه م ییاز شاخص ها یکی
استفاده از  یو تلاش برا یصنف لاتیحضور موثر در تشک د،ینما مهیب یمشکلات داخل یو حت
  .گونه تشکل هاست نیا تیاز فعال یناش یتیو حما یهمکار یفضا

  پیشنهادی راهکارهای
نقش رسانه ها در به ویژگی هویت آفرینی  و توجه رویدادها و موضوعات محلیاهمیت دادن به  -1

  .سطح محلی
  .نگاری تیتر و لید مطالب نشریات محلی به لحاظ نگارش و رعایت اصول و معیارهای روزنامهتقویت  -2
  .و به ویژه سبک هرم وارونه های خبرنویسی سبک استفاده از -3
  .نشریات محلی نسبت به تهیه محاصبه اختصاصی و گزارش و میزگردتوجه ویژه  -4
  .گیری خوانی و غلط دقت در نمونه و  شیوه نگارش فارسی و عدد نویسیتقویت  -5
  .فکیک ستون مطالب غیر خبری از خبرهات -6
  .جلب مخاطب الزامی است به ویزه برای ترتیب انتشار و زمینه انتشار درج -7
توجه به مطالب منتشر شده با توجه به مجوز دریافتی نشریه بدین معنا که یک نشریه فرهنگی وارد  -8

  .مباحث سیاسی نشود
ترغیب نشریات محلی به برجسته سازی موضوعات محلی و استانی بجای پرداختن به مسائل سیاسی -9

  .که در سطح ملی مطرح می شود
  .نشریات داخلی به سمت تولید خبر نه نقل و قول کننده سوق دادن -10
در نشریات محلی و ایجاد علاقه در گرایش به تنظیم اخبار و تحلیل  توجه و تقویت اخبار اقتصادی -11

  .های اقتصادی در نشریات محلی
ها و  ها، اتحادیه ها، انجمن مانند احزاب، اصناف، گروه نهادهای مدنیتوجه نشریانت محلی به  -12
  .نقش نظارتی نشریات محلی و تقویت  امثالهم
از طریق رسانه مردم شهرهای مختلف استان و منطقه نسبت به استان  دادن به آگاهیاطلاع رسانی و  -13

  .های محلی
  .در نشریات محلی... توجه به مباحث شکلی چون عکس ،رنگ و -14
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