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  بررسي تبليغات سياسي انتخابات رياست جمهوري دهم و ارائه يك مدل بومي تبليغاتي

 2سيد وحيد عقيلي ،1محمد جعفر جوادي نوبندگاني

  چكيده
 .تبليغاتي است بومي مدل يك ارائه و دهم جمهوري رياست انتخابات سياسي پيام هاي تبليغات شيوه ها، بررسي مقالههدف اصلي اين 
براي پاسخ به  است؟ بوده تاثيزگذار مردم مشاركت بر درايران جمهوري رياست دهم انتخابات سياسي تبليغات است كه آياسوال اصلي آن 

 تعرض از مصون اصل مساوي، حقوق از برخورداري اصل قانون، مقابل همگان برابري اصل: متغير اصلي تبليغات سياسي يعني  9اين سوال، 
 عمومي، طرز به عقيده ابراز حق اصل فكري، امنيت از همگان برخورداري اصل عقايد، تفتيش وعيتممن اصل همگان، مال و جان بودن
 حقوقي را به و قضايي امنيت از مردم عموم برخورداري اصل مسكن و از همگان برخورداري اصل همه، براي رايگان پرورش و آموزش اصل

 در آماري جامعه .پيام ها و شعارهاي تبليغاتي مورد بررسي قرار داديم ها، مردم به تفكيك در شيوه مشاركت كننده تعيين عوامل عنوان
 در آماري نمونه عنوان به اعضا همه جامعه بودن محدود به توجه با. باشد مي اسلامي شوراي مجلس نمايندگان كليه شامل با تحقيق اين
 كه بدين معنا ثبات فرضيات مطرح شده در پايان نامه استافته هاي تحقيق حاكي از اي .گرفتند قرار پرسش مورد و شدند گرفته نظر

جمهوري به ميزان زياد و خيلي زيادي توانسته بر مشاركت مردم  تبليغات سياسي انتخابات دهم رياست پيام ها و شعارهاي ،هاشيوه
جمهوري دهم بر مشاركت مردم بات رياستها و شعارهاي انتخاها، شيوهاز ديدگاه نمايندگان مجلس، ميزان تأثير پيام. تأثيرگذار باشد

  . شاخص مورد بررسي نيست 3يكسان بوده است و تفاوت چنداني از اين لحاظ بين 

  .تبليغات پيام ها و شعارهاي ،هاشيوه انتخابات، سياسي، تبليغات :واژگان كليدي
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  مقدمه
 ارتباطي ابزارهاي از استفاده با ها گروه ساير نگرش تغيير يا كنترل منظور به گروهي يا افراد  آگاهانه تبليغات سياسي به معناي تلاش

بليغات سياسي جز جدايي ناپذير هر تاز اين منظر  .1داشت خواهد بر در سياسي تبليغات از تاسي به را مخاطبين واكنش امر اين كه
بنابراين تبليغات سياسي مجموعه فعاليت ها، تصوير سازي ها و تبليغاتي است كه توسط فرد، حزب، سازمان  .مبارزه انتخاباتي است

يا حكومتي در جهت كسب و حفظ قدرت، تضعيف  يا از ميان بردن قدرت طرف مقابل ، بسيج مردم له يا عليه يك هدف خاص و 
در تعاريف مختلف ، اهداف مختلفي . به عبارتي مشروعيت و مقبوليت براي رهبر، جريان با تفكري در يك جامعه صورت مي گيرد

) بارتلت(، تاثير گذاري بر افكار و هدايت جامعه )لاسول(مانند نفوذ بر عقايد يا رفتار افراد براي تامين مقاصد از پيش تعيين شده 
و تحت تاثير قراردادن افراد براي پذيرش نگرش ) گرت جورت(ستكاري شناخت ها و هدايت رفتارها شكل دادن به ادراكات و د

پس به طور كلي، هدف از تبليغات سياسي . به عنوان اهداف تبليغات سياسي معرفي شده است) گوبلز(هاي خاص و غلبه بر توده ها 
از  بنابراين .ر گذاري رفتارهايي است كه آنها از خود بروز مي دهند، تغيير در نحوه ادراك و قضاوت هاي ارزشي مردم با هدف تاثي

 تبليغاتي بومي مدل يك ارائه و دهم جمهوري رياست انتخابات سياسي تبليغات بررسي مقاله نيدر ا سندهينو يجمله دغدغه ها

ضمن شناسايي مهم ترين شيوه ها،پيام ها ابتدا  1388يعني تبليغات سياسي انتخابات در سال  يپاسخ به سوال اصل يبرا سندهينو. است
و ارزيابي تاثير تبليغات سياسي انخابات بر ميزان مشاركت مردم در انتخابات رياست جمهوري وشعارهاي تبليغات سياسي  به بررسي 

ين هزاره امروزه اهميت موضوع تبليغات  به حدي است كه در بسياري از ادبيات موجود و مدون در سالهاي نخست .پرداخته است
از يك سو به عنوان متغير مستقل تحقيق و سياسي  انتخابات   تبليغاتبا نگاهي دقيق به مفهوم . سوم تاكيد ويژه اي به آن شده است

  .پي برد مقالهتوان به ضرورت انجام اين از سوي ديگر بعنوان متغير وابسته تحقيق مي مشاركت
المللي حائز اهميت است، بلكه در سطح ملي نيز، به نه تنها در سطح بين كت مردممشاردر سياسي انتخابات  غاتيتبلتاثير بررسي 

واضح است كه براي . ويژه در كشورهايي نظير ايران از جهات گوناگون  اجتماعي، فرهنگي و سياسي  و اقتصادي ارزشمند است
و ديدگاه موجود در  ها،مدل ها و كاربردهارويكرد شناخت رانيدر ا مشاركت مردمدر سيساسي انتخابات  غاتيتبلتاثير بررسي 

متفاوت  يشود كه با نگاه يشتر ميب ين بحث هنگاميت اياهم. الزامي است  مشاركت مردمدر سيساسي انتخابات  غاتيخصوص تبل
ررسي اين پژوهش از آن جهت كه  به ب .متفاوت از گذشته و با ديد فراملي به بررسي تاثير اين نقش پرداخته شود يو از منظر

چرا كه تا كنون پژوهشي با اين .مي پردازد حائز اهميت و ضرورت است رانيدر ا مشاركت مردمدر سيساسي انتخابات  غاتيتبل
از طرفي ميزان نياز جامعه به اين نوع تحقيقات نيز بر اهميت و ضرورت انجام .عنوان و در اين سطح در كشور به انجام نرسيده است

امروزه تمامي خط مشي گذاران و سياستمداران . حاضر از حيث عملي نيز داراي فوايد زيادي مي باشدپژوهش  .تحقيق مي افزايد
سخن مي رانند اما كمتر به ارائه طرح  رانيدر ا مشاركت مردمدر سيساسي انتخابات  غاتيدر كشور به اتفاق از اهميت و ضرورت تبل

انجام اين پژوهش مي تواند به ارائه راهكارهايي ختم شود كه در  .خته اندپرداو برنامه عملي براي دستيابي به اين اهداف اصولي 
موجبات  رانيدر ا مشاركت مردمدر سيساسي انتخابات  غاتيصورت عملياتي نمودن انها از طريق تقويت و تاكيد بر مقوله تبل

مي  تبليغات سياسيارتباطي جهت اقتصادي و  -سياسي -راهكارهاي اجتماعي. در كشور را فراهم نمود مشاركت سياسي مردم 
  .در كشور گردد كه اين مهم ضرورت انجام پژوهش را هر چه بيشتر خواهد نمود همه جانبهتواند زمينه ساز توسعه 

    اهداف پژوهش
  ارائه يك مدل بومي تبليغاتي براي رقابت هاي تبليغاتي در كشور

  كلي هدف
  بررسي تبليغات سياسي انتخابات رياست جمهوري دهم 

                                                            
1 Qualter- definition –propaganda (2006) 
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  اهداف فرعي
 تيليغات سياسي انتخابات بر مشاركت مردم بررسي تعيين اثر شيوه هاي  
 مردم مشاركت بر انتخابات سياسي پيام هاي تيليغات اثر تعيين بررسي  
 مردم مشاركت بر انتخابات سياسي تيليغات شعارهاي اثر تعيين بررسي  

  سوال اصلي
  ايران بر مشاركت مردم تاثيزگذار بوده است؟سياسي انتخابات دهم رياست جمهوري در غاتيتبلآيا  

 سوالات فرعي

 تا چه اندازه در مشاركت مردم تاثير گذار بوده است؟  درايران جمهوري رياست دهم انتخابات سياسي شيوه هاي  تبليغات 

 بوده است؟  تا چه اندازه در مشاركت مردم تاثير گذار درايران جمهوري رياست دهم انتخابات سياسي پيام هاي تبليغات 

 تا چه اندازه در مشاركت مردم تاثير گذار بوده است؟  درايران جمهوري رياست دهم انتخابات سياسي شعارهاي تبليغات 

 هاي تحقيق فرضيه

 فرضيه اصلي

 بر درايران جمهوري ريايت دهم انتخابات سياسي تبليغات شيوه ها،پيام ها و شعارهاي ريتاثتعيين در اين تحقيق از آنجائي كه بدنبال 
  .نيازي به ارائه فرضيه نيستمي باشيم ، رانيدر ا مردم مشاركت

  ي و حجم نمونهجامعه آمار
با توجه به . كليه نمايندگان مجلس شوراي اسلامي مي باشدشامل  يجامعه آمار يبا توجه به سئوال اصل قيتحق نيدر ا يجامعه آمار

  .نه آماري در نظر گرفته شدند و مورد پرسش قرار گرفتندهمه اعضاي جامعه به عنوان نمو محدود بودن جامعه 
  اطلاعات  يروش گرد آور

سياسي انتخابات دهم رياست جمهوري بر  غاتيتبل ريجهت تجزيه و تحليل داده ها و در راستاي تاث شده استدر اين تحقيق سعي 
  :به شرح زير عمل شودمشاركت مردم 

 .شوندي م نييتع ويي شناساميزان تاثير تبليغات  نخست .1
شيوه ها،پيام ها و شـعارهاي انتخابـاتي در تبليغـات     ريتاثميزان  تياهم زانيم خبرگان نظرات ازي ريگ بهره با بعد مرحله در .2

 .گرددي م نييتع رانيدر انهمين دوره رياست جمهوري 
 .شد خواهد اقدامشده  يگرداوري ها داده ليتحل و هيتجز به نسبت SPSS افزار نرم از استفاده باي انيپا مرحله در .3

  انتخابات و شاخص هاي مشاركت
 وجود ايران در سياسي مشاركت شاخصهاي از يكي عنوان به انتخابات يك سال هر متوسط طور به انقلاب از پس سالهاي طول در

 حق. گرفت جدي بايستي را كيفي مشاركت چند هر. است اه ت اين بيانگر نيز اساسي قانون به مربوط شاخص هاي. است داشته
 از مصون ،)20 اصل( قانون مقابل همگان برابري ،)19 اصل( مساوي حقوق از برخورداري ،)7 اصل( سياسي امور در مشاركت
 اصل( شفكري امنيت از همگان برخورداري ،)23 اصل( مردم عقايد تفتيش ،ممنوعيت)22 اصل(  همگان مال و جان بودن تعرض

 از همگان برخورداري ،)30 اصل( همه براي رايگان پرورش و آموزش ،)27 و 24 اصول( عمومي طرز به عقيده ابراز حق ،)25
 اساسي قانون 19 اصل مورد اين در) 32 اصل( حقوقي و قضايي امنيت از مردم عموم برخورداري و) 31 اصل( نياز با مناسب مسكن

 سبب اينها، مانند و زبان و نژاد و رنگ و برخوردارند يمساو حقوق از باشند كه قبيله و قوم هر از ايران مردم: دارد خاصي صراحت
 شهرستان، استان، شوراي اسلامي، شوراي شوراها،مجلس كه است آمده ايران اساسي قانون 7 اصل در همچنين. بود نخواهد امتياز
  .كشورند امور اداره و تصميم گيري اركان از اينها ونظاير روستا و بخش محل، شهر،
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  سياسي ركتمشا و انتخابات
 مقننه، مجالس براي نماينده انتخاب براي بيشتر جمع، شكل در و كاري انجام براي كه است كسي برگزيدن معني به انتخابات
 نيز و فرمانروايان گزينش راستاي در كه است عملياتي مجموعه انتخابات لذا. شود مي آورده جمهوري رياست يا شهر شوراهاي
 خواهد لحاظ سياسي اقتدار عامل متصديان تعيين و سياسي نهادهاي گيري شكل در شهروندان رادها آن كمك به كه است ابزاري

 آنان شركت سياسي، امور در مردم دخالت نمود ترين روشن و سياسي مشاركت نماد ترين بزرگ .)404 ص ،1368 ابوالمحمد،( شد
 استحكام مقبوليت، از حكومت باشد، تر بيش نمايندگان يا و داران زمام گزينش در مردم مشاركت ميزان چه هر و است انتخابات در

 در آنان مشاركت و حضور طريق از مردم، حاكميت و دموكراسي پس. بود خواهد برخوردار بيشتري سياسي ثبات و اجتماعي
 و گرفته قرار تفسير مورد رويكرد دو با مردم گري گزينش و دهي رأي. يابد مي تبلور جمعي سرنوشت تعيين و انتخابات هاي صحنه

  : از عبارتند كه است آمده پديد نظريه دو آن اثر در
 ميان برابر طور به كه است شهروندان از يك هر حاكميت سهام جمع حاصل مردم، حاكميت نظريه، اين براساس :رأي حقّ نظريه
 اجتماع در خود سهم به فرد هر كه است هايي حاكميت مختلف اجزاي مجموع دولت، حاكميت. است شده تقسيم شهروندان تمام
 اصالتاً حق، اين بنابراين،. كند مشاركت و همكاري حكومت سازماندهي در كه دارد حق حاكميت، در سهم صاحب هر لذا و دارد
 فردي دليل به كه چنان هم. بگيرد او از را حق اين تواند نمي مقامي يا كس هيچ و است سهم صاحب كه است شهروندي به متعلق
  . كند مجبور كار اين در را آنان تواند نمي كسي و مخيرند آن كارگيري به در شهروندان از يك هر رأي، حقّ بودن

 واقعي موجود يك ملت نظر، اين از. آن افراد از يك هر نه است ملتّ به متعلق حاكميت نظريه، اين مطابق :رأي كاركردي نظريه 
 اين اساس بر. دهد مي اختصاص خود به را حاكميت و آورد مي پديد را احديو حقوقي شخصيت كه است ناپذير تقسيم كلّيتي و

 لذا. فرد با نه است ملت با اصالت صورت، اين در و است عمومي وظيفه يك كه فردي حقّ يك نه انتخاب عمل و دادن رأي نظريه،
 تكليف عنوان به را دادن رأي كند، جاباي جامعه منافع اگر هم، و كند محدود را شهروندان مشاركت دايره تواند مي هم ملت،
 هاست بهترين برگزيدن مفهوم به انتخاب ديدگاه، اين در زيرا نمايد؛ ممنوع را آن از سرپيچي حتي و سازد الزامي اجتماعي صرف

 شود داده كساني به بايد رأي لذا و انديشد مي جامعه اقشار تمام منافع و ملي مصالح به صرفاً و نيست مقطعي و زودگذر منافع تابع كه
 مصوب قوانين و افراد، از نه كنند مي نمايندگي ملت از نمايندگان نظريه، اين طبق چون،. داند مي صلاح به را آن ملت و جامعه كه

 ملت نام به آن، از قشري چه كه كند مي تعيين ملت خود ديگر، عبارت به. اكثريت ديدگاه بيانگر نه است، ملت اراده مظهر آنها،
 تجويزهاي و شهروندان سياسي مشاركت قبال در ها دولت گيري موضع بنابراين،. كند اعمال را حاكميت و بگيرد تصميم تواند مي

 تلقي امتياز يك را آن و بداند شهروندي حق را دادن رأي دولتي، اگر. دارد بستگي دادن رأي از آنها تلقّي به زمينه اين در قانوني
 يك مشاركت، اگر اما. است پذيرفته شهروند خود كه چارچوبي در مگر بندد كار به را منعي يا الزام نآ به نسبت تواند نمي كند،
 بودن اختياري برداشت، اين مطابق زيرا شود؛ بيني پيش قانوني اجبار آن، مورد در است ممكن حتي شود، تلقي اجتماعي ويژه كار

 يا و تفاوتي بي و ميلي بي دليل به مردم، از مهمي بخش تا شود مي موجب ـ است آن دانستن حق از ناشي كه ـ انتخابات در شركت
 ايالات برخي در دليل، همين به. بيافتد بازان سياست دست به كشور و جامعه و ندهند رأي گران، سياست به زياد اعتماد دليل به

 كشور در كه چنان هم. است اجباري اتانتخاب در شركت لوكزامبورگ و بلژيك كشور تمام در يا و سوئيس يا اتريش كشورهاي
 ـ ملي حاكميت نظريه قانوني، اجبار و الزام بدون كشورها، برخي در يا و است شده اكتفا رأي صندوق پاي در حضور به صرفاً هلند
  .دشو مي معنا نظريه اين پرتو در دادن رأي و انتخابات در شركت و شده پذيرفته ـ است رأي كاركردي تلقّي از ناشي كه

 در مردم كه است ميزاني جامعه يك در مشاركت عمومي سطح. است سياست در جستن شركت ساده معناي در سياسي مشاركت
 صورت سياسي هاي فعاليت تعداد در فعال افراد تعداد ضرب حاصل از توان مي را ميزان اين. جويند مي مشاركت سياسي هاي فعاليت
 سياسي، هاي فعاليت در جستن مشاركت اما. بود خواهد رياضي محض كميت يك مدهآ دست به كميت اين البته. سنجيد گرفته
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 احزاب در مشاركت و فعاليت مثال، عنوان به. است سياست ساختار از ناشي ابهام و پيچيدگي اين. است مبهم نهايتاً و پيچيده عمدتاً
 در موضوع اين آيا اما. آيد حساب به سياسي مشاركت لهمنز به تواند مي فشار هاي گروه عناوين تحت سياسي هاي سازمان يا سياسي
 اين چه اگر. است صادق نيز زنان فعاليت با مرتبط سنتي هاي سازمان و ورزشي مؤسسات جمله از ها سازمان ساير فعاليت مورد

 اعضاي براي ها سازمان ينا. كند ايجاد را سياسي اقدامات زمينه تواند مي اما شوند، نمي تلقي سياسي آشكار، صورت به ها سازمان
 در فعال افراد اصول و منافع كه مواقعي در ها سازمان اين. باشد مديريتي و اجرايي تجارب كسب جهت فرصتي تواند مي خود فعال
  . )McLean, 1996( شوند مي تلقي تهديد عنوان به بيافتد خطر به آن

 جامعه يك در مشاركت شرط بالعكس، و شهروندان به يدولت ادارات و ها حكومت جانب از ارتباطات و اطلاعات جريان
 از اي گسترده طيف به را خود دسترسي بايد گيرندگان رساني، اطلاع خدمات و ها برنامه عمومي پخش مورد در. است دموكراتيك

 عمدتاً دوم، انيجه جنگ از پيش ها رسانه. كنند پيدا را دسترسي امكان دسترسي، عدم صورت در يا و كنند حفظ افكار و منابع
 – اجتماعي عمدتاً بقيه كاربرد كه حالي در شد، مي اعمال آنها مورد در اقتصادي قوانين و شدند مي تلقي صنعت از هايي شاخه

 استراتژيك اهميتي داراي جمعي هاي رسانه همه واقع در. داشتند نظر اختلاف مسأله اين سر بر اروپا و آمريكا چند هر بود؛ فرهنگي
 در آنكه با. بودند ملي مصالح به مربوط ملاحظات تابع ها رسانه لذا. بود تبليغات براي آنها ظرفيت امر اين دلايل از يكي هك بودند
 سياسي مباحثات براي ميداني آنكه از بيش ارتباطات گذاري سياست حوزه شد، عوض راديو ظهور با احوال و اوضاع 1930 دهه

 از پيش اي رسانه سياستگذاري كلي طور به. گرفت مي قرار توجه مورد تجاري يا اداري – فني منطقي با شود تلقي دموكراتيك
 گذاشت جديدي مرحله به قدم ارتباطي و اي رسانه سياستگذاري دوم، جهاني جنگ از پس. بود سياسي غير عملاً دوم جهاني جنگ

 علل اين از يكي. داشت گوناگوني علل چرخش اين .شد مي توجه اقتصادي مسايل از بيش سياسي – اجتماعي مسايل به آن در كه
 همچنين اما. است جنگ و اقتصادي ركود به واكنش در حدي تا كه باشد تواند مي زمانه اجتماعي مسايل به آگاه و جمعي روحيه

 هاي رسانه اهميت از تري شايسته ارزيابي مستلزم روند اين. دموكراتيك اجتماعي – سياسي هاي گرايش بلوغ به است واكنشي
 و دوم جهاني جنگ از بعد .)50 ص ،1383 كوايل، مك( بود "اي توده دموكراسي" در سياسي – اجتماعي زندگي براي جمعي
 و مطبوعات آزادي ميان آشكار رابطه چون هايي نظريه ميلادي 1947 سال در مطبوعات آزادي آمريكايي كميسيون از متأثر

 كردن فراهم و اطلاعات و مفيد و اعتماد قابل اخبار دادن قرار دسترس در به تعهد آن معني كه آمد پديد "اجتماعي مسؤليت"
 يونسكو گزارش .)51 ص ،همان( برسانند همه گوش به را خود صداي عمومي عرصه در بتوانند تا بود گوناگون آراي براي فرصتي

 مسايل حل ضروري ابزارهاي عنوان به توسعه، هاي استراتژي و ارتباطي هاي سياست كه كند مي نشان خاطر ميلادي 1972 سال در
 ارتباطات، زيرا، شوند؛ تبديل "ارتباطات" وسايل به "اطلاعات" وسايل كه سازند امكان بايد چيز هر از پيش ما، زمان بزرگ

 فرآيند در ار خود جاي بايد مختلف، ارتباطي وسايل لحاظ همين به و كنند مي ايجاب را ها پيام مبادله و مشاركت دسترسي،
 سازي دموكراتيك و ارتباطات سازي دموكراتيك پيوندهاي كه است سطح اين در. نمايند كسب ارتباطات، سازي دموكراتيك

 و باشند داشته توجه ارتباطات سازي دموكراتيك به بايد مي ارتباطي هاي سياست اگر واقع، در. كنند مي خودنمايي روشني به توسعه،
 هاي نفع ذي كردن سهيم گيرند، قرار نظر مورد توسعه، هاي برنامه در آنها ادغام مبناي بر بايد مي ها، سياست اين ديگر، سوي از اگر
 فرآيند در فعال، صورت به مردم، دادن مشاركت وسايل. كند مي جلوه ضروري ها، برنامه و ها سياست اين ريزي طرح در آنها،

 لازم سياسي اراده آغاز همان از آنكه شرط به فراوانند، ها، گيري تصميم و ها ريزي برنامه در آنان كردن سهيم و متقابل ارتباطات
  . باشد داشته وجود ها نتيجه اين به نيل براي
 يابي، دست مفاهيم. كرد اعتنايي بي دارند، قرار دموكراسي مقابل در كه هايي دشواري به نبايد كه آيد مي گزارش اين ادامه در

 فقط و دارند آرماني جنبه هنوز اند، آمده دست به اخير هاي سال در كه توجهي قابل هاي پيشرفت وجود با برابري، و مشاركت
 درون در و كنند مي كنترل را جمعي ارتباط وسايل كه كساني ميان در نيرومند، منافع. اند يافته تحقق كامل، غير و محدود صورت به
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 نيز نمايند مي ايجاد سياسي يا اقتصادي دستكاري خطرات مورد اين در و آورند يم پديد مانع ها، آرمان اين برابر در اغلب دولت،
  .)31 ص ،1383 نژاد، معتمد( دارند وجود
 از زيست محيط از حفاظت زندگي، بالاتر كيفيت بهتر، تحصيلات جديد، مشاغل ايجاد اقتصادي، رشد باعث اطلاعات انقلاب
 مردم. شد خواهد سياسي مشاركت و سالاري مردم تر واسطه بي هاي شكل قويتت نيز و انرژي و سفرها در جويي صرفه طريق

 جديد هاي فناوري. كند مي پيدا موضوعيت شهروندان و حكومت بين رابطه در و سياسي هاي گيري تصميم در سياسي سالاري
 و حكومت كنترل، اعمال براي نهمبتكرا هاي روش. هستند سنتي و توتاليتر هاي حكومت براي مهلك تهديدي ارتباطات و اطلاعات
 شهروندان بر گسترده طور به ثبت هاي شبكه انواع همه دادن قرار هم كنار در تا سازند مي قادر را ها دولت كه اند شده ميسر نظارت
 فرآيندهاي در دخالت و بيشتر اطلاعات درخواست براي ها شبكه از توانند مي خود شهروندان ديگر، سوي از. كنند نظارت
 با كار توانايي يا و برخوردارند پاييني درآمد از كه شهرونداني براي خدمات به دسترسي قابليت تضمين. كنند استفاده گيري تصميم
 هنگامي. گيرد مي قرار امر اين با تضاد در عمومي خدمات مؤثر سازي تجاري. است فراوان اهميت حائز ندارند را جديد هاي رسانه
 نبايد گيرد، مي صورت جديد هاي رسانه طريق از گيري تصميم فرآيندهاي در شهروندان دادن خالتد براي پيشنهادهايي كه

  .افتاد) دموكراسي تله( عمومي آراي به مراجعه يا پرسي همه فكر به بلافاصله
 و ها حكومت براي هم و شهروندان براي هم يعني متقابل آموزشي و رساني اطلاع شهروندي حق گيري شكل حاضر، حال در

 كه برد پي واقعيت اين به بايد ابتدا، اما. هستند بهتري هاي گزينه سياسي و اجتماعي امور درباره الكترونيك آزاد هاي بخش
 عرضه اجتماعات و سياسي هاي نظام در سالاري مردم دار ريشه مسايل براي هايي حل راه خود به خود جديد فناورانه هاي فرصت
 ميان در سياسي اراده وجود به ها فرصت اين از استفاده كه است امر اين مشاهده عاقلانه گيري نتيجه ناي دلايل از يكي. كنند نمي

 اين طريق از را خود هاي تصميم و افكار يابند مي امكان مردم كه هنگامي سياسي هاي فعاليت. شود مي مربوط شهروندان و حاكمان
  .)106 ص ،1383 دايك، ويك( شوند نمي تر جذاب ناگهان به كنند، بيان ها رسانه

  مدل مفهومي
 مي مشخص را آنها ميان روابط و نظر مورد متغيرهاي كه است استوار مفهومي چارچوب يك بر تحقيقي مطالعات تمامي
 عواملي بين روابط ي درباره آن اساس بر پژوهشگر كه است الگويي مفهومي چارچوب اين). 23 ،1379 همكاران، و ادواردز(كند
 و ميداني پژوهش هر كه آنجا از).  42 ،1378 خاكي،(كند مي پردازي نظريه اند، شده داده تشخيص مهم مساله ايجاد در كه

 شده ترسيم آنها بين روابط و متغيرها مناسب، تحليلي ابزار آن قالب در كه است مفهومي مدل و ذهني نقشه نيازمند پيمايشي
  .)1375،11 اهرنجاني، ميرزايي(باشد
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  يريگ جهينت

-براي اينكه ببينيم وضعيت هر كدام از متغيرهاي تحقيق از نظر توزيع چگونه است از آزمون كولمـوگروف اسـميرنف اسـتفاده مـي    

ا توزيع نرمال را اين آزمون توزيع متغير مربوطه را با توزيع نرمال تقريب زده و معناداري يا عدم معناداري تفاوت توزيع متغير ب. كنيم
كمتر باشد نشان دهنده اين است كه توزيـع   05/0آزمون كولموگروف اسميرنف از ) Sig(چنانچه درجه معناداري . نمايدبررسي مي

بيشـتر باشـد    05/0اما اگر درجه معنـاداري از  . متغير با توزيع نرمال تفاوت معنادار دارد و به عبارت ديگر توزيع متغير غير نرمال است
  .  باشدياي اين مطلب است كه توزيع متغير تفاوت معناداري با توزيع نرمال نداشته و به عبارت ديگر توزيع متغير نرمال ميگو

  نتايج آزمون كولموگروف اسميرنف براي بررسي وضعيت توزيع متغيرهاي تحقيق ):1(جدول 

 هامقياس

 مقادير آزمون هاآماره

 وضعيت توزيع
 ميانگين

انحراف 
 ندارداستا

مقدار كولموگروف 
 اسميرنف

 سطح معناداري

 غير نرمال 010/0 631/1 8/11 5/73 هاي تبليغات سياسيشيوه

 نرمال 132/0 165/1 4/11 1/73 هاي تبليغات سياسيپيام

 نرمال 176/0 102/1 8/12 1/72 شعارهاي تبليغات سياسي

اخـتلاف معنـاداري بـا توزيـع نرمـال      » هاي تبليغات سياسـي شيوه«تغير دهد كه توزيع منتايج آزمون كولموگروف اسميرنف نشان مي
» شـعارهاي تبليغـات سياسـي   «و » هاي تبليغـات سياسـي  پيام«دارد به عبارت ديگر توزيع اين متغير غير نرمال است اما توزيع متغيرهاي 

  . ها نرمال استتوان گفت توزيع اين متغيراختلاف معناداري با توزيع نرمال نداشته و بنابراين مي
 گيري از بررسي توزيع متغيرهانتيجه

هاي پارامتريك براي بررسي سؤالات و فرضيات تحقيق، نرمال بودن توزيـع متغيرهـا   هاي اصلي استفاده از آزمونفرضكي از پيشي
اي توزيـع نرمـال هسـتند از    در اين تحقيق با توجه به اين كه همه سؤالات تحقيق جنبه توصـيفي دارد در متغيرهـايي كـه دار   . باشدمي

 قانون  مقابل همگان برابري اصل  
 اويمس حقوق از برخورداري اصل   
 همگان مال و جان بودن تعرض از مصون اصل   
 عقايد  تفتيش ممنوعيت اصل  
 فكري امنيت از همگان برخورداري اصل  
 عمومي طرز به عقيده ابراز حق اصل  
 براي همه رايگان پرورش و آموزش اصل  
 مسكن از همگان برخورداري اصل   
 حقوقي و قضايي امنيت از مردم عموم برخورداري اصل   

 ردممشاركت م

  انتخابات دهم رياست جمهوري

 شعارها

 هاشيوه

 هاپيام

تبليغات سياسي 
 انتخابات

  تاثير تبليغات سياسي انتخابات بر  مشاركت مردم
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دو تك متغيره كه زير مجموعه اي از نمونه و در متغيرهايي كه داراي توزيع غيرنرمال هستند از آزمون خيتك Tآزمون پارامتريك 
اي، ميانگين سؤال يـا شـاخص مـورد نظـر بـا عـددي كـه        نمونهتك Tدر آزمون  .شودباشد، استفاده ميآزمون هاي ناپارامتريك مي

ميـانگين شـاخص و عـدد تعيـين     (مقايسه و معناداري يا عدم معناداري تفاوت دو عـدد  ) Test Value(شود ط محقق تعيين ميتوس
بنابراين براي هر شـاخص  . باشدمي) 50عدد (در تحقيق حاضر ميانه نظري طيف  Test Value. شودبررسي مي) شده توسط محقق

دو تـك  در آزمـون خـي  ). تـر بالاتر، مساوي، پـايين (وسط طيف چه حالتي دارد شود كه ميانگين شاخص نسبت به نقطه مشخص مي
متغيره، فراواني مشاهده شده در هر گزينه با فراواني مورد انتظار مقايسه و معناداري يا عدم معناداري تفاوت بين فراواني مشاهده شده 

گزينه پاسخ وجـود داشـته باشـد فراوانـي مـورد       5باشد و  150ني به عنوان مثال اگر تعدا فراوا. شودو فراواني مورد انتظار بررسي مي
مقايسه و معناداري يا عدم معنـاداري تفـاوت بـين دو     30گزينه با عدد فراواني مشاهده شده در هر . باشدمي 30انتظار براي هر گزينه 

هـاي مختلـف در مـورد    هـاي جـانبي، تفـاوت ديـدگاه گـروه     همچنين در بخـش يافتـه  . گردددو مشخص ميعدد توسط آزمون خي
اي داراي توزيـع نرمـال و   ه ـبراي شـاخص ) تحليل واريانس يك طرفه( Fبا دو نمونه مستقل و  Tسؤالات تحقيق با استفاده از آزمون

  . هاي داراي توزيع غير نرمال بررسي خواهد شدآزمون من ويتني و كروسكال واليس براي شاخص
ايـن  . اي اسـت و متغيـر وابسـته، فاصـله   ) مـثلاً مـرد و زن  (با دو نمونه مستقل، متغير مستقل، اسمي دو وجهي  Tدر آزمون پارامتريك 

نمره متغير متغير وابسته مقايسه كرده و معناداري يا عدم معناداري اختلاف ميانگين بـين دو گـروه   آزمون ميانگين دو گروه را از نظر 
اي ، متغير مستقل، اسمي سـه وجهـي يـا بيشـتر و متغيـر وابسـته، فاصـله       )تحليل واريانس يك طرفه( Fدر آزمون . نمايدرا بررسي مي

ظر نمـره متغيـر وابسـته مقايسـه كـرده و معنـاداري يـا عـدم معنـاداري اخـتلاف           ها را از نهاي گروهاين آزمون نيز ميانگين رتبه. است
بـا دو   Tاين آزمون معادل آزمون پارامتريك (من ويتني در آزمون ناپارامتريك يو. نمايدها بين چند گروه را بررسي ميميانگين رتبه

اي متغيـر وابسـته در   كه البتـه نمـرات فاصـله   (اي ، فاصلهو متغير وابسته) مرد و زن(متغير مستقل اسمي دو وجهي ) نمونه مستقل است
هاي دو گـروه را از نظـر نمـره متغيـر وابسـته مقايسـه كـرده و        اين آزمون ميانگين رتبه. است) شودتبديل به رتبه مي SPSSافزار نرم

ايـن  (ون ناپارامتريك كروسكال والـيس  در آزم. نمايدها بين دو گروه را بررسي ميمعناداري يا عدم معناداري اختلاف ميانگين رتبه
كه البتـه نمـرات   (اي متغير مستقل، اسمي يا ترتيبي سه وجهي يا بيشتر و متغير وابسته فاصله) است Fآزمون معادل آزمون پارامتريك 

را از نظـر نمـره متغيـر     هـا هاي گروهاين آزمون، ميانگين رتبه. است) شودتبديل به رتبه مي SPSSافزار اي متغير وابسته در نرمفاصله
بندي همچنين براي رتبه. نمايدها بين چند گروه را بررسي ميوابسته مقايسه كرده و معناداري يا عدم معناداري اختلاف ميانگين رتبه

ن فريـدمن  بر مشاركت مردم از ديدگاه جامعه آماري، از آزمـو ) ها و شعارهاي تبليغات سياسيها، پيامشيوه(تأثير هر كدام از عوامل 
گيـري كـرده و معنـاداري يـا عـدم      را انـدازه ) مـرتبط ( 1هاي چند نمونه همبستهاين آزمون تفاوت ميانگين رتبه. استفاده خواهيم كرد

در واقع با استفاده از اين آزمون ما به اين سؤال پاسخ خواهيم داد كـه از ديـدگاه   . كندها را بررسي ميمعناداري تفاوت ميانگين رتبه
جمهوري دهـم بـر ميـزان مشـاركت مـردم      ها و شعارهاي انتخابات رياستها، پيامگان مجلس، تأثير كدام يك از عوامل، شيوهنمايند

  .  بيشتر بوده است
  جمهوري بر مشاركت مردمهاي تبليغات سياسي انتخابات دهم رياستبررسي تأثير شيوه

 بر مشاركت مردم از ديدگاه نمايندگان مجلس يجمهوراستيانتخابات دهم ر يسايغات سيتبل يهاوهيتأثير شدو نتايج آزمون خي :)2(جدول 

 معناداري دومقدار خي فراواني مورد انتظار فراواني مشاهده شده هاي تبليغات سياسيشيوه

25/37 كم

533/126 000/0 
215/37 متوسط
94 5/37 زياد

335/37 خيلي زياد

                                                            
1 K related samples 



  123/  جمهوري دهم و ارائه يك مدل بومي تبليغاتي بررسي تبليغات سياسي انتخابات رياست

شود بيشترين فراواني مربوط به گزينه زياد است و تنها فراواني اين گزينـه از فراوانـي مـورد    مشاهده ميطور كه در جدول فوق همان
دهد تفاوت بين فراواني مشاهده شده و فراواني مورد انتظار معنـادار بـوده   متغيره نشان مي دو تكنتايج آزمون خي. انتظار بيشتر است

توان به عبارت ديگر مي. است 000/0و معناداري متناظر با آن  533/126دو برابر با قدار خيم. باشدو قابل تعميم به جامعه آماري مي
جمهوري بـه ميـزان زيـادي در مشـاركت مـردم      هاي تبليغات سياسي انتخابات دهم رياستگفت از ديدگاه نمايندگان مجلس، شيوه

 . مؤثر بوده است
 بر مشاركت مردم يجمهوراستيم رانتخابات ده ياسيغات سيهاي تبلر پياميتأث يبررس

  بر مشاركت مردم از ديدگاه نمايندگان مجلس يجمهوراستيانتخابات دهم ر ياسيغات سيهاي تبلنمونه تأثير پيامتك Tنتايج آزمون  ):3(جدول 
 معناداري )T )50=Test valueمقدار  انحراف معيار ميانگين 

 000/0 1/73 4/11799/24 پيام هاي تبليغات سياسي
جمهوري بر مشاركت مردم از ديدگاه نمايندگان مردم برابـر بـا   هاي تبليغات سياسي انتخابات دهم رياستميانگين شاخص تأثير پيام

دهد اختلاف مشـاهده شـده   اي نشان مينمونهتك Tنتايج آزمون . است كه به طور چشمگيري از نقطه وسط طيف بيشتر است 1/73
و  799/24برابـر بـا    Tمقـدار  . باشـد معنادار بوده و قابل تعميم بـه جامعـه آمـاري مـي    ) 50عدد (ط طيف بين نمره شاخص با نقطه وس

  . بوده است 000/0معناداري متناظر با آن برابر با 
 بر مشاركت مردم يجمهوراستيانتخابات دهم ر ياسيغات سير شعارهاي تبليتأث يبررس

 بر مشاركت مردم از ديدگاه نمايندگان مجلس يجمهوراستيانتخابات دهم ر ياسيغات سيهاي تبلنمونه تأثير شعارتك Tنتايج آزمون  )4(جدول 

 معناداري )T )50=Test valueمقدار  انحراف معيار ميانگين 

 000/0 1/728/12050/21 شعارهاي تبليغات سياسي
مشاركت مردم از ديدگاه نمايندگان مردم برابر بـا  جمهوري بر ميانگين شاخص تأثير شعارهاي تبليغات سياسي انتخابات دهم رياست

دهد اختلاف مشـاهده شـده   اي نشان مينمونهتك Tنتايج آزمون . است كه به طور چشمگيري از نقطه وسط طيف بيشتر است 1/72
و  050/21بـر بـا   برا Tمقـدار  . باشـد معنادار بوده و قابل تعميم بـه جامعـه آمـاري مـي    ) 50عدد (بين نمره شاخص با نقطه وسط طيف 

  . بوده است 000/0معناداري متناظر با آن برابر با 
 جمهوري دهم بر مشاركت مردم ها و شعارهاي انتخابات رياستها، پيامبندي تأثير شيوهرتبه

بر مشاركت  يجمهوراستيانتخابات دهم ر ياسيغات سيها و شعارهاي تبلها، پيامبندي تأثير شيوهنتايج آزمون فريدمن براي اولويت :)5(جدول 
 مردم از ديدگاه نمايندگان مجلس

 درجه معناداري مقدار آماره هاميانگين رتبه متغيرها

09/2 هاي تبليغات سياسيپيام  
672/2 263/0  99/1 هاي تبليغات سياسيشيوه  

91/1 شعارهاي تبليغات سياسي  
و شعارهاي تبليغـات   99/1هاي تبليغات سياسي ، شيوه09/2غات سياسي، هاي تبليشود ميانگين شاخص پيامهمان طور كه مشاهده مي

شـاخص معنـادار نبـوده و بنـابراين قابـل       3دهد اختلاف مشاهده شده بين ميـانگين  نتايج آزمون فريدمن نشان مي. است 91/1سياسي 
تـوان  به عبـارت ديگـر مـي   . است 263/0آن برابر با و معناداري متناظر با  672/2مقدار آماره برابر با . باشدتعميم به جامعه آماري نمي

جمهوري دهم بر مشاركت مردم يكسـان  ها و شعارهاي انتخابات رياستها، شيوهگفت از ديدگاه نمايندگان مجلس، ميزان تأثير پيام
 . شاخص مورد بررسي نيست 3بوده است و تفاوت چنداني از اين لحاظ بين 
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  قيحقت اتيادب مرور از برگرفته جينتا
بنابراين تبليغات سياسي مجموعه فعاليت ها، تصوير سازي ها و تبليغاتي  .تبليغات سياسي جز جدايي ناپذير هر مبارزه انتخاباتي است

است كه توسط فرد، حزب، سازمان يا حكومتي در جهت كسب و حفظ قدرت، تضعيف  يا از ميان بردن قدرت طرف مقابل، بسيج 
 .اص و به عبارتي مشروعيت و مقبوليت براي رهبر ، جريان با تفكري در يك جامعه صورت مي گيردمردم له يا عليه يك هدف خ

تبليغات به معناي تبليغ و به ابلاغ رساندن پيام است، ابلاغ در لغت به . تبليغات سياسي جز جدايي ناپذير هر مبارزه انتخاباتي است
 .است معناي رساندن است و تبليغ رسانندگي و مبلغ رساننده

ا رفتار افراد براي تامين مقاصد از يتبلغات سياسي كوشش كم و بيش عمومي و سنجيده اي است كه هدف نهايي آن نفوذ بر عقايد 
 .پيش تعيين شده است

ا حكومتي در جهت كسب و يتبليغات سياسي مجموعه فعاليت ها ، تصوير سازي ها و تبليغاتي است كه توسط فرد ، حزب ، سازمان 
ك هدف خاص و به عبارتي مشروعيت و يا عليه يا از ميان بردن قدرت طرف مقابل ، بسيج مردم له يدرت ، تضعيف  حفظ ق

 .ك جامعه صورت مي گيرديمقبوليت براي رهبر ، جريان با تفكري در 
و ) گرت جورت(رها شكل دادن به ادراكات و دستكاري شناخت ها و هدايت رفتا) بارتلت(تاثير گذاري بر افكار و هدايت جامعه 

به عنوان اهداف تبليغات سياسي معرفي شده ) گوبلز(تحت تاثير قراردادن افراد براي پذيرش نگرش هاي خاص و غلبه بر توده ها 
 .است

 .هاي ملي و مذهبي متفاوت استي آنان به سياست، سنتتأثير تبليغات با توجه به وضع اجتماعي افراد، علاقه و عدم علاقه
هاي بزرگ سياسي و اجتماعي بايد به طور روشن و آشكار و به زبان بسيار ساده، بيان شوند تا در تمام ها و برنامهت، هدفدر تبليغا

 .طبقات مختلف اجتماعي كه همه داراي معلومات وسيع نيستند، تأثير بگذارند
ين و تشويق است، محتواي تاكتيكي دارد و انگيزي و تلقي احساسدستورالعمل، برعكس شعار كه داراي جنبه. دستورالعمل سياسي
 .كندالوصول را مشخص ميهدف سياسي لازم

هدف از تبليغات سياسي، تغيير در نحوه ادراك و قضاوت هاي ارزشي مردم با هدف تاثير گذاري رفتارهايي است كه آنها از خود 
  .بروز مي دهند

تواند از قدرت تأثيرگذاري بيشتري برخوردار باشد؛ زيرا از مخاطب ميدر تبليغات سياسي، فرهنگ بومي به دليل وجود همگني با ني
 .در برخي از موارد فرهنگ بومي تنها راه برقراري ارتباط با مخاطب است

شود، با توجه به چگونگي اوضاع و احوال هر كشور، اهداف ها و روشهايي كه در عرصه تبليغات سياسي در جهان اعمال ميشيوه
 .شوندمبلغان و مخاطبان انتخاب ميسياستگذاران و 

كننده افكار عمومي به دهنده و هدايتتواند جهتهاي سياسي ميكارگزاران تبليغ سياسي معتقدند شيوه گفتار و رفتار شخصيت
 .سمتي خاص و معين باشد
گر هر كدام از اين دو دسته نيز به اي تقسيم كرد از سوي دياي و غير رسانهتوان به دو دسته اصلي رسانهتبليغات انتخاباتي را مي

 .اندتبليغات مستقيم و غير مستقيم قابل تقسيم
 .دهنده استهاي تبليغاتي  از طريق تامين هزينه آن از سوي آگهياي انتشار آگهيترين تبليغات مستقيم رسانهواضح
 .اي استهاي بارز تبليغات مستقيم رسانهاز نمونه هاي انتخاباتي نامزدها در مطبوعات، پوسترها و تابلوهاي خياباني آنان راآگهي

هاي تبليغات غير مستقيم رسانههاي نماز جمعه و از اين قبيل را نمونههاي حاميان نامزدها در مجامع خطبهمقالات مطبوعاتي سخنراني
 .اي است

 .شوندميهاي مورد استفاده در تبليغات سياسي محسوب ترين فرمولترين و كوتاهنمادها، ساده



  125/  جمهوري دهم و ارائه يك مدل بومي تبليغاتي بررسي تبليغات سياسي انتخابات رياست

هاي متعدد آن در هاي تبليغاتي بسيار مؤثر است و نمونهها و اشتباهات سياسي مخالفان، يكي از شيوهگويي در افشاي خبطاغراق
 .شوندهاي آمرانه ديده ميرژيم

بستگي در عصر حاضر، به علت شرايط خاص زندگي گروهي اجتماعات، چون بين مسئولان حكومتي و افراد عادي، ارتباط و هم
ي تبليغات افراد توان به وسيلهولي بايد در نظر داشت كه اگرچه نمي. هاي نفوذ رواني مساعدي داراستوجود ندارد، تبليغات زمينه

توان پندارهاي آنان را در مسير معيني نگه داشت را تهييج نمود و براي مدتي با شعارهاي فريبنده اغوا كرد، ولي به طور دائم نمي
 .گردندزماني و مكاني، خيلي زود سبب تغيير جهت افكار عمومي مي زيرا شرايط

رود، آثار آنها هم كم ميولي به تدريج كه سطح فرهنگ مردم بالا مي. گذارندسواد و ناآگاه تأثير وسيع ميتبليغات روي افراد بي
 .شوند

ات دانست زيرا تنها با تكرار منظم و مرتب شعارها و ترين شرط موفقيت تبليغتوان مهمهاي سياسي را ميناپذير هدفتكرار خستگي
گويي و تحريف حقايق تنها در صورتي اغراق. توان در افراد، روح اطمينان و اعتقاد پديد آوردهاي سياسي است كه ميهدف

ميسر است كه دروغ  ممكن است مورد قبول قرار گيرند كه غيرواقعي بودن و دروغ بودن آنها پوشيده بمانند و اين تنها در صورتي
  .پياپي تكرار شود

 .تبليغ سياسي بايد هميشه در اطراف يك موضوع واحد دور بزند و در زمان معين فقط يك هدف اصلي را تعقيب كند
به همين جهت، . دهد كه نقش شخصيت در تبليغات اهميت غيرقابل ترديد داردي سياسي نشان ميجايگاه مبارزات فردي در صحنه

 .شوندها به سوي او متوجه ميها و گوشزنند و تمام نگاهتبليغات در اطراف يك رهبر واحد دور ميبسياري از 
توان از صفر شروع كرد، بلكه بايد براي انجام آن مساعد بودن اوضاع و احوال موجود و اي نميتبليغات سياسي را در هيچ جامعه

 .آمادگي زماني و مكاني را در نظر گرفت
ها طبق يك فرمول ي معين دارد و به همان نحو كه در اركستر موسيقي، سازها و نوازندهاتي احتياج به يك برنامههر كار تبليغ

 .ي خاصي وجود داشته باشدهاي مختلف، بايد برنامهكنند، در امر تبليغات نيز براي فعاليترهبري شده كار مي
هاي ي دقيق و به خاطر تأمين هدفبخش ايجاد كند كه با يك برنامهتواند در يك جامعه نتايج ثمرتبليغات تنها در صورتي مي

تواند در خدمت مردم و دموكراسي واقعي گام گذارد كه افراد را در جريان شفاف زندگي تبليغات موقعي مي. عمومي انجام شود
  .كندهي عمومي، تحقق پيدا نميعمومي آنان قرار دهد زيرا دموكراسي جز با پخش وسيع و كامل اخبار و اطلاعات و ايجاد آگا

در انجام تبليغات سياسي، علاوه بر شناسايي شرايط رواني افراد و توجه به چگونگي زندگي اجتماعي آنان، رعايت يك سلسله 
هاي واحد و در عين حال، بايد خاطرنشان ساخت كه براي اين تبليغات، هميشه تكنيك. قواعد و اصول عملي نيز ضرورت دارد

جود ندارند، بلكه در هر مورد بايد اصول و قواعد مناسب با اوضاع و احوال به كار برده شوند و وسايلي مورد استفاده مشخصي و
هاي تبليغاتي سوق تري را به سوي هدفهاي وسيعتر باشند و گروهقرار گيرند كه در جلب اطمينان و اعتقاد جمعي مؤثرتر و قاطع

  .دهند
برنامه و نقشه توأم باشند، بايد با شرايط و اوضاع و احوال موجود تطبيق كنند، نقاط ضعف آنها برطرف انواع مهم تبليغاتي كه با 

 .شوند و وسايل موفقيت آنها فراهم گردند
از خصوصيات تبليغات . اي خاص براي تحقق عملي استهدف از تبليغات در مشاركت، جلب همكاري و همياري عموم يا عده

اگر يك مبلغ نتواند به اهداف مورد نظر خود . باشدريزي منظم و دقيق و رسيدن حتمي به اهداف ميبرنامهعلاوه بر داشتن هدف، 
  . باشد دست يابد ناكام خواهد بودمي» مشاركت«كه در اين پژوهش 

ارتباط چهره . ارتباط جمعي و غيرمستقيم وجود دارد. 2ارتباط مستقيم و چهره به چهره، . 1: براي جلب مشاركت عمومي دو روش
تر كشور يا نهادي براي به چهره از لحاظ نيروي انساني، سازماندهي، هزينه، زمان، مديريت و غيره به نحوي است كه تاكنون كم
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ها بهره گرفته شده و جلب مشاركت از اين روش بهره گرفته است و حتي در موارد خاص نيز كه انجام شده است از پشتيباني رسانه
اي آن هم در مواردي كه نياز به تغيير نگرش شهروندان ميهاي رسانهارتباطات، ارتباط چهره به چهره در تقويت پياماز لحاظ علم 

 .باشد قابل استفاده است
هاي اخير دستخوش تغييرات اساسي شده و هم زمان با افول نقش احزاب سياسي، ها در مبارزات انتخاباتي در طول سالنقش رسانه
ها امروزه نامزدهاي سياسي اگر به رسانه» ها و سياستتعدي رسانه«به همين صورت و بر پايه نظريه . افزايش يافته است هانقش رسانه

 .توان بدون حمايت احزاب نيز در انتخابات پيروز شونددسترسي داشته باشند مي
اي از آگاهي سياسي مردم از اين طريق بدست امروزه با گسترش وسايل ارتباطي جديد مانند اينترنت، به تدريج بخش قابل ملاحظه

هر چند رواج اين چنين وسايلي در كشور ما هنوز خيلي گسترده نيست، اما شاهد گسترش تدريجي استفاده از آن توسط . آيدمي
وليان مربوط در اين ميان دست اندركاران و مت. يابدبديهي است كه اين روند در كشور ما روز به روز گسترش مي. كاربران هستيم

يابد در قبال استفاده از اين رسانه جديد و ارائه اطلاعات صحيح و كافي از اين ها و اطلاعات سياسي جامعه ميبه ساماندهي آگاهي
  .طريق به مخاطبان خود اقدام كنند

-اسخگويان معتقدند شيوهدرصد از پ 7/84 يافته هاي تحقيق حاكي از اثبات فرضيات مطرح شده در پايان نامه است؛بدين معنا كه 

 14. جمهوري به ميزان زياد و خيلي زيادي توانسته بر مشاركت مردم تأثيرگذار باشدهاي تبليغات سياسي انتخابات دهم رياست
تا  0ميانگين نمره پاسخگويان بر روي طيف . درصد بر اين باورند كه اين تأثير كم است 3/1درصد معتقدند اين تأثير متوسط و فقط 

توان گفت از ديدگاه نمايندگان مجلس، به عبارت ديگر مي.بيشتر است) 50عدد (است كه از نقطه وسط طيف  5/73برابر با  100
 . جمهوري به ميزان زيادي در مشاركت مردم مؤثر بوده استهاي تبليغات سياسي انتخابات دهم رياستشيوه

جمهوري به ميزان زياد و خيلي زيادي توانسته بر انتخابات دهم رياست هاي تبليغات سياسيدرصد از پاسخگويان معتقدند پيام 88
برابر با  100تا  0ميانگين نمره پاسخگويان بر روي طيف . درصد معتقدند اين تأثير متوسط است 12مشاركت مردم تأثيرگذار باشد و 

دهد اختلاف مشاهده شده بين نمره نشان مي اينمونهتك Tنتايج آزمون . بيشتر است) 50عدد (است كه از نقطه وسط طيف  1/73
 .باشدمعنادار بوده و قابل تعميم به جامعه آماري مي) 50عدد (شاخص با نقطه وسط طيف 

جمهوري به ميزان زياد و خيلي زيادي توانسته هاي تبليغات سياسي انتخابات دهم رياستدرصد از پاسخگويان معتقدند شعار 5/86
. درصد بر اين باورند كه اين تأثير كم است 4/1درصد معتقدند اين تأثير متوسط و فقط  2/12. ذار باشدبر مشاركت مردم تأثيرگ

 Tنتايج آزمون . بيشتر است) 50عدد (است كه از نقطه وسط طيف  1/72برابر با  100تا  0ميانگين نمره پاسخگويان بر روي طيف 
معنادار بوده و قابل تعميم به جامعه ) 50عدد (ره شاخص با نقطه وسط طيف دهد اختلاف مشاهده شده بين نماي نشان مينمونهتك

 .باشدآماري مي
نتايج . است 91/1و شعارهاي تبليغات سياسي  99/1هاي تبليغات سياسي ، شيوه09/2هاي تبليغات سياسي، ميانگين شاخص پيام

-معنادار نبوده و بنابراين قابل تعميم به جامعه آماري نميشاخص  3دهد اختلاف مشاهده شده بين ميانگين آزمون فريدمن نشان مي

توان گفت از ديدگاه نمايندگان به عبارت ديگر مي. است 263/0و معناداري متناظر با آن برابر با  672/2مقدار آماره برابر با . باشد
كت مردم يكسان بوده است و تفاوت چنداني جمهوري دهم بر مشارها و شعارهاي انتخابات رياستها، شيوهمجلس، ميزان تأثير پيام

 . شاخص مورد بررسي نيست 3از اين لحاظ بين 

  تبيين مدل
 كنش اين ترتيب بدين و رساند مي ياري اجتماعي نظام بقاي و قوام به كه است اجتماعي كنش نوعي سياسي، انتخابات در مشاركت
 هاي پويش و فرهنگي تعاملات از پنهان زواياي و گيرد برمي شگرانكن سياسي هويت از پرده خود عيني و ذهني ابعاد با اجتماعي
از . باشد مي سياسي نظام مشروعيت هاي مؤلفه از يكي مردم سياسي مشاركت ميزان بنابراين. سازد مي عيان را اجتماعي نظام ساخت



  127/  جمهوري دهم و ارائه يك مدل بومي تبليغاتي بررسي تبليغات سياسي انتخابات رياست

 برخي و اقتصادي عوامل به برخي ي،سياس عوامل به برخي. گيرد مي شكل متعددي عوامل تأثير تحت انتخاباتي طرف ديگر، رفتار
 انتخابات سياسي شيوه ها، پيام هاي تبليغات هدف اصلي اين رساله بررسي. دارند توجه تبليغاتي و اجتماعي عوامل به هم ديگر

 رسيدن به اين مدل بومي، محقق ابتدا ضمن شناسايي مهم يبرا .تبليغاتي بوده است بومي مدل يك ارائه و دهم جمهوري رياست
و ارزيابي تاثير تبليغات سياسي  انخابات بر ميزان مشاركت مردم در  ترين شيوه ها، پيام ها و شعارهاي تبليغات سياسي  به بررسي 

سياسي انتخابات دهم رياست جمهوري درايران به ميزان زيادي بر  غاتيتبلنتايج نشان داد . انتخابات رياست جمهوري پرداخته است
مدل . اما در اين ميان نقش پيام هاي تبليغات سياسي از شعارها و روشها پر رنگ تر بوده است .ار بوده استمشاركت مردم تاثيرگذ

بومي ما نشان مي دهد زماني مشاركت بيشتر مردم محقق مي شود كه توجه به پيام ها در برنامه هاي تبليغات انتخاباتي بيشتر ديده 
است كه تاثير آن  پيام رساندن ابلاغ به و تبليغ معناي به تبليغات.  است انتخاباتي ارزهمب هر ناپذير جدايي جز سياسي تبليغات. شود

 .نيز در اين تحقيق به وضوح ديده شده است

 

  شيوه ها  شعارها  1پيام ها شاخص ها
  7/84  5/86 88 همگان در برابر قانونيبرابر

  88  2/83 8/85 برخورداري از حقوق مساوي
  88  5/84 4/84 ن و مال همگانمصون از تعرض بودن جا

  86  7/75 9/78 ممنوعيت تفتيش عقايد
  72  4/76 9/75 برخورداري همگان از امنيت فكري
  3/73  6/71 6/63 حق ابراز عقيده به طرز عمومي

  3/75  73 7/74 همهيآموزش و پرورش رايگان برا
  3/81  1/77 86 برخورداري همگان از مسكن

  4/45  7/37 1/58 منيت قضايي و حقوقيبرخورداري عموم مردم از ا
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  

                                                            
  ..اعداد به درصد بيان شده اند 1
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  مدل بومي تبليغات سياسي در ايران 
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