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  چکیده

 مبتنی ريتفسی پارادایم در منظور بدین. دپردازمی یعیو منابع طب ستیز طیثیر آنها بر ارتقا فرهنگ محابه تي، ارسانه راهبردهايتحلیل  هدف با حاضر پژوهش
 با ساختاریافتهنیمه و عمیق همصاحب 31. است شده استفاده) 1988( کوربین و استراوس سیستماتیک رویکرد بنیاد داده هنظری روش از کیفی، شناسیروش بر

کشور  ، مراتع و آبخیزداريها، جنگلهاي حفاظت محیط زیستخبره سازمان، کارشناسان فرهنگی و رسانه ،شناسیتید جامعهاسا نظران رسانه و محیط زیست،صاحب
 در و کردند ییدات را هامصاحبه تفسیر شوندگانمصاحبه اعتبار، ارزیابی براي .شد همچنین کارشناسان اداره کل منابع طبیعی و آبخیزداري استان اصفهان انجامو 

 پژوهش عبارتند از آموزش راهبردهاي. شد آوريجمع تعدیل و اصلاح براي آنها نظرهاي و هیارا استادان، از نفر چند به شدهبنديصورت الگوي از ايخلاصه پایان
 هايرویسس اندازيراه ها،رسانه در زیست محیط گروه ایجاد سریال، و سینمایی فیلم تولید هنري، هايجشنواره برگزاري شناسی،مخاطب کودکی، از زیست محیط

 سواد ارتقا عی،طبی منابع و زیست محیط عوامل ظاهر تشخص حفظ خبرنگاران، آموزش کمپین، ایجاد طبیعی، منابع و زیست محیط تخریب آثار انتشار ،ايچندرسانه
 ارایه ملی، رسانه دنبو مقدم کیفی، محتوي تولید سازي،شخصیت منابع، وفور تفکر اصلاح زیست، محیط و طبیعی منابع موضوعات تحلیل طریق از زیستی محیط
بیعی که ط منابع و زیست محیط و رسانه ارتباطی نظام ایجاد ها،رسانه از حمایت و اعتبارات مینات متولی، هايسازمان کارکنان رفتاري الگودهی سبز، زندگی طرح

 مطرح »منابع طبیعیمنظور ارتقا فرهنگ حفظ محیط زیست و هاي بالگوي رسانه«پیامد  راهبردها، این کارگیريبه نتیجه رد دست آمد.هاز مراحل کدگذاري ب
پرداخت و بدین  مردم یعیو منابع طب ستیز طیارتقا فرهنگ مح در راستاي يارسانه راهبردهايشود به پیدا کردن با توجه به نتایج مطالعه، پیشنهاد می. شودمی

  .تر کمک کردگونه به کاهش مشکلات زیست محیطی و افزایش رفتار زیست محیطی مسئولانه
  

  .، منابع طبیعیمحیط زیست فرهنگ، رسانه،، راهبرد :هاي کلیديواژه

  مقدمه 
 نوعی به سازيتصمیم هايحوزه هدر هم راهبرديمطالعات 

که همواره  ثروهاي مهم و م. یکی از این حوزهدارد موضوعیت
 فرهنگ .فرهنگ و رسانه است هاست، حوز راهبردينیازمند 
 هنجارها ها وارزش ها،رباو و دعقای از ايه مجموعهددربرگیرن

   و هددهنلشکل ترین عواممهم از یکی عنوانبه و است
شایسته  ه،جامع یک رفتارهاي مردمان ها وکننده نگرشایتده
ک جامعه انواع ی فرهنگ ).Zhi et al., 2016است (وجه ت

 اکثریت یا همه هوسیل که بهاست هاي اجتماعی رفتار مدل
 دیگر سوي از. پوشدمی خود به عمل هجامعه، جام آن اعضاي

 و دارد بشر حیات تاریخ در ریشه رسانه و فرهنگ متقابل هرابط
ار کها را بهدر طول تاریخ، انسان براي انتقال پیام خود، رسانه

 گرفته و فرهنگ خود را نیز با آن گسترش داده اسـت
هاي جمعی از ابزارهاي انتقال رسانه). 1394، خدادادشهري(

ایفا  هخانواد از بیش نقشی گاه کنونی، هکه در جامع بودهفرهنگ 
در برگرفته را  انسان زندگی فرهنگی هايحوزه ههم کرده و
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ترین سهم را در انتقال جمعی بزرگ است و وسایل ارتباط
میراث فرهنگی و فکري بشر به عهده گرفته و اغلب، تعالی 

 Carlsson). 1390 ،پوراند (امینرا موجب شدهفرهنگ انسانی 
براي اي واقع رسانه دروازه در) معتقدند 2008و همکاران (

اگرچه محتواي رسانه یک عنصر  ،فرهنگ به افراد استانتقال 
سو انعکاس هاي گروهی از یکرسانه ،آیدفرهنگی به شمار می

از و  آمدهزندگی روزمره و تعامل با فرهنگ جمعی به شمار 
 و به خلق شدهمحسوب ها پیام براي ارسالسوي دیگر محملی 

ها جایگاه و فضاي ورزند. رسانهمعانی فرهنگی مبادرت می
  ا و اهمیت معن هاندیشی دربارمل و ژرفابسترسازي فرهنگی، ت

ورزي با توجه به متن فرهنگی و ساخت اجتماعی قلمداد اندیشه
 هارسانهویژگی اصلی ). 1392 خاشعی، و انصاريشوند (می

و دیگر ارکان حیات  رسهست. بر خلاف مدا نهافراگیر بودن آ
توانند وظیفه آنها می. امري فراگیر هستند هارسانهانسانی، 

حراست از محیط را به عهده دارند و باید همبستگی کلی بین 
 . چامسکیاجزا جامعه در پاسخ به نیازهاي محیطی ایجاد کنند

موزشی آوظایف خبري و  مسئولیتها نهرسامعتقد است که 
وظایف  و وظایف راهنمایی و رهبري ،وسایل ارتباط جمعی

، و همکاران تفریحی و تبلیغی را بر عهده دارند (مجاورشیخان
1399.(   

 هبد، بحث درباریابدین ترتیب آنچه اهمیتی دوچندان می
. در این مختلف در مواجه با فرهنگ و رسانه است يراهبردها

  زش ومقاله تلاش بر آن است ضمن بررسی لزوم آمو
 راهبردهايهاي طبیعی، سازي در حفاظت از عرصهفرهنگ 

نیز  یعیو منابع طب ستیز طیثر بر ارتقا فرهنگ محوم ايرسانه
  شود.بررسی 

 و فقدان آگاهی در محیط زیستی مشکلات بسیاري از
 دارد ریشه طبیعت و انسان بین ارتباط در فرهنگی ضعف

 موتور و اصلی ). فرهنگ عامل1392، و همکاران (شبیري

 محیط بهبود زیست است، محیط از حفاظت و پایدار هتوسع

بحران  این، بر علاوه .است ارتباط در انسان فرهنگ با زیست
 بین ارتباط از جدید مفهوم یک به ضروري نیاز محیط زیستی

 و ساخته انسان محیط و طبیعی محیط بین انسان، و طبیعت
می مطرح را جدید محیط زیستی فرهنگ یک به نیاز همچنین

 لازم خاطر به همین ).1399مقدم، شعبانی و (فراهانی سازد

 جامعه یک تمامی اقشار بین در سواد زیست محیطی که است

 و توانایی از عبارت محیطی زیست باشد. سواد داشته وجود
 و مفاهیماي، پایه محیطی زیست کارگیري علمبه ظرفیت
 روي بر عملیات کردن فرموله براي کردن فکر مهارت

 رفتارهاي روزانه در محیطی زیست خصوص به موضوعات

  اي و رسانه نقش عمده )1399، همکاران و (شبیري است
  محیطی ایفا کند. تواند در ارتقا سواد زیستمی

 محیط هعرص ریزانبرنامه و نظرانصاحب راستا این در
 نداد و جامعه اقشار مختلف و مردم عموم سازيآگاه با زیست

 از حفاظت زیست ومحیط هايارزش هدربار آنها به اطلاعاتی

 ارتقاي و زیستمحیط از حفاظت فرهنگ بردن در بالا سعی آن،

 قابل زمینه این در آنچه دارند. جامعه سواد زیست محیطی سطح

 باورها،ارتقاي  در هارسانه که است اثري و نقش، است ملات

د ندار مردم سواد زیست محیطی و هاارزش ها،مهارت
)Duailibi, 2009به  زیستیمحیط اطلاعات دادن با ها). رسانه

 و القا و جامعه قشر هر نیاز با متناسب جامعه مختلف سطوح
 گسترش و رفتار تغییر اطلاعات، موجب این کردن نهادینه

 و خبرنگاران ویژه به .شوندمی جامعه زیستیمحیط فرهنگ
 عرصه در سنگین خویش وظیفه به نسبت آگاهی با سازانبرنامه

 دارند سزاییهب نقش جامعه حقایق تبیین و شفاف رسانیاطلاع
هاي ). منظور از رسانه در این پژوهش رسانه1396(عبدي، 

شنیداري اعم از رادیو، تلویزیون،  -شنیداري، دیداري و دیداري
  باشد.اجتماعی میهاي شبکه مطبوعات و

 ت،تباطاو ارجتماعی م اعلو اننظرحبصاري از بسیا
ي مهم هادکررکا را ازتوسعه فرهنگی  ویست محیطی زش زموآ

موزش صحیح در خصوص آ رسانه برشمرده و معتقدند که
استفاده درست از منابع طبیعی در جهت رسیدن به توسعه پایدار 

) در مطالعات Tomar, 2007( .Suwarto )2014( باشدمی
 یستو رفتار ز یست محیطیخود دریافت که بین دانش ز

داري یجامعه دهقانی سوراکارتا رابطه مثبت و معن محیطی
  وجود دارد.

 رکن مهمترین عنوانبه ها) رسانه1396( از نظر عبدي

 در جلب بدیلیبی نقش جامعه، زیستی محیط دانش ارتقاي

 هايرسانه کمک بدون قطعا و دارند برعهده عمومی افکار توجه

 محیط فرهنگ بسط و گسترش شاهد توانجمعی، نمی ارتباط

1 - Chamski 



 41/یعیو منابع طب ستیز طیثر بر ارتقا فرهنگ محوم يارسانه راهبردهاي
 

نیز معتقدند که  )2014( و همکاران Zita بود. جامعه در زیستی
 هاي اجتماعی در ایجاد و تقویت آگاهی استفاده از رسانه

ثیرگذار اخصوص در مراکز آموزش عالی ته زیستی بمحیط
 اي در تغییراتتوانند نقش عمدهها میطور کلی رسانههباشد. ب

فرهنگی، اجتماعی و سیاسی در جامعه ایفا نمایند و رویکرد 
رسانه در موضوع تغییر  راهبردهاياین پژوهش به اثرات 
  زیست و ارتقا آن است. فرهنگ حفاظت از محیط

گذاران این پژوهش آن است که سیاست انجام اهمیتدر 
هاي ثیر رسانه و برنامهازیستی را با تهاي محیطشآموز

  زیستیزیستی آن در ارتقاي شناخت و نگرش محیطمحیط

یی تواند مبنامی ار جامعه آشنا ساخته وذعنوان قشر تاثیرگبه
 هاي مشابه در موردآتی براي انجام پژوهش هايهبراي مطالع

ها و هاي ارایه شده از طریق فناوريثیر سایر برنامهابررسی ت
 سازيهاي مختلف و استفاده از نتایج آنها جهت بهینهرسانه
   زیستی باشد.هاي محیطهاي آتی آموزشریزيها و برنامهبرنامه

نشان داد که داخلی پیشین  هايمرور محقق بر پژوهش
هاي هاي دیگري که در مورد نقش رسانهرغم پژوهشعلی

ار زیستی اقشدر آموزش و سطح آگاهی و نگرش محیط یارتباط
، ادنژپور و بیگدلیگرانمایهاز جمله ( شدهمختلف جامعه انجام

و  زادهمسعودي ؛1392 ،مقدمنجفلو و صالحی؛ 1392
؛ 1397 ،و همکاران آتشسنگاخگري؛ 1395، محمدزاده

ن پژوهشی در زمینه ولی تاکنو، )1397، و همکاران رضایی
 ستیز طیثر بر ارتقا فرهنگ محوم ايرسانه يهاراهبردمطالعه 

، انجام و یا حداقل تئوريگراندد به صورت  یعیو منابع طب
رسد ر میبه نظ بنابراین .نشده است نتایجی در این زمینه منتشر

یکی از راهکارها و  دانش ازطریق رسانه و ارتقايآموزش افراد 
 چرا که ضمن ،باشدمیزیست اصلی در حفظ محیط هايگزینه

گستره وسیع اثرگذاري، مستلزم هزینه زیاد و فوري براي 
 ثیريات و ،با توجه به اهمیت موضوع .نخواهد بودعملیاتی شدن 

 مطلع کردن و بخشی در زمینه آگاهی توانندها میکه رسانه

 باشند، محیط زیست داشته لیمسا و معضلات از عمومی افکار
ه با که رساناست  الئوس این پاسخ به پژوهش حاضر به دنبال

 و ستیز طیارتقا فرهنگ محتواند موجب راهبردهایی می چه
  ی شود؟عیمنابع طب

 
 

  وهشژینه پشپی
ترین دستاوردهاي هر پژوهشگر باید سعی کند مرتبط

که  ندکمی بررسیو  دادهپیشین را مورد شناسایی قرار  العاتمط
له تحقیق مورد نظر او را بررسی ااي مسدیگران تا چه درجه

اند. به عبارت دیگر چه ابعادي از اند و به آن نزدیک شدهکرده
له تحقیق مورد پژوهش قرار گرفته و چه ابعادي بررسی امس

  .نشده است
 هاي پژوهشبر مبناي یافته )1400( همکاراننیا و آرامشی 

، آموزش زیست محیطی بر میزان سطح آگاهی، نشان دادند
نگرش و رفتار جوامع محلی در حفاظت از تنوع زیستی تاثیر 

    . داري داردیمعن
در پژوهشی به این نتیجه رسیده است که  )1399شبیري ( 

ترین شیوه آموزشی جهت تغییر رفتار نیروي کارگیري مناسبهب
آموزي آنان درباره انسانی در ارتقا سطح دانش، آگاهی و مهارت

 عنوان عاملزیست بهرسان محیطخطرات و عوامل بالقوه آسیب
  .زیستی استهاي محیطکلیدي در تحقق مقابله با بحران

به این نتیجه رسیده خود  در پژوهش )1398( منشمیئقا 
زیست  فرهنگاست که کمبود آگاهی و در نتیجه عدم وجود 

ترین معضل در زمینه تواند بزرگمحیطی در یک جامعه می
عنوان یک محیطی باشد و گرافیک محیطی به ل زیستیمسا

تواند نقش بسیار مهمی در افزایش آگاهی و فرهنگ رسانه می
 .محیطی افراد جامعه و مسئولین داشته باشد زیست

 پژوهش هايبر مبناي یافته )1397( همکارانو  رضایی
مثبت  ثیرامطالعه داراي ت هاي تلویزیونی مورد، برنامهنشان دادند

دانشجویان با  محیطی زیستدار بر آگاهی و نگرش و معنی
  .انداندازه اثر بالاتر بوده

که رسانه  ندنشان داد )1397( همکارانو  آتشسنگاخگري
جمعی تا حدي قابل قبول توانسته در زمینه آموزش محیط 

لازم است مدیران و مسوولان در  بنابراین .زیست موفق باشد
افراد در این دو  محیطی زیستجهت بهبود و ارتقا فرهنگ 
تري بردارند و زمینه هاي محکمبخش از طرق مختلف گام

هم از نظر افراد آموزش و آگاهی عموم از طریق این دو رسانه م
  .را تقویت نمایند

به این نتیجه  پژوهشیدر  )1397( و همکاران یآزادخان
آموزان نسبت به مسایل عام و خاص نشکه شناخت داند رسید
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 تثیر مثبت نگرش نوین زیساباشد. تمحیطی پایین میزیست
محیطی رد محیطی و آموزش زیست محیطی در رفتار زیست

ثیر اشد و تنها سواد زیست محیطی در رفتار زیست محیطی ت
 مثبت داشت. 

به این نتیجه دیگر  در پژوهشی) 1396( و همکاران صالحی
 بر یک تعریف در لازم هايشرطپیش وجود عدمکه ند رسید

 از بسیاري تا است شده سبب ایران در موفق اجتماعی ساخت

 عمومی لهامس به نتوانند تبدیل زیستی محیط مشکلات و لیمسا

  .شود اجتماعی لهامس تر،دقیق تعبییر به و همگانی و
Simionescu در پژوهشی بر ادراك ) 2020( و همکاران

اي هپایداري و حفاظت از محیط زیست توسط کاربران شبکه
بوك یا (مانند فیس هاي مبتنی بر اینترنتو فناوري اجتماعی

گیري درك تغییر آب و هوا و شکل .واتساپ) تمرکز دارد
ج . نتایحفاظت از محیط زیست بخشی از آموزش پایدار است

ادل ها به روند کسب، پردازش و تبشبکهدهد این نشان می
گیري آگاهی زیست به شکل اطلاعات در مورد توسعه پایدار و

دهد که این نتایج نشان می .کندکمک می محیطی اجتماعی
هاي خود آموزش پایدار ممکن است به مردم در تغییر دیدگاه

کمک کرده و حفاظت از محیط زیست را براي آینده ضروري 
  .بدانند

Zhang  وSkoric )2018 (روابط مثبت بین  در پژوهشی
 دهدرا نشان میی هاي خبري و محیط زیستاستفاده از رسانه

هاي اجتماعی با محیط که استفاده ارتباطی از رسانهدرحالی
ري و هاي خبرابطه مثبت بین مصرف رسانه .زیست منفی است

 هاي غیردولتی محیط زیستاعضاي سازمان در محیط زیست

  بوده است. افراد غیرعضوبیشتر از 
Maidunoma و Falmatami )2018 ( به این پژوهشی در

هاي جمعی در ترویج آگاهی زیست رسانهکه ند نتیجه رسید
رادیو ابزار قدرتمندي است  محیطی نقش مهمی دارند. رسانه

ل یتواند تصویر واقعی را براي مخاطبان و تجسم مساکه می
هاي بهداشت، مختلف مانند بهداشت و شیوهزیست محیطی 

جهانی گرم شدن، مدیریت زباله، آب سالم، تغییرات آب و 
زدایی، آلودگی هوا، جنگل زراعی را به تصویر هوایی، جنگل

-این پژوهش با استفاده از روش پیمایشی و نیز با بهرهبکشد. 

  انجام پذیرفت. و مصاحبه گیري از تکنیک پرسشنامه 

Saikia )7120 ( ها نقش رسانه نتیجه گرفت پژوهشیدر
در . کنندل محیطی ایفا مییمهمی در ایجاد آگاهی مردم از مسا

 براي گسترش آگاهی نسبت به با اهمیتینتیجه این دستگاه 
  .حفاظت از محیط زیست است

Hamid به این نتیجه  در پژوهشی )2017( همکاران و
انتشار آگاهی پایداري محیط زیست در آموزش که ند رسید

بر عملکرد و رفتار هاي اجتماعی تواند از طریق رسانهعالی می
 و زمینه پژوهش و به حفظ محیط زیست دانشجویان و کارکنان

   .اکتشاف براي پژوهشگران در آموزش عالی موثر باشد
De Leo1 )2016( که ند به این نتیجه رسید در پژوهشی

 راهبردناپذیر از هاي اجتماعی مسلما بخشی جداییرسانه
پایداري هستند و تحقیقات آینده در مورد فناوري اطلاعات و 

اگر  تري را اتخاذ کنند.پایداري باید یک رویکرد یکپارچه
یر مثبتی بر محیط زیست دارند، این امر هاي اجتماعی تاثرسانه

هاي موثري را براي اطمینان آسان است که اگر حکومت سیاست
هاي اجتماعی براي همه فراهم کند، توسعه از دسترسی رسانه

 .تواند حاصل شودپایدار واقعی می

 پژوهشمبانی 
هاي کلیدي تعاریف واژه در این قسمت به ادبیات و

   شود.ها پرداخته میپژوهش و ارتباط بین آن
 نظاممدیریت  از حوزهگرفتـه مفهومی برراهبرد : راهبرد

مرکب » 1استرانکو«. این مفهوم که برگرفته از کلمه یونانی است
به معناي مهارت » 3اگو«به معنی ارتش و » 2راتوساست«از 

 50)، در دهه قدرت و اداره امور، رهبري، سخنوريمدیریتی (
وارد  هاي محیطی اهمیت داشت،که پاسخگویی به گسست

 اهبردواژه ر ).1394همکاران، انسف و ( گ مدیریت شدنفره
 گیري و یا به معناي ترکیب علمریزي و تصمیمعنی برنامهبه م

و اقداماتی که براي رسیدن به اهداف از پیش تعیین شده از مبدا 
یزي ربرنامه .شودکار گرفته میهمقصد به شکل مطلوب بتا 

نی شده بیتمرکز بر آینده پیش .گاه به آینده داردن کی راهبردي
دهد و چارچوبی براي ا با محیطش تطبیق میسازمان ر ،است

بخش سازد تا به اهداف مطلوب و رضایتسازمان فراهم می
  ).1395، حمزه( خود دست یابد

رسانه به هر ابزار، سازمان، نهاد مادي و غیرمادي : رسانه
 به شرط آنکه پیام منتشره آنشود که حامل پیام باشد اطلاق می

1 Stratego 
2 Stratus 
3 Ego 
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از مقبولیت اجتماعی برخوردار باشد و مورد پذیرش جامعه قرار 
توان همچنین رسانه را می .)1390همکاران، گیرد (عقیلی و 

ها براي اي فیزیکی تعریف کرد که به وسیله آن نظام نشانهوسیله
شود و در معنی وسیع شامل تمام وسایل ها عملی میثبت ایده

 اخبار،ارتباطی است که در سطحی گسترده به انتشار اطلاعات، 
فراوانی دارند پردازد. این وسایل که تنوع عقاید و نظرات می

 اي وهناهاي رایتلویزیون، شبکه کتاب،مجله،  (مانند روزنامه،
شوند (بیدگلو و ) از ابزارهاي کنترل اجتماعی تلقی میغیره

ثیر یک محرك ات زندگی افراد همیشه تحت). 1392باقري، 
هاي ها، رسانهمشترك و جمعی است که یکی از این محرك

هاي مشارکت و دخالت مردم زمینه هاجمعی هستند. این رسانه
کنند به عرصه اجتماع آورند و به افراد کمک میرا فراهم می

وارد شوند، با افراد جامعه تعامل داشته باشند و هویت مشترکی 
 ). در این خصوص لازار1392را احراز کنند (بیدگلو و باقري، 

 شود،ها پخش میمعتقد است اطلاعاتی که از رسانه )1395(
ست و تا حدود زیادي به ا هابل از همه شامل اخبار و گزارشق

دهد. در نتیجه هاي عموم در برابر واقعیت شکل میبرداشت
اتفاقات، افکار و مفاهیمی که افراد با آنها تفکرات و نظرات 

دهند تا حدود خود را در مورد واقعیت اجتماعی سازمان می
 آن هاي جمعیرسانه ن،نابرای. شودها گرفته میزیادي از رسانه

 اندآمده وجودبه جدید هايتمدن در که است وسایلی از دسته

 توانایی و قدرت آنان، اصلی ویژگی هستند و استفاده مورد و

  ). 1393، و همکاران است (مرادي وسیع عمل شعاع و زیاد
و  هانگرش ها،دانش کل جمع« را فرهنگ 1لینتون: فرهنگ

 یک اعضاي توسط منتقل شده و مشترك عادي رفتار الگوهاي

 2). هالSchumacher, 2013( کندمی توصیف» خاص هجامع
 که ايشده زیسته کارهاي« کند:می تعریف گونه این را فرهنگ

 تاریخی دوره خاص در خاصی گروه یا طبقه جامعه، مشخصه

 جامعه، که است عملی هايایدئولوژي شامل فرهنگ .»باشندمی

 تجربه، را خود شرایط هستی تا سازدمی قادر را ايطبقه یا گروه

نماید (بیلینگتون،  درك را آن معناي و کند تفسیر و تعریف
 موجب فرهنگ بستر در مندرفتارهاي ظابطه مجموعه ).1393

 عبارت دیگره ب بود. خواهد زندگی مختلف ابعاد در دهیجهت

 زمانی و است جانبه همه توسعه اصلی ساختار و ریشه فرهنگ

 که نمود تصور جامعه براي را و پویایی شادابی انتظار توانمی

 و باشد (ادهمی یافته انجام اصولی صورته ب ساختار این
 گرامحیط اينویسنده مقام در )1396( تومه ).1390اکبرزاده، 

 اخلاق به جامعه شهروندان هر احترام میزان که است معتقد

 سنجش معیارهاي جمله از طبیعی محیط از حفاظت و محیطی

 معتقد ويشود. می محسوب جامعه آن در توسعه فرهنگی میزان

  فرهنگ و هستند تعامل در هم با جامعه و فرهنگ است

 فرهنگ، تغییر با باشد.می جامعه افراد کننده عملکردهدایت

 یا عامل فقط یک فرهنگ اما داد تغییر را مردم رفتار توانمی 

 است. فرهنگ ايگسترده دنیاي بلکه نیست، عبارت و واژه یک

 شکل زمان طی در که عاداتی است آداب و از عادات متشکل

  کنند.می رفتار آنها مطابق مردم و اندگرفته
به مجموعه عناصر زنده و  محیط زیست: محیط زیست

غیرزنده در برگیرنده یک موجود یا گروهی از موجودات اطلاق 
اجزا و عوامل مانند آب و هوا، شود و در واقع همه شرایط، می

گذارد، در ثیر میانور و دما را که در رشد و نمو یک موجود ت
ی زیست فضاي مادي و عین گیرد. به عبارتی دیگر، محیطبرمی

است که امکان زیستن و تداوم حیات را براي تمام موجودات 
 در تعریف حفاظت ).1393، و اکبریان نیاتوکل( کندفراهم می

 نحوي به زیست محیط از مناسب و بهینه زیست، استفادهمحیط

 کند  حفظ زندگی انسان نظر از را خود کیفیت بتواند که

 محیط زیست، حفاظت از نهایی ). هدف1387 آبادي،(دولت

 اقتصادي هماهنگ هايبرنامه قالب در پایدار توسعه به دستیابی

 و تخریب از ممانعت و زیست محیط از حفاظت اصول با

 از باشد.می غیرقابل تجدید و تجدیدشونده منابع سازيتهی 

 بایدمی زیست محیط بحرانی مشکلات بنیادي حل رايب رو این
 هايقانونمندي با منطبق توسعه و زیربنایی کلان هايدیدگاه

   حفاظت
 و  گذاريسیاست هرگونه و شود طراحی زیست محیط

 آینده فرهنگی و اجتماعی اقتصادي، توسعه هايریزيبرنامه

  و منابع طبیعی زیست، محیط حفاظت شالوده بر کشور

 و تعادل ایجاد نگرش با منابع این از خردمندانه وريبهره 
 پایدار توسعه و محیط زیست هايقانونمندي بین تناسب

  .)1390، و همکاران گیرد (پاداش صورت
 :زیست محیطیرسانه در توسعه فرهنگی و آموزش  وظیفه

 و هاها اعم از رادیو، تلویزیون،روزنامه، مجلات، ماهنامهرسانه

1 Linton 
2 Hall 
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 ها باید بدون هیچ محدودیتی تخریب و ویرانی فصلنامه

زیست را به تصویر بکشند. آنان وظیفه دارند به عموم محیط
 هاي صنعتی، فاضلاب، زباله، شهروندان بگویند که پساب

 ، کودهاي مصنوعی، هاي بیولوژیک و شیمیاییزباله

کننده، آب را آلوده کرده پاك ها و موادکشها، علفکشحشره
هایی در خصوص گاه به تهیه گزارشها گاه و بیاست. رسانه

دن و امع انتوجهی صاحبرعایت نکردن الگوي مصرف، بی
داران چه در بخش خصوصی و چه در بخش دولتی کارخانه

آلی حاوي  مواد شیمیاییکنند. ولی هیچگاه از مبادرت می
ن در ها و سنگینی اکسیژنیتروژن و فسفر که باعث رشد جلبک

باشد، بزیان و مرگ دریاچه میآشود که خود عامل مرگ آب می
) 2007( Dhiman ).1388شود (صادقی و فتحی، اي نمیاشاره

ه در هستند ک ثروها ابزارهایی قوي و مبر این باور بود که رسانه
هاي رفتارهاي انسانی و انتشار عادات و ارزشجهت تعدیل 
ل ثیرگذاري و عمومیت آنها دلایاتکنند. آفرینی میفرهنگی نقش

اي هبسیاري دارد، از جمله اینکه هنوز در دنیاي کنونی، ستاره
ی از راحته توانند بنها مینویسان آها، فیلمنامهسینما، کارگردان

تصاویر، احساسات و عواطف طریق کلام، صدا، رنگ، اعمال و 
تحقیقاتی متنوعی در  هايهمطالع را در مخاطب برانگیزند.

 هايدهد که رسانهمریکا، بریتانیا و دیگر کشورها نشان میآ
دیداري و شنیداري، الگوهاي رفتارهاي فردي را تعدیل کرده و 

  گذارند.ثیر میابر استاندارهاي گروهی رفتار ت
  پژوهش روش

 و پژوهشی، کیفی استنظر رویکرد  زا گرفته انجام همطالع
 از پژوهشــی بخشی، یافتهارساختظر نوع مصاحبه نیمهاز ن

ثر بر وم آن يهاراهبرد و رسانه رسالت منظور تبیینگســترده به
کـه بـا روش  باشدمی یعیو منابع طب ستیز طیارتقا فرهنگ مح
است. انجام شده  پژوهش کیفی هیک شیو 1گرانـدد تئوري

رف که انجام آن مستلزم ص اي استپژوهش کیفی فرآیند پیچیده
 ها بـه روش اسـتنباط اسـتقراییوقت نسبتا طولانی بوده و داده

  ). 1398، و همکاران فردانایی( شـوندتحلیل می
 پژوهش شیوه یک 2بنیاد داده نظریه یا تئوري گراندد روش

براي کسب شناخت پیرامون موضوع مورد  که است کیفی
هایی که قبلا تحقیق جامعی در مورد مطالعه، موضوع یا موضوع
 .در آن زمینه محدود است پژوهشگرآن انجام نشده و دانش 

کوشد فرآیندي را که میان اجزاي میبنیاد  داده نظریه روش
کیفی خود تشریح کند. چرا  هايهتحقیق وجود دارد با مشاهد

 با آن يوسیله که به که نظریه داده بنیاد ذاتی اکتشافی دارد

در . شودمی تکوین اينظریه ها،داده دسته یک از استفاده
تحقیقات مبتنی بر تئوري داده بنیاد روایی و پایایی تحقیق 

اعتمادپذیرش «اساس شاخص  هاي کمی بربرخلاف روش
د که این شاخص با توجه به بازخورد شوسنجیده می» تحقیق

شود شوندگان در طول فرآیند تحقیق حاصل میمصاحبه
)Charmaz, 2014(. سه بـه معمـولا بنیـاد داده هروش نظری 

   ااجر سیستماتیک، نوخاسته و سـازاگرا شامل هاییشـیوه
و  Straussسیستماتیک  شیوه ،این پژوهش در .شودمی

Corbin )1990 ( ها اسـتفاده شدتجزیه و تحلیل دادهبراي 
سه مرحله اصلی . روش سیستماتیک خود داراي )1(شکل 

  .است 5و کدگذاري انتخابی 4، کدگذاري محوري3کدگذاري باز
  و نحوه اجراي آن پژوهش هنمون و جامعه

نظران رسانه و صاحب لشام پژوهش این آماري هجامع
رسانه، سازمان و  فرهنگ ،یشناسجامعه دیاسات ست،یز طیمح

کارشناسان خبره  افـراد متخصـص و و ستیز طیحفاظت مح
کل منابع  هکشور و ادار يزداریبخآها، مراتع و سازمان جنگل

ي مارآ جامعهعنوان ی استان اصفهان که به صورت نظري بهعیطب
 شرایط و وضعیت با هم که افرادي واقع انتخاب شدند. در

 و داشته آشنایی ستیز طیمح در رابطه بارسانه نقش  حاضر
 یا نظري لحاظه ب و منابع طبیعی ستیز طیمح زمینه در نیز

  .داشتند کافی اطلاعات عملی
خاب هدف کیفی، تحقیق در نه از گروهی انت  ها آننمو

 هدف بلکه باشد، صورت تصادفی به جامعه معرف که نیست

 موضوع در را خوبی اطلاعات بتوانند که است افرادي انتخاب

بدهند. همچنین  به پژوهش ندد در روشفرد   یا تئوري گرا

صادفی و هدفمند می، نمونهبنیاد داده نظریه شگیري غیرت د و با
ـــگر تا زمانی که به  ـــباع نظريپژوهش ـــد همچنان  6اش نرس

کنندگان تمشارک انتخاب . بنابرایندهدبرداري را ادامه مینمونه
ـــتفاده ، بادر این مطالعه غیراحتمالی  گیرينمونه روش از اس

ند  هدفم لبنظري و  حداکثر و داوط جام تنوع با  فت.  ان گر
 بســـتگی به مصـــاحبه انجام براي نیاز هاي موردنمونه تعداد

ـــترس  با .دارد مطالعه هدف توجه به زمان و منابع قابل دس
1 Grounded Theory 
2 Grounded Theory 
3 Open Coding 

4  Axial Coding 
5  Selective Coding 
6 Theoretical saturation 
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نمونه براي انجام مصــاحبه اســتفاده  15تا  10توان از تعداد می
ـــت افزایش یافته و هیچ  . اما لزومانمود این تعداد ممکن اس

ـــاحبه در روش کیفی وجود ندارد.  محدودیتی براي تعداد مص
ــاحب 31در این مطالعه با  ــد که از مص ــاحبه انجام ش   هنفر مص

ه فتی مشاهدر اطلاعات دریاد تکـــرار بعـــد، به مپنجبیست و 
و به اشباع نظري رسیده بود اما براي اطمینان تا مصاحبه  گردید

یافت 31 مه  جام طول به قهیدق 60 مصــــاحبه هر .ادا .  دیان
  اسرع در و شد ضبط کنندگانمشارکت از اجازه با هامصاحبه

ـــخه وقت ـــد يبردارنس ناختیجمعیتهاي یویژگ .ش ـــ   ش
ـــارکت به اجمال  )1(در این پژوهش در جدول  کنندگانمش

  .اشاره شده است

  
  شناختی جامعه آماري پژوهشخصوصیات جمعیت .1جدول 

  
   روش گردآوري اطلاعات پژوهش

ـــاتید و براي گرداوري اطلاعات از  ـــاحبه با اس ابزار مص
 و عمیق مصـــاحبه با توجه به روش کیفی، که کارشـــناســـان

ستفاده باز هايسوال با یافتهساختارمهین  ژوهشپ این در. شد ا

  راهبردهاينقش «مورد  در سـؤالاتی با طرح هاآوري دادهجمع
»  یعیطب زیست و منابعارتقا فرهنگ حفظ محیطدر ثر ومرسانه 
  مصاحبه هاياساس پاسخ بر هاپرسش باقی و گردیدآغاز 

  شغل  رشته تحصیلی  تحصیلات  جنس  ردیف
  کشور مدیرکل روابط عمومی سازمان حفاظت محیط زیست  علوم ارتباطات  دکتري  مرد  1
  سیماي مرکز اصفهان مدیر کل صدا و  مهندسی آب  دکتري  مرد  2
  مراتع ها وسسه تحقیقات جنگلوت علمی ماعضو هی  محیط زیست  ارشدکارشناس  مرد  3
  کننده مستندهاي محیط زیستیتهیه  کارگردانی  دکتري  مرد  4
  کارشناس روابط عمومی سازمان جنگل ها، مراتع آبخیزداري کشور  روان شناس  ارشدکارشناس  زن  5
  ارشد منابع طبیعی استان اصفهانکارشناس  مهندس ترویج منابع طبیعی  ارشدکارشناس  زن  6

  یزد ریزيبرنامه وروابط عمومی سازمان مدیریت  مدیر  علوم سیاسی  دکتري  مرد  7
  سیماي مرکز اصفهان خبرنگار صدا و  مدیریت فرهنگی  ارشدکارشناس  مرد  8
  آبخیزداري استان اصفهان طبیعی و مدیر ترویج اداره کل منابع  جنگل کاري  ارشدکارشناس  مرد  9
  ت علمی دانشگاه صنعتی اصفهاناعضو هی  منابع طبیعی  دکتري  مرد  10
  مدیرعامل جمعیت پیام سبز اصفهان  منابع طبیعی  ارشدکارشناس  مرد  11
  ت علمی دانشگاه آزاد اصفهاناعضو هی  منابع طبیعی  دکتري  مرد  12
  اعتماد هاي شرق وروزنامه خبرنگار  منابع طبیعی  ارشدکارشناس  زن  13
  آبخیزداري استان اصفهان مدیر روابط عمومی اداره کل منابع طبیعی و  کشاورزي  ارشدکارشناس  مرد  14
  آبخیزداري استان اصفهان معاون امور اراضی اداره کل منابع طبیعی و  هواواقلیم  دکتري  مرد  15
  سینماکننده تهیه مدرس و  کارگردانی سینما  دکتري  مرد  16
  آبخیزداري استان اصفهان کارشناس ارشد ترویج اداره کل منابع طبیعی و  -------  ارشدکارشناس  زن  17
  آبخیزداري کشور ها، مراتع ومدیرکل ترویج سازمان جنگل  منابع طبیعی  دکتري  مرد  18
  کننده مستندهاي محیط زیستتهیه  کارگردانی  ارشدکارشناس  مرد  19
  مدیر روابط عمومی سازمان محیط زیست استان اصفهان  حقوق  ارشدکارشناس  مرد  20
  مدیر طرح و برنامه صدا و سیماي استان اصفهان   مدیریت فرهنگی   ارشدکارشناس  مرد  21

  ها، مراتع وآبخیزداري کشورکارشناس مسئول روابط عمومی سازمان جنگل  روابط عمومی   ارشدکارشناس  مرد  22

  خبرنگار منابع طبیعی و آبخیزداري استان اصفهان   تاریخ   ارشدکارشناس  مرد  23
  معاون دانشگاه علوم قرآنی اصفهان   مدیریت رسانه  دکتري  مرد  24
  خبرنگار روزنامه اطلاعات   مدیریت فرهنگی   ارشدکارشناس  مرد  25
  ارشد اداره کل غله استان اصفهان کارشناس  مدیریت رسانه   دکتري  مرد  26
  نگار شهرداري اصفهانروزنامه نویسنده و  مدیریت رسانه  دکتري  مرد  27
  کننده سازمان صدا و سیماي جمهوري اسلامی ایران تهیه  کارگردانی  ارشدکارشناس  مرد  28
  ها، مراتع و آبخیزداري کشورالملل سازمان جنگلمدیرکل روابط عمومی و امور بین  مدیریت رسانه  ارشدکارشناس  مرد  29
  آبخیزداري کشور ها، مراتع ومعاون روابط عمومی سازمان جنگل  ترویج منابع طبیعی   کارشناس ارشد   مرد   30
  استان اصفهان يکارشناس مسوول ارتباط با رسانه آبفا  مدیریت رسانه   دکتري  زن  31
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   طرح شد. شونده
نفر مصاحبه انجام  31در این مطالعه با چنانکه اشاره شد 

پس از هر مصاحبه کدي استخراج  25نفر  همصاحب تاشد که 
 کـرارت بر و، ولی پس از آن روند استخراج کد بسیار زمانشدمی

 شدمیسختی به  کهطوريشد، بهر اطلاعات دریافتی مشاهده د
ي اما برا ،به اشباع نظري رسیده بود و ودکدي را استخراج نم
روند کاهشی و زمان بالاي  .ادامه یافت 31اطمینان تا مصاحبه 

ه لامسدهنده تحقق استخراج کد جدید نشان برايصرف شده 
اطمینان حاصل  وبوده در این پژوهش اشباع نظري اطلاعات 

به شیوه مطلوبی رعایت شده و  که مقوله اشباع نظري شد
تا سطح مطلوب ادامه یافته در این پژوهش ها گردآوري داده

هایی در نمونه پژوهش کیفی باید از آزمودنی همچنین. است
ا مورد بررسی راستفاده شود که بهترین دانش در مورد موضوع 

 کارآمدي و اثربخشین است که آ دهنده. این امر نشانباشند دارا
 پژوهشي هاداده همراه با بهینه کردن کیفیت هاطبقهاشباع 

 مصاحبه با ).Strauss & Corbin, 1990(شود میتضمین 
 ،یشناسجامعه دیاسات ست،یز طینظران رسانه و محصاحب

افـراد  و ستیز طیو رسانه، سازمان حفاظت مح یفرهنگ
ها، مراتع و کارشناسان خبره سازمان جنگل متخصـص و

ه کی استان اصفهان عیکل منابع طب هکشور و ادار يزداریبخآ
 وهشپژیید پایایی ااند به تداشته راهبردهادانشی در مورد این 

  .شده استمنجر 
  اطلاعات لیو تحل هیتجز روش

 روش تجزیه و تحلیل در این پژوهش بدین صورت بود که
ها ولهپژوهشگر مق کیفی این پژوهش در ابتدا در تحلیل محتواي

 ايبر اولیه طراحی اصلی لهبندي کرد و آنها را به مقورا دسته
ه و ب دشبندي و اجرا و به روزرسانی تقسیم پژوهش مسئله

هایی که متندر آمد. نظران خبرگان علمی و صاحبصلاحدید 
 ،رسیدن به حد اشباعبا خبرگان و متخصصین تا  از مصاحبه

 خراجاست و خرد تحلیل سطح با دقت مطالعه، در دست آمدبه

 باز، کدگذاري روش از مفهومی دهینظم و اولیه مفاهیم

 & Strauss( گزینشی کدگذاري و محوري کدگذاري

Corbin, 1990(همان کدها به  دراین مرحله، .شد استفاده
راج و استخها شناسایی مقولهو خردهبندي صورت مفهومی طبقه

فاهیم میند پژوهش بدین صورت شروع شد که آفر .ندشد

 کنندگاناز اطلاعات محقق را به سمت شرکت شده استخراج
اطلاعات بیشتري در رابطه با مفاهیم در  توانستندبعدي که می

 بیاورند هدایت نمود. انتخاب نمونه،  وجود حال ظهور به

اطلاعات و تحلیل اطلاعات تا زمان اشباع نظري که  آوريجمع
ف نیافته و توصیمحقق به اطمینان رسید که تم جدیدي ظهور 

و  استروس دارطابق با رویکرد نظامم .عمیق تجربه ادامه یافت
مداوم از مقایسه  حال عین یندي منظم و درآکوربین طی فر

یند آاین کار فر ها، اطلاعات مورد تحلیل قرار گرفتند. برايداده
برداري در جریان و یادداشت هااي دادهسه مرحله کدگذاري

 يهامقوله هاي اولیهدسته .ه اجرا درآمدب هاگردآوري داده
 هم بادر کدگذاري محوري تشکیل شده در کدگذاري باز 

یک  و حول محور مشترکی قرار گرفتند مفاهیم مشابهمقایسه و 
 هاي مختلفمقوله مرکزي که ردپاي آن در بخش عنوانمقوله به

 نام این مقوله که مقوله محوريشد.  انتخاب ،نمایان بود هاداده
توان ها داده استخراج شده و میدارد تحت کدگذاري محوري

ثر وي مهاراهبردو ریشه تمامی مباحث مربوط به  اسرمنش
ها مرحله جایگاه دیگر مقولهسپس . را در آن یافت ايرسانه

 نحوه دخالت هر یک از این ،حول مقوله محوري مشخص شد
 در. شدیمگونه تشریح در رخداد مقوله محوري روایت هامقوله

و پالایش  سازيدر کدگذاري انتخابی یکپارچهمرحله بعد 
ي هاراهبردجریان رخداد و گزارش شد. انتخاب  ،انجام هامقوله

   .تسها و مفاهیم جدید توصیف شده ابا استفاده از مقولهثر وم
  نتایج

براي ارتقا فرهنگ حفظ  ايثر رسانهوي مهاراهبرد سئوال:
  ؟چیست محیط زیست و منابع طبیعی

 هاي حاصل از داده و بیان توصیف، تفکیک یندآفر

 نامیده با عباراتی کوتاه در یک جدول کدگذاري  هامصاحبه

 و محوري کدگذاري باز، کدگذارينوع شامل سه  شود کهمی
. باشددر سه مرحله میدگذاري باز کاست.  گزینشی کدگذاري

شوندگان هاي مصاحبهصحبتاز  کدگذاري نکات کلیدي -1
پژوهش  شود که درمی گذاريشناسایی و نشانه خط به خط

اري گذکد توسط پژوهشگر شناسایی و نشانه 209 تعدادحاضر 
ي در ظاهر متفاوت، امّا با کدهاي باز احصاء شده -2 ؛شد

 گیرند و مفاهیم را مفهومی مشابه در کنار یکدیگر قرار می

ها از طریق فرآیندِ هاست. مقولهساخت مقوله -3 ؛سازندمی
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 ها و سازي شباهتتحلیلیِ انجامِ مقایسات براي برجسته

، تر براي تولید مفاهیم استفاده شدهها که در سطح پایینتفاوت
  شوند. تولید می

ها و کدگذاري پس از طی مراحل مصاحبه، حذف تکراري
بندي و مقوله دسته 19مفهوم و  95گویه،  209تعداد  نهایت در

دگذاري جداول کتفصیل زیاد  جهتبه  .استخراج شده است
بندي و طراحی هایی از جداول مدوّن دستهثرت نمونهک و باز

در  هاي از آنافقط نمونه هابندي مفاهیم از نشانهشده مقوله
در  ايرسانهفرهنگی و بعد  هامقولهمراحل ساخت مفاهیم و 

  . استده شه یارا 2 جدولادامه در 
  

  ايفرهنگی و رسانههاي بعد جدول مفاهیم و مقوله .2جدول 

  
  

 طیآموزش مح( اصلی مقولهیک را به همراه  فرهنگیبعد 
ید وباز م کد 25و همچنین  مفهوم 10 که از ی)از کودک ستیز

(مخاطب  اصلی مقولهیک را به همراه  ايرسانهبعد و در آن 
جدول در ید آن وباز م کد 15و همچنین  زیرمقوله 5و  شناسی)

  نشان داده شده است.  )2(
    گیريبحث و نتیجه

هاي ثر بودن آموزشوممحوري (هاي مقولهدر بعد فرهنگی، 
کتابخانه مدارس از کتاب و محیط زیستی از کودکی، سهم 

خصوص دانش آموزان،  يمجلات محیط زیستی، تولید محتو
سرفصل دروس، استفاده لحاظ نمودن مباحث محیط زیستی در 

ضرورت آموزان، اي براي دانشهاي رسانهاز تکنولوژي

 ژهیو شنیمیان دیولی، تطیمح ستیز يهاادیالمپ يبرگزار
منابع طبیعی نوعی هاي محیط زیستی و ، آموزشکودکان
 هیاول يهادر سال ستیز طیکتاب مح سیتدرگذاري، سرمایه

راهبرد  )عتیو گسترش مدارس طب جادیا، ازدهمی يجاه ب
محوري هاي مقولهو ) یاز کودک ستیز طی(آموزش مح

دهی مبنی بر محدودیت منابع، هشدار نسبت به اتمام آگاهی(
راهبرد (اصلاح تفکر وفور منابع) را حاصل و در راستاي  منابع)

  گیرد.کار مینیل به اهداف و پیامدها به
 براساس يمحتو دیمحوري (تولهاي مقولهاي، در بعد رسانه

هاي سنی، در ضرورت شناسایی گروهی، سنجازین پژوهش و
ناسایی شنظر گرفتن نیاز مخاطبان، در نظر گرفتن ذائقه مخاطب، 

  فراوانی  (مفاهیم) کدگذاري محوري  (مقوله) کدگذاري گزینشی  ابعاد

  یاز کودک ستیز طیموزش محآ  فرهنگی

  3  زیستی از کودکی موثر بودن آموزش هاي محیط

  1  سهم کتابخانه مدارس از کتاب و مجلات محیط زیستی

  2  آموزانخصوص دانش يتواید محتو

  2  لحاظ نمودن مباحث محیط زیستی در سرفصل دروس

  6  آموزاناي براي دانشهاي رسانهاستفاده از تکنولوژي

  1  یطیمح ستیز يهاادیالمپ يضرورت برگزار

  3  کودکان ژهیو شنیمیان دیولت

  5  گذاريهاي محیط زیستی و منابع طبیعی نوعی سرمایهآموزش
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هاي مقوله، )یشناسراهبرد (مخاطب هاي اجتماعی)گروه
هاي مختلف در یک رسانه، اهمیت مزیت سرویسمحوري (

اي، فراگیري ادبیات رسانه، هاي رسانهکارگیري تکنولوژيهب
  ها،ها، اثرگذاري تصویر در رسانهبروزرسانی رسانه

 يریکارگهبی، ستیز طیمح کیسمبول يهاتیفعال يسازبرجسته
 شتریب ریاثهاي آموزشی، تي، تکرار برنامهامکمل رسانه يالگو
 ياندازراهبرد (راه ی)سرگرمبا  بیدر ترک يارسانه داتیتول

حساس کردن محوري (هاي مقوله، )يچندرسانه ا يهاسیسرو
ی اسشنبیآستشار آثار تخریب و تصرف، نعمومی با ا افکار

منافع  کسب يارسانه حیقبت، ستیز طیبه مح یتوجهیعوامل ب
، انتشار مشکلات تصرفات ستیز طیمح بیدر تخر يفرد

ثار راهبرد (انتشار آ سنواتی، افشاگري تجاوزات به اراضی ملی)
محوري هاي مقوله، )یعیو منابع طب ستیز طیمح بیتخر

 اي، به روز رسانی پرهیز از تولیدات تکراري و کلیشه(

ها لویتوفتن انگ محلی، در نظر گرها، لحاظ نمودن فرهيمحتو
 ضرورت  ،با مخاطبان يمحتو قیتطب، يدر تولید محتو

له حوص، هادر رسانه یخبررسان دیجد يهاکیتکن يریکارگهب
با  ، حفظ مخاطبانيمحتو دیتول تیخرج دادن متضمن موفقه ب

هاي جذاب، گیري از داستانها، بهرهيکیفیت مطلوب محتو
گان ، برخورداري تولیدکنندياستفاده از متخصصان تولید محتو

 يحتوم دیراهبرد (تولاز فرهنگ محیط زیست و منابع طبیعی) 
 ریانسبت به س یثر بودن رسانه ملؤمحوري (مهاي مقوله، )یفیک

ها امه، تاثیر پخش برنرسانه نیرگذارتریثات مایصداوس، هارسانه
ده) هاي پربینناز شبکه هاپخش برنامه ریثأتدر ساعات پیک، 

ضرورت محوري (هاي مقوله، )یراهبرد (مقدم بودن رسانه مل
 سازينمایش نماد محیط زیست و منابع طبیعی، شخصیت

) را حاصل و در يسازتیراهبرد (شخص تسهیل در الگودهی)
 و در بعد گیردکار میراستاي نیل به اهداف و پیامدها به

ا ارتباط بتدوین برنامه راهبردي محوري (هاي مقولهمدیریتی، 
بندي نیازهاي ارتباطی، تشویق کارشناسان لویتوها، ارسانه

اطلاعات منظم، تدوین الگوي تشویق  ارتباط گستر، انتشار
 طیفرهنگ مح مشارکت کارشناسان از عوامل ارتقاخبرنگاران، 

 ریسا ییسولزوم همه آمار و اطلاعات، ی، شفافیت در اراستیز
و  انیارتباط دوستانه متول راري، برقهابا رسانه یعوامل فرهنگ

، ارتباط هایخبرنگاران و روابط عموم نیب ییافزام، هرسانه

 نظام جادیراهبرد (اها) ها نه فقط در مناسبتمستمر با رسانه
ر ) را حاصل و دیعیو منابع طب ستیز طیرسانه و مح یارتباط

اي در بعد رسانه گیرد.کار میراستاي نیل به اهداف و پیامدها به
ها و مراجع در بیان احکام هنقش فقمحوري (هاي مقولهدینی، 

 انفال، تاثیر تبلیغات دینی، حساس کردن مردم توسط روحانیون)
ا در فقه) ر یستیز طیحلال و حرام مح يسازراهبرد (برجسته

ر د گیرد.کار میحاصل و در راستاي نیل به اهداف و پیامدها به
تولید سریال با محوري (هاي مقولهاي، بعد هنري رسانه

سناریوي محیط زیستی، استفاده از بازیگران مطرح، اثرماندگار 
 لمیف دیراهبرد (تول هاي طبیعی)مزیت لوکیشنفیلم و سریال، 

) را حاصل و در راستاي نیل به اهداف و الیو سر یینمایس
ایی برپمحوري (هاي مقولهدر بعد هنري،  گیرد.کار میپیامدها به

 ییرپابفیلم سبز،  يهاجشنواره ییبرپاهاي شعر سبز، ارهجشنو
اي اي با فضهاي رایانهتولید بازيي عکس طبیعت، هاجشنواره
) را حاصل و در يهنر يهاجشنواره يراهبرد (برگزار طبیعت)

   گیرد.کار میراستاي نیل به اهداف و پیامدها به
ی، افکار عموم جیمحوري (بسهاي مقولهدر بعد اجتماعی، 

و  يگرهرسانه مطالب فهیوظگیران، ابزار کمپین فشار بر تصمیم
هاي غیردولتی، گسترش ، استفاده از شبکهحساس کردن مردم

حساس ها، فرهنگ محیط زیست و منابع طبیعی در خانواده
، حضور نهاآساز مشارکت نهیها زمکردن مردم توسط رسانه

 ادجیراهبرد (ا زیست محیطی)هاي هاي متولی در کمپینسازمان
اهمیت ظاهر لباس عوامل کار در محوري (هاي مقوله، )نیکمپ

در  ستیز طیمح انیظاهر لباس مجر تیهممنابع طبیعی، ا
و  ستیز طیراهبرد (حفظ تشخص ظاهر عوامل مح )رسانه

طرح الگوي زندگی سبز، محوري (هاي مقوله، )یعیمنابع طب
ق در هاي موفطبیعت، نمایش نمونهسازي حس تعلق به برجسته

ی، عیع طبومناب ستیز طیمح ياقتصاد داتیعا انیبمنابع طبیعی، 
رح ط هیراهبرد (ارااستفاده از متخصصان غیرمحیط زیستی) 

حساس بودن مخاطبان محوري (هاي مقولهو سبز)  یزندگ
نسبت به رفتارهاي مسوولان محیط زیست و منابع طبیعی، تاثیر 

کارکنان  يرفتار یدهراهبرد (الگون عوامل) اي بودرسانه
) را حاصل و در راستاي نیل به اهداف و یمتول يهاسازمان

محوري هاي مقولهدر بعد اقتصادي،  گیرد.کار میپیامدها به
تباطی، هاي تبلیغاتی و ارتعیین سرفصل اعتباري ویژه فعالیت(
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ه استفادگیري در انجام خرج، کرد، عدم سختتسهیل در هزینه
دار محیط زیست، سفارش آگهی و تیزر، از اسپانسرهاي دوست

 طیدر مح يگذارهیتوسط رسانه به سرما کوکارانین بیترغ
 ازیمورد ن یاراض يواگذار قیها از طرنهیکاهش هز، ستیز
ز ا تیحمااعتبارات  نیراهبرد (تام) مایصدا و س يهاستگاهیا

ر کااهداف و پیامدها به ها) را حاصل و در راستاي نیل بهرسانه
خبرنگار  تیمحوري (تربهاي مقولهدر بعد علمی،  گیرد.می

ی، عیو منابع طب ستیز طیمح لانیالتحصفارغ نیاز ب ياحرفه
آشنایی خبرنگاران با دانش منابع طبیعی و محیط زیست، 
 اثرگذاري خبرنگاران در صورت برخورداري از اطلاعات)

را حاصل و در راستاي نیل به راهبرد (آموزش خبرنگاران) 
  گیرد.کار میاهداف و پیامدها به

 مانند(پیشین  هايهاین نتایج با مبانی نظري و نتایج مطالع
، منشقائمی؛ 1399 شبیري،؛ 1400همکاران،نیا و آرامشی
و  آتشسنگاخگري؛ 1398همکاران، و  ؛ رضایی1398

و  ؛ صالحی1397، همکارانو  یآزادخان ؛1397 ،همکاران
نجفلو و ؛ 1395، محمدزادهو  زادهمسعودي؛ 1396همکاران، 

؛ 1392، نژادپور و بیگدلیگرانمایه ؛1393 ،مقدمصالحی
Simionescu ،؛ 2020 و همکارانZhang  وSkoric  ،2018 ؛ 

Maidunoma و Falmatami ،2018 ؛Saikia ،2017 ؛
Hamid ؛ 2017همکاران،  وDe Leo1  به2016همکاران، و ،( 

  دارد.  مطابقتنوعی 
در کنار مواردي که ذکر شد هدف این مقاله بررسی 

تواند به اي میتئوریکی براي اثبات این مهم بود که اعتبار رسانه
 و ستیز طیارتقا فرهنگ محبراي  راهبرديعنوان یک منبع 

دهد این موضوع نشان می .در نظر گرفته شود یعیمنابع طب
شار سرعت تهیه محتوي متنوع و فرسانه تا چه حد در زیر 

ن آهاي تصور خود هستند به خصوص غنی کردن داراییبه
جهت که تغییر فضا و خواست و ذائقه مخاطب که مخاطبی به 

معتقد است یکی از  1معناي گذشته نیست. آن گونه که آلوز
در حال ظهور صنعت رسانه، تغییر  عناصر اساسی در اکوسیستم

بوده، به » 3شخص محور«به سیستم » 2رسانه محور«از سیستم 
این معنی که در این سیستم هر شخص مخاطب از این پتانسیل 

کننده باشد. همچنین این تواند مشارکتبرخوردار بوده که می
محقق در توصیف این معنا معتقد است بشر وارد دنیاي جدید 

کننده در عین حال ات شده است که در آن مصرفارتباط
به همین جهت  ).Gutiérrez, 2013( باشدتولیدکننده هم می

تازه براي پاسخ به این  راهبردهايرسانه ناگزیر از تدوین 
اي ه. تحولاتی که هم منافع بزرگی براي سازمانتحولات هستند

ها رویه کننده درهاي نگرانعین حال چالش اي دارند و دررسانه
  اند.ایجاد کرده زندگی روزمرههاي و فعالیت

هاي محیط نابراي رفع بحر معتقد است که )1393( بنسون
 قی کمترلاویژه اخ هاي فلسفی، دینی و بهزیست از دیدگاه
که بدون آموزش صحیح مباحث آید. درحالیسخنی به میان می

آنها،  یقلامعنوي و اعتقادي، در فراگیرترین شکل فلسفی و اخ
زیست و ضرورت حفظ آن گفته  چه از تباه شدن محیط هر

به ارتباط انسان با  لامدر اس .برد دجایی نخواه شود، راه به
 یک فرد دیندار انگیزه که محیط زیست اشاراتی شده است

 .بیشتري در برخورد بهتر با طبیعت و محیط زیست ایجاد کند
شود آن مطرح میادعایی که به استناد برخی آیات و روایات 

می همه موجودات از جمادات لااست که در جهان بینی اس
ك، همگی صاحب لاها و امناگرفته تا گیاهان، حیوانات، انس

 کند، ازشعور و ادراك هستند. اما هر استعدادي، حقی ایجاد می
آنجا که موجودات شعور و قدرت ادراك دارند، پس حقی براي 

بال هر حقی تکلیفی براي طرف شود، ولی در قآنها ایجاد می
ر ها در قبال رفتاناآید، بنابراین انسمقابل تعامل به وجود می

 .ل هستندئوطبیعت مکلف به حقوق آنها و مس خود با

 سانهرت تکنولوژیک، نقش لادر دنیاي امروز با تغییر و تحو
ازي، سن باید در جهت فرهنگلابسیار برجسته شده است. مسؤ

جمعی تدارك ببینند تا سطح  در وسایل ارتباطهایی را برنامه
رود. آموزش الا هاي آن بناآگاهی مردم از محیط زیست و بحر

یاز و ن بودهبر محیطی یک امر فرهنگی و زمانرفتارهاي زیست
دقیق و آموزش از سطح کودکی براي افراد  ،ریزي مدونبه برنامه

   .باشدمیدر جامعه 
ر زیست را د نهادهاي آموزشی باید مفـاهیم مرتبط با محیط

آموزان از همان ابتدا مقاطع مختلف تحصیلی قرار دهند تا دانش
گیري شخصیت، حفاظت از و در زمان تکوین و شکلکودکی 

ک عنوان یعنوان یک درس بلکه بهفقط به زیست را نه محیط
  ودکانکوظیفه و مسئولیت انسانی تلقی کنند. در این راستا 

ل یتوانند ضـمن کسب قـدرت تشـخیص و توصـیف مسـامی

1 Alves 
2 Media-centred 
3 Person-centred 
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 زیسـت محـیط از مهارت لازم براي حل معضلات محیط
 مند شوند و نسبت به محیطزیستی، آب، هوا، خـاك بهره

 فزیست احساس مسئولیت داشته باشند. براي تحقـق اهـدا
برنامه  .فـوق تدوین محتویی مناسـب و مطلوب ضروري است

  جانبه و زیست یک برنامه آموزش همه آموزش محیط
ویا اي پیند یادگیري به تجربهآمحور است که در آن فرکودك
در رویارویی با تجربیات جدید  آموز دائماًشده و دانش تبدیل

 شده هاي طرحاز طریق ساخت مفروضات و پاسخ به پرسش
واند تکرده و می نسبت به ابعاد مختلف موضوع شـناخت پیدا

آنچه مشـخص است  ،جانبه را در خود پرورش دهـدتفکر همه
ورزي، فرصت دستسازي شود در این زمینه فرهنگاندازه  هر

در آینده  قطعاً دهآموزان به وجود آورعمل و فعالیت را در دانش
اس زیستی احس ل محیطیبود که نسبت به مسا ندجوانانی خواه
ها نهادینه شده است و کنند و این باورها در آنمسئولیت می

  .سازندزمینه توسعه پایدار را فراهم می
  براي جا انداختن فرهنگ حس  هامطـابق یافته

طور به یعیو منابع طب ستیز طیمح در قبال پذیريمسئولیت
 صورت مطلوب در کشور باید در میان اقشار مختلف مردم، به

 یشناختزیباهاي ظرافتاز گیري هنرمندانه و با بهره، ايریشه
هادهاي نبراي تحقق این منظور پیش .سازي صورت گیردفرهنگ
  شود:ه مییزیر ارا
ل از هاي حاصبا توجه به یافتهتوانند آینده می محققین در -

ی، از کودک ستیز طیآموزش مح(راهبردها رابطه این پژوهش 
   ياندازراهی، شناسمخاطب، وفور منابعاصلاح تفکر 

و  ستیز طیمح بیانتشار آثار تخر ي،اچندرسانه يهاسیسرو
 ،در فقه یستیز طیحلال و حرام مح يسازبرجسته ی،عیمنابع طب

 ي،ازستیشخصی، مقدم بودن رسانه مل ی،فیک يمحتو دیتول
 دیتول ،یعیو منابع طب ستیز طیرسانه و مح ینظام ارتباط جادیا
 ادجیا ي،هنر يهاجشنواره يبرگزار، الیو سر یینمایس لمیف

و منابع  ستیز طیحفظ تشخص ظاهر عوامل مح ،نیکمپ
کارکنان  يرفتار یدهالگو ،سبز یطرح زندگ هیارا ی،عیطب

آموزش  ،هااز رسانه تیحمااعتبارات  نیتام ی،متول يهاسازمان
 ايانهرس ستیز طیآموزش محاثربخشی با میزان  ) راخبرنگاران

و همچنین  یعیو منابع طبی ستیز طیمح کاهش بحران در

 یعیو منابع طب ستیز طیارتقا فرهنگ محشناخت سایر عوامل 
 .را شناسایی و بررسی کنند

 و دینی لیمسا رابطههاي لازم در خصوص آموزش -
 بهبودو سازي فرهنگ جهت طی، درحیمزیست  رفتارهاي

  .بندندب کارهب را آنها بتوانند تا شود داده افراد زیست به محیط
کودکان و نوجوانان  یزیستمحیط ترویج اخلاق مطلوب -

هاي هنري لفهوي از مرگیهاي نمایش با بهرهبخشاز طریق 
ویت تقهاي درسی با زبان زیباي کودکانه در کتاب و نیز جذاب

قابل هاي غیرتا به بهترین نحو ممکن در فکر آنان ضرورت .شود
زیست شکل بگیرد و رفتارشان له فرهنگ محیطاانکار مس

  .نهادینه شود
ویژه هبها در فصول مختلف و به اقتضاي شرایط، برنامه -
 مانند در فضاي باز و طبیعتهاي کودك و نوجوان برنامه
اجرا   غیره یی مثل کوه، دشت، جنگل و کنار دریا وهامحیط
  شود. 
هاي لازم در خصوص کاهش میزان تولید زباله آموزش -

  . دشوه یارا طیحیمدر فضاهاي شـهري و کاهش آلودگی زیست 
هاي تولید، ز همه ظرفیتابراي آموزش زیست محیطی  -

با  اعم از نمایش، مستند، گزارش، خبر، میزگرد و گفتگو
  .استفاده شود متخصصان

 گردشگرياکوتوریسم (معرفی و فراهم کردن بستر 
طور ویژه مـورد به ي رسانهها) در برنامهدوستانه بیعتط

 .توجه قرار گیرد

هایی که در رابطه با موضوع پژوهش حاضر از محدودیت
عدم وجود پژوهش مستند  اشاره نمود یکی اینکه نآتوان به می

رو در انجام هاي پیشمحدودیته و نیز از و جامع در این زمین
شوندگان مرد عمل بوده و مصاحبهبرخی از که اینها مصاحبه

را در کار  رسانه و نیز برخی بحران زیست محیطیمدیریت 
گفتار و بیان کردن آن در  درك کرده بودند و تبدیل عمل به

  . لفه برایشان سخت بودوقالب م
  منابع

بررسی  )1397آتش، ز.، سازگار، آ. و مطلبی، م. (سنگاخگري
هاي جمعی در آموزش مسایل محیط زیستی از نقش رسانه

  دیدگاه شهروندان مشهد، چهارمین کنفرانس 
المللی مهندسی محیط زیست با محوریت توسعه پایدار، بین
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تهران، مرکز راهکارهاي دستیابی به توسعه پایدار، موسسه 
 آموزش عالی مهر اروند، قابل دسترس در: 

www.civilica.com  
) بررسی عوامل فرهنگی موثر 1390ادهمی، ع. و اکبرزاده، ا. (

 5بر حفظ محیط زیست شهر تهران، مطالعه موردي مناطق 
  . 37-62): 1(1شناسی مطالعات جوانان، تهران. جامعه 18و 

ـــی ـــبیري، م. و نیاآرامش تاثیر ) 1400، م. (لاریجانی، پ.، ش
ــت محیطی بر می ــطح آگاهی، نگرش و آموزش زیس زان س

تار جوامع محلی ـــتی،  تنوع از حفاظت در  رف مورد زیس
ي علوم و تکنولوژ. فصلنامه کره دناگاه زیستذخیره مطالعه

  .  116-105): 3(23 محیط زیست،
) بررسی 1397، ج. (شرفخانی ، م. ونژادساداتپ.، آزادخانی، 

محیطی در رفتارهاي حفاظت از محیط هاي زیستموزشآ
 فصلنامهآموزان دخترانه شهر ایلام. زیست در بین دانش

  . 139-153): 1(16، محیط زیست انسان و
پذیري دینی و رسانه. مطالعات ) فرهنگ1390پور، ف. (امین

  . 10-37): 129(2 جوان و رسانه،
استقرار مدیریت  )1394. (و جی، ا .، دانل، م.آنسف، ا

 .صفحه 480، سمت ، تهران:زندیه .ا.عه ترجم. استراتژیک

) استراتژي در فرهنگ و 1392انصاري، م.م. و خاشعی، و. (
 296ها، ریزي رسانهرسانه. تهران: دفتر مطالعات و برنامه

   .صفحه
  ترجمه ع.ا. . زیست) اخلاق محیط1393، ج. (بنسون

  .صفحه 336زاده. مشهد: جهاد دانشگاهی، وهاب
) ارتباط همبستگی ملی با کارکرد 1392م. و باقري ر. (بیدگلو، 

ارتباط اجتماعی تلویزیون در جمهوري اسلامی ایران، از 
نگاه کارشناسان وزارت کشور. فصلنامه مطالعات ملی، 

14)2 :(141-121.  
. عزبدفتري .فه ترجم. فرهنگ و جامعه) 1380بیلینگتون، ر. (

 .صفحه 328، شرکت نشر قطره تهران:

) 1390حسینی، م. (پاداش، د.، پاداش، ا.، نادریان، م. و سلطان
بررسی اثرات محیط زیستی اماکن ورزشی بر محیط شهري. 

  . 31-36): 3(2محیط زیست و توسعه، 
) جهانی شدن فرصت یا تهدید 1393نیا، م. و اکبریان، م. (توکل

گذاري راهبردي سیاتمطالعات زیست. براي محیط
  . 33-33): 5(2عمومی، 

 .مه ترجم. توسعه فرهنگی و محیط زیست )1396تومه، ژ. (
 .203-162 صفحات: ،غزال . تهران:پورشارع

هاي استراتژي در اثربخشی کاربرد نظریه )1395، ح. ( حمزه
المللی پژوهش دومین کنفرانس بین. ايهاي رسانهسازمان

پردیس بین المللی  ،دانشگاه تهران، در علوم و تکنولوژي
 .صفحه 20، کیش

استراتژي در فرهنک و رسانه.  )1394خدادادشهري، ن. (
  .231-240): 6(2رسانی و ارتباطات، فصلنامه اطلاع

شناسی روش) 1398، ح.، الوانی، م. و آذر، ع. (فردانایی
 . تهران:پژوهش کمی در مدیریت: رویکردي جامع

  .صفحه 276، صفار، اشراقی انتشارات
 . تهران:زیست محیط فرهنگ )1387. (ح آبادي،دولت

  .صفحه 326، معاصر فرهنگ انتشارات
) 1397، م. (لاریجانی ، م. وسرمدي رضایی، م.، شیري، م.،

 ارتقاي بر تلویزیون زیستی محیط هايبرنامه تاثیر بررسی

 و یان. علومدانشجو زیستی نگرش محیط و آگاهی
  .206-214): 2(20زیست،  محیط تکنولوژي

اثربخشی آموزش در چگونگی مواجه با ) 1399م. (شبیري، 
 مطالعه موردي، محیطی با رویکرد کالبديهاي زیستبحران

): 2(7، توسعه کالبديریزي برنامه .کارشناسان شهرداري
120-111. 

ها و ) نظریه1399، م. (لاریجانی عبدالهی، س. و شبیري، م.،
رشته آموزش محیط کاربردهاي آموزش محیط زیست، 

   .صفحه 306. تهران: انتشارات دانشگاه پیام نور، زیست
) 1392اقدم، ا. و میبدي، ح. (اللهی، م.، کوهیشبیري، م.، فرج

 بر تاکید با جمعی هاياز رسانه هاستفاد میزان رابطه

 معلمان. زیست محیطی سواد سطح ارتقاي با تلویزیون

تربیتی،  علوم در ارتباطات و فناوري، اطلاعات فصلنامه
4)1 :(23-40.  

فرهنگ، توسعه پایدار و محیط  )1388صادقی، ح. و فتحی، م. (
 .9-20): 30و  29(3، مهندسی فرهنگی. زیست

) تحلیل 6139(. ج ،محمدي. و ل ،امامقلی.، ص ،صالحی
له محیط زیست ااجتماعی عدم موفقیت در مردمی کردن مس

، بقنامه علوم اجتماعی سا، شناختیمطالعات جامعه .در ایران
25)1 :(163-139. 

http://www.civilica.com
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هاي جمعی در طرح نقش و کارکرد رسانه) 1396عبدي، ز. (
): 55(14 ،فصلنامه رفاه اجتماعی .مسایل زیست محیطی

315-350.  
) بررسی میزان 1390( توکلی، ف. مظفري، ا. وعقیلی، س.، 

مندي دانشجویان رشته ارتباطات اجتماعی شهر تهران بهره
هاي رادیویی ایران. نشریه مطالعات هاي شبکهاز برنامه

 . 9-20): 17(7اي، رسانه

مدیریت محیط ) 1399مقدم، ك. (فراهانی، ع.، و شعبانی
   ه.صفح 200انتشارات حاتمی،  ،زیست در ورزش

اي گرافیک محیطی به مثابه رسانه) 1398. (منش، فقائمی
هاي المللی پیشرفتکنفرانس بین. زیستبراي حفظ محیط

، قابل دسترس مهندسی و فناوري اخیر در علوم اطلاعات،
  https://civilica.com/doc/905346در: 

بررسی نقش ) 1392نژاد، م. (پور، ع. و بیگدلیگرانمایه
آموزشی رسانه ملی در اصلاح الگوي مصرف آب در بین 

  ):9(3 ،فرهنگ ارتباطات مجله. تهرانیشهروندان 
 147-130.  

) افکار عمومی. ترجمه م. کتبی، تهران: نشر 1391لازار، ژ. (
   .صفحه 215  نی،

نقش رسانه ملی ) 1399مجاورشیخان، م.، بیران، ص.، کیا، ع. (
راهبرد اجتماعی . در توسعه ارتباطات میان فرهنگی

  .292-273): 1(10، فرهنگی
) بررسی رابطه 1393، ن. و محلوجی، ج. (مرادي، گ.، محمدفر

ان، پذیري جوانهاي جمعی و مسئولیتبین استفاده از رسانه
مطالعه موردي شهر کرمانشاه. فصلنامه توسعه اجتماعی، 

8)3 :(118-97 .  
 رسانه نقش )1395زاده، ف. و محمدزاده، س. (مسعودي

 کنگره زیست. دهمین محیط از حفاظت در جمعی

 و هاکنفرانس مقالات تخصصی ناشر پیشرفت، پیشگامان
  /http://www.civilica.com ها، قابل دسترس در:ژورنال

سازي فرهنگ نهادینه) 1392مقدم، ن. (نجفلو، پ. و صالحی
ریزي، اولین همایش ملی برنامه، حفاظت از محیط زیست
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Abstract 

 
The aim of this study is to analyze media strategies and their effect on promoting environmental culture and natural 

resources. For this purpose, the data theory method of the systematic approach of Strauss and Corbin (1988) has been 
used in the interpretive paradigm based on qualitative methodology. 31 in-depth and semi-structured interviews were 
conducted with media and environmental experts, sociology, culture and media professors, experts from environmental 
protection organizations, forests, rangelands and watershed management, as well as experts from the General Department 
of Natural Resources and Watershed Management of Isfahan Province. The interviewees confirmed the interpretation of 
the interviews to assess the validity, and at the end, a summary of the formulated model was presented to several 
professors, and their opinions were collected for correction and adjustment. The main topic of the research was "Media 
and the promotion of environmental culture and natural resources." Research strategies include environmental education 
from childhood, audience studies, holding art festivals, producing movies and series, creating an environmental group in 
the media, launching multimedia services, highlighting the halal and haram environment in the Jurisprudence, publishing 
the effects of environmental and natural resources destruction, creating a campaign, educating journalists, preserving the 
appearance of environmental factors and natural resources, promoting environmental literacy by analyzing natural 
resources and environmental issues, reforming the thinking of abundant resources, characterization, production 
Qualitative content, prioritization of national media, presentation of green life plan, behavioral modeling of employees of 
responsible organizations, funding and support of media, creation of media communication system and environment and 
natural resources obtained from coding steps. 

 
Keywords: Culture, Environment, Media, Natural resources, Strategy. 
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