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 چكيده 

منظور بررسي عوامل اقتصادي و اجتماعي موثر بر ميزان تقاضاي گردشگري داخلي و خارجي در اين تحقيق به 

هاي ال استفاده شده است. اين مدل با استفاده از دادهخانوارهاي شهري ايران از سيستم معادلات تقاضاي تقريبا ايده

هزار  180گروه کالايي نزديک به  13اي  اطلاعات هزينه و بکارگيري هاي به ظاهر نامرتبط تلفيقي و روش رگرسيون

در بين متغير دهد تخمين زده شده است. نتايج تحقيق نشان مي 1385-1394هاي  خانوار شهري در کشور طي سال

هاي تحصيل سرپرست خانوار بر تقاضاي گردشگري اثر معنادار  اجتماعي، متغيرهاي بعد خانوار و تعداد سال -اقتصادي

داري بر تقاضاي هاي نفتي اثر معني تحريم دار و مثبت دارد. همچنين ست خانوار اثر معنيو منفي و متغير سن سرپر

دار بر تقاضاي گردشگري خارجي اين  گردشگري داخلي خانوارهاي شهري ايراني نداشته است اما اثر منفي و معني

معني شده  اخلي و خارجي بيخانوارها دارد. همچنين نتايج اين تحقيق نشان داد که ضرايب خود قيمتي گردشگري د

دار بوده و کشش درآمدي گردشگري داخلي و خارجي به ترتيب برابر  اما ضرايب درآمدي اين دو گروه کالايي معني

 باشد. مي 12/2و  51/2

 JEL:Z32  ،C33 ،D12 طبقه بندي

اجتماعي، -متغيرهاي اقتصاديال، تقاضاي گردشگري داخلي و خارجي، سيستم تقاضاي تقريبا ايدهها:  کليد واژه

 هاي نفتي تحريم
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 مقدمه -1
 ايدر دن عيصنا نيتر از بزرگ يکي يصنعت گردشگر

 يدر کشورها يعياز رشد سر رياخي  هاست که در سه ده

به در حال توسعه برخوردار شده است.  زيو ن افتهيتوسعه 

هاي  طوريکه بر اساس آمار، صنعت گردشگري يکي از بخش

هاي  اقتصادي است که بالاترين نرخ رشد در ميان تمام بخش

بر اساس داراست.  هاي اخير اقتصادي ديگر را طي دهه

 گردشگران تعداد کل 1گردشگري يآمارهاي سازمان جهان

 ، به1970 ن نفر در سالويليم 160در جهان از  يالمللنيب

 ,UNWTO) .است دهيرس2015 نفر در سال ونيليم 1186

تعداد  فزونا روز شياز افزا يآمارها حاک نيابنابر( 2016

 ارييصنعت گردشگري در بس تيگردشگران در جهان و اهم

در مقابل نوسانات  يگردشگر عيرشد سر .باشد ياز کشورها م

دوباره را داده  يايبه ملل مختلف امکان اح ياقتصاد جهان

 يبا منافع اقتصاد يدشگرگر تيکه فعال يياست. از آن جا

کشور  يشهر و حت کيدر اقتصاد  ندهيهمراه است و رشد آ

 ياز شهرها و کشورها ارتقا ياريرا به دنبال دارد، بس

به رشد  دنيرس يابر ياستراتژ کيرا به عنوان  يگردشگر

 . رنديگ يبالاتر در نظر م

واسطه  در بسياري از کشورها، صنعت گردشگري به

اشتغال مستقيم و  کسب درآمدهاي خارجي و ايجاد

عنوان يک موتور محرك در توسعه اقتصادي  غيرمستقيم، به

درصد از توليد  5شود. بخش گردشگري،  مي پايدار محسوب

عنوان  به از صادرات دنيا رادرصد  4ناخالص داخلي جهان و 

چهارمين بخش صادراتي مهم پس از نفت، محصولات 

خود اختصاص داده است.  شيميايي و توليدات خودرو به

ميليون شغل شده  235صنعت گردشگري منجر به ايجاد 

شغل در جهان يک شغل به  12اين معنا که از هر  است، به

 .بخش گردشگري اختصاص دارد

، متوسط نرخ رشد تعداد المللي بينآمارهاي بر اساس 

 1950-2005هاي  سال يط انهيگردشگران در منطقه خاورم

و  ايدرصد بوده که بعد از کشورهاي منطقه آس 10حدود  در

منطقه از لحاظ متوسط نرخ  ني( ادرصد 13 )آرام  انوسياق

حال  نيا دوم قرار دارد. با گاهيرشد تعداد گردشگر در جا

قرار دارد با داشتن تنوع  انهينطقه خاورمکه در م رانيکشور ا

 يو فرهنگ يخيهاي تار وجود مکان نيهمچن و ييآب و هوا

 گردشگري از صنعت ياندک اريمنحصر به فرد، سهم بس

جهان را به خود اختصاص داده و تاکنون نتوانسته است از 

. دينما يبالقوه خود استفاده مناسب هاي تيظرف و ها يتوانمند

هاي  در زمره کشورهايي است که داراي پتانسيلکشور ايران 

هاي طبيعي، اماکن تاريخي،  جاذبه شمار گردشگري اعم از بي

 دليل مذهبي و غيره است. صنعت گردشگري در ايران به

منابع نفتي قابل  متکي بودن بهاقتصاد تک محصولي کشور و 

 است. مسئولين نبوده توجه

 نيچنهم و رانيصنعت گردشگري ا تيوضع يبررس

تعداد گردشگران ورودي به کشور و ملاحظه درآمد ارزي 

در  رانياست که به رغم قرار گرفتن ا نيا انگريحاصل از آن ب

هاي  جاذبه وي خيکشور اول جهان از لحاظ آثار تار 10 فيرد

فراوان گردشگري، سهم درآمد ارزي حاصل از گردشگري در 

باشد و در  يدرصد م 3کشور در حدود  يداخل ناخالص ديتول

از  .بوده است زيناچ اريدرآمد ارزي گردشگري جهان بس

هاي نفتي عليه ايران از سوي برخي  سوي ديگر تحريم

کشورهاي جهان به رهبري آمريکا به منظور جلوگيري از 

در به اجرا درآمد.  1390اي ايران در اواخر سال  برنامه هسته

 ليبه دل رانينفت از ا ديو کم شدن خر ها ميتحر نيا يپ

 نيکردن نفت ا نيگزيجا يبرا داريخر يتلاش کشورها

در ماه  رانيصادرات نفت ا ها، دکنندهيتول گريکشور با نفت د

کاهش  .ديبشکه در روز رس ونيليم 2 ريبه ز 2012مارس 

صادرات نفت به همراه موج رواني ايجاد شده موجب افزايش 

گرديد به طوريکه در اواسط اين  91نرخ ارز از اوايل سال 

برابر نرخ ارز در ابتداي تحريم  5/2سال نرخ ارز آزاد بيش از 

نفتي گرديد. کاهش ارزش پول ملي موجب افزايش 

هاي  هاي کالاهاي وارداتي و همچنين هزينه هزينه

گردشگري خارجي براي خانوارهاي ايراني گرديد. اين عامل 

ترين عوامل اقتصادي تأثير گذار بر صنعت  يکي از مهم

 باشد. مي رياخ يها دهه درگردشگري در ايران 

 که سهم درآمد شوديبا نگاه به آمارهاي فوق مشاهده م

و تعداد گردشگران وارد شده به کشور نسبت به  گردشگري

 نيبه ا شياز پ شيتوجه ب نيه و بنابراز بوديجهان ناچ

به عنوان  تواند ياقتصادي م ارانذاستگيصنعت از سوي س

به  ياز وابستگ ييمناسب جهت رها راهکارهاي از يکي

 نيو همچن يمحصول و خروج از اقتصاد تک يدرآمدهاي نفت

 نييکمبود درآمدهاي ارزي، پا ريغلبه بر مشکلات جاري نظ

 يسطح درآمد جامعه تلق شيو افزا ينفت ريغ صادرات بودن

 شود . 

در اين تحقيق به منظور بررسي نقش عوامل اقتصادي و 

اجتماعي موثر بر ميزان تقاضاي گردشگري از رهيافت 

سيستم معادلات تقاضاي خانوار و مدل سيستم تقاضاي 

استفاده شده است. به اين منظور کالاهاي  2التقريبا ايده

روه کالايي عمده تقسيم شده است گ 13مصرفي خانوارها به 

باشد. سپس مدل با که گردشگري يک از اين گروه کالاها مي

هاي تلفيقي و روش رگرسيونهاي به استفاده از مدل داده

داري هر يک تخمين زده شده است و معني 3ظاهر نامرتبط

اجتماعي موثر در تقاضاي گردشگري –از عوامل اقتصادي
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ون شده است. در اين مطالعه از خانوارهاي شهري ايران آزم

هزار خانوار شهري در کشور طي  180حدود  اطلاعات

استفاده شده است. لذا اين مطالعه  1385-1394هاي  سال

هم در روش و مدلسازي و هم در حجم اطلاعات بکار رفته 

 باشد.در تحقيق از مطالعات مشابه در کشور متفاوت مي

از اينکه در بخش چارچوب کلي اين تحقيق عبارت است 

دوم مدلسازي نظري و روش تحقيق بيان خواهد شد. در 

بخش سوم مروري بر مطالعات تجربي و نظري در زمينه 

برآورد تقاضاي گردشگري خانوارها در داخل و خارج کشور 

خواهيم داشت. در ادامه و در بخش چهارم تخمين تجربي 

و در  تابع تقاضاي گردشگري خانوارها در کشور ارائه شده

 گيري بيان خواهد شد.بندي و نتيجهپايان جمع
 

 مباني نظري -2

توان هم بر  يعوامل موثر بر جذب گردشگران را م

و  نياوهل -هکچر هيتجارت مانند نظر يها هياساس نظر

مصرف کننده  هينمود و هم بر اساس نظر نييقانون جاذبه تب

رفتار مصرف کننده که به  يکينئوکلاس يتئور و تقاضا.

 ياقتصاد خرد مدرن است، به فهم تقاضا يعنوان سنگ بنا

 دگاهيکند. د يبازار و عوامل موثر بر تقاضا کمک م

 انگريگردشگر ب ايمصرف کننده  يدرباره تقاضا يکينئوکلاس

 تيبه دنبال حداکثر کردن رضا ييآن است که افراد عقلا

که  ديگو يم يکينئوکلاس ي. تئورشندبا يخود م يفرد

ها نهياز گز يا خود را با مجموعه حاتيمصرف کننده ترج

 ياز کالاها و خدمات رتبه بند يبيو انتخاب ترک ديخر يبرا

. ابديدست  تيسطح مطلوب نيکه به بالاتر يطور به کند يم

آن است که مصرف کنندگان  انگريمصرف کننده ب يتقاضا

تقاضا هم  يتئور کنند. يم حداکثرخود را  تيچگونه مطلوب

حداکثر  ي مصرف کننده يکند که تقاضا يم ديق نيچن

کالاها  يرو يکل يها هنيها و هزمتيبه ق تيمطلوب ي کننده

  ( 2003 4)ريان دارد. يو خدمات بستگ

مانند هر کالاي اقتصادي عوامل متعددي بر تقاضاي 

باشند که مهمترين آنها قيمت گردشگري موثر مي

باشد. اما به علت ماهيت خانوارها ميگردشگري و درآمد 

ويژه گردشگري غير از اين دو عامل عواملي ديگري مانند 

سطح تحصيلات، سن سرپرست، بعد خانوار، تعداد فرزندان 

در سنين مختلف نيز در تقاضاي گردشگري موثرند. لذا به 

منظور تخمين صحيح توابع تقاضا بايد موارد فوق را در نظر 

 گرفت.

 

 

 

 آلستم تقاضاي تقريبا ايدهمدل سي

مدل اصلي که در اين تحقيق استفاده شده است مدل 

باشد که توسط ديتون و آل ميسيستم تقاضاي تقريبا ايده

( مطرح شد. اين مدل يکي از پرکاربرد ترين 1980)5مولباؤر 

باشد بطوريکه به دليل اهميت مدلها براي تخمين تقاضا مي

برنده جايزه نوبل  2015اين مدل آقاي ديتون در سال 

اقتصاد شد. علت اهميت و مفيد بودن اين مدل آن است که 

اين مدل اولا از چارچوب حداکثرسازي مطلوبيت استخراج 

شود، ثانيا تقريبا شرايط مرتبه اول حداکثرسازي مي

کند و سوم اصول مطلوبيت هر تابع تقاضاي را تامين مي

-ها را تامين ميمربوط به ترجيحات مصرف کننده 6موضوعه

توان از آن به سادگي براي آزمون قيود کند و در نهايت مي

در نظريه  8و تقارن 7مربوط به توابع تقاضا مانند همگني

 (1986 9)بلانسيفورتي استفاده نمود. تقاضا

-اي استخراج ميتقاضا خانوارها به گونه AIDSدر مدل 

ه عامل شوند که شرايط لاز م و کافي براي وجود سطح بودج

نماينده وجود داشته باشد. در اين مدل تقاضا يا به عبارت 

هاي عقلايي يک ديگر سهم کالاها و خدمات پيامد تصميم

باشد. براي استخراج اين مدل، خانوار نماينده و نمونه مي

( تابع هزينه را بر اساس ترجبحات 1980ديتون و موئلبائر )

تعريف کردند.  10قيمتيافته مستقل از تعميماز نوع لگاريتمي

 باشد: به شکل زير مي PIGLOGتابع 

(1) 
 log 𝑐(𝑢, 𝑝) = (1 − 𝑢) log{𝑎(𝑝)} + 𝑢 log {𝑏(𝑝)}  

سطح مطلوبيت را نشان ميدهد که  𝑢که در رابطه فوق 

و 𝑎(𝑝)باشد و بردار قيمت مي 𝑝بين صفر و يک قرار دارد، 

𝑏(𝑝) باشند. مي 12و خوشي 11به ترتيب هزينه امرار معاش

𝑎(𝑝)  و𝑏(𝑝) ها تابع مقعر و همگن  نسبت به بردار قيمت

 باشند.خطي مي

 عبارتند از: 𝑏(𝑝)و 𝑎(𝑝)شکل تبعي 

 (2) 
 log 𝑎(𝑝) = 𝛼0 + ∑ 𝛼𝑘𝑙𝑜𝑔𝑝𝑘 + 1/2 ∑ ∑ 𝛾𝑘𝑗

∗ 𝑙𝑜𝑔𝑝𝑘𝑙𝑜𝑔𝑝𝑗𝑗𝑘𝑘 
 (3) 

 log 𝑏(𝑝) = 𝑙𝑜𝑔𝑎(𝑝) + 𝛽0 ∏ 𝑝𝑘
𝛽𝑘

𝑘 

 به شکل زير خواهد بود: AIDSبنابراين تابع هزينه 

(4) 
 

log 𝑐(𝑢, 𝑝) = 𝛼0 +

∑ 𝛼𝑘𝑙𝑜𝑔𝑝𝑘  + 1/2 ∑ ∑ 𝛾𝑘𝑗
∗ 𝑙𝑜𝑔𝑝𝑘𝑙𝑜𝑔𝑝𝑗𝑗𝑘𝑘 + 𝑢𝛽0 ∏ 𝑝𝑘

𝛽𝑘
𝑘 

 

𝛼0 ،𝛼𝑖 ،𝛾𝑖𝑗که در رابطه فوق 
 𝑢پارامترهاي مدل،  𝛽𝑖و  ∗

قيمت کالاي  𝑝𝑗ام و k قيمت کالاي 𝑝𝑘سطح مطلوبيت و 

j(1980 13)ديتون و موئلبائر باشند.ام مي 
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 14تواند با استفاده از لم شفاردتوابع تقاضاي کالاها مي

 استخراج شود.  4بطور مستقيم از رابطه

 

 (5)                                           𝜕𝑐(𝑢, 𝑝)
𝜕𝑝𝑖

⁄ = 𝑞𝑖 

 

𝑝𝑖اگر دو طرف مساوي را در 

𝑐(𝑢,𝑝)
 ضرب نماييم خواهيم داشت: 

 

 (6)                      𝜕𝑙𝑜𝑔𝑐(𝑢,𝑝)

𝜕𝑙𝑜𝑔𝑝𝑖
=

𝑝𝑖𝑞𝑖

𝑐(𝑢,𝑝)
= 𝑤𝑖 

 

باشد. ام ميiاي کالاي سهم بوجه 𝑤𝑖که در رابطه فوق 

اي سهم بودجه 4گيري لگاريتمي از رابطه بنابراين مشتق

 دهد:کالا را به صورت تابعي از قيمتها و مطلوبيت ارائه مي

 

 (7)              𝑤𝑖 =  𝛼𝑖 + ∑ 𝛾𝑖𝑗𝑙𝑜𝑔𝑝𝑗𝑗 + 𝛽𝑖𝑢𝛽0 ∏ 𝑝𝑘
𝛽𝑘 

 که در آن 

(8)            𝛾𝑖𝑗 =
1

2
(𝛾𝑖𝑗

∗ + 𝛾𝑗𝑖
∗ ) 

 

-اي که مطلوبيت خود را حداکثر ميبراي مصرف کننده

,𝑐(𝑢( برابر xکند مخارج کل ) 𝑝) توان از اين باشد و ميمي

به دست آورد که همان  pو  xرا به صورت تابعي از  uبرابري 

تابع مطلوبيت غير مستقيم خواهد بود. اگر اين کار را براي 

جايگذاري نماييم آنگاه  6انجام دهيم و آن را در  4رابطه 

خواهيم  xو  pسهم بودجه اي کالاها را به صورت تابعي از 

به شکل سهم بودجه  AIDSداشت که اينها توابع تقاضاي 

 اي خواهند بود:

 

(9)                        𝑤𝑖 = 𝛼𝑖 + ∑ 𝛾
𝑖𝑗𝑗 𝑙𝑜𝑔𝑝

𝑗
+ 𝛽

𝑖
log (

𝑥

𝑃
) 

 

 شود: شاخص قيمت است و به شکل زير تعريف مي Pکه 

 

(10) log(𝑃) = 𝛼0 + ∑ 𝛼𝑘𝑘 log 𝑝𝑘 +
1

2
∑ ∑ 𝛾𝑘𝑗𝑘𝑗 𝑙𝑜𝑔𝑝𝑘𝑙𝑜𝑔𝑝𝑗 

 

به دليل اينکه رابطه فوق غيرخطي است ديتون و مئولبائر 

براي مطالعات تجربي از شاخص ( پيشنهاد دادند که 1980)

 ( استفاده شود: 1953) 15قيمت استون

 

(11)              𝑙𝑜𝑔𝑃 = ∑ 𝑤𝑖𝑖 𝑙𝑜𝑔𝑝𝑖 

شود که از شاخص قيمت استون استفاده مي هنگامي

ناميده  16مدل تقريب خطي سيستم تقاضاي تقريبا ايده ال

 به شکل زير است: LA-AIDSشود. مدل  مي

(12) 𝑤𝑖 = 𝛼𝑖 + 𝛽𝑖(log 𝑥 − 𝑙𝑜𝑔 ∑ 𝑤𝑖𝑖 𝑙𝑜𝑔𝑝𝑖) + ∑ 𝛾𝑖𝑗𝑗 𝑙𝑜𝑔𝑝𝑗 

براي اين که رابطه فوق با نظريه مصرف کننده سازگار 

)ديتون و  باشد بايد قيود زير درباره پارامترها برقرار باشد

 :(1980موئلبائر

∑ تجميع: (1 𝛼𝑖𝑖 = 0, ∑ 𝛽𝑖𝑖 = 0, ∑ 𝛾𝑖𝑗𝑖 = 0 

∑ همگني: (2 𝛾𝑖𝑗𝑗 = 0 

 𝛾𝑖𝑗=𝛾𝑗𝑖 تقارن: (3

مربوط به فرض عقلانيت در نظريه تقاضاي  سه قيد فوق

کند که باشد. فرض تجميع بيان مي مصرف کننده مي

مجموع مخارج برآورد شده براي هر کالا بايد برابر مخارج 

کند اگر همه قيمتها و کل شود. فرض همگني بيان مي

درآمد خانوارها به يک نسبت افزايش يابد آنگاه تغييري در 

وي نخواهد داد. تقارن به اين مفهوم کننده رانتخاب مصرف

است که تغيير نسبي در مصرف يک کالا به دليل تغيير در 

البته پس از جبران تغيير در درآمد  )قيمت ساير کالاها 

هاي حقيقي( بايد برابر تغيير متناسب در تقاضاي کالاي

کند. به اين که قيمت کالاي اول تغيير ميديگر باشد هنگامي

اثر جانشيني تغيير قيمت کالاها تقارن  نوع تقارن در

 شود.گفته مي 17اسلاتسکي

شود به منظور رسيدن به اهداف اين تحقيق فرض مي

که تابع مطلوبيت براي خانوارها وجود دارد و اين تابع 

کند. علاوه برآن از مطلوبيت از نظريه تقاضا تبعيت مي

پيچيده گيري مصرف در خانوارها آنجاييکه فرايند تصميم

باشد و علاوه بر عوامل اقتصادي ساير عوامل نيز در اين مي

شود در اين تحقيق فرض مي باشند لذاگيري موثر ميتصميم

اجتماعي خانوارها نيز در تقاضا موثر  -که ويژگيهاي اقتصادي

بوده لذا در مدلسازي تجربي علاوه بر متغيرهاي اقتصادي 

ويژگيهاي خانوارها مانند مانند قيمت و درآمد خانوارها ساير 

هاي تحصيل، سن، تعداد فرزندان در سنين مختلف  بعد، سال

همچنين  (1994 18)ريتونگاو ... نيز در نظر گرفته شده است.

بايد اشاره شود که در اين مطالعه و مطالعات مشابه، تابع 

مطلوبيت در نظر گرفته شده معمولا تابع مطلوبيت سرپرست 

باشد که با فرضياتي معمولا پدر خانواده( ميدر ايران  )خانوار 

پذيري ميپذيري و جداييدر مورد تابع مطلوبيت مانند جمع

توان اين تابع مطلوبيت را نماينده تابع مطلوبيت خانوارها در 

نظر گرفت. لذا معادله نهايي که در اين تحقيق تخمين زده 

 خواهد شد برابر است با:

 (14) 𝑤𝑖 = 𝛼𝑖 + ∑ 𝛾𝑖𝑗𝑗 log 𝑝𝑗 + 𝛽𝑖 (𝑙𝑜𝑔
𝑌

𝑃
) + ∑ 𝛿𝑖𝑗𝑗 log ℎ𝑗         

پارامترهاي مدل  δijو  αi ،γij ،βi که در رابطه فوق

به ترتيب قيمت کالاها، درآمد  hjو  pj ،Y ،Pباشند.  مي

خانوارها، شاخص قيمت استون و شاخص مربوط به 

 باشد.اجتماعي خانوارها مي –ويژگيهاي اقتصادي 
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سهم کالاها از بودجه خانوار  AIDSاز آنجاييکه در مدل 

باشد لذا بايد براي محاسبه به عنوان متغير وابسته مي

اجتماعي  -کششهاي قيمتي، درآمدي و ويژگيهاي اقتصادي

از روابط مشخصي استفاده نمود. در زير فرمولهاي محاسبه 

 ها بيان شده است: اين کشش

𝑒𝑖𝑖 = −1 +
𝛾𝑖𝑖

𝑤𝑖

− 𝛽𝑖 

𝑒𝑖𝑗 =
𝛾𝑖𝑖

𝑤𝑖

− 𝛽𝑖(
𝑤𝑗

𝑤𝑖

) 

𝑒𝑖𝑥 = 1 +
𝛽𝑖

𝑤𝑖

 

𝑠𝑖𝑗 =
𝛿𝑖𝑗

𝑤𝑖

 

 پيشينه تحقيق  -3

شود تا بطور خلاصه برخي از  در اين بخش تلاش مي

مطالعات مهم در داخل و خارج از کشور در مورد تقاضاي 

ي انجام شده است مطرح شده و و خارج يداخل يگردشگر

 نتايج آنها بيان گردد. 

 ياستفاده از مدل تقاضابا  (2015) و همکاران يگنگ ل

 يها نهيهز يداده هاي  هو مجموع ايپو يآل خط دهيا بايتقر

 زيو ن ،يغرب يکشور اروپا 22در  ييکايگردشگران آمر

بلند مدت و کوتاه مدت آن  يتقاضا يکشش هاي  همحاسب

آن  انگريب يا نهيهز يگردشگران نشان دادند که کشش ها

روپا در بلندمدت به ا ييکايگردشگر آمر رتاست که مساف

شود. به عبارت بهتر،  يم يلوکس تلق يآن ها کالا يبرا

 يگردشگر در مسافرت به اروپا باعث مي  هنيدر هز رييتغ

سفر کند. از طرف  نيگزيشود که آن گردشگر به مقاصد جا

گردشگران مذکور در بلندمدت  ينشان دادند که تقاضا گريد

 يدارد. کشورها شتريب يمتيکشش ق مدتنسبت به کوتاه 

 يها نهيرونق از هزي  هدر دور ونانيمانند پرتغال و  يياروپا

 يمنافع کسب م ييکايخرج شده توسط گردشگران آمر

  .کنند يضرر م يرکود اقتصادي  هکنند و در دور

 يتقاضا ي( با بررس2012و همکاران ) انگي انگي

و  نيدر چ ييو روستا يشهر نياز ساکن يداخل يگردشگر

خانوار نشان  يگردشگر يسازمان مل ياستفاده از داده ها

از درآمد  يتابع نيدر چ يداخل يگردشگر يدادند که تقاضا

 متيق زيو ن يداخل يگردشگر متيق ،يمطلق، درآمد نسب

آن ها نشان دادند که اثر درآمد  ن،ياست. هم چن نيجانش

 نييمناطق پا يدر برخ يداخل يگردشگر يبر تقاضا ينسب

 .پررنگ است نيدر چ (sub- regions) دست

 ي( با استفاده از داده ها1392) احيو س يشاه آباد

 تايپنل د کرديو استفاده از رو 2010تا  2000سال  يمقطع

ارتباطات و  يتکنولوژ يها رساختينشان دادند که بهبود ز

 آموزش بر زيبهداشت و سلامت و ني  هتوسع ،اطلاعات

 جينتا نياثر مثبت و معنادار دارند. ا يگردشگر يتقاضا

 يکند در حال يصدق م افتهيتوسعه  يکشورها يبرا عنادارم

 يو معنادار نم ديدر حال توسعه مف يکشورها يکه برا

 .باشد

گردشگران  ي( تقاضا1389محمد زاده و همکاران)

و استفاده از 1385تا  1350 يسال ها يرا ط رانيا يخارج

کردند  يبررس (TVP)در طول زمان رييپارامتر متغ افتيره

 يجهان تقاضاي  هدرآمد سران شيو نشان دادند که با افزا

  .ابدي يم شيافزا يگردشگر

 يتقاضا گريد يقي( در تحق1389محمد زاده و همکاران)

را  هيدر سه کشور هند، پاکستان و ترک يگردشگران خارج

پارامتر  افتيو استفاده از ره1385تا  1350 يسال ها يط

کردند و نشان دادند که  يبررس (TVP)در طول زمان رييمتغ

درآمد کشور مبدا،  ريتحت تاث يخارج يگردشگر يتقاضا

و مکمل و نرخ ارز  نيجانش يکالا متيق ،يزندگي  هنيهز

 .است

 ي( به برآورد تقاضا1382نژاد ) يو عباس يبيحب

 يو مقطع يزمان يسر يبا داده ها رانيا يگردشگر

راستا مشخص کردند که عوامل موثر بر  نيپرداختند. در ا

( عوامل برون زا که 1باشد: ) يسه نوع م يگردشگر يتقاضا

( 2باشد. ) يم يو رشد اقتصاد يهمان روند ادوار تجار

قابل  ريغ يکه در گردشگر يروان شناخت و يعوامل اجتماع

 که يدر گردشگر ي( عوامل اقتصاد3باشد. ) يم يرياندازه گ

باشد. آن  يم يريدرآمد و نرخ ارز قابل اندازه گ مت،يمانند ق

با  رانيا ينشان دادند که بهبود روابط تجار نيها هم چن

 يم رانيگردشگر به ا يورود شيباعث افزا گريد يکشورها

 .شود

سال  ي( با استفاده از داده ها1392)يو موسو نيفرز

گردشگران به  يعوامل موثر بر تقاضا ييبه شناسا 1387

هکمن  ياستفاده از روش دو مرحله ا زيمشهد مقدس و ن

رفتن و ي  هنشان دادند که خانوار در سفر خود با دو مرحل

 يريگ ميدوم با تصمي  هدر مرحل زينرفتن به سفر و ن

  .سفر مواجه استي  هنيهز زيو ن يمقصد گردشگري  هدربار

به  يري( با استفاده از روش نمونه گ1393) يريدهش

آن در رشد  تيو اهم يمذهب يگردشگر يها يژگيو نييتب

 يها تيپرداخت و نشان داد که حما رانيو توسعه در ا

 يم فايا ينقش مهم يگردشگري  هدر توسع يو ماد يمعنو

فرهنگ  جيو ترو يهمان بسترساز يمعنو يها تيکنند. حما

مرتبط با  يرشته ها تينشان دادن اهم ،يمذهب يگردشگر

و  يگذار هيهمان سرما يماد تيو حما ينوع گردشگر نيا

  .باشد يامر م نيا ياختصاص بودجه برا

و  يلي( با استفاده از روش تحل1391 )يبيو ط يبدر

به  يدانيو م ياسناد يروش ها يريبه کارگ زيو ن يفيتوص

فرهنگ و  يارتقا زيو ن يمذهب يگردشگري  هتوسعي  همطالع
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آن بود  جهيمشهد پرداختند. نت عناصر وابسته به آن در شهر

 ياز شهر مذکور از جاذبه ها دکنندهيکه گردشگران بازد

به دنبال انجام  شتريکنند و ب ياستقبال نم يعيو طب يخيتار

شهر  نيمسافرت به ا يخود در ورا ينيو د يمذهب ضيفرا

گردشگر  يها نهيدرصد از هز 60از  شيهستند. ب يمذهب

 .شود ياقامت م به شهر مشهد صرف محل يورود

 ي( با استفاده از روش ها1393) شيو برک يشميابر

استفاده از  زيو ن ARFIMA گوناگون مانند ياقتصادسنج

 ينيب شينشان دادند که پ1390تا  1378سال  يداده ها

 نييتع يبرا رانيبه کشور ا يورود يگردشگري  هنديآ انيجر

 يو هم برا يبخش خصوص يهم برا يگذار هيمخارج سرما

باشد. در واقع بخش  يم يو ضرور زملا يبخش دولت

 يها م رساختيز جاديا زيو ن ريزي برنامه ازمندين يگردشگر

 .کند فايرا ا يباشد تا بتواند عملکرد بهتر

شود که اولا بررسي  با بررسي مطالعات فوق مشخص مي

هاي نفتي بر تقاضاي گردشگري داخلي و خارجي  تحريم

اکثر مطالعات از روشهاي تک  صورت نگرفته است. ثانياً

اي براي برآورد اثر عوامل مختلف بر تقاضاي معادله

اند. از طرفي همه مطالعات داخلي گردشگري استفاده کرده

اقتصادي را در تقاضاي گردشگري  -نقش عوامل اجتماعي

اند. بنابر اين، مطالعه کنوني از چند  مورد بررسي قرار نداده

هاي خانوار که  استفاده از ريز داده -1جنبه نوآوري دارد: 

تر موضوع را فراهم نموده و  امکان بررسي بسيار دقيق

اجتماعي را ممکن  -يرهاي اقتصاديهمچنين لحاظ متغ

استفاده از روش سيستم معادلات همزمان که  -2سازد.  مي

هاي بين  کنش نسبت به تک معادلات، اثرات و برهم

تر خواهند  ها دقيق هاي کالايي را ايجاد نموده و تخمين گروه

هاي نفتي بر تقاضاي گردشگري  بررسي تحريم -3بود. 

عه داخلي مورد بحث و بررسي داخلي و خارجي در هيچ مطال

 قرار نگرفته است. 

 

 مدلسازي تجربي -4

ها و روش  ها، تعداد داده فرم تبعي مناسب، نوع شاخص

تخمين مناسب، هر يک به نوبه خود در به دست آوردن 

هاي دقيق و بدون تورش از سيستم تقاضاي تقريبا  تخمين

تابعي باشند. در اين تحقيق از فرم  موثر مي AIDSايده آل 

سيستم تقاضاي تقريباً ايده آل خطي پويا و شاخص استون 

سازي مدل از )به دليل سادگي محاسبه و همچنين خطي

هاي کشش قيمتي  اين شاخص استفاده شده است( و فرمول

هاي قبل استفاده شده است.  و درآمدي ارائه شده در قسمت

تايج ها و روش تخمين و تجزيه وتحليل ن در ادامه به نوع داده

 تخمين پرداخته شده است.

 هاي مورد استفاده داده -4-1 

اين مطالعه به منظور بررسي آثار اقتصادي و تغيير 

قيمت بر تخصيص کالاهاي اساسي سبد مصرفي، نيازمند دو 

هاي خرد از بودجه  اطلاعات و داده -1اي است:  گروه داده

هاي قيمتي کالاها و  شاخص -2خانوار و همچنين 

کالاها در مناطق مختلف شهري کشور. در اين مطالعه  گروه

هاي مصرف در سطح خانوارها سعي شده با استفاده از داده

اين آثار سياستي و قيمتي  1394تا  1385هاي  طي سال

هاي  بررسي شود. همچنين قيمت کالاها و بالطبع گروه

باشد که در  کالايي در مناطق مختلف کشور متفاوت مي

ز مطالعات تقاضا به صورت سيستمي اين تفاوت يک ا هيچ

هاي اين مطالعه استفاده  لحاظ نگرديده است. يکي از نوآوري

هاي قيمتي کالاها و گروه کالاهاي مختلف در  از شاخص

باشد. بدين منظور از شاخص قيمت  مناطق مختلف کشور مي

کالاها و خدمات مصرفي استاني بانک مرکزي جمهوري 

 تفاده گرديده است. اسلامي ايران اس

از منابع اطلاعاتي مهم و منحصر به فرد در مباحث  يکي

کننده، تقاضا، اثرات جانشيني و  اقتصاد خرد )بحث مصرف

هاي رفاه، توزيع درآمد،  درآمدي و ...(، اقتصاد رفاه )شاخص

اجتماعي و مباحثي -فقر و ...( و همچنين مطالعات اقتصادي

درآمد  واطلاعات هزينه  ..،از اقتصاد بهداشت، آموزش و .

باشد. اين اطلاعات  خانوار يا به اصطلاح بودجه خانوار مي

هاي گسترده به صورت ميداني و در قالب  سالانه با نمونه

هاي مفصل از خانوارهاي مختلف )اين  پرسشنامه

پرسش از خانوار  1000ها در بر گيرنده بيش از  پرسشنامه

خانوار در مقابل باشند که جهت پاسخگويي بهتر  مي

گردد( در سطح کشور با  هزينه پرداخت مي سشگرانپر

آوري  هاي اجتماعي، اقتصادي )هزينه و درآمد( جمع بخش

د. لذا در عين تحليل مباحث اقتصادي، با استفاده از گرد مي

توان اين عوامل را  مشخصات اقتصادي، اجتماعي خانوار مي

 يل قرار داد.هاي اقتصادي مورد تجزيه و تحل در بررسي

در  «گردشگري خارجي»و  «گردشگري داخلي»خدمات 

اطلاعات بودجه خانوار، زير گروهي از گروه خدمات فرهنگي 

باشد و به همين دليل مخارج اين دو گروه از  و تفريحات مي

مخارج گروه کالايي خدمات فرهنگي و تفريحات جدا شده 

هاي کالايي  گروه فوق، ساير گروه 3است. در نهايت علاوه بر 

مسکن، ها، پوشاك و کفش،  مانند خوراك و آشاميدني

بهداشت و درمان، حمل و نقل، ارتباطات، آموزش، غذاهاي 

اند.  آوري شده هاي کالايي جمع آماده و رستوران و ساير گروه

گروه کالايي معادلات تقاضا را  13بدين ترتيب در مجموع 

هاي  دهند. اگرچه يکي از معادلات )ساير گروه تشکيل مي
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ن نهايي حذف کالايي( به دليل تحميل قيد تجميع در تخمي

 گردد. مي

 

 روش برآورد مدل -4-2
، از روش رگرسيون AIDSدر تقريب مدل خطي 

استفاده شده است. يکي  (SURمعادلات به ظاهر نامرتبط )

در اقتصاد،  SURهاي  از مهمترين موارد بکارگيري مدل

هاي معادلات تقاضا و نيز توابع هزينه تخمين سيستم

باشد. دليل آن اين است که ميان جزء اخلال  ترانسلوگ مي

معادلات سهم مخارج همبستگي وجود دارد لذا در اين روش 

گونه عمل شده که يکي از معادلات تقاضا را از دستگاه  بدين

معادلات کنار گذارده و پارامترهاي ساير معادلات را تخمين 

پس پارامترهاي مربوط به معادله کنار گذاشته شده زده و س

پذيري بر حسب ساير پارامترها برآورد بر مبناي قيد جمع

پذيري مجموع سهم شود. از آن جا که بر حسب قيد جمع مي

ها برابر يک است نوع معادله حذف شده مهم نيست و اين 

 گيرد.  کار به دلخواه انجام مي

 

 برآورد سيستم معادلات مقيد AIDS 
در اين بخش، سيستم معادلات مقيد با اعمال قيد تقارن 

اند.  بر ضرايب و همچنين اعمال قيد همگني برآورد گرديده

قابل ذکر است که با اعمال قيد جمعي، ضرايب مربوط به 

بعد از تخمين محاسبه شده  "ساير کالاها"پارامترهاي گروه 

زير تصريح فرم تبعي بعد از اعمال قيود بصورت  است.

 باشد: مي

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13

2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 17

22 3 24 25 26

( )

kho kho poo mas asas beh haml erte tafrih dgard khgard amuz rest

mot

poo kho poo mas asa

S c c P c P c P c P c P c P c P c P c P c P c P c P

Y
c c c c c c c c c c c c P c

P

S c c P c P c P c P

            

             

     27 28 29 30 31 32 33 34

3 24 25 26 27 28 29 30 31 32 33 34 38

43 4 25 46 47 48 49 50

( )

s beh haml erte tafrih dgard khgard amuz rest

mot

mas kho poo mas asas beh haml e

c P c P c P c P c P c P c P c P

Y
c c c c c c c c c c c c P c

P

S c c P c P c P c P c P c P c P

       

             

        51 52 53 54 55

4 25 46 47 48 49 50 51 52 53 54 55 59

64 5 26 47 68 69 70 71 72 73

( )

rte tafrih dgard khgard amuz rest

mot

asas kho poo mas asas beh haml erte tafrih dgar

c P c P c P c P c P

Y
c c c c c c c c c c c c P c

P

S c c P c P c P c P c P c P c P c P c P

    

             

          74 75 76

5 26 47 68 69 70 71 72 73 74 75 76 80

85 6 27 48 69 90 91 92 93 94 95 96 9

( )

d khgard amuz rest

mot

beh kho poo mas asas beh haml erte tafrih dgard khgard amuz

c P c P c P

Y
c c c c c c c c c c c c P c

P

S c c P c P c P c P c P c P c P c P c P c P c P c

  

             

             7

6 27 48 69 90 91 92 93 94 95 96 97 101

106 7 28 49 70 91 112 113 114 115 116 117 118

7 2

( )

(

rest

mot

haml kho poo mas asas beh haml erte tafrih dgard khgard amuz rest

P

Y
c c c c c c c c c c c c P c

P

S c c P c P c P c P c P c P c P c P c P c P c P c P

c c

             

            

   8 49 70 91 112 113 114 115 116 117 118 122

127 8 29 50 71 92 113 134 135 136 137 138 139

8 29 50

)

(

mot

erte kho poo mas asas beh haml erte tafrih dgard khgard amuz rest

Y
c c c c c c c c c c P c

P

S c c P c P c P c P c P c P c P c P c P c P c P c P

c c c c

          

            

     71 92 113 134 135 136 137 138 139 143

148 9 30 51 72 93 114 135 156 157 158 159 160

9 30 51 72 9

)

(

mot

tafrih kho poo mas asas beh haml erte tafrih dgard khgard amuz rest

Y
c c c c c c c c P c

P

S c c P c P c P c P c P c P c P c P c P c P c P c P

c c c c c

        

            

      3 114 135 156 157 158 159 160 164

169 10 31 52 73 94 115 136 157 178 179 180 181

10 31 52 73 94 1

)

(

mot

dgard kho poo mas asas beh haml erte tafrih dgard khgard amuz rest

Y
c c c c c c c P c

P

S c c P c P c P c P c P c P c P c P c P c P c P c P

c c c c c c

       

            

       15 136 157 178 179 180 181 185 186 187 188 189

300 301 302

190 11 32 53 74 95 116 137 158

) 1

2 3

mot

khgard kho poo mas asas beh haml erte ta

Y
c c c c c c P c c boad c saltahsil c sal c child

P

c child c child c tahrim

S c c P c P c P c P c P c P c P c P

          

  

         179 200 201 202

11 32 53 74 95 116 137 158 179 200 201 202 206 207 208 209 210

400 401 402

( ) 1

2 3

frih dgard khgard amuz rest

mot

c P c P c P c P

Y
c c c c c c c c c c c c P c c boad c saltahsil c sal c child

P

c child c child c tahrim

   

                 

  
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211 12 33 54 75 96 117 138 159 180 201 222 223

12 33 54 75 96 117 138 159 180 201 222 223 227( )

amuz kho poo mas asas beh haml erte tafrih dgard khgard amuz rest

mot

rest

S c c P c P c P c P c P c P c P c P c P c P c P c P

Y
c c c c c c c c c c c c P c

P

S

            

             

232 13 34 55 76 97 118 139 160 181 202 223 244

13 34 55 76 97 118 139 160 181 202 223 244 248( )

kho poo mas asas beh haml erte tafrih dgard khgard amuz rest

mot

c c P c P c P c P c P c P c P c P c P c P c P c P

Y
c c c c c c c c c c c c P c

P

            

             

 

 

 که در مدل فوق: 

khoSمخارج خوراك از کل مخارج : سهم 
hamlP لگاريتم شاخص قيمت حمل و نقل : 

pooS سهم مخارج پوشاك از کل مخارج : 
erteP لگاريتم شاخص قيمت ارتباطات : 

masS سهم مخارج مسکن از کل مخارج : 
tafrihP لگاريتم شاخص قيمت تفريحات : 

asasS سهم مخارج لوازم خانگي از کل مخارج : 
dgardP لگاريتم شاخص قيمت گردشگري داخلي : 

behS سهم مخارج بهداشت از کل مخارج : 
khgardP لگاريتم شاخص قيمت گردشگري خارجي : 

hamlS سهم مخارج حمل و نقل از کل مخارج : 
amuzP لگاريتم شاخص قيمت آموزش : 

erteS سهم مخارج ارتباطات از کل مخارج : 
restP لگاريتم شاخص قيمت رستوران : 

tafrihS سهم مخارج تفريحات از کل مخارج : 
motP لگاريتم شاخص قيمت کالاها و خدمات متفرقه : 

dgardS سهم مخارج گردشگري داخلي از کل مخارج : ( )Y Pلگاريتم مخارج واقعي با استفاده از شاخص قيمتي استون : 

khgardS سهم مخارج گردشگري خارجي از کل مخارج : boadبعد خانوار : 

amuzS سهم مخارج آموزش از کل مخارج : saltahsilهاي تحصيل سرپرست خانوار : تعداد سال 

restS سهم مخارج رستوران از کل مخارج : salسن سرپرست خانوار : 

khoP1 : لگاريتم شاخص قيمت خوراكchild سال در خانوار 5تا  0فرزندان : تعداد 

pooP2 : لگاريتم شاخص قيمت پوشاكchild سال در خانوار 16تا  5: تعداد فرزندان 

masP 3 : لگاريتم شاخص قيمت مسکنchild در خانوار سال 16: تعداد فرزندان بيشتر از 

asasP لگاريتم شاخص قيمت لوازم خانگي : Tahrimمتغير مجازي تحريم هاي نفتي : 

behP لگاريتم شاخص قيمت بهداشت و درمان :  

 تخمين سيستم معادلات تقاضاي گردشگري :(1جدول)

 معادلات 

 ضرايب 

ک
ورا

خ
 

ي
دن

مي
شا

و آ
ش 

کف
 و 

ک
شا

پو
ت 

وخ
 س

ن و
سك

م
ي 

نگ
خا

م 
واز

ل
ان 

رم
 د

ت و
اش

هد
ب

ل 
 نق

ل و
حم

ت 
طا

با
رت

ا
ي 

يح
فر

و ت
ي 

نگ
ره

ف
ي 

خل
دا

ي 
گر

دش
گر

ي 
رج

خا
ي 

گر
دش

گر
ش 

وز
آم

ن 
ورا

ست
ر

 

 عرض از مبدأ
6029/1 

(0000/0) 

3213/0- 

(0000/0) 

9673/1 

(0000/0) 

1839/0- 

(0000/0) 

2252/0- 

(0000/0) 

9210/0- 

(0000/0) 

0114/0- 

(0000/0) 

1043/0- 

(0000/0) 

0451/0- 

(0000/0) 

0746/0- 

(0000/0) 

1619/0- 

(0000/0) 

0544/0- 

(0000/0) 

 قيمت خوراک
1426/0 

(0000/0) 

0136/0 

(0000/0) 

0073/0- 

(0061/0) 

0197/0- 

(0000/0) 

0675/0- 

(0000/0) 

0507/0- 

(0000/0) 

0041/0 

(0005/0) 

0128/0- 

(0000/0) 

0011/0- 

(1372/0) 

0033/0 

(0031/0) 

0108/0- 

(0000/0) 

0068/0 

(0000/0) 

 قيمت پوشاک
0136/0 

(0000/0) 

0257/0 

(0000/0) 

0229/0- 

(0000/0) 

0015/0 

(3977/0) 

0031/0- 

(0782/0) 

0043/0- 

(0449/0) 

0140/0 

(0000/0) 

0014/0- 

(1168/0) 

0016/0 

(0038/0) 

0013/0- 

(1002/0) 

0055/0- 

(0000/0) 

0018/0- 

(0304/0) 

 قيمت مسكن
0073/0- 

(0061/0) 

0229/0- 

(0000/0) 

0380/0 

(0000/0) 

0045/0- 

(0109/0) 

0187/0 

(0000/0) 

0081/0 

(0011/0) 

0194/0 

(0000/0) 

0061/0- 

(0000/0) 

0010/0- 

(0790/0) 

0075/0- 

(0000/0) 

0013/0- 

(3232/0) 

0083/0- 

(0003/0) 

 قيمت لوازم خانگي
0197/0- 

(0000/0) 

0015/0 

(3977/0) 

0045/0- 

(0109/0) 

0192/0 

(0000/0) 

0035/0- 

(0424/0) 

0045/0- 

(0237/0) 

0023/0- 

(0111/0) 

0059/0 

(0000/0) 

0005/0 

(3527/0) 

0033/0 

(0001/0) 

0110/0 

(0000/0) 

0040/0- 

(0000/0) 
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 معادلات 

 ضرايب 

ک
ورا

خ
 

ي
دن

مي
شا

و آ
ش 

کف
 و 

ک
شا

پو
ت 

وخ
 س

ن و
سك

م
ي 

نگ
خا

م 
واز

ل
ان 

رم
 د

ت و
اش

هد
ب

ل 
 نق

ل و
حم

ت 
طا

با
رت

ا
ي 

يح
فر

و ت
ي 

نگ
ره

ف
ي 

خل
دا

ي 
گر

دش
گر

ي 
رج

خا
ي 

گر
دش

گر
ش 

وز
آم

ن 
ورا

ست
ر

 

 قيمت بهداشت
0675/0- 

(0000/0) 

0031/0- 

(0782/0) 

0187/0 

(0000/0) 

0035/0- 

(0424/0) 

0214/0 

(0000/0) 

0172/0 

(0000/0) 

0133/0- 

(0000/0) 

0044/0- 

(0000/0) 

0007/0 

(2306/0) 

0029/0 

(0009/0) 

0095/0- 

(0000/0) 

0062/0 

(0000/0) 

 قيمت حمل و نقل
0507/0- 

(0000/0) 

0043/0- 

(0449/0) 

0081/0 

(0011/0) 

0045/0- 

(0237/0) 

0172/0 

(0000/0) 

0149/0 

(0003/0) 

0032/0- 

(0009/0) 

0050/0 

(0000/0) 

0019/0 

(0014/0) 

0005/0- 

(5799/0) 

0103/0- 

(0000/0) 

0079/0 

(0000/0) 

 قيمت ارتباطات
0041/0 

(0005/0) 

0140/0 

(0000/0) 

0194/0 

(0000/0) 

0023/0- 

(0111/0) 

0133/0- 

(0000/0) 

0032/0- 

(0009/0) 

0071/0 

(0000/0) 

0006/0- 

(2156/0) 

0009/0- 

(0036/0) 

0003/0- 

(3998/0) 

0146/0- 

(0000/0) 

0012/0 

(0178/0) 

 قيمت تفريحات
0128/0- 

(0000/0) 

0014/0- 

(1168/0) 

0061/0- 

(0000/0) 

0059/0 

(0000/0) 

0044/0- 

(0000/0) 

0050/0 

(0000/0) 

0006/0- 

(2156/0) 

0033/0 

(0005/0) 

0000/0- 

(9895/0) 

0007/0- 

(0870/0) 

0052/0 

(0000/0) 

0053/0 

(0000/0) 

قيمت گردشگري 

 داخلي
0011/0- 

(1372/0) 

0016/0 

(0038/0) 

0010/0- 

(0790/0) 

0005/0 

(3527/0) 

0007/0 

(2306/0) 

0019/0 

(0014/0) 

0009/0- 

(0036/0) 

0000/0- 

(9895/0) 

0000/0 

(8335/0) 

0006/0 

(0224/0) 

0007/0 

(1075/0) 

0018/0- 

(0000/0) 

قيمت گردشگري 

 خارجي
0033/0 

(0031/0) 

0013/0- 

(1002/0) 

0075/0- 

(0000/0) 

0033/0 

(0001/0) 

0029/0 

(0009/0) 

0005/0- 

(5799/0) 

0003/0- 

(3998/0) 

0007/0- 

(0870/0) 

0006/0 

(0224/0) 

0004/0- 

(3627/0) 

0030/0 

(0000/0) 

0032/0- 

(0000/0) 

 قيمت آموزش
0108/0- 

(0000/0) 

0055/0- 

(0000/0) 

0013/0- 

(3232/0) 

0110/0 

(0000/0) 

0095/0- 

(0000/0) 

0103/0- 

(0000/0) 

0146/0- 

(0000/0) 

0052/0 

(0000/0) 

0007/0 

(1075/0) 

0030/0 

(0000/0) 

0257/0 

(0000/0) 

0032/0 

(0001/0) 

 قيمت رستوران
0068/0 

(0000/0) 

0018/0- 

(0304/0) 

0083/0- 

(0003/0) 

0040/0- 

(0000/0) 

0062/0 

(0000/0) 

0079/0 

(0000/0) 

0012/0 

(0178/0) 

0053/0 

(0000/0) 

0018/0- 

(0000/0) 

0032/0- 

(0000/0) 

0032/0 

(0001/0) 

0129/0- 

(0000/0) 

 درآمد واقعي
0713/0- 

(0000/0) 

0197/0 

(0000/0) 

0900/0- 

(0000/0) 

0120/0 

(0000/0) 

0150/0 

(0000/0) 

0539/0 

(0000/0) 

0023/0 

(0000/0) 

0062/0 

(0000/0) 

0026/0 

(0000/0) 

0041/0 

(0000/0) 

0096/0 

(0000/0) 

0033/0 

(0000/0) 

 ... ... ... ... ... ... ... ... بعد خانوار
0002/0- 

(0000/0) 

0005/0- 

(0000/0) 
... ... 

سال تحصيل 

 سرپرست
... ... ... ... ... ... ... ... 

0001/0- 

(0000/0) 

0003/0- 

(0000/0) 
... ... 

 ... ... ... ... ... ... ... ... سن سرپرست
0000/0 

(0000/0) 

0001/0 

(0000/0) 
... ... 

 0-5تعداد فرزند 

 سال
... ... ... ... ... ... ... ... 

0000/0 

(7379/0) 

0006/0- 

(0000/0) 
... ... 

 6-16تعداد فرزند 

 سال
... ... ... ... ... ... ... ... 

0000/0 

(7463/0) 

0000/0 

(4896/0) 
... ... 

 16تعداد فرزند بيشتر از 

 سال
... ... ... ... ... ... ... ... 

0000/0 

(3239/0) 

0007/0- 

(0000/0) 
... ... 

 ... ... ... ... ... ... ... ... متغير مجازي تحريم
0000/0- 

(8769/0) 

0027/0- 

(0000/0) 
... ... 

 منبع: نتايج تحقيق

 

آل را  ( تخمين سيستم تقاضاي تقريباً ايده1جدول )

دهد. نتايج برآورد مدل، نشان  براي معادلات فوق نشان مي

دهنده خوبي برازش در معادلات برآوردي است. اکنون با 

هاي توان کشش توجه به معادلات مقيد برآورد شده مي

 کالايي را محاسبه نمود.هاي درآمدي و قيمتي گروه
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 اجتماعي -متغيرهاي اقتصادي 
همانطور که در قسمت مباني نظري بحث گرديد؛ 

اجتماعي از جمله بعد خانوار، سن،  -متغيرهاي اقتصادي

تعداد فرزندان کوچکتر از  هاي تحصيل سرپرست خانوار، سال

سال در اين  16سال و بزرگتر از  16تا  5سال، بين  5

رود،  بررسي قرار گرفت. همانطور که انتظار ميمطالعه مورد 

دار بر تقاضاي گردشگري  افزايش بعد خانوار اثر منفي و معني

داخلي و خارجي دارد بدين معني که افزايش تعداد اعضاي 

خانوار موجب کاهش تقاضاي گردشگري داخلي و خارجي 

گردد. همچنين متغير سن  يک خانوار شهري در ايران مي

ار اثر مثبت اما بسيار کوچک بر تقاضاي سرپرست خانو

 گردشگري داخلي و خارجي دارد.

هاي تحصيل سرپرست خانوار اثر منفي و با  متغير سال

معني بر تقاضاي گردشگري داخلي و خارجي خانوار شهري 

هاي تحصيل سرپرست  ايراني دارد به طوريکه با افزايش سال

يابد.  مي خانوار، تقاضاي گردشگري داخلي و خارجي کاهش

همچنين متغيرهاي تعداد فرزندان بر تقاضاي گردشگري 

باشد اما تعداد فرزندان به جز تعداد  داخلي بي معني مي

سال، مطابق انتظار بر تقاضاي  16تا  5فرزندان بين 

دار دارد بدين معني که  گردشگري خارجي اثر منفي و معني

سال و  5خانوارهاي داراي تعداد بيشتر فرزندان کوچکتر از 

سال تقاضاي کمتري براي گردشگري خارجي  16بزرگتر از 

 دارند.
 

 اثرات قيمتي بر تقاضاي گردشگري داخلي و خارجي 
ترين متغير تأثير گذار بر  در ادبيات علم اقتصاد مهم

( مشاهده 1باشد. با بررسي جدول ) تقاضا، قيمت کالا مي

متي دو هاي کالايي تنها ضرايب قي شود که در بين گروه مي

اند و ضرايب  گروه گردشگري داخلي و خارجي بي معني شده

باشند. بر اين  گروه کالايي ديگر با معني مي 11قيمتي 

توان نتيجه گرفت که دو کالاي گردشگري داخلي  اساس مي

و خارجي حساسيت قيمتي نداشته و تغييرات قيمت، 

 سازد.  تقاضاي اين دو گروه را متأثر نمي

 

 اقعي بر تقاضاي گردشگري داخلي و اثرات درآمد و

 خارجي
يکي ديگر از متغيرهاي بسيار مهم بر تقاضا، درآمد 

شود  ( مشاهده مي1باشد همانطور که در جدول ) واقعي مي

هاي کالايي بامعني  ضريب درآمد واقعي در تمام گروه

باشد بدين معني که تغييرات درآمد تقاضاي تمام  مي

هاي سازد. نتايج محاسبه کشش يهاي کالايي را متأثر م گروه

( ارايه 2درآمدي گروه هاي کالايي مورد بررسي در جدول )

شده است. البته بايد توجه داشت که طبقه بندي کالاها در 

بر اساس علامت ضريب مخارج واقعي  AIDSهر الگوي 

گيرد که نتايج حاکي از غير ضروري بودن  صورت مي

ها و مسکن  و آشاميدنيها  هاي کالايي به جز خوراکي گروه

 باشد. مي

شود که  با توجه به جدول برآوردها، مشاهده مي

هاي درآمدي به ترتيب مربوط به دو کالاي  بيشترين کشش

 12/2و  51/2هاي  گردشگري داخلي و خارجي با کشش

باشد. بيشتر بودن کشش درآمدي مربوط به اين دو گروه  مي

دهنده لوکس بودن بيشتر اين دو  نسبت به ساير کالاها نشان

 باشد.  کالا نسبت به ساير کالاها مي

 

با اعمال قيد تقارن  LAIDSکشش درآمدي  :(2جدول)

 اسلاتسکي،همگني و جمعي
کشش 

درآمد

 ي

ضريب 

 درآمدي

ميانگين 

 سهم کالاها
 گروههاي کالايي

 ها خوراك و آشاميدني 292/0 -0714/0 76/0

 پوشاك و کفش 0457/0 0198/0 43/1

 مسکن 3045/0 -09/0 7/0

 لوازم خانگي 0407/0 0121/0 3/1

 بهداشت و درمان 051/0 015/0 29/1

 حمل و نقل 0704/0 0539/0 77/1

 ارتباطات 0326/0 0024/0 07/1

 خدمات فرهنگي و تفريحي 0124/0 0063/0 51/1

 گردشگري داخلي 0017/0 0026/0 51/2

 گردشگري خارجي 0037/0 0042/0 12/2

 آموزش 0147/0 0096/0 65/1

 غذاهاي آماده و رستوران 0075/0 0034/0 45/1

 ساير کالاها 123/0 0321/0 1

 منبع: نتايج تحقيق

 

 هاي نفتي بر تقاضاي گردشگري داخلي و  اثر تحريم

 خارجي

هاي نفتي بر  يکي از اهداف اين مقاله بررسي اثر تحريم

تقاضاي گردشگري داخلي و خارجي خانوارهاي شهري 

( نشان داده شده 1باشد. همانطور که در جدول ) کشور مي

هاي نفتي بر تقاضاي گردشگري  است، متغير مجازي تحريم

معني گرديده و بر تقاضاي گردشگري خارجي  داخلي بي

توان نتيجه  دار شده است بر اين اساس مي معنيمنفي و 

تاکنون  1390هاي نفتي از اواخر سال  گرفت اجراي تحريم

داري بر تقاضاي گردشگري داخلي  اثر آماري معني

است اما بر تقاضاي  خانوارهاي شهري ايران نداشته

رفت  گردشگري خارجي اين خانوارها همانطور که انتظار مي
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ها تقاضاي  عبارت ديگر اين تحريماثر منفي دارد يا به 

 گردشگري خارجي اين خانوارها را کاهش داده است. 

 

 نتيجه گيري  -5
 -هدف در اين پژوهش بررسي اثر متغيرهاي اقتصادي

اجتماعي بر تقاضاي گردشگري خانوارهاي شهري ايران 

از اواخر سال کشور هاي نفتي بر  تحريماز آنجا که  باشد. مي

تحميل گرديد لذا در اين پژوهش با بررسي ريز  1390

گروه کالايي  13هاي بودجه خانوار )بررسي مصرف  داده

علاوه  1385-1394هاي  طي سال هزار خانوار( 180حدود 

بر متغيرهاي جمعيت شناختي به دنبال اثر اين موضوع بر 

رآورد بتقاضاي گردشگري داخلي و خارجي بوديم. از اين رو 

و عوامل موثر بر  گردشگري داخلي و خارجيتابع تقاضاي 

يي سيستمي جهت شناسا يتجرب کردهاييرو نيآن از مهمتر

-گذاري استيبوده و در س تقاضاي گردشگريموثر بر  عوامل

در اين مطالعه با اين هدف از رهيافت  موثر خواهد بود. ها

هاي مصرف  ال و ريز داده سيستم تقاضاي تقريباً ايده

هزار خانوار استفاده گرديده است  180خانوارها براي حدود 

ترين مطالعه تاکنون هم از جهت  توان آن را کامل که مي

 اي عنوان نمود. رويکرد و هم از جهت پوشش داده

 عوامل ييآورد تقاضا، شناسااز ابعاد مهم در بر يکي

در بين متغير  .باشد يموثر برتقاضا م اجتماعي -اقتصادي

اجتماعي، متغيرهاي بعد خانوار، سن سرپرست  -اقتصادي

هاي تحصيل سرپرست خانوار و تعداد فرزندان بر  خانوار، سال

تقاضاي گردشگري خانوار شهري اثر معنادار دارد. در ميان 

هاي تحصيل سرپرست خانوار  ار و سالاين متغيرها، بعد خانو

دار و سن سرپرست خانوار اثر مثبت و  اثر منفي و معني

دار بر تقاضاي گردشگري داخلي و خارجي دارد. متغير  معني

بندي شده تعداد فرزندان بر حسب سن بر تقاضاي  گروه

 5معني بوده اما تعداد فرزندان کمتر از  گردشگري داخلي بي

دار بر تقاضاي  سال اثر منفي و معني 16سال و بيشتر از 

 گردشگري خارجي دارد.

هاي نفتي بر تقاضاي  بررسي تجربي اثر تحريم 

گردشگري داخلي و خارجي در اين الگو نشان داد که به طور 

آماري اين اثر بر گردشگري داخلي بي معني بوده و يا به 

داري بر  عبارت ديگر از لحاظ آماري، اين متغير اثر معني

قاضاي گردشگري داخلي در مناطق شهري ايران نداشته ت

رود اين متغير بر گردشگري  است. اما همانطور که انتظار مي

دار و منفي دارد. دليل اين امر افزايش چند  خارجي اثر معني

برابري هزينه گردشگري خارجي به دليل افزايش چند 

 باشد. برابري نرخ ارز طي اين مدت مي

همچنين با بررسي ضرايب قيمتي خودي، مشاهده شد 

گروه کالايي تنها دو گروه گردشگري داخلي  13که در بين 

و خارجي به قيمت اين دو گروه حساسيت نداشته و ضرايب 

هاي درآمدي  معني شدند. همچنين با بررسي کشش آن بي

ها ضروري و  مشخص شد که دو گروه خوراك و آشاميدني

باشند. دو گروه  بت به اين دو گروه لوکس ميها نس ساير گروه

هاي درآمدي  گردشگري داخلي و خارجي به ترتيب با کشش

هاي  هاي کالايي در بين گروه ترين گروه لوکس 12/2و  51/2

 باشند.  مورد بررسي مي
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