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Abstract 

The aim of the current research was to design a streaming model in sports media with a 

foundational data approach.The research method was qualitative and of the foundation data 

type with the approach of Strauss and Corbin.The statistical population included media 

specialists with university teaching experience or sports and media activists, sports 

promotion specialists in the media and familiar with it, sports experts and officials, sports 

program makers, policy makers and sports consultants of the Broadcasting Organization. 

In this research, based on the theoretical saturation index, 16 people were selected as a 

sample. The measurement tool was an open interview and was analyzed with Maxqda 

software Based on the data analysis, 86 primary concepts(open codes),19 central codes and 

5 selective codes of causal factors (management factors, organization of flow, human 

factors), contextual factors (scientific infrastructure, necessary platforms) in streaming, 

facilities and technical equipment),intervening factors (cultural factors, internal 

organizational factors, environmental factors), strategic factors (specialization, effective 

educational factors, news aspects, determining important priorities in sports streaming, 

And the consequences (institutionalization of sports, expression of complete news in the 

field of sports streaming, investigation of desired news in the field of sports, development 

and stimulation of awareness about news in the field of sports, empowerment in media 

consumption in the field of sports streaming) were identified. In the end, it can be said that 

the framework can improve the situation of the society's media channels to the sports 

media and that the acceptance of the sports media will increase in all areas. 
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 بنیاد داده الگوی یک ی:ورزش های رسانه در یساز انیجر مدل یطراح
 

 ایران ،بروجرد ،بروجرد واحد اسلامی، آزاد دانشگاه ورزشی، مدیریت دکتری دانشجوی رضایی گلناز

 ایران ،بروجرد ،بروجرد واحد اسلامی، آزاد دانشگاه بدنی، تربیت گروه دانشیار  صابونچی رضا

 ایران ،کرج ،کرج واحد اسلامی، آزاد دانشگاه ،بدنی تربیت گروه استادیار سلیمانی مجید

 

 

 چکیده

 از و کیفی قیتحق روش بود. بنیاد داده رویکرد با یورزش های رسانه در یساز انیجر مدل یطراح حاضر پژوهش از هدف

 یا دانشگاهی تدریس سابقه دارای رسانه متخصصین شامل آماری جامعه .بود کوربین و اشتراوس رویکرد با بنیاد داده نوع

 ورزش، منصبان صاحب و نظران صاحب آن، با آشنا و رسانه در ورزش ترویج متخصصین رسانه، و ورزش حوزه فعالان

 شاخص مبنای بر پژوهش این در .بودند سیما و صدا سازمان ورزشی مشاوران و گذاران سیاست ورزشی، سازان برنامه

 شد. تحلیل Maxqda افزار نرم با و بود باز مصاحبه گیری اندازه ابزار شدند. انتخاب نمونه لعنوان نفر 61 با برابر نظری اشباع

 مدیریتی، )عوامل علی عوامل گزینشی کد 5 و محوری کد 61 باز(، )کدهای اولیه مفهوم 61 ها داده تحلیل مبنای بر

 و امکانات سازی، جریان در لازم بسترهای علمی، های ساخت )زیر ای زمینه عوامل انسانی(، عوامل سازی، جریان دهی سازمان

 )تخصص راهبردی عوامل محیطی(، عوامل سازمانی، درون عوامل فرهنگی، )عوامل گر مداخله عوامل فنی(، تجهیزات

 کردن )نهادینه پیامدها و ورزشی، سازی جریان در مهم های اولویت تعیین خبر، های جنبه موثر، آموزشی عوامل گرایی،

 آگاهی تحریک و توسعه ورزش، حوزه در نظر مورد خبر بررسی ورزش، حوزه سازی جریان در کامل خبر بیان ورزش،

  نهایت در شد. شناسایی ورزشی( سازی جریان حوزه در رسانه مصرف در توانمندسازی ورزش، حوزه در خبر به نسبت

 و شود ورزشی های رسانه به جامعه ای رسانه های سازی جریان وضعیت بهبود باعث تواند می چهارچوب که گفت توان می

 .رفت خواهد بالا ها حوزه تمام در ورزشی های رسانه از استقبال میزان نهایت در اینکه

 

 .بنیاد داده رسانه، و ورزش ورزشی، های رسانه ای، رسانه سازی جریان :کلیدی های واژه
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، فصلنامه نوآوری در مدیریت ی: یک الگوی داده بنیادهای ورزش در رسانه یساز انیمدل جر یطراح، رضایی گلناز، صابونچی رضا، سلیمانی مجید

 .61-6(: 3)1، 6041 پاییزورزشی، 



  3 | 2041 پاییز | 3 شماره  |دومسال   |نوآوری در مدیریت ورزشی
 

 مقدمه
 ترین اصلی از یکی خود، با مخاطبان کردن همراه

 تأثیر بدون ها رسانه .رود می شمار به ها رسانه های مأموریت

 و نیستند زنده ای رسانه هدف، مخاطبان رفتار یا فکر بر

 اهم از یکی 1سازی جریان .دارند را رسانه یک شمایل فقط

 این به رسیدن برای تواند می  رسانه یک که است کارهایی

 است تدبیری ای، رسانه سازی جریان .دهد انجام مقصود،

 با را مخاطب تا برند می  کار به جمعی ارتباط وسایل که

 به اول نگاه در (.1۹۳۱ آذربخش،) کنند همراه خود

 شود؛ می  تداعی ذهن در آن منفی جنبۀ سازی، جریان

 نیست؛ تخریبی همواره سازی، جریان انگیزۀ که درصورتی

 .شود تلقی سازی جریان هدف تواند می  هم سازندگی بلکه

 در ها رسانه نقش بر درآمدی » از مانند سازی جریان پس

 سازی جریان .کند می  عمل دولبه شمشیر « سازی جریان

 اجرای و اندازی راه همچون اهدافی تواند می ای رسانه

 به تواند می دیگر طرف از .کند دنبال را فرهنگی های هجمه

 که صورتی در .شود استفاده تفکر یک شدن نهادینه منظور

 جنبه حتماً شود انتخاب درستی به سازی جریان اهداف

 همکاران، و طاهری ناصری) داشت خواهد سازندگی

 ها رسانه که است فرآیندی ای رسانه سازی جریان .(1۹۳1

 کنند می استفاده مخاطبان کردن همراه منظور به آن از

 .(1۹۳۹ )رونقی،

 هم با چندجانبه و گسترده پیوندی رسانه و ورزش

 بستری ورزش دارند. متقابلی نقش هم توسعه در و دارند

 رقابت برای بستری رسانه و هاست رسانه رقابت برای

 رسانه و ورزش بین دوسویه جریانی رو این از ورزشی.

 هستند ورزشی هواداران آن اصلی محوریت که است برقرار

 سطح از بزرگ بازار این در (.1۹۳1 همکاران، و )قاسمی

 صداقت، سرعت، عناصر از که هایی رسانه جهانی تا محلی

 بیشتری شانس برخوردارند بیشتری کیفیت و دسترسی

 توسط انتخابی صفحه اولین عنوان به مخاطبان جذب برای

 شناخت (.۱111 ۱همکاران و )فردریکسون دارند را ها آن

 همه شناسایی مستلزم ورزشی رسانه سیستم از جامع

 های رسانه است. ها آن بین روابط تشخیص و اثرگذار عوامل

 نیازمند ساز جریان هایراهبرد سازی پیاده در ورزشی

 های رسانه زیرا ؛هستند سطحی چند و جامع شناخت
                                                                                        
1 streaming 
2 Fredriksson 

 بالا اثرگذاری دامنه و قدرت دارای جوامع در ورزشی

 شدت به جهان در .(۱112 همکاران و ۹)ویل هستند

 از گیری بهره به نیاز ورزشی های رسانه ورزش، امروز رقابتی

 یک سازی پیاده .دارند رسانه مدیریت تخصصی دانش

 های جریان تشخیص نیازمند ورزش در ای رسانه راهبرد

 های جریان .(۱112 همکاران و 1)راونال باشد می ای رسانه

 اند شده تشکیل مختلفی روابط و اجزا از ورزش در ای رسانه

 رو این از .هستند یکدیگر با واکنش و کنش حال در که

 درک غیرقابل و پیچیده بسیار سیستمی چنین در مدیریت

 سازی ساده با که کنند می کمک ما به ها مدل .بود خواهد

 دست سیستم تمامیت از بهتری درک به سیستم کل

 به مربوط فرآیندهای مجموعه به علمی سازی مدل .یابیم

 جهت نیاز مورد های مدل اعتبارسنجی و برگزینی تنظیم،

 با .شود می اطلاق مختلف علوم در ها پدیده و اشیاء نمایش

 برای مختلفی های نظریه و ها تکنیک ها، روش مرور به آنکه

 به گوناگون علوم تخصصی های زمینه انواع در سازی مدل

 های سازی مدل پیرامون تر کلی های نظریه است، آمده وجود

 نمایش و ها سیستم نظریه علوم، فلسفه قلمرو در علمی،

 بر اندیشیدن یعنی مند نظام اندیشیدن .گیرند می قرار دانش

 بهتر را مسائل کنند می کمک ما به ها مدل .مدل مبنای

 بالا را صحیح های پاسخ یافتن شانس و کرده بندی طبقه

 پایه بر ای حوزه هر در دانش اصلی مبانی واقع در .برد می

 و جزئی های یافته نه و مناسب شده شناسایی های مدل

 کشف، توانند می مدل قالب در ها داده زیرا دارد؛ قرار پراکنده

 های پدیده روابط تواند نمی سازی مدل .شوند تفسیر و تبیین

 های مکانیسم درک اما دهد، توضیح کامل طور به را محیطی

 .(1۹۳1 )صفاری، کند می تر آسان را آن اساسی

 در یساز انیجر رامونیپ که نیشیپ مطالعات در

 مطالعه به عموما است شده انجام یورزش های رسانه

 پژوهش رو، نیا از است. شده اکتفا ورزش و رسانه های یژگیو

 های دگاهید همه لیتحل لهیوس به است آن درصدد حاضر

 در ای رسانه یساز انیجر یابیارز ضرورت به توجه با مختلف

- یساختار دگاهید کی مانند به یستمیس دید کی از ورزش

 صورت به باشد قادر که کند یطراح را یچارچوب یکارکرد

 را ورزش در یا رسانه یساز انیجر مستمر طور به و یتخصص

 ستمیس ابعاد از کی هر با متناسب یراهبردها و کرده یابیارز

                                                                                        
3 Will 
4 Ravenel 



 و همکاران رضایی   |0

 

 حاضر مطالعه که اآنج از و اساس نیهم بر دهد صیتشخ را

 مد چندان یقبل مطالعات در که است یزیچ نیچن یپ در

 سوی از است. یموضوع ینوآور واجد است نگرفته قرار نظر

 رسانه مدیریت دانش محققان اصلی دغدغۀ انجائیکه از دیگر

 است عواملی شناسایی ورزشی های رسانه مدیران و ورزشی

 آنها گرو در ارتباطی و خبری جریان موفقیت و عملکرد که

 رسانه مدیریت در پژوهش چند هر خصوص، این در .است

 این در و است شده آغاز کشور در گذشته دهه از ورزشی

 رسد می نظر به اما ستا شده  برداشته مهمی های گام مسیر

 هنوز ورزشی ای رسانه محیط اکوسیستمی وضعیت شناخت

 در که ها پژوهش نتایج رابطه، این در است. راه ابتدای در

 به که است آن از حاکی شدند، گزارش ها پزوهش بخش

 انجام سازی جریان زمینه در زیادی مطالعات موضوعی لحاظ

 ورزشی های رسانه مانند تخصصی های مقوله در اما است شده

 فضای دیگر، عبارت به است. نگرفته قرار مدنظر تاکنون

 و یعقلان کردیرو کی ازمندین کشور ورزش ای رسانه

 یبانیپشت یساختارها و نانیاطم قابل یزیر برنامه ک،یاستراتژ

 و منفی های رسانه های جریان تیریمد برای جامع

 نمودن هدفمند برای بنابراین .باشد یم مثبت سازی جریان

 و راهبردی ابزار یک عنوان به ورزش در رسانه از استفاده

 ،کشور ورزش ای رسانه فضاهای سازماندهی نیز و رقابتی

 ورزش در ای رسانه سازی جریان از تخصصی و عمیق تحلیلی

 سؤال چند به پاسخ منظور به تحلیل این .است ضروری

 ورزش در ای رسانه سازی جریان :بگیرد شکل تواند می اساسی

 و تاثیرگذارند آن در شرایطی و علل چه است؟ چگونه

  ؟است چگونه آن پیامدهای و راهبردها

 
 آن های شاخص و یورزش های رسانه در یساز انیجر ی خلاصه -2 جدول

 نتایج عنوان )سال( پژوهشگر

 همکاران و موحد

(1111)
 

 عملکرد بر موثر یراهبردها نیتدو

 هدف با یورزش یها رسانه مطلوب

 فوتبال ۀتوسع

 مؤثر راهبردهای تدوین زمینۀ در تواند می نشان 1۹ که بود آن از حاکی باز کدگذاری نتایج

باشد داشته نقش فوتبال توسعۀ هدف با ورزشی های رسانه مطلوب عملکرد بر
 

 و مشتاقی
(1111) همکاران

 در جمعی های رسانه نقش الگوی 
 همگانی ورزش توسعه

 قضیه 7 سپس شد. شناسایی اصلی مقوله 1 اولیه، مفهوم 111 ها-داده تحلیل مبنای بر
 ورزش توسعه در جمعی های رسانه نقش الگوی طراحی برای پارادایمی مدل براساس نظری

شد. مطرح شناختی آن راهبردهای و کشور همگانی
 

 و نظرویسی
(1۹۳۳) همکاران

 در یا رسانه سواد یالگو یطراح 
 ورزش،

 سازی برجسته آن، طبق که کنند می ارائه الگویی قالب در را ورزشی ای رسانه سواد رژیم

 در ای رسانه سواد آموزش گنجاندن و علی( )شرایط پیام محتوای مدیریت ورزش، مقوله
 در توانمندسازی به منجر ای(، زمینه )شرایط ملی رسانه ویژه به جمعی های رسانه محتوای

شود می ورزشی مخاطبان در اجتماعی های مهارت ارتقای همچنین ای، رسانه مصرف
 

 و صلواتیان

(1۹۳7) همکاران
 در جمعی های رسانه عملکردِ 

اجتماعی های رسانه سازی جریان
 

 این در جمعی های رسانه بر اجتماعی های رسانه سبقت پژوهش این های یافته اساس بر

 موج در .بودند پیشتاز اجتماعی های رسانه اول، موج در .است مشهود خبری سازی جریان

 جبران خبری عظیم حجم این از را خود افتادگی عقب کردند، سعی جمعی های رسانه دوم،
کنند همراهی اول موج با نمودند تلاش و شده وارد سرعت به و کنند

 

 عصاریان زهرا

(1۹۳2)
 

 و صدا مطلوب الگوی تدوین
 ایران اسلامی جمهوری سیمای

 شرایط در اخبار پوشش برای

بحرانی
 

 سازی، اعتماد ساز، بحران عوامل و رسانه شناخت بحرانی، شرایط و بحران ابعاد شناسایی

 از درست تحلیل داشتن زمان، مدیریت متخصص، انسانی نیروی مخاطبان، مشارکت جلب

 بودجه اختصاص فعال، مدیریت مردم، محبوب ملی های چهره از استفاده موجود، وضع
 نهادهای از گری مطالبه ای، رسانه تکثر نهاد، مردم و مدنی نهادهای از گرفتن کمک بحران،

 از خودداری مسئولان، به تلویزیون زمان هوشمندانه و عادلانه اختصاص انگار، سهل مسئول

 اعتقادات به توجه محلی، شبکه در بحران به پرداختن تخصصی، غیر و ای سلیقه برخورد

 ایجاد بحران، در عمل ابتکار گرفتن دست به بحران، مدیریت فرمت عنوان به مردم دینی
... و بحرانی شرایط در رقبا با رقابت توان

 

 و عبداللهی رضا

(1۹۳2) همکاران
 

 های جنبش در نوین های رسانه

 مطالعات نشریه در که اجتماعی

ارتباطات - فرهنگ
 

 وال جنبش اصلی، جریان های رسانه بر غلبه با توانستند اجتماعی های شبکه جنبش این در

کنند برجسته عمومی افکار در را استریت
 

 به گرایش بر آن ابعاد و جمعی های رسانه های فعالیت تاثیر نشانگر مدل این از حاصل نتایج های رسانه های فعالیت ابعاد تاثیر و سیفری کلاته
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 نتایج عنوان )سال( پژوهشگر

(1۹۳2) فریدونی
 

ورزش به گرایش بر جمعی
 

داشت تهران شهر در همگانی ورزش
 

 همکاران و خاصه

(1۹۳2)
 های پژوهش محتوای تحلیل 

ورزشی های رسانه حوزه در المللی بین
 اینرنت و فردی میان روابط ارتباطات، های کلیدواژه روی بر تحقیقات عمده که دادند نشان 

اند داشته توجه عملکرد و مدیریت سیستم، ساختار، های جنبه بر کمتر و اند بوده متمرکز
 

 کریموند و جوانی

(۱1۱۱)
 نفعانیذ های فرصت و ها چالش 

ورزش و یاجتماع های رسانه
 

 یها رسانه در یورزش سهامداران یها فرصت و ها چالش از دسته هفت به مطالعه نیا
 اطلاعات، یگذار اشتراک ،یورزش سهامداران به یرسان اطلاع است: پرداخته یاجتماع

دهند یم ارائه را ییها فرصت که ارتباطات لیتسه و گفتگو د،یخر غات،یتبل
 

 1همکاران و منظر
(۱1۱1)

 
 یاجتماع های رسانه یابیبازار اثرات

 یوهایدیو از استفاده با ورزش بر
یورزش

 
 و بوک سی)ف یاجتماع یها رسانه یابیبازار یبرا وهایدیو از استفاده که گرفت جهینت
کند جذب شتریب ورزش یتماشا به را افراد تواند یم (نستاگرامیا

 

 همکاران و دولاپو

(۱1۱1)
 در ورزش توسعه و پخش رسانه 

هیجرین
 

 یورزش یدادهایرو مورد در دارد. هیجرین در ورزش توسعه در یمهم نقش ورزش پخش

 زین یورزش یدادهایرو .دهد یم اطلاع مخاطبان به ها یباز جینتا و ریدرگ ورزشکاران ،یمحل

دهند یم شیافزا را شنوندگان رایز هستند دیمف ییویراد های ستگاهیا یبرا
 

 و جووان

(۱1۱1)۱همکاران
 بر یاجتماع های رسانه ریتأث 

یورزش یدادهایرو
 

 گذاشته ریتأث یاجتماع های رسانه قیطر از تیرضا بر دهان به دهان ارتباطات که داد نشان
 به دهان ارتباطات ریتأث تحت یتوجه قابل طور به یورزش یدادهایرو درک سطح و است

دارد. قرار یکل تیرضا و دهان
 

 همکاران و یانگ
۹(۱111)

 برای ای رسانه مختلف کاکردهای 

اجتماعی هنجارهای کاهش
 یافته توسعه کشورهای های رسانه رادیو، به نسبت تلویزیون رسانه بین داری معنی اختلاف با 

رود می شمار به رسانه نقش موثرترین افزایی دانش ونقش دارد وجود نیافته توسعه به
 

 همکاران و پور تقی

(۱111)
 بر نظارت برای فرم پلت یک 

فارسی های خبرگزاری محتوای
 و نیستند منفی و مثبت لزوما مخاطبان اختلافات و احساسات مدیریت دادند نشان 

دارد بستگی خبرگذاری آنتروپی بهوضعیت
 

 بانسیلیسکو
1(۱111)

مطبوعات و ورزش 
 به را ورزش هیجان خود، های گزارش و اخبار با مطبوعات که یافت دست نتیجه این به 

 دقیق، رسانی اطلاع وظیفه که بودند فرهنگی ابزاری مطبوعات کردند. منتقل مخاطبین
داشت عهده بر را انسانی رفتار پیشرفت و عقاید از دفاع

 

 1تاملینسون

(۱117)
 امور گستره در موجود های زمینه 

ورزش فرهنگی
 گجسترش در مسئله این تأثیر به وی کرد. بررسی را ورزشی های فعالیت ای ماهواره پوشش 

کرد اشاره آن به و برد پی ورزش توسعه و
 

(۱117) 2مول
 گرایش در جمعی های رسانه نقش 

قهرمانی ورزش به
یافت. دست قهرمانی و همگانی ورزش توسعه و ها رسانه بین معناداری رابطه 

 

 7وود گرین

(۱117)
 به نگرش تغیر و ای رسانه تبلیغات 

بدنی فعالیت
 

 عمومی فرهنگ حوزه به مدرن ورزش و شده تماشاگران به ورزش انتقال واسطه ها رسانه

 اجتماعی متفاوت کارکردهای و ابعاد و گرفته شکل ورزش از جدیدی مفهوم لذا شده وارد

 برقرار ارتباط ورزش با مطبوعات و رادیو تلوزیون، طریق از مردم بیشتر شده، پدیدار ورزش

بالاست. بسیار اجتماعی طبقات از برخی زندگی در ها رسانه این سهم و کنند می
 

 و راکاس ماتیو

 (۱117) 1همکاران

 در آنلاین سازی برجسته تأثیرات

پترولیم بریتیش نفتی فاجعه طی
 

 و ها رسانه متقابل تأثیرات تحقیق این که آنجایی از کردند می تعیین را خبری های گزارش موضوع
 در تأثیری چه موضوعی، به عمومی افکار توجه که کنند می بررسی و سنجد می را عمومی افکار

دارد تناسب حاضر تحنبق با باشد، داشته تواند می جمعی های رسانه ای رسانه فعالیت روند
 

 ۳لئو بونجان

(۱117.) 

 چین، در سازی برجسته و اینترنت

 پوشش بر آنلاین عمومی افکار تأثر

 شده تبدیل موضوعات سازی برجسته در رقیب رسانه یک به چین در آنلاین عمومی افکار

 های اولویت و مجازی فضای در عمومی افکار متقابل اثرات تحقیق این در که آنجا از است

                                                                                                                                                                                              
1 Manzar et al 
2 Juan et al 
3 Yang et al 
4 Bancilisko 
5 Tamlinson 
6 Moul 
7 Gerin Vood 
8 Matuo et al 
9 Bonjan leoo 
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 نتایج عنوان )سال( پژوهشگر

دولتی های سیاست و ای رسانه
 

 آنلاین عمومی افکار که دارد می بیان است، کرده بررسی رسمی و سنتی های رسانه ای رسانه

است گذار تأثیر ها رسانه های اولویت بر
 

 

 شناسی روش
 از یانبوه حجم انیم از پژوهشگر پژوهش در که آنجا از

 استخراج را اشتراک وجوه کیستماتیس شکلی به ها، داده

 یپژوهش حوزه در یپرداز یتئور به آن اساس بر و کند

 و اشتراوس رویکرد با بنیاد داده روش از لذا بپردازد. خود

 کی هدف لحاظ از پژوهش و کند می استفاده کوربین

 این آماری جامعه است. کیفی نوع از و یکاربرد مطالعه

 سابقه دارای رسانه متخصصین از ای مجموعه را پژوهش

 رسانه، و ورزش حوزه فعالان یا دانشگاهی تدریس

 صاحب آن، با آشنا و رسانه در ورزش ترویج متخصصین

 ورزشی، سازان برنامه ورزش، منصبان صاحب و نظران

 سیما و صدا سازمان ورزشی مشاوران و گذاران سیاست

 انجام جهت خبرگان انتخاب برای دهند. می تشکیل

 گیری نمونه روش از ها، مؤلفه شناسایی و ها مصاحبه

 اشباع و تکمیل تا ها مصاحبه و شد استفاده هدفمند

 داده روش به مصاحبه نتایج براساس یافت. ادامه نظرات

 سه در یورزش های رسانه در یساز انیجر ابعاد ،بنیاد

 های راهبرد و شناسایی گر مداخله و ای زمینه علی، شرایط

 در یساز انیجر های پیامد نهایت در و اتخاذ لازم

 شد. ترسیم پارادایمی مدل و شد تعیین یورزش های رسانه

 تخصصی حیطۀ در حاضر پژوهش اینکه به  توجه با

 از مصاحبه با و رسانه و ورزشی رویدادهای مدیریت

 رسانه و ورزشی تیریمد حوزه در نظر صاحب نخبگان

 ضروری گیری نمونه روش این انتخاب پذیرد، می صورت

 چهار ،خبرگان)مطلعین( افراد این گزینش برای است.

 دارد: وجود زیر شرح به اساسی و مهم معیار

 در و باشد داشته آشنایی هدف جامعۀ با باید مطلع .1

 مهم مسائل و مدیریتی مسائل از که باشد وضعیتی

 از اطمینان منظور به باشد. هآگا گمرک در میدانی

 و رسانه و ورزش حوزۀ در را سؤالاتی معیار، این

 جامعه افراد برای و طراحی قبل از آن وظایف شرح

 این از کنندگان مشارکت سپس و ارسال آماری

 پژوهش موضوع با که شد انتخاب افرادی میان

 داشتند. آشنایی

 آن در میدانی عۀمطال انجام زمان در باید مطلع .۱

 در آن با شکلی به یا باشد داشته حضور جامعه

 از شد سعی جهت همین به باشد. نزدیک ارتباط

 که دانشگاهی نخبگان و ورزشی های رسانه مدیران

 شود. گرفته بهره اند داشته پژوهش زمینه این در

 و گفتگو همراهی، برای کافی وقت باید مطلع .۹

 .باشد داشته محقق با ارتباط

 یعنی باشد، غیرتحلیلی ذهن با فردی باید مطلع .1

 صحبت جامعه آن عامیانۀ دانش و بومی زبان با

 وارد مطالعه مسائل در را شخصی تحلیل و کند

 ذهن بودن غیرتحلیل از اطمینان منظور به .نکند

 نهائی، مصاحبۀ انجام از پیش شوندگان مصاحبه

 یممفاه وضعیت مورد در کوتاهی گفتگو جلسات

 و شد پرسیده فعالیتشان محل سازمان در بازاریابی

 انتخاب افرادی شده، داده های پاسخ براساس سپس

 گفتگو موضوعات دربارۀ عامیانه زبان با که شدند

  کردند. می

 

 انجام مصاحبه 12 شده ذکر موراد به توجه با تاینها که

 دست اشباع حد به م11 مصاحبه در است ذکر قابل شد.

 در ینظر اشباع به یابیدست از نانیاطم علت به اما میافتی

 تا گرفت انجام زین گرید مصاحبۀ دو تعداد مصاحبه، ندیفرا

 12 به پژوهش نیا در ندگانکن مشارکت تعداد تینها در

 است هدفمند وند احتمال ریغ یریگ نمونه وهیش رسد. نفر

 کیستماتیس مرور در یموضوع ارتباط زانیم نیشتریب که

 است. نظر مد خبرگان تجربه نیشتریب زین و منابع
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 نظری اشباع فرایند -2 نمودار

 

 نیا در مصاحبه از حاصل یها داده لیتحل و هیتجز

 و اشتراوس شیوه به ادیبن داده روش از استفاده با مطالعه

 منظم یآور جمع با کردیرو نیا در شد. انجام کوربین

 در یسع گذشته، یها فرض شیپ بر هیتک یجا به ها داده

 جادیا یبرا کردیرو نیا در .شود یم دیجد ۀینظر کی جادیا

 و شده آغاز ها داده یآور عجم از موردنظر ندیفرا ه،ینظر

 اطمینان برای .شود یم ختم یتئور مدل نیتدو به سپس

 اعتبار، شد. انجام کیفی مطالعه پایایی و روایی نتایج از

 ارزیابی برای که هستند هایی ملاک عینیت، و پایایی

 گرایان اثبات متعارف تحقیق پارادایم در تحقیق کیفیت

 تحلیل تفسیری، روش یک همانند شود. می استفاده

 اصلی، های فرضیه در گرایانه اثبات سنت از کیفی، مضمونی

 از باشد. می متفاوت استدلالی فرآیندهای و تحقیق اهداف

 گردد، می استفاده کیفی روش از تحقیق این در که آنجا

 طبق کلی بطور شود. می ارائه آن با متناسب پایایی و روایی

 و روایی تایید و صحت بررسی (۱111) لینکلن و گوبا نظر

 انتقال اعتبار، معیار چهار شامل کیفی تحقیقات در پایایی

 بنابراین باشد. می پذیری تایید و پذیری اطمینان پذیری،

 ارائه کند، کمک ها داده تناسب به تواند می که موردی

 و شوندگان مصاحبه و کنندگان شرکت از بیشتری جزئیات

 اطلاعات ارائه است. آنان های ویژگی و خصوصیات

 رشته تحصیلات، میزان جنسیت، قبیل از دموگرافیک

 حوزه همراه به شرکت، در افراد فعالیت تجربه و تحصیلی

 مورد در پژوهش این در بود که مواردی ها، آن فعالیتی

 حاضر، پژوهش در همچنین شد ارائه شوندگان مصاحبه

 یک و محقق خود توسط ها مصاحبه تمامی ابتدا

 صدای همچنین شده. برداری نت همکار، گر مصاحبه

 کسب با جلسات برخی در شونده مصاحبه و گر مصاحبه

 است. شده ضبط رکوردر توسط شونده مصاحبه از اجازه

 تهیه شده ضبط های مصاحبه از کتبی نسخه یک سپس

 های یافته تمامی تاییدپذیری جهت حاضر پژوهش در شد.

 در و شده مستند ها آن تحلیل و تفسیر چگونگی و پژوهش

 از پژوهش این در است. شده گزارش و ثبت مرحله هر

 شناسایی به نسبت ساختارمند نیمه مصاحبه طریق

 رویکرد با خوب حکمرانی بر مؤثر عوامل نهفته های جنبه

 شیوه به و 1ها داده از برخاسته روش از نهادگرایی

 با و انتخابی( و محوری باز، )کدگذاری سیستماتیک

 تحلیل و تجزیه مورد MAXQDA2018 افزار نرم از استفاده

  گرفت. قرار

 

 پژوهش های یافته
 مورد دقت به نهیشیپ و قیتحق ینظر اتیادب درابتدا

 طبق آن یط که گرفت قرار لیتحل هیتجز و یبررس

 انیجر ابعاد و مولفه شاخص، بعنوان ریز موارد (1جدول)

 با سپس .دیگرد استخراج ورزش در رسانه نقش و یساز

 در خبره افراد از نفر 12 با مطالعه مورد یها واحد به رجوع

 به یاجتماع فعالان و یاجتماع یها رسانه و ورزش نهیزم

 ساختارمند، مهین مصاحبه طرح با هدفمند یبیترک روش

 در یساز انیجر ابعاد و مولفه شاخص، مورد در انان نظر

 جدول در ها آن مشخصات که شد ثبت یورزش های رسانه

 است: شده ارائه زیر
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 کنندگان مشارکت شناختی جمعیت های ویژگی توصیف-1 جدول

 سن جنسیت شغل تحصیلی مدرک تحصیلی رشته

 1۱ مرد ورزشی خبرنگار ارشد کارشناسی رسانه مدیریت

 12 مرد )دانشیار( دانشگاه علمی هیئت رسانه مدیریت دکتری رسانه مدیریت

 11 زن )استادیار( دانشگاه علمی هیئت ورزشی رسانه و بازاریابی مدیریت دکتری ورزشی رسانه و بازاریابی مدیریت

 11 مرد ورزشی خبرنگار ارشد کارشناسی خبرنگاری

 11 زن ورزش کانال ورزشی یها برنامه امور مسئول دکتری دانشجوی ورزشی مدیریت

 1۱ زن سیما و صدا کارشناس دکتری دانشجوی رسانه

 1۳ مرد )استادیار( دانشگاه علمی هیئت رسانه مدیریت دکتری یا رسانه ریزی برنامه مدیریت

 2۱ مرد )دانشیار( دانشگاه علمی هیئت رسانه مدیریت دکتری ای رسانه ریزی برنامه مدیریت

 11 مرد )دانشیار( دانشگاه علمی هیئت ورزشی مدیریت دکتری ورزشی مدیریت

 1۳ زن )استادیار( دانشگاه علمی هیئت ورزش رسانه حوزه گر پژوهش دکتری. ورزشی رسانه و بازاریابی مدیریت

 12 مرد اجتماعی فعال ورزشی شناسی جامعه دکتری دانشجوی ورزشی شناسی جامعه

 21 زن )دانشیار( دانشگاه علمی هیئت ورزشی دکتری ورزشی مدیریت

 1۱ زن جوانان و ورزش وزارت فرهنگی کمسیون مسئول دکتری دانشجوی ورزشی ریزی برنامه مدیریت

 11 مرد رسانه کارشناس ارشد کارشناسی رسانه مدیریت

 12 مرد )استادیار( دانشگاه علمی هیئت رسانه مدیریت دکتری رسانه مدیریت

 11 مرد )استادیار( دانشگاه علمی هیئت ورزشی مدیریت دکتری ورزشی رسانه و بازاریابی مدیریت

 

 افراد کیفی بخش در که کند یم بیان فوق جدول نتایج

 این دهنده نشان که بودند، نفر 12 با برابر شونده مصاحبه

 است. شده حاصل 12 مصاحبه در نظری اشباع است امر

 دست به های داده تحلیل و تجزیه برای پژوهش این در

 گزینشی و محوری باز، کدگذاری روش از مصاحبه، از آمده

 ها مصاحبه از اولیه کد 172 مرحله این در گردید. استفاده

 صورت به اولیه کد ۳1 مشابه موارد از پس که شد احصاء

 قالب در اولیه کدهای بعد مرحله در شد. مکتوب نهایی

 اولیه کد ۳1 ها یاقته اساس بر شدند. بندی دسته مفاهیم

 به که کار از بخش این شدند. طراحی مفهوم ۱2 قالب در

 مرحله در که مفاهیمی است گرفته نام مفهومی کدگداری

 های مقوله تشکیل جهت شدند، استخراج اولیه کدگذاری

 مورد مجدداً ثانویه، یا متمرکز کدگذاری مرحله در عمده

 ۱2 تولید تحلیل این نتیجه گرفتند. قرار تحلیل و تجزیه

 مختلفی شرایط گزینشی کدگذاری فرایند در بود. فهومم

 است، شده بیان محوری کدگذاری مرحله در که )طبقات(

 صورت کلی تحلیل و تجزیه و شوند می ادغام هم با

 و اشتراس مدل قالب در اصلی مقولات نهایت در گیرد. می

 تمامی مدل این اساس بر شد. تدوین و طراحی کوربین

 شرایط علی، شرایط های نام به اصلی تم 2 قالب در مقولات

 پدیده و پیامدها راهبردها، گر، مداخله شرایط ی،ا نهیزم

 قابل ۹ جدول در ها افتهی این .شوند یمی بند دسته محوری

 است. مشاهده

بر  مؤثری جدول فوق عوامل علی ها افتهبر اساس ی

ورزش شامل مکانیزم قبل  حوزه در ای رسانه سازی جریان

ی شامل: ا نهیزماز انتشار، مکانیزم حین انتشار، عوامل 

ی شامل: ا مداخلهی فنی و دانشی، عوامل ها رساختیز

ی سازمانی و فرهنگی، راهبردها شامل: عمل ها تیمحدود

گرای و کیفیت بخشی، پیامدها شامل جذب مخاطبان و 

سازی  اجتماعی و پدیده محوری شامل جریانتوسعه 

 ورزشی است.

 
 دسته بندی مقولات بر اساس مدل اشتراس و کوربین -3جدول 

 ای در ورزش سازی رسانه بر جریان مؤثرعوامل علی 

 برنامه ریزی مکانیزم قبل از انتشار

 مورد نظر انیرسانه در جر یشده برا نییتع یها یتوجه به خط مش

 یخبر در سازمان ورزش یورزش یساز انیجر یها اهداف نییتع
 یساز انیجر یدیتول یانسان یها عوامل بخش نییتعبرنامه ریزی در جهت 
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 سازماندهی

 رانیمورد نظر توسط مد یورزش یساز انیلازم جر یبسترها یده سازمان

 یورزش یها سازمان ازیخبر در با توجه به ن یورزش یساز انیجر یسازمان ده
 منابع انسانی با توجه به تخصص ی ورزشیساز انیمرتبط با جر یکارها میتقس

 مکانیزم حین انتشار

 انتشار اخبار

 در سازمان یورزش یساز انینشر و بازخورد مطالب جر

 منافع سازمان یدر راستا رانیتوسط مد یورزش یساز انیجر

 برای انتشار اخبار یورزش یساز انیکاربران جر ییشناسا
 مورد نظر یورزش یساز انیخبر مرتبط با جر لیتحل

 نظارت

 یورزش یساز انیاز طرف سازمان مربوطه بر جر نظارت

 یورزش یساز انیدر جر رانیکنترل و نظارت مد

 نظارت بر روند جریان سازی و تصمیمات مربوطه در این زمینه

 ای در ورزش سازی رسانه بر جریان مؤثری ا نهیزمعوامل 

 ی فنیها رساختیز

 یا رسانهبسترهای 

 متنوع یارتباط جمع لیوجود وسا

 نیمخاطب یبرا ی متنوعمجاز یها شبکه وجود

 دینوپد یها رسانه وجود

 یاجتماع یها به انواع رسانه یدسترس

 امکانات زیرساختی

 یا رسانهدر جهت ایجاد جریان سازی  یا امکانات به روز رسانه وجود

 یورزش یساز انیجر یدر ورزش برا یخبر یها وجود آژانس

 و سرعت مناسب تیفیبا ک نترنتیخطوط ا وجود

 ی دانشیها رساختیز

 یا رسانهآموزش 
 جهت شناخت اخبار و اطلاعات درست یا سواد رسانه جیو ترو آموزش

 نیمخاطب یاجتماع یها از نحوه استفاده از انواع رسانه یآگاه

 یا رسانهدر جهت جریان سازی  مخاطب محور یها هینظر شناخت

 یا رسانهتفکر 

 یقبل از اقدام به هر کار یورزش یساز انیتفکر در مورد جر

 در جریان سازی متفکرانه حاکم رسانه محور یها هیبه نظر توجه

 در ورزش یساز انیوجود منبع اخبار و اطلاعات منتشر شده درباره جر
 ها از صحت آن نانیقبل از اطم یعدم انتشار اخبار و اطلاعات ورزش

 عمومی سازی

 یموافق و مخالف ورزش یو نظرات ها دگاهید یبررس

 در موضوع مورد نظر یا رسانه تیوجود ظرف ییو شناسا یبررس

 یساز انیدر موضوع مورد نظر جر نیبه نظرات مخالف توجه

 در مورد موضوع مورد نظر یا رسانه یها و اجماع ها نیبه کمپ توجه

 ای در ورزش سازی رسانه بر جریان مؤثرعوامل مداخله گر 

 ی فرهنگیها تیمحدود

 فرهنگ عمومی

 یهواداران ورزش یفرهنگ، دانش و طبقه اجتماع سطحی بررس

 شده یساز انیدر مورد خبر جر یا لهیو قب یوجود تعصبات قوم

 شود یم یساز انیکه خبر جر یطیمح یفرهنگ نهیشیپ تیوضع

 پذیرش فرهنگی

 یورزش یساز انیحاکم بر جامعه در زمان جر فرهنگی طیشرا

 یبا توجه به مسائل فرهنگ یورزش نیمخاطب رشیپذ زانیم

 یورزش یساز انیبا جر ریافراد درگ یوجود اعتقادات مذهب

 خاص میت ایورزشکار  کینسبت به  نیمخاطب یوفادار زانیم

 ی سازمانیها تیمحدود

 قوانین و مقررات

 یها در درون سازمان یاخبار و اطلاعات ورزش یابینحوه نظارت و ارز

 ورزشی شده یساز انیدر مورد خبر جر یسازمان یها یبروکراس

 ی ورزشیها رسانهمحدودیت آفرین در  یحقوق نیقوان

 موازی کاری

 مورد نظر یورزش یساز انیبا جر طیدر مح یمواز طیشرا

 یورزش یساز انیدر زمان جر یو مکان یزمان یها خاص دوره طیشرا وجود
 ها که با ورزش در ارتباط هستند سازمان گریوجود منافع د

 شده یساز انیجراخبار ورزشی ها در  سازمان گریدخل و تصرف د زانیم

 ای در ورزش سازی رسانه بر جریان مؤثرراهبردهای 
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 عمل گرایی

 مخاطبینتوجه به 

 خبر یساز انینسبت به جر نمخاطبی العمل عکس یبررس

 یورزش یساز انیبازخوردها در جر یها تیاستفاده از ظرف

 خبر نیمخاطب یشناخت تیجعم یها یژگیبه و توجه

 یا رسانهبازتاب 

 شده یساز انیمدرن در نشر خبر جر غاتیاز تبل استفاده

 شده یساز انیبه مسائل مهم روز، در مورد خبر جر توجه

 ی ورزشیساز انیجر یا رسانهبازتاب  در ییرسانه ا ییافزا هم
 مورد نظر یبرمناسب در برابر بازتاب خ یانتخاب استراتژ

 کیفیت بخشی

 تخصص گرایی

 نیمخاطب یا با توجه با سواد رسانه ییاز تخصص گرا استفاده

 ورزش یساز انیدر جر یورزش متخصص از خبرنگاران استفاده

 یا رسانهدر مسیر جریان سازی  خبر یدروازه بان ییتوانا با از افراد استفاده

 آموزش فراگیر

 یا رسانه انیدر جر ریافراد درگ آموزش
 یورزش یساز انیجر یبر هدف برا یآموزش مبتن

 یورزش یساز انیجر یو آموزش برا یسنج ازین

 یا رسانه یساز انیساختارمند جر آموزش

 مناسبتولید آثار 

 یا رسانه یساز انیجهت آموزش جر یا رسانه یمحتوا دیتول
 آموزش یشده برا دیتول یدر محتوا یموشنگراف شن،یمیان لم،یاستفاده از ف

 در اخبار پرمخاطبورزشی  خبربا کیفیت  نشر

 یورزش یساز انیدر جر یا رسانه یبرجسته ساز هیاز نظر استفاده

 ای در ورزش سازی رسانه بر جریان مؤثرپیامدهای 

 جذب مخاطبان

 آگاهی بخشی

 یا رسانهی ها یژگیوی و درک اخبار ورزشحوزه تفکر در  جادیا

 و افزایش آگاهی عمومی نگرش نسبت به خبر حوزه ورزش رییتغ

 حوزه ورزش یا رسانه یمحتوا دیدر مورد نحوه تول ینسب ییآشنا

 حوزه ورزشدر ها  افراد نسبت به انتخاب تر شیب یآگاه

 ارزشمندی

 در میان دیگر اخبارارزش خبر در حوزه ورزش  شیافزا

 بردن سطوح مختلف خبر حوزه ورزش بالا

 ی با استفاده از خلق آثار ورزشیفرهنگ ورزش نانهیواقع ب ییبازنما

 و درک و پذیرش بیشتر اخبار ورزشی رفتار در قبال خبر حوزه ورزش رییتغ

 جذابیت خبری

 توده خبر حوزه ورزش تیدادن ماه نشان
 خبر حوزه ورزش یایکردن تمام زوا انیب

 افزایش جذابیت اخبار و درگیر شدن ذهن مخاطبان

 ی در میان اخبار مهمر ورزشاخباکردن  برجسته

 توسعه اجتماعی

 مشارکت اجتماعی
 توجه اقشار مختلف جامعه به ورزش زانیمافزایش 

 بهبود مشارکت اجتماعی جوانان در ورزش

 ی اجتماعی ورزشیها جنبشافزایش فعالیت 

 نشاط اجتماعی

 اجتماعی جوانان –بهبود هویت فرهنگی 

 افزایش شور و اشتیاق اجتماعی به ورزش

 رابطه فعال حوزه ورزش کیبه  یرابطه انفعال لیتبد
 در مورد مزایای ورزش مخاطبان حوزه ورزش دگاهید رییتغ

 ای در ورزش سازی رسانه پدیده محوری جریان

 جریان سازی ورزشی

 فرصت طلبی

 یا رسانهجذب مخاطبان  ورزش در یبالا لینشان دادن پتانس

 ها آنی و تقویت مشارکت ورزشی ا رسانه وفادار  مخاطب  ایجاد

 در مقابل آثار تولید شده کنشگرورزشی   مخاطبان یسازمانده

 ایجاد تعاملات

 یتعاملورزش با استفاده از رویکردهای   سازی برجسته

 ی در ورزشا رسانهی در جهت جریان سازی تعامل  سازی انگاره

 یاجتماع  یها شبکه در   جریان سازی در جهت   یا رسانه  رویداد شبه دیتول
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 یا رسانهتمرکز 

 استفاده از آن در روند جریان سازیی و مناسب ورزش ییاب سوژه

 رسانه در راستای تحقق اهداف جریان سازی ورزشی  سازی چارچوب
 در حوزه ورزش استگذارانیس  اولویت های سازی برجسته

 

 
 ورزش حوزه در ای رسانه سازی جریان مؤثرعوامل الگوی  -2شکل 

 

 بحث و نتیجه گیری
های مختلف به طور  سازی در بخش نفوذ و جریانامروزه 

ها  ترین منابع قدرت است نقش رسانه گسترده، یکی از مهم

ناپذیر است. به  در کنترل و هدایت افکار عمومی اجتناب

شناسان و کارشناسان علوم  اعتقاد بسیاری از جامعه

های خود به  فرض ارتباطات، این وسایل معمولاً با پیش

ساخته و  پیش نگرند و با نگرشی از ا میمشاهده رویداده

پردازند ورزش با  ها می مشخص، به گزینش و بررسی داده

توجه به داشتن مخاطبان بسیار زیاد و عموتا جوان، به 

مکانی برای جولان جریان سازی رسانه ای تبدیل شده 

است از اینرواین پژوهش با هدف ارائه چهارچوبی برای 

ورزشی انجام شد که یافته ها  های جریان سازی در رسانه

بر اساس رویکرد داده بنیاد اشتراوس و کوربین نشان داد 

 1۳باز(،  ی)کدها هاولی مفهوم 12 ها داده لیتحل یبر مبنا

 ،ای نهیعوامل زم ،یعوامل عل ینشیکد گز 1و  یکد محور

 ییشناسا امدهایو پ راهبردی عوامل گر، عوامل مداخله

 شد.

بر  مؤثری تحقیق عوامل علی ها افتهبر اساس ی

های قبل از  ای در ورزش شامل مکانیزم سازی رسانه جریان

با  ها افتههای حین انتشار است. این ی انتشار، و مکانیزم

(، نظرویسی و همکاران 1111همکاران )نتایج مشتاقی و 

های موجود  ( همسو است. استفاده از ظرفیت1۹۳۳)

است که باید مورد توجه ای  ای یکی از موارد زمینه رسانه

ها دارای نفوذ بسیار زیادی در  قرار گیرد. امرزه رسانه

ی جامعه به شکلی با ها بخشجامعه هستند و هر کدام از 

ها  توان گفت که رسانه مرتبط هستند. از ان رو می ها رسانه

ها  های بسیار بالای هستند و در اکثر پدیده داری ظرفیت

بسیار بالای برخوردار هستند  مانند پدیده ورزش از اهمیت

مکانیزم قبل از انتشار  (. منظور از۱111، 1)کیم و پارک

 ها آنی باید به ا رسانهاقداماتی است که قبل از انتشار آثار 

ریزی و  ضرورت این امر، برنامه نیتر مهمتوجه شود. 

به خط  ریزی سازماندهی است. لذا باید در راستای برنامه

                                                                                        
1 Park & Kim 
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 مورد نظر انیرسانه در جر یشده برا نییتع یها یمش

خبر در  یورزش یساز انیجر یها اهداف توجه شود؛

عوامل  نییدر جهت تع ی تعیین گردد؛سازمان ورزش

ریزی مناسب  ی برنامهساز انیجر یدیتول یانسان یها بخش

مورد  یورزش یساز انیلازم جر یبسترهاصورت گیرد؛ 

خبر در با توجه  یورزش یساز انیجرو  رانینظر توسط مد

ی سازماندهی شوند؛ در نهایت ورزش یها سازمان ازیبه ن

 انیمرتبط با جر یکارها میتقسباید اشاره کرد که باید 

ی به درتسی با توجه به تخصص منابع انسان یورزش یساز

های حین انتشار نیز توجه به دو  انجام شود. در مکانیزم

ی است. در ضرور نظارتو  انتشار اخباراصل مهم یعنی 

نشر و بازخورد ی مانند ها ضرورتراستای انتشار خبر 

 یساز انیجر، در سازمان یورزش یساز انیمطالب جر

 ییشناسا، منافع سازمان یدر راستا رانیتوسط مد یورزش

 لیتحل و انتشار اخبار یبرا یورزش یساز انیکاربران جر

باید مورد  مورد نظر یورزش یساز انیخبر مرتبط با جر

توجه قرار گیرد. همچنین در روند نظارت بر انتشار اخبار و 

 انیاز طرف سازمان مربوطه بر جر نظارتآثار ورزشی باید 

 یساز انیدر جر رانیکنترل و نظارت مدی، ورزش یساز

نظارت بر روند جریان سازی و تصمیمات مربوطه  ی وورزش

ی جمعی به ها رسانهدر این زمینه به درستی اعمال شود. 

معنی آن است که جریان اطلاعات از طرف یک منبع 

به شکلی کارا و به سرعت به  تواند یمروابط عمومی 

(. وسایل 1۹۳۹و همکاران،  آلنفر برسد )دنیس  ها ونیلیم

ارتباط جمعی آن دسته از وسایلی هستند که در 

و ویژگی  اند استفادهی جدید به وجود آمده و مورد ها تمدن

 ها قدرت و شعاع عمل گسترده است، اصطلاحاصلی ان

ارتباط جمعی مشخص کننده آن نوع ارتباط است که 

هدف برقراری رابطه با جمعی را در نظر دارد )علوی، 

1۹۳۹.) 

ی، فن یها رساختیزی تحقیق نشان داد ها افتهی

بر  مؤثری ا نهیزمی از عوامل دانش یها رساختیز

. این یافته با شندبا یمای در ورزش  سازی رسانه جریان

همکاران ( و مشتاقی و 1111همکاران )نتایج موحد و 

(، خاصه و 1۹۳۳( و نظرویسی و همکاران )1111)

ی به ا رسانهی ها رساختیز( همسو است. 1۹۳2همکاران )

که در راستای جریان  شود یمو امکاناتی گفته  بسترها

 یبسترهاتسهیل گر باشند. لذا  توانند یمی ا رسانهسازی 

وجود شامل  ی فنیها رساختیزی در خصوص ا رسانه

 یمجاز یها شبکه وجود، متنوع یارتباط جمع لیوسا

 یدسترس و دینوپد یها رسانه وجود، نیمخاطب یمتنوع برا

 ی است. همچنین منظور ازاجتماع یها به انواع رسانه

در  یا وجود امکانات به روز رسانهی، رساختیز امکانات

 یها آژانس وجودی، ا رسانه یساز انیجر جادیجهت ا

 وجود ی وورزش یساز انیجر یدر ورزش برا یخبر

دولاپو و  است. و سرعت مناسب تیفیبا ک نترنتیخطوط ا

و  یدولت گذاران هیکه سرما ( معتقد است۱1۱1همکاران )

 یتوسعه ورزش یها از برنامه یا مجموعه دیبا یخصوص

 جادیو اورزشکاران  یجوانان برا یشاهنگیمانند پ

در کنار  تر را آغاز کنند. مدرن یورزش یها رساختیز

مباحث مربوط به زیرساخت فنی، زیرساخت دانشی از 

ی ها رساختیزی برخوردار است. به شکلی که ا ژهیواهمیت 

 یا سواد رسانه جیآموزش و تروی مانند ا آموزش رسانه

از نحوه  یآگاه، جهت شناخت اخبار و اطلاعات درست

 شناخت و نیمخاطب یاجتماع یها استفاده از انواع رسانه

ی ا رسانه یساز انیمخاطب محور در جهت جر یها هینظر

 تفکری لازم برای ها نهیزمباید رعایت شوند و در کنار آن 

( ۱111) 1ی وجود داشته باشد. یانگ و همکارانا رسانه

سانه معتقد هستند که نقش دانش افزایی موثرترین نقش ر

 منفی جنبۀ سازی، جریان به اول نگاه رود. در به شمار می

 جریان انگیزۀ که درصورتی ؛شود یم تداعی ذهن در آن

 تواند یم هم سازندگی بلکه نیست؛ تخریبی همواره سازی،

 از مانند سازی جریان پس. شود تلقی سازی جریان هدف

 دولبه شمشیر« سازی جریان درها  رسانه نقش بر درآمدی»

 اهدافی تواند می ای رسانه سازی جریان .کند یم عمل

 دنبال را فرهنگی_های هجمه اجرای و اندازی راه همچون

 یک شدن نهادینه منظور به تواند می دیگر طرف از. کند

 به سازی جریان اهداف که صورتی در. شود استفاده تفکر

داشت  خواهد سازندگی جنبه حتماً شود انتخاب درستی

ی به ا رسانهتفکر . (1۹۳1طاهری و همکاران،  )ناصری

قبل از اقدام به  یورزش یساز انیتفکر در مورد جر معنای

 انیحاکم رسانه محور در جر یها هیبه نظر توجهی، هر کار

منبع اخبار و اطلاعات منتشر شده  وجود، متفکرانه یساز

انتشار اخبار و اطلاعات  عدم، در ورزش یساز انیدرباره جر
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است. در کنار موارد  ها از صحت آن نانیقبل از اطم یورزش

موافق و مخالف  یو نظرات ها دگاهید یبررسذکر شده 

در  یا رسانه تیوجود ظرف ییو شناسا یبررسی، ورزش

در موضوع  نیبه نظرات مخالف توجه، موضوع مورد نظر

 یها و اجماع ها نیبه کمپ توجه ی وساز انیمورد نظر جر

ارتباط مناسب  تواند یم در مورد موضوع مورد نظر یا رسانه

ی ا رسانهسازی  ی را حفظ نماید و منجر به جریانا رسانه

 گردد.

عوامل مداخله گر مؤثر بر ی تحقیق نشان داد ها افتهی

 یها تیمحدودشامل  در ورزش یا رسانه یساز انیجر

با  ها افتهی است. این یسازمان یها تیمحدودی و فرهنگ

( همسو است. لذا باید ۱1۱۱) موندیکرانی و نتایج جو

اینگونه به تفسیر و تجزیه و تحلیل این عوامل پرداخت که 

 توانند یمسازی رسانه در ورزش شرایطی  در راستای جریان

این روند را تعدیل یا مانعی برای ایجاد جریان سازی شود. 

لذا باید مسیر به خوبی شناخته شده باشد تا نتایج مثبتی 

ی فرهنگ عموم ر پی داشته باشد. از عوامل داخله گررا د

سطح فرهنگ، دانش و طبقه  یبررساست که به معنای 

 یا لهیو قب یتعصبات قوم وجودی، هواداران ورزش یاجتماع

 یفرهنگ نهیشیپ تیوضع و شده یساز انیدر مورد خبر جر

، است. همچنینی شود یم یساز انیکه خبر جر یطیمح

ی است. فرهنگ رشیپذ مداخله گریکی دیگر از عوامل 

حاکم بر جامعه  یفرهنگ طیشراپذیرش فرهنگی اشاره به 

 نیمخاطب رشیپذ زانیمی، ورزش یساز انیدر زمان جر

 یاعتقادات مذهب وجودی، با توجه به مسائل فرهنگ یورزش

 یوفادار زانیم ی وورزش یساز انیبا جر ریافراد درگ

دارد. یکی  خاص میت ایورزشکار  کینسبت به  نیمخاطب

است.  و مقررات نیقوانگرها مداخله  نیتر مهمدیگر از 

قوانین و مقررات اگر به خوبی نظارت و پایش نشوند 

آثاری منفی برای جریان سازی داشته باشند. لذا  توانند یم

در درون  یاخبار و اطلاعات ورزش یابینحوه نظارت و ارز

در مورد خبر  یسازمان یها یبروکراسی ورزشی، ها سازمان

 تیمحدود یحقوق نیقوانی، شده ورزش یساز انیجر

به عنوان حمایت  توانند یمی ورزش یها در رسانه نیآفر

ی باشند. در ا رسانهسازی  کننده یا محدود کننده جریان

تداخل  تواند یمی است که ا دهیپدی کار یموازنهایت 

با  طیدر مح یمواز طیشرااشاره به  مؤلفهایجاد نماید. این 

خاص  طیشرا وجود، مورد نظر یورزش یساز انیجر

ی، ورزش یساز انیدر زمان جر یو مکان یزمان یها دوره

 ها که با ورزش در ارتباط هستند سازمان گریمنافع د وجود

 یها در اخبار ورزش سازمان گریدخل و تصرف د زانیم و

 دارد. شده یساز انیجر

بر  مؤثری تحقیق نشان داد راهبردهای ها افتهی

 تیفیک یی وگرا عملای در ورزش شامل  سازی رسانه جریان

 نیتوجه به مخاطبگرایی اشاره به  است. عمل یبخش

 یساز انینسبت به جر نیعکس العمل مخاطب ی)بررس

 یساز انیبازخوردها در جر یها تیاز ظرف استفاده، خبر

 نیمخاطب یشناخت تیجعم یها یژگیبه و توجهی، ورزش

استفاده ی )ا رسانه بازتاب تواند یم( دارد در حالی که خبر

به  توجه، شده یساز انیمدرن در نشر خبر جر غاتیاز تبل

 هم، شده یساز انیمسائل مهم روز، در مورد خبر جر

ی، ورزش یساز انیجر یا در بازتاب رسانه ییرسانه ا ییافزا

( مورد نظر یمناسب در برابر بازتاب خبر یاستراتژ انتخاب

را نیز در پی داشته باشد. اما راهبرد مهمی دیگر کیفیت 

ی در ورزش است. یکی از ا رسانهی ها تیفعالبخشی به 

ی کیفیت بخشی، تخصص گرایی است. ها شاخص نیتر مهم

 ییاستفاده از تخصص گراکه چگونه  دهد یماین امر نشان 

از خبرنگاران  استفاده، نیمخاطب یا با توجه با سواد رسانه

از  استفادهو  ورزش یساز انیدر جر یخصص ورزشمت

 یساز انیجر ریخبر در مس یدروازه بان ییافراد با توانا

آموزش در کنار تخصص باید به  ی اتفاق می افتد.ا رسانه

 از طریق تواند یمنیز اهمیت داد، آموزش فراگیر  ریفراگ

بر  یمبتن آموزشی، ا رسانه انیدر جرکردن افراد  ریدرگ

 یو آموزش برا یسنجازینی، ورزش یساز انیجر یهدف برا

 یساز انیساختارمند جر آموزش ی وورزش یساز انیجر

ی در ورزش ا رسانهسازی  ی به کیفیت بخشی جریانا رسانه

همکاران با نتایج موحد و  ها افتهکمک نماید. این ی

 دیتول( همسو است. به عنوان آخرین راهبرد باید با 1111)

ی حوزه ورزش را بهبود ا رسانهکارهای کیفیت  آثار مناسب

 دیتولراهبردهایی مانند  توان یمبخشید. لذا در این راستا 

ی، ا رسانه یساز انیجهت آموزش جر یا رسانه یمحتوا

 دیتول یدر محتوا یموشنگراف شن،یمیان لم،یاز ف استفاده

در اخبار  یخبر ورزش تیفیبا ک نشر، آموزش یشده برا

در  یا رسانه یبرجسته ساز هیاز نظر استفادهو  پرمخاطب

 ی را به کار برد.ورزش یساز انیجر



 و همکاران رضایی   |20

 

پیامدهای استفاده از راهبردهای جریان سازی 

ی، بخش یآگاه ،جذب مخاطبانی در ورزش، ا رسانه

 نشاط ی واجتماع توسعهی، خبر تیجذابی، ارزشمند

 1با ننایج منظر و همکاران ها افتهی است. این یاجتماع

همکاران (، مشتاقی و ۱1۱1) ۱جووان و همکاران(، ۱1۱1)

های  همسو است. پیامدهای جریان سازی رسانه (،1111)

ورزشی بستگی به اجرای راهبردهای شناسایی شده دارد 

شود  به رضایت مخاطبین منتهی می تواند یمکه در نهایت 

(. بنابراین اگر راهبردهای ۱111، ۹)یونگ و همکاران

اجرا شوند و نظارت مناسب بر  جریان سازی به درستی

 جادیاباعث  تواند یموجود داشته باشد  ها آنروند اجرای 

ی، ا رسانه یها یژگیو درک و یتفکر در حوزه اخبار ورزش

 یآگاه شینگرش نسبت به خبر حوزه ورزش و افزا رییتغ

 یمحتوا دیدر مورد نحوه تول ینسب ییآشنای، عموم

افراد نسبت به  تر شیب یآگاهو  حوزه ورزش یا رسانه

شود. این آگاهی برای  ها در حوزه ورزش انتخاب

ی بسیار سودمند و مفید خواهد بود. ا رسانهسازی  جریان

ی را به وجود آورد. ارزشمنداحساس  تواند یمهمچنین 

ارزش خبر در حوزه ورزش در  شیافزا تواند یمارزشمندی 

بردن سطوح مختلف خبر حوزه  بالا، اخبار گرید انیم

با استفاده از  یفرهنگ ورزش نانهیواقع ب ییبازنما، ورزش

رفتار در قبال خبر حوزه ورزش و  رییتغی، خلق آثار ورزش

این پیامدها در  ی باشد.اخبار ورزش شتریب رشیدرک و پذ

ی در ورزش ا رسانهکنار کارکردهای دیگر جریان سازی 

 انیب، خبر حوزه ورزش توده تینشان دادن ماهمانند 

 تیجذاب شیافزا، خبر حوزه ورزش یایکردن تمام زوا

کردن اخبار  برجسته، هن مخاطبانذشدن  ریاخبار و درگ

ی خبر تیجذابباعث ایجاد  اخبار مهم انیدر م یورزش

ی، ا رسانهسازی  . همچنین پیامد دیگر جریانشود یم

 توان یمی است. از طریق جریان سازی اجتماع توسعه

 شیافزای را افزایش داد و به اهدافی نظیر مشارکت اجتماع

 بهبود، توجه اقشار مختلف جامعه به ورزش زانیم

 تیفعال شیافزا، جوانان در ورزش یمشارکت اجتماع

ی دست یافت. همچنین آثار ورزش یاجتماع یها جنبش

ی نشاط اجتماع تواند یماجتماعی دیگر جریان سازی 
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بهبود باعث  تواند یماجتماعی  باشد. در واقع در زمینه

 اقیشور و اشت شیافزا، جوانان اجتماعی - یفرهنگ تیهو

رابطه  کیبه  یرابطه انفعال لیتبد، به ورزش یاجتماع

مخاطبان حوزه ورزش در  دگاهید رییتغ، فعال حوزه ورزش

 شود. ورزش یایمورد مزا

 یلازم برا طیشراتوان اظهار داشت که  در نهایت می

در ورزش وجود  یا رسانه یساز انیهای جر توسعه مولفه

 نیتوسعه ا یمناسب برا یداشته باشد، و از راهبردها

از  یاریبس یگشا توان راه یمفهوم استفاده نمود؛ م

وجود موانع و  نیدر ورزش بود و با ا یا مشکلات رسانه

 یدر راستا شود پیشنهاد می مشکلات را مرتفع ساخت. لذا

مفهوم  یجنبه منف دیدر ورزش با یساز انیتوسعه جر

 یداد و برا رییرا در ذهن مخاطبان تغ یساز انیجر

 نهیلذا به منظور نهاد روند استفاده کرد. نیاز ا یسازندگ

 یساز انیتوان از جر یدر جامعه م یتفکر ورزش کیشدن 

گرفت در  جهیتوان نت یم نیاستفاده نمود. بنابرا یرسانه ا

انتخاب شود  یبه درست یساز انیرکه اهداف ج یصورت

 انیهدف جر نیتر خواهد داشت. مهم یحتماً جنبه سازندگ

شکل که جامعه را  نیدر باورها باشد. به ا رییتغ دیبا ،یساز

 ی. در راستادینما قیو تشو بیورزش ترغ یبه سو

نسبت به  نیعکس العمل مخاطب یبررس یساز انیجر

 دیپژوهش است. لذا با نیا شنهاداتیخبر از پ یساز انیجر

شوند.  لیو تحل یمختلف، عکس العمل ها بررس قیاز طر

بازخوردها در  یها تیشود با استفاده از ظرف یم شنهادیپ

را در  یساز انیعملکرد جر نی، بهتریورزش یساز انیجر

 افتیدر یبرا یهای ارتباط حتما راه نیرقم زد. بنابرا ورزش

 برقرار باشد. دیبازخوردها با
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 جیها در ترو نقش چهار گانه رسانه یبررس .(1۹۳1)

 های ارتباطات و رسانه تیریمد ،ییورزش دانشجو

 .۱۳-۱1، زمستان، صفحه 11، شماره 1دوره  ،یورزش
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، نوین های رسانه مطالعات. پاشایی مرتضی فوت خبرِ از

1(11 ،)172-۱11 . 
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های  . پژوهشای در ورزش سواد رسانه طراحی الگوی
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