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 چكيده 
ــهرها  ــى عمده در تقويت جنبه هاى اجتماعى ش ــاركت، حضور گروه ها و فضاى تعامل، نقش فضاهاى عمومى، با ايجاد امكان مش
دارند. بازارهاى قديم، روزگارى عمومى ترين محور اجتماعى و عملكردى بوده و كاركرد فضاى عمومى را به خوبى ايفا مى نموده 
ــنتى با تأكيد بر بازار قيصريه لار و تبيين راهكارهاى ارتقاء  ــى معيارهاى كيفى بازارهاى شهرهاى س ــت. هدف اين بحث بررس اس
كيفيت آنها به عنوان فضايى عمومى است. روش تحقيق، توصيفى- تحليلى با استفاده از مشاهدات و برداشت ميدانى است. بر مبناى 
ــايش و منظر، دسترسى، فعاليت، اجتماعى بودن)  ــتاندارد PPS1 ، چهار معيار سنجش كيفيت فضاهاى عمومى (آس ــنامه اس پرسش
مورد بررسى قرار گرفته است. نتايج پژوهش نشان مى دهد منظر و اجتماعى بودن، به ترتيب واجد بيشترين و كمترين امتياز بوده اند. 
در نهايت، دلايل ضعف و قوت هر مؤلفه بر اساس شرايط كالبدى بازار مورد تحليل قرار گرفته و به ارائه راهكارهاى بهبود كيفيت 

فضا انجاميده است.
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مقدمه

ــاى اجتماعى و فرهنگى  ــاى عمومى در تقويت جنبه ه نقش عمدة فضاه
شهرها، لزوم توجه به آنها را در طرح ها و برنامه هاى شهرى مسلم مى دارد؛ 
ــتر به نياز  ــخ گويى بيش ــا تنوع بالاى عملكردى جهت پاس ــى ب فضاهاي
ــترس بوده و شهروندان  اجتماعى و فرهنگى افراد، به گونه اى كه در دس
ــايش و راحتى برخوردار باشند. مراجعه به طرح هاى شهرى  در آنها از آس
ــهرهاى بزرگ و توجه  ــور حاكى از  توجه به فضاهاى عمومى در ش كش
كمتر به اين عرصه ها در شهرهاى متوسط و كوچك است؛ زيرا در چنين 
ــهرهايى، وجود روابط مستحكم دوستى و خانوادگى، نياز به حضور در  ش
ــهر و فضاهاى شهرى را جهت گذران اوقات فراغت كمتر كرده است.  ش
واقعيت آن است كه، توجه به اين شهرها تنها در حد تهية طرح هاى جامع 
ــد؛ موضوعى كه بر شهر و شهرسازى سنتى آنها اثرگذار  و هادى مى باش
ــده است. اين طرح ها  ــوده آنها ش بوده و موجب زوال بافت قديم و فرس
توجهى به ايجاد فضاهاى شهرى درخور و شايستة بافت قديم آنها ننموده اند و 
ــبب شده تا مكان هاى واجد ارزش فضاهاى عمومى،  اين موضوع، س

به فراموشى سپرده شود و به مرور زمان رو به زوال نهد. 
اين مكان هاى واجد ارزش را، ميادين، مساجد و بازارها تشكيل مى دهند 
ــى ترافيكى ايفا كرده و مساجد،  كه امروزه اغلب ميادين آنها، تنها نقش
ــهرهاى  ــده اند. بنابراين بازارها در ش به اماكنى صرفاً مذهبى تبديل ش
ــاير فضاهاى عمومى  ــط و كوچك از جايگاه ويژه اى در ميان س متوس
برخوردار بوده، علاوه بر اين، از عناصر اصلى و شالوده شهرهاى سنتى 
ــند. اين راسته در دوران رونق خود، عمومى ترين محور شهرها  مى باش
ــده و وقوع روابط اجتماعى و اقتصادى بالا، در رونق و  محسوب مى ش

سرزندگى اين فضا مؤثر بوده است.
ــته،  ــن جلوگيرى از افول ارزش هاى چنين مكان هايى كه در گذش بنابراي
ــهرها داشته اند، از ضرورت هاى طرح ها  نقش مهمى در حيات اجتماعى ش
ــاس، هدف اين  ــود. بر اين اس ــوب مى ش ــهرى محس و برنامه هاى ش
ــى ارزش هر يك از مؤلفه هاى كيفيت بازارهاى قديمى  پژوهش، بررس
ــط، به عنوان فضايى عمومى و تبيين راهكارهايى در  ــهرهاى متوس ش
ــاخص خود در ميان فضاهاى  جهت ارتقاء كيفيت آنها و ايفاى نقش ش

عمومى اين شهرها و جلوگيرى از زوال عملكردى آنها است.
 بازار قيصريه شهر لار، به واسطه گذشته فاخر خود كه به دوران ساسانيان 
ــتان، همچنين  ــير راه هاى تجارى ايران باس باز مى گردد و وقوع در مس
ــون، آن را الگوى طراحى  ــردش كه در برخى از مت ــى منحصر به ف زيبائ
بازار وكيل شيراز و بازار قيصريه اصفهان مى دانند، گزينه مناسبى جهت 
مطالعه محسوب مى شود. در اين بحث با ارائه مفاهيم اوليه، مبانى نظرى 
و بررسى مؤلفه هاى كيفى فضاهاى عمومى در بازار قيصريه لار و سپس 

با انجام تحليل ها و ارائه پيشنهادات، به اين هدف پرداخته شده است. 

 روش تحقيق
روش پژوهش، توصيفى-تحليلى است، ابتدا به بررسى و مطالعة اسناد 
ــط با فضاهاى عمومى و موضوعات مرتبط با  و منابع معتبر علمى مرتب
ــنايى  ــة لار) پرداخته و در ادامه، جهت آش ــة موردى (بازار قيصري نمون
ــتر با عرصة مورد مطالعه و اعتبار اطلاعات به دست آمده به منظور  بيش

پردازش و تحليل، تعدادى پرسشنامه و برگة برداشت تنظيم شد.
ــنامة استاندارد  ــنامه و برگة برداشت بر اساس پرسش ــؤالات پرسش س
ــى مؤلفه هاى كيفى فضاهاى عمومى مورد استفاده  PPS كه در بررس
قرار مى گيرد، مى باشد(Project for Public Space ,2011).  اين سؤالات 
بر اساس 4 كليد سنجش كيفيت فضاهاى عمومى مشتمل بر آسايش و 
ــى پذيرى، كاركرد و فعاليت و اجتماعى بودن تنظيم شده  منظر، دسترس
ــت (رفيعيان و سيفايى، 1384، 40). پس از دسته بندى چهارگانة سؤالات  اس
ــاس  ــا، به پردازش و تحليل آنها پرداخته و بر اس ــع آورى داده ه و جم
ــت چهار مؤلفه در فضاى  ــى وضعي تحليل هاى انجام گرفته و با بررس
ــنهاداتى جهت ارتقاء كيفيت بازار در جايگاه يك  بازار قيصرية لار، پيش

فضاى عمومى ارائه شده است.
جامعة آمارى، كلية استفاده كنندگان از فضاى بازار در هنگام مراجعه، فارغ 
از سن، جنس و تحصيلات مى باشند. مراجعات، جهت تكميل پرسشنامه، 

در دو روز عادى هفته و در دو زمان صبح و عصر انجام پذيرفته است.

 مفهوم، كاركرد و مؤلفه هاى كيفى فضاهاى عمومى
ــع نيازمنديهاى مادى  ــهرها، تنها به رف ــان زندگى اجتماعى در ش جري
ــود؛ بلكه در كنار نيازهاى عمومى ساكنان  ــهروندان خلاصه نمى ش ش
ــاى غير مادى و معنوى نيز  ــاير نيازمندى ه براى رفع حوائج مادى، س
كه نوعى رفتار و عمل متقابل بين شهروندان را در بطن خود دارد، به گونه اى 
كاملاً تأثير گذار در محيط شهر جلوه گر مى شود. با افزايش سطح رفاه 
ــهرى (تا دهه 1960، كه عمدتاً مبتنى بر رفع نياز  اجتماعى و توسعه ش
مادى ساكنين شهرها بود)، توجه برنامه ريزان شهرى و متوليان شهرها 
ــلاوه بر رفع نياز مادى  ــهرى، كه در آن فضا ع به فضاهاى عمومى ش
ــه ها و افكار، تقابل رفتار، عمل و  ــراد، امكان تبادل ديدگاه ها، انديش اف
حتى به عرصه آوردنِ عواطف و احساسات انسانى و گفت و گو فراهم آيد، 
ــعه فضاهاى عمومى براى تعامل و ارتباط  ــد. به علاوه، توس معطوف ش
ــتقيم، در ايجاد فرهنگ استفاده  ــهروندان با يكديگر، به طور غير مس ش
ــن اداره  ــزايى دارد و باعث  انتظام و حس از امكانات عمومى تأثير به س
ــود (صالحى،1380 ،21). علاوه بر اين، فضاهاي باز در  امور شهرها مى ش
ــاد حس اعتماد و اطمينان، به مردم كمك مي كند و باعث افزايش  ايج

دكترمهين نسترن، مهندس مريم عظيمى، مهندس حامد مقدم
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صفحات     5-15

شكل 1. اجزاء و كاركردهاى فضاهاى عمومى شهرى.

 تحليل معيارهاى كيفىِ فضاهاى عمومى، در شهرهاى متوسط

در مقياس كوچكتر نيز مى توان فضاى عمومى ناميد (تامپسون،  1380، 43). 
يورگن هابرماس فضاهاى عمومى را حوزه اى مى داند كه در آن، مردم 
به منظور مشاركت در مباحث باز و علنى گرد هم مى آيند (هولاب، 1375، 26). 
به بيان ديگر، يك فضاى عمومى، فضاى آزادى است كه، ساكنان شهر 
ــى توانند در آن به راحتى حضور يابند و با آزادى به طرح ديدگاه ها و  م

نظريات خويش بپردازند (حسام،1380، 13). 
ــهروندان و تبلور زندگى جمعى  ــهرى براى ش  همچنين فضاى باز ش
ــخگوى نيازهاى اجتماعى آنها باشد. در اين فضا  ــت و بايد پاس آنها اس
ــهروندان با يكديگر برخوردهاى اجتماعى چهره به چهره دارند. تصوير  ش
ــت كه فضايى  ــهروندان از اين فضا و مقياس آن به گونه اى اس ذهنى ش
ــيعى از  متنوع و پر از رويداد را توقع دارند. مخاطبين اين فضا را طيف وس
ــنى مختلف و نظاير آن تشكيل مى دهند  ــار اجتماعى، گروه هاى س اقش
ــك مفهوم كالبدى  ــن فضاى عمومى تنها ي ــمى ،1383 ،22). بنابراي (قاس
نيست، بلكه اندركنش تعاملات شهروندى و فعاليت هاى شهرى را نيز 

در بر مى گيرد (حبيب و همكاران، 1391، 7).
امروزه اعتقاد بر آن است كه فضاهاي عمومي موفق، فضاهايي هستند 
ــي توانند در آنها  ــي، م ــني و جنس ــه افراد با ويژگي هاي مختلف س ك
ــته هاي خود را محقق سازند و فعاليت هاي متنوعي انجام دهند.  خواس
اين گونه فضاها جذابيت لازم را براي افراد مختلف دارا هستند. محققين 
ــان، دريافتند  ــر جه ــي بيش از 1000 فضاي عمومي در سراس با بررس
ــي داراي 4 كليد كيفيتي،  ــن و كاراترين فضاهاي عموم ــه موفق تري ك

(شكل1)، مى باشند.

همبستگي اجتماعى مي شود. در حقيقت اين گونه فضاها، فراتر از مكان هايي 
فقط براي تفريح هستند. 

« هابرماس» گفت و گوى خردمندانه و به دور از سلطه در فضاى عمومى 
را منجر به تضارب آراء و ارائه تحليلى از گفت و گوها و ديدگاه ها مى داند و 
ــته و موجب تكامل  اين تضارب آراء، نوعى وفاق اجتماعى به دنبال داش

و پيشرفت جامعه مى شود (اكبرى،1380 ،17).
ــهروندان  ــاخته، نياز ش آنچه كه امروزه اين فضاها را جدى تر مطرح س
ــينيان است. شرايط دشوار زيست  ــبت به پيش كنونى به اين فضاها، نس
ــواع آلودگى هاى صوتى  ــهرى، مكان هاى كوچك و پر تراكم، با ان ش
ــهر براى خروج از انزواى  ــاكنان ش و محيطى، اين اقتضاء را دارد كه س
آپارتمان نشينى و دسترسى به محيط هاى بازتر و تعامل آزادتر، به فضاهايى 
ــمى  روى آورند كه امكان ملاقات هاى عمومى و گفت و گوهاى غير رس
با هزينه هاى كمترى فراهم آيد. فضاهاى عمومى مى توانند سالم ترين و 
ــند. حضور در اين فضاها، فرد را از دايره تنگ  قابل اعتمادترين فضاها باش
خانوادگى يا خويشاوندى بيرون مى كشد و نمونه هاى بيشترى از شيوه هاى 
انديشه و عمل را در معرض تجربه آنان قرار مى دهد. بنابراين يك فضاى 

عمومى صحنه اى است براى نمايش زندگى جمعى (حسام،1380 ،13).
 اصطلاح «فضاى عمومى»2 خود به خود داراى تعريف نيست. بسته به 
ــف، معانى مختلفى نيز از اين اصطلاح به  ــدگاه هاى مخاطبان مختل دي
ذهن مى رسد. پارك هاى بزرگ شهرى، مجموعه باغ ها، مراكز خريد 
پياده، قطعه زمين هاى خالى، خيابان هاى شهرى، ميدان هاى شهرى، 
پياده روها و مانند اينها همگى فضاهاى عمومى اند. البته اين فضاها را 
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ــت فضاهاي  ــورد اهميت كيفي ــت كه قضاوت در م ــه بديهي اس البت
ــراد برمي گردد. قضاوتي كه افراد  ــخصي اف عمومي دقيقاً به ادراك ش
استفاده كننده ى محلي از فضا انجام مي دهند، به مراتب ارزشمندتر از 
قضاوت هاي افرادي است كه از اين فضاها استفاده نمي كنند. تمامي 
اين عوامل كيفي در تشكيل يك فضاي عمومي، با هم به كار مي روند

.(Project for Public Space ,2011)

 ديدگاه هاى مرتبط با فضاى عمومى
عمده ترين ايده پردازان فضاهاى عمومى شهرى را بر مبناى ديدگاه هايشان 
ــدارى، با تأكيد بر  ــت محيطى و پاي ــش گروه؛ با ملاحظات زيس در ش
ــترش  ادراك فضايى و بصرى، تقويت تعاملات اجتماعى، با تأكيد بر گس
پياده مدارى، ايجاد امنيت و انسان مدارى و ملاحظات محيطى- رفتارى 
ــو،1389، 96). «يورگن هابرماس»3 با تأكيد  ــانى ج تقسيم بندى نمود (كاش
ــلات اجتماعى فضاى عمومى را مابين عرصه خصوصى  بر تقويت تعام
ــكل گرفته، تعريف  دولت، فرد و يا خانواده اى كه از جمع فرديت ها ش
ــاس سود و زيان مادى و نفع  ــبات يك جمع مى تواند بر اس مى كند. مناس
شخصى تنظيم گردد. در عين حال يك جمع مى تواند براى تصميم گيرى 
ــاختارى به نام دولت ايجاد نمايد كه  ــائل مربوط به خود، س در مورد مس
ويژگى تحكم از يك سو و تبعيت، از ديگر سو، در آن بارز است. در ميان 
ــبات فردگرايانه نخست و مناسبات حكومتى دومى، فضاى عمومى  مناس
قرار دارد. طرح واره هاى هابرماس و تحليل هاى كلى وى نشان مى دهد 
ــده  ــكيل ش جامعه از لايه هاى مختلف فضاى خصوصى و عمومى تش

.(Habermas,1989,21)است
«هابرماس» دو شرط براى فضاى عمومى برمى شمرد:

- بيان تضادهاى ساختارى موجود در علايق جمعى
ــش يافته و ارتباطات  ــد، تا حد ممكن كاه ــات ادارى هدفمن - تصميم

توسط سازمان ها و نهادهاى كلان مقياس اتفاق نيفتد. 
دو شرط بالا نشان مى دهد، مفهوم فضاى عمومى نزد «هابرماس» نه تنها 
وابسته به مفهوم نهادهاى اجتماعى است، بلكه دل مشغولى اصلى وى نيز، 
برقرارى رابطه بين خاص و عام است و اين كه چگونه تعدد يا چندگرايى 

خاص، مى تواند مورد مباحثه قرار گيرد تا به عام منتهى گردد.
ــت. ــتجوى معناى فضاى عمومى در جامعه ليبرال اس  «تيلور»4 در جس

به نظر او در جامعه غربى دو شكل از جامعه مدنى وجود دارد: فضاى عمومى 
ــت، كه در آن اعضاى  و اقتصاد بازار؛ فضاى عمومى يك فضاى جمعى اس
جامعه مى توانند به طرق مختلف مانند چاپ، الكترونيك و حتى ارتباط رودررو 
با يكديگر تماس برقرار كنند (Taylor,1995,199). با اين وجود «تيلور» معتقد 
ــى تواند از دخالت دولت و تأثير  ــت كه فضاى عمومى و اقتصاد بازار نم اس
ــد. على رغم اين اعتقاد، فضاى عمومى  بازيگران قدرتمند بى تأثير بمان

ــد، نقش مهمى در  ــى خود عمل مى كن ــط پوياي ــه دليل اين كه توس ب
.(Madanipour,2003,179) محدوديت دولت و حفظ آزادى دارد

ــانى جو،98،1389)  ــى پور» با تأكيد بر ادراك فضايى و بصرى (كاش «مدن
ــته و دامنة حوزه  ــهرى نداش ــدى  به فضاى ش ــاً كالب ــردى صرف رويك
ــخصي  ــهر را از خلوت ذهن و فضاي ش خصوصى و عمومى فضاي ش
ــد. به عبارتي فضاى عمومي  ــترده مي بين تا فضاي عموميِ جهان، گس
ــوى طيف عمومي و خصوصي قابل تشخيص بوده و  ــاره به دو س با اش
ــا در اين رويكرد، به فضا  ــكيل دهندة هر يك از طيف ه لايه هاى تش
يا "Space" تعبير شده اند. در ديدگاه وى، فضاى عمومى در لايه هاى 
مختلفى تحقق مى يابد و شهر نيز در فضاهاى مشخصى عينيت مى يابد. 
به اعتقاد وى، بررسى تاريخى فضاهاى عمومى شهر، از شهرهاى كوچك 
اوليه گرفته تا كلان شهرهاى امروز، نشانه هاى عرصة عمومى يا فضاى 

عمومى فرا فردى را آشكار مى نمايد ( ماجدى و مديرى ، 1385، 105).
ديدگاه نظريه پردازان حوزه عمومى، چند اصل مهم و نسبتاً يكسان را 
ــاى عمومى، عرصه اى آزاد و مبتنى بر نظارت غير  بيان مى دارند: فض
ــا (كه در اين فضا  ــد و امكان تضارب ديدگاه ه ــم گرايانه مى باش تحك
تجلى مى يابد)، در نهايت به ارتقاء فرهنگى جامعه مى انجامد. همچنين 
ــته،  ــه تلاقى ميان «فرد و اجتماع» و «مردم و دولت» دانس آن را نقط
براى ميزان عموميت هر فضا، بسته به نوع و اشكال فعاليت و بهره گيرى 

و سطح به كار گيرى آنها، لايه هاى مختلفى قائل اند. 
ــوب نظرى اين مقاله به كار گرفته  ــه هر ترتيب، آن چه به عنوان چارچ ب
شده، ديدگاه PPS به فضاى عمومى است كه متشكل از نكات واجد ارزش 
ساير ديدگاه ها بوده و به دليل متأخر بودن، مشتمل بر ديدگاه هاى پست 
ــتى و ظهور عواطف و لايه هاى انسانى كيفيت در الگوهاى آن  مدرنيس
مى باشد. همچنين، بر پايه يك مطالعه مستدل و بررسى بيش از 1000 
فضاى عمومى در سراسر جهان بوده، از سوئى به جهت ارائه معيارهاى 
قابل سنجش و امكان تبديل كيفيت فضائى به كميت قابل قياس، بر ساير 

ديدگاه ها برترى يافته است.

 بررسى بازار قيصريه شهر لار به عنوان يك فضاى عمومى
بازار قيصريه لار يكى از بناهاى مهم تاريخى فارس است. كريم خان زند 
ــيراز قرار داده است. شهر قديم لار  ــاخت بازار وكيل ش آن را الگوى س
ــاله دارد؛ اما على رغم مطالعات انجام گرفته،  ــابقة تاريخىِ 3000 س س
ــده است. با اين حال با  ــاخت بازار قيصريه مشخص نش تاريخ دقيق س
ــتناد به متونى چون«فارس نامه ناصرى» مى توان زمان احداث آن  اس
ــلام حدس زد. همچنين بسيارى از مردم لارستان بر اين  را پيش از اس
باورند كه مكان كنونى، به ويژه فضاى مركزى بازار در گذشته هاى دور 

يكى از معابد مغان بوده است (ضياء توانا،1380 ،141).

دكترمهين نسترن، مهندس مريم عظيمى، مهندس حامد مقدم
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صفحات     5-15

ــهر نشانگرِ قرار گيرى و رشد آن در امتداد  مكان بازار لار در داخل ش
ــهرى، كه  ــى و حتى گذرهاى عمدة ش ــاى ارتباط ــا و راه ه دروازه ه
الگوى بسيارى از شهرهاى سنتى اين قلمرو فرهنگى است، نمى باشد 
(سلطان زاده،1365 ،251). با اين حال، پيوند فضايى عناصرى چون ميدان، 
ــراها و مقر حكومتى با بازار، در طراحى شهر قديم و سنتى لار  كاروانس
به چشم مى خورد. شكل 2 اين پيوند فضايى را به خوبى نمايش مى دهد. 
ــكيل مى داده كه فقط از طريق  ــته اى را تش بنابراين، ميدان فضاى بس
ــته است. گفتنى است  ــهر ارتباط داش چهار دروازه به گذرهاى عمدة ش
ــهر با خارج از آن نبوده و در حصار  كه اين دروازه ها نقاط ارتباطى ش
ــهرى بودند، بلكه  ــته اند و نيز فاقد كاركرد دروازه ش ــهر قرار نداش ش
ــهر مرتبط  ــكونى و گذرهاى اصلى ش بخش تجارى را به محلات مس
ــاخته اند. شكل 3 فضاى بسته ميدانِ مقابل بازار و دروازه هاى  مى س

آن را نشان مى دهد.

ــت، ولى درهاى بازار با  ــون درهاى دروازه ها كاملاً از بين رفته اس  اكن
ــت. هم اكنون اكثر خيابان هاى  ــودگى شديد هنوز پابرجاس وجود فرس
ــمالى آن  ــهر كه بازار در ضلع ش اصلى به گونه اى به ميدان عمومى ش
ــى و بازار كماكان  ــى يابند. به بيان ديگر، ميدان عموم ــرار دارد راه م ق
مركز بخش تجارى شهر را تشكيل مى دهند. شكل 4 موقعيت بازار را 

در شهر نمايش مى دهد. 
 امروزه سطح بازار نسبت به ميدان و گذرهاى اطراف حدود 1/8 تا 2 متر 
ــت. ارتباط راسته ها با ميدان و گذرها از طريق 5 الى 6 پله  پائين تر اس
برقرار مى شود. در دو سوى راسته ها نيز، مغازه ها كاملاً منظم و قرينه 
ــكل است كه  ــته ها يك فضاى مربع ش قرار گرفته اند. در انتهاى راس
دور فضاى اصلى يا مركزى بازار قرار دارد و سپس فضاى مركزى كه هشت 
ضلعى است، در ميان بازار قرار دارد (ضياء توانا،1380 ،55). شكل 5 و 6  به ترتيب، 

جزييات و فضاى داخل بازار را نمايش مى دهد. 

شكل 2. پيوند فضايى بازار با ميدان شهيد نصيرى، 
كاروانسرا و ديوانخانه

 (مأخذ: جهاد دانشگاهى دانشگاه تهران، 1386).

شكل 3. فضاى بسته ميدان و دروازه هاى آن به بافت اطراف
 (مأخذ: جهاد دانشگاهى دانشگاه تهران، 1386).

شكل4. موقعيت بازار قيصريه در شهر قديم  لار
(مأخذ: يزدانپناه و كاظمى،1388)

شكل5. فرم صليبى و جزييات بازار قيصريه لار
(مأخذ: ضياء توانا،1380).

شكل6 . فضاى بازار 
قيصريه لار

 تحليل معيارهاى كيفىِ فضاهاى عمومى، در شهرهاى متوسط
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 نحوه سنجش كيفيت مؤلفه ها
پرسشنامه ها واجد 32 سوال بوده، در فضاى بازار و در ساعات فعاليت 
ــده و با توجه به نبود اطلاعات كافى در خصوص تعداد  ــت ش آن، برداش
مراجعين در شبانه روز، مبناى 50 پرسشنامه مدنظر قرار گرفت. از آنجا 
ــوالات به صورت چند گزينه اى حائز كيفيتهاى مختلف بوده، به  كه س
ــة نتايج حاصل از برداشتهاى ميدانى، سؤالات را با استفاده از  منظور مقايس
روش مقياس دو قطبى فاصله اى كمى سازى مى نماييم. به گزينه هاى هر 
سؤال از 1 تا 9 (براى گزينه هايى با اثر مثبت) يا از 9  تا 1 (براى گزينه هايى با 
اثر منفى) امتياز داده، سپس با جمع امتياز گزينه هاى مختلف آن سؤال 
ــنامه ها، امتياز كلى آن سؤال محاسبه مى گردد. براى  براى كل پرسش
ــخه تهيه شده  ــته و در يك نس ــؤال داش ــت نيز كه 42 س برگه برداش
ــت. در آخر با دسته بندى سوالات به  ــده اس نيز، به همين روش عمل ش
ــنجش كيفيت فضاهاى عمومى، امتياز  4 دسته معيارهاى چهارگانة س
ــؤال جهت سنجش  ــت مى آيد. براى مثال تعداد 14 س آن مؤلفه به دس
دسترسى پذيرىِ بازار مطرح شده است؛ با به دست آوردنِ مجموعِ امتيازِ 
ــى پذيرى براى 14 سؤال مذكور، امتياز  ــؤالات مرتبط با مؤلفه دسترس س
ميزان دسترسى پذيرى بازار حاصل مى شود. با اين روش، امتياز مؤلفه هاى 
ــت و كاركرد، اجتماعى بودن  ــى پذيرى، فعالي زيبايى و منظر، دسترس
ــد كه نتيجة آن در شكل 6  به ترتيب: 704 ،  623 ، 512 ، 240 مى باش

ارائه گرديده است.

 تحليل امتياز مؤلفه هاى كيفى فضاى عمومى
 بازار قيصريه لار

 كيفيت فضاى عمومى با توجه به خصيصة حضور اجتماعات، افراد و گروه 
ــلايق جمعى و خواسته هاى گروهى و عمومى استفاده كنندگان  ها تابع س
ــث رضايتمندى در  ــى، رابطه اى ميان بح ــايد به نوع ــد. ش فضا مى باش
ــته باشد؛  ــى با ميزان رضايت از يك فضاى عمومى وجود داش روانشناس
ــت آمده، دقت  ــده و جمع بندى هاى بدس ــذا با تحليل مباحث بيان ش ل
نظر در اين موضوع داراى اهميت است كه در فضا و مكان حاضر و با گروه 
ــده است. در اين راستا به  هاى مراجعه كنندة بومى، اين نتايج حاصل ش

نظر مى رسد مؤلفه آسايش و منظر، با توجه به قدمت، خاطره انگيزى و 
پايدارى فضا طى دوران متعدد، همچنين الگوهاى متعدد از بازار به عنوان 
ــتى براى ساكنين  يك نماد كه همگى در ايجاد نوعى غرور ناسيوناليس
نقش داشته اند، تأثير بسزايى بر رضايت عمومى در اين بخش از فضا 
ــته است. هر چند كه فضاهاى اضلاع شرقى و غربى و تا حدودى  داش
شمالى بازار كماكان به شكل مخروبه ها و پاركينگ اتومبيل ها عمل 
ــى بازار در ضلع جنوبى نيز به  ــردر اصل مى كند و فضاى رو به روى س
لحاظ منظر چندان ارزشمند نيست، همچنين خط آسمان بازار به علت بالا 
ــاختمان بازار و  آمادن تدريجى خيابان هاى اطراف و پايين قرار گرفتن س
همچنين عدم رعايت ضوابط ارتفاعى، كيفيت و زيبايى شناسى در منظر 
بيرونى دچار اخلال شده است؛ اما به دلايل گفته شده و ماهيت درونى و 
زيبايى خاص بازار، تأثيرات خود را بر عموم داشته است تا واجد بالاترين 

امتياز در مؤلفة زيبايى در ميان ساير مؤلفه هاى بررسى شده، باشد.
موقعيت مكانى بازار در مركز شهر قديم لار و در ميان دو خيابان اصلى 
شهر يعنى خيابان هاى مدرس و آيت ا... خامنه اى مى باشد. اين موضوع 
سبب شده است تا دسترسى پذيرى به بازار نيز در حد قابل قبولى قرار گيرد. 
ــت كه با توجه به صليبى بودن بازار و چهار درب اصلى  اما بايد توجه داش
آن، در حال حاضر درب اصلى (جنوبى) و شايد تا حدود كمى درب پشت 
(شمالى) كاركرد مؤثرى دارند. لذا به نظر مى رسد، با توجه به اينكه درب 
ــجد جامع قرار دارد، بتوان با تمهيداتى، بر اهميت و  ــوى مس غربى به س
كارايى آن افزود. دسترسى پياده به فضا نيز تحت تأثير تردد سواره، بسيار 
آسيب ديده و تنها پياده رو منتهى به فضا نيز، نقش خود را به خوبى ايفا 
نمى كند؛ اگر چه فضاى داخلى بازار به علت معمارى خاص خود، بر خلاف 
ساير بازارهاى قديمى ايران از اين امر مستثنى است و ورود سواره به آن 
ناممكن است. نبايد فراموش كرد كه دسترسى پذيرى شامل نفوذ بصرى 

نيز مى باشد كه در اين خصوص نيز، ضعف ديده مى شود.
 مؤلفة فعاليت و كاركرد در حد متوسطى به لحاظ كيفى قراردارد. با توجه 
به موقعيت مكانى بازار و استفاده از تمامى مسيرهاى اصلى و مهم شهر و 
همچنين، مركزيت كاركردهاى اقتصادى و تجارى شهرى، انتظار مى رود 
ــاير مؤلفه ها حائز ارزش باشد. شايد بتوان گفت  كه اين مؤلفه بيش از س
ــاير  ــه تك عملكردى بودن بازار و محدوده اطراف آن و عدم تأمين س ك
نيازهاى فعاليتىِ لازم براى يك فضاى عمومى، سبب  اين امر شده است. 
ــث و توقف، فضاهاى ديدارگاهى و  ــتراحت، غذا خوردن، مك فضاهاى اس
مكان هاى تعامل اجتماعى، فضاهاى سبز و كاركردهاى خدماتى و ساير 

فعاليت ها تقريباً در اين فضا يافت نمى شوند.
ــن ارزش را در ميان  ــى بودن فضا، كمتري ــان، مؤلفه اجتماع ــن مي  در اي
ــبب افت قابل توجه ميانگين  ــب نموده است كه س معيارهاى ديگر كس
ارزش كيفى بازار شده است. با توجه به اهميت و وزن بالاى اين مؤلفه در 

شكل 7. امتياز مؤلفه هاى كيفى بازار قيصرية لار به عنوان فضايى عمومى در شهر قديم لار
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صفحات     5-15

ميان ساير مؤلفه ها براى يك فضاى عمومى، لزوم تقويت آن به طور جدى 
ــتى مد نظر قرار گيرد. گذشته اين فضا نشان مى دهد كه دارا بودن  بايس
ــكونى جدا كرده و  دروازه هاى متعدد و ديوارهايى كه آن را از فضاى مس
ارتباط آن را با فضاهاى با كاركرد اجتماعى به عنوان يك مجموعه به هم 
پيوسته تأمين مى نموده است، از جمله كاروانسراها، مراكز دولتى و خانه هاى 
ــهر و خصوصاً مسجد جامع و ميدان شهر سبب مى شده تا بازار  بزرگان ش
ــد. فضاى داخلى بازار در محل  ــن نقش را در اين مؤلفه ايفا نماي مهمتري
ــراى مكث بوده كه  ــراودات اجتماعى و مكانى ب ــوق آن، فضاى م چارس
امروزه اهميتش را از دست داده است. از طرفى، صنف بازرگانان بازار 

به عنوان مهم ترين قشر اجتماعى شهر، همواره در اداره شهر نقش داشته اند 
ــكل هاى مردمى و مشاركت  ــبب اهميت يافتن تش و اين قدرت اداره، س
عمومى مى شده است و اين مهم، از اركان مؤلفه اجتماعى بودن محسوب 

مى شود. در جدول 1 هر مؤلفه  به تفكيك بررسى شده است.

نتيجه گيرى

 هدف اصلى در اين پژوهش، بررسى كيفيت بازارهاى قديمى شهرهاى 
ــط، به عنوان فضايى عمومى و تبيين راهكارهاى بهبود آنها بوده  متوس

 تحليل معيارهاى كيفىِ فضاهاى عمومى، در شهرهاى متوسط

جدول 1. تحليل مؤلفه هاى كيفى فضاى عمومى بازار قيصريه لار

زيبايى و منظر

ــبات بازار به گونه اى كه عابر پياده با حركت در بازار، كليت اين فضا را درك مى نمايد (دريافت اطلاعات نكات مثبت ــانى در تناس ــى انس برخوردارى از مقياس
ــيده بودن بازار و خنكاى آن در شرايط هواى گرم جنوب؛  ــرزندگى در بازار بدليل تنوع رنگ ها؛ سرپوش ــان)؛ تنوع و س ــط انس كافى از محيط توس

حضور زنان؛ وجود حس تعلق و خاطره جمعى.
وجود ناهمگونى بدنة بازار در برخى نقاط به علت عدم هماهنگى در نمايش اجناس دكّان ها؛ كف سازى ناهماهنگ بازار و عدم مرمت آن.نكات منفى
ــازى بافت حاشيه بازار به عنوان متن، زمينه و بستر پيشنهادها ــمان آن؛ نوسازى و بهس ــيه بازار و جلوگيرى از تعرض به خط آس رعايت ضوابط ارتفاعى حاش

توسعه بازار؛ مرمت بازار به همراه مجموعه مجاور آن؛ احياء كاربرى هايى كه مخاطب آن زنان هستند و در جذب آن ها نقش دارند؛ تقويت حس 
تعلق جمعى با برنامه هاى فرهنگى هنرى و تبليغ توريستى براى شناساندن بازاربه عنوان يك نماد هويت.

دسترسى پذيرى

امنيت كامل حركت فرد پياده در بازار به لحاظ عدم امكان ورود وسايل نقليه موتورى به دليل اختلاف سطح بازار با پياده رو.نكات مثبت
عدم استفاده از تمامى در هاى ورودى بازار كه مانع دسترسى به بازار از 4 گذر اطراف آن مى شود؛ عدم وجود وسايل نقليه همگانى؛  شدت تردد نكات منفى

سواره در ميدان رو به روى در اصلى بازار بطورى كه اولويت پياده را از بين مى برد.
تقويت ارتباط شمالى و غربى بازار كه ارتباط بازار را با مسجد جامع فراهم مى نمايد و همچنين، راسته اى با كنش هاى مثبت اجتماعى ايجاد مى گردد و بر پيشنهادها

تقويت تنوع فعاليت ها مى افزايد؛ دسترسى از پياده رو تنها از درب اصلى (جنوبى) قابل تأمين است وساير درها نيز بايستى به همين صورت باشد؛ 
ــير دوچرخه در محدوده مركزى شهر و خصوصاً در راسته هاى اجتماعى، مى تواند كمك مؤثرى مى باشد؛ به نظر مى رسد  ــى و مس ايجاد دسترس
كه فضاهاى مجاور با وجود ارتباط ظاهرى، به لحاظ كالبدى و همچنين اجتماعى و بصرى، با بازار ارتباط مناسبى نداشته باشند كه اين موضوع به 
ساختار كالبدى شهر بر مى گردد و اصلاح آن، نيازمند زمان و برنامه ريزى نسبتاً طولانى مدت است؛ پيشنهاد مى گردد كه بازار قيصريه به عنوان 
ــجد جامع و خانه هاى تاريخى، همانند گذشته  ــراها، و مس ــود؛ به عبارت ديگر، رابطة آن با ميدان مقابل، كاروانس يك مجموعه در نظر گرفته ش

ــود. ــى به پياده اختصاص داده مى ش احياء گردد. بدين ترتيب اولويت دسترس

فعاليت و كاركرد

بالا بودن فعاليت اقتصادى؛ برخوردارى از ارزش تاريخى و باستانى به عنوان ميراث فرهنگى و عليرغم احداث تعداد كثيرى از مراكز تجارى در شهر نكات مثبت
لار كماكان بازار قيصريه به عنوان قلب اقتصادى شهر ايفاى نقش مى نمايد؛ تراكم و تمركز فعاليت اقتصادى در يك محل.

محدوديت زمانى فعاليت در بازار (حدود 6 ساعت در شبانه روز)؛ همچنين عدم ماندگارى طولانى مدت مراجعين به علت عدم تنوع فعاليت در آن.نكات منفى
ــهرى مناسب پيشنهادها ــى بازار؛ ايجاد مبلمان ش ــبز يا تفريحى و اضافه كردن چند كاربرى جهت افزايش نوع و تنوع فعاليت در حواش احداث يك فضاى س

به عنوان محل استراحت در چهارسوق و بيرون بازار؛ افزايش ارتباط بازار با فضاهاى مجاور از جمله مسجد جامع؛ برگزارى فعاليت هاى جمعى و 
مراسمات در چهارسوق و راسته ها؛ افزايش ميزان ساعت فعاليت بازار و رونق آن تا ساعاتى از شب، زيرا ساكنان اين شهر به علت بالا بودن دماى 

هوا در بهار و تابستان، ترجيح مى دهند كه شب هنگام در فضاى شهرى حضور يابند.

اجتماعى بودن

ــار گوناگون جامعه در بازار؛ مراجعة هزاران فرد در شبانه روز به اين مكان (از شهرها و روستاهاى اطراف نيز به اين نكات مثبت ــنين و اقش ــيت، س حضور جنس
بازار مراجعه مى شود).

به علت گسترده بودن حوزة نفوذ بازار، افراد اغلب نسبت به يكديگر غريبه مى باشند؛ كمبود روابط اجتماعى در بازار بعلت حركت خطى مراجعين نكات منفى
در بازار، حتى در فضاى مركزى آن و نبود فضاهاى مكث، كه اين امر، از برخوردهاى مثبت اجتماعى ممانعت به عمل مى آورد.

وجود حساسيت بالاى ميراث فرهنگى، شهردارى و شوراى شهر به اين فضا سبب كاهش دخالت عموم در تأمين هزينه هاى جزئى اين فضا شده و پيشنهادها
اين امر، دلبستگى و رنگ تعلق اهالى را به بازار كاهش مى دهد و در ضمن، امكان مشاركت را از آنها مى گيرد. بنابراين مى بايست امكان مديريت 
بخش خصوصى را فراهم كرده و به عنوان مثال، اداره امور خاصى از فضا را به صنف يا تشكلى از مالكان و مغازه داران سپرد؛ تك فعاليتى بودن 
ــيه اطراف بازار را مى بايست جهت  ــود تا هرگاه ضرورت ايجاب كند، حضور در بازار صورت پذيرد. بنابراين حاش ــبب مى ش بازار و كاركرد خريد س

تعاملات بيشتر، تقويت كرد؛ فراهم كردن امكان ديدار و ملاقات و امكان حضور نيروهاى فرهنگى، اجتماعى و NGOها.
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و چنانچه گذشت، كيفيت فضاى مورد مطالعه در چهار معيار مهم كيفى 
ــى گرديد. نتايج اين پژوهش بيانگر آن است كه  فضاهاى عمومى، بررس
آسايش و منظر در اين فضا از امتياز 704 برخوردار بوده است، كه قدمت 
و ارزش تاريخى و خاطره انگيزى آن، در كسب چنين امتيازى مؤثر بوده 
ــت؛ ضمن آنكه بيانگر كيفيت خوب اين فضا به لحاظ زيبايى و منظر  اس
ــى پذيرى فضا 623 است كه نشانگر كيفيت فضاى  است. امتياز دسترس
بازار در اين مؤلفه مى باشد. سومين مؤلفة، فعاليت و كاركرد بوده كه امتياز 
متوسط 512 را به خود اختصاص داده است. يكى از علل اين مورد، تك 
عملكردى بودن بازار به واسطه انقطاع فضائى در ارتباط بازار با فضاهاى 
كاركردى مجاورش مى باشد. نهايتاً، اجتماعى بودن اين فضا امتياز پايين 
240 را كسب كرده است كه البته در كنار ضعف اجتماعى بودن فضاهاى 
عمومى شهرهاى كشور كه به علت نحوه مديريت ضعيف و اقتدارگرايانه 
ــت، تضعيف  ــده اس فرد محور يا نهاد محور، عموميت يافته و همه گير ش
نقش فضاهاى اجتماعى مجاور بازار، از جمله ميدان شهر و مسجد جامع و 
همچنين، كاهش نقش اصناف و تشكل هاى تأثير گذار در حوزه مديريت 
و مشاركت عمومى در فضا، آن گونه كه درخور و شايستة فضاهاى عمومى 
است، سبب ساز اين ضعف مى باشد. بنابراين در برنامه ريزى شهرها توجه 
به تقويت جايگاه فضاهاى عمومى، به گونه اى كه امكان حضور نيروهاى 
ــاى مثبت اجتماعى را  ــى و اجتماعى، ديدار و ملاقات و كنش ه فرهنگ
ــد. كلام آخر آنكه فضاهاى  ــرى ضرورى به نظر مى رس ــم آورد، ام فراه
عمومى شهرها، بالاخص فضاهاى عمومى واقع در بافت هاى تاريخى در 
صورت ضعف در مؤلفه اجتماعى بودن، فضاهايى كم اثر در حوزه عمومى 
مى باشند كه على رغم وجود زيبايى هاى ناشى از معمارى و شهرسازى 
سنتى اين مرز و بوم، رو به فرسودگى مى نهند؛ بنابراين مى بايست طرح هاى 
شهرى در كنار ساير موضوعات، از زوال حيات اجتماعى آنها نيز جلوگيرى 

به عمل آورد تا از نابودى روح و كالبد آنها ممانعت كرده باشد. 

پى نوشت ها

1. براى مطالعة بيشتر رجوع شود به:
ــوان  عن ــه  ب ــه  ك  ،PPS (Project for public space)(www.pps.org)
ــاى عمومى مى  ــاى مرتبط با فضاه ــذ در زمينة پروژه ه ــمندترين مأخ ارزش
ــر جهان  ــى بيش از 1000 فضاى عمومى در سراس ــد. اين مأخذ با بررس باش
ــى  ــتن 4 مؤلفة دسترس ــت كه يك فضاى عمومى در صورت داش دريافته اس
 Comfort &) ــايش و منظر ــتگى (Access & Linkage)، آس ــه هم پيوس و ب
ــا (Uses & Activities) و اجتماعى بودن  ــا و فعاليت ه ــتفاده ه Image) ، اس
(Sociability)، فضاى عمومى موفقى از بعد برنامه ريزى شهرى خواهد بود.
2.Public space.

ــنفكر آلمانى در حوزه هاى  Jurgen Habermas .3  او به عنوان مهمترين روش

گوناگونى از جامعه شناسى و علوم سياسى گرفته تا فلسفه و مطالعات فرهنگى 
صاحب نظر است. نظرية او بر اهميت ارتباط و تفاهم تأكيد مى گذارد.
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