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  چکیده

بـه عنـوان   (تبلیغات به مثابه یک کنش سیاسی و متأتر از بافت اجتماعی است که به منظور تأثیرگذاري بـرکنش انتخـاب و رأي دادن    
و بـه طـور   تبلیغاتی در رفتـار رأي دهنـدگان   هاي   بررسی تأثیر شیوههدف این مقاله . گیرد صورت می) شکل مشروعی از رفتار سیاسی

هاي   ها و شباهت و به طور مشخص بررسی تفاوتهاي  و غیرعشیرهاي  عشیرهاي   غات انتخاباتی در نظامتبلیهاي   مشخص شناسایی روش
اعـم از روشـها و   ) تهـران (اي و غیرعشیره) ایلام(هاي  عشیرهاي  تبلیغاتی انتخابات دوره نهم مجلس شوراي اسلامی در استانهاي   شیوه

چارچوب نظري به کاررفته در ایـن  . وده که به روش پیمایش صورت گرفته استب... ارتباطات سنتی، شفاهی، مکتوب، الکترونیکی و 
علـوم ارتباطـات، علـوم    هـاي    نمونه مورد تحقیق جامعه آماري این تحقیق کلیـه اسـتادان رشـته   . باشد تحقیق برپایه نظریات پارسونز می
به صورت تمام شمار بوده » و آزاد اسلامی واحد ایلام آزاد اسلامی واحد علوم و تحقیقات تهران هاي   اجتماعی و علوم سیاسی دانشگاه

   .است
کــه بــرخلاف اســتان تهــران در اســتان ایــلام از حیــث روش تبلیغــاتی فــردي یــا ائتلافــی غلبــه بــا   دهــد هــاي تحقیــق نشــان مــی یافتــه 

ــردي اســت ــغ ف ــه. روش تبلی ــین بنابریافت ــدگاه و نگــرش اســتادان دانشــگاه هــاي   همچن ــین دی ــق، ب ــاره تهــراهــاي  تحقی ــلام درب ن و ای
ــر    هــاي   اســتفاده از شــیوه ــان ب ــومی داوطلب ــودن از پایگــاه ق ــأثیر برخــوردار ب ــات، ت ــد پشــتوانه و نگــرش علمــی درانتخاب ســنتی و فاق

و تــاثیر وابسـتگی قــومی، توجـه بــه منـافع فــردي و گـرایش بــه     » ...ریــش سـفیدان و «تـر بــودن نقـش رهبــران فکـري     تبلیغـات، قــوي 
ــه ــاي   طــرح برنام ــازه ــام زودب ــاتی در نظ ــات انتخاب ــاي   ده در تبلیغ ــاي  عشــیره ــه   ه ــه ب ــغ، توج ــودن روش تبلی ــی ب ــی و سیاس و ائتلاف

بلنـد مـدت و آزاد   هـاي    شخصـی و توجـه بـه برنامـه    هـاي    تـوجهی بـه منـافع فـردي، مـؤثر نبـودن دادن وعـده        مطالبات عمـومی و بـی  
  .دار وجود ندارد تفاوت معنیهاي  غیرعشیرهاي   بودن ارائه عقاید وابستگی سیاسی در تبلیغات انتخاباتی در نظام

  
  1.اي غیرعشیرههاي   اي، نظام عشیرههاي   تبلیغات، انتخابات، دموکراسی، رفتار انتخاباتی، نظام :واژگان کلیدي 

                                                             
 این مقاله از پایان نامه دکتري رشته علوم ارتباطات اجتماعی استخراج شده است . 

  1393فروردین ماه : تاریخ دریافت مقاله
  1393خرداد ماه : تاریخ پذیرش نهایی
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   مقدمه
هـایی   نظـام یکی از ایـن  . هاي سیاسی متعددي بوده است سیاسی بشر تاکنون شاهد بروز و ظهور نظام -تاریخ اجتماعی 

انتخابـات بـه   . هاي مختلف در جوامع بشر خودنمایی کند دموکراسی اسـت  که توانسته از دوران باستان تاکنون به شکل
: 1375قاضی، (عنوان یک رویداد سیاسی و اجتماعی زمینه ساز مشارکت شهروندان و تحقق دموکراسی در جوامع است 

750.(  
سـازان   متوسط هر سال یک انتخابـات بـراي تعیـین تصـمیم گیـران و تصـمیم       در ایران بر اساس قانون اساسی، به طور 

شـهر و روسـتا برگـزار    هـاي   جامعه در سطح انتخابات ریاست جمهوري، مجلس شوراي اسلامی، خبرگان رهبري، شـورا 
 شود و به دلیل شرایط خاص سیاسی، اجتماعی و فرهنگی در آستانه هر انتخابـات فضـاي کشـور بـه تـدریج حـال و       می

اي  رشـته  گیرد و در این موضوع، تبلیغات امروزه به عنوان یکی از موضوعات مهم مطالعات بین هواي انتخابات به خود می
  .مورد توجه کنشگران سیاسی است

که بـر اسـاس نـوع    هاي  مختلف است به گونهاي   یکی از مهمترین موضوعات توجه به کارکرد و تأثیر تبلیغات در نظام 
اي، سازو کار و نوع ارائـه پیـام تبلیغـاتی و ارتبـاطی بـه مخاطبـان        یا غیرعشیرههاي  تی یا مدرن، عشیرجامعه اعم از سن

  .متفاوت است
هـاي   در خصـوص تفـاوت نظـام   . تقسـیم کـرد  هـاي   و غیرعشـیر هـاي   عشـیر  ها را به توان نظام می در یک تقسیم بندي 

 ها بر نوع انتخاب وي تـأثیر  د در افراد در هریک از نظامموجوهاي  توان گفت نگرش و باور میهاي  و غیر عشیرهاي  عشیر
  . گذارد می

نـوعی همبسـتگی عمیـق، احساسـی، طبیعـی و ارگانیـک مثـل خـانواده مسـلط اسـت امـا در            هاي  عشیرهاي   در نظام 
 همچنـین ارتباطـات محـدود و در   . نظم قانونی، تقسیم کار، مالکیت و تضاد دراعضاي گروه حکمفرماسـت هاي  غیرعشیر

بر پایه احساس و تجربه مشترك مثل سلیقه و سنت و نیز حرکـت در  ) ذاتی و طبیعی(عین حال عمیق و اراده ارگانیک 
بـا  هـاي   در نقطـه مقابـل نظـام عشـیر    .اسـت هـاي   عشـیر هـاي    نظامهاي   خدمت وحدت جمع و نه فرد بخشی از ویژگی

، اراده سـنجیده و اهمیـت داشـتن سـود و زیـان      هایی چون روابط صوري و قراردادي وتنهایی، ارتباطات سـطحی  ویژگی
دوام و هـا   اقتصادي، ناآشنا بودن نام و سوابق افراد و ارتباط منطقی و توجه به نفع مادي به عنوان ملاك قضـاوت انسـان  

 .قوام دارد
ی و سـنت هـاي    اجتماعی چون انتخابات به صـورت تعصـبات قـومی در نظـام     -تواند در رویداد سیاسی ها می این ویژگی 

خـود را نشـان   هـاي   غیرعشیرهاي   و عقلانیت، توجه به منافع فردي و بی توجهی به احساس عصبیت در نظامهاي  عشیر
 . دهد

ها و مبانی تبلیغات باید گفت تبلیغ از هر نوعی که باشد به هر حال یک مقوله ارتباطی است و همـه آحـاد    درباره شیوه 
هاي جمعی و بالاخره همه کسانی کـه   اندرکاران رسانه ان، مبلغان و سایر دستجامعه به ویژه مدیران جامعه، سیاستمدار

اي مستقیم یا غیرمستقیم با مخاطبان خاص و عام سروکار دارند، مایلند در حد مطلوبی از ایـن ارتبـاط و مقولـه     به گونه
که باید مورد عنایت قرار گیـرد   اي نکته. روانشناختی و فنون آن براي متقاعدسازي مخاطب و تغییر نگرش او بهره گیرند
   .باشد هاي فرهنگی صاحبان تبلیغ می این است که تبلیغات در خلق فرهنگ جدید تأثیر فراوانی دارد و نشانگر تفاوت

توجه شود یکی از مهمترین موضوعات توجه به ... تبلیغی و ارتباطی باید به قواعد مذهبی وهاي  علاوه بر اینکه در پیکار 
هـاي   ا مدرن، عشیراساس نوع جامعه اعم از سنتی یکه برهاي  مختلف است به گونهاي   ثیر تبلیغات در نظامکارکرد و تأ
  . ، سازو کار و نوع ارائه پیام تبلیغاتی و ارتباطی متفاوت استاي یا غیرعشیره

بـه   وهـاي   عشیرو غیرهاي  عشیرهاي   تبلیغات انتخاباتی در نظامهاي   شناسایی روش مورد بررسی،با این شرایط، مسئله  
تبلیغـاتی انتخابـات دوره نهـم مجلـس شـوراي اسـلامی در       هـاي    شـیوه هـاي    و شـباهت ا ه طور مشخص بررسی تفاوت
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... اعم از روشها و ارتباطات سنتی، شفاهی، مکتـوب، الکترونیکـی و   ) تهران(هاي  عشیرو غیر) ایلام(هاي  عشیرهاي  استان
  .است

   چارچوب نظري تحقیق
   »الگویی پارسونزهاي  متغیر«ه گرایانه کنش نظریه اراد

باتوجـه بـه مقتضـیات    هـاي   و غیرعشـیر هـاي   عشـیر هاي   تبلیغات انتخاباتی در نظامهاي   دراین مقاله جهت تبیین روش
نظـري مطـرح شـده و بـه منظـور توانـایی تطبیـق بـین         هـاي    شناختی موردنظربراي انجام پژوهش حاضرو دیدگاه روش

قـدرت  » الگویی پارسـونز هاي  متغیر«و فرضیات تحقیق، به نظرمی رسد نظریه اراده گرایانه کنش  ارائه شدههاي  دیدگاه
توان جدا از بافـت فرهنـگ    نمی با توجه به اینکه شیوه تبلیغ به مثابه یک کنش، را. تبیین کنندگی بیشتري داشته باشد

نمود تحقیق حاضر با لحاظ نمودن نظریه کـنش  پذیري مطالعه  ها و فرایند جامعه غالب در یک جامعه، ارزشهاي   و ارش
  . تبیین شیوه تبلیغات به مثابه یک کنش از منظر این تئوري است به عنوان نظریه اصلی درصدد پارسونز

نظریـه اراده گرایانــه  «انتشـار یافـت بـه سـوي یـک       1937پارسـونز در کتـاب سـاختار کـنش اجتمـاعی کـه در سـال        
گونــاگون و هـاي    انتخــاب کننـده و تصــمیم گیرنـده در مـورد هــدف   هـا   انکنـد کــه در آن انس ـ  مــی حرکـت  2»کـنش 

  .وسایل مختلف براي رسیدن به آنها هستند
و مقاصـد تشـکیل شـده اسـت کـه کنشـگر بایـد از        هـا   این الگو از یـک کنشـگر انسـانی و سـپس یـک سلسـه هـدف        

در خـلاء  هـا   کنـد امـا ایـن انتخـاب     مـی  در مـورد وسـایل متفـاوت موجـود بـاز انسـان انتخـاب       . میان آنها انتخاب کند
را هـا   محـیط از شـماري از عوامـل مـادي و اجتمـاي سـاخته شـده اسـت کـه دامنـه ایـن انتخـاب            . گیرنـد  نمی صورت

از یــک کنشــگر، وســایل، اهــداف و محیطــی ســاخته   3پــس کــنش بنیــادي). 55: 1385کرایــب، (کنــد  مــی محــدود
  ).56: 1385کرایب، (ا و ارزش هاست شود که شامل موضوعات مادي و اجتماعی و هنجاره می

وي معتقد است جامعـه، فرهنـگ و شخصـیت اگـر چـه در تجربـه و عمـل تفکیـک ناپذیرنـد امـا از دیـدگاه نظـري و              
ــوان آنهــا را از یکــدیگر متمــایز کــرد  مــی تحلیلــی ــل، خصــلت اجتمــاعی دارد و  . ت ــاور وي جریــان کــنش متقاب ــه ب ب

کــه خــود -وانیم کــنش اجتمــاعی را بــدون در نظــر گــرفتن نظــام اجتمــاعیتــ نمــی در آن مؤثرنــد از ایــن روهـا   ارزش
هــر نظــام ســاختاري، چــه  :گویــد مــی پارســونز .مطالعــه کنــیم -فرهنگــی و شخصــیتی اســتهــاي   مرکــب از نظــام

ــراي همــه نظــام   ــف کــارکردي دارد کــه ب ــادي چهــار تکلی ــار . »کنشــی لازم اســتهــاي  اجتمــاعی چــه نه ــن چه ای
  : تکلیف عبارتند از

  4طبیقت -1
  5دستیابی به هدف -2
   6یکپارچگی -3
  ).28: 1388سو، (  7سکون یا نگهداشت الگو -4

  :اجزاي اصلی سازنده نظریه کنش پارسونز، به ویژه چهار نظام کنش او در نمودار زیر مشخص شده است
3  
2  

  4  نظام فرهنگی  نظام اجتماعی
  ارگانیسم رفتاري  نظام شخصیتی 1

                                                             
1- voluntaristic theory of action 
2-unit act  
4- Adaptaion 
5- Goal Attainment  
6 -Integration 
7- Latency 
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سطح که همان محیط جسمانی و ارگانیک است، جنبـۀ غیرنمـادین   ترین  فعالیت نظام کنش، پایینهاي   از جهت محیط
در بالاترین سطح، واقعیت غایی قرار دارد که به نظـر جکسـون   . شود بدن انسان، ساختمان بدنی و اعضایش را شامل می

  . برخوردار است» مابعد الطبیعیهاي  صبغ« توبی از
کند، این نکته را باید درخاطر داشته باشد که ایـن نظـام در    می مورد نظر پارسونز را مطالعه که چهار کنشهاي  خوانند 

  ). 131-2: 1374ریتزر . (آیند می مفهومی جهان به شمارهاي  جهان واقعی وجود ندارد ، بلکه بیشتر ، ابزار
کـه در مـوقعیتی کـه دسـت کـم      شود  از کنشگران فردي ساخته میهاي  یک نظام اجتماعی از مجموع :نظام اجتماعی

اساسـی   در این تعریف، نظام اجتماعی بر حسـب مفـاهیم  . جنبه فیزیکی یا محیطی دارد ، با یکدیگر کنش متقابل دارند
پارسـونز در تحلیـل   . تعریف شده اسـت » کنشگران، کنش متقابل، محیط، ارضاي حد مطلوب و فرهنگ«نظریه پارسونز 

  .زندة ساختاري آن علاقمند بودنظام اجتماعی، بیشتر به عناصر سا
در ایـن تلفیـق اهمیـت     ملکه ذهن ساختن و اجتماعی کـردن هاي  فراگرد  با توجه به علاقه پارسونز به نظام اجتماعی ، 

که بیشتر آنها را (داند که طی آن، تمایلات نیازي  میهاي  پارسونز اجتماعی شدن را فراگرد محافظه کاران. اساسی دارند
دهد و نظام اجتماعی نیـز وسـایل بـرآورده شـدن ایـن       می جوانان را به نظام اجتماعی پیوند) کند می زيجامعه قالب ری

  . سازد می تمایلات نیازي را فراهم
بـا کمـی   . دارد مـی  ق آنها تـوازن خـود را نگـه   که نظام از طریاند  اصلیهاي   اجتماعی کردن و نظارت اجتماعی مکانیسم 

  . متوازن کننده برخورد کردهاي   آن باید با مکانیسمتر  افراطیهاي   ر آمد، اما با صورتشود کنا فردگرایی و کجروي می
گیرد، اما نظام اجتماعی خـاص و بسـیار مهـم،     جمعی را در بر میهاي   هر چند که فکر نظام اجتماعی همه گونه پدیده 

هـاي   تواننـد همـه نیـاز    ایش مـی یک پدیدة جمعی به نسبت خود بسنده که اعض«همان جامعه است که عبارت است از 
  ).135-7: 1374ریترز ، ( شان را بر آورده سازند و یکسره در چارچوب آن زندگی کنند فردي و جمعی

  :دهد پارسونز در جامعه چهار خرده نظام را بر حسب همان چهار کارکرد معروف تشخیص می 
  .دهد می براي جامعه انجام... خرده نظامی است که کارکرد تطبیق با محیط را از طریق کار، تولید و  :اقتصاد 
اجتماعی و بسیج کنشگران و منـابع  هاي  کارکرد دستیابی به هدف را از طریق پیگیري هدف): یا نظام سیاسی(سیاست  

  . دهد می در جهت این هدف انجام
) براي مثال، در مدرسه و خانواده(به کنشگران ) هنجارها و ارزش ها(کارکرد سکون را از طریق فرهنگ  :نظام اعتقادي

دهـد و همـین عـرف     انجـام مـی  » براي مثال قوانین«دهد و بالاخره اینکه کارکرد یکپارچگی را عرف اجتماعی  می انجام
  ). 145: 1973ز و پرات، پارسون( سازد  می است که عناصر گوناگون سازنده جامعه را هماهنگ
، همچنـان کـه اشـاره شـد، نظـام      در واقع. اجتماعی اهمیت داردهاي  براي پارسونز، نظام فرهنگی حتی بیشتر از ساختار

  .فرهنگی بر تارك نظام کنش پارسونز جاي دارد
ا بـه تعبیـر   انگاشت که عناصـر گونـاگون جهـان اجتمـاعی و ی ـ     میهاي  فرهنگ را نیروي عمد پارسونز، :نظام فرهنگی

یابـد   تجسم مـی ها  صورت هنجارها و ارزش فرهنگ در نظام اجتماعی به. دهد می خودش، نظام اجتماعی، را به هم پیوند
دیگـر نیسـت، بلکـه بـه     هـاي    اما نظام فرهنگی تنها بخشـی از نظـام  . شود ملکه ذهن کنشگران می و در نظام شخصیتی

  .نیز براي خود داردهاي  انصورت ذخیره دانش ، نمادها و افکار وجود جداگ
  :آن در نمودار زیر مشخص شده استهاي  جامعه و خرده نظام

3  
2  

  4  اعتقادي نظام  عرف اجتماعی
  اقتصاد  سیاست  1

شـود و بـه    نظام شخصیتی نه تنها به وسیله نظام فرهنگی بلکه از سوي نظام اجتماعی نیز نظارت مـی  :نظام شخصیتی
نظرمی رسد که پارسونز از این اتهام که نظام شخصیتی ضعیف و تحت نظارت عوامل خارجی است، آگـاهی داشـت و در   

  .تنگنا بیرون بیاوردصدد بود که با قائل شدن قدري استقلال براي نظام شخصیتی، خود را از این 
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گرچه پارسونز ارگانیسم رفتاري را به عنوان یکی از چهار نظام کـنش خـود مطـرح کـرد، امـا چیـز       : ارگانیسم رفتاري
هاي   این ارگانیسم را براي این در نظریه اش گنجانده بود که منبع انرژي براي نظام. زیادي براي گفتن دربارة آن نداشت

  ). 138 -41: 1374ریتزر ، (دیگرش بود 
شـوند کـه    می مرتب بر اساس میزان اطلاعات و انرژي به نحويها  بنابراین در مدل نظري پارسونز، سلسله مراتب ارزش 

قرار دارد، بر سطوح زیرین خود در  سطحتر  هر خرده نظام که از نظر اطلاعات در بالاترین سطح و از نظر انرژي در پایین
  . ین سلسه مراتب نظارت داردا
سطح و پـس از آن بـه   ترین  از دیدگاه او خرده نظام اقتصاد با بیشترین سطح انرژي و کمترین سطح اطلاعات در پایین 

بنـابراین بـا پـذیرش مفروضـات نظـري      ). 111: 1387کرایب،( ترتیب خرده نظام سیاسی،اجتماعی و فرهنگی قرار دارند
جهـت دهنـده کـنش و    هاي  به عنوان معیارها  گی را نظام مسلط تلقی کنیم،کم و کیف ارزشپارسونز چنانچه نظام فرهن

  .کارآفرینانه عمل نمایدهاي   تواند به مثابه مانع و یا عامل کنش می مشخص کننده غایات و عمل
 –ظـام فرهنگـی   به عنوان روابط اجتماعی را طرح کرد که در بستر ن» 8الگوییهاي  متغیر«از سوي دیگر پارسونز مفهوم  

قـرار داشـته و از خصوصـیت دوام و تکرارپـذیري      -و مهمترین سیستم در چـارچوب نظـري پارسـونز   ترین  یعنی متعالی
  :به نظر پارسونز پنج متغیر الگویی به شرح زیر وجود دارد). 29: 1388سو، (برخوردارند 

 روابط شخصی در برابر روابط غیر شخصی -
 رایی جمع گرایی در مقابل خویشتن گ

 انتساب در مقابل اکتساب
  اختصاص در مقابل آمیختگی 

غالـب در یـک جامعـه،    هـاي    توان جـدا از بافـت فرهنـگ و ارش    نمی با توجه به اینکه شیوه تبلیغ به مثابه یک کنش را
اصـلی در  نظریه  به عنوان مقاله حاضر با لحاظ نمودن نظریه کنش پارسونز و فرایند جامعه پذیري مطالعه نمودها  ارزش
تـوان گفـت در اغلـب فرضـیات و سـؤالات       مـی  .تبیین شیوه تبلیغات به مثابه یک کنش از منظر این تئوري است صدد

، تئـوري  شهود است به همین دلیل ایـن تئـوري  به طور معنی دار مصادیق نظریه پارسونز م» بخش پیمایش« پرسشنامه
  . اصلی مقاله حاضر است

   
  )نظریه نفوذ شخصی(ارتباطات هاي  نظریه جریان دو مرحل

مربـوط بـه پـس از جنـگ     هـاي   این نظریه که بـه وسـیله پـل لازارسـفلد و الیهـو کـاتز مطـرح شـده یکـی از تئـوري           
  . ها در برابر نظریات قدرت رسانه است جهانی دوم و قائل شدن به تأثیر محدود رسانه

کمتـر  هـاي    هبـران افکـار و سـپس از رهبـران بـه بخـش      هـا ابتـدا بـه ر    و افکـار رسـانه  هـا   بنابر این نظریه جریان ایده 
پـل لازارسـفلد و همکـارانش بـراي مطالعـه روي نقـش راهنمایـان فکـري تحقیقـی را          . شـود  فعال جامعـه منتقـل مـی   

  .در جریان مبارزه انتخابی در ایالات متحده به انجام رساندند 1940در سال 
رهبـران   کلمبیـا صـورت گرفـت بـه منظـور بررسـی تـأثیر        این تحقیق که در دفتـر تحقیقـات اجتمـاعی در دانشـگاه     

  .افکار در فرایند ارتباطی انجام شد
از آن طریــق، هــاي  رســانهــاي   اســت کــه پیــامهــاي  تــوان گفــت ایــن الگــو کــه بازشــناخت اولیــه و مهــم شــیو مــی 

مرحلـۀ   گروهـی، در هـاي   رسـان هـاي    شـوند، عبارتسـت از اینکـه پیـام     گـري مـی   بوسیله روابط بـین شـخص میـانجی   
اول به رهبران افکـار هـر جامعـه رسـیده و بعـد از تسـویه توسـط رهبـران فکـري، در مرحلـۀ دوم بـه سـایر افـراد آن              

  ). 410: 1382لازارسفلد،(رسد  جامعه می

                                                             
1-pattern variabeles 
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از افـراد نـامرتبط تلقـی کـرد چـرا کـه آنـان از لحـاظ اجتمـاعی          هـاي   تـوان مخاطـب را تـود    بر اساس این فرضیه نمی 
تـأثیر گـذار   هـاي   اند و ایـن روابـط بـر شـیوه انتقـال و شـیوه ادراك و دریافـت اطلاعـات رسـان          بوده با یکدیگر مرتبط

  .خواهد بود
 بـودن نقـش رهبـران فکـري    تـر   ارتبـاطی چـون مطبوعـات و فضـاي مجـازي و قـوي      هـاي   باتوجه به موثربـودن ابـزار   
) نظریـه نفـوذ شخصــی  (ارتباطـات  هــاي  از نظریـه جریـان دو مرحـل   هـاي   عشــیرهـاي    در نظـام » ...ریـش سـفیدان و  «

  پل لازارسفلد والیهو کاتز نیز بهره گرفته شده است
  
  هاي تحقیق فرضیه 
همچـون  هـاي    ویژگـی «مبتنـی بـر خـاص گرایـی     هاي  عشیرهاي  تبلیغ در انتخابات نظامهاي   رسد شیوه به نظر می -1 

به عنوان عامـل مـوثرتر و مهمتـر از برنامـه،     « شجاعت، توان جسمی بالا و وابستگی به قوم وقبیله و داشتن پایگاه قومی
  .منافع فردي و تمرکز بر نماد هاي قومی و محلی است ، طرح شعار منافع قومی، توجه به»سوابق و تخصص داوطلب

توجه به مطالبـات عمـومی،   «گرایی  مبتنی بر عامهاي  غیرعشیرهاي  تبلیغ در انتخابات نظامهاي   رسد شیوه می به نظر-2
ن وعده هاي شخصی، توجه به منافع عمومی و بی توجهی به منافع فردي، تمرکز بر برنامه، سوابق و تخصـص  مؤثر نبود
  . است» ..)مثل مفاخر ملی، ساختمان مجلس و نقشه ایران و( استفاده از نماد هاي ملی و نیز» داوطلب

سنتی و فاقد پشتوانه هاي   استفاده از شیوه«گرایی  مبتنی بر انتسابهاي  عشیرهاي   تبلیغ در انتخابات نظامهاي   شیوه -3
عدم تأثیر وابستگی سیاسی داوطلـب بـر   «، غیر سیاسی بودن...مانند حضور در مراسم ختم و عروسی و «و نگرش علمی 

  . است» روش و شعارهاي تبلیغاتی داوطلبان
مـدرن، تـأثیر   هـاي    تفاده از شیوهاس« مبتنی بر اکتساب گراییهاي  غیر عشیرهاي  تبلیغ در انتخابات نظامهاي   شیوه -4

  . وابستگی سیاسی داوطلب بر روش و شعار هاي تبلیغاتی داوطلبان و تفوق منطق و چهارچوب سیاسی است
هـاي    طرح و توجه به شـعارها و برنامـه  « مبتنی بر تأثیر و برد کوتاههاي  عشیرهاي  تبلیغ در انتخابات نظامهاي   شیوه -5

تأکیـد  «اي مبتنی بر تأثیر و برد بلنـد   غیرعشیرههاي   و در نظام...) وام،آسفالت کردن جاده و دادن(برنامه هاي زود بازده 
  .بر برنامه بلند مدت و مدون ، کلان نگري و کم توجه به سطوح خرد است

توجه به نقـش رهبـران   «فرديهاي   مبتنی بر روشهاي  عشیرهاي  تبلیغ و جمع آوري آرا در انتخابات نظامهاي   روش -6
فردي به جاي ائتلافی و جمعـی و توجـه بـه اقشـار خـاص      ) در مقایسه با رسانه ، خرد نگري» ...ریش سفیدان و«ري فک

  . حمایتی و استهاي  مانند سران طوایف و قبایل یا افراد تحت پوشش نهاد
اسـتفاده از  « ائتلافـی اي ه ـ  مبتنـی بـر روش  هـاي   غیرعشـیر هاي  تبلیغ و جمع آوري آراء در انتخابات نظامهاي   روش -7

و وابستگی سیاسی، ارائه شعارها با محتواي منطبق با نیـاز اقشـار    مکتوب و فضاي مجازي ،طرح آزادانه عقایدهاي   رسانه
جمعی، کلان نگري و گرایش به ائتلاف مبتنی بر منطق و چهـارچوب سیاسـی   هاي  مختلف و معطوف به نیازهاي  وگروه
  . است

  
   روش تحقیق

و غیـر  هـاي   عشـیر هـاي    بـا نظـام  هـاي   تبلیغـات انتخابـاتی در اسـتان   هاي   ف اصلی، بررسی شیوهکه هدبا توجه به این 
ایـن تحقیـق بـه روش کمـی بـا اسـتفاده از تکنیـک پیمـایش         .اسـت از روش پیمـایش اسـتفاده شـده اسـت     هاي  عشیر

اد اسلامی واحـد علـوم و   آزهاي   علوم ارتباطات، علوم اجتماعی و علوم سیاسی دانشگاههاي   نظرخواهی از استادان رشته«
انجام و باتوجه به حجم نمونه آمـاري از ابـزار پرسشـنامه بـراي جمـع آوري      » تحقیقات تهران و آزاد اسلامی واحد ایلام

علـوم ارتباطـات، علـوم    هـاي    جامعه آماري این تحقیق در بخش پیمایش کلیه استادان رشته. استفاده شده استها  داده
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بـه صـورت   » آزاد اسلامی واحد علوم و تحقیقات تهران و آزاد اسلامی واحـد ایـلام  هاي   گاهاجتماعی و علوم سیاسی دانش
   .تمام شمار بوده است

  
 

  ابزارگردآوري اطلاعات
سوال استفاده که مقیاس نمره گذاري آن لیکـرت و داراي پـنج گزینـه    27حاويهاي  براي گردآوري اطلاعات ازپرسشنام

درایـن پـژوهش جهـت تعیـین اعتبارسـؤالات پرسشـنامه از       . کاملامخالفم است-مخالفم -بی نظر -موافقم -کاملاموافقم
اعتبار ظاهري استفاده شده است بدین ترتیب پرسشنامه به وسیله تعدادي از استادان مورد بررسی و تأیید قرارگرفتـه و  

رسشـنامه معـرف حـوزه    ایـن نظـرات درسـؤالات پ   . همچنین مورد توافق مشترك استادان محترم راهنما و مشاور اسـت 
پـیش آزمـون    همچنین براي حصول اطمینان ازپایایی ابزارسنجش پرسشنامه مـورد .معنایی مفاهیم موردمطالعه هستند
پس ازتکمیـل پرسشـنامه    .نفرازپاسخگویان پرسشنامه تنظیم شده راتکمیل نمودند30قرارگرفت به این صورت که تعداد

وارد شدند و پایایی آنها به وسیله آلفاي کرونباخ ارزیابی گردید سـپس باتوجـه بـه     SPSSمذکورکدگذاري ودرنرم افزار
  .ازمطالعه مقدماتی اصلاحات لازم در ابزارسنجش به عمل آمد تا پایایی آن افزایش یابد نتایج حاصل

  تحلیلیهاي   یافته
در «سنتی و فاقد پشتوانه و نگرش علمی درانتخاباتهاي   مشخصه شیوه ایلام و تهران برحسبهاي   تفاوت بین دیدگاه استادان دانشگاه آزمون تی -1جدول

 »اي عشیرههاي   نظام
  درجه  T  انحراف معیار  میانگین  تعداد  گروه  متغیر

  آزادي
sig 

  سنتی و هاي   استفاده از شیوه
  فاقد پشتوانه علمی 

  تهران
  

13 4,23 599. 

  ایلام .651 29 .337
  

18 4,22 548. 

دهد که بین نگرش استادان استان ایلام و تهران نسـبت بـه    می نشان» جدول فوق«حاصل از اجراي آزمون تیهاي   یافته
تفاوت معنا داري وجود نـدارد  هاي  عشیرهاي   سنتی و فاقد پشتوانه علمی درتبلیغات در نظامهاي   مؤلفه استفاده از شیوه

مانند حضور در مراسم ختم و «وفاقد پشتوانه علمی  سنتیهاي   استفاده از شیوههاي  عشیرهاي   و این فرضیه که در نظام
  .شود یکی از مؤلفه هاي تبلیغات و مطرح کردن نام داوطلبان و موفقیت آنان در انتخابات است، تائید می »...عروسی و 

  
قومی و برخوردار بودن از پایگاه قومی توسط هاي  ایلام و تهران برحسب مشخصه طرح شعارهاي   تفاوت بین دیدگاه استادان دانشگاه آزمون تی - 2جدول

 »اي عشیرههاي   در نظام« طوایف بزرگ داوطلبان منتسب به ایلات و
 sig  درجه آزادي T  انحراف معیار  میانگین  تعداد  گروه  متغیر

  شعارها و
  پایگاه قومی

  تهران
  

13 4,08 760. 

  ایلام .531 29 .777
  

18 3,89 963. 

طـرح   بین نگرش استادان استان ایلام و تهران نسـبت بـه مؤلفـه    دهد که می اجراي آزمون تی نشانحاصل از هاي   یافته
هـاي    در نظـام « طوایـف بـزرگ   ایـلات و  توسط داوطلبـان منتسـب بـه    برخوردار بودن از پایگاه قومی قومی وهاي  شعار

قومی و برخـورداري از  هاي  طرح شعارهاي  عشیرهاي   تفاوت معنا داري وجود ندارد و این فرضیه که در نظام» اي عشیره
   .شود پایگاه قومی داوطلبان بر تبلیغات داوطلبان مؤثر است، تائید می

 
در «شخصی وتوجه به مطالبات عمومیهاي   ایلام و تهران برحسب مشخصه مؤثر نبودن دادن وعدههاي   تفاوت بین دیدگاه استادان دانشگاه آزمون تی -3جدول

 »اي غیرعشیرههاي   نظام

درجه  T  انحراف معیار  میانگین  تعداد  گروه  متغیر
  آزادي

sig 
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توجـه  دهد که بین نگرش استادان استان ایلام و تهران نسبت بـه مؤلفـه    می حاصل از اجراي آزمون تی نشانهاي   یافته 
تفاوت معنا داري وجود ندارد و از نظر استادان ایلام و تهران این فرضیه کـه در  شخصی هاي   به مطالبات عمومی و وعده

   .شود اثبات میتوجه بیشتر به مطالبات عمومی است،  شخصی،هاي   بدون در نظر گرفتن وعدههاي  غیرعشیرهاي   نظام
  

ایلام و تهران برحسب مشخصه میزان توجه به بروشور و برنامه وتخصص وسوابق شغلی داوطلبان هاي   دانشگاهآزمون تی تفاوت بین دیدگاه استادان - 4جدول
  »اي و غیرعشیرههاي  عشیرهاي   در نظام«

   
مؤلفه توجه بـه  بین نگرش استادان استان ایلام و تهران نسبت به  دهد که می حاصل از اجراي آزمون تی نشانهاي   یافته

بر اسـاس ایـن یافتـه هـا،     . داري وجود داردسوابق شغلی داوطلبان تفاوت معنا و تخصص وها  ، برنامهبروشور زندگی نامه
خصـص و سـوابق   ت بروشـور،  مردم در انتخاب داوطلبـان بـه برنامـه ،   هاي  عشیرهاي   ، در نظاماي همچون نظام غیرعشیره

دم در انتخـاب  مـر هـاي   عشـیر هـاي    ، در نظـام اي ضیه که برخلاف نظام غیـر عشـیره  کنند و این فر می ن توجهشغلی آنا
  . شود کنند رد می نمی هن توجخصص و سوابق شغلی آنات روشور،ب ،داوطلبان به برنامه

 
در «هاي  عشیرهاي   در نظام» ...ریش سفیدان و«ایلام و تهران برحسب مشخصه نقش رهبران فکري هاي   تفاوت بین دیدگاه استادان دانشگاه  آزمون تی - 5جدول

  »...ها و مقایسه با عوامل دیگر چون رسانه

  
بین نگرش استادان استان ایلام و تهران نسـبت بـه مؤلفـه نقـش      دهد که می حاصل از اجراي آزمون تی نشاني ها  یافته

ریش سـفیدان  « نقش رهبران فکريهاي  عشیرهاي   رهبران فکري تفاوت معنا داري وجود دارد و این فرضیه که در نظام
  .شود است، اثبات می... از عوامل دیگر چون رسانه و تر  قوي» ...و
   

در «بودن تاثیر وابستگی قومی در برابر وابستگی سیاسی تر  ایلام و تهران برحسب مشخصه قويهاي   آزمون تی تفاوت بین دیدگاه استادان دانشگاه-6جدول
  »اي عشیرههاي   نظام

 sig  درجه آزادي T  انحراف معیار  میانگین  تعداد  گروه  متغیر

  وابستگی قومی
  وسیاسی

  تهران
  

13 4 871. 

  ایلام .07 29 - 1,675
  

18 3,26 1,179 

  
 بـین نگـرش اسـتادان اسـتان ایـلام و تهـران نسـبت بـه مؤلفـه          دهد که می حاصل از اجراي آزمون تی نشانهاي   یافته

  .داري وجود نداردمعناسیاسی تفاوت  وابستگی قومی و

توجه به مطالبات 
  ...عمومی و 

  تهران
  

13 2,85 1,214 

  ایلام .393 29 .777
  

18 4,06 1,110 

 sig  درجه آزادي T  انحراف معیار  میانگین  تعداد  گروه  متغیر

- توجه به برنامه 
تخصص و سوابق شغلی 

  داوطلبان

  تهران
  

13 4,46 519. 

  ایلام .04 29 - 1,864
  

18 4,56 511. 

 sig  درجه آزادي T  انحراف معیار  میانگین  تعداد  گروه  متغیر

  نقش
  رهبران
  فکري

  تهران
  

13 4 816. 

  ایلام .06 29 - 1,671
  

18 3,26 1,179 
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ه بین نگرش استادان استان ایلام و تهران نسبت ب دهد که می حاصل از اجراي آزمون تی نشانهاي   به عبارت دیگر یافته
هاي عشیره اي، وابسـتگی قـومی مهمتـر از     داري وجود ندارد و این فرضیه که در نظاممؤلفه وابستگی قومی تفاوت معنا

   .شود می اثبات وابستگی سیاسی است،
 

در «زودبازده در تبلیغات انتخاباتی هاي   ایلام و تهران برحسب مشخصه توجه به منافع فردي و برنامههاي   تفاوت بین دیدگاه استادان دانشگاه آزمون تی-7جدول
 »اي عشیرههاي   نظام

تهران نسبت به مؤلفه توجـه بـه    بین نگرش استادان استان ایلام دهد که می حاصل از اجراي آزمون تی نشانهاي   یافته 
داري وجـود نـدارد و ایـن    معنـا تفاوت » اي عشیرههاي   در نظام«زودبازده در تبلیغات انتخاباتی هاي   منافع فردي وبرنامه
   .شود ، اثبات میکنند می زودبازده بیشتر توجههاي   منافع فردي وبرنامه داوطلبان بههاي  عشیرهاي   فرضیه که در نظام

  
در «انتخاباتی داوطلبان بلند مدت در تبلیغات هاي   ایلام و تهران برحسب مشخصه و توجه به برنامههاي   تفاوت بین دیدگاه استادان دانشگاه  آزمون تی - 8جدول

  »اي غیرعشیرههاي   نظام

دهد که بین نگرش استادان استان ایلام و تهـران نسـبت    می حاصل از اجراي آزمون تی نشانهاي   به عبارت دیگر یافته 
هـاي    این فرضیه که در نظـام  بلند مدت درتبلیغات داوطلبان تفاوت معنا داري وجود دارد وهاي   توجه به برنامه به مؤلفه
  .شود کنند، رد می می بلند مدت توجههاي   برنامه داوطلبان لزوماً بههاي  غیرعشیر

 
اعلام نمودن وابستگی سیاسی و عقاید سیاسی در تر  ایلام و تهران برحسب مشخصه آزادانههاي   تفاوت بین دیدگاه استادان دانشگاه آزمون تی - 9جدول

  »اي غیرعشیرههاي   در نظام«تبلیغات انتخاباتی 
 sig  آزادي درجه T  انحراف معیار  میانگین  تعداد  گروه  متغیر

  بیان آزادانه
  عقاید و وابستگی

  سیاسی

  تهران
  

13 3 913. 

  ایلام .873 29 - .312
  

18 3,56 784. 

   
بیـان   بین نگرش استادان استان ایلام و تهران نسـبت بـه مؤلفـه    دهد که می حاصل از اجراي آزمون تی نشانهاي   یافته

هـاي   غیرعشـیر هـاي    داري وجود ندارد و این فرضـیه کـه در نظـام    آزادانه عقاید سیاسی و وابستگی سیاسی تفاوت معنا
  .شود عقاید سیاسی خود را آزادانه بیان کنند، اثبات میهاي  عشیرهاي   داوطلبان نسبت به نظام

 
  جمع بندي ونتیجه گیري

   بخش توصیفی
هـاي    استفاده از شیوهتهران و ایلام درباره متغیرهایی چون هاي  تحقیق مشخص شد که استادان دانشگاههاي   بنابر یافته 

انتسـاب و وجاهـت    ، طرح شعار منافع قومی توسط داوطلبـان داراي »...مانند حضور در مراسم ختم و عروسی و «سنتی 
وابستگی قـومی در برابـر    تر و مهمتر بودن پایگاه قومی بر تبلیغات، قويدر بین ایل و طوایف بزرگ، تأثیر برخورداري از 

 sig  درجه آزادي T  انحراف معیار  میانگین  تعداد  گروه  متغیر

  منافع فردي
  وبرنامه هاي

  زودبازده

  تهران
  

13 3 1 

  ایلام .645 29 - 1,009
  

18 3,44 1,423 

 sig  درجه آزادي T  انحراف معیار  میانگین  تعداد  گروه  متغیر

  توجه به
  برنامه هاي
  بلند مدت

  تهران
  

13 2,92 1,038 

  ایلام .032 29 - .312
  

18 3,67 1,029 
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بـه دلیـل   «وابستگی سیاسی، توجه زیاد به منافع فردي و برنامه هاي زود بازده، مهم بودن نقش و تأثیر رهبـران فکـري   
لبات عمـومی ومـؤثر   و سیاسی بودن روش تبلیغ ، توجه به مطاهاي  عشیرهاي   در نظام» تبلیغاتیهاي   فردي بودن روش
هـاي    ی بودن روش تبلیغ درنظامشخصی، آزاد بودن ارائه عقاید سیاسی و وابستگی سیاسی، سیاسهاي   نبودن دادن وعده

  .توافق نظر دارندهاي  عشیرغیر
اي، مـردم بـه    عشـیره هـاي    اي، در نظـام  که بر خلاف نظام غیر عشـیره اند  همچنین هر دو گروه مخالف این فرضیه بوده 

   .کنند شور و زندگینامه برنامه و تخصص شغلی داوطلبان توجه نمیبرو
  .کنند بلند مدت توجه نمیهاي   برنامه داوطلبان لزوماً بههاي  غیرعشیرهاي   همچنین مشخص شد که در نظام

  
 بخش تحلیلی

چـون اسـتفاده از   هـایی   مؤلفه فرضیات و حاصل از اجراي آزمون تی، از نظر استادان استان ایلام و تهرانهاي   بنابر یافته 
قومی توسط داوطلبان داراي انتساب و وجاهت در بین هاي  سنتی و فاقد پشتوانه علمی درتبلیغات، طرح شعارهاي   شیوه

ایلات و طوایف بزرگ، برخوردار بودن از پایگاه قومی توسط داوطلبان، اعلام وابستگی قومی، توجه بـه منـافع ومطالبـات    
هاي  عشیرهاي   در نظام... عوامل دیگر چون رسانه و  در مقایسه با» ...ریش سفیدان و«بران فکريرهتر  فردي، نقش قوي

فرضیات توجه به منافع عمومی،ائتلافی بودن روش تبلیغ، مؤثر نبودن دادن وعده هاي شخصی و آزاد بودن ارائه عقاید  و
  . گردد اثبات میهاي  غیر عشیرهاي   سیاسی در نظام

داوطلبـان و نیـز    اي، مردم به بروشور و برنامه عشیره هاي  اي، در نظام ضیه که بر خلاف نظام غیر عشیرههمچنین این فر 
داوطلبـان  هـاي   غیرعشـیر هـاي    در نظـام  کنند و نیز فرضیه مبنی بر اینکه نمی به تخصص وسوابق شغلی داوطلبان توجه

   .شود کنند، رد می می بلند مدت توجههاي   لزوماً به برنامه
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  منابعفهرست 
  ع(پایان نامه کارشناسی ارشد دانشگاه امام صادق  .مفهوم مشارکت).1369(دري نوگورانی، حسین.(  
 مرکز پژوهشهاي مجلـس شـوراي   : تهران. بررسی رفتار رأي دهندگان). 1378(دفتر مطالعات سیاسی و اجتماعی

  .اسلامی
 أي دهی با تاکید بر وسـایل ارتبـاط جمعـی   بررسی عوامل مؤثر بر رفتار ر). 1374(دیان اردستانی، مسعود. 

  .انتشارات مرکز تحقیقات صدا و سیما: تهران
 -نشر ثالث: تهران: ترجمه محسن ثلاثی .نظریه جامعه شناسی در دروان معاصر). 1374( ریتزر، جورج.   
 تهـران، نشـر   ). چـاپ اول ( تبلیغات سیاسی با رویکرد به فنـون تبلیغـات  ).  1387( سبیلان اردستانی ،حسین

  .مهربان
  انتشارات دانشگاه :تهران. علیرضا دهقان: ترجمه. ارتباطاتهاي   نظریه). 1381(سورین، ورنر و تانکارد، جیمز دبلیو

   .تهران
  محمود حبیبی مظاهري و امیـر محمـد حـاجی یوسـفی،      ، ترجمهتغییرات اجتماعی و توسعه) 1388(سو، آلوین

  .پژوهشکده مطالعات راهبردي: تهران
 تحلیل رفتار انتخاباتی مطالعه موردي دوره ششم مجلس شوراي اسلامی حـوزه ).1379(شادیوند، داریوش 

 .، پایان نامه کارشناسی ارشد علوم سیاسی دانشگاه اصفهان»استان ایلام«انتخابیه دهلران، دره شهر و آبدانان
 انتشارات اداره کل تبلیغـات معاونـت امـور     تهران،). چاپ اول(اصول و مبانی تبلیغات بازرگانی). 1382(فروزفر، علی

  .مطبوعاتی و تبلیغاتی وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامی
  انتشارات دانشگاه تهران: ،تهران حقوق اساسی و نهادهاي سیاسی). 1375(قاضی، ابوالفضل.  
  و بررسی عوامل مؤثر بر رفتار رأي دهندگان بـا تاکیـد بـر دو عامـل تبلیغـات      ). 1388(قلیش لی، احمـد

پایـان نامـه    ،)مورد بررسی کاندیداهاي انتخابات مجلـس هشـتم در اسـتان گلسـتان    (قومی  -ویژگیهاي شخصی
  . کارشناسی ارشد، دانشکده صداوسیما، تهران

 نشر آگه: ، ترجمه محمود متحد، تهرانمدرن جامعه شناسیهاي   نظریه) 1385( کرایب، یان. 
  چـاپ  (گیرند؟ می ه مردم در انتخابات ریاست جمهوري تصمیمچگون). 1382(لازارسفلد، پل و برلسون، برنـارد

  .تهران. ترجمه محمد رضا رستمی) .اول
 نی: تهران. مرتضی کتبی:ترجمه). چاپ چهارم( افکار عمومی). 1385(لازار، ژودیت . 
 انتخابات و تبلیغات انتخاباتی در ایران، مشارکت سیاسی احزاب و انتخابـات ). 1378(راد، مهدي محسنیان، 

  .نشر سفیر: مجموعه مقالات، تهران
  اقتصـادي ،  نامه سیاسی ، فرهنگی اجتمـاعی : انتهر .، اجتماع و جامعهانتخابات).  1385( محمدي اصل، عباس ،
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