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   چکیده 

هـاي اقتصـادي، فرهنگـی، اجتمـاعی و سیاسـی جهـان را        هاي نوین ارتباطی با سرعت باور نکردنی تمام حـوزه  رشد و گسترش فناوري
هاي  اي و کابلی علاوه بر آنکه نیازهاي تولید و توزیع برنامه هاي ماهواره توسعه تکنولوژي. هاي بنیادي کرده است دستخوش دگرگونی

تغییر رژیم اقتصـاد صـنعتی بـه اقتصـاد اطلاعـاتی و اقتصـاد خـدماتی در        . یه اقتصادي آن را نیز جذابتر نمودجهانی را افزایش داد؛ توج
اي در  و در نتیجه باعث گسترش سـازمانهاي رسـانه  . اي را در اصول تجارت جهانی به وجود آورد کشورهاي توسعه یافته تحولات ویژه

اي،  ادي در بسیاري از کشورهاي آسیایی ضمن تقاضاي جهانی مصرف کالاي رسانههاي اقتص گذاري ابعاد خارجی شد و توسعه سرمایه
المللی و اقتصادي داراي اهمیت بسـیار   ها چه در صحنه داخلی کشورها و چه در عرصه بین بازارهاي جدیدي را به وجود آورد و رسانه

. ي در جهان حضـوري پـر اثـر و تـأثیر گـذار دارنـد      باشند و بشدت در معادله کسب، حفظ و افزایش قدرت و ثروت اقتصاد زیادي می
این تغییـر سـاختاري   . آیند اي مؤلفه اي مهم به شمار می همچنین پیشرفتهاي تکنولوژي و همگرایی تکنولوژي در تغییر ساختاري رسانه

اي الکترونیـک را   هیعنی فرآیندي که مرزهاي میـان سرویسـهاي رسـان   . شدن به وقوع پیوست Digitalizationتحت تأثیر دیجیتالی 
دیجیتالی شدن این امکان را فراهم آورد که هر متنی از طریق سبکهاي مختلف انتقال الکترونیک به راحتی قابل انتقال .. درهم شکست

مـک  . (هـاي جمعـی داشـته اسـت     گـذاري رسـانه   اي و نحوه قـانون  اي تأثیرات روشنی بر سیاستهاي رسانه باشد که این همگرایی رسانه
در این مقاله به بررسی ایـن مسـئله خـواهیم پرداخـت کـه از دیـدگاه صـاحب نظـران مـدیریت و تکنولـوژي           .)103، ص1996 کوئیل،

بدین منظور براي دستیابی به دیدگاه این صاحب نظران دربـاره  . اند اي داشته هاي رسانه گذاري اي چه تأثیري بر سیاست همگرایی رسانه
هاي تحقیق متغیرهـاي   گویه ساخته شده مفاهیم مطرح شده در گویه 52هاي رسانه ها، تعداد  ذاريگ اي بر سیاست تأثیر همگرایی رسانه

باشند و به منظور بررسـی متغیرهـا از    مستقل و میزان مخالفت یا موافقت پاسخگویان با محتواي هرگویه متغیرهاي وابسته این تحقیق می
در پژوهش حاضر تحلیل عاملی به صـورت چـرخش مایـل    . عاملی نیز انجام شدهمچنین تحلیل . برنامه کامپیوتري کوانل استفاده شده

انجام شد و با محاسبه مقادیر بار عاملی دوگونـه پاسـخگو مشـخص شـدند و آرایـه نزولـی گویـه هـاي گونـه اول اسـتادان مـدیریت و            
مورد توافق استادان و آرایـه   لی گویه هايآرایه نزو ،تکنولوژي و آرایه هاي نزولی گویه هاي گونه دوم استادان مدیریت و تکنولوژي

هاي مورد اختلاف استادان مدیریت و تکنولوژي بـه دسـت آمـد کـه در ایـن مقالـه هـر یـک مـورد بررسـی قـرار خواهـد              نزولی گویه
  تا به دیدگاه صاحب نظران در این زمینه پی برد.گرفت

  
  1هاي نوین ارتباطی فناوري –مقررات زدایی  –مدیریت رسانه  –اقتصاد رسانه  –اي  همگرایی رسانه :کلیدي واژگان

  
   

                                                        
  1391خرداد 2: تاریخ دریافت مقاله
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  :مقدمه
اي سرعت  هاي نوین ارتباطی به روند جهانی خصوصی سازي و مقررات زدایی صنایع رسانه به طور کلی پیشرفت فناوري

. گذاري خارجی را کاهش داد اي به بازارهاي سرمایه این روندها بسیاري از محدودیتهاي ورود شرکتهاي رسانه. بخشیدند
المللـی کـردن بـه عنـوان      هاي جدیـد و بـین   ، تکنولوژي)زداییمقررات (همچنین حذف مقررات . یا کاملا برطرف نمود

هاي اصلی تغییر را که بر روي  ها، پروسه این واژه. اي پدیدار شدند هاي کلیدي در بسیاري از بخشهاي سیاست رسانه واژه
ندان سیاسـی  روابط بین دولت و رسانه تأثیر داشته است را در بردارند و چالشهاي جدیدي براي سیاستگذاران و دانشـم 

تغییـرات عمـده در تکنولـوژي یـک      1980در دهه . باشند را مطرح کرد که نگران روشن شدن توسعه در این روابط می
هاي ارتبـاطی جدیـد مـاهواره، کابـل و همچنـین       در بحبوحه این تغییرات تکنولوژي. رقابت تجاري جدید را ایجاد کرد
به وجود آمدن ماهواره نه تنها بر محدودیت و موانع کمبود طیف غلبه  با ایجاد کابلها و. فرکانسهاي جدیدي ظاهر شدند

هاي نوین  به همراه توسعه فناوري. ها پیوست گردید بلکه با ایجاد کانالهاي زمینی اضافی، موضوع کمبود طیف به افسانه
ب مصـرف کننـدگان در   مـثلاً تکثیـر کانالهـا و لـذا، ظهـور دوره جدیـدي از انتخـا       . ارتباطی تغییرات دیگري ایجاد شد

  . هاي تلویزیونی ایجاد شد برنامه
هـا   اي را دچـار دگرگـونی کـرد و رسـانه     هاي تلویزیونی، سیاستهاي رسانه همچنین فرسایش مرزهاي بین پخش برنامه

شکسـت  . هاي تلویزیونی کـاهش یافـت   و همچنین نظارت دولت بر پخش برنامه. استقلال سنتی خود را از دست دادند
و پس از آن مقررات زدایی صنعت مخابرات ایـالات متحـده تـا حـدود زیـادي قیمـت        1982در سال  AT&Tانحصار 

تـا آواخـر دهـه    . هاي جدید ارتباطی به بازارهاي آمریکـا سراسـر شـد    خدمات مخابراتی را کاهش داد و بارانی از فناوري
در ایـن فرآینـد بسـیاري از    . رسـیدند  اي به سـودهاي مشـابهی   نیز سایر کشورها از طریق کاهش مقررات رسانه 1980

هـا را   این روند بتدریج بخـش رسـانه  . کشورها، دروازه صنایع مخابراتی خود را بر روي سرمایه گزاران خارجی باز کردند
اي  هاي دیجیتال، محدودیتهاي تکنولوژي میان صنایع مخابراتی و رسانه چرا که ضرورت استفاده از تکنولوژي .درنوردید
  .برد را از بین

(Dyson, 1992, P:34) هـاي   در نتیجه، بسیاري از کشورها منجمله ایالات متحده با مسئله حاکمیت خارجی رسانه
هـاي جدیـد ارتبـاطی     به رغم بازسازي مجدد ساختار جهانی رژیمهاي مخابراتی در آن، فنـاوري . الکترونیک کنار آمدند

افزار سبب شده بـود تـا    هاي ساخت نرم کمبود کمپانی 1980دهه تا قبل از . اي را متحول کرد چهره کسب و کار رسانه
هاي فـوق بـه    کانال تلویزیونی در اختیار داشته باشند و تعدادي از این کشورها از شبکه 3تا  2بسیاري از کشورها فقط 

انـدازي تعـداد بـی     اي، راه هـاي کـابلی و مـاهواره    اما توسعه فناوري. برداري نمایند هاي عمومی یا ملی بهره عنوان شبکه
اول اینکـه بـراي   . این اتفاق دو پیامد عمـده داشـت  . شماري از کانالهاي تلویزیونی با قیمت ارزانتر را امکان پذیر ساخت

پیامد دوم موجی . نخستین بار، صنایع تلویزیونی تجاري داراي مالکیت خصوصی از درون کانالهاي تلویزیونی پدید آمدند
پنج کشور  1971به عنوان نمونه در سال . هاي جدید تلویزیونی به وجود آمد نسبت به برنامهبود که در تقاضاي جهانی 

پیشرفته اروپاي غربی هرکدام فقط صاحب یک کانال تلویزیونی بودند و فقط دو کشور اروپایی بود که بیشتر از دو کانال 
سـاعته وجـود نداشـت لـیکن در پایـان دهـه        24 در آن سالها اصلاً چیزي به عنوان کانال. تلویزیونی در اختیار داشتند

روز  7ساعته بودند یا  24که بسیاري از آنها . کرد ها برنامه پخش می اي براي اروپاي کانال ماهواره 700دست کم  1990
گـذاري مسـتقیم    تأثیر تمامی این تغییرات موجب تسهیل و گسـترش صـادرات جهـانی و سـرمایه    . داشتند هفته برنامه

با افزایش سـود آوري و ادغـام مالکیتهـاي فراملـی مـوج       1990لذا در دهه . اي شد هاي مخابراتی و رسانهخارجی شرکت
ــانه  ــام مؤسســـات رسـ ــاز شـــد و ســـازمانهاي رســـانه  جدیـــدي از ادغـ . اي بـــین المللـــی شـــکل گرفتنـــد  اي آغـ

(Albarran,1996,P:48) 
آنهـا  . دهنـد  انجام میها  ابزار جدید براي پخش برنامههاي جدید ارتباطی کاري بیشتر از به کارگیري  بنابراین تکنولوژي

. بخشی از یک انقلاب ارتباطی همه گیر و وسیعی هستند که تغییر اساسی را در ساختار اقتصادي جوامع به دنبـال دارد 
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نـوان  هاي جدید ارتبـاطی بـه ع   اطلاعات قابلیتهاي بیشمار آن در پردازش اطلاعات به همراه تکنولوژي  توزیع تکنولوژي
ایـن فرآینـد   (توان در اشکال جدیـدي   صدا، اطلاعات، متن و تصاویر را می. عاملی براي شروع انقلاب سوم صنعتی است

در این پروسه، مرزهاي سنتی بین . ترکیب کرد و در حجم وسیع و با سرعت بالایی انتقال داد) شود همگرایی نامیده می
رسد که بـه انـواع    و همچنین به نظر می. دهند فهوم خود را از دست میمخابرات، پخش تلویزیونی و انتشارات معنی و م

صـنایع پیـر اصـلاح    . باشـد  هاي جدید وا نواع خـدمات نیـاز مـی    جدیدي از مهارتها، بخصوص توانایی بر بازاریابی شبکه
همچنـین  . یابـد و صنایع و مشاغل جدید ایجاد خواهد شد و همچنین رقابتهاي بین المللی نیز افزایش می . خواهند شد

. بازارهاي بزرگی براي کابلهاي باند پهن، تجهیزات سـوئیچینگ دیجیتـال پیشـرفته و تجهیـزات ترمینـال ایجـاد شـود       
(Dyson, 1992,P:54)  

  
  :بیان مسئله

ایـن تغییـر   . آینـد  اي مؤلفه اي مهم به شمار مـی  پیشرفتهاي تکنولوژي و همگرایی تکنولوژي در تغییر ساختاري رسانه 
یعنی فرآیندي که مرزهاي میان سرویسـهاي  . شدن به وقوع پیوست Digitalizationري تحت تأثیر دیجیتالی ساختا
هاي جمعی تا به حال کاملاً وابسته به سبکهاي خاصی از انتقال  گذاري رسانه قانون. اي الکترونیک را درهم شکست رسانه

یتالی شدن این امکان را فراهم آورد کـه هـر متنـی از طریـق     دیج. گرفتند که عموماَ مورد استفاده قرار می اطلاعات بود
اي تأثیرات روشنی بر سیاسـتهاي   سبکهاي مختلف انتقال الکترونیک به راحتی قابل انتقال باشد که این همگرایی رسانه

ی، تـأثیرات عمیـق و گسـترده فناوریهـاي نـوین ارتبـاط      . هاي جمعی داشـته اسـت   گذاري رسانه اي و نحوه قانون رسانه
هاي اروپاي غربی کـاملاً   هاي اقتصادي و سیاسی رسانه میلادي در حوزه 1987اي و کابلی در پاییز  تلویزیونهاي ماهواره

المللی شدن در تمامی  المللی کردن و یا بین هاي جدید، بین زدایی، کاربرد گسترده فناوري همچنین مقررات.مشهود بود
این مفاهیم بیانگر فرایند تغییرات جدید هستند که بـر روابـط بـین    . است ها رخنه کرده گذاري رسانه بخشهاي سیاست

اند و چالشـهاي جدیـدي در دولتهـا و حکومتهـا بـه وجـود        تآثیر گذاشته 1980و  1970هاي  حکومتها و صنایع در دهه
و الگوهـا و قـوانین   انـد   هاي مختلف، الگوهاي قدیمی را به چالش کشیده قوانین جدید اقتصاد جهانی در حوزه. اند آورده

) 1973(بنابراین طبق نظریه دانیل بل، ). 111، 1386عقیلی،.(جدید بویژه در مقررات مالی بازارها در حال ظهور هستند
عنصـر اصـلی   . در جامعه اطلاعاتی یک ساختار تکنولوژي فکري در کنار ساختار تکنولوژي صنعتی، ایجـاد شـده اسـت   

در صنعت و زندگی خانگی کشورها را بـیش از پـیش اطلاعـات بسـته بنـدي شـده        هاي مورد استفاده کالاها و فرآورده
یکی از مهمترین نکات مورد نظر دانیل بل درباره تمایز دو نوع جامعـه صـنعتی و جامعـه فراصـنعتی     . دهند تشکیل می

 ـ     جامعه صنعتی بر اساس تکنولوژي ماشینی پایه. است وژي فکـري  گذاري شد ولی جامعـه فراصـنعتی بـر مبنـاي تکنول
دهند؛ اطلاعـات و   همانطور که سرمایه و کار، عناصر ساختاري عمده جامعه صنعتی را تشکیل می. دهی شده است شکل

، همچنین طبق نظر (www.iran.wsise.org). آیند معرفت دو عنصر ساختاري اساسی جامعه اطلاعاتی به شمار می
هـاي   فنـاوري . انـد  ي و فعالیتهاي اطلاعاتی بـه هـم گـره خـورده    دار اي، سرمایه ، در جامعه شبکه)1973(مانوئل کستلز 

داري در پارادایم تکنولوژي اطلاعاتی  اطلاعاتی از راه رشد تولید و مصرف در جامعه نوین پرورش یافته و سازمان سرمایه
ر سراسر جهان هاي تکنولوژي اطلاعاتی د هسته مبحث وي این است که توسعه شبکه. اند مستقل از یکدیگر توسعه یافته

هـاي   به نظر او جوامع، به شـیوه . اهمیت جریانهاي اطلاعاتی را براي سازماندهی اقتصادي و اجتماعی افزایش داده است
اطلاعات گرایی سبب انعطاف در تولید و عرضه . یابند و امروزه این فرایند اطلاعاتی منادي شده است متفاوتی توسعه می

هـاي اطلاعـاتی باعـث تمرکـز      ایجاد شبکه. اند اند شده خالصهاي سود را افزایش دادهسیستمهایی که هزینه را کاهش و 
کسـتلز،  . (شـود  گیـري مـی   هاي سازماندهی اجتماعی و اقتصادي همراه بـا تمرکـز در تصـمیم    زدایی از بسیاري از جنبه

  )16، ص1380
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هـاي پخـش، مسـابقه     رسانه ویـژه رسـانه  ها و اقتصاد  تغییر و تحولات عمیق و گسترده در حوزه فناوري 1980در دهه 
هاي نوین ارتباطی  فناوري. تجاري جدیدي براي سلطه و حکمرانی بر فضاي سایبر و فضاي فرکانسی جهان به وجود آمد

شاید بتوان تحولات . ها قرار دارند و اطلاعاتی بویژه اینترنت، ماهواره و تلویزیونهاي کابلی در قلب این تحولات و نوآوري
  :بندي کرد نوین را در قالب پنج دگرگونی دسته فناوري

  
در اینجا نظریه اسـتفاده و رضـامندي قابـل    (کننده  افزایش کانالها و بنابراین عصر جدیدي از انتخاب براي مصرف .1

 )توجه است
ورود رقباي جدید تجاري به صحنه پخش دولتی و شدت گرفتن رقابت براي جلـب و جـذب مخاطـب و بنـابراین      .2

 .غاتیدرآمد تبلی
از بین رفتن مرزهاي پخش و حوزه هایی مثل انتشار و تبلیغات به نحوي که سیاستهاي پخش و خـود سیاسـت،    .3

 .قدرت سنتی و متعارف خود را از دست داده و دیگر حریف بلامنازع نیست
 از بین رفتن و کم رنگ شدن تدریجی فرهنگ ملی و استقلال اقتصادي توسط شرکتهاي پخش فراملی .4
 المللی یت فرهنگی سنتی بویژه از سوي شرکتهاي بزرگ و پخش بینتهدید هو .5

  
هاي نوین ارتباطی و اطلاعاتی و مسائل اقتصادي، فرهنگی و سیاسی حـوزه پخـش    بنابراین تحت تأثیر تغییرات فناوري

بـه فنـاوري   توجـه   1990از سوي دیگر از اواخر دهه . تلویزیون از اهمیت فزاینده تجاري و سیاسی برخوردار شده است
اي  اطلاعات و ارتباطات از حوزه تخصصی و فنی به سایر حوزه هاي اقتصادي و اجتماعی کشیده شـد و تعامـل فزاینـده   

المللـی   هاي پخش بـین  بین قلمرو اطلاعات و ارتباطات با سایر قلمروها موجب به وجود آمدن فرصتی جدید براي رسانه
هاي متخصصان،و صـاحب نظـران علـوم     این تحقیق دستیابی به دیدگاهبنابراین هدف از ) 112، ص1386عقیلی، . (شد

همچنین دستیابی به این مسئله کـه  . اي در سیاستگذاري هاي رسانه اي می باشد همگرایی رسانه ارتباطات درباره تاثیر
چه پیامـدهایی   اي در بعد اقتصادي اي با چه چالشها و فرصتهایی در آینده همراه است؟ همگرایی رسانه همگرایی رسانه

اي در تغییر  اي در بعد مسائل فرهنگی چه پیامدهایی را به دنبال دارد؟ همگرایی رسانه را به دنبال دارد؟ همگرایی رسانه
  اي چه تأثیري داشته است؟ بازار کار سازمانهاي رسانه

  
  :اهمیت و ضرورت انجام تحقیق

دهد که محتواهاي  اجازه می. پذیر شده است تالی شدن امکاندانیم پدیده همگرایی که به واسطه دیجی گونه که می همان
اي از  مختلفی چون صدا، تصویر و داده در قالب یک ساختار یکسان تولید، پخش و ذخیـره شـوند و بـا طیـف گسـترده     

بـر   هـاي نـوین را   کـه در ایـن حیطـه، تـأثیر فنـاوري     . ها مانند کامپیوتر، موبایل و تلویزیون قابل دستیابی باشد فناوري
دهی به افکـار عمـومی و جهـانی و     ها در ایجاد بحران جهت امروزه رسانه. خورد ها به چشم می هاي رسانه گزاري سیاست

و  توانـد هویتهـاي ملـی، فرهنگـی، دینـی      گیري عقاید و گرایشها و رفتارهاي مورد نظر نقش بسزایی دارند که می شکل
  . اعتقادي ملتها را مور تهدید قرار دهد

این روندها بسیاري . زدایی صنایع ارتباطی سرعت بخشیدند همگرایی به روند جهانی خصوصی سازي و مقرراتهمچنین 
از ایـن رو در  . المللـی را کـاهش داد یـا کـاملا برطـرف نمـود       اي به بازارهاي بـین  از محدودیتهاي ورود شرکتهاي رسانه

شویم و کشورها نیـز سـعی در    ارتباطی رو به رو میمیلادي با کاهش قوانین و مقررات صنایع  1990و  1980هاي  دهه
اي این کشورها از مزایـاي رقـابتی بـازار آزاد اقتصـادي      وصنایع رسانه اي خود نمودند هاي رسانه تر کردن سیاست لیبرال

ال ، از بارزترین قوانین ایالات متحده است که قانون اساسـی س ـ 1996به طور مثال قانون مخابرات سال . مند شدند بهره
تلویزیونی، تلویزیون کابلی و صنایع مخـابراتی   –هاي پخش رادیو  را تغییر داد و از محدودیتهاي رقابت در عرصه 1934
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ها توانستند علاوه بر حوزه تخصصی خود در سایر  همچنین شرایط پوشش مالکیتی بی اثر شد و هر یک از بنگاه. کاست
  . هاي مشابه نیز فعالیت نمایند حوزه
هاي تلفن نیز خدمات کابلی  و بنگاه. توانند سرویس تلفن را نیز ارائه نمایند هاي تلویزیون کابلی هم اکنون می بنگاهمثلاً 

اي  به تصویب رسید، رقابـت در بـازار مـاهواره    1999، 1998قانون دیگري که در سالهاي . به مشتریان خود عرضه کنند
هاي پـولی   توانند در کنار پخش کابلی و شبکه ها می هم اکنون ماهوارهو . بخش مستقیم رادیو تلویزیونی را تقویت نمود

هاي نوین کشورها را تشویق کرد  بنابراین رشد و گسترش فناوري. قدیمی امواج تلویزیونهاي محلی را هم منتشر نمایند
اي خـود   اي رسـانه تـر کـردن سیاسـته    لیبرال اي بپردازند و سعی در تا به مقررات زدایی و خصوصی سازي صنایع رسانه

هـاي ارتبـاطی و    هاي نوین که ناشـی از تکامـل فنـاوري    بنابراین با ظهور رسانه) (Alexander, 2004,p:40. نمایند
هاي اخیر است؛ و به موازات، اتخاذ سیاستهاي همگرایانه ناشی از مفهوم جهانی شدن توسط کشورهاي  اطلاعاتی در دهه

دن مسائل اقتصاد جهانی و بازار خبر و اطلاعات، که شامل تولید، پردازش و توزیع تر ش پیشرفته غربی و در کنار پیچیده
هاي پخش  ها بویژه رسانه المللی، سیاستهاي رسانه هاي بین محصولات خبري و اطلاعات است؛ با عنایت به اقتصاد رسانه

ها را دوچنـدان کـرده    ت رسانهو ضرورتی که اهمیت سیاس. هاي فروملی، از اهمیت خاصی برخوردار شده است در حوزه
هـاي محلـی    هاي نوین در روزگار کنونی هم باید به مسئله ارتقـاء و دفـاع از پخـش ملـی و رسـانه      این است که؛ رسانه

که این دو مهم ضرورت داشتن بینش علمی بـه  . بپردازند؛ و همزمان در صدد تأثیرگذاري بر مخاطبان فراملی نیز باشند
  .کند هبردهاي بلند مدت و میان مدت را بیشتر میسیاست رسانه و اتخاذ را

هاي گذشته در اروپا، و در دهه گذشته، در کشـورهاي در حـال توسـعه قابـل      اي، در دهه مطمئناً اثرات همگرایی رسانه
المللی، جهت کنتـرل   هاي جدید پخش به زبانهاي غیر بومی و بین عظم و اراده کشورها در ایجاد شبکه. درك بوده است

گـذاري عظـیم در بـه وجـود آوردن و      اي، سـرمایه  اللملـی شـرکتهاي بـزرگ رسـانه     هاي بین اثر کردن امواج شبکه مو ک
هـاي نـوین    اي، بکـارگیري فنـاوري   هاي تلویزیونی ماهواره بکارگیري نیروي انسانی متخصص، تولید و پخش زنده برنامه

هـاي   لویزیونی، افزایش درآمد براي جبران قسمتی از هزینـه هاي ت ارتباطی و اطلاعاتی براي افزایش کیفیت تولید برنامه
گذاري دولتی و پرداخت یارانه و غیره، تنها بخشی از اقدامات اخیـر برخـی از کشـورها در برابـر      تولید، علاوه بر سرمایه

  . اي و یا انقلاب ارتباطات است پیوستن به فرآیند همگرایی رسانه
هـاي نـوین    هـاي جدیـد بکـارگیري فنـاوري     یر گذاري بر کشورها براي اتخاذ شـیوه اي عامل تغییر و تأث همگرایی رسانه

بدون شک در این  .هاي نوین است گذاري پردامنه در حوزه رسانه ارتباطی و تغییر سیاستهاي متعارف و سنتی و سرمایه
به عبارت دیگر لزوم اتخـاذ   .زمان با توجه به مسائل مبتلا به سیاستهاي رسانه، از اهمیت مضاعفی برخوردار خواهد بود

وري، کـارایی،   اي با نگرش علمی، به همراه اتخاذ راهبردهاي همسو با ارتقاء بهره روشهاي نوین سیاستها و قوانین رسانه
هاي تدوین شده در جهت نیل به سیاستهاي واقع بینانه ملی و فراملی از پیامـدهاي   ریزي و تحقق اهداف و برنامه برنامه

همچنین آشنایی با دیدگاه صاحب . بنابراین تحقیق در این زمینه بسیار لازم و ضروري است. باشد اي می ههمگرایی رسان
لـذا  . نظران علوم ارتباطاتدرباره تاثیر همگرایی رسانه اي بر سیاسـتگذاري هـاي رسـانه اي بسـیار ضـروري مـی باشـد       

تـاثیر همگرایـی    و همچنین آشنایی با. ها دارد سانهاي چه تأثیر در بعد مدیریتی ر ضروریست که بدانیم همگرایی رسانه
هـا   ها، شناسایی چالشها و فرصتهاي همگرایی رسانه آشنایی با ابعاد سیاسی همگرایی رسانه ها، رسانه هادراقتصاد رسانه

  . باشد از دیگر ضرورتها توجه به انجام این تحقیق می،ها در جامعه، آشنایی با مسائل فرهنگی در همگرایی رسانه
  

  : اهداف تحقیق
هاي متخصصان،و صاحب نظران علوم ارتباطـات دربـاره تـاثیر همگرایـی رسـانه اي بـر        هدف اصلی دستیابی به دیدگاه

  سیاستگذاري هاي رسانه اي می باشد 
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  :سؤالات تحقیق
  ؟ اشدب می ها چه هاي اطلاعاتی بر مدیریت رسانه از دیدگاه متخصصان مدیریت و تکنولوژي تأثیر فناوري .1
هـا چیسـت و پیامـدهاي آن     ها در بعد سیاسی رسانه از دیدگاه متخصصان مدیریت و تکنولوژي تأثیر همگرایی رسانه. 2

  باشد؟ می چه
  ها چیست؟ از دیدگاه متخصصان مدیریت و تکنولوژي تأثیر همگرایی در بعد اقتصادي رسانه.3
  ها چیست؟ گذاري در رسانه طلاعات بر قانوناز دیدگاه متخصصان مدیریت و تکنولوژي تأثیر فناوري ا.4 
   

  :چارچوب نظري تحقیق
نظریـه  . 5/ اشـاعه و نـوآوري   . 4/ اي نظریـه همگرایـی رسـانه   . 3/ نظریه جامعه اطلاعاتی. 2 /اي نظریه جامعه شبکه .1

 ارزیابی تکنولوژي
  :شناسی تحقیق روش

  
  .باشد می روش پژوهشی این تحقیق، روش کیو

  
توسط فیزیکدان و جامعه شناسی انگلیسی ویلیام استیفون ارائه شده است و به سـرعت از حـوزه   روش کیو : روش کیو

اسـتیفون کـه دسـتیار چـارلزاس     .هاي ارتباطی و علوم سیاسی مورد استفاده قرار گرفت تخصصی وي در عرصه پژوهش
تار تکنیک کیو و روش شناسی آن نویسنده اثر مرجعی در این زمینه به نام مطالعات رف. پیرمن خالق تحلیل عاملی بود

استیفون در روش کیو که یکی از مطرح ترین روشهاي موجود براي نگرش سنجی است بـه دو مـاتریس مسـتقل     .است
کـه   (sobjective measure) (Q)و اقـدامات   (R) (objective measules)اقدامات عینی .ورزد ها تأکید می داده

در شـرایط عینـی   ) نگرش(هدف اصلی او در روش کیو درگیر سازي فضاي ذهنی . ددررابطه عاملی با یکدیگر قرار دارن+
  .هاي مورد بررسی است براي درك بهتر پدیده

  
  :ها انتخاب گویه

حوزه تنظـیم  13هاي کیو با اتکا به مبانی نظري تحقیق ارائه شده و در  هاي این پژوهش نیز بر اساس دستورالعمل گویه
  گردید

  ها همگرایی شبکه هاي مربوط به گویه.1
  و تهدیدهاها  هاي مربوط به چالش گویه. 2
  ها هاي مربوط به همگرایی سیاسی رسانه گویه.3
  رسانه هاهاي  هاي مربوط به سیاست گذاري گویه. 4
  ها هاي مربوط به همگرایی اقتصادي رسانه گویه.5
  هاي مربوط به مدیریت رسانه ها گویه. 6
  ها مقررات زدایی رسانههاي مربوط به همگرایی  گویه. 7
  هاي مربوط به هویت فرهنگی و ملی جوامع گویه. 8
  ها هاي مربوط به همگرایی تخصص سازي رسانه گویه. 9

  ها هاي مربوط به همگرایی فرهنگی رسانه گویه. 10
  ها هاي مربوط به همگرایی تکنولوژیکی رسانه گویه. 11
  ها دهندههاي مربوط به همگرایی خدمات و سرویس  گویه. 12
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  .و پیامدهاي آنها  هاي مربوط به شبکه گویه. 13
  . دهندگان قرار داده شد ها در اختیار پاسخ سپس این گویه

  
  :انتخاب نمونه تحقیق

ها بر خلاف پژوهشهاي پیمایشی که معرف جمعیت آماري هستند؛ معرف حوزه صاحب نظـران مـورد    پاسخگویان گویه
  با روش تحقیق پیمایشی در این است که، در روش پیمایشی، افراد به صورت نمونه تفاوت آن. باشد نظر این پژوهش می

شوند که در زمینـه مـورد بررسـی، داراي وجـه      پاسخگویان طوري انتخاب می) کیو( Qولی در روش . شوند انتخاب می
در واقع در این روش گویه هاي تحقیق به جاي افـراد  . گیري هدفمند و به صورت احتمالی است و نمونه. اشتراك باشند

  . هایی هستند که محقق قصد سنجش آنها را دارد قرار دارند و بیانگر مفاهیم و نظریه
  
  :ها زشیابی گویهار

نظر و متخصص که داراي مدرك استادیاري بـه بـالا بودنـد در     صاحب توسط بیست وبنچهاي پژوهش  ارزشیابی گویه
صاحب نظران از میان استادان دانشگاه آزاد اسـلامی واحـد علـوم تحقیقـات؛     . زمینه مدیریت و تکنولوژي انتخاب شدند

؛ دانشکده صدا و سـیما؛ دانشـگاه آزاد اسـلامی واحـد     )ع(انشگاه امام صادق دانشگاه علامه طباطبایی؛ دانشگاه تهران؛ د
  . تهران مرکز انتخاب شدند

  
  :استخراج نتایج

استخراج نتایج با استفاده از برنامه کامپیوتري کوانل صورت گرفته است و چون این برنامه امکان توزیع نرمال را فراهم  
مفـاهیم مطـرح شـده در گویـه هـاي تحقیـق،       . تیار پاسخگویان قرار گرفـت ها به صورت پرسشنامه در اخ کند گویه می

  . متغیرهاي مستقل و میزان مخالفت یا موافقت پاسخگویان با محتواي هرگویه متغیرهاي وابسته این تحقیق هستند
  هاي تحقیق بررسی یافته

تعـداد  ،نظران مـدیریت و تکنولوژي،  اي از نظر متخصصان و صاحب براي دستیابی به یک دیدگاه درباره همگرایی رسانه
هاي تحقیق، متغیرهـاي مسـتقل و میـزان مخالفـت یـا       مفاهیم مطرح شده در گویه. گویه براي تحقیق ساخته شد 52

بـه منظـور بررسـی متغیرهـا از برنامـه      . موافقت پاسخگویان با محتواي هر گویه، متغیرهاي وابسته این تحقیق هستند
  » کوانل«همچنین با استفاده از برنامه کامپیوتري . ده استکامپیوتري کوانل استفاده ش

توان از طریق آن،  تحلیل عاملی روشی است که می. نیز انجام شد» تحلیل عاملی«به دنبال محاسبه ظرایب همبستگی، 
در پژوهش . ادهاي مربوط قرار د در گونه. ها و به طور کلی متغیرهایی را که با یکدیگر شباهت بیشتري دارند افراد، گویه

دو گونه پاسخگو مشـخص   3»بار عاملی«انجام شد و با محاسبه مقادیر  2»چرخش مایل«حاضر، تحلیل عامل به صورت 
نفر از استادان مدیریت و تکنولوژي  11و گونه دوم شامل  نفر از استادان مدیریت و تکنولوژي 13 گونه اول شامل. شدند

  . باشند می
بدین ترتیب که نمره استاندارد یا نمـره   .باید به مقدار و علامت نمرات استاندارد توجه داشتها  در تجزیه و تحلیل گویه

(Z)  باشد، دلالت بر  -1باشد، دلالت بر موافقت بیشتر و نمرات استاندارد هرگویه که کمتر از  ±1هرگویه که بزرگتر از
وي مقیاس لیکرت، به صورت نرمال صورت گرفته هاي تحقیق بر ر باید توجه داشت که توزیع گویه. مخالفت بیشتر است

  .باشد بر روي منحنی نرمال به صورت زیر می (Z)است لذا تبدیل نمرات خام به نمرات استاندارد 
  

                                                        
2. Factor analysis 
3. Varimax rotation 
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  ها منحنی نرمال توزیع گویه

  
گویه ارائه شده به آنان با محاسبه مقـادیر   52پاسخ دهنده استادان مدیریت و تکولوژي درباره  25هاي  با پردازش پاسخ

  . بارعاملی مجموع پاسخ دهندگان در دو گونه طبقه بندي شدند
  )از استادان مدیریت و تکنولوژي(نفر  13گونه اول شامل 
  )و تکنولوژياز استادان مدیریت (نفر  11گونه دوم شامل 

گویه بـا یکـدیگر    29و در مورد .گویه با یکدیگر اختلاف نظر دارند 23گویه مورد ارزیابی بر سر  52نظران از  این صاحب
  .موافقت دارند

هاي مورد اختلاف  هاي مورد توافق استادان مدیریت و تکنولوژي، جدول آرایه نزولی گویه اکنون جدول آرایه نزولی گویه
  .شود و تکنولوژي ارائه می استادان مدیریت

  
  :هاي مورد توافق گویه 

هاي پاسخگویان در منحنی نرمـال   هایی هستند که اختلاف بین میانگین گونه هاي مورد توافق، گویه بنا بر تعریف، گویه
  .قرار دارند) صفر(نمره استاندارد از میانگین  –  1و +  1در حد فاصل بین 

  
 )1جدول شماره (

  تکنولوژي/استادان مدیریت  توافقهاي مورد  آرایه نزولی گویه
 هاي پژوهش درباره گویه

 ها گویه کد
  میانگین

 Zنمرات 

 اقتصادي 40
همگرایی تکنولوژي به روند جهانی خصوصی سازي و مقررات زدایی صنایع ارتباطی کمک نمود و این روندها بسیاري از 

 .گذاري خارجی را کاهش داد یا کاملاً بر طرف نمود سرمایهاي به بازارهاي  هاي رسانه محدودیت
40/1 

 مدیریتی 1
دهد که محتواهاي مختلفی چون صدا  ایی که به واسطه دیجیتالی شدن امکان پذیر شده است؛ اجازه می پدیده همگرایی رسانه

ها مانند کامپیوتر،  اي از فناوري گستردهو تصویر و داده در قالب یک ساختار یکسان تولید، پخش و ذخیره شوند و با طیف 
 .موبایل و تلویزیون قابل دستیابی باشند

29/1 

 اقتصادي 32
هاي مختلف بازارهاي رسانه اي شده است که جایگاه صنایع  هاي جدید و ادغام آنها در بخش همگرایی باعث ایجاد بنگاه

 .اي روبه رو ساخته است اي را با تغییرات قابل ملاحظه رسانه
06/1 

 سیاسی 51
هاي جهانی در انتشار و تبلیغ ارزش هاي فراملی مانند تساوي حقوق زنان، اقلیتها، آزادي  همگرایی رسانه باعث شده است رسانه

 .شود بیان و دمکراسی و تحمل تنوع طلبی در جوامع در تلاش باشند و با این هدف پیوسته با اعتبار آنان افزوده می
86/0 

 گذاري قانون 12
مقوله دسترسی همگانی  .هاي فردي از جمله ارتباطات تلفنی و کامپیوتري همگرایی تکنولوژي باعث شده است در زمینه نظم دهی به رسانه

ولیه تبدیل شود  .به مقوله حقوق خدماتی ا
84/0 

 گذاري قانون 23
کنند و هم آنان را به پذیرش کالایی  گر میگذاران را وادار به توسعه قانونگذاري کل ن اي و تکنولوژي، قانون همگرایی رسانه

 .دارد هاي جمعی وا می گرایی و تجاري کردن واقعی رسانه
73/0 

 سیاسی 18
عاملان سیاست ملی با شکل گیري روند همگرایی تکنولوژي باید در تدوین قواعدي مناسب در چندین بازار رقابتی و سیال 

 .تجدید نظر کنند
59/0 

 سیاسی 22
کابلی و (باعث شده است که عاملان ارتباطات دوربرد به سازمانی که بر پایه اموري مانند کنترل ارتباطات خانگی همگرایی 

بنابراین رقابتی سخت . هاي ارتباطات دوربرد استوار شود المللی شدن سرویس ، قدرت اقتصادي، لیبرالیزه شدن و بین)اي ماهواره
 .آید هاي تلویزیونی را تحت کنترل دارند به وجود می و کانال ها که فیلمها  میان مقتدران عرصه رسانه

58/0 

 گذاري قانون 15
اي که خارج از سازمانهاي  ها را با چارچوبهاي جدید محیط چند رسانه قانونگذاري باید تحولات در حال وقوع در عرصه رسانه

  .اي موجود و هر چارچوب قانونی موجود هستند وفق دهد رسانه
49/0 
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 سیاسی 11
گذاري، نظم بخشی به محتوا، محافظت از هویت ملی، فرآیندهاي فرعی و دموکراتیک از طریق  همگرایی باعث تغییر در قانون 

 .شود تقاضاهاي زبانی، سانسور فیلم و مقررات می
49/0 

 46/0 )تمرکز زادایی. (شود اي می اي باعث ایجاد تمرکز زدایی رسانه همگرایی رسانه سیاسی 5

 اقتصادي 37
اي در ابعاد  اي را در اصول تجارت جهانی به وجود آورده است و باعث گسترش شرکتهاي رسانه اي تحولات ویژه همگرایی رسانه

 .خارجی شده است
46/0 

 اقتصادي 16
گیر هستند هاي فراملی و نوع خاصی از کنشگران که در این امور در ها باعث ایجاد جهانی شدن سازمانها، رسانه همگرایی رسانه

 .شود می
46/0 

 فرهنگی 47
زیرا با . هاي جهانی آسیب پذیرتر هستند ها نسبت به نفوذ فرهنگی رسانه هاي قومی و زبانی کوچک در مقایسه با سایر گروه گروه

محتوا را با اي خود را از شرکتهایی وارد کنند که این  ها مجبور هستند تا محتواي رسانه توجه به مبانی اقتصاد تولید این گروه
 .هدف قبلی براي آنها تولید کرده است

27/0 

 اقتصادي 41
همگرایی تکنولوژي موجب تسهیل و گسترش صادرات جهانی و سرمایه گذاري مستقیم خارجی شرکتهاي مخابراتی در 

 .اي شده است رسانهاي شده است که موجب افزایش سودآوري، ادغام مالکیتهاي فراملی و موج جدیدي از ادغام مؤسسات  رسانه
19/0 

 
 )1جدول شماره (

  تکنولوژي/استادان مدیریت  توافقهاي مورد  آرایه نزولی گویه
 هاي پژوهش درباره گویه

 ها گویه کد
  میانگین

 Zنمرات 

 اقتصادي 35
هاي جهانی را  برنامهاي و کابلی شده است علاوه بر آن که نیازهاي تولید و توزیع  هاي ماهواره همگرایی، باعث توسعه تکنولوژي

 .افزایش داد توجیه اقتصادي آن را مهمتر نمود
12/0 

 09/0 .همگرایی تکنولوژي باعث تغییر رژیم اقتصاد صنعتی به اقتصاد اطلاعاتی و اقتصاد خدماتی شده است اقتصادي 36

 اقتصادي 42
سرمایه گذاران شرکتها را مورد ارزیابی قرار  همگرایی تکنولوژي باعث تغییر استانداردهایی که عملکرد بازارهاي سرمایه و

 .دهد، شده است می
02/0 - 

 سیاسی 4
اي را از مراحل آغازین ساخت یک متن تا انتقال آن به  شود که بازیگران این عرصه کل فرایند رسانه اي باعث می همگرایی رسانه

 .مخاطبان را تحت کنترل درآورند
04/0 - 

 سیاسی  21
باعث شده است که بازیگران تجاري به کنترل کل زنجیره توزیع الکترونیک اعم از توسعه مفاهیم، تولید همگرایی تکنولوژي 

 .محتوا، توزیع و ارتباطات با مشتري گرایش یابند
08/0 - 

  قانون  2
 گذاري

سیاست  ،یه اقتضائاترا به قانونگذاري بر پا  اي نوعی تحول در قانونگذاري بر پایه کارکردهاي اجتماعی رسانه همگرایی رسانه
 .کند صنعتی، و تکنولوژي تبدیل می

10/0 - 

 مدیریتی  24
ادغام فرایندهاي جداگانه تولید بر پایه عوامل تکنولوژیکی سازمانهاي اجتماعی شکل گرفته حول اشکال خاص تولید را به 

 .خواند چالش می
11/0 - 

 اقتصادي  31
هاي  اي مثل برنامه بدین معنا کالاهاي رسانه. اي به وجو دآید کالاهاي رسانهاي باعث شده است بازار دوگانه  همگرایی رسانه

توان بارها مورد استفاده قرار داد یا به مخاطبان و صاحبان آگهی عرضه  تلویزیونی، فیلمهاي داستانی و قالب هاي شنیداري را می
 .نمود

16/0 - 

  قانون  8
 گذاري

 - 26/0 .شوند انتقال اطلاعات بر اساس همگرایی تکنولوژي دچار تغییر میها و نظامهاي  قانونگذاري سنتی شبکه

 سیاسی  19
ملی در تدوین قوانین مناسب در چندین بازار رقابتی و سیال از طریق کنار گذاشتن برخی قواعد   تجدید نظر عاملان سیاست
و رویکرد مخالف نیز ممکن است . گیرد ت میکردن آن با قوانین رقابتی عمومی صور  ها و جایگزین افقی خاص در بعضی عرصه

 .در بخشهاي دیگر به کار رود
37/0 - 

 مدیریت  29
اي را با چالشهاي فراوانی رو به رو ساخته است، از جمله اینکه اقدامات مالی ومسائل مالی و  اي محققان رسانه سازي رسانه جهانی

 .شوند از یکدیگر متمایز می اي در کشورهاي مختلف همچنین ساختار قانونی شرکتهاي رسانه
47/0 - 

 - 63/0 .اي شده است اي باعث ایجاد پدیده جهانی سازي محتواي رسانه همگرایی رسانه اقتصادي  28

 سیاسی  45
شوند چرا که پدیده  هاي بومی نیز می شوند باعث از بین رفتن رسانه اي جهانی می همگرایی تکنولوژي که باعث ایجاد رسانه

به  –تولید انبوه در سطوح ملی و بین المللی  –کند تا بر اساس سیاست اقتصاد مقیاس  ، شرکتها را تشویق میها ادغام رسانه
 .و فرهنگ ملی نیز خدشه دارد می شود. تولید برنامه بپردازند

61/1 - 

 فرهنگی  46
ها زبان و رفتار افراد تأثیر  زشهایی نظیر ار ها بر مقوله زیرا رسانه. شود اي باعث همگون سازي فرهنگی می همگرایی رسانه

اي براي مخاطبان جهانی به تولید محتوا بپردازند به طور روز افزود همگون سازي  هاي رسانه مادامی که شرکت. گذارند می
 .شود هاي فرهنگی بومی نادیده گرفته می فرهنگی ملل مختلف بیشتر شده و ارزش

97/1 - 

  
  باشد میمورد  29هاي مورد توافق  مجموع گویه
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بیشترین میزان موافقت استادان مدیریت و تکنولوژي پاسخگو بر سر مفهوم این گویه اسـت   11بر اساس جدول شماره 
همگرایی تکنولوژي به روند جهانی خصوصی سازي و مقررات زدایی صنایع ارتباطی کمک کـرد و ایـن   : کـه 

گذاري خارجی را کاهش داد یا کاملاً بـر طـرف    اي به بازارهاي سرمایه روندها بسیاري از محدودیتهاي رسانه
بـر درك صـحح آنـان از تغییـر و     بنابراین انتخاب اول استادان مدیریت و تکنولوژي نسبت بـه ایـن گویـه مبنـی     . نمود

ها عنصـر   آنان کاملاً واقفند که پیشرفتهاي تکنولوژي و دیجیتالی شدن در تغییر ساختاري رسانه. تحولات جهانی است
دیجیتالی شدن این امکان را فراهم آورد که هر متنی از طریق سبکهاي مختلف انتقال الکترونیکـی   چراکه. مهمی است

باعـث ایجـاد   . رود باشد و محدودیت زمان و مکان براي انتقال اطلاعات با این فرآینـد از بـین مـی   به راحتی قابل انتقال 
بنابراین انتخاب اول استادان مدیریت و تکنولوژي نسبت به این گویه کـه   .اي شده است تغییر در قانون و مقررات رسانه

  . ن از تحولات همگرایی تکنولوژي استباشد حاکی از درك کامل آنا می) 40/1(میانگین نمره استاندارد آن 
اي که به واسـطه   پدیده همگرایی رسانه: دومین گویه مورد توافق استادان مدیریت و تکنولوژي این گویه است کـه  

دهد که محتواهاي مختلفی چون صدا و تصـویر و داده در   دیجیتالی شدن امکان پذیر شده است؛ اجازه می
هـا ماننـد کـامپیوتر،     اي از فناوري خش و ذخیره شوند و با طیف گستردهقالب یک ساختار یکسال تولید، پ

بنابراین انتخاب و توافق بالاي استادان علوم مدیریت و تکنولوژي نسبت به  .موبایل و تلویزیون قابل دستیابی باشند
رکیب صنایع مخـابرات  تکنولوژي دیجیتال در واقع ت. باشد این گویه مبتنی بر شناخت کامل آنان از دیجیتالی شدن می

  . کامپیوتر رسانه و نشریات را فراهم کرده است
بسیاري از شرکتهاي مخابراتی و کامپیوتري در حال ادغام شـدن هسـتند تـا خـدمات تصـویر و داده را از طریـق یـک        

ها علاقـه   انهامروزه مردم و مشتریان رس. گویند ارائه کنند تکنولوژي و مکانیسم که در اصطلاح آن را پخش سه گانه می
دارند تا همه سرویسها را از یکجا و از یک کانال ارتباطی دریافت کنند و اینکه براي سرویس تلفن، موبایل یا تلویزیون با 

لذا در دنیاي پر رقابت امروز بسیاري از شرکتها براي حفظ مشتریان خود بـه  . پذیرفتی نیست. چند شرکت طرف باشند
و میانگین نمره استاندارد .. تمام سرویسها را از هر مسیر ممکن ولی در کنار هم ارائه دهند اند که باید این نتیجه رسیده

باشد که نشان دهنده توافق بسیار بالاي صاحب نظران مدیریت و تکنولـوژي نسـبت بـه ایـن      می) =Z 29/1(این گویه 
  . گویه است

هاي جدیـد و   همگرایی باعث ایجاد بنگاه: ت کهسومین گویه مورد توافق استادان مدیریت و تکنولوژي این گویه اس
ل   اي شده است که جایگاه صنایع رسانه ادغام آنها در بخشهاي مختلف بازارهاي رسانه اي را با تغییرات قابـ

این گویه که در حوزه اقتصادي است؛ سومین گویه مورد توافق استادان مـدیریت و   .اي روبه رو ساخته است ملاحظه
است که نشان دهنده توافق بسیار بالاي این صاحب ) =Z 06/1(و میانگین نمره استاندارد این گویه  باشد تکنولوژي می

توافق بالاي صاحب نظران نسبت به این گویه مبنی بـر شـناخت کامـل آنهـا از تغییـر وت      . نظران نسبت به گویه است
  . باشد اي می تحولات جهانی و رسانه

همگرایـی باعـث شـده اسـت تـا      : باشـد  چهارمین گویه مورد توافق استادان مدیریت و تکنولوژي به این شرح مـی 
هاي جهانی در انتشار و تبلیغ ارزشهاي فراملی مانند تساوي حقـوق زنـان، اقلیتهـاي آزادي بیـان و      رسانه

ان افـزوده     در جوامع در تلاش باشند و با این هدف پیوسـته   دمکراسی و تحمل تنوع طلبی ه اعتبـار آنـ بـ
باشـد، و   باشد؛ چهارمین گویه مورد توافق استادان مدیریتی و تکنولوژي می این گویه که در حوزه سیاسی می. شود می

باشد که نشان دهنده توافق بالاي صاحب نظران نسبت بـا ایـن گویـه     می) =Z /.86(میانگین نمره استاندارد این گویه 
، 1980هاي جمعی داشته است و از دهـه   گذاري رسانه لوژي تأثیرات روشنی بر نحوه قانونکه پیشرفتهاي تکنو.باشد می

اي مواجه شدند و سعی در لیبرال تر کردن سیاسـتهاي   میلادي کشورها با کاهش قوانین و مقررات صنایع رسانه 1990
منـد شـدند و بـه واسـطه      اقتصادي بهره اي این کشورها از مزایاي رقابتی بازار آزاد اي خود نمودند و صنایع رسانه رسانه
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اي بـه بازارهـاي    اي الکترونیـک را در هـم شکسـت و شـرکتهاي رسـانه      دیجیتالی شدن مرزهاي میان سرویسها رسـانه 
ها از بعد سیاسی در انتشار و تبلیغ ارزشهاي فرا  این رسانه. المللی شکل گرفتند هاي بین و رسانه. المللی دست یافتند بین

ایـن  . هاي نظیر ارزشها، زبان و رفتار افـراد نفـوذ کننـد    ند تا تأثیرات طولانی مدت خود بر جوامع در مقولهملی در تلاش
  باشد  المللی می هاي بین گویه که بیانگر نفوذ سیاسی رسانه

هاي فردي از جمله ارتباطات تلفنی و کامپیوتري همگرایـی تکنولـوژي باعـث     در زمینه نظم دهی به رسانه
این گویه که پنجمین گویه مورد . وله دسترسی همگانی به مقوله حقوق خدماتی اولیه تبدیل شودشده است مق

باشـد کـه    مـی ) 84/0(و میانگین نمره استاندارد این گویه . باشد توافق استادان مدیریت و تکنولژي در حوزه سیاسی می
  . باشد نشان دهنده توافق بالاي این صاحب نظران نسبت به این موضوع می

کنند و هم آنان را  گذاري کل نگر می اي و تکنولونژي، قانون گذاران را وادار به توسعه قانون همگرایی رسانه
گـذاري   این گویه که در حوزه قـانون . داد هاي جمعی وا می گرایی و تجاري کردن واقعی رسانه به پذیرش کالایی

و میانگین نمره اسـتاندارد گویـه   . باشد تکنولوژي میاست به عنوان ششمین گویه مورد توافق صاحب نظران مدیریت و 
چالشهاي جدي در زمینه وضـع  . نظران گویاي درك صحیح آنان از تحولات جهانی است توافق صاحب باشد می) 73/0(

هاي وابسته به خطـوط ثابـت     کشورها معمولا با شبکه ،(ITU)هاي  بر اساس بررسی. قوانین و مقررات ایجاد شده است
هاي تلویزیونی به صـورت متفـاوت    هاي زمینی انتشار برنامه هاي مخصوص تلفن، خطوط کابلی و شبکه ی، شبکهمخابرات

ها که در  گیري این تصمیم. گیرد گذاري و اعمال قوانین صورت می کنند که این تفاوتها بیشتر در زمینه قانون برخورد می
. تواند امکان دسترسی کاربران به سرویسهاي بیشتر را فـراهم کنـد   می. گذارد رقابت سالم بین اپراتورها تأثیر فراوان می

هاي مختلف بـراي ارتقـاي کمـی و کیفـی سرویسـها را بیشـتر        نگر، استفاده از فناوري گذاري کل همچنین توسعه قانون
نیـاز   و شناسـایی و پاسـخگویی بـه   . کنـد  و بستر مناسبی را استفاده از سرویسهاي مختلف مخابراتی ایجـاد مـی  . میکند

و همچنین ارتقاي کیفی سیگنالهاي مخابراتی و بهبود خطوط تلفن براي افرادي که در مناطق  .شود مخاطبان بیشتر می
  .شود برند بیشتر می دوردست به سر می

گیري روند همگرایی تکنولوژي باید در تدوین قواعد مناسب در چندین بـازار   عاملان سیاست ملی با شکل
که این گویه . این گویه هفتمین گویه مورد توافق استادان مدیریت و تکنولوژي است. نظر کند رقابتی و سیال تجدید
باشـد کـه نشـان دهنـده توافـق نسـبتاً بـالاي         می) 59/0(باشد و میانگین نمره استاندارد گویه  نیز در حوزه سیاسی می

  .باشد صاحب نظران نسبت به آن می
ارتباطات دوربرد به سازمانی که بر پایه اموري مانند کنتـرل ارتباطـات   هگرایی باعث شده است که عاملان 

قدرت اقتصادي، لیبرالیزه شدن و بین المللـی شـدن سرویسـهاي ارتباطـات     ) اي کابلی و ماهواره(خانگی 
ها که فیلمها و کانالهـاي تلویزیـونی    بنابراین رقابتی سخت میان مقتدران عرصه رسانه. دوربرد استوار شود

کـه  . هشتمین گویه مورد تواف صاحب نظران مدیریت و تکنولـوژي اسـت   .آورد ي را کنترل دارند به وجود میتجار
که نشان دهنده توافـق نسـبتاً بـالاي صـاحب     . است) =Z 58/0( این گویه در حوزه سیاسی با میانگین نمره استاندارد

  . باشد نظران در مورد این گویه می
اي کـه   ها را با چارچوبهاي جدید محیط چند رسانه حال وقوع در عرصه رسانهگذاري باید تحو لات در  قانون

ایـن گویـه نهمـین گویـه      .اي موجود و هر چارچوب قانونی موجود هستند وفق دهد خارج از سازمانهاي رسانه
ی قـرار  در حوزه سیاس ـ) =Z 49/0(مورد توافق صاحب نظران مدیریت و تکنولوژي است که با میانگین نمره استاندارد 

همچنـین ایـن گویـه    . باشـد  این نمره نشان دهنده توافق نسبتاً بالاي صـاحب نظـران نسـبت بـه ایـن گویـه مـی       . دارد
  .است) =Z 59/0(علوم ارتباطات، با میانگین / مدیریت/ دوازدهمین گویه مورد توافق استادان تکنولوژي
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حافظت از هویت ملی، فرآیندهاي فرعـی و  گذاري به نظم بخشی به محتوا، م همگرایی باعث تغییر در قانون
هاي مورد توافق صاحب  این گویه در رده دهم گویه. شود دموکراتیک از طریق زبانی، سانسور فیلم، و مقررات می

در این رتبـه قـرار دارد و نشـان دهنـده     ) =Z 49/0(باشد که با میانگین نمره استاندارد  نظران مدیریت و تکنولوژي می
  . الاي صاحب نظران به آن استتوافق نسبتاً ب

هایی هستند که اخـتلاف   هاي مورد توافق گویه بنا بر تعریف گویه. هاي مورد توافق گفته شد همانگونه که در مورد گویه
قـرار  ) صـفر (نمره استاندارد از میانگین  -1و + 1گویان در منحنی نرمال در حد فاصل بین  هاي پاسخ بین میانگین گویه

هایی هستند که صاحب نظران در مخالفـت بـا    گویه. کمتر بود -1هایی میانگین نمره استاندارد آنها از  گویهو اگر . دارند
  . اند ها به توافق رسیده مفهوم این گویه

گویه مورد توافق استادان مدیریتی و تکنولوژي دو گویه آخر جدول میانگین نمره استاندارد آنها  29بنابراین از مجموعه 
ها توافـق   باشد، که این نشان دهنده این موضوع است که صاحب نظران در مخالفت با مفهوم این گویه می )-1(کمتر از 

  :باشد هاي مذکور به شرح زیر می گویه. نظر دارند
هـاي بـومی نیـز     شوند باعث از بین رفـتن رسـانه   هاي جهانی می همگرایی تکنولوژي که باعث ایجاد رسانه

 –کند تا بر اساس سیاسـت اقتصـاد مقیـاس     ها، شرکتها را تشویق می غام رسانهچرا که پدیده اد .شوند می
. شـود  به تولید برنامه بپردازند و فرهنگ ملـی خدشـه دار مـی    –المللی  تولید انبوده در سطوح ملی و بین

گویـه بـا   نظران علوم ارتباطـات نیـز نسـبت بـه ایـن       همچنین صاحب .است) -61/1(میانگین نمره استاندارد این گویه 
  . اند در مخالفت با مفهوم این گویه به توافق رسیده) -18/1(میانگین نمره استاندارد 

هایی نظیـر ارزشـها زبـان و     ها بر مقوله زیرا رسانه. شود اي باعث همگون سازي فرهنگی می همگرایی رسانه
ی به تولید محتوا بپردازند به اي براي مخاطبان جهان مادامی که شرکتهاي رسانه. گذارند رفتار افراد تأثیر می

سازي فرهنگی ملل مختلف بیشتر شده و ارزشهاي فرهنگی بـومی نـا دیـده گرفتـه      طور روز افزود همگون
استادان علوم ارتباطات نیز در مورد ایـن گویـه بـا میـانگین      .است) -97/1(این گویه  میانگین نمره استاندارد. شود می

پس هم صاحب نظران علوم ارتباطات . اند نسبت به مخالفت با مفهوم این گویه به توافق رسیده) -33/1(نمره استاندارد 
 .دانند را باعث همگون سازي فرهنگی نمی» اي همگرایی رسانه« و هم صاحب نظران مدیریت و تکنولوژي،

  
 )2دول شماره ج(

  تکنولوژي/ استادان مدیریت  اختلافهاي مورد  آرایه نزولی گویه
  هاي پژوهش درباره گویه

  گونه  ها گویه  کد
  اول

  گونه
  اختلاف  دوم

اي باعث کاهش کیفیت، تنوع و استقلال محتواي دریافتی  ادغام جهانی شرکتهاي رسانه  مدیریتی  44
  782/2  -965/1  818/0  .شود مخاطبان می

  سیاسی  52
هاي جهانی با تجمیع نیروها، کمک به همگرایی جوامع گوناگون و عرضه اطلاعات بیشتر  رسانه

دهند و اغلب با پیامهاي ملی گرایانه  هاي کوچک محلی، به پیشروي خود ادامه می به رسانه
  .کنند هاي محلی مقابله می رسانه

940/0  014/1-  954/1  

   قانون  9
  گذاري

بندي عادلانه  ها از طریق تعرفه دهی به تنوعات، دسترسی گسترده به رسانه گذاري نظم قانون
  626/1  -621/1  005/0  .گیرد گمرکی تحت تأثیر همگرایی قرار می

  اقتصادي  39
اي فراملیتی بر بازار جهانی شده است و سؤالاتی  همگرایی، باعث ایجاد سلطه شرکتهاي رسانه

ها را در رعایت  اي خارجی مطرح کرده، توانایی رسانه رسانهدر مورد تأثیرات مالکیت و تولیدات 
  .ها بر جامعه را تقویت نموده است هاي عمومی افزایش داده و اثرات طولانی مدت رسانه سلیقه

786/0  822/0-  608/1  

  اقتصادي  33
از هاي جدید و ادغام آنها موجی از فرایندهاي اقتصادي کلان  هاي مربوط به ایجاد بنگاه فعالیت

گذاري موجود، عملکرد  جمله بی اثر شدن چشم اندازهاي مالکیت، توجه کمتر به نرخ سرمایه 
  )به دلیل همگرایی تکنولوژي(قوي کسب و کارها را داشته است 

529/1  062/0-  591/1  

  487/1  -574/1  -088/0  .شود اي همچنین باعث ایجاد یک مرکز کنترل اروپایی فراملی می رسانه  سیاسی  17
  439/1  -960/0  479/0مؤسسات تجاري اصلی در صنعت رسانه، متهم به دامپینگ محتوا در بازارهاي خارجی هستند   مدیریتی  48
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  .کنند تا رقباي بومی را از دور رقابت خارج کنند بدین معنا که از طریق جنگ قیمتها سعی می

  مدیریتی  49

یک تهدید را براي . شده است آي همگرایی تکنولوژي که باعث ایجاد جهانی سازي رسانه
کشورهاي کمتر توسعه یافته به وجود آورده است که به واسطه دامپینگ، صنایع بومی تولید و 
. توزیع محتواي تجاري شان نابود شود و بیش از پیش به تولید کنندگان خارجی وابسته شوند

  .ضمن آنکه چنین وضعیتی تأثیرات اقتصادي و فرهنگی خاصی به همراه دارد

349/0  051/1-  400/1  

   قانون  10
  گذاري

گذاري نظم دهی به رقابت، وادار کردن انحصار گران فعلی به فراهم آوردن امکاناتی براي  قانون
  380/1  -989/0  391/0  .یابد هاي دو طرفه بر اثر همگرایی تکنولوژي تغییر می رقباي کوچکتر از طریق توافق

  
 )2جدول شماره (

  تکنولوژي/ استادان مدیریت  اختلافهاي مورد  آرایه نزولی گویه
  هاي پژوهش درباره گویه

  گونه  ها گویه  کد
  اول

  گونه
  دوم

  اختلاف

اي بـه   هاي تولید و توزیـع چنـد نـوع محصـول رسـانه      همگرایی تکنولوژي ضمن کاهش هزینه  اقتصادي  43
اـبی را کـاملاً از آن خـود     افزایی در کنند تا نتایج هم اي کمک می شرکتهاي رسانه فرایند بازاری

اند مدلهاي مؤثري را براي فروش واقعی محتـوا در اینترنـت ارائـه     لیکن هنوز نتوانسته. نمایند
المللی محصولات  هاي دیجیتال پدیده سرقت و توزیع بین این در حالی است که فناوري. نمایند
  .کنند اي سرقت شده را تسهیل می رسانه

253/1  145/0  108/1  

اي را باعث شده است که موجب افزایش افقی  همگرایی، تولید انبوه محتوا توسط صنایع رسانه  مدیریتی  30
هـاي   بدین معنا کـه آنهـا جنبـه   (ها و شرکتهاي حاصل از ترکیب آنها شده است  اي رسانه توده

  ).کنند بسیاري از مسائل مربوط به تولید، توزیع و ارائه را کنترل می

064/0  034/1
-  

097/1  

ها شده است هویت فرهنگی ملتها را به خطر  همگرایی رسانه، که باعث بین المللی کردن رسانه  فرهنگی  25
  .اندازد می

803/1-  790/0
-  

013/1-  

اي، فکس و اینترنت فرایند کنترل اطلاعات را  همگرایی تکنولوژي و توسعه فناوري هاي ماهوراه  سیاسی  50
کنند تا  هاي مختلف کمک می و به افراد و گروه. استبدادي سخت تر کرده استهاي  براي دولت

  .هاي اقتصادي خود را توسعه دهند به راحتی فعالیت

281/0-  834/0  116/1-  

اـد      سیاستمداران ملی به منظور مقابله با تجارت  سیاسی  20 گرایی پر سروصدا کـه از طریـق همگرایـی ایج
که این امور نیازمند یک زیربناي . بین شهروندان را برجسته کنندشود باید ارتباطات تعاملی  می

هاي چندگانه همگرا مقابله  قانونی ولی جهانشمول است که بتواند با فرآیند تجاري شدن رسانه
  .تواند بنیانی براي این سیاست فراهم کند تکنولوژي اینترنتی می. کند

447/0-  661/0  135/1-  

اـس       جهانی شدن صنایع رسانههمگرایی، باعث   اقتصادي  38 اي شده است کـه پدیـده گسـترش جهـانی اس
اي را  مفهـوم بـازار تولیـدات رسـانه    . اي را تغییـر داد  هاي رسانه اقتصاد صنایع و مدیریت بنگاه

دگرگون کرد و بالطبع تولید و انتخاب را نیز تحت تأثیر خود قرار داد تا پیامهـا و محصـولات   
  .او برسد هر مخاطب تولید و به  ویژه

132/0  425/1  294/1-  

34    
  

  مدیریتی

اي را متحول ساخته است  همگرایی تکنولوژي به طور پیوسته بازار نیروي کار شرکتهاي رسانه
به عنوان مثال نفوذ سیستمهاي کامپیوتري و فضاي مجازي و اسـتفاده از آنهـا در فعالیتهـاي    

  .اي داشته است ان رسانهها، تأثیرات قابل توجهی در کاهش کارکن رسانه مختلف

511/0  908/1  397/1-  

   
 )2جدول شماره (

  تکنولوژي/ استادان مدیریت  اختلافهاي مورد  آرایه نزولی گویه
  هاي پژوهش درباره گویه

  گونه  ها گویه  کد
  اول

  گونه
  اختلاف  دوم

  -426/1  336/2  910/0  .شود اي می اي باعث تغییر در سازمانهاي رسانه همگرایی رسانه  مدیریتی  3

هاي پخش  محدودیتهاي رقابت در عرصه اي باعث شده است که همگرایی تکنولوژي و رسانه  اقتصادي  26
530/0  -071/2  .تلویزیونی، تلویزیون کابلی و صنایع مخابراتی کاسته شود –رادیو 

 -  541/1-  

باز و کلی از زیربناي  به موازات اهمیت یافتن محتوا و انتشار آن، بازیگران سیاست تعریفی  سیاسی  7
104/0  -660/1  .الکترونیکی ملی باید ارائه دهند

 -  556/1-  

شود و  گیري یک زیربناي اطلاعاتی یکپارچه و جهانی می همگرایی در طول زمان منجر به شکل  اقتصادي  6
439/0  -014/2  .آورد اختلافهاي بنیادي بین علایق و منافع کاربران و منافع صنایع همگرا شده به وجود می

 -  575/1-  

تلویزیونی را تقویت نموده  –پخش مستقیم رادیو  ،اي اي رقابت در بازار ماهواره همگرایی رسانه  اقتصادي  27
  -494/2  518/0  -976/1  .است
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   قانون  14
  گذاري

مندي به استراتژي خاص یا سازمانهایی خاص متکی است بویژه آنهاي که در یک محیط  هر نوع قاعده
هاي  بنابراین بر اثر همگرایی قانونگذاري در سرویسهاي خدماتی مجاز، شبکه. کنند شده عمل میحفاظت 

  .یابد ها، تغییر می توزیع، محتواي این شبکه
384/2-  560/0  945/2-  

آورد که به صورت گزینشی  خدمات اولیه براي عاملان ارتباطات دور برد این امکان را فراهم می  اقتصادي  13
  -500/3  768/1  -732/1  .مند شوند رتباطاتی موجود در جایگاه تجاري ثابت بهرهاز خدمات ا

  
  باشد مورد می 23هاي مورد اختلاف  مجموع گویه

  
  

  :هاي مور اختلاف صاحب نظران مدیریت و تکنولوژي گویه 
  . هایشان به دو گونه دسته بندي شدند نفر استاد مدیریت و تکنولوژي پاسخگو، بر اساس دیدگاه 25در این تحقیق 

  )از استادان مدیریت و تکنولوژي(نفر  14گونه اول شامل 
  )از استادان مدیریت و تکنولوژي(نفر  12گونه دوم شامل 

به عبـارت دیگـر تفـاوت بـین      .یه با یکدیگر اختلاف نظر دارندگو 23گویه مورد ارزیابی بر سر  52نظران از  این صاحب
نگـاهی بـه   . نمره استاندارد بیشتر اسـت  -1یا + 1میانگین نظرات گونه اول و گونه دوم استادان مدیریت و تکنولوژي از 

گویـه متعلـق بـه حـوزه      8گویه، متعلق به حوزه سیاسی،  8گویه  33دهد که از میان  هاي مورد اختلاف نشان می گویه
  .. حوزه فرهنگی است گویه متعلق به 2به حوزه مدیریت و گویه متعلق  6اقتصادي، 

بـه  . که بیشترین اختلاف نظر را بر سر آن داشـتند ) استادان مدیریت و تکنولوژي(نخستین گویه گونه اول و گونه دوم 
اي باعث کاهش کیفیت، تنوع و استقلال محتواي دریافتی مخاطبان  ادغام شرکتهاي رسانه: باشد این شرح می

صـاحب نظـران مـدیریت و     ،)=782/2Z(این گویه در حوزه مدیریت است و با اختلاف نمره استاندارد بـالاي   .ودش می
  .تکنولوژي بر سر آن اختلاف نظر دارند

هاي جهاي با تجمیع نیروها، کمک به همگرایـی جوامـع گونـاگون و عرضـه      رسانه: دومین گویه مورد اختلاف
دهند و اغلب با پیامهـاي ملـی گرایانـه     ی، به پیشروي خود ادامه میهاي کوچک محل اطلاعات بیشتر رسانه

استادان (این گویه که در حوز سیاسی است و صاحب نظران گونه اول و گونه دوم  .کنند هاي محلی مقابله می رسانه
   .بر سر این گویه اختلاف نظر دارند) =Z/. 954(با اختلاف نمره استاندارد بالاي ) مدیریت و تکنولوژي

هـا از طریـق    دهی به تنوعـات، دسترسـی گسـترده بـه رسـانه      گذاري نظم قانون: سومین گویه مورد اختلاف
این گویه در حوزه سیاسی است و صـاحب نظـران   . گیرد بندي عادلانه گمرکی تحت تأثیر همگراي قرار می تعرفه

  .اختلاف نظر دارندبر سر این گویه ) =Z 626/1(مدیریت و تکنولوژي با اختلاف نمره استاندارد 
اي فارملیتی بر بازار جهـانی شـده    همگرایی، باعث ایجاد سلطه شرکتهاي رسانه: چهارمین گویه مورد اختلاف

هـا را در   اي خارجی مطرح کرده، توانایی رسـانه  است و سؤالاتی در مورد تأثیرات مالکیت و تولیدات رسانه
ایـن   .ها بر جامعه را تقویت نموده اسـت  نی مدت رسانههاي عمومی افزایش داده و اثرات طولا رعایت سلیقه

بر سـر آن  ) =Z 608/1(بالایی  گویه در حوزه اقتصادي است و صاحب نظران گونه اول و دوم با اختلاف نمره استاندارد
  . اختلاف نظر دارند

  

   نتیجه گیري
ایـن تغییـر   . آینـد  اي مؤلفه اي مهم به شمار مـی  پیشرفتهاي تکنولوژي و همگرایی تکنولوژي در تغییر ساختاري رسانه

یعنی فرآیندي که مرزهاي میان سرویسـهاي  . شدن به وقوع پیوست Digitalizationساختاري تحت تأثیر دیجیتالی 
جمعی تا به حال کـاملاً وابسـته بـه سـبکهاي خاصـی از       گذاري رسانه هاي قانون. اي الکترونیک را درهم شکست رسانه

دیجیتالی شدن این امکان را فـراهم آورد کـه هـر متنـی از     . گرفتند که عموماَ مورد استفاده قرار می انتقال اطلاعات بود
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بـر  اي تـأثیرات روشـنی    طریق سبکهاي مختلف انتقال الکترونیک به راحتی قابل انتقال باشد که ایـن همگرایـی رسـانه   
  .هاي جمعی داشته است گذاري رسانه اي و نحوه قانون سیاستهاي رسانه

بنابراین طبق نظریه جامعه اطلاعاتی دانیل بل، در بخش اقتصادي، اقتصاد مبتنی بر تولید کالاهـا بـه اقتصـاد خـدماتی     
در برگیرنده فعالیتهاي  گیرد و اقتصاد جهانی که اي، اقتصاد اطلاعاتی شکل می طبق نظریه جامعه شبکه. شود تبدیل می

در جامعه اطلاعـاتی  . شود اي می شبکه،هاي اطلاعاتی به وجود می آید و فعالیتهاي اقتصادي استراتژیک وابسته به شبکه
. اطلاعات و تکنولوژي لازم براي پردازش این اطلاعات نیاز دارد،اقتصاد اطلاعاتی بیش از هر زمان دیگر به معرفت، دانش

و اقتصاد جهـانی و در مقـام یـک واقعیـت اجتمـاعی نـو در درونـی تـرین         . اي اقتصاد جهانی است هاقتصاد جامعه شبک
دهنده خود در برگیرنده فعالیتهاي استراتژیک مسلطی است کـه قادرنـد در مقـام یـک واحـد بـه هـم         هاي شکل هسته

. واقعـی بـه مـورداجرا در آورنـد    اي در زمـان   وابسته، انوع کار و تکاپوي اقتصـادي را در تـراز جهـانی و مقیـاس سـیاره     
بدین معنـی کـه آثـار و    . اي و محلی در نهایت مبتنی به دینامیسم این نوع اقتصاد جهانی است اقتصادهاي ملی، منطقه

اي است که در آن افراد و  و نتیجه آنکه ظهور جامعه شبکه. عوارض و محصولات آن در سر تا سر کره زمین پدیدار است
همچنین اقتصاد جهانی باعث . آورد بخشد و اقتصاد جهانی را به وجود می لبهاي تازه، هویت تازه میجوامع را در درون قا

و مفهوم بازار . اي را تغییر داد هاي رسانه اي شده است و اساس اقتصاد صنایع و مدیریت بنگاه جهانی شدن صنایع رسانه
نیز تحت تأثیر خود قرار داد تا پیامها و محصولات ویژه هر  اي را دگرگون کرد و بالطبع تولید و انتخاب را تولیدات رسانه

اي را در  که تغییر رژیم اقتصاد صنعتی به اقتصاد اطلاعاتی در جامعه اطلاعاتی تحولات ویژه. مخاطب تولید و به او برسد
ت؛ بازارهـاي  اي در ابعاد خارجی شده اس ـ و باعث گسترش سازمانهاي رسانه. اصول تجارت جهانی به وجود آورده است

المللـی و اقتصـادي داراي اهمیـت     ها چه در صحنه داخلی کشورها، و چه در عرصه بین و رسانه .جدید را به وجود آورد
بسیار زیادي هستند و بشدت در معادله کسب و حفظ و افزایش قدرت و ثروت اقتصادي در جهـان حضـوري پـر اثـر و     

اي  تباطی به روند جهانی خصوصی سازي و مقررات زدایـی صـنایع رسـانه   هاي نوین ار پیشرفت فناوري. تأثیر گذار دارند
 اي بپردازنـد و سـعی در   کشورها را تشویق کرد تا به مقررات زدایی و خصوصی سـازي صـنایع رسـانه   . سرعت بخشیدند

ي بـه  ا ایـن رونـدها بسـیاري از محـدودیتهاي ورود شـرکتهاي رسـانه      .اي خود نماینـد  تر کردن سیاستهاي رسانه لیبرال
، )مقـررات زدایـی  (همچنـین حـذف مقـررات    . یـا کـاملا برطـرف نمـود    . گذاري خارجی را کـاهش داد  بازارهاي سرمایه

اي پدیـدار   هاي کلیدي در بسـیاري از بخشـهاي سیاسـت رسـانه     المللی کردن به عنوان واژه هاي جدید و بین تکنولوژي
روابط بین دولـت و رسـانه تـأثیر داشـته اسـت را در بردارنـد و       هاي اصلی تغییر را که بر روي  ها، پروسه این واژه. شدند

باشـند را   چالشهاي جدیدي براي سیاستگذاران و دانشمندان سیاسی که نگران روشن شدن توسعه در ایـن روابـط مـی   
ر دوره مثلاً تکثیر کانالها و لـذا، ظهـو  . هاي نوین ارتباطی تغییرات دیگري ایجاد شد به همراه توسعه فناوري. مطرح کرد

همچنـین فرسـایش مرزهـاي بـین پخـش      . هـاي تلویزیـونی ایجـاد شـد     جدیدي از انتخاب مصرف کنندگان در برنامـه 
و . ها استقلال سـنتی خـود را از دسـت دادنـد     اي را دچار دگرگونی کرد و رسانه هاي تلویزیونی، سیاستهاي رسانه برنامه

گیـري نیروهـاي عامـل تغییـر در      یافت بنابراین بـا شـکل   هاي تلویزیونی کاهش همچنین نظارت دولت بر پخش برنامه
ایی،جهـانی شـدن    هاي نوین ارتباطی، تغییـر در قـوانین و مقـررات رسـانه     رشد و گسترش فناوري(اي  سازمانهاي رسانه

هاي جدید  اهالمللی، ایجاد بنگ هاي بین اي، رقابت، رسانه اي، بازار دو گانه کالاهاي رسانه اي و کالاهاي رسانه صنایع رسانه
اي،  ها، سرویسهاي جدید و رقابت جدیـد رسـانه   اي، همگرایی بخشهاي مختلف بازار رسانه و ادغام آنها، نیروي کار رسانه

توافـق صـاحب نظـران نسـبت بـه      . اي در اصول تجارت به وجود آمـد  ، تحولات عمده)خصوصی سازي و مقررات زدایی
اما در کشور ایران، هنوز مقررات زدایـی و خصوصـی   . مسائل مزبور استهاي فوق نشان دهنده درك کامل آنان از  گویه

قانون اساسی به صدا و سیماي جمهوري اسلامی  44و اصل  175اصل : مثلاً. سازي و بازار آزاد رقابتی ایجاد نشده است
دیو و تلویزیـون  بر اساس تفسیر شوراي نگهبان این اصول، پخش هرگونه صدا و تصویر که مصداق را .ایران مربوط است

اي نوین  همچنین ظهور اشکال جدید رسانه. هاي خصوصی هیچ نقشی ندارند باشد در انحصار صدا و سیما است و شبکه
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و پادکست کـه امکـان انتشـار صـدا و تصـویر را بـري روي شـبکه         هایی مانند وب کست مانور تلویزیون تعاملی و پدیده
هاي جدید، مصداق تلویزیون و مشمول موقعیت  آیا این پدیده. شده استدهد مسائل حقوقی بسیاري مطرح  اینترنت می

شود منظور تولید محتـوا اسـت یـا     انحصاري آن هستند؟ آیا زمانی که انحصار صدا و سیما بر حیطه تلویزیون بحث می
ایـد تحـولات در   گذاري ب شود؟ همان طور در نظریه همگرایی رسانه اي مطرح شد قانون انتقال و توزیع را نیز شامل می

را چارچوبهاي جدید محیط چند رسانه اي که خارج از سازمانهاي رسانه اي موجود و هـر  ها  حال وقوع در عرصه رسانه
در تدوین قواعدي مناسب در چنـدین   بنابراین لازم است عاملان سیاست ملی. چارچوب قانون جدید هستند وفق دهند

امر ممکن است از طریق کنار گذاشتن برخی قواعـد افقـی خـاص در بعضـی      این. بازار رقابتی و سیال تجدید نظر کنند
مسئله دیگـر حفـظ حـریم خصوصـی و اطلاعـات      . و جایگزین کردن آن با قوانین رقابتی عمومی صورت گیردها  عرصه

 هماننـد ارائـه دهنـدگان خـدمات اینترنتـی قادرنـد       شرکتهاي ارائه دهنده سرویسهاي تعـاملی نیـز   .شخصی افراد است
  . ها، سلایق افراد پی ببرند رفتارهاي مشترك خود را ثبت و ضبط کنند و با استفاده از این اطلاعات به ویژگی

بدیهی است یکی از مباحث مهمی که باید به آن پرداخـت وضـعیت   . ایران در این زمینه قوانین مشخص و مدونی ندارد
در ایران فـرض  . هاي جلوگیري از سوء استفاده آنها است حقوقی و قانونی چگونگی دسترسی و حفظ این اطلاعات و راه

هاي نوین به طور مثال تلویزیون تعاملی نیز بر  بر این است که با انحصاري بودن موقعیت صدا و سیما استفاده از فناوري
فنی (بخش  توان آنها را در سه موانع برون سازمانی و درون سازمانی بسیاري وجود دارد که می. عهده این سازمان است

سازمان صدا و سیما نیز خود به تنهایی قادر به  .دسته بندي کرد) قانونی و حقوقی(و ) فرهنگی و اجتماعی(، )و تولیدي
  .حل این موانع نیست

دیگر کشورها، بخشهاي دولتی و خصوصی و نهادهاي مدنی  همانند تجربه. براي حل این مشکل طرح جامعی نیاز است
اي کشور در شکل مطلوب خـود طرحـی ملـی اسـت کـه بـه        به عبارت دیگر نظام جامع رسانه .درا با هم هماهنگی نمو

ها، وزارت ارتباطات و فنـاوري اطلاعـات،    ها، صدا و سیما، رسانه دانشگاه: ها و نهادها مانند همکاري بسیاري از وزارتخانه
شرکتهاي خصوصی و مدنی و نیز اندیشمندان  رسانی، وزارت ارشاد، وزارت علوم، تحقیقات و فناوري؛ شوراي عالی اطلاع

  .و صاحب نظران حوزه فرهنگ و رسانه نیاز دارد
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