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  چکیده

، 1380بر اعلام آمار رسمی اتاق بازرگانی، صنایع، معادن و کشاورزي تهران، در آمار کل واردات جمهوري اسلامی ایران در سـال   بنا
کشور نخست این فهرست جاي دارد و جایگاه ششم را به خـود اختصـاص    10، در بین »جمهوري کره«کشور کره جنوبی با نام رسمی 

  . ایران، کره جنوبی در رتبه سوم قرار گرفته است.ا.ج 1391آمار کل واردات سال  داده است؛ این در حالی است که در
هـا و   اي، نشان از اتخاذ سیاست هاي کره بر اساس آمار به دست آمده، این افزایش حجم واردات و اختصاص سهم بازار ایران به شرکت

هـا را   تـوان از زوایـاي مختلفـی آن    دت را در ایـران دارد کـه مـی   مدت و بلندم ـ جانبه کره جنوبی در میان هاي اقتصادي همه ریزي برنامه
ــرد ــی کـ ــه . بررسـ ــن مقالـ ــه ایـ ــنادي کتابخانـ ــتفادهاز روش اسـ ــا اسـ ــادي   بـ ــر از مبـ ــات معتبـ ــار و اطلاعـ ــتفاده از آمـ ــا اسـ  اي و بـ

  .یداي بررسی نما سعی دارد تا دیپلماسی کره جنوبی را در استقبال مردم ایران از فرهنگ و کالاهاي کرهرسمی 
  

  1اي، دیپلماسی فرهنگی، کره جنوبی، جمهوري اسلامی ایران دیپلماسی رسانه: واژگان کلیدي
  

   

                                                        
  1391 مهر 8 :تاریخ دریافت مقاله
  1391آذر 19: تاریخ پذیرش نهایی
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  مقدمه
 در شـرق  جزیـره کـره   شـبه ی شود، کشوري در بخـش جنـوب   شناخته می» جمهوري کره«ی ه با نام رسمک کره جنوبی

  .است سئول پایتخت آن شهرست وآسیا
این پیشرفت قابل توجه که کره جنـوبی را  . باشد دهه اخیر را دارا می 4کره جنوبی دومین رشد سریع اقتصادي دنیا در 

شـود و در مجـامع    زه رودخانه هان نامیده مـی در کمتر از نیم قرن بدل به کشوري پیشرفته و ثروتمند نمود، اغلب معج
 .است را براي این کشور به ارمغان آورده » ببر آسیا«المللی صفت  بین

کره جنوبی اکنون داراي اقتصاد . است امروزه اقتصاد موفق کره جنوبی الگویی براي بسیاري از کشورهاي در حال توسعه 
باشد و توسط بانک جهانی جزء اقتصادهاي با  میOECDکی از اعضايتوسعه یافته چندین هزار میلیارد دلاري است و ی

است و در همـین راسـتا سـئول،      بندي شده به عنوان یکی اقتصادهاي پیشرفته طبقهCIAوIMFدرآمد بالا و از دیدگاه
و  رغم کمبود منـابع طبیعـی   کره جنوبی علی. شهر برجسته اقتصادي و مالی جهان است 10پایتخت این کشور یکی از 

. شـود  به عنوان یکی از اقتصادهاي نیرومنـد دنیـا تلقـی مـی    G 20 دارا بودن کمترین مساحت در میان کشورهاي گروه
سـازي   همانند آلمان غربی و ژاپـن، صـنعتی  . اقتصاد کرهجنوبی، چهارمین اقتصاد بزرگ آسیا و سیزدهمین در دنیاست

ایـن کشـور   . ورهاي صـادرکننده در جهـان تبـدیل نمـود    تـرین کش ـ  کره جنوبی را به یکی از بزرگ 1960سریع از دهه 
یافته داراسـت و   کره جنوبی دومین میزان ذخایر را در میان کشورهاي توسعه. مریکاستاهفتمین شریک بزرگ تجاري 

یافتـه، کـره جنـوبی     با وجود دارا بودن وضـعیت توسـعه  . همچنین ششمین ذخایر ارزهاي خارجی را در جهان داراست
به سوي رشد اقتصادي سریع همراه با بالاترین میزان تولید ناخالص ملی، صادرات و تولیدات صنعتی در حرکت خود را 

از  2009بینی کرد که اقتصاد کره جنوبی در سـال   پیش IMF،2008در اکتبر سال . دهد یافته را ادامه می جهان توسعه
از نیوزلنـد، در   2009د ناخالص این کشـور در سـال   از اسپانیا پیشی خواهد گرفت و سرانه تولی 2011کانادا و در سال 

 .از اسپانیا بیشتر خواهد شد 2013از ایتالیا و در سال  2012سال 
کره جنوبی همانند بسیاري . پیمانی براي رشد اقتصادي بیشتر گشتOECDکره جنوبی یکی از اعضاي 1996در سال 

اما این کشور قادر گشـت کـه دوبـاره    . آسیا شد 1997سال هاي آسیایی خود، متحمل بحران اقتصادي  دیگر از همسایه
پـدیا، کـره    ویکـی (هاي عمده اقتصادي ادامه دهد  برخیزد و پس از یک ترمیم سریع به رشد خود به سوي یکی از قدرت

 ).جنوبی
ه جغرافیایی و همچنین جمعیـت آن، همـواره مـورد توج ـ     جمهوري اسلامی ایران کشوري است که با توجه به موقعیت

  .)http://irn.mofa.go.kr( .بوده است... گذاري و  کشورهاي مختلف درخصوص سرمایه
ایـران همکـاري   .ا.بر این اساس، کره جنوبی همواره سعی کرده است که در موضوعات مختلف نظیر روابط اقتصادي با ج

  .این کشور ترتیب دهد هاي قابل توجهی را در گذاري کرده و سرمایه
شمسی رو به گسترش بوده است، که براي این موضوع دو دلیل را  80روابط ایران و کشورهاي شرق آسیا از اواسط دهه 

  . توان ذکر کرد می
اي ایران به یک چالش بزرگ بین ایران و غرب تبدیل شده که همه ابعاد  اول این که طی یک دهه گذشته پرونده هسته

هاي اعمال شده علیه کشورمان نیز باعث شده تا صنعتگران و تاجران  تحریم.الشعاع قرار داده است را تحت روابط طرفین
  .هاي خود به کشورهاي شرق آسیا متمایل شوند براي تأمین نیازمندي

قوع انقـلاب  گردد که با و تر و ماندگارتر خواهد بود، به نگاه مقامات جمهوري اسلامی ایران باز می دومین دلیل که عمیق
اسلامی شکل گرفت و در دولت نهم و دهم به شکلی بسط یافته و عمیق دنبال شد و آن عبارت است از نگاه به شرق در 

  .سیاست خارجی و گسترش روابط با این کشورها
هـاي   در همین چارچوب شاهد گسترش روابط با کشورهایی نظیر چین، ژاپن و کره جنوبی حتی پیش از اعمال تحـریم 

هـا واگـذار و    هاي بزرگ صنعتی و تولیدي کشور نظیر پروژه پارس جنوبی بـه ژاپنـی   در همین راستا، پروژه. بودیم غرب



 ١٥٩/  ...بررسی دیپلماسی کره جنوبی 
 

 

ال 
س

شتم
ه

 /
ماره

ش
 

ست
بی

  
کم 

و ی
/

ان 
بست

تا
139

2
  

هاي اقتصادي کشور  با کنار رفتن تدریجی ژاپن از پروژه. ها واگذار شده است هاي عمرانی کشور به چینی بسیاري از طرح
چین و کره جنوبی به سرعت وارد میدان شدند و بازار ایـران را در   ها و فشار غرب رخ داد، کشورهاي که با اعمال تحریم
  .اختیار خود گرفتند

هاي برتر نیازمند است که کره و چین در نبود کشورهاي پیشرفته  ایران براي ادامه پیشرفت اقتصادي خود به تکنولوژي
کننده  ورها براي ادامه رشد اقتصادي خیرهتوانند این نیاز را تا حدودي مرتفع سازند و از سوي دیگر، همین کش غربی می

شـود و یـک شـریک تجـاري قابـل       خود به انرژي نیازمندند که ایران یک منبع انرژي پایدار در این زمینه محسوب مـی 
  .ها خواهد بود اعتماد براي آن

دارنـد تـا   خصوص شرق آسـیا نزدیکـی فرهنگـی و تـاریخی بیشـتري بـا ایـران         به عبارت دیگر، کشورهاي آسیایی و به
در بعد تاریخی، کشورهاي آسیایی پیشنیه جـاده ابریشـم را دارنـد کـه ضـمن پیشـرفت       . کشورهاي اروپایی و امریکایی

  .کرد ها را نیز فراهم می اقتصادي این کشورها زمینه نزدیکی بیشتر فرهنگی آن
ربی در بین مـردم کشـورمان نیـز    هاي تلویزیونی آسیایی نسبت به تولیدات غ ها و مجموعه اقبال عمومی نسبت به فیلم

شـود،   رو می هاي غربی در بین بخشی از جامعه با اقبال روبه در حالی که سریال. حکایت از همین نزدیکی فرهنگی دارد
هاي نه چندان دور، با استقبال وسیع  هاي ژاپنی در گذشته اي در دوره کنونی و سریال هاي کره شاهد هستیم که سریال

  .شده است  رو می مردمی روبه
شاید بر اساس همین دلایل است که کارشناسان سیاسی عقیده دارنـد کـه دوران نگـاه ایـران بـه غـرب کـه در زمـان         
محمدرضا شاه بسیار پررنگ بود، به پایان رسیده و دورانی آغاز شـده کـه در آن سیاسـت خـارجی ایـران در پیونـد بـا        

  ).1392حیدري، (خورد  این کشورها پیوند میخورد و اقتصاد ایران با  کشورهاي شرق آسیا رقم می
 

  دیپلماسی
هـا و دفـاع از    ها در تـلاش بـراي تحصـیل هـدف     ها رایج بوده و امروزه نیز حکومت دیپلماسی از دوران قدیم میان دولت

سیاسی و  هاي مختلف علوم هایی است که در حوزه واژه دیپلماسی از نمونه واژه. کنند منافعشان، از این ابزار استفاده می
دیپلماسـی عبـارت   . ها و ابعاد گوناگونی تعریف شده اسـت  الملل از معانی مختلفی برخوردار است و از دیدگاه روابط بین

  ).320، ص 1390دارابی، (ها  است از فنّ مدیریت تعامل با جهان خارج توسط دولت
آمیز براي حصول حداکثر توافق و تفاهم  المتدیپلماسی، مجموعه تدابیر و اعمالی است که عمدتاً با استفاده از طرق مس

شود  الملل، براي حفظ منافع ملی و اجراي سیاست خارجی به کار گرفته می هاي صحنه روابط بین در میان انبوه اختلاف
  ).13، ص 1388میلسن و همکاران، (

 
  دیپلماسی عمومی

هاي جدیـد   الملل، عبارتی است که عمدتاً براي توصیف جنبه در حوزه مطالعات روابط بین 2»دیپلماسی عمومی«عبارت 
. گرفـت  مـی  بـر  هـا در  المللـی را در کنـار دولـت    المللی رایج شد که تعامل میان بازیگران جدید عرصه بین دیپلماسی بین

رئیس مدرسه حقوق و دیپلماسی فلچـر   3»الموند گولیون«، در امریکا توسط 1965دیپلماسی عمومی اولین بار در سال 
بود از ارتباطات معطوف به منافع ملی یک کشور از طریق ارتبـاط بـا مـردم     در دانشگاه تافتز به کار گرفته شد و عبارت 

هـاي تحصـیلی،    با این تعریف مسائلی از قبیل اعـزام دانشـجو بـه خـارج، پـذیرش بـورس      .  خارج از مرزهاي جغرافیایی 
ها و سـمینارهاي فرهنگـی و    هاي هنري، همایش فرهنگی، برگزاري انواع جشنواره ی، فرایند ارتباط میانخبرنگاران اعزام

                                                        
به همین معنا به کار رفته  Mass Diplomacyالبته در برخی متون نیز که اغلب انگلستانی هستند، واژه . است Public Diplomacyدیپلماسی عمومی، معادل فارسی واژه . 2

  .است
3. Edmund Gullion  
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هاي اینترنتی، همه و همه در حوزه دیپلماسی عمومی قابل بحث  هاي صوتی و تصویري و حتی ایجاد سایت پخش برنامه
  .باشد می

از جملـه دیپلماسـی عمـومی اقـداماتی بـراي      . ئه شده استهاي بسیار متعددي از زمان رایج شدن این عبارت ارا تعریف
مدت فرهنگ،   ها دانسته شده است که هدف از آن استقرار و استمرار روابط طولانی تعامل و ارتباط با دیگر ملل و اندیشه

قـی شـده   عنوان عملیات روانی تل هاي نظام مورد نظر به جوامع دیگر است و یا دیپلماسی عمومی به  ها و سیاست ارزش
و نـه  (کشـور دیگـر    در دیگران است که موجب تقویت نفـوذ یـک کشـور در میـان مـردم       که در واقع ابزاري براي نفوذ 

  ).28، ص 1390واعظی و احدي، (شود  می) حکومت
می رسانی و یا تأثیرگذاري بر افکار عمو  هاي مورد حمایت دولت اشاره دارد که با هدف اطلاع دیپلماسی عمومی به برنامه

، 1383آشنا، (شود  در کشورهاي دیگر، انجام و شامل انتشارات، تصاویر متحرك، مبادلات فرهنگی، رادیو و تلویزیون می
 ).239ص 

هـا و در راسـتاي فـتح     ها به جاي روابط بین دولت ها با ملت مفهوم کلی دیپلماسی عمومی، برقراري روابط حسنه دولت
هاي فرهنگی و  از مردم کشورهاي هدف از طریق سیاست  اي هاي انتخاب شده بخشقلوب و اذهان عمومی همه مردم یا 

  .اجتماعی است
هاي رادیو و تلویزیونی، چه از طریق مبادلات فرهنگی و یـا   به عبارت دیگر، دیپلماسی عمومی چه از طریق پخش برنامه

گیري قدرت نـرم در درون کشـور مبـدأ     شکلتواند در  طرق دیگر بتواند در بین دیگر ملل جهان جذابیت ایجاد کند، می
اي توانا از یک کشور در داخل و تقویت این باور در میان مردم یـک   ایجاد جذابیت و نشان دادن چهره. بسیار مؤثر باشد

  .المللی و ایجاد جذابیت براي مخاطبان خارجی تأثیر دارد کشور، مستقیماً در ایجاد وجهه بین
هـا و   سازي جوامع هدف بـا ارزش  به منظور همراه» قدرت هوشمند«گیري از   می ابزار بهرهبه بیان دیگر، دیپلماسی عمو

هـاي   مدت بوده و در کنار سـایر فعالیـت   اساساً فرایند دیپلماسی عمومی طولانی. باشد اهداف سیاست خارجی دولت می
هـاي   کـارگیري رسـانه   می صرفاً بـه ممکن است برخی تصور نمایند دیپلماسی عمو. باشد  دار می دستگاه دیپلماسی معنی

تصویري براي تصویرسازي نزد افکار عمومی است، اما مفهوم دیپلماسی عمومی فراتر از این بوده و ابـزار آن نیـز بسـیار    
دیپلماسی عمومی، فرایندي ارتباطی است که بازیگران دولتی و غیردولتی بـراي  . هاي تصویري است تر از رسانه گسترده

هـا دیپلماسـی    برخی بر این اعتقادند کـه اساسـاً دولـت   . گیرند هاي خارجی و اتباع آنان به کار می دولتتأثیرگذاري بر 
مدت بـه نتـایج مطلـوب رسـیده و ایـن       گیرند تا در طولانی عمومی را به منظور تأثیرگذاري بر روابط خصمانه به کار می

  ). 172، ص 1389رادبوي، (آمیز مبدل سازند  روابط را به روابط مسالمت
هاي بشري یک کشـور نـزد افکـار     یکی از تکالیف بنیادین دستگاه دیپلماسی، ایجاد تصویري مناسب و منطبق بر ارزش

تواننـد بـر    اگر افکار عمومی در جامعه هدف قانع شوند و تصویر طرف دیگر را قبول نماید، مـی . باشد عمومی جهانی می
بـدون تردیـد   . تر از طرف مقابـل را جانشـین وضـعیت دشـمنی نمایـد       دولت خود فشار وارد نمایند تا تصویري مطلوب

ها، بلکه  تنها دولت در همین چارچوب نه. هاي دستگاه سیاست خارجی را کاهش خواهد داد تصویرسازي مناسب، هزینه
ماسی عمومی سعی در بهره نبوده، با استفاده از ابزارهاي گوناگون دیپل  المللی هم از این ابزار بی ها و نهادهاي بین سازمان

سازي افکار عمومی  توان به همراه براي نمونه، می. اند هاي خود داشته همراه نمودن افکار عمومی جهانی و پیشبرد برنامه
امـا دیپلماسـی   . المللـی اشـاره نمـود    هاي بین ها و سازمان المللی توسط دولت هاي محیط زیستی در عرصه بین با برنامه

در ایـن فراینـد،   . دهـد  هاي جدید را مورد توجه قرار می ی تأثیر بر روابط خصمانه نبوده و عرصهعمومی نوین صرفاً در پ
طرفی به همراهی و از همراهـی   طرفی، از بی از مواجه و برخورد نظامی به تضاد، از تضاد به بی: روابط با کشورهاي هدف

  ).176بع، ص همان من(باشد  گذاري می ریزي و هدف به مشارکت فعال، قابل برنامه
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برنـدینگ  .گویند، نسـبت داد  می 4»برندینگ«سازي یا چیزي که به آن  توان به سمبل را میتوجه به ایجاد تصویر مثبت 
ایده برند ملی یـا ایجـاد نـام،    . سازي توسط یک کشور است که نیازمند مشروعیت و حمایت مردمی است در واقع هویت

در ایـن مفهـوم تـلاش بـراي تقویـت      . علامت و سمبل ملی، تلاشی است که کشوري را از کشورهاي دیگر متمایز سازد
تواند در تغییر وجهـه یـک کشـور تـأثیر داشـته       با این حال تنها برندینگ نمی. شود سازي می جنبه مثبت، چنین هویت

. هاي اقتصادي، سیاسی و فرهنگی همـراه باشـد   در عرصه  هاي اصلاحی عملی باید با برنامهباشد، بلکه این گونه اقدامات 
تواند گویاي این مسئله باشد که یک کشور به چه چیزي معروف شده است و یک علامت یا سمبل خـاص   این بحث می

تـوان آن را شـامل    این بحث همچنین مکمل بحث هویـت ملـی اسـت کـه مـی      . تواند بیانگر یک کشور باشد چگونه می
تصویرسازي از یک کشـور نیـز   . هاي مشترك در میان شهروندان یک کشور دانست م ها، تجارب، عقاید، رسوم و نر ارزش

  ).33، ص 1389واعظی و احدي، (ریزي و تعریف هویت است در واقع طرح
هـاي   تواند براي واقعیت ا نمیهاي آن است، ام سازي، برجسته کردن هویت یک کشور و بازتابی از آرمان همچنین سمبل

اي است که سـمبل ملـی را    سازي، بازتعریف و بازنمایی وجهه یک کشور به گونه  هنر سمبل. موجود جامعه حرکت کند
باشد و البته بیشتر  سازي به دنبال تأثیرگذاري بر افکار عمومی می سمبل. برجسته کند و در واقع، تجسم هویت آن باشد

یابد که دیدي بلندمدت نسـبت بـه آن وجـود     سازي در صورتی به موفقیت دست می سمبل. ا داخلنگاه به خارج دارد ت
  . داشته باشد و موضوعی با دستاوردهاي روزانه تلقی نشود

در صورتی . شود براي دیپلماسی عمومی، ارتباطات دیپلماتیک تنها بخش کوچکی از انبوه ارتباطات فراملی محسوب می
باشـد، بسـیج تمـامی منـابع و      سازي می یا تصویرسازي از هویت یک کشور که از اهداف مهم سمبلکه براي بازنمایی و 

هادیـان و  (تواند به ارتقاي وجهه یک کشور در خـارج مـؤثر باشـد     نیروهاي ملی ضروري است و در نتیجه آن تلاش می
  ).97، ص 1388احدي، 

بان را مدیریت کرده و در جهت ارتقاي تصویر کشـورش  هنر دیپلماسی عمومی موفق این است که بتواند برداشت مخاط
  ).67، ص 1389نادري، (الملل به کار گیرد  در نظام بین

 
  ها و ابزارهاي دیپلماسی عمومی نوین حوزه

اي، فرهنگـی،   تـوان در دیپلماسـی رسـانه    هاي اصلی توجه و فعالیت دیپلماسی عمومی نـوین را مـی   به طور کلی، حوزه
بـرده،   هـاي نـام   نهاد و مهاجران خلاصه کرد کـه البتـه حـوزه    هاي مردم هاي دوستی، نخبگان، سازمان پارلمانی، انجمن

  . پوشانی دارند هم
ري، ورزش و سـایر ارتباطـات مردمـی نیـز از دیگـر ابزارهـاي       سینما، روابط اجتماعی، روابط اقتصادي، تجا  گردشگري،

  ).75، ص 1389فر،  سلطانی(روند  شمار می دیپلماسی عمومی به
 

  اي دیپلماسی رسانه
هـاي   اي از رسانه ، به طرز گستردهامروزه رهبران کشورها براي پیشبرد مذاکرات و اجراي سیاست خارجی کشور خویش

تـرین مفهـوم بـراي تحلیـل ایـن       اي، مناسـب  دیپلماسـی رسـانه  . کننـد  ر اسـتفاده مـی  نوین جهانی به عنوان یـک ابـزا  
اي،  هـاي منطقـه   هـا بـراي ایجـاد و پیشـبرد فعالیـت      اي کـاربري رسـانه    از این دیدگاه، دیپلماسی رسانه. هاست کاربري

علاقه به مـذاکرات، ایجـاد    ها به منظور ابراز این دیپلماسی کاربري رسانه. شود المللی و سیاست خارجی توصیف می بین
اي   دیپلماسی رسـانه . المللی توسط رهبران است هاي بین ها و همکاري اعتماد و بسیج پشتیبانی افکار عمومی از سیاست

ویـژه دیپلماسـی عمـومی و دیپلماسـی فرهنگـی محسـوب         اي نوین براي اعمال و تأثیرگذاري انواع دیپلماسی بـه  عرصه
  ).110ص  ،1388خرازي آذر، (شود  می
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و  اي عاملی قدرتمند است تا برداشتی کـه یـک کشـور از تـوان خـود دارد       در سیاست خارجی معاصر، دیپلماسی رسانه
اگر کشوري در جامعـه جهـانی داراي یـک    . نماید همچنین تصویري که بقیه جهان از توان آن کشور دارند را تعدیل می

مقـام و  . بتواند هویت ملی برتر خود را در عرصـه جهـانی تثبیـت نمایـد    المللی است، این کشور باید  تصویر مطلوب بین
کنند، به طور وسیعی به هویت ملـی و تصـویر    المللی ایفا می منزلت کشورها در جامعه جهانی و نقشی که در عرصه بین

 ـ  کارگیري رسانه ، به لذا یکی از کارکردهاي مهم سیاست خارجی. ها وابسته است المللی آن بین راي اشـاعه و ارتقـاي   ها ب
  .(Ebo, 1996, P 43)المللی در جامعه جهانی است  هویت ملی برتر و تصویر مکمل بین

 
  اي ابزارهاي دیپلماسی رسانه

 .ارائه شده استجدول زیر  ها در بندي آن اي و تقسیم ترین ابزارهاي دیپلماسی رسانه به طور کلی، مهم
  

  اي ابزارهاي دیپلماسی رسانه جدول
 هاي عادي تلویزیون

 ها تلویزیون

  اي ابزارهاي دیپلماسی رسانه
  

 هاي خبري تلویزیون
  اي هاي ویژه ـ منطقه  تلویزیون

 رادیوها رادیوهاي عادي
  رادیوهاي ویژه

 استفاده مستقیم
 استفاده غیرمستقیم ها خبرگزاري

 مطبوعات ملی
 مطبوعات فراملی مطبوعات

 خبريهاي  سایت

 اینترنت
 هاي ویژه سایت

 وجوگر موتورهاي جست
 ها و هکرها الکترونیک، فیلترشکن  پست

 
ها و  ها، سازمان مردم، احزاب، سیاستمداران، گروه: اند از اي نیز عبارت ترین مخاطبان دیپلماسی رسانه در این راستا، مهم

  ).152ـ  153، صص 1386نوابخش، (المللی بینهاي  ها و سازمان نهادهاي دولتی و غیردولتی، دولت
  

  الملل اي و ارائه تصویر مطلوب در عرصه بین دیپلماسی رسانه
هاي مطبوع خود سعی در تأثیرگـذاري بـر افکـار عمـومی کشـورهاي       ها با استفاده از رسانه در دیپلماسی عمومی، دولت

در ایـن راسـتا،   . وارد کرده و به مقاصد خـود دسـت یابنـد   هاي هدف فشار  ها بتوانند بر دولت ن هدف دارند تا از طریق آ
کشـور  ... کنند با ارائه تصویري مطلوب از وضعیت داخلی، فرهنگی، سیاسـی، اقتصـادي، اجتمـاعی و     ها سعی می رسانه

هاي دولت مطبوع خود را پسندیده نشان دهنـد   خود، تأثیرگذاري بر افکار عمومی کشور هدف را بیشتر کرده و سیاست
 ).13، ص 1389محمدپور، (المللی کشور خود را نیز تثبیت نمایند  علاوه بر این، جایگاه بینو 

هایی است که در بحث عملیـات روانـی    ارائه تصویر مطلوب از اقدامات در راستاي منافع ملی یک کشور، از جمله توانایی
 ).24، ص 1387ابراهیمی خوسفی و همکاران، (گیرد  نیز مورد توجه قرار می

هـاي عمـده در    نامند، به عنوان یکی از اولویـت  می 5»المللی فرهنگی روابط بین«ها آنچه را که  ها و استرالیایی بریتانیایی
هـا نیـز در    ژاپنـی . کنند که هدف آن، ارائه تصویري مثبت از این کشورها در جهان است سیاست خارجی خود تلقی می

اند، به عنوان بخشی حیاتی از  تعریف کرده 6»ملات و تبادلات فرهنگیتعا«سیاست خارجی خود آنچه را که تحت عنوان 
کنند و آن را براي تأمین اهدافی از قبیل تعمیق فهم متقابل بـا سـایر ملـل جهـان بـر       سیاست خارجی خود قلمداد می

                                                        
5. International Cultural Relations 
6. Cultural Exchange 



 ١٦٣/  ...بررسی دیپلماسی کره جنوبی 
 

 

ال 
س

شتم
ه

 /
ماره

ش
 

ست
بی

  
کم 

و ی
/

ان 
بست

تا
139

2
  

و میـان  وگ ـ ها، تقویت حس اعتماد میان کشورها و نیـز تـرویج روح تسـاهل و گفـت     اساس پذیرش تنوع و تکثر فرهنگ
  ).145، ص 1384خانی، (دانند  ها مفید می تمدن
خود در جوامع گوناگون قادرند، تصویر مثبت یا منفی از یک کشور را در جهـان ارائـه     العاده ها با قدرت نفوذ فوق رسانه
چگـونگی  در دیپلماسـی عمـومی   . ها قرار گیرد ها مورد توجه خاص دولت این مسئله باعث شده تا مدیریت رسانه. کنند

عملکرد . شود ترین عوامل موفقیت اهداف دیپلماسی عمومی قلمداد می ها یکی از مهم هاي دولتی و رسانه تعامل دستگاه
پیـامی کـه   . اي هستند اي و گسترده ها نیازمند ایجاد شبکه ارتباطات حرفه اي است که دولت دیپلماسی عمومی به گونه

دهنده هویت و طرز فکـر عامـه یـک کشـور اسـت و همـواره بایـد ابعـاد          رساند، نشان این شبکه به مخاطب خارجی می
سازگاري و استمرار را در خود داشته باشد؛ از طرف دیگر، چنین پیامی بازگوکننده این اسـت کـه یـک کشـور خـود را      

اطی بـه  اي و قابل قبولی از طریـق شـبکه ارتب ـ   گام مهم دیگر این است که اطلاعات حرفه. کند چگونه فهم و تصویر می
در حـال حاضـر،   . ها را بالا ببرد هاي گوناگون در اختیار مخاطبان قرار گیرد که تا حد زیادي اعتبار این گونه شبکه زبان

تقویت اطلاعات و . اینترنت این امکان را فراهم آورده که بتوان آخرین اطلاعات را به راحتی در اختیار مخاطبان قرار داد
کند که در تعامل با جهان خارج اطلاعات درست یا مورد نظر یک کشـور   ان را فراهم میدانش مخاطبان داخلی این امک

منتقل شود و کمتر به حدس و گمان یا ارجاع به اطلاعات منابع دیگر که با اهداف دیگري به جز منافع ملی یک کشور 
  ).96، ص 1388هادیان و احدي، (اند، استناد شود  تأسیس شده

ها، آرزوها و اهداف یک کشور اسـت و کشـوري کـه نتوانـد تصـویر       خصوصیات، رفتارها، موفقیتاي از  پرستیژ مجموعه
در واقـع  . شـود  الملـل محـروم مـی    درستی از این مجموعه به دنیا ارائه دهد، از یک امتیاز مسلم و کارامد در عرصه بـین 

، ص 1388اسـماعیلی،  (حول جدي کنـد  تواند تمامی معادلات سیاسی بازیگران را دچار تغییر و ت پرستیژ یک کشور می
106.(  

د یـا  نالملل شو در عرصه بین  نمایی نقاط قوت و امتیازات یک کشور باعث افزایش پرستیژ آن توانند با بزرگ ها می  رسانه
امـروزه  . دن ـهاي موجـود از میـزان پرسـتیژ کشـور بکاه     این که از طریق معرفی نقاط ضعف و به تصویر کشیدن کاستی

اند چهره مطلوب و مورد نظر خود را به دنیا  اي توانسته کشورها از طریق تهیه و تولید مستندهاي زیبا و حرفه هاي رسانه
شاهد هستیم که برخی از کشورهابه هر در حال حاضر . ارائه کنند و یا دیگر کشورها را مورد تخریب و تهاجم قرار دهند

هـاي مـادي و معنـوي خـویش و      صادي، بهبود و توسعه سرمایههاي فرهنگی و اقت بر اساس سیاست، دارندقیمتی سعی 
کشـورها  این  در مواردي نیز( تحمیل کنندتاریخ خود را به مردم جهان عرضه و یا همچنین ایجاد تصویر مثبت از خود، 

لید و پخـش  توانند باتو اي خود می ها با قدرت دیپلماسی رسانه بر این اساس، رسانه. )سازند و هویت می  براي خود تاریخ
الملـل   هاي مختلف سبب پیشبرد اهداف سیاسی، اقتصادي و فرهنگی کشور مطبوع خویش در عرصه بـین  پیام در قالب

  . شوند و در چنین فضایی نقش قابل توجهی را ایفا نمایند
 

  دیپلماسی فرهنگی
توسـعه و پیگیـري روابـط بـا     اي از دیپلماسی است که بـه برقـراري،    توان گفت دیپلماسی فرهنگی حوزه طور کلیمی  به

دیپلماسی فرهنگـی، فراینـد مـؤثري اسـت کـه در آن      . کشورهاي خارجی از طریق فرهنگ، هنر و آموزش مربوط است
هـا در سـطوح دوجانبـه و     فـرد فرهنگـی ملـت    به شود و خصوصیات منحصر فرهنگ یک ملت به جهان بیرون عرضه می

  ).92،ص 1386حقیقی، ( یابد چندجانبه ترویج می
در این دیپلماسی به جاي استفاده و یا در کنار استفاده از مطبوعات و سایر وسایل ارتباط جمعـی بـراي جلـب توجـه و     
علاقه مخاطبان کشورهاي دیگر، به منظور تأثیر مستقیم بر مردم کشورها از طریق امکانات غیرسیاسی در داخل جوامع 

  .)398ـ  399 ،صص1389معتمدنژاد، (شود اقدام می مختلف
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، »فرانک نینکوویچ«. المللی و سیاست خارجی تعاریف متعددي براي دیپلماسی فرهنگی آمده است در ادبیات روابط بین
دیپلماسی فرهنگی را تلاش براي ارتقاي سطح ارتباطات و تعامل میان ملـل جهـان بـا هـدف طراحـی و بنیـاد نهـادن        

 ، دیپلماسـی فرهنگـی را معمـاري یـک    »گیفـورد مـالون  «.اندد هاي مشترك می ها و توافقاتی بر اساس ارزش نامه تفاهم
هاي یک ملت و در عین حال تلاش بـراي   هایی براي معرفی تصویر واقعی و ارزش دوطرفه به منظور ایجاد کانالبزرگراه 

دیپلماسـی  ، »میلتـون کـامینگز  «در نظـر  . دانـد  ها می هاي آن ها و فهم ارزش دریافت درست تصاویر واقعی از سایر ملت
یابی به  ها و اعتقادات براي دست ها، اطلاعات، هنر، سبک زندگی، نظام ارزشی، سنت فرهنگی عبارت است از مبادله ایده

  ).137 ، ص1384خانی،  (ها و کشورها مشترك و تقویت تفاهم متقابل میان ملتیم مفاه
را به عنوان مبنایی براي کسب اعتبـار ایـران    ، وزیر پیشین امور خارجه ایران، دیپلماسی فرهنگی»دکتر کمال خرازي«

او تأکید . کند آمیز با سایر کشورها توصیف می المللی و به منظور ایجاد فضاي تفاهمی پایدار و زندگی صلح در صحنه بین
ایر کند که کشور به همان اندازه که به روابط کلاسیک دیپلماتیک نیاز دارد، به گسترش و توسعه روابط فرهنگی با س می

  ).114، ص 1388خرازي آذر، (کشورها نیاز مبرم دارد 
منظور از دیپلماسـی فرهنگـی تـلاش بـراي درك، مطلـع سـاختن، مشـارکت دادن و تـأثیر گـذاردن بـر مـردم دیگـر             

پیشـبرد منـافع ملـی بـا     . دیپلماسی فرهنگیدر واقع تأمین منافع ملی با استفاده از ابزارهاي فرهنگی است. کشورهاست
 ،شود... ري ابزار فرهنگی ممکن است نتواند جایگزین سایر ابزارها همانند ابزارهاي سیاسی، اقتصادي، نظامی و کارگی به

هاي  دهند تا آنجایی که ممکن است از شیوه ترین کشورها نیز ترجیح می امروزه حتی قوي. ها باشد تواند مکمل آن اما می
به همین دلیل استفاده از ابزارهاي فرهنگی در پیشـبرد  . ها سایر اهرم فرهنگی براي تأمین منافع خود استفاده نمایند تا

  .دشو منافع ملی امري عادي و جاافتاده محسوب می
توان چنین نتیجه گرفت که دیپلماسی فرهنگی روایت داستان یک  با برداشتی تطبیقی از وجوه مشترك این تعاریف می

 دیگر، دیپلماسی فرهنگـی  عبارت   به. ابزارهاي جنس همان تمدن استها با استفاده از  تمدن براي صاحبان سایر تمدن
کند که کشوري براي انتقال غناي نهفته در فرهنگ و تمدن خود با استفاده   معنی و مفهوم واقعی خود را پیدا میزمانی 

در سیاست خـارجی خـود   ها و ابزارهایی از همان جنس به معرفی و انتقال آن به سایر ملل پرداخته و آن را  از مکانیسم
  ).137 ، ص1384خانی،  (د لحاظ نمای

ها  ساز ارتقاي سطح روابط دولت دیپلماسی فرهنگی به عنوان یک ابزار کارامد و قابل انعطاف در سیاست خارجی، زمینه
ش مبـادلات  این ابزار مهم از طریق گستر. المللی است ها و ایجاد صلح و ثبات بین و به تبع آن افزایش تفاهم میان ملت

آموزشی و تعامل نخبگان جوامع، آموزش زبان و رفع موانع موجود زبانی و ـ   هاي علمی فرهنگیـ هنري، توسعه همکاري
  ).2 ، ص1386، حقیقی (آورد بسترهاي مناسب درك متقابل جوامع انسانی از یکدیگر را فراهم می ،...

  :ه شرح ذیل برشمردتوان ب در یک دیدگاه کلی، مبانی دیپلماسی فرهنگی را می
 هاي فرهنگی کشور مبدأ؛ ها و سیاست ها، مزیت ها، ظرفیت شناخت توانایی .1
 هاي فرهنگی کشور مقصد؛ ها و سیاست ها، مزیت ها، ظرفیت شناخت توانایی .2
 تلقی از فرهنگ و متدهاي فرهنگی به عنوان قدرت نرم؛ .3
 افکار عمومی به عنوان بستر و زمینه اعمال قدرت نرم؛ .4
هـاي فرهنگـی و مـذهبی، هنرمنـدان،      شخصـیت (توجه به دیپلماسی نوین بـا رویکـردي بـه بـازیگران غیردولتـی       .5

هـاي فرهنـگ، ادیـان، حقـوق بشـر و       هـاي فعـال در زمینـه    NGOهاي غیردولتی و  همچنین سازمان... نویسندگان و 
 112، صص 1389، صالحی امیري و محمدي) (گیري از تکنولوژي ارتباطات و اطلاعات هاي بیندولتی و نیز بهره سازمان

 ).111ـ 
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هدف اساسی دیپلماسی فرهنگی ارائه دیدگاه روشن و موجه نسبت به فرهنگ ارزشی و رفتـاري نظـام بـراي بـازیگران     
المللی، نهادهاي جوامع مدنی و افکار عمـومی   هاي دولتیو غیردولتیبین ها، سازمان دولت: الملل شامل مختلف عرصه بین

  .است
   

  دیپلماسی فرهنگی مزایاي
الملـل داراي مزایـاي    هاي رایج در روابط بـین   استفاده از فرهنگ در دیپلماسی فرهنگی در مقایسه با سایر ابزارها و اهرم

  :زیر است
 مواجه شدن با مقاومت کمتر در جوامع و کشورهاي مقصد؛  .1
ت بیشتر و در نتیجه هدف قـرار دادن روح و  عاري بودن دیپلماسی فرهنگی از لحن خصمانه و آمرانه در کنار جذابی .2

 ذهن مخاطبان خود؛
بازیگران غیررسمی، نهادهاي مدنی، اشخاص حقیقی و حقوقی ایفاي نقش مؤثرتر توسط فرصت و زمینه بیشتر براي  .3

 تر از دیپلماسی کلاسیک سنتی؛ غیردولتی و میدان مانور گسترده
تـأمین منـافع ملـی در چـارچوب     سپس شمول و  شترك و جهانمو منافع  ها ترویج و تعریف ارزش، تعریف و کشف .4

 منافع مشترك؛ 
 هاي سیاسی و امنیتی؛ اي باب مفاهمه بیشتر و بهتر میان کشورها و تسري آن به حوزه گسترش ریشه .5
تـر از دیپلماسـی کلاسـیک و سـنتی در بسـیاري از       طلبانه پذیرتر و حتی فرصت تر، انعطاف خلاقانهطراحی و اجراي  .6

 .اه حوزه
هاي تاریخی، علمی و هنـري   هاي بالقوه و قابلیت تواند عرصه ظهور همه فعالیت با این توصیفات، دیپلماسی فرهنگی می

، 1384خانی،  (هاي فرهنگ و هنر شود  هایی از قبیل ادبیات، شعر، سینما، موسیقی و سایر زیرشاخه یک کشور در حوزه
 . )139 ص
  

  انواع دیپلماسی فرهنگی
  :انواع دیپلماسی فرهنگی عبارت است از

دیپلماسی کتاب، دیپلماسی سینما، دیپلماسی کالاهاي هنري، دیپلماسی موسیقی، دیپلماسی آموزش زبان، دیپلماسی 
  ).78، ص 1389فر،  سلطانی(تبادلات دانشگاهی ـ پژوهشی ـ علمی 

  
  هاي دیپلماسی فرهنگی ابزار و روش

زیربناي . گرداند ها بازمی هاي اعمال دیپلماسی فرهنگی، ما را به فرهنگ و سنن ملت روشجو براي یافتن ابزار و  و جست
برخـی از   .انـد  ها براي خویشتن در مقابل جهان قائـل شـده   نهادهاي سیاست فرهنگی، مفاهیم و تعهداتی است که ملت

ه بهـر هـا   از آندیپلماسی به  خدمت در ،هاي فرهنگی توان به وسیله فرهنگ و قابلیت را که میهایی  و مکانیسمها  شرو
  :گرفت، در ذیل آمده است

ادبـدر  و  علمرفت کشور متبوع در پیش  کردن نقش و تأثیر فرهیختگان و دانشمندان تاریخ گذشته و معاصر برجسته -1
 دیپلماسی فرهنگی؛راهبردي  ها در جهت اهداف و اعتبار آن، محبوبیت سطح جهان و استفاده از شهرت

هاي نهفته در زبان و ادبیات کشور و ترویج آن از طریق تأسـیس رشـته زبـان و ادبیـات کشـور       پتانسیلاستفاده از  -2
هاي منظم و مستمر تحصیلی در سطوح عـالی کارشناسـی ارشـد و     ن و نیز اعطاي بورسهایمهم جها متبوع در دانشگاه

 دکتري به منظور اشاعه فرهنگ و زبان کشور در سطح جهان؛
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هاي هنري و ورزشی  المللی در کنار شرکت در رخدادها و جشنواره هاي بین همایشدر مجامع و  حضور مؤثر و فعال -3
 ؛هاي فرهنگی در کشور مقصد ها و همایش کارگاه ها، گردهمایی ها، نمایشگاهمنظم و برگزاري 

به نقـاط قـوت و    هاي فرهیخته و آشنا و تربیت دیپلمات ها هاي خاص فرهنگیبه دیپلمات ارائه آموزشتأکید ویژه بر  -4
 ؛ ظرائف فرهنگی هر دو کشور مبدأ و مقصد

هـاي مطالعـاتی    ، در کنار ارائه فرصتهاي معتبر جهان کرسی در دانشگاهاین کشورشناسی و ایجاد مراکز اندازي  راه -5
ر مندان به فرهنگ و ادب کشور متبوع با هدف جذب نخبگان و اصحاب فک ـ مدت به کارشناسان دانشگاهی و علاقه کوتاه

 ).140 ، ص1384خانی، (و اندیشه از کشورهاي مقصد 
باید گفت که یکی از راهکارهاي مؤثر براي تامپسونو  موکوهاي اعمال دیپلماسی فرهنگی در نظریات درباره ابزارها و روش

تـرویج  آمـوزش و  . هاسـت  ارتقاي سطح مبادلات آموزشی بین دولت ،فرد فرهنگی هاي منحصربه انتقال هنجارها و ارزش
هاي ملی و بومی به دیگران،  زبان رسمی کشورها و استفاده از کتاب به عنوان یک کالاي فرهنگی برایشناساندن فرهنگ

مبادله نخبگان فکري در قالب اعزام اساتید و دانشجویان به خارج و پذیرش اسـاتید و دانشـجویان خـارجی و تأسـیس     
هاي مؤثري در راستاي توسعه دیپلماسی  ها و مؤسسات آموزش عالی، گام اي در دانشگاه ها و مراکز مطالعات منطقه رشته

  ).85،ص 1386حقیقی، (شود  فرهنگی ارزیابی می
کامیابی و موفقیت در سیاست خارجی به طور عام و در حوزه تغییر چهره و تصویر یک کشور در جوامع دیگر بـه طـور   

تلقـی منفـی و   . فرهنگی در چارچوب دیپلماسی فرهنگـی اسـت  خاص، در گرو استفاده درست از سازوکارها و ابزارهاي 
تصویر ذهنی تاریکی که جهانیان از یک کشور یا یک حکومت دارند، تنها در سـایه دیپلماسـی فرهنگـی قابـل تغییـر و      

هـا و   هـا رسـوخ کـرد و ائـتلاف     توان در عمق باورها و اعتقادات ملـت  تنها با ابزارهایی از جنس فرهنگ می. اصلاح است
یـابی   تنها براي دست کارگیري دیپلماسی فرهنگی را نه از این منظر، به. الملل بنیان نهاد اتحادهایی پایدار را در نظام بین

خـانی،  ( توان تجـویز کـرد   به اهداف فرهنگی، بلکه براي نیل به اهدافی با ماهیت سیاسی، امنیتی و حتی نظامی نیز می
  ).147 ، ص1384

زیرا بشر امـروز بـیش از پـیش بـراي تحقـق       ،ها و فکرها قلمداد کرد ی را باید کلید تسخیر دلبنابرایندیپلماسی فرهنگ
چرا که  ؛دیپلماسی فرهنگی محور دیپلماسی عمومی است. امنیت ملی و جهانی پایدار، نیازمند دیپلماسی فرهنگی است

ت به بهتـرین شـیوه ممکـن بـه دیگـران      هاي یک مل ها شده، به واسطه آن ایده سبب ایجاد اعتماد و تفاهم میان انسان
ها به عنوان یـک ابـزار قابـل انعطـاف در برقـراري روابـط میـان         دیپلماسی فرهنگی در مواقع بروز تنش. شود عرضه می

  . کند کند و با سوءتفاهم، تنفر و تروریسم مقابله می کشورها عمل می
  

  عوامل مؤثر بر دیپلماسی فرهنگی
  :اند از در پیشبرد دیپلماسی فرهنگی مؤثر باشند، عبارت توانند از جمله عواملی که می

 پیشینه غنی تاریخی، تمدنی و فرهنگی؛  .1
 زبان و ادبیات، آثار فرهنگی و مکتوب مشاهیر، نویسندگان، شعرا و هنرمندان؛  .2
 المللی، ترجمه و چاپ آثار ادبی و فرهنگی و انتشارات؛  دستاوردهاي فرهنگی و علمی مانند جوایز بین .3
 بیت و آموزش کارشناسان خبره در امور دیپلماسی فرهنگی و ارتباطات عمومی؛ تر .4
 الملل؛ گیري از نخبگان، فرهیختگان فرهنگی و علمی در عرصه دیپلماسی فرهنگی در روابط بین بهره .5
ریـق  گیري از آنان بـه منظـور انتقـال پیـام فرهنگیـاز ط      ارتباط مستمر با مراکز علمی دانشگاهی و آکادمیک و بهره .6

 دیپلماسی فرهنگی؛
هـاي جهـانی رادیـو و     هاي اینترنت، ماهواره و شـبکه  هاي جدید دنیامانند شبکه روز از فناوري گیري بیشتر و به بهره .7

 تلویزیونی در راستاي دیپلماسی فرهنگی؛
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 رسانی به موقع روابط عمومی از آخرین تحولات در روابط فرهنگی؛  اطلاع .8
 شور به مخاطبان عمومی؛ معرفی اندیشمندان و مشاهیر ک .9

 . انتخاب مسئولان سیاست خارجی پس از این که مشخص شد، یک عنصر فرهنگی هستند .10
  :باید توجه داشت که

 شود؛  هاي فرهنگی تعریف می المللی خودي و غیرخودي نیز عمدتاً بر حسب قرابت در عرصه بین -1
توانـد بیشـتر روي    دهـد، بنـابراین مـی    بلکه مخالفان خود را نیز هدف قـرار مـی   ،تنها موافقان دیپلماسی فرهنگی نه -2

 تري از کشور مبدأ دارند؛ کشورهایی اعمال شود که تصاویر منفی
کار در درجه اول باید از طریق ابزاري  ،رو  دهد؛ از این دیپلماسی فرهنگی بیش از هر چیز عامه مردم را هدف قرار می -3

هـاي   هـاي اینترنتـی پربیننـده، فـیلم     ها، سـایت  ن مخاطب عام را دارد، مانند تلویزیون، روزنامهصورت پذیرد که بیشتری
اما باید در نظر داشت که تأثیر بر نخبگان فکـري و فرهنگـی کشـور هـدف نیـز       ،...تأثیرگذار، کالاهاي مصرفی روزانه و 

 ).78ـ  79، صص 1389فر،  سلطانی(فراموش نشود 
  

  فرهنگیاهداف دیپلماسی 
  :کنند سه هدف عمدهرا دنبال می،این ها از طریق دیپلماسی فرهنگی دولت، کنت تامپسونو  از نظرسوجت موکو

کشورها به کمک دیپلماسی فرهنگـی بـه   : ها ها و اثرگذاري بر رفتار آن المللی در میان اقوام و ملت کسب وجهه بین -1
 ؛هستندالمللی  دنبال تثبیت و تقویت جایگاه خود در عرصه بین

: ایجاد نهادهاي علمی، فرهنگی جدید به منظور برقراري روابط پایدارتر و صـمیمیت بیشـتر میـان جوامـع مختلـف      -2
ایـن نهادهـا خـود    . تواند منجر به تأسیس نهادها و یـا مراکـز فرهنگـی در سـایر کشـورها شـود       دیپلماسی فرهنگی می

 ؛المللی هستند بینساز پایداري روابط در فضاي نامطمئن سیاست  زمینه
هاي فرهنگی و اجتماعی دیگر جوامع بـا هـدف    ها و کنکاش در ریشه فهم دقیق اصول موجود در فرهنگ سایر ملت -3

این فرضیه از مبانی دیپلماسی فرهنگی است که هر نظام ملی بدون در نظـر گـرفتن   : ها ارتقاي درك متقابل میان ملت
اي کـاملاً جدیـد از نیروهـاي متعـدد را      امـروزه مجموعـه  . رایی نخواهد داشـت ها و علایق دیگرانکا ها، امیدها، نیت ترس

ها ناچارند تا در جایگاه نوین،  بنابراین ملت. ریزند الملل را در هم می توان ملاحظه کرد که ساختار قدیمی روابط بین می
. ي دیگـران بـاخبر باشـند   هـا  هـاي نهفتـه و نیـت    به بازتعریف خود بپردازند و این ممکن نیسـت مگـر آن کـه از تـرس    

ولـی تبـادل سـاده اطلاعـات      ،کننـد   فـاهیم کمـک  م وجود آوردن این تعـاریف و  توانند در به  هاي فرهنگی می سیاست
مگر از طریق تلاش براي درك دقیق اصول موجود در شخصیت درونی  ،تنهایی کارساز نیست و این ممکن نخواهد بود به

 .ها سایر ملت
هاي قابل فهم خود، بلکه با معیارهاي قابل فهم دیگران نیـز بـه    تنها با توجه به مبانی ارزش را نهبدین ترتیب باید خود 

  . هاي فرهنگی و روابط فرهنگی قابل حصول است اغیار بشناسانیم و از این نقطه است که سیاست
پـذیر   اي درك متقابـل امکـان  فقط از طریق جریان انبوهی از اطلاعات و ظرفیتی بسیار بر یابی به تمام اهداف فوق دست

تـلاش   ،فیاهدایابی به چنین  لازمه دست. ها، تصویرسازي و تبلیغات است است که البته فراتر از روابط عمومی، تاکتیک
توانتأسیس مراکز  هاست که از این موارد می هاي خویشتن و دست یافتن به روح دیگر ملت براي بیرون آمدن از چارچوب

هـایی فراتـر از سیاسـت     نگ دیگران را نام برد که خود نیازمند آمادگی براي مطالعه در موضـوع و مؤسسات مطالعه فره
جو کرد و ناچار خواهیم شد  و براي رسیدن به این اهداف باید روابط را فراتر از اهداف سودجویانه جست. سایر ملل است

ردولتی به آن جامه عمل بپوشـانیم وآن چیـزي   تا با تأسیس مراکز فرهنگی جدید، تشکیلاتی نوین در ابعاد دولتی و غی
 78، صص 1386حقیقی، (هاي گسترده به منظور آشنایی با یکدیگر در ابعاد مختلف  ها و شبکه نیست جز تأسیس کانال

  ).76ـ 
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هاست و بهترین ابزار شناختن فرهنـگ   ها و تمدن ترین سطح خود، بسترساز تعامل فرهنگ دیپلماسی فرهنگی در عالی
به باور بسیاري . وگو و دادوستد فرهنگی است ، شناساندن فرهنگ خویش به دیگران و گشودن باب تعامل و گفتدیگران

تنهـا رکـن چهـارم سیاسـت خـارجی را تشـکیل        الملل، فرهنگ نـه  هاي روابط بین نظران و اندیشمندان نظریه از صاحب
نظیـر سیاسـت، اقتصـاد و امنیـت نیـز از آن منبعـث        هاي سه حوزه که دیگر  بلکه در بسیاري از مواقع زیرلایه ،دهد می
  .شود می

گذاري فراوانی را  کند، از یک سو، سرمایه زمانی که یک کشور، بازار مناسبی را براي فروش کالاهاي ساخت خود پیدا می
هاي مختلف، تصویر مناسبی از  کنند به شیوه دهند و از سوي دیگر، سعی می براي ورود کالا به کشور مورد نظر انجام می

ی کشور هدف ایجاد نمایند تا در برخـورد بـا کـالاي سـاخته شـده خـود،       در اذهان عموم) کشور تولیدکننده کالا(خود 
در این میان، کره جنوبی نمونه بارز و موفق بـراي بیـان   . اند، نظر مردم را جلب کنند بتوانند با نمایی که از خود ساخته

  . چنین کارکردي است
اي را بر بازارهاي ایـران و همچنـین    ویژه توجه 1385هاي خود، از سال  رسد کره جنوبی در راستاي سیاست به نظر می

. هاي مردم ایران داشته است، همچنین در این مدت سعی کرده استتا تصویر مطلوبی را از خود به نمایش بگذارد نگرش
  .اي بر بازار ایران، گواه بر همین مدعاست هاي کره در این میان، افزایش صادرات کالاها و همچنین تسلط شرکت

کشور نخسـت   10، فهرست )http://www.tccim.ir(م اتاق بازرگانی، صنایع، معادن و کشاورزي تهرانبر اساس اعلا
در جـداول   1391تا سال  1380، از سال )با مشخص کردن جایگاه کره جنوبی در هر سال(ایران.ا.در آمار کل واردات ج

 . زیر قابل مشاهده است
  

  1380آمار واردات سال جدول 
 )دلار(ارزش  کشور سال ردیف

 $ 1,804,701,517 آلمان 1380 1
 $ 1,631,170,971 امارات متحده عربی 1380 2
 $ 1,280,325,496 ژاپن 1380 3
 $ 1,108,374,025 فرانسه 1380 4
 $ 996,103,862 ایتالیا 1380 5
 $ 957,929,701 جمهوري کره 1380 6
 $ 896,411,608 برزیل 1380 7
 $ 880,928,775 روسیهفدراسیون  1380 8
 $ 862,045,506 چین 1380 9

 $ 665,190,667 انگلستان 1380 10
  

 1381آمار واردات سال جدول 

 )دلار(ارزش  کشور سال ردیف
 $ 3,770,193,327 آلمان 1381 1
 $ 2,147,469,396 امارات متحده عربی 1381 2
 $ 1,988,511,037 سوئیس 1381 3
 $ 1,388,657,577 ایتالیا 1381 4
 $ 1,317,551,442 فرانسه 1381 5
 $ 978,762,634 چین 1381 6
 $ 893,378,121 جمهوري کره 1381 7
 $ 843,171,401 برزیل 1381 8
 $ 811,129,323 فدراسیون روسیه 1381 9
 $ 768,450,245 انگلستان 1381 10
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 1382آمار واردات سال جدول 

 )دلار(ارزش  کشور سال ردیف
 $ 3,529,666,554 امارات متحده عربی 1382 1
 $ 3,039,938,848 آلمان 1382 2
 $ 2,261,726,845 فرانسه 1382 3
 $ 1,676,989,615 ایتالیا 1382 4
 $ 1,484,054,308 چین 1382 5

 $ 1,296,051,500 جمهوري کره 1382 6
 $ 1,070,436,382 فدراسیون روسیه 1382 7
 $ 997,116,439 ژاپن 1382 8
 $ 887,262,236 انگلستان 1382 9

 $ 883,369,015 هند 1382 10
 1383آمار واردات سال جدول 

 )دلار(ارزش  کشور سال ردیف
 $ 6,086,854,073 امارات متحده عربی 1383 1
 $ 4,479,951,414 آلمان 1383 2
 $ 2,584,446,195 فرانسه 1383 3
 $ 2,431,936,144 ایتالیا 1383 4
 $ 1,970,909,347 چین 1383 5
 $ 1,832,345,258 جمهوري کره 1383 6
 $ 1,441,161,915 سوئیس 1383 7
 $ 1,221,311,769 هند 1383 8
 $ 1,046,100,325 سوئد 1383 9
 $ 1,029,851,865 انگلستان 1383 10

  
 1384آمار واردات سال جدول 

 )دلار(ارزش  کشور سال ردیف
 $ 7,677,733,804 امارات متحده عربی 1384 1
 $ 5,162,565,754 آلمان 1384 2
 $ 2,676,232,403 فرانسه 1384 3
 $ 2,360,552,550 ایتالیا 1384 4
 $ 2,160,293,871 چین 1384 5
 $ 2,118,830,706 جمهوري کره 1384 6
 $ 1,310,912,529 ژاپن 1384 7
 $ 1,273,519,359 سوئیس 1384 8
 $ 1,113,973,577 هند 1384 9

 $ 1,035,646,797 فدراسیون روسیه 1384 10
  

 1385آمار واردات سال جدول 

 )دلار(ارزش  کشور سال ردیف
 $ 9,349,421,645 امارات متحده عربی 1385 1
 $ 5,074,531,280 آلمان 1385 2
 $ 2,617,606,686 چین 1385 3
 $ 2,289,271,124 سوئیس 1385 4
 $ 2,191,563,737 فرانسه 1385 5

 $ 1,941,003,713 جمهوري کره 1385 6
 $ 1,716,922,804 ایتالیا 1385 7
 $ 1,439,639,309 هند 1385 8
 $ 1,439,599,448 انگلستان 1385 9
 $ 917,183,821 ژاپن 1385 10
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 1386آمار واردات سال جدول 

 )دلار(ارزش  کشور سال ردیف
 $ 11,508,447,384 متحده عربیامارات  1386 1
 $ 5,327,036,623 آلمان 1386 2
 $ 4,247,023,290 چین 1386 3
 $ 2,779,334,245 سوئیس 1386 4
 $ 2,453,423,904 جمهوري کره 1386 5
 $ 2,002,149,646 انگلستان 1386 6
 $ 1,902,204,905 ایتالیا 1386 7
 $ 1,893,532,867 فرانسه 1386 8
 $ 1,457,331,372 هند 1386 9

 $ 1,325,115,501 ژاپن 1386 10
 1387آمار واردات سال جدول 

 )دلار(ارزش  کشور سال ردیف
 $ 13,489,983,062 امارات متحده عربی 1387 1
 $ 5,368,485,711 آلمان 1387 2
 $ 4,944,726,520 چین 1387 3
 $ 3,542,121,352 سوئیس 1387 4
 $ 3,100,536,903 جمهوري کره 1387 5
 $ 2,038,935,294 انگلستان 1387 6
 $ 1,992,050,256 فرانسه 1387 7
 $ 1,979,255,227 ایتالیا 1387 8
 $ 1,818,897,278 هند 1387 9

 $ 1,506,249,375 ترکیه 1387 10
  

 1388آمار واردات سال جدول 

 )دلار(ارزش  کشور سال ردیف
 $ 16,163,397,062 امارات متحده عربی 1388 1
 $ 4,802,030,935 چین 1388 2
 $ 4,657,843,089 آلمان 1388 3
 $ 3,454,262,093 جمهوري کره 1388 4
 $ 2,136,933,157 سوئیس 1388 5
 $ 2,016,871,830 ترکیه 1388 6
 $ 1,896,420,780 ایتالیا 1388 7
 $ 1,792,232,063 هند 1388 8
 $ 1,665,384,324 فرانسه 1388 9
 $ 1,652,164,318 انگلستان 1388 10

  
 1389آمار واردات سال جدول 

 )دلار(ارزش  کشور سال ردیف
 $ 16,669,232,736 امارات متحده عربی 1389 1
 $ 5,788,316,158 چین 1389 2
 $ 4,566,345,617 آلمان 1389 3

 $ 3,642,848,745 جمهوري کره 1389 4
 $ 2,464,203,967 ترکیه 1389 5
 $ 2,340,527,551 سوئیس 1389 6
 $ 1,967,328,898 فرانسه 1389 7
 $ 1,745,303,981 ایتالیا 1389 8
 $ 1,567,937,199 ژاپن 1389 9
 $ 1,270,590,788 هند 1389 10
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 1390آمارواردات سال جدول 

 )دلار(ارزش  کشور سال ردیف
 $ 17,473,056,135 امارات متحده عربی 1390 1
 $ 7,387,518,612 چین 1390 2
 $ 4,739,394,090 جمهوري کره 1390 3
 $ 3,449,978,928 آلمان 1390 4
 $ 3,079,950,785 ترکیه 1390 5
 $ 2,493,745,451 سوئیس 1390 6
 $ 1,798,631,109 فرانسه 1390 7
 $ 1,690,919,139 ایتالیا 1390 8
 $ 1,304,743,673 ژاپن 1390 9
 $ 1,179,691,287 هند 1390 10

 1391واردات سال  آمارجدول 

 )دلار(ارزش  نام کشور سال ردیف
 $ 10,201,041,409 امارات متحده عربی 1391 1
 $ 8,154,961,077 چین 1391 2
 $ 4,811,731,749 جمهوري کره 1391 3
 $ 3,770,039,236 ترکیه 1391 4
 $ 3,385,536,261 سوئیس 1391 5
 $ 2,832,843,194 آلمان 1391 6
 $ 2,033,859,223 هند 1391 7
 $ 2,029,627,621 هلند 1391 8
 $ 1,631,107,363 فدراسیون روسیه 1391 9

 $ 1,081,635,498 ایتالیا 1391 10

  
بـه ارزش  ( 1380به ایران از سال ) جمهوري کره(شود، صادرات کره جنوبی  همان گونه که در جداول فوق مشاهده می

دهـد، کـه ایـن     تفاوت قابل توجهی را نشان مـی  )دلار 4,811,731,749به ارزش ( 1391تا سال  )دلار 957,929,701
  .مچنین شناخت نیاز و سلیقه مردم ایران را داردخود نشان از تلاش کشور کره جنوبی در تسخیر بازار ایران و ه

اي و دیپلماسـی فرهنگـی خـود، فرهنـگ و هویـت خـویش را مرتبـاً از طریـق          کره جنوبی بر اساس دیپلماسی رسـانه 
به رخ مخاطبـان داخلـی و خـارجی    ) هاي تلویزیونی به عنوان نمونه، با پخش مجموعه(اي و اینترنتی  هاي ماهواره شبکه

  .کند هاي خویش نیز کمک شایانی می این طریق ضمن معرفی خود، به پیشبرد سیاست کشد و از می
از ) 1391تا سـال   1385از سال (سال اخیر  7هاي تلویزیونیساخت کره جنوبی که در  در جدول زیر، برخی از مجموعه

ر پخـش و بـازپخش آن از   ها علاوه ب ـ لازم به ذکر است که این سریال. ایران پخش گردیده است، آمده است.ا.سیماي ج
اند و برخـی از آنـان نیـز در شـبکه      هاي استانی و شبکه تماشانیز اغلب مجدداً پخش شده دهنده، از شبکه شبکه نمایش

  . روند نمایش خانگی در دسترس مردم هستند و به فروش می
  

  ایران.ا.هاي پخش شده از سیماي ج جدول برخی سریال
  دهنده شبکهنمایش  سالپخش  نامسریال  ردیف

  2 شبکه  1385  )یانگوم( درقصر جواهري  1
  3 شبکه  1386  امپراتوردریا  2
  شبکهتهران  1386  انسانخوب  3
  3 شبکه  1387  تاجرپوسان  4
  3 شبکه  1387  جومونگ افسانه  5
  تهران شبکه  1387  متشکرم  6
  تهران شبکه  1388  پشتبرجسفید  7
  3 شبکه  1389  )2 جومونگ( امپراتوربادها  8
  تهران شبکه  1389  مهارتدستانترو  9
  3 شبکه  1391  یی دونگ افسانه  10
  تهران شبکه  1391  دودوست  11
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که کره جنوبی  1385سال گذشته، یعنی از سال  7شود، به طور میانگین در  همان گونه که در جدول فوق ملاحظه می
ایران را افزایش داد و در آمار کل واردات هر سال توانست جایگاه خود را بهبود بخشد، ایـن کشـور   .ا.صادرات خود به ج

هاي تلویزیونی ایران پخش گردد و یا در حال  خت خود از شبکهشرایطی را فراهم آورد تا هر سال حداقل یک سریال سا
هایی در ایـن   رسد این اقدام به طور ناخواسته اتفاق نیافتاده است و حکایت از اتخاذ سیاست پخش باشد، که به نظر می

کره جنوبی از جمله کشورهایی است که براي معرفی فرهنگ و هویـت خـویش و همچنـین نشـان دادن     . خصوص دارد
هاي تلویزیـونی و پخـش    ویژه مجموعه الملل، تأکید فراوانی بر ساخت آثار هنري به تصویر مطلوب از خود در عرصه بین

و » )یـانگوم (جـواهري در قصـر   «هـاي تلویزیـونی   ها مانند مجموعـه  این گونه سریال. المللی دارد هاي بین ها از شبکه آن
هاي پربیننده در زمان پخش خود  و سیما، این دو سریال جزو سریال بنا بر اعلام مرکز تحقیقات صدا(»افسانه جومونگ«

دهنـد؛ چـرا کـه در ایـن صـورت       از لحاظ تعداد قسمت و زمان آن، عدد قابل توجهی را به خود اختصاص مـی ) اند بوده
ینـه بـه   توانند در چارچوب یک موضوع و داستان جذاب و زمان طولانی با مخاطبان خود ارتبـاط برقـرار کـرده و زم    می

نسـبت بـه فرهنـگ    مردم نیز اغلب پس از دیدن چنین تصاویري، . تصویر کشیدن فرهنگ آرمانی خود را فراهم نمایند
هاي کشور مطبوع خود رفتار  کنند و مطابق سیاست  کشور مورد مشاهده و محبوب خویش، احساس تعلق خاطر پیدا می

روند  اي می د با کالاهاي تجاري در بازار کشور، به سمت کالاهاي کرهدر برخورنمایند و به عنوان نمونه، افراد بیننده  می 
  . کنند ها استقبال می و از آن

سیما که با اسـتقبال   3از شبکه » افسانه جومونگ«همچنین باید به این موضوع نیز اشاره کرد که پس از پخش سریال 
اي که در بازار تجـاري کشـور،    یک شرکت کره به دعوت» سانگ ایل گوك«رو گردید، بازیگر نقش جومونگ  مردم روبه

سهم قابل توجهی را به خود اختصاص داده است، به ایران سفر کرد که مورد استقبال مخاطبان این سریال واقع شد که 
در مدت زمان حضور این بازیگر و پس از آن، موجی ایجاد گردید به سود کره جنوبی و مخصوصاً شرکتی که این دعوت 

  . اده بودرا ترتیب د
: توان به دیپلماسی عمومی کره جنوبی نسبت داد؛ چرا که در تعریف دیپلماسی عمـومی آمـده اسـت    این عملکرد را می

المللـی،   ها، پخش رادیو و تلویزیونی بـین  هاي مرتبط با انتشار کتاب و تشکیل کتابخانه دیپلماسی عمومی شامل برنامه«
هاي هنري و اعـزام هنرمنـدان نمایشـی و     ها و جشنواره  موزش زبان، نمایشگاههاي مبادلات آموزشی و فرهنگی، آ برنامه

رسـانی یـا تأثیرگـذاري بـر افکـار عمـومی در کشـورهاي دیگـر انجـام           اجرایی به خارج از کشور است که با هدف اطلاع
  .)239 ، ص1383آشنا، (» شود می

، بـه سـودهایی نظیـر جـذب گردشـگر نیـز فکـر        »افسانه جومونـگ «هایی نظیر  همچنین کره جنوبی از ساخت سریال
لوکیشن این مجموعه تلویزیـونی را   ،سریالاین مدیران فرهنگی این کشور پس از اتمام ساخت به عنوان نمونه، .کند می

هاي تلویزیونی دیگر از آن استفاده کنند؛ و این به  هنمایند و یا در ساخت مجموعتا گردشگران از آن دیدن  کردندحفظ 
ها و به تصویر کشـیدن خـود اسـت، چـه از      هاي خود جهت تحقق سیاست معناي استفاده کره جنوبی از تمامی ظرفیت

جانبـه   اي و چه از طریق حضور گردشگر در این کشور؛ که این خود نشـان از اتخـاذ و اجـراي همـه     طریق امواج ماهواره
  .الملل در بلندمدت را دارد هاي فرهنگی و اقتصادي این کشور در عرصه بین سیاست

  
  چارچوب نظري

توان آن را پایه نظریه دیپلماسی عمومی دانست، اصطلاح قدرت نرم است که اولین بار  ترین نظریاتی که می یکی از مهم
جهان در گذشته نیز برخی اقدامات و  هرچند که در ادبیات سیاسی. ، مطرح و تئوریزه شد»پروفسور جوزف ناي«توسط 

هاي بزرگ در قالب قدرت نرم قابل تعریف بودند، اما این جوزف ناي بود که قدرت نرم را بـه عنـوان    هاي دولت سیاست
الملل و تئوریسـین امریکـایی    پروفسور ناي، دستیار سابق وزیر دفاع امریکا در امور امنیت بین. یک تئوري نام برده است

طـور کامـل    این مفهـوم را بـه   » هاي جهانی قدرت نرم؛ ابزار موفقیت در سیاست«در کتاب معروف خود  2004در سال 
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مندي از این ابزار مهم را برشمرده  هاي بهره راهتر از قدرت نرم،  او در این کتاب با ارائه تعریفی جدید و کامل. تشریح کرد
  . است

هاي مشارکتی تعیین دستور کار، متقاعدسـازي و   قدرت نرم عبارت است از توانایی تأثیرگذاري بر دیگران از طریق روش
  ).53، ص 1390ناي، (جذب مثبت به منظور به دست آوردن نتایج مطلوب 

دیپلماسی عمومی شامل دو جزء . تئوري بنیادین دیپلماسی عمومی است جوزف ناي معتقد است که تئوري قدرت نرم،
  . 7هاي آموزشی تبادل فرهنگی است اي و فعالیت دیپلماسی رسانه

به عبارت دیگر، قدرت نرم حاصل تصویرسازي مثبت، ارائه چهره موجه از خود، کسب اعتبار در افکار عمـومی داخلـی و   
... هاي دیگران را تابع اراده خـویش سـاختن و    توأم با رضایت بر دیگران، خواستهخارجی، توان تأثیرگذاري غیرمستقیم 
  .رود به کار می) قدرت سخت(است و معمولاً در مقابل قدرت نظامی 

موقعیـت  : انـد از  کننده قدرت نرم بر حسب تعاریف ارائه شده عبارت به عقیده پروفسور ناي، عوامل ایجادکننده یا تقویت
ها،   تباطات دیپلماتیک مطبوع و گسترده، مناسبات و مبادلات فرهنگی، ترویج زبان و ادبیات، تبلیغ آرمانایدئولوژیک، ار

گیري مناسـب از اطلاعـات و    ها و اهداف متعالی، ارائه تصویر مثبت و مطلوب از خود، ایجاد و ابراز صمیمیت، بهره ارزش
هـاي تـاریخی    هاي اسـتراتژیک مقبـول، زدودن ذهنیـت    تفرهنگ در راستاي مقاصد دیپلماتیک، طراحی و اتخاذ سیاس

هـاي آموزشـی و    گـذاري در تربیـت نخبگـان سـایر کشـورها، فعالیـت       منفی، مبادلات دانشگاهی و آکادمیک و سـرمایه 
هاي تکنولوژیکی،  بخشی، برخورداري از اطلاعات زیاد و کارامد، کسب جایگاه و موقعیت علمی پیشرفته و فناوري آگاهی
دهی و  افزاري، قدرت شکل افزاري و نرم هاي سخت اقتصادي بالا، مبادلات تجاري و اقتصادي گسترده در بخش  يتوانمند

ها، ظرفیت پذیرش توریسم و جذب مهاجر خـارجی، برخـورداري از    کنترل افکار عمومی، قدرت نفوذ در باورها و نگرش
هاي مختلف، نفـوذ   اي متنوع به کشورها و به زبان نهگستر و قدرت تولید و توزیع محصولات رسا هاي خبري جهان شبکه

المللی، برگزاري و  هاي بین المللی، میزبانی کنفرانس المللی، التزام به رعایت معاهدات و قراردادهاي بین هاي بین در رسانه
  ).128ص ، 1389، صالحی امیري و محمدي...(المللی و  هاي بین  مشارکت در نمایشگاه

  
  گیري نتیجه

کارگیري توأمان ابزارهاي سیاسی، اقتصـادي و فرهنگـی در    جنوبی کشوري است که طی دهه گذشته توانسته با بهکره 
کشورهاي مختلف و از جمله ایران، طراز تجاري خود را ارتقـا داده و نیـز جایگـاه مناسـبی را در ایـن کشـورها کسـب        

ایـران را گسـترش داده اسـت، بـه     .ا.بط خود با جروا) 1391تا سال  1381از سال (این کشور طی یک دهه گذشته .کند
  .طوري که در فهرست واردات تجاري کشورمان از رتبه ششم به رتبه سوم ارتقا یافته است

هاي  از نظر فرهنگی نیز دولتمردان سئول جایگاه مناسبی را بین مردم ایران کسب کردند، به طوري که بخشی از سریال
بـه  .رو شد ه به تولیدات کره اختصاص داشت که با استقبال گسترده مردم روبهپخش شده در کشور طی یک دهه گذشت

کند که ژاپن دو دهه قبل در پیش گرفت و امروز بـه واسـطه همـان     رسد که این کشور همان راهی را دنبال می نظر می
  .دهد سازي مثبت خود در آسیا و نقاط مختلف دنیا اقتصاد خود را توسعه می چهره

تر از این باشد؛ چرا که کره براي ادامه پیشرفت خود بـه منـابع انـرژي     تواند بسیار گسترده و کره جنوبی میروابط ایران 
نیازمند است که ایران سرشار از این منابع است و نیز جمهوري اسلامی ایران که نگاه به شـرق را در پـیش گرفتـه، در    

هـاي مختلـف خواهـد رسـید و همـان گونـه کـه         زمینه هاي خوبی در همکاري با کشوري مانند کره جنوبی به پیشرفت
کننـد، شایسـته اسـت کـه      هاي خود استفاده مـی  اي و فرهنگی خود براي پیشبرد سیاست ها از دیپلماسی رسانه اي کره

اي و  رسـانه   هاي خود از طریق دیپلماسی ها و بر اساس قدرت و توانایی جمهوري اسلامی ایران نیز در چارچوب سیاست
کشـور،  هـاي اقتصادی  پیشـبرد سیاسـت  با کشورهایی نظیر کره جنوبی ارتباطمؤثرتري برقرار نمایـد تـا ضـمن     فرهنگی،

                                                        
7. http://www.socpaper.com/the-u-s-public-diplomacy-in-middle-east-after-9%C2%B711.html 
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رسـد   بـه نظـر مـی   .آشنایی هرچه بیشتر کشورها و از جمله کره جنوبیبا فرهنگ و تمدن ایرانی و اسلامی حاصل شـود 
امکان روابـط گسـترده و آشـکار اقتصـادي و      ،هاي اعمال شده علیه کشورمان واسطه تحریم اگرچه در شرایط فعلی و به

فرهنگـی دو  هـاي   توان با استفاده از پتانسیل اما می ،چندان وجود نداردبیش از گذشته سیاسی بین ایران و کره جنوبی 
  .تر فراهم شود این روابط را حفظ کرد تا شرایط گسترش روابط اقتصادي گسترده ،کشور
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