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  چکیده

. پرداختـه شـده اسـت   » بررسی ارتباط بین احساس نیاز، جذابیت و مطلوبیت با گرایش والدین و فرزندان به ماهواره«در این تحقیق، به 
ها با گرایش والدین داري بین احساس نیاز، جذابیت و مطلوبیت به برنامهارتباط معنیسوال اصلی تحقیق بدین ترتیب تدوین گردید که 

جامعه . گیردجاي می) یابیزمینه(توصیفی بوده که در حیطه تحقیقات پیمایشی روش تحقیق حاضر، واره وجود دارد؟ و فرزندان به ماه
کـه از سـوي    1391شهرداري تهران سکونت دارند و بر طبق آمار سال  4سال است که در منطقه  29تا  15آماري تحقیق شامل جوانان 

اي و    اي چندمرحلـه گیري خوشهروش نمونه .نفر هستند 285365تهیه شده است؛ شامل  4اجتماعی شهرداري منطقه  -معاونت فرهنگی
ناحیه نمونه  4تهران به صورت تصادفی  4ناحیه شهرداري منطقه  9بدین صورت که ابتدا از بین . گیري تصادفی استفاده شده استنمونه

نفر از  50نتخاب شده است و سپس به صورت تصادفی بین حدود محله به صورت تصادفی ا 2گیري شده و در مرحله دوم از هر ناحیه 
پرسشنامه پژوهشگرساخته اسـتفاده شـده اسـت کـه     در این تحقیق از . سال در هر محله پرسشنامه توزیع گردیده است 29تا  15جوانان 

دل آماري ضریب همبستگی پیرسون م. باشدمی 91/0باشد و داراي اعتبار مقیاس احساس نیاز، جذابیت و مطلوبیت میداراي سه خرده
بین احساس نیـاز،   α=01/0داري در سطح هاي تحقیق نشان داد که رابطه معنییافته. پردازدباشد که به بررسی رابطه بین متغیرها میمی

  .جذابیت و مطلوبیت با گرایش والدین و فرزندان به ماهوارده وجود دارد
  

  1ها، جذابیت، احساس نیاز، مطلوبیت گرایش، ماهواره :گان کلیديواژ
    

                                                             
  1392تیر   6: تاریخ دریافت مقاله
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  مقدمه 
 شـده،  زمـانى  و مکـانى  شدن مرزهـاى  تررنگکم موجب اطلاعات انقلاب و ارتباطات فناورى بستر در که جهانی شدن

 هاىشبکه .دارند جهان در را هاارزش این بیشتر ارائه امکان است که هایىفرهنگ میان در فردى هاىارزش بسط موجد
 دهـۀ  دو در. هسـتند  جوامـع  گسـتره  در فرهنگـى  هاىارزش قبیل این ترویج ابزار مهمترین تلویزیونى از هاىماهواره
 . ایـم بـوده     ارتباطـات  هـاي در شـیوه  فناورانـه  نـوآوري  عرصۀ در شتاب آلود و مستمر فرایندي تحقق شاهد گذشته،
 و شده شناخته چاپ و خط از پس بزرگ سومین انقلاب ارتباطی عنوان به تکنولوژیکی جبرگرایان نزد در که فرایندي

خانگی،  کامپیوترهاي از توانمی جدید، ايرسانه هاينوآوري این میان از .هاي الکترونیکرسانه انقلاب جز نیست چیزي
 این اجتماعی -پیامدهاي سیاسی به دلیل .برد نام تعاملی تلویزیون و کابلی تلویزیون الکترونیکی، ویدئو، ماهواره، پست

 و هابحث اینترنت موضوع و ماهوارهاي هايویدئو، تلویزیون ها همچوننوآوري این از برخی الملل،بین سطح در هارسانه
 در هـم  و یافتـه  توسـعه  کشـورهاي  در هـا، هـم  رسـانه  عرصـۀ  اندرکاراندست پژوهشگران و میان در داغی هايجدال

  ).1381رزاقی، (است  شده واقع حال توسعه در کشورهاي
هاي فرهنگـی و اجتمـاعی، در رفتـار    ها و ابزارهاي اصلی انتقال و گسترش ارزشعنوان یکی از رسانهها بهامروزه ماهواره

جوامع بویژه قشر نوجوان و جوانان و تغییر رفتار اجتماعی آنان، نقش مهمی را ایفا می کند از این منظـر، گسـترش روز   
بندوباري و به وجود آمدن فساد فراگیر در جامعـه و بـه انحطـاط کشـیده شـدن برخـی از        ها، گسترش بی فزون ماهوارها

هـا، تمایـل    پرست ها و شیطان ها، رپ متال هوي: هاي غربی مانند جوانان و گسترش روزافزون مشروبات الکلی، ایجاد گروه
سـاروخانی،  (اي بـر مخـاطبین خـود اسـت     هاي مـاهواره زون این شبکههمه و همه نشان از تاثیر روز اف... به مدگرایی و 

1388.(  
دهند و همین امـر سسـتی   اي اختصاص میهاي ماهوارهبیشتر افراد جامعه زمان زیادي از شبانه روز را به تماشاي برنامه

جامعـه وسـایل ارتبـاط جمعـی      برخی کارشناسان معتقدند امروزه افراد. هاي ایرانی را به دنبال داردنظام بیشتر خانواده
ساده؛ همانند تلویزیون و یا ویدیو را جوابگوي نیازهاي خود نمیدانند، به همین علت همیشه به دنبال راهی هستند کـه  

شناسـان اجتمـاعی دربـاره پیامـدهاي مـاهواره بـر روي       برخی آسـیب . با وسایل مختلف با دنیاي بیرون در ارتباط باشند
اي محتواي علمی و آموزنده نیز دارد، امروزه بیشتر جوانـان مـاهواره را   هاي ماهوارهد اینکه برنامهجوانان معتقدند با وجو
  هـا را در  هـایی دارنـد کـه آن   کننـد و بیشـتر تمایـل بـه دیـدن برنامـه      هاي علمی آن انتخاب نمیبراي استفاده از برنامه

کننـد کـه   اي مبتذل و مسـتهجن، از مـاهواره اسـتفاده مـی    هیابند و در واقع به خاطر برنامههاي داخل کشور نمیرسانه
بنابراین پژوهش حاضر به بررسی علـل  . ها براي قشر جوان بسیار زیاد استزمینه انحراف و سقوط اخلاقی در این برنامه

  ).1376 صدا و سیما،(پرداخت  هاي ماهواره در بین خانوارهاي تهرانی خواهد  گرایش والدین و فرزندان نسبت به برنامه
انـد، بـه طـوري کـه بـا       ها به بخشی مهم و عمده در زیربناي ساختار ارتباطات و اطلاعات تبـدیل شـده   بنابراین، ماهواره

تکنولـوژي مـاهواره، عـاملی قـوي بـراي تغییـر و       . هـا نـام گذاشـت    توان هزاره سوم میلادي را قرن ماهواره اطمینان می
هاي علمـی،   ابزار مفیدي به انسان کمک کند تا با استفاده از آخرین پدیده تواند چون این تکنولوژي، می. دگرگونی است

 ).1383صداو سیما، (زندگی دلخواه و آرمانی پر بار و پر تلاش داشته باشد 
درصـد   35، حـدود  1377طبـق آمـار، در سـال   . هاي ماهوارهاي در کشور ما به سادگی امکانپذیراستدستیابی به شبکه

هاي ماهوارهاي را تماشـا  هاي شبکهاند و روزانه بین دو تا سه ساعت برنامهه ماهواره دسترسی داشتهنوجوانان و جوانان ب
  ).1377ماهنامه نقد سیما، (بیشک در حال حاضر این آمار چندین برابر شده است . اندکردهمی

در حـال حاضـر حـدود پـانزده     ، 1373در ایران، با وجود تصویب قانون ممنوعیت به کارگیري تجهیزات ماهواره در سال 
. اي دارنـد اي دسترسـی کنتـرل نشـده   هاي ماهوارههاي شبکهاي بوده و به برنامههاي ماهوارهمیلیون ایرانی، کاربر شبکه

هاي بعدي اسـتفاده  جوانان تهرانی در رتبه نخست و پس از آن جوانان چهار محال و بختیاري و آذربایجان غربی در رتبه
  )1385ماهنامه سروش، (اي قرار دارند هوارههاي مااز کانال
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مخاطبـان مـاهواره در تهـران، نسـبت بـه یـک سـال گذشـته افـزایش           1389بر طبق نظرسنجی صدا و سیما در سـال  
 10درصد از مردم تهران بیننده ماهواره بودند که نسبت به سال قبـل از آن   4/45، 89در سال . معناداري پیدا کرده اند

هـاي   درصد فقط شـبکه  14هاي فارسی زبان بوده اند و  درصد بیننده شبکه 9/40از این مقدار . اندردهدرصد رشد پیدا ک
درصد از پرسش شوندگان گفته بودند که ماهواره با فرهنگ مـا سـازگاري    6/50با این وجود . کنند خارجی را تماشا می

پایگاه اطـلاع رسـانی   . (باشد با فرهنگ جامعه می درصد مخالفت کردند و معتقد بودند که ماهواره منطبق 8/34ندارد و 
  )1389اداره کل روابط عمومی صدا و سیما، 

به تصویب رسـیده اسـت، اسـتفاده از     1373با این وجود علارغم این که قانون منع استفاده از ماهواره در ایران در سال 
  هاي قانونی و اعتقادات مذهبی، هیچگونهویتاین در حالی است که به دلایل محد. ماهواره در کشور رو به افزایش است

. گیـرد گان این رسانه، جهت استفاده مناسب از آن صورت نمـی کنندرسانی و آگاهی بخشی به مصرفتلاشی براي اطلاع
همچنـان  . ماهواره هم از این قضیه مستثنا نیسـت . اي در دنیاي مدرن جنبه مثبت و منفی را در کنار هم داردهر وسیله

هـاي  نقش مهمی داشته باشد؛ برنامه... رسانی و در حوزه پژوهش، سیاست و  تواند در هشیار کردن، اطلاعهواره میکه ما
معتقد است، در جامعه امروزي اغلب مردم اطلاعات خود را بیشـتر از منـابع    2جرج گربنر. تخریبی و نابهنجاري نیز دارد

اي قادرنـد،  بنـابراین، منـابع واسـطه   . ه حاصل تجربـه مسـتقیم باشـد   آورند تا این کاي چون ماهواره به دست میواسطه
طبق این نظریه لازم نیست که تلویزیون یک تأثیر عمـده داشـته باشـد، بلکـه     . احساس شخص از واقعیت را شکل دهند

  )  1381میرسعید قاضی و اسماعیلی، . (ها اثر بگذاردتواند با آثار محدود ولی مداوم بر دیدگاهمی
آورد کـه ایـن   بخشند و نسبیت فرهنگی با خود مشکلات اساسی را به دنبال مـی ها به انتقال فرهنگی سرعت میرهماهوا

خصوصا در جوامعی چون ایران که بـراي اخلاقیـات محـدوده خاصـی را قائـل      . شودخود به دگرگونی فرهنگی منجر می
. کنـد مجموعه این عوامل شکی فرهنگـی ایجـاد مـی   . دانندهستند و روابط جنسی و عاطفی را محدود به حریم خانه می

. انـد تفـاوتی بنیـادین دارد   پذیر شـده شوند که با باورهایی که بر طبق آن جامعهبدین معنا که مردم با عقایدي روبرو می
  طـور کـه بایـد و شـاید بـه تصـویر        هـا را آن  کنند و واقعیـت ماهواره شکست مرزهاي اخلاقی را به امري عادي مبدل می

هاي ایرانـی شـاهد تعارضـات شـدید بـین      هایی چون ماهواره و اینترنت به منازل، خانوادهدر بدو ورود رسانه. کشاندمین
هـا  پذیري متفاوت و وابسته بودن به سـنت والدین به دلیل جامعه. والدین و فرزندانی بودند که در دوره بلوغ قرار داشتند

والدین از نسل انقلاب هستند، با همـان  . پذیرفتندیشان همخوانی نداشت نمیهایهایی را که با سنتحتی تماشاي برنامه
آنها در حـالی دوره بلـوغ را گذراندنـد کـه     . اندشان به ارث بردههایی که از گذشتگانتعلقات مذهبی و وابستگی به سنت

تعلـق خـاطر   . کـرد قدس پر میهاي مذهبی و دفاع متلویزیون ایران محدود به دو شبکه بود که بخش اعظم آن را برنامه
دهـی بـه افکـار و    ها در آن دوران به نظام و از طرفی جنگ باعث شده است، همین رسانه محدود الگویی براي جهـت آن

  ). 1388محبی، (باورهایشان بشود 
هـاي فراملـی   اي از رسـانه  دوره ي بلوغ خود را در عصر ارتباطات با حجم گسـترده   در سوي دیگر جوانانی قرار دارند که

ها نسل سوم یا همان نسل جوان ایرانی که خود را در برابر قوانین و عرفی یافته که هیچ نقشی در تعیین آن. آغاز کردند
پذیرند و گاهی خودشان هـم طرفـدار شـدید    اغلب فرزندان ایران قبل از دوران دبیرستان این شرایط را می. نداشته است

هاي دوستی و گسترش روابـط  اما با فرا رسیدن دوره بلوغ، قوت گرفتن گروه. ندهمین وضعیت پوششی و اعتقادي هست
هاي مختلف آشنا با اندیشه. یابد که دنیایی فراتر از دنیاي محدود ذهنی او هم وجود داردکم در میاجتماعی نوجوان کم

اي کـه  خـانواده . دود اسـت نوجوانی کـه بـه شـدت مح ـ   . کندها را هم به خوبی احساس میاز طرفی محدودیت. شودمی
همـه و همـه   . کننـد گروه دوستانی که او را تشویق به آزادي فکر و براي خود زنـدگی کـردن      مـی   . کننددرکش نمی

در . دهند تا نوجوان و جوان ایرانی به دنبال راهی سریع و مناسب براي رسیدن به آرامـش بگـردد  دست به دست هم می
  ).1385منتظر، (هاي ایرانی شده است وادهچنین شرایطی ماهواره وارد خان

                                                             
2  .  George Gerbner 
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هاي جدید در تمام زوایاي زندگی اجتماعی باعث به وجود آمدن نوعی تفکر خـود محـوري   اتکاي نسل جدید به فناوري
دانند و دیگر حاضر به پذیرفتن تجربیـات نسـل گذشـته    تر از گذشتگان میدر میان آنان شده، به طوري که خود را آگاه

کنند و در صورت نصب ها نسبت به نصب ماهواره و اینترنت در مقابل فرزندانشان مقاومت میاري از خانوادهبسی. نیستند
در . اي نسـبت مـی دهنـد   هاي مـاهواره هاي زیادي را کد کرده و در بسیاري از موارد رفتارهاي جوانان را به شبکهشبکه

کـه  . کننـد ها را سرزنش و حتی تهدید به قطع ماهواره مـی آن مقابل تغییر اعتقادات و رفتار فرزندان واکنش نشان داده،
شناسی به آن دسته از  در جامعه» شکاف «مفهوم . شودهمین مسئله باعث ایجاد شکاف نسلی بین فرزندان و والدین می

ین صورت آن، تر اصلی. کنند هاي سیاسی اجتماعی بروز می هاي پایداري اشاره دارد که در جریان تقابل تمایزات و تفاوت
این پدیده در بین اعضـاي خـانواده   . شودشکاف بین زندگی مدرن و سنتی است که باعث عدم درك متقابل دو نسل می

عنوان یک معضل اجتماعی و آسیب پنهان بوجـود  را به... بین جوانان و والدین تعارضات و تضادهاي رفتاري و عقیدتی و
هاي اجتماعی از جملـه  گیرد استعداد و آمادگی بیشتري براي تولید شکافر میاي که در مرحله گذار قراجامعه. آوردمی

گـذرد آیـا   آید که پس از دو دهه که از حضور ماهواره در ایـران مـی  حال این سوال پیش می. تفاوت و شکاف نسلی دارد
آوري نـوین متفـاوت از   این شکاف نسلی هنوز وجود دارد؟ همچنین گرایش و نگرش والدین و فرزندان نسبت به این فن

  ).1390نامه صبح صادق، هفته(یکدیگر است؟ 
هاي مختلف شده است کـه   امروزه گسترش وسایل ارتباطی سبب رویارویی انسان با اطلاعات گوناگون و متنوع از محیط

هـا  وسـیله رسـانه  امروزه بـه  . نتیجه و پیامد آن تاثیر به روي تمام جوانب دیگر زندگی و از جمله نگرش افراد بوده است
شـاید  . هاي گونـاگون گردیـده اسـت    هاي فراوانی در برابر فرد وجود دارد که سبب ایجاد هویت مخصوصاً ماهواره انتخاب

هاي ماهواره به طور خاص نشده اسـت چـرا کـه     بتوان گفت تا به امروزه تحقیقاتی در زمینه نگرش افراد نسبت به برنامه
هاي ماهواره بر مد و فرهنگ موجـد در جوامـع مختلـف پرداختـه بـود امـا در ایـن         نامهاکثر تحقیقات به تاثیر و نقش بر

هـاي تلویزیـونی و عوامـل    هاي مـاهواره  پژوهش قصد داریم تا به طور خاص به نگرش والدین و فرزندان نسبت به برنامه
  ).1391بختیاري و فرخی، (موثر بر آن بپردازیم 

. کنـد یک دغدغه مبدل گردیده است و همین دغدغه اهمیت مساله را مشخص مـی  ماهواره در ایران براي همه اقشار به
جامعه الگو هـاي رفتـاري مناسـب را ارائـه     . بردبه سر می) آنومی(جامعه ایران در دوره گذار از جامعه سنتی به صنعتی 

شناسـان   جامعـه  .از طرفی گسترش صنایع ارتباطی باعث سرازیر شدن سیل اطلاعـات در جامعـه شـده اسـت    . دهدنمی
بنابراین براي تضعیف هر جامعه، کافی اسـت  . ها و نظام عقیدتی آن دارد هاي هر جامعه، ریشه در ارزش معتقدند که پایه

با این کار افراد جامعه از خود بیگانه شده و بر خلاف آنچه کـه حقیقـت فرهنگـی آنهـا را     . تا فرهنگ آن را تضعیف کرد
بنابراین همان طور . دشمن براي حملات فرهنگی، نیاز به ابزارها و وسایل کارآمد داشت .کنند دهد، رفتار می تشکیل می

هـاي زهـرآگین    که لازمه حملات نظامی ابزار و آلات جنگی است، لازمه تهاجم فرهنگـی نیـز وسـایلی اسـت تـا گلولـه      
هاي  و دگراندیشی به براندازي نظامهاي ضد فرهنگی  ها گرفته تا اینترنت، رادیو و توزیع کتاب فرهنگی دشمن از ماهواره

  ).1380علیقلیان و خاکباز، (مخالف و تضعیف و آنها مبادرت ورزد 
هاي ماهواره در بـین خانوارهـاي تهرانـی     بنابراین تحقیق حاضر به بررسی علل گرایش والدین و فرزندان نسبت به برنامه

  :شوند کههاي تحقیق بدین ترتیب مطرح میپردازد و سؤال می
  ها با گرایش والدین و فرزندان به  ماهواره وجود دارد؟ داري بین احساس نیاز به برنامهارتباط معنی 

  ها با گرایش والدین و فرزندان به ماهواره وجود دارد؟داري بین جذابیت برنامهارتباط معنی
  وجود دارد؟ ها با گرایش والدین و فرزندان به ماهوارهداري بین مطلوبیت برنامهارتباط معنی
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  شناسیروش
ها و وسعت امکانـات اجرایـی آن، از نـوع توصـیفی و از روش     در این تحقیق بنا به ماهیت موضوع، اهداف پژوهش، سؤال

اي تصـادفی  تحقیقات پیمایشی توصیفی از نگرش و رفتار جمعیتی بر اساس انتخاب نمونـه . پیمایشی استفاده شده است
رو، روش تحقیق از  این. شودها پرسیده شود، آغاز میتند و طرح سؤالاتی که باید از آنکه معرف گروه مورد بررسی هس

  .گیردجاي می) یابیزمینه(حاضر توصیفی بوده که در حیطه تحقیقات پیمایشی 
شـهرداري تهـران سـکونت دارنـد و بـر       4سال است که در منطقه  29تا  15جامعه آماري پژوهش حاضر شامل جوانان 

نفـر   285365تهیه شده است؛ شـامل   4اجتماعی شهرداري منطقه  -که از سوي معاونت فرهنگی 1391ر سال طبق آما
سـال هسـتند کـه     15-29صفت مورد نظر براي انتخاب جامعه آماري در این پژوهش فرزندانی هستند که بین . هستند

 4همچنـین منطقـه   . کنند، بوده استاشا میکنند و برنامه هاي ماهواره را تمزیر یک سقف با پدر و مادرشان زندگی می
ترین، مناطق تهران محسوب می شود و افـراد   ترین و وسیع عنوان یکی از پرجمعیتاز آن جهت انتخاب شده است که  به

 . از هر طبقه فرهنگی و اجتماعی مختلف را در خود جاي داده است
. گیري تصادفی استفاده شده استاي و نمونهي چندمرحلهاگیري خوشهلازم به ذکر است، در این تحقیق از روش نمونه 

ناحیـه نمونـه گیـري شـده و در      4تهران به صـورت تصـادفی    4ناحیه شهرداري منطقه  9بدین صورت که ابتدا از بین 
نفـر از   50محله به صورت تصادفی انتخاب شده است و سپس به صورت تصادفی بین حـدود   2مرحله دوم از هر ناحیه 

  . سال در هر محله پرسشنامه توزیع گردیده است 29تا  15جوانان 
ابزار مورد استفاده در پژوهش حاضر پرسشنامه پژوهشگرساخته بـوده کـه بـراي رسـیدن بـه روایـی محتـوایی مناسـب         
اقداماتی در چند مرحله صورت گرفت که ابتدا بر اساس اطلاعاتی که در این ارتباط در کتـاب هـا و تحقیقـات متفـاوت     

آوري شده مفاهیم اولیه محتواي پرسشنامه انتخاب شد و سپس با یاري اساتید راهنما و مشاور نسبت به بررسی و جمع 
اصلاح آن ها اقدام شد و در یک جمع بندي منطقی پرسشنامه اي که در پیوسـت آمـده اسـت کـه بـه نظـر مـی رسـد         

در نهایـت، روایـی   . سشـنامه انتخـاب شـد   بیشترین نزدیکی مفهومی با موضوع قابل سنجش داشته اسـت بـه عنـوان پر   
. باشدمقیاس احساس نیاز، جذابیت و مطلوبیت برخوردار میدهد که پرسشنامه از سه خردهمحتواي پرسشنامه نشان می

بندي مقیاس لیکرت طراحی شده است، براي بررسـی اعتبـار   از آنجا که پرسشنامه پژوهشگرساخته بوده و بر اساس رتبه
و به این منظور پرسشنامه تدوین شده بـر روي یـک نمونـه    . آن از ضریب آلفاي کرونباخ  استفاده شدو همسانی درونی 

نفري از جامعه مورد نظر  به صورت تصادفی و آزمایشی اجرا و سپس داده هاي بـه دسـت آمـده وارد رایانـه      30کوچک 
ز آن است که پرسشنامه با ضـریبی معـادل   نتایج حاکی ا. ، ضریب آلفاي کرونباخ محاسبه شدSPSSشده و با نرم افزار 

  .از اعتبار مناسبی برخوردار بوده است 91/0
مـورد تحلیـل    SPSSپرسشنامه ها پس از تکمیل، جمع آوري و داده هاي به دست آمده وارد رایانه شد و با نـرم افـزار   

گیـري از  اي تحقیق و با   بهـره هاي آمار توصیفی و تعیین نرمال بودن توزیع متغیرهپس از محاسبه شاخص. قرار گرفت
  .مدل آماري ضریب همبستگی پیرسون، به بررسی رابطه بین متغیرها پرداخته شده است

  
  هایافته

ها با گرایش والدین و فرزندان بـه  مـاهواره وجـود    داري بین احساس نیاز به برنامهارتباط معنی: سؤال اول
  دارد؟ 
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  بررسی رابطه بیننتایج آزمون پیرسون براي : 1 جداول
 هاي ماهواره و گرایش آنان به ماهواره احساس نیاز والدین نسبت به برنامه

Correlations 
 احساس نیاز والدین به ماهواره گرایش والدین به ماهواره  

 **450. 1 ضریب همبستگی پیرسون گرایش والدین به ماهواره

 0,000  سطح معناداري

 250 250 فروانی

 1 **450. ضریب همبستگی پیرسون نیاز والدین به ماهوارهاحساس 

  0,000 سطح معناداري

 250 250 فروانی

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

  
و بـا  بوده بنـابراین فرضـیه صـفر رد     0,000با توجه به نتایج به دست آمده از ضریب همبستگی، سطح معناداري برابر با 

هاي ماهواره و  فرض تحقیق پذیرفته می شود و می توان گفت که بین احساس نیاز والدین نسبت به برنامه% 99احتمال 
بیـان   450/0همچنین ضریب همبستگی محاسـبه شـده بـه میـزان     . گرایش آنان به ماهواره رابطه معناداري وجود دارد

  .ماهواره و گرایش آنان به ماهواره بوده استکننده وجود رابطه متوسط بین احساس نیاز والدین به 
  

  نتایج آزمون پیرسون براي بررسی رابطه بین: 2 جداول
 هاي ماهواره و گرایش آنان به ماهواره احساس نیاز فرزندان نسبت به برنامه

Correlations 
 به ماهواره فرزنداناحساس نیاز  گرایش فرزندان به ماهواره  

 **265. 1 ضریب همبستگی پیرسون ماهوارهگرایش فرزندان به 

 000.  سطح معناداري

 250 250 فروانی

 1 **265. ضریب همبستگی پیرسون به ماهواره فرزنداناحساس نیاز 

  000. سطح معناداري

 250 250 فروانی

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

  
بوده در نتیجه فرضیه صـفر   0,000دهد در ضریب همبستگی محاسبه شده، سطح معناداري برابر با جدول بالا نشان می

هـاي   فرض تحقیق پذیرفته می شود و می توان گفت که بین احساس نیاز فرزندان نسبت به برنامه% 99رد و با احتمال 
بـوده کـه بیـان     265/0همبستگی برابر با  همچنین ضریب. ماهواره و گرایش آنان به ماهواره رابطه معناداري وجود دارد

  .کننده رابطه ضعیفی بین احساس نیاز فرزندان به ماهواره و گرایش آنان به ماهواره بوده است
  ها با گرایش والدین و فرزندان به ماهواره وجود دارد؟داري بین جذابیت برنامهارتباط معنی: سؤال دوم
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  بیننتایج آزمون پیرسون براي بررسی رابطه : 3 جداول
 هاي ماهواره جذابیت برنامه هاي ماهواره و گرایش والدین نسبت به برنامه

Correlations 

 جذابیت برنامه هاي ماهواره گرایش والدین به ماهواره  

 **583. 1 ضریب همبستگی پیرسون گرایش والدین به ماهواره

 000.  سطح معناداري

 250 250 فروانی

 1 **583. ضریب همبستگی پیرسون جذابیت برنامه هاي ماهواره

  000. سطح معناداري

 250 250 فروانی

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

فرضیه صـفر رد و بـا    بوده در نتیجه 0,000با توجه به ضریب همبستگی پیرسون محاسبه شده، سطح معناداري برابر با 
هاي ماهواره و گـرایش والـدین بـه     فرض تحقیق پذیرفته می شود و می توان گفت که بین جذابیت برنامه% 99احتمال 

بوده که بیان کننده رابطـه   583/0همچنین ضریب همبستگی محاسبه شده برابر با . ماهواره رابطه معناداري وجود دارد
  .واره و گرایش والدین به ماهواره بوده استهاي ماه متوسط بین جذابیت برنامه

 
  بیننتایج آزمون پیرسون براي بررسی رابطه  :4 جداول

 هاي ماهواره جذابیت برنامه هاي ماهواره و گرایش فرزندان نسبت به برنامه
Correlations 

 جذابیت برنامه هاي ماهواره گرایش فرزندان به ماهواره  

 **504. 1 ضریب همبستگی پیرسون گرایش فرزندان به ماهواره

 000.  سطح معناداري

 250 250 فروانی

 1 **504. ضریب همبستگی پیرسون جذابیت برنامه هاي ماهواره

  000. سطح معناداري

 250 250 فروانی

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

  
بوده در نتیجه فرضیه صـفر رد و بـا    0,000محاسبه شده، سطح معناداري برابر با با توجه به ضریب همبستگی پیرسون 

هاي ماهواره و گرایش فرزنـدان بـه    فرض تحقیق پذیرفته می شود و می توان گفت که بین جذابیت برنامه% 99احتمال 
ده که بیان کننده رابطـه  بو 504/0همچنین ضریب همبستگی محاسبه شده برابر با . ماهواره رابطه معناداري وجود دارد

  .هاي ماهواره و گرایش فرزندان به ماهواره بوده است متوسط بین جذابیت برنامه
  

  ها با گرایش والدین و فرزندان به ماهواره وجود دارد؟داري بین مطلوبیت برنامهارتباط معنی: سؤال سوم
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  بیننتایج آزمون پیرسون براي بررسی رابطه : 5 جداول
 هاي ماهواره برنامه هاي ماهواره و گرایش والدین نسبت به برنامهمطلوبیت 

Correlations 

 مطلوبیت برنامه هاي ماهواره گرایش والدین به ماهواره  

 **604. 1 ضریب همبستگی پیرسون گرایش والدین به ماهواره

 000.  سطح معناداري

 250 250 فروانی

 1 **604. همبستگی پیرسونضریب  مطلوبیت برنامه هاي ماهواره

  000. سطح معناداري

 250 250 فروانی

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

  
بوده در نتیجه فرضیه صـفر رد و بـا    0,000با توجه به ضریب همبستگی پیرسون محاسبه شده، سطح معناداري برابر با 

هاي ماهواره و گرایش والـدین بـه    پذیرفته می شود و می توان گفت که بین مطلوبیت برنامهفرض تحقیق % 99احتمال 
بوده که بیان کننده رابطـه   604/0همچنین ضریب همبستگی محاسبه شده برابر با . ماهواره رابطه معناداري وجود دارد

  .هاي ماهواره و گرایش والدین به ماهواره بوده است قوي بین مطلوبیت برنامه
  

  بیننتایج آزمون پیرسون براي بررسی رابطه  :6 جداول
 هاي ماهواره مطلوبیت برنامه هاي ماهواره و گرایش فرزندان نسبت به برنامه

Correlations 

 مطلوبیت برنامه هاي ماهواره گرایش فرزندان به ماهواره  

 **449. 1 ضریب همبستگی پیرسون گرایش فرزندان به ماهواره

 000.  معناداريسطح 

 250 250 فروانی

 1 **449. ضریب همبستگی پیرسون مطلوبیت برنامه هاي ماهواره

  000. سطح معناداري

 250 250 فروانی

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

  
بوده در نتیجه فرضیه صـفر رد و بـا    0,000با توجه به ضریب همبستگی پیرسون محاسبه شده، سطح معناداري برابر با 

هاي ماهواره و گرایش فرزندان بـه   فرض تحقیق پذیرفته می شود و می توان گفت که بین مطلوبیت برنامه% 99احتمال 
بوده که بیان کننده رابطـه   449/0همچنین ضریب همبستگی محاسبه شده برابر با . ماهواره رابطه معناداري وجود دارد

  .هاي ماهواره و گرایش فرزندان به ماهواره بوده است مطلوبیت برنامهمتوسط بین 
هاي تکمیلی از مدل آماري رگرسیون چندمتغیري استفاده شده و به بررسی سـهم و نقـش   در انتها و در راستاي بررسی

هـاي مـاهواره   رنامـه هاي احساس نیاز، جذابیت و مطلوبیت به برنامه هاي ماهواره در گرایش والدین به بهر یک از مولفه
  جداول زیر نتایج مدل رگرسیون، شدت رابطه خطی و سطح معنـی داري مـدل رگرسـیون را نشـان     . استفاده شده است

  .می دهد
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  ضریب تعیین و خطاي استاندارد برآورده تحلیل رگرسیون متغیرهاي :7 جدول
  والدین به برنامه هاي ماهوارهجذابیت، مطلوبیت و احساس نیاز به برنامه هاي ماهواره در گرایش 

 خطاي استاندارد برآورده ضریب تعیین ضریب همبستگی مدل
1 .630  )a( .397 5.94493 

  
مجـذور  (وارد معادله می شود، ضـریب تعیـین    جذابیت، مطلوبیت و احساس نیاز به برنامه هاي ماهوارهوقتی متغیرهاي 

  .است  94493/5است و همچنین خطاي استاندارد برآورده برابر با  397/0آن ) همبستگی
 

  جذابیت، تحلیل رگرسیون و آنالیز واریانس متغیرهاي :8جدول 
 مطلوبیت و احساس نیاز به برنامه هاي ماهواره در گرایش والدین به برنامه هاي ماهواره

  معنی داري fآماره  میانگین مجذورات درجه آزادي مجموع مجذورات  مدل
 000a. 53.884 1904.391 3 5713.174 رگرسیون

 - - 35.342 246 8694.170 باقیمانده
 - - - 249 14407.344 کل

  
اسـت، لـذا مـدل     05/0و کمتـر از   000/0براساس جدول آنالیز واریانس بالا، سطح معنی داري مدل رگرسیون برابـر بـا   

جذابیت، مطلوبیت و احساس نیاز به برنامه هاي ماهواره در گرایش والـدین بـه   بنابراین . رگرسیون فوق قابل قبول است
  .برنامه هاي ماهواره موثر بوده است

  
  جذابیت، رگرسیون استاندارد و استاندارد نشده متغیرهايضریب : 9جدول 

 مطلوبیت و احساس نیاز به برنامه هاي ماهواره در گرایش والدین به برنامه هاي ماهواره

 مدل
 ضرایب استاندارد شده ضرایب استاندارد نشده

 معنی داري tآماره
 Beta ضرایب رگرسیونی خطاي استاندارد Bضرایب رگرسیونی 

 048. 1.990  - 1.673 3.330 مقدار ثابت

 003. 2.957 262. 139. 412. جذابیت ماهواره

 000. 4.653 377. 141. 656.  مطلوبیت ماهواره

 607. 515. 036. 140. 072.  احساس نیاز به ماهواره

  
 003/0ترتیب برابر با نتایج جدول نشان می دهد که معنی داري ضریب رگرسیون در متغیرهاي جذابیت و مطلوبیت به 

این دو متغیر قدرت پیش بینی و تببین واریانس متغیر وابسته یعنی گرایش والدین بـه مـاهواره    است، بنابراین 000/0و 
را دارد و در مقابل متغیر احساس نیاز به ماهواره نتوانسته است قدرت تببین واریانس متغیـر وابسـته را بـه طـور معنـی      

 .  دبالا ببر) 607/0(داري 
  ضریب تعیین و خطاي استاندارد برآورده تحلیل رگرسیون متغیرهاي: 10جدول 

  جذابیت، مطلوبیت و احساس نیاز به برنامه هاي ماهواره در گرایش فرزندان به برنامه هاي ماهواره
 خطاي استاندارد برآورده ضریب تعیین ضریب همبستگی مدل

1 .522  )a( .273 5.88673 

  

مجـذور  (وارد معادله می شـود، ضـریب تعیـین     هاي ماهوارهجذابیت، مطلوبیت و احساس نیاز به برنامهوقتی متغیرهاي 
  .است  88673/5است و همچنین خطاي استاندارد برآورده برابر با  273/0آن ) همبستگی
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  جذابیت، تحلیل رگرسیون و آنالیز واریانس متغیرهاي: 11جدول 
 هاي ماهواره در گرایش فرزندان به برنامه هاي ماهواره مطلوبیت و احساس نیاز به برنامه

  معنی داري fآماره  میانگین مجذورات درجه آزادي مجموع مجذورات  مدل
 000a. 30.755 1065.769 3 3197.308 رگرسیون

 - - 34.654 246 8524.788 باقیمانده
 - - - 249 11722.096 کل

  
اسـت، لـذا مـدل     05/0و کمتـر از   000/0براساس جدول آنالیز واریانس بالا، سطح معنی داري مدل رگرسیون برابـر بـا   

جذابیت، مطلوبیت و احساس نیاز به برنامه هاي ماهواره در گرایش فرزندان بـه  بنابراین . رگرسیون فوق قابل قبول است
  .برنامه هاي ماهواره موثر بوده است

  
  جذابیت، ضریب رگرسیون استاندارد و استاندارد نشده متغیرهاي :12جدول 

 مطلوبیت و احساس نیاز به برنامه هاي ماهواره در گرایش فرزندان به برنامه هاي ماهواره
 معنی داري tآماره ضرایب استاندارد شده ضرایب استاندارد نشده مدل

 Beta ضرایب رگرسیونی خطاي استاندارد Bضرایب رگرسیونی 
 003. 2.996 - 1.907 5.715 مقدار ثابت

 000. 4.875 416. 134. 655. جذابیت ماهواره
 019. 2.366 193. 135. 321.  مطلوبیت ماهواره

 196. 1.297- 090.- 139. 180.-  احساس نیاز به ماهواره

  
 000/0به ترتیب برابر با نتایج جدول نشان می دهد که معنی داري ضریب رگرسیون در متغیرهاي جذابیت و مطلوبیت 

این دو متغیر قدرت پیش بینی و تببین واریانس متغیر وابسته یعنی گرایش فرزندان به ماهواره  است، بنابراین 019/0و 
را دارد و در مقابل متغیر احساس نیاز به ماهواره نتوانسته است قدرت تببین واریانس متغیـر وابسـته را بـه طـور معنـی      

 .  ببرد بالا) 197/0(داري 
  

  گیريبحث و نتیجه
 »بررسی ارتباط بین احساس نیاز، جذابیت و مطلوبیت با گرایش والـدین و فرزنـدان بـه  مـاهواره     «این تحقیق با هدف 

  :انجام گرفته است و نتایج نشان داد
هاي ماهواره توسط مـادران برابـر بـا    میانگین ساعات روزانه تماشاي برنامه. کنندمادران بیش از پدران ماهواره تماشا می

سـاعت   12ساعت بوده و کمترین مدت زمان تماشاي برنامه هاي ماهواره توسط آنان نیم ساعت و بیشترین زمان  81/3
در . انـد ساعت بیینده برنامـه هـاي مـاهواره بـوده     6تا  1درصد مادران روزانه بین  2/69در شبانه روز بوده و در مجموع 

ساعت برنامه هاي ماهواره تماشا می کنند و میـانگین سـاعات    3تا  1روزانه بین ) درصد 2/47(پدران  حالی که اکثریت
بوده و کمترین مدت زمان تماشاي برنامه هاي ماهواره توسط آنان  47/2روزانه تماشاي برنامه هاي ماهواره در بین آنان 
بنـابراین مـادران بـیش از فرزنـدان و     . ه روز بوده اسـت ساعت در شبان 11نیم ساعت و بیشترین زمان نیز در بین پدران 
  .همسرانشان به تماشاي ماهواره گرایش دارند

هاي سـینمایی بـیش از برنامـه    هاي موسیقی، مستندهاي علمی و آموزشی و فیلمبررسی ها حاکی از آن است که برنامه
یاسی و اخبار کمترین استقبال را از سـوي آنـان   هاي دیگر ماهواره مورد استقبال جوانان است و در مقابل برنامه هاي س

اخبار، فیلم هاي سینمایی و سریال ها نیز بیش از برنامه هاي دیگر ماهواره مورد استقبال والـدین  همچنین . داشته است
فرضـیه اول تحقیـق بـه    . بوده و برنامه هاي ورزشی و مسابقات سرگرم کننده کمتر مورد استقبال آنان قرار گرفته اسـت 

براي بررسی این فرضـیه  . هاي ماهواره پرداخته است ررسی تفاوت بین گرایش والدین و گرایش فرزندان نسبت به برنامهب
هـاي   از آزمون تی مستقل استفاده شد که نتایج آن نشان داد که بین گرایش والدین و گرایش فرزندان نسبت به برنامـه 
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نتایج نشان می دهد این تفاوت گرایش نـه تنهـا در میـزان گـرایش     همان طور که . ماهواره تفاوت معناداري وجود دارد
میانگین گرایش به برنامه هاي ماهواره در والدین بیش از فرزنـدان بـوده اسـت    . بلکه در انتخاب برنامه ها نیز وجود دارد

وسط والدین بیشـتر  که آنهم به دلیل بالا بودن ساعات تماشاي مادران است و همچنین گرایش ها در انتخاب برنامه ها ت
به سمت اخبار و فیلم هاي سینمایی بوده و در فرزندان برنامه هاي موسیقی و مستندهاي علمی و آموزشی بیشتر مـورد  

  .  استقبال بوده است
هـاي  براي بررسی عوامل موثر بر گرایش به ماهواره سه عامل اصلی یعنی جذابیت، مطلوبیت و احسـاس نیـاز بـه برنامـه    

هـاي  شادتربودن، سرگرم کننده تر بودن و جذاب تر بودن برنامـه . ویه هاي مختلف مورد سنجش قرار گرفتماهواره با گ
ها توسـط جوانـان بـوده    هاي مختلف از جمله مهمترین دلایل گرایش به ماهوارهها و همچنین آشنایی با فرهنگماهواره

می و همچنین آشنایی با فرهنگ هاي مختلـف را  والدین آنان نیز پخش فیلم و سریال هاي جذاب، مستندهاي عل. است
  .مهمترین دلایل گرایش خود به ماهواره ها مطرح کرده بودند

چندین فرضیه تحقیق به بررسی تاثیر هر یک از این عوامل در گرایش والدین و فرزندان به برنامه هاي ماهواره پرداخته 
احساس نیاز به برنامه هـاي مـاهواره در گـرایش والـدین و      است و نتایج نشان داد که هر سه عامل جذابیت، مطلوبیت و

براي بررسی اینکه کدام عامل تاثیر بیشتري بر گرایش داشـته از رگرسـیون همزمـان اسـتفاده     . فرزندان موثر بوده است
ر هـر دو  کرده اید و نتایج نشان داد که دو عامل جذابیت و مطلوبیت برنامه هاي ماهواره بر گرایش به ایـن برنامـه هـا د   

گروه والدین و فرزندان موثر بوده و عامل احساس نیاز به برنامه هـاي مـاهواره کمتـرین رابطـه را بـا گـرایش والـدین و        
  .  فرزندان نسبت به برنامه هاي ماهواره داشته است
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