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 چکیده
 در ما آماري جامعه. است شده سنجیده ايماهواره هايبرنامه تماشاي به شهریار شهر ساکنین گرایش بر موثر عوامل پژوهش این در

  . است نفر 384تحقیق این در آماري نمونه و هستند ماهواره مخاطب که باشندمی شهرشهریار ساکنین کلیه پژوهش این
  .است نامهپرسش هاداده آوريجمع ابزار و باشدمی ساده تصادفی صورتبه گیرينمونه و است شده گرفتهبهره تحقیق این در پیمایشی روش از

  .گرفتند قرار تحلیل و تجزیه مورد spss افزارنرم با نامهپرسش در آمده بدست هايداده
  داراي ايماهواره هاي- برنامه پخش بین يرابطه اول، فرضیه خصوص در تحقیق نتایج است، شده مطرح فرضیه 4 پژوهش این در

 و باشدمی 0.035 آمده بدست sig که جاآن از آمده بدست نتایج به توجه با شد، گونه بدین ماهواره تماشاي میزان با جنسی هايجاذبه
 کهاین به باتوجه و دارد وجود معناداري رابطه جنسی هايجاذبه و ماهواره تماشاي میزان بین پس باشدمی کمتر 0.05 از عدد این

  .است ضعیف خیلی هم آن شدت و است معکوس رابطه این است آمده بدست - 0.09 پیرسون ضریب
 از پس ماهواره، باتماشاي هاماهواره وتحلیلی خبري هايبرنامه پخش بین يرابطه فرضیه با رابطه در آمده بدست نتایج به توجه با

  .شد تایید نظر مورد فرضیه فوق فرضیه آزمون
) باشد داشته وجود معناداري رابطه ماهواره باتماشاي ماهواره هايفیلم و هاسریال پخش بین رسدمی نظربه( سوم فرضیه آزمون از پس

 این باشدمی مثبت و یک به نزدیک و باشدمی 0.7 معادل که پیرسون ضریب به توجه با فرضیه این و شودمی تایید نظر مورد فرضیه
  .باشدمی قوي و مستقیم رابطه

 وجود معناداري رابطه ماهواره تماشاي با ايماهواره کنندهسرگرم و مفرح هايبرنامه پخش بین رسدنظرمیبه( پژوهش این آخر فرضیه
  .نگرفت قرار تایید مورد و شودمی رد فرضیه این باشد،می 0.2 که آمده بدست sig به توجه با) باشد داشته

  
  

  کلیدي واژگان
  .جنسی هايجاذبه مخاطبان، اي،ماهواره هايبرنامه

    

 93آذز  :نهایی پذیرش تاریخ            93مهر:  مقاله دریافت تاریخ
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  مقدمه
 ما همه ایران به ها ماهواره تکنولوژي و امواج ورود از پس

 براي تهدیدي هاماهواره که ایمبوده هابحث گونه این شاهد
 با را فرهنگی تهاجم اصطلاح یا و باشندمی مذهب و فرهنگ
 در .است گرفته خود به جدیدي شکل ماهواره مانند ابزاري
 اصطلاح به این با مقابله براي مختلفی تصمیمات راستا همین

 برخورد هاییدوره در .شد گرفته مسوولان سوي از تهاجم

 هايوخانواده افراد مجازات و جریمه و آوريجمع و شدید
 دیگر، مقاطعی در و کرده پیگیري شدتبه را ماهواره داراي

 رفتارهایی چنین حال هر به .اندگذشته آن ازکنار مسامحه با
 ماهواره با مواجهه درباره روشن رویکرد فقدان دهندهنشان

 برخوردهاي که دهدمی نشان وهمچنین است ایران در

 با مقابله براي مناسب حل راه است نتوانسته گاههیچ سخت
 هايپژوهش است، گفتنی .باشد ماهواره منفی تاثیرات

 صورت جامعه افراد بر ماهواره تاثیر درباره ایران در متعددي

 موضوع این اهمیت دهندهنشان مساله همین و است گرفته
  .باشدمی
  

  مساله بیان
 کشورمان در جنگ ازاتمام پس و 70 دهه در بار اولین

 باجهان ارتباط اقتصادي، رفاه. شد مطرح ایران در ماهواره
 مفاهیم و بازرگانی تبلیغات مصرف، شادي، رنگ، خارج،

 پدیده. شدمی تزریق روزمره زندگی به تدریجبه دیگر
 .گرفت قرار استقبال مورد شرایط این در هم ماهواره

 اکثر براي ماهواره به دسترسی تکنولوژي پیشرفت با و مرور به
 رسید جاییبه هاماهواره از استفاده سیر این و شد سهل مردم

 هايخانواده از% 70 حدود ارقام و آمار طبق امروزه دیگر که
 جمهوري سیماي و صدا و کنندمی استفاده ماهواره از ایرانی

 را وکشوري انبوه مخاطبان قبل هايسال مانند دیگر اسلامی
  .نیست دارا

 که شودمی اهمیت حایز زمانی هاماهواره از استفاده مساله
 و دارند قرار نرم جنگ خدمت در هاماهواره که بدانیم

 مورد را ايماهواره تکنولوژي نظر از ضعیف کشورهاي
 قاعده این از نیز ما کشور بین این در که دادن قرار خود هجوم

 انبوهی مخاطبان هایشانپیام محتواي با هاماهواره. نبود مستثنی
 ایدئولوژي و دادندمی قرار تاثیر مورد دیگر کشورهاي در را

 انتقال مخاطبان به را هارسانه این صاحبان نظر مورد تفکرات و
  .دادندمی
 نظر همه از هاماهواره و داشته صعودي سیر امروز تا مساله این

 با و اندکرده پیشرفت هایشانبرنامه نوع در تنوع خصوصبه
 این از استقبال کشورمان هايساختمان هايبامپشت به نگاهی
 و سانسور بدون هاماهواره. است مشاهده قابل سادگیبه رسانه

 کنندمی ریزيبرنامه و تنظیم را خود هايبرنامه زیادي تنوع با
 جلب خودهب را هاتوجه ايرسانه مختلف فنون از استفاده با و

  .کنندمی
 به توجه با ما کشور در رسانه این هايجاذبه میان در

 جنسی جاذبه با هاییبرنامه پخش موجود، ي هامحدودیت
 بواسطه نیز تحلیلی و خبري هايبرنامه دارد، بسزایی نقش
 ايویژه اهمیت از هاماهواره هايشبکه و هاکانال تنوع

 ترجمه هايفیلم و هاسریال پخش میان این در و برخوردارند
 ما هموطنان بین در را ايویژه جایگاه نیز فارسی زبان به شده
  .است کرده پیدا
 کنندهسرگرم و مفرح هايبرنامه پخش فوق جاذبه سه کنار در
  .دارند برخور ایرانی مخاطبان بین در ايویژه جایگاه از نیز
 استقبال و گرایش روي بر نوعیبه را فوق عامل چهار توانمی

  .دانست موثر هاماهواره از مردم
 جزو و نیست مستثنی قاعده این از نیز شهریار شهر میان این در

 بیشترین بودن نشین مهاجر به توجه با که است مناطقی
  . دارد خود در را ايماهواره مخاطبان

 دلایلی چه که سوال این به است شده سعی تحقیق این در
 هايبرنامه تماشاي به شهریار شهر مردم تا است شده باعث

  .دهد پاسخ کنند، پیدا گرایش ايماهواره
 

  تحقیق اهداف
 هايجاذبه داراي ي هابرنامه پخش تاثیر میزان سنجش -1

  ماهواره تماشاي بر جنسی
 بر تحلیلی و خبري هايبرنامه پخش تاثیر میزان سنجش -2

  ماهواره تماشاي
 بر ماهواره هايفیلم و هاسریال پخش تاثیر میزان سنجش -3

  ماهواره تماشاي
 کنندهسرگرم و مفرح هايبرنامه پخش تاثیر میزان سنجش -4

 ماهواره برمخاطبان ايماهواره
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  تحقیق هايفرضیه
 داراي ايماهواره هايبرنامه پخش بین رسدمی نظربه -1

 وجود معناداري رابطه ماهواره تماشاي و جنسی هايجاذبه
  .باشد داشته

 وتحلیلی خبري هايبرنامه پخش بین رسدمی نظربه  -2
 داشته وجود معناداري رابطه ماهواره تماشاي با هاماهواره

  .باشد
 با ماهواره هايفیلم و هاسریال پخش بین رسدمی نظربه  -3

  .باشد داشته وجود معناداري رابطه ماهواره تماشاي
 کنندهسرگرم و مفرح هايبرنامه پخش بین رسدمی نظربه  -4

 داشته وجود معناداري رابطه ماهواره تماشاي با ايماهواره
 .باشد

  
 تحقیق پیشینه

 هاي سریال احتمالی هايآسیب بررسی عنوان با ايمقاله
 کارشناسی دانشجویان دیدگاه از ایران جامعه در اي ماهواره

 محمدعلی توسط صداوسیما دانشگاه ارتباطات ارشد
 دانشگاه ارتباطات گروه علمی هیئت عضو اده ز هرمزي

 ارتباطات ارشد کارشناسی عبدي سیروان و صداوسیما
 این در. است شده نوشته 93 سال در صداوسیما دانشگاه
 احتمالی هايآسیب و شده استفاده دو خی روش از تحقیق،
 20 توسط گویه 50 قالب در اي ماهواره هاي سریال

 نشان تحقیق نتایج. است گردیده بندي دسته کننده مشارکت
 هاي سریال مطالعه، مورد دانشجویان نظر از که دهدمی

 دیگر،یک به نسبت همسران شدن بدبین باعث اي ماهواره
 از شدن سرخورده خانواده، حریم به نسبت تفاوتی بی ترویج

 تغییر و غربی فرهنگ به آوردن روي و بومی فرهنگ
-می غربی معیارهاي سمت به همسرگزینی اسلامی معیارهاي

 )3 شماره ،93بهار فرهنگی، مطالعات نامهفصل. (شوند
 در اي  ماهواره هاي رسانه کارکرد عنوان با تحقیقی  -

 ابراهیم و باصري احمد توسط مردم ذهنی تصویرسازي
 در حسین امام دانشگاه روانشناسی ارشد دانشجویان حاجیانی

 که است داده نشان تحقیق این. است شده انجام 89 سال
 تصویرهاي بر اندتوانسته زیادي حد در ايماهواره هاي رسانه
 به مردم عمومی اعتماد هاي حوزه در خود مخاطبین ذهنی
 ،)28.7( مسلح نیروهاي به اعتماد ،)17.3( آن ارکان و نظام

 جامعه در ناامنی احساس ترویج ،)16.4( اجتماعی انسجام
. باشند تاثیرگذار) 19.2( آنان دینی باورهاي کاهش و) 22.6(
  )1389 نامه،پایان باصري،(

 تحقیق مدل و نظري چارچوب
 نظریات از پژوهش هايفرضیه و ماهیت به توجه با

  .است شده استفاده پژوهش این در ذیل
  
  )کاتز الیهو( خوشنودي و استفاده نظریه -1

 در که را نیاز نوعی هاماهواره تماشاي که گفت بتوان شاید
. کندمی ارضا را است نشده ارضا و دارد وجود مخاطب
-می نهفته صورتبه که دارد وجود ما از یک هر در نیازهایی

 آشکار را هاآن...و مسابقه سریال، اخبار، با هارسانه و باشد
-می زمینه این در. دهندمی پاسخ هاآن به نهایت در و کرده

 کردکه استفاده کاتز الیهو خوشنودي و استفاده نظریه از توان
  .باشدمی مخاطبان شده سرکوب نیازهاي ارضا بر آن تاکید

 یا آرزو نیازها، ها،خرسندي به رسانه از استفاده کهاین به باور
 قدمتی داراي دارد، بستگی مخاطبان تک تک انگیزهاي

 به نیاز از عبارتند افراد نیازهاي اصلی انواع. است طولانی
 مخاطبان همچنین. فرار یا تفریح همراهی، آرامش، اطلاعات،

 گونهاین براساس توانمی را ايرسانه محتواهاي یا هارسانه
 به مخاطبان نسبی دلبستگی. نمود بنديتقسیم انگیزشی وسیع
 هاخواسته بین موجود هايتفاوت به هم متعدد هايرسانه

. است شده دانسته مرتبط هاآن انتظار مورد هايوخرسندي
  )1382 کوایل، مک(

 از توجه کانون تغییر متضمن خشنودي و استفاده رویکرد
 این. است کنندهدریافت مقاصد به گران ارتباط مقاصد

 کارکردهایی چه جمعی ارتباط کند معلوم کوشد، می رویکرد
 و) Katz( "کاتز". کند می عرضه مخاطب افراد براي

 با مرتبط نیازهاي معتقدندکه) Gurevitch( "گورویچ"
 قبل نیازها این بیشتر. اند نکرده خلق هارسانه کل در را ها رسانه

 را هاآن که است آن درست و داشتند وجود هارسانه ظهور از
 وتانکارد، سورین. (دید انسانی نیازهاي ترفراخ دردامنه

  )427ص ،1381
 نیز پژوهش این در ما نظر مورد که فوق رویکرد اساسی سوال

 و کنندمی استفاده هارسانه از مردم چرا: است چنین باشدمی
 شناسیجامعه برند؟می کاربه منظوري چه براي را آن
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 در جزء یک کارکردهاي به دارد سعی که کارکردگرایانه،
-به دیگر نگاهی بپردازد، نهاد یایک جامعه کل اهداف جهت

 در موجود نهادهاي تمامی رویکرد، این در. دارد هارسانه
 است، جمعی ارتباط هايرسانه هاآن از یکی که جامعه

 در کارکرد این چه هر و دارند جامعه کل براي کارکردي
 نشانگر باشد، آن در افراد و جامعه اهداف تامین جهت

 را هارسانه رویکرد این. نهادهاست این مثبت عملکرد
 نظیر نیازهایی. دانستمی جامعه گوناگون نیازهاي برآورنده

 گردش به نیاز اجتماعی، کنترل فرهنگی، استمرار همبستگی،
 مبتنی خود مذکور، فرضیه. عمومی اطلاعات انواع همه وسیع

 براي را هارسانه هم افراد که است، فرض پیش این بر
 کسب براي جمله از. برندمی کاربه متناظر مقاصدي

 هویت گیريشکل و اطلاعات سازگاري، آرامش، راهنمایی،
  )104ص ،1382کوایل، مک. (شخص

 در که جایی تا داشت بسیاري رشد زمان طی در رویکرد این
 کاتز،. شد تفصیل و کشف مجدداً هفتاد و شصت هايدهه

 فرایند از مدل یک "گورویچ" و) Blumer( "بلامر"
  :به شدمی مربوط که دادند ارایه را ايرسانه گزینش

 انتظارات که نیازهایی شناختیروان و اجتماعی هايسرچشمه
 و آورندمی وجودبه را منابع سایر یا جمعی هايرسانه از خاص
 به اقدام یا( هارسانه معرض در مخاطبان گرفتن قرار به منجر

 هانیاز شدن برآورده به سرانجام این و شوندمی) ها سایرفعالیت
  )105ص ،1382 کوایل، مک( ".انجامد می تبعات ودیگر

-بنديدسته شده انجام تحقیقات به توجه با و رویکرد این در

 مخاطبان گرفتن قرار به منجر که نیازهایی از گوناگونی هاي
 عنوانبه. است شده مطرح و بررسی شود،می هارسانه برابر در

) 1381( تانکارد و سورین و) 1382( کوایل مک نمونه
  :اند کرده اشاره زیر نیازهاي به

  ).شناخت و آگاهی اطلاعات، کسب( شناختی نیازهاي
 زیبایی یا و بخش لذت عاطفی، تجارب ( عاطفی نیازهاي
  ).شناسانه
 و ثبات اعتماد، اعتبار، تقویت( شخصی بخش انسجام نیازهاي

  ).پایگاه
  ).آسایش و فراغت( تنش از گریز نیازهاي
  ).دیگران با وگو گفت و هویت( اجتماعی نیازهاي
  ).تنهابودن و کردن فرار( اجتماعی غیر نیازهاي

  .عاطفی هايشادي سرگرمی، تفریح،
 رشد با گفت توانمی رویکرد، این بسط براي واقع در

 گرانتخاب مخاطب اي،رسانه نوین هايآوريفن روزافزون
 ايرسانه گزینش به دست خود نیاز هر ارضاي پی در تواندمی

 سمت به نیازهایش کردن برطرف براي که اوست حالا. بزند
 انتخابی فضاي این اینترنت و رودمی خود يعلاقه مورد رسانه

  .است ساخته تر گشوده خود مخاطب رابراي
  
  )راجرز(نوآوري اشاعه نظریه -2

 کردن مطرح و ايماهواره هايشبکه در نواوري اصولاً
 نقش شده مطرح نیازهاي به پاسخ سپس و جدید نیازهاي
 اشاعه نظریه رو این از. باشدمی دارا مخاطبان درجذب بسزایی

 ما به توجهی قابل کمک نظري چارچوب عنوانبه نوآوري
  . کندمی

 جدید، هايایده( نوآوري اجتماعی فرایند اشاعه، نظریه
 جدید، ابزارهاي و وسایل از استفاده و جدید عملی هايشیوه

 نحوه و آن به یابیدست چگونگی و ،)جدید هايهدف
 .کندمی بررسی را اجتماعی نظام یک تمامی به آن گسترش

 غرب در نوآوري اندیشه پیشتازان از یکی راجرز. ام اورت
 حال عین در و هاپیام کنترل را نوآوري شرط او. است
 نظر مورد نوآوري. داندمی ارتباطی کارگزاران از گیري بهره

  . نیست غربی مفهوم به»مدرنیسم« جز چیزي او
 نظریه از هاییخلاصه راجرز 1988 تا 1986 هايسال در

 این تحول در اصلی چهره وي. کرد منتشر را نوآوري اشاعه
 در نظریه ترین-یافته توسعه احتمالاً راجرز نظریه. است نظریه

 نظریه این نوآوري، اشاعه نظریات سایر مانند. است حوزه این
 شخصی میان ارتباط و جمعی ارتباط میان تعامل متضمن

 الگوي نظیر متعددي هايجنبه گرنمایان اشاعه فراگرد. است
 اطلاعاتی شکاف ها،شبکه با کار دهی، آگاهی ايمرحله دو
  . است نگرش تغییر و

 ارتباطی پیکار نوعی موارد بسیاري در نوآوري اشاعه فراگرد
 است، صادق ارتباطی پیکارهاي بیشتر در کهچنان. است سنتی
 ایجاد غالباً تغییر، ایجاد اشاعه، فراگرد نتیجه که رودمی گمان
  . باشد رفتاري تغییر

 جزو نگرش و آگاهی در تغییر گیري،تصمیم فراگرد در
 در دیگر، رویکردهاي بعضی. آیدمی شماربه میانی مراحل
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 اطلاعات چگونه افراد که دارند توجه امر این به اول، مرحله
 ولی کنند،می توزیع سایرین میان در را آن سپس و دریافت را

 نوآوري چگونه افراد که دارد توجه این به بیشتر اشاعه نظریه
  . کنندمی طرد یا پذیرندمی را

 مجاري از نوآوري آن واسطهبه که است فراگردي« اشاعه
 نظام یک اعضاي میان در خاصی زمانی دوره طول در و معین

   ».یابدمی رواج اجتماعی
 واحد یا فرد که است چیزي یا کردار، اندیشه، در نوآوري

  .»داندمی نو را آن کنندهاقتباس
 در که است اقتباس فراگرد اشاعه، نظریه بخش ترینمناسب

-به و اندمواجه نوآوري نوعی با افراد از گروهی یا فرد آن

 در ارتباطی امر. دهندمی نشان واکنش آن به نسبت نحوي
 را ناخواسته اطلاعات فرد یعنی دهد،می رخ فراگرد سرتاسر
 را آن و پردازدمی اطلاعات جستجوي به کند،می دریافت

  .کندمی مبادله
 جمعی ارتباط میان تأثر و تأثیر که است اقتباس مرحله در ولی

 فراگرد. است اساسی اهمیت داراي شخصی میان ارتباط و
 این از یک هر که شودمی تقسیم مختلفی مراحل به اقتباس
 و هارسانه ویژگی مثل دارد را خود خاص هايویژگی مراحل

  . دخیلند فراگرد در که مجراهایی
 اقناع، آگاهی،: از عبارتند) وقوع ترتیب به( مراحل این

  . تثبیت و اجرا تصمیم،
 و نوآوري با مواجهه): knowledge( آگاهی مرحله -1

 صورت زمانی نو پدیده از آگاهی آن، کارکرد شناخت
 کارکرد و نوآوري با گیرنده،تصمیم واحد یا فرد که گیرد می
    .شود می مواجه آن

 مثبت نگرش مرحله این در): persuasion( ترغیب مرحله -2
 .گیرد می شکل فرد ذهن در جدید پدیده به نسبت منفی یا
 ذهن در فرد مرحله این در): Decision( تصمیم مرحله -3

 رد یا پذیرش را نهایی تصمیم و پردازد می ارزیابی به خود
 که زمینه این در تشریفاتی تصمیم هر. کند می اتخاذ نوآوري

  .کرد خواهد عمل مانع عنوانبه نباشد قبلی مرحله دو بر مبتنی
 از مرحله این در): Implementation( اجرا مرحله -4

    .شود می استفاده نوآوري
 پس فرد مرحله این در): Confirmation( تثبیت مرحله -5
 را او تصمیم که گرددمی اطلاعاتی دنبالبه تصمیم، اتخاذ از

. کند تقویت را خود تصمیم افراد واقع در و کند تائید
 کسب روند تواند می او تصمیم درباره منفی اطلاعات
  )جعفري یوسف ارتباطات، و رسانه. (کند متوقف را نوآوري

  
  تحقیق روش

 نظر مورد اهداف و موضوع نوع و ماهیت بر بنا ما تحقیق نوع
-جمع براي نامهپرسش ابزار و روش از و است بوده یابیزمینه

 توضیح با هانامهپرسش.است شده استفاده اطلاعات آوري
 است شده تهیه هانمونه براي اهداف شدن ومشخص مقدماتی

  .شود طرف بر هانمونه براي مجهول نکات تا
  

  تحقیق هايمتغیر
 جاذبه با هاییبرنامه پژوهش این در ما مستقل هايمتغییر

-هاوبرنامهفیلم و هاسریال تحلیلی، و خبري هايبرنامه جنسی،

 وابسته متغیر و باشدمی ايماهواره کنندهوسرگرم مفرح هاي
  .است ايماهواره هايبرنامه تماشاي میزان ما
  

  مستقل و وابسته متغیرهاي مفهومی مدل
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  :آماري نمونه و جامعه
 از شهریارکه شهر افراد کلیه پژوهش این در ما آماري جامعه

 افراد جمعیت به توجه با. باشدمی کنند،می استفاده ماهواره
 کهاین به توجه با و باشدمی نفر 249473 حدود شهر این

 ارشاد و فرهنگ وزیر اظهارات طبق تهران در% 70 حدود
 مخاطبان جمعیت کنند،می استفاده ماهواره از جنتی آقاي

 همان عدد این. باشد مینفر 174631 شهریار در هاماهواره
 فرمول وسیلهبه دهد،کهمی تشکیل را ما آماري جامعه حجم

 نفر 384 پژوهش این در ما نمونه حجم خطا 0.5 با و کوکران
 مخاطبان که شهریار شهر اهالی از ما هاينمونه. باشدمی

 انتخاب تصادفی صورتبه و هستند ايماهواره هايبرنامه
  .شد خواهند

  
  
  
  
  
  
  
  
  

  اطلاعات گردآوري ابزار
 گردآوري براي پژوهش این در ما استفاده مورد ابزار

  .باشدمی نامهپرسش اطلاعات،
  آماري هايتحلیل و آزمون روش

 و اسمی که ما هايسوال مقیاس به توجه با تحقیق این در
  .است شده استفاده دو خی آزمون از هستند ترتیبی

  ):هافرضیه آزمون( استنباطی آمار
 هايبرنامه پخش بین رسدمی نظربه: اول فرضیه*

 رابطه ماهواره تماشاي و جنسی هايجاذبه داراي اي ماهواره
 .باشد داشته وجود معناداري

 ايفاصله مقیاس ماهواره تماشاي میزان کهاین به توجه با
 جمع از جنسی هايجاذبه شاخص همچنین و باشد می

 مقیاس این جمع و آیدمی دستبه ترتیبی مقیاس با هایی سوال
 سنجش براي مناسب آزمون نتیجه در پس شودمی ايفاصله

  .باشدمی پیرسون فرضیه این
 sig که آنجا از ذیل جدول طبق آمده دستبه نتایج به توجه با
 پس باشدمی کمتر 0.05 از عدد این و باشدمی 0.035 آمده دست به

 وجود معناداري رابطه جنسی هايجاذبه و ماهواره تماشاي میزان بین
 است آمده دستبه - 0.09 پیرسون ضریب کهاین به باتوجه و دارد
  .است ضعیف خیلی هم آن شدت و است معکوس رابطه این

  
Correlations  

 اول فرضیه معناداري سطح جدول) 4-21(

  id Shj 
Id Pearson Correlation 1 0.092-* 

 Sig. (1-tailed)  0.035 

 N 384 384 

Shj Pearson Correlation 0.092-* 1 

 Sig. (1-tailed) 0.035   

 N 384 384 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (1-tailed). 
 

  
  

 معادله آمده دستبه جدول طبق: رگرسیونی معادله
  آیدمی دستبه ذیل شکلبه ما رگرسیونی

  
Y=a+bx 

Y=4.5-0.1x  
  

  

  

 فوق معادله تفسیر
-جاذبه با ايماهواره هايبرنامه در افزایش ساعت یک ازاي به

 دیدن به تمایل در کاهش واحد 0.1 اندازه به جنسی، هاي
 جاذبه با هاییبرنامه میزان فرضاً اگر و. بود خواهیم ماهواره
 4.5 متوسط طوربه ماهواره تماشاي میزان شود، صفر جنسی
  .شد خواهد ساعت

n =  
Ntଶp(1 − p)

Ndଶ +  tଶ p(1 − p)
 

=  ଶସଽସ଻ଷ×ଵ.ଽ଺మ×଴.ହ(ଵି଴.ହ)
ଶସଽସ଻ଷ×଴.଴଺మାଵ.ଽ଺మ×଴.ହ(ଵି଴.ହ)

= 384 
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Coefficientsa  

 اول فرضیه رگرسون جدول) 4-22(

Model 
Unstandardized Coefficients  Standardized 

Coefficients 
t Sig.  

B  Std. Error  Beta  
  

1(Constant) 4.560 0.257  17.733 0.000 

 جاذبه با هابرنامه شاخص
 جنسی

0.105 - 0.058 0.092 - 1.815 - 0.070 

a. Dependent Variable: id 
 

 
 

 خبري هايبرنامه پخش بین رسدمی نظربه: دوم فرضیه
 وجود معناداري رابطه ماهواره تماشاي با هاماهواره وتحلیلی

 .باشد داشته
 و باشدمی ايفاصله ماهواره تماشاي مقیاس کهاین به توجه با

 ايفاصله هم هاماهواره خبري هايبرنامه پخش شاخص
 مقیاس این سنجش براي پیرسون آزمون از لذا باشد می

 صفر که امده دستبه sig به توجه با و کنیممی استفاده
-می تایید نیز فرضیه این پس باشدمی کمتر 0.05 از و باشد می

 این پس) -0.16( پیرسون ضریب مقدار به توجه با اما شود
  .اشد ضعیف نیز رابطه این شدت و است معکوس رابطه

  

  

Correlations  
  دوم فرضیه معناداري سطح جدول) 4-23(

  id Sskh  
Id Pearson Correlation 1 0.165-** 

 Sig. (1-tailed)  0.001 

 N 384 384 

Sskh Pearson Correlation 0.165-** 1 

 Sig. (1-tailed) 0.001  

 N 384 384 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (1-tailed). 
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 معادله آمده دستبه جدول طبق :رگرسیونی معادله
  .آیدمی دستبه ذیل شکلبه ما رگرسیونی
Y=a+bx 

Y=4.9-0.16x  
  

  فوق معادله تفسیر
 تحلیلی و خبري هايبرنامه در افزایش ساعت یک ازايبه

 دیدن به تمایل در کاهش واحد 0.16 اندازه به ها،ماهواره

 و هایخبريبرنامه میزان فرضاً اگر و. بود خواهیم ماهواره
 4.9 متوسط طوربه ماهواره تماشاي میزان شود، صفر تحلیلی
  .شد خواهد ساعت

  
  
  

  
  

Coefficientsa  

  دوم فرضیه رکرسیون جدول) 4-24(

Model Unstandardized Coefficients  Standardized 
Coefficients t Sig.  

B  Std. Error  Beta  
1(Constant) 4.966  0.276  17.996 0.000 

 خبري هايبرنامه شاخص
 تحلیلی و

0.161 - 0.049 -.165 3.247 - 0.001 

a. Dependent Variable: id 

  
 
 هايفیلم و هاسریال پخش بین رسدمی نظربه: سوم فرضیه*

 .باشد داشته وجود معناداري رابطه ماهواره تماشاي با ماهواره
 و باشدمی ايفاصله ماهواره تماشاي مقیاس کهاین به توجه با

 ايفاصله هم ايماهواره هايفیلم و هاسریال پخش شاخص
 مقیاس این سنجش براي پیرسون آزمون از لذا باشدمی

 صفر که آمده دستبه sig به توجه با و کنیممی استفاده

-می تایید نیز فرضیه این پس باشدمی کمتر 0.05 از و باشد می

 این پس باشد،می 0.7 پیرسون ضریب مقداربه توجه با اما شود
  .باشدمی قوي نیز رابطه این شدت و است مستقیم رابطه
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Correlations  

  سوم فرضیه معناداري سطح جدول )4-25(
 id shfilm 

Id Pearson Correlation 1 0.703** 

 Sig. (1-tailed)  0.000 

 N 384  384 

Shfilm Pearson Correlation 0.703** 1 

 Sig. (1-tailed) 0.000  

 N 384 384 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (1-tailed). 
  

 رگرسیونی معادله آمده بدست جدول طبق: رگرسیونی معادله
  آیدمی دستبه ذیل شکلبه ما

Y=a+bx 
Y=-3.6+x 

  

 فوق معادله تفسیر
 اندازه به ها،ماهواره هايسریال در افزایش ساعت یک ازايبه
 اگر و. بود خواهیم ماهواره دیدن به تمایل در افزایش واحد 1

 ماهواره تماشاي میزان شود، صفر هاسریال پخش میزان فرضاً
  .شد خواهد ساعت 3.6 متوسط طوربه
  
  
  
  

  

Coefficientsa  

  دوم فرضیه رگرسیون جدول) 4-26(

Model Unstandardized Coefficients  Standardized 
Coefficients t Sig.  

B  Std. Error  Beta  
1(Constant) -3.670 .413  -8.889 .000 

 سریال و فیلم شاخص
 ايماهواره

1.083 .056 .703 19.311 .000 

a. Dependent Variable: id 
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Correlation  
  چهارم فرضیه داري معنا سطح جدول) 4-27(

  id shtafrih 
Id Pearson Correlation 1 033. 

 Sig. (1-tailed)  262. 

 N 384 384 

Shtafrih Pearson Correlation 033. 1 

 Sig. (1-tailed) 262.  

 N 384 384 

  
 و مفرح هايبرنامه پخش بین رسدمی نظربه: چهارم فرضیه
 معناداري رابطه ماهواره تماشاي با ايماهواره کنندهسرگرم

 .باشد داشته وجود

 و باشدمی ايفاصله ماهواره تماشاي مقیاس کهاین به توجه با
 هم اي ماهواره کنندهسرگرم و مفرح هايبرنامه پخش شاخص

 این سنجش براي پیرسون آزمون از لذا باشد،می ايفاصله
 که آمده دستبه sig به توجه با و کنیممی استفاده مقیاس

 رد فرضیه این پس باشدمی بیشتر 0.05 از و باشدمی 0.26
 هايبرنامه تماشاي میزان بین معناداري رابطه و شود می

 وجود کنندهسرگرم و مفرح هايبرنامه پخش با اي ماهواره
  .ندارد

  
  گیرينتیجه
  تحقیق از ناشی هايیافته
 طوربه ما پاسخگویان از نفر 177 توصیفی جداول طبق

 که کنند،می نگاه ماهواره روز در ساعت 4 تا 3 میانگین
 معادل باشدمی گروه همینبه مربوط نیز فراوانی بیشترین

 10 و ساعت 8 تا7 به مربوط فراوانی کمترین و) درصد 46.1(
 خود به را 26 معادل فراوانی که باشدمی ساعت 11 تا

 تا1 بین پاسخگویان% 73 حدود همچنین. است داده اختصاص
  .کنندمی تماشا ماهواره ساعت 4

 خیلی علاقه%33.6 معادل پاسخگویان از نفر129 مجموع از* 
 فراوانی بیشترین که دارند، اجتماعی و سیاسی اخبار به کمی

 مربوط نیز فراوانی کمترین.باشدمی طبقه همین به مربوط هم
% 73.4 حدوداً. باشدمی 50 فراوانی با متوسط علاقمندي به

 هاماهواره سیاسی اخبار به علاقه کمتر و متوسط پاسخگویان
 .دارند

 به متوسط و کم علاقمندي گزینه به مربوط فراوانی بیشترین* 
 و باشدمی% 26.8 فراوانی درصد با علمی هايبرنامه پخش

 و 25 فراوانی با زیاد خیلی يگزینه به مربوط فراوانی کمترین
  .باشدمی%  6.5 فراوانی درصد

  .اندکرده انتخاب را کمتر و متوسط گزینه پاسخگویان% 73.4
 هايبرنامه پخش به علاقمندي به رابطه در فراوانی بالاترین* 

 205 تعداد با کم خیلی گزینه به مربوط جنسی کنندهتحریک
 زیاد گزینه به مربوط فراوانی کمترین و%) 53. (باشدمی نفر
 و متوسط گزینه%86.7 کل در و نفر، 25 تعداد با باشدمی

 .اندداده اختصاص خود به را کمتر

 دیدن به علاقمندي میزان با رابطه در فراوانی بیشترین
 155 فراوانی با کم خیلی گزینه به مربوط عاشقانه هاي صحنه

 25 فراوانی با زیاد گزینه به مربوط فراوانی کمترین و باشدمی
 .باشدمی درصد 6.5 فراوانی درصد و

 پخش به علاقمندي مورد در ما مد همان یا فراوانی بیشترین* 
 و 180 فراوانی با متوسط گزینه به مربوط جذاب هايسریال
 مربوط فراوانی کمترین و باشدمی درصد 50 فراوانی درصد

 درصد13 فراوانی درصد و 50 فراوانی با کم گزینه به
 .اندکرده انتخاب را کم و متوسط گزینه درصد 59. باشد می

 هايفیلم پخش به علاقمندي میزان در فراوانی بالاترین
 درصد و نفر 206 فراوانی با زیاد گزینه به مربوط جذاب
 با کم گزینه به مربوط فراوانی کمترین و% 53.6 فراوانی
 از% 86.5.باشدمی% 6.5 فراوانی درصد و 25 فراوانی

 .اندکرده انتخاب را کمتر و زیاد هايگزینه پاسخگویان

 با هاییبرنامه پخشبه علاقمندي میزان در فراوانی بالاترین* 
 فراوانی با زیاد گزینه به مربوط سرگرمی و مسابقه مضمون

 فراوانی کمترین و باشدمی% 33.3 فراوانی درصد و 128
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 فراوانی درصد و 26 فراوانی با زیاد خیلی گزینه به مربوط
 .باشدمی درصد6.8

 و موزیک پخش به علاقمندي مورد در فراوانی بالاترین* 
 که باشدمی نفر 104 تعداد با متوسط گزینه به مربوط موسیقی

 با زیاد خیلی گزینه به مربوط فراوانی کمترین. باشدمی ما مد
 .باشدمی درصد13 فراوانی درصد و نفر 50 فراوانی

 هايمناظره و هابرنامه به علاقمندي میزان با رابطه در* 
 این به درصد 26.8 معادل نفر 103 فراوانی بالاترین سیاسی،

 اندداده زیاد خیلی پاسخ نفر 25 و اندداده متوسط پاسخ سوال
 .اندکرده خود آن از را فراوانی کمترین که

 مورد در تحلیلی هايبرنامه پخش به علاقمندي مورد در* 
 با زیاد گزینه به متعلق ما مد دنیا، روز اخبار و گزارشات

 نیز فراوانی کمترین و اشد 33.3 فراوانی درصد و 128 فراوانی
 فراوانی درصد و نفر 26 با باشدمی زیاد خیلی گزینه به متعلق

 .درصد 6.8

 هايصحنه سانسور عدم به علاقمندي میزان با رابطه در* 
 بیشترین هاماهواره ي هاپیشه هنر و مجریان عریاننیمه و عریان

 و باشدمی زیاد گزینه به متعلق نفر 130 تعداد با فراوانی
 فراوانی درصد با زیاد خیلی گزینه به متعلق فراوانی کمترین

 .باشدمی درصد 4.4
 دوربین هايبرنامه به علاقمندي میزان فراوانی جدول طبق* 

 با متوسط گزینه به متعلق آمده دستبه مد طنز و مخفی
 کمترین و باشدمی 31.25 فراوانی درصد و 120 فراوانی
 .باشدمی نفر 26 تعداد با زیاد خیلی گزینه به مربوط فراوانی

 در تبلیغی و آموزشی هايبرنامه پخش فراوانی جدول طبق* 
 خیلی گزینه به متعلق آمده دستبه مد جنسی مسایل با رابطه

 به مربوط فراوانی کمترین و باشدمی نفر 150 فراوانی با کم
 .باشدمی درصد 7.8 فراوانی درصد با نفر 30 زیاد گزینه

 پاسخ پژوهشی نامهپرسش به که نفري 384 مجموع از* 
 40.1 معادل نفر154 و مرد درصد 59.9 نفرمعادل 230 دادند

 . دهندمی تشکیل زنان را درصد

 با لیسانس داراي افراد را مد همان یا فراوانی بالاترین* 
 کمترین و درصد 46.4 فراوانی درصد با نفر 178 فراوانی
 و نفر 25 فراوانی با بالاتر و لیسانس فوق گروه را فراوانی
. است داده اختصاص خود به را درصد 6.5 فراوانی درصد

 معادل مدرکی پاسخگویان درصد 93.5 گفت توانمی
 .اندداشته ترپایین و لیسانس

 درصد و 104 فراوانی با ما پاسخگویان بیشترین* 
 فراوانی کمترین و اندداشته آزاد شغل درصد 27.1فراوانی
 معادل هم نفر 7. باشدمی 20 فراوانی با سرباز گروه به مربوط

 را پاسخنامه در شده درج هايشغل از غیربه شغلی درصد 1.8
  .اندبوده دارا
-داشته 30 تا 20 بین سنی) نفر103( ما پاسخگویان بیشترین* 
 سنی گروه به مربوط سنی گروه کمترین و%) 26.8(معادل اند
 درصد 6.5 فراوانی درصد و نفر 25 با 80 تا 71 و 70 تا 61
  .اندداشته سال 60 تا 20 بین سنی هم درصد 66.باشدمی
 128 و متاهل درصد 66.7 معادل ما پاسخگویان از نفر 256* 
 .باشندمی مجرد درصد 33.3 معادل نفر

 را ما مد که باشندمی فرزند 2 داراي ما پاسخگویان از نفر 128
. باشندمی فرزند 5 داراي هم نفر 25 و اندداده تشکیل نیز

 %)6.5 معادل(
  )درصد 33/3. (نبودند فرزند داراي هم نفر 128 
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