
 
 

 بررسی وضعیت پویانمایی داخلی ایران از دید 
 کارشناسان حوزه مؤسسات پویانمایی

 
 کارشناسی ارشد علوم ارتباطات اجتماعی واحد علوم و تحقیقات تهران دانشجوي ،فاطمه السادات ارشاد

  )نویسنده و مسئول مکاتبات(
  اه آزاد اسلامی واحد تهران مرکزياطات دانشگبعضو هیأت علمی و مدیر گروه ارت ،دکتر سید محمددادگران

  
  چکیده

روش این . باشدمی "بررسی وضعیت پویانمایی داخلی ایران از دید کارشناسان حوزه مؤسسات پویانمایی "هدف اصلی تحقیق حاضر 
از طریق نـرم افـزار    ها، جداول توصیفی و استنباطینامهپس از پرشدن پرسش. استنامه بودهگیري پرسش تحقیق پیمایشی و ابزار اندازه

spss اسـت، کـه بـا توجـه بـه فرمـول       بـوده کارشناسان حـوزه پویانمـایی   جامعه آماري این پژوهش . استبه دست آمده و تحلیل شده
-بـوده  سـاده گیري در این پژوهش به صورت تصـادفی   روش نمونه .استنفر به دست آمده 306کوکران در نهایت حجم نمونه برابر با 

  . است
کنند و در هنگام ساخت هاي تولید جدید و به روز علمی استفاده میگیریم که بیشتر افراد در ساخت پویانمایی از روش تیجه میچنین ن

هـا در  بیشـتر آن . هـا اهمیـت دارد  ها براي آنسود حاصل از ساخت پویانمایی. گیرندپویانمایی از نیروي کار ماهر و متخصص بهره می
دهنـد  بیشتر افراد ترجیح مـی . هاي مخاطبان خود آگاهی دارندزیرا از خواسته ،اندکان و نوجوانان موفق بودههاي کودساخت پویانمایی

. اسـت  اساطیر ایرانپردازي براي ساخت پویانمایی ها در روایت و شخصیتملاك آن. پخش شودتلویزیون ایران هایشان در که ساخته
 .گیرندمی ثار خود در نظرچنین نوآوري ملاکی است که براي تولید آهم

اکـران   ،هاي پویانمـایی بازار عرضه و تقاضاي پویانمایی در ایران بر ساخت پویانمایی نقش دارد و کیفیت مناسب فیلم هااز دیدگاه آن
اس، وسـایل  لب(ابزارهاي جانبی . تواند مخاطبان را به سمت این نوع آثار سینمایی جذب کند ها در سینما می خوب و مناسب پویانمایی

-جشنواره. ها را پشتیبانی کندپویانمایی استنتوانسته    هاي ساخته شده در ایران، چندان  الهام گرفته از پویانمایی...) بازي، جامدادي و
 .شوند هایی که در مورد پویانمایی است، چندان حمایت نمی

تواند در رشد و تولید پویانمـایی داخلـی تأثیرگـذار باشـد و     میبیشتر افراد اعتقاد دارند که بودن سینماهایی مخصوص پخش پویانمایی 
هـاي  دلیـل عـدم موفقیـت سـریال     .تواند وارد صنعت سـینما، تلویزیـون و سـرگرم سـازي مـا شـود       پویانمایی با رشد کمی و کیفی می

  .تر استنهاد خصوصی باشد، موفقمراکز تولید وابسته به است و اگر  پویانمایی ایران در جذب مخاطب، وابسته بودن به مراکز دولتی
1  

صدا و موسیقی ایرانی، بخش خصوصی  /، پویانمایی ملیهامنديتوانها، کاربردها و   قالب وها پویانمایی، ویژگی :واژگان کلیدي
 . و موانع تولید

 

                                                        
   1390 آذر 8: مقاله تاریخ دریافت

 1390 اسفند  4: تاریخ پذیرش نهایی
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 مقدمه
در . هاي فنی به کار رفـت هاي جدید و کشف نوآورياز روزهاي آغازین سینما، تصاویر متحرك براي بیان بصري اندیشه

اي تصـویري، بازسـازي   هاي پویانمایی، حرکت جسمانی و اندامی را به گونهیلمف .نتیجه این دو جنبه باهم توسعه یافت
یعنـی  . اما فیلم پویانمایی، برخلاف فیلم زنده، از انعطاف بیشتري براي کاربرد خلاقه حرکت برخـوردار اسـت  . کنند می

اي هـاي جسـمانی را جلـوه   تواند توانـایی ي آن میگرایانهتندکردن حرکات با کاربرد طنزآمیز یا بیانپویانمایی با کند و 
همه ما با فیلم کارتون به عنوان تفریحی همگـانی بـه ویـژه    . هنر پویانمایی نیز از همین جا آغاز شد. آمیز ببخشد اغراق

-است، و چنـین مـی  این نوع از فیلم کارتون فراهم آورده اي جهانی را برايتلویزیون عرصه. براي کودکان، آشنا هستیم
ي پویانمـایی بـراي   هاي متعددي نیز از امکانـات بـالقوه  اما نمونه. گاه فروکش نخواهد کردنماید که تقاضا براي آن هیچ

رخـی از  شـود، ب سال یافـت مـی  تماشاگران بزرگ رايهاي جدي و پیچیده بروایت ،هاي بصري طنزآلودندیشها   انتقال 
 .باشـند جاذبه آنی برخوردارند، بلکه فراموش نشدنی و حاوي تعابیر جالب اجتمـاعی مـی  از هاي پویانمایی نه فقط فیلم

در این مقوله، رسانه پویانمایی به نوعی زبان . سالان استهاي پویانمایی براي کودکان و بزرگفیلم ترنمونه شناخته شده
. ها اسـت ها و خرگوشتر از تصاویر دنیاي موشرود، بسی گستردهدر آن به کار می شود؛ و تصاویري کهجدید بدل  می

  )13ص، 1371هالاس،(
 

 :مسأله طرح
-ترین هنر مدرن، نه تنها نقش سرگرم کنندگی و سرپوش نهادن بـر دغدغـه  ترین و پیچیدهامروزه سینما به عنوان مهم

راهـه  بـی . اسـت اي یافتههاي انسانی جایگاه ویژهه در عرصه اندیشهاست، بلکهاي روحی و روانی انسان را از دست نداده
نقاشی، مجسمه سازي، معماري، موسیقی، ادبیات و رقص و سینما . ایم اگر بگوییم پویانمایی هفت هنر را در برداردنرفته

افزایـد، بـه   و بزرگ مـی ترکیبات گوناگون این پدیده هستند که به اهمیت و نفوذ این هنر در توده مردم، اعم از کوچک 
 )2ص ،1371جواهریان،. (باشیمجاست که توجهی به شروع پویانمایی در ایران کرده

توان با عمر تاریخ سینما برابر دانست که با قصد نشان دادن مفهومی خاص دامنه وسیعی هاي پویانمایی را میعمر فیلم
هاي پویانمایی دنیاي فانتزي و مملو از اغراق و تخیـل  فیلم از خصوصیات عمده. گیرداز افکار عمومی اجتماع را در برمی

 هـاي نـامیرایی را   در دنیاي پویانمایی شخصیت. ذهنی است که به شکلی رؤیاگونه براي کودکان و نوجوانان جاذبه دارد
به حالت اول باز  دهند و دوبارهروند، با ضربه تغییر شکل میها روي هوا راه مییابیم که بر خلاف نیروي جاذبه مدتمی
هـدف از  . هاسـت کند، همین تأکیـد و تـأخیر درون آن  چه که این دنیاي فانتزي را زیبا و جذاب میشاید آن. گردندمی

هدف از ساخت پویانمـایی  . شودخلق آثار پویانمایی تعریف ناپیداي جهانی دارد که امروزه از آن به پدر انسان تعبیر می
آیـد و پـس از تولـد    علیم و تربیت بود؛ چرا که بشر با ضمیر ناخودآگاه جمعی به دنیا مـی ت ،ذائقه فکري ،تغییر فرهنگ

شود سالگی تثبیت می 6الی  5ضمیر ناخودآگاه شخصی که از سنین . شودخودآگاه شخصی وي ساخته مینا       ضمیر
بی با استفاده از این ابزار تصویري ه سیستم غرک ،اي محکم براي شخصیت یک فرد ارزیابی کردتوان به نوعی پایهرا می

تلاش کرد تا با نفوذ در ضمیر ناخودآگاه کودك و نوجوان نقش پدران غایب جامعه صنعتی را بر عهده گرفتـه، جریـان   
 .ســازي کودکــان را بــر عهــده بگیــرد، کــه در ایــن راه بســیار موفــق و بــی رقیــب عمــل کــردفرهنــگ  دهــی وخــط

 )ي خراسان، نشریه1378گرشاسپی،(
هاي تلویزیونی که در اصل مدیون سینماست و یا بهتـر بگـوییم ریشـه در عکاسـی دارد، معمـولاً بـین       این نوع از برنامه

باشد و در اصـل همـان   ) Cartoon Film(شاید مخفف نادرستی از کلمه (شود که کودکان به نام کارتون شناخته می
 . پویانمایی یا فیلم پویانمایی است

هـاي واقعـی، بـراي     هاي مـدل  ، یا موقعیتدوبعدينمایش سریع و متوالی تصاویري از اثر هنري  2یمیشنپویانمایی یا ان
است که به دلیل پدیـده   خطاي دیدها، ناشی از یک  رکت روان تصاویر متحرك در انیمشینح .ایجاد توهم حرکت است

 .است ویدئویا  سینماترین روش براي نمایش پویانما،  رایج. آید پدید می ماندگاري تصاویر
 http://fa.wikipedia.org/wiki) (   
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اعتنا به رنگ و نژاد، بر هاي مختلف، بی ویانمایی به یاري زبان بین المللی تصویر، حرکت، صدا، فراتر از مرزها و فرهنگپ 
دهـد کـه از مصـالح مختلـف و از میـان      به پویانما این آزادي را می» انیمیسم « تفکر ناشی از. گذارداي اثر میهر قبیله

انتخـاب کنـد و بـه کمـک     را  .. .و حتی کاراکترهاي زنـده و  ،اشیاء و کاغذ پاره تا تصاویر الکترونیکی ،مشتی شن، رنگ
زیگران خـود را دقیقـاً بـر اسـاس     تواند بـا پویانما می. ها را به حرکت درآوردخواهد آنهاي فنی، آن طور که میتوانایی

هـاي زنـده از آن برخـوردار     سازي فیلمالگوهایی که در ذهن دارد، بیافریند و به بازي بگیرد و این امکانی است که فیلم
 -پویانمایی یـک هنـر  . »کنند هایی که حرکت میاند و نه طراحیپویانمایی هنر حرکاتی است که طراحی شده «.نیست

. تواند به صورت استعاري، مشکلات و مسائل پیرامون بشر و جهان را بیان کنـد أثیرگذار است که میرسانه قدرتمند و ت
شـود و حتـی انسـان غارنشـین در      این هنر از آرزوي دیرین بشر براي جان بخشیدن به واقعیتی خارج از خود ناشی می

توان با ساده تـرین فکـر و ابـزار،     یی میدر پویانما. هاي خود بوده است جست وجوي راهی براي حرکت دادن به طراحی
 . کند ها ارتباط عمیق برقرار دارد و با آنآثاري را آفرید که بینندگان را به تفکر وا 

کردند، توانستند اولین میهاي شهر سوخته ترسیم هایی که روي سفالینهپنج هزار سال پیش هنرمندان ایرانی در نقش
 )http://www.rasekhoon.net. (دتصویر متحرك جهان را پدید آورن

کند که یـک اثـر    هاي هنر سینماست، ولی هیچ مدیري به این مسئله توجه نمی که پویانمایی یکی از شاخه با وجود این
که یک اثر تجسمی باشد، یک اثر سینمایی است؛ آنان هنوز بر این باورند که یک طراح خوب الزاماً  پویانمایی پیش از آن

هاي کـارگردان پویانمـایی از یـک کـارگردان      دانند کار و اندوخته تواند باشد، نمی وب پویانمایی هم مییک کارگردان خ
. هاي تجسمی داشته باشد و هم سـینما را خـوب بدانـد    تر است، چرا که هم باید دستی در رشته تر و بیش سینما سخت

گردد، ندانستن دسـتور زبـان سـینما؛     له باز مییکی از دلایل تولیدات ضعیف و غیرقابل تحمل پویانمایی به همین مسئ
پویانمایی نیست، پویانمایی نیز دستور زبان خـاص  » خوردنی وول «که باید به این جایگاه برسیم که بدانیم هر ضمن این

  )ir.persianblog.golpaart://http( .خود را دارد
نقاط قوت و  ،ن تحقیق بر آن است تا وضعیت پویانمایی ایران را از دید کارشناسان این حوزه بررسی کنداز این منظر، ای

 .ضعف آن را بدست آورد و موجبات رشد و پیشرفت پویانمایی ایران را فراهم کند
 

  اهداف تحقیق
 :هدف کلی

رشناسان مؤسسات حوزه پویانمـایی دسـت   این پژوهش در نظر دارد به بررسی وضعیت پویانمایی در ایران از دیدگاه کا
 .یابد

  :هدف فرعی
هـاي داخلـی در ایـران از نظـر میـزان توجـه و       شناخت بررسی میزان رضایت کودکان و نوجوانان از ساخت پویانمـایی 

 .مندي آنانرضایت
 هاي تحقیق سوأل

  ش دارد؟هاي کودکان و نوجوانان نقآیا دانش فنی بر میزان موفقیت در ساخت پویانمایی -1
  هاي کودکان و نوجوانان نقش دارد؟هاي پویانمایی بر میزان موفقیت در ساخت پویانماییآیا خلق شخصیت -2
  هاي کودکان و نوجوانان نقش دارد؟آیا سود حاصل از این تولیدات در کیفیت ساخت پویانمایی -3
هاي کودکـان و نوجوانـان   ت در ساخت پویانماییبر میزان موفقی ،ها و نیازهاي مخاطبآیا شناخت دقیق از خواسته -4

  نقش دارد؟
  

  هاي تحقیقفرضیه
  .داري وجود داردهاي کودکان و نوجوانان رابطه معنیبین دانش فنی و میزان موفقیت در ساخت پویانمایی -1
داري بطـه معنـی  هـاي کودکـان و نوجوانـان را   هاي پویانما و میزان موفقیت در ساخت پویانماییبین خلق شخصیت -2

  .وجود دارد
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تواند مخاطبان را به سمت این نوع هاي میهاي پویانماییاز دیدگاه کارشناسان این حوزه اکران خوب و کیفیت فیلم -3
  .آثار سینمایی جذب کند

  .داري وجود داردهاي کودکان و نوجوانان رابطه معنیبین سود حاصل از این تولیدات و ساخت پویانمایی -4
و میـزان  ..) .عروسـک، جاکلیـدي، جامـدادي و   (هاي موجـود در بـازار   بین ابزارهاي جانبی الهام گرفته از پویانمایی -5

 .داري وجود داردهاي کودکان و نوجوانان رابطه معنیموفقیت در ساخت پویانمایی
هاي کودکان و نوجوانـان  اییهاي مخاطب و میزان موفقیت در ساخت پویانمبین شناخت و ارزیابی دقیق از خواسته -6

  .داري وجود داردرابطه معنی
 .هاي کودکان و نوجوانان رابطه معنی داري وجود داردهاي ساخت و میزان موفقیت در ساخت پویانماییبین تکنیک -7
 
 

  :روش تحقیق
یک تحقیق درسـت  در . باشد هر پژوهشی مستلزم داشتن روش، استفاده از اندیشه و سرانجام حرکت و جست و جو می

روش پـژوهش بسـتگی بـه    . گر بهتر است موضوع، روش، مخاطب و شرایط و ابزار تحقیق خود را معـین نمایـد  پژوهش
  .موضوع، اهداف پژوهش، فرضیه و امکانات اجرایی آن دارد

انـد   بررسـی پیمایش غالباً با تعیین افرادي که نماینده و معرف گروه مـورد  . روش تحقیق در این پژوهش پیمایشی است
هایی باشد که  پیمایش باید محدود به مطالعه پرسش. شود شود، آغاز میها پرسیدهو طرح سؤالاتی که باید از آن) نمونه(

اي اطلاعات درباره شرایط زندگی و  ها، عقاید، پاره از این رو مطالعات بر نگرش. ها پاسخ دهنددر واقع مردم قادرند به آن
  )24، ص1386بیکر، . (گرداند، متمرکزند ین و متمایز میمقولاتی که افراد را مع

  
  :جامعه آماري

بیکـر،  . (شود که در یک صفت یـا ویژگـی مشـترك باشـند     اطلاق می.. .اي از اشخاص، اشیاء و جامعه آماري به مجموعه
ها که تعداد آندهند،  در این پژوهش، کارشناسان حوزه پویانمایی در ایران جامعه آماري را تشکیل می) 170، ص1386
  .نفر است 1500

  
  :جامعه نمونه و روش نمونه گیري

باشـد و یـا    پذیر نیست و یا از نظر مالی، زمانی و انـرژي مقـرون بـه صـرفه نمـی     ي جامعه آماري یا امکان گاهی مطالعه
نتایج مطالعه  پذیر نیست و در بلند مدت نیزي مذکور در کوتاه مدت امکاني جامعهوضعیت به صورتی است که مطالعه

اي از آن جامعه را انتخاب و مورد مطالعه  توان نمونه ي کل جامعه، میدر چنین مواردي، به جاي مطالعه. آید به کار نمی
هـاي کـل    نمونه گروهی از افراد یا اعضاي جامعه پژوهش است که معرف آن جامعه بوده و کم و بیش ویژگـی . قرار داد

 .روش نمونه گیري در این تحقیق، تصادفی ساده است) 171، ص1386بیکر، . (جامعه را دارا است
براي برآورد حجم نمونه که قابلیت تعمیم به جامعه آماري را داشـته باشـد، از فرمـول کـوکران بـه صـورت زیـر        

  .باشد مینفر  306دهد که حجم نمونه در این تحقیق  محاسبه فرمول نشان می. استفاده شده است
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 :روش هاي آماري تحلیل داده ها و آزمون فرضیه ها

در دو سطح آمار توصیفی و اسـتنباطی مـورد تجزیـه و     spssروش تجزیه و تحلیل در این پژوهش به وسیله نرم افزار 
هـاي آمـاري   هاي ویرایش دادهنامه به فایلهاي جمع آوري شده نخست از پرسشمجموع داده. تحلیل قرار گرفته است

نامه شد، سپس، بر اساس کدهاي مورد نظر جداول توزیع فراوانی هر یک از متغیرها به ترتیب سؤالات پرسشانتقال داده
در سـطح  ) ب. هـا تنظـیم گردیـد   جداول توزیع فراوانی، درصـد و اسـتخراج نمودارهـاي صـوري داده    ) در دو مقوله الف
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چنـین از ضـریب   و هـم ) کاي اسـکویر (ها از آزمون خی دو استنباطی جهت بررسی رابطه بین متغیرها و بررسی فرضیه
  .استهمبستگی اسپیرمن استفاده شده

  
  :چهارچوب نظري

پـردازان علـوم ارتباطـات اجتمـاعی     هاي دانشمندان و نظریـه در این تحقیق، با توجه به موضوع مورد پژوهش، از نظریه
هـا را در ایـن   در ذیل کـاربرد نظریـه  . ایمش کمک گرفتههاي آنان، براي رسیدن به هدف پژوهجهت استفاده از دیدگاه

 :داریمتحقیق به عنوان چارچوب نظري محقق بیان می
  

  : استفاده و خشنودي يهنظری
کرد یادآوري کردند ي استفاده و خشنودي را تا آن تاریخ خلاصه میاي که کارهاي حوزهکاتز، بلاملر و گورویچ در مقاله

  :شوند بهمربوط میکه مطالعات انجام شده 
  شناسی اجتماعیهاي اجتماعی و روانریشه )1
الگوهـاي   )5شـود بـه   کنند که منجـر مـی  هاي جمعی یا منابع دیگر ایجاد میرسانه )4انتظارات از ) 3نیازهایی که  )2

پیامدهاي  )7نیاز و هاي مرتبط با خشنودي )6ي آن هاي دیگر که نتیجهها یا اشتغال به فعالیتمتمایز مواجهه با رسانه
  . دیگر است که شاید اغلب ناخواسته باشند

این . اندرا پیشنهاد کرده "مدل استفاده و خشنودي"نوعی  1968کنند که در سال ها از دو پژوهشگر سوئدي یاد میآن
 :گیردمدل عناصر زیر را در برمی

ها معطوف به هدف فـرض   ستفاده از رسانهگردد، معنی آن این است که بخش مهمی از امخاطب فعال محسوب می -1
 .می شود

  . اي ابتکار عمل زیادي دارددر فرآیند ارتباط جمعی مخاطب در امر مرتبط ساختن ارضاي نیاز و انتخاب رسانه -2
 هـاي اسـتفاده و خشـنودي راه   ينظریـه هاي مربوط به در نوشته. کنندها با دیگر منابع ارضاي نیاز رقابت میرسانه -3

 "تـأخیري  "و"فوري "هايبرخی از خشنودي. آیدهاي مخاطب به دست میبندي نیازها و خشنوديمتعددي براي طبقه
 . اندخوانده ")تفریحی(فراغت  -آموزشی و تخیلی -اطلاعاتی "ها را اند، بعضی دیگر خشنوديسخن گفته

  :اندیر را پیشنهاد کردههاي زمک کوئیل، بلاملر و براون با کار پژوهش در انگلستان، مقوله
 ).گریز از امور روزمره و مشکلات، آسایش عاطفی(فراغت  -1
  ).ها کردنها و دوستیها را جایگزین رفاقتها؛ رسانهسودمندي اجتماعی اطلاعات در صحبت(روابط شخصی  -2
  ).تقویت ارزش، خودشناسی، کشف واقعیت وغیره(هویت شخصی یا روان شناسی فردي  -3
). اطلاعات راجع به چیزهایی که ممکن است بر شخص اثر بگذارد یا به شخص براي انجام کاري کمک کند(رت نظا -4
         )423-424ص ،1384سورین، تانگارد، (

خصوص از جهات غیرنظري بودن، ابهام در تعریف  است، بهاستفاده و خشنودي انتقاداتی صورت گرفته به رویکرد نظریه
 .که رویکرد، چیزي بیش از راهبردي براي جمع آوري اطلاعات نیستو این) لاً مفهوم نیازمث( مفاهیم اصلی

ها هستند، از این پرسش که چرا مردم از رسـانه  ها در پی تأمین آناغلب نیازهایی را که افراد از طریق استفاده از رسانه
انـد یـا نیـاز    ها نیاز را ایجاد کـرده ود که آیا رسانهشاین امر به این تردید منجر می. کنند، استنباط می شوداستفاده می

 ها را عقلانی می سازد؟استفاده از رسانه
     ي استفاده و خشنودي، برخی از دیگـر لـوازم ایـن رویکـرد مشـخص      اي راجع به نظریهگیري از بحث گستردهدر نتیجه

  :شود که عبارتند ازمی
  ها؛ش و استفاده از رسانهتر از مفاهیم انگیزي با ثباتاستفاده -1
  شود؛اي معین داده میهاي رسانههاي مطالبه شده و معانی و تفسیرهایی که به پیامتر میان خشنوديپیوند نزدیک -2
و کوشـش بـراي بررسـی پیامـدهاي     (هـاي پرقـدرت   اجتناب از مادي دانستن پژوهش اثرها با الگوي تزریقی رسانه -3

  ؛)ها و انگیزشسانهالگوهاي مختلف استفاده از ر
 تر از نقش استفاده و خشنودي؛تر و پیچیدههاي کلیي مدلکوشش منظم براي توسعه -4
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  .هاي اجتماعیفراتر رفتن از کانون عمدتاً فردي فعلی براي در نظر گرفتن تناسب نظریه با نظام -5
نجام شده و طی آن کوشـش شـده اسـت    ا 1983ي مطالعات استفاده و خشنودي که به سال در مقایسه انتقادي درباره

ابهام تعاریف عملیاتی و مـدل تحلیلـی مـورد انتقـاد قـرار      . ي روان شناختی انتظار ارزش مرتبط شودمطالعات با نظریه
چنین فقدان توجیه نظري براي مدل عرضه شده، ذکر گردیده هم. گرفته و همسازي درونی مورد تردید واقع شده است

 ". کنـد رود، به طوري که از زیـر بناهـاي نظـري پشـتیبانی نمـی     ي از نتایج خیلی دورتر میبحث خشنود"و گفته شده
هایی را کـه  توانند خشنوديشود، نمیهاي باز پرسیده میهایی با پاسخها پرسشگویان هنگامی که از آنبعضی از پاسخ

فـوري نیـازي را    ،ها ارائه شودرستی از گزینهآورند مشخص نمایند، اما هنگامی که فهمیها به دست از استفاده از رسانه
انـد، نیازهـاي خیلـی    با وجود این پژوهشگران مستقل که اغلب از فنـون مختلفـی اسـتفاده کـرده    . کنندمی  شناسایی 

-که چرا اطلاعات خاصی را انتخـاب مـی  اند که اطمینان به فن پرسش از افراد را در مورد اینمشابهی را مشخص نموده
  . دهدایش میکنند، افز

هاي استفاده و خشنودي، پژوهشگران این حوزه را به خاطر افراط کاري مورد انتقاد مک کوئیل فرد برجسته در پژوهش
، افـراد مخاطـب   )منشأ، تولید، معنـی و اسـتفاده  (وشد فرهنگ کپژوهش استفاده و خشنودي اکنون می. قرار داده است

و (و جامعـه  ) نوع، فراوانی علل، آثار و پیوندهاي متقابل(، رفتار فردي )انهویت، صفات و دلایل حضور در جمع مخاطب(
ها یعنی فرهنگ تأکید کند، امـا  کند این حوزه تنها بر یکی از حوزهوي توصیه می. را مطالعه کند) هاي در آنکار رسانه

ي معنـا دار بـا   هـا و مواجهـه  بتحت این رویکـرد، توجـه بـر انتخـا    . فرهنگی انجام دهد -این کار را با رویکردي تجربی
کند که این کار بازگشـتی اسـت بـه برقـراري پیونـد میـان علـوم        وي استدلال می. شودمحصولات فرهنگی متمرکز می

ها توصیه کرد، که هرگز بـه  اجتماعی و علوم انسانی که کاتز در فراخوان خویش براي پژوهش در مورد استفاده از رسانه
-یک انتقاد از رویکرد استفاده و خشنودي این است که خیلی زیاد بر فرد متمرکز شده. افتطور واقعی تحقق نخواهد ی

ها در آن ساختار را کند و ساختار اجتماعی و جایگاه رسانهاین رویکرد بر مفاهیم روان شناختی مثل نیاز تکیه می. است
ي بـی از رویکـرد اسـتفاده و خشـنودي و نظریـه     یک پاسخ به این انتقاد، رابین و ویندال است که ترکی. گیردنادیده می
دهـد،  هاي اجتماعی قرار مـی مدل این دو نفر موسوم به استفاده و وابستگی افراد را در نظام. اندمطرح کردهرا وابستگی 

  . کنند نیازهاي افراد شکل گیردهایی که کمک مینظام
یشه سنجیده یا هدفمند نباشد، بـا برخـی از مفـاهیم    سرانجام این یافته که مواجهه با ارتباطات جمعی ممکن است هم

      رسـد راه مـردم اغلـب از محـیط ارتبـاط جمعـی       به نظر می. گیرداصلی رویکرد استفاده و خشنودي در تعارض قرار می
این نظر حکایت از این دارد که بخش زیادي از ارتباط جمعـی متضـمن    ."خودکار غیر ارادي"اي ولی به گونه ،گذردمی

بیشتر مردم ممکن است خیلی . نامید "عادتی "یا  "آیینی "توان به درستی آن را سطح پایین توجه است و در واقع می
  .هاي ملایم و خوشایند علاقه دارند، به نظارت یا هدایت شخصی علاقمند نباشنداي که به محركاوقات به همان اندازه

که کاربرد مفهوم مخاطب فعال  ،استتلویزیون به تازگی نشان داده اي گسترده در مورد تماشايدر همین مورد مطالعه
هاي جمعیتی مختلف و بـا  این مطالعه در مورد تماشاي تلویزیون از سوي گروه. در تماشاي تلویزیون گمراه کننده است

ستمر، انفعـالی، آرام  سال به این نتیجه رسید که افراد، تجارب تلویزیونی خود را به طور م 82تا  10سن گویانی از پاسخ
کنند که تلویزیون و فیلم در مقایسه چنین استدلال میمؤلفان هم. کنندبخش و متضمن تمرکز نسبتاً اندك گزارش می

تـري  هاي شناختی و عاطفی همسانبا مطالب چاپی به خاطر ماهیت تصویري که دارند، بیشتر احتمال دارد که واکنش
سـورین،  . (بینـی نمایـد  یکسان چیزي نیست که رویکـرد اسـتفاده و خشـنودي پـیش    اثرهاي . در مخاطبان ایجاد کنند

  )428-431ص ،1384تانگارد، 
ارتباط این نظریه با موضوع تحقیق ایـن اسـت کـه مخاطبـان     . در این پژوهش رضایت مخاطبان مدنظر پژوهشگر است

 .رسندده از آن به خشنودي و رضایت میي خود و استفاهاي مورد علاقهبا توجه به برنامه) کودکان و نوجوانان(
  

 : ي یادگیري اجتماعینظریه
شناسان، به ویـژه  ي یادگیري اجتماعی با موضوعی اصولی در اویل نیمه دوم قرن بیستم به وسیله گروهی از رواننظریه

رفتار قرار  ند تغییرچه این نظریه بر شرطی شدن عامل، مان گر. آلبرت بندورا با پوشش و فعالیتی گسترده مطرح گردید
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بینـی پیامـدهاي    و پـیش  یجوي روابط علت و معلول انگاري، جست و دارد، اما بنیادهاي اصلی آن بر نمادسازي، فرضیه
 .گرایی است اي از رفتارگرایی و شناخت این نظریه آمیزه به این جهت. رفتاري استوار است

اجتماعی است که از راه تشویق و تنبیه افراد جامعه  نظام. گذارد ثیر میأتانسان شک در رفتار  محیط بی بندورا به عقیده
ریـزي   پایـه  جبرگرایـی دوسـویه   سازد، یعنی به اصطلاح بندورا رفتـار انسـان بـر    معینی وادار می را به اجراي رفتارهاي

  .شود می
ري و جانشینی، یادگیري بندورا براي توضیح یادگیري اجتماعی خود به مواردي مانند چهارچوب ادراکی، یادگیري کارو

 )105ص، 1977بندورا، ( .کند الگوبرداري و مشاهده اشاره می و عملکرد، اهمیت تقلید در یادگیري،
هاي تلویزیونی از طریق مشاهده برنامه) کودکان و نوجوانان(ارتباط این نظریه با موضوع تحقیق این است که مخاطبان 

باشـد، سـبب   ... ها که ممکن است آموزشی و تربیتـی و کنند، ارسال این پیامیهایی را دریافت مي خود پیاممورد علاقه
شود و آنان بر این اساس، رفتارهـایی را در محـیط اجتمـاعی پیرامـون خـود بـروز             یادگیري در کودکان و نوجوانان می

  .دهندمی
 

  :پویانمایی
است و در اصطلاح سینما، فیلمی است کـه تـک    جان دادن و حرکت بخشیدن ،پویانمایی در لغت به معنی زنده کردن

 . فیلم به خاطر امکان دخالت در ساختمان هر فریم است 3تک فریم. فریم گرفته شود
ها با همان سرعت دیده شود، بـه نظـر خواهـد    عکس گرفته شود و سپس عکس 24اي در هر ثانیه اگر از راه رفتن گربه

خطاي چشم یعنی باقی ماندن اثر تصویر، در اعصاب بینایی به مدت حدود یک این امر نتیجه . رودرسید که گربه راه می
حال اگر به جاي عکس گرفتن از گربه زنده، لحظه بـه  . دهم ثانیه است و همین خطاي چشم، اساس فیلم و سینماست

والی، رسم شـده و  نقاشی مت 24تر اگر یک ثانیه از راه رفتن گربه، طی لحظه راه رفتن آن نقاشی شود، به عبارت دقیق
. رودکادر در ثانیه دیده شود، چنین به نظر خواهد رسید که گربه نقاشی شده راه مـی  24ها با سرعت سپس این نقاشی

، اما پویانمایی تنها ایـن  »آیدپویانمایی است و فیلمی که این گونه تهیه شود، فیلم پویانمایی به شمار می«  زاین نوعی ا
ي نقاشی شکل گربه، عروسکی به شکل گربه را به تدریج تغییر حالت یا تغییـر محـل دهـیم و از    نیست، مثلاً اگر به جا

 این فــــیلم نیـز  . کندهاي این حرکت عکس بگیریم، فیلمی خواهیم داشت که در آن گربه عروسکی حرکت میلحظه
  .در سه بعد، فیلم پویانمایی طراحی کنیم چنینتوانیم در دو بعد و یا همبا این ترتیب ما می. اي از پویانمایی استنمونه

شود، مثلاً اگر به جاي نقاشی از گربه و یا جابه جـا کـردن گربـه    هاي پویانمایی به همین جا ختم نمیالبته انواع تجربه
عروسکی، گربه زنده را به حرکت وا داریم و لحظه به لحظه از آن عکس بگیریم باز نتیجه نوعی پویانمایی، موسـوم بـه   

»Pixilation « روي مقوا نقاشی کرده و با مفصل به هم متصل  )...سر، تنه، دست، پا، دم و(است و یا اگر اندام گربه را
کنیم و راه رفتن آن را با حرکت دادن اندام منفصلش تقلید کرده و لحظـه بـه لحظـه عکـس بگیـریم، نـوعی دیگـر از        

 )12ص ،1378جواهریان، ( .گویندمی »Out Cut«پویانمایی را پیش رو خواهیم داشت که به آن 
رسد که پیش به نظر می. گردد، تعریف پویانمایی استیکی از مسائلی که هر از چندي در مطالعات پویانمایی مطرح می

به راستی این کلمـه چـه   . نمایداز هر اقدامی در راستاي درك زیباشناسی پویانمایی، تعریف پارامترهاي آن ضروري می
بـا   1989اسـمال و اوژن لـوینس در   .اس. است از جمله نوشته ادوارد شدهچند تعریف از پویانمایی آورده  معنایی دارد؟

تا  ،رسدي پویانمایی به نظر میاي در راستاي ارائه نظریهتر مقالهکه در واقع بیش  4"پویانمایی يبه سوي نظریه"عنوان 
 .تعریف جامعی از پویانمایی

گذار با نفوذ بخش پویانمایی در انجمن ملی کانادا، عرضه ارف پویانمایی را نورمن مک لارن، بنیانیکی از مشهورترین تع
شـود، آن  وي اظهار داشت که پویانمایی هنر طراحی متحرك نیست، بلکه هنر حرکتی است که طراحی مـی . استکرده

بر روي هر فـریم وجـود دارد؛ بـراي همـین،      تر از چیزي است کهبه مراتب مهم ،افتدي هر فریم اتفاق میچه در فاصله
در این مـورد،  . ها وجود دارندهاي زمانی کوتاه محسوسی است که بین فریمي فاصلهپویانمایی هنر به کار بردن ماهرانه

ه پویانمایی ن«: گویداو می. کندتر ماهیت آن را توصیف میپردازد، بلکه بیشاي پویانمایی نمیمک لارن به تعریف حرفه

                                                        
  . آید، در برابر فیلمبرداري مسلسل که در فیلم زنده معمول است، می""Single Frameقاب به قاب : تک فریم 3

٧٣(١٩٨٩) ٤.E.Small and E.Levinson. Toward a Theory of animation , velvet Light Trap 
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ي طراحی متحرك، بلکه همانا هنر حرکت است که به طرح کشیده شده؛ توسط هنرمند و با تصاویر پی در پی با نتیجه
 .»استنوعی ابتکار شخصی خلق شده 

تـر  ي طراحی را در تعریف اصلی خود به کار برد، بعدها اشاره کرد که این واژه را براي سادهبا وجودي که مک لارن واژه
توانند همگی بدون آن که طراحی شوند، متحرك ها میناها، اشیاء ثابت و انسعروسک. استبه کار گرفته  کردن تعریف
 .ي پویانمایی دارندهر کدام از این افراد تعریف و  توضیح متفاوتی از کلمه. سازي شوند

گـران، در تعیـین   در حـالی کـه دی  . کنـد لارن در مورد یک خصوصیت اصلی زیباشـناختی پویانمـایی صـحبت مـی    مک
دهد ذیـل پویانمـایی   هایی را بازشناسند که به یک اثر اجازه میها و ویژگیاند مشخصهي این هنر، تلاش کردهمحدوده

تر مـردم  رسد بیشبه نظر می. با این حال، تعریف صریح پویانمایی اگر غیر ممکن نباشد، بسیار دشوار است. آورده شود
کنند، مانند سل پویانمایی، پویانمایی خمیري، عروسکی و اش تعریف میهاي مختلفتکنیکپویانمایی را به طور کلی با 

 )48، ص1376مانول، / هالاس( .از این قبیل
 

  :هاي کلی پویانماییویژگی
-ها مـی به عبارتی این ویژگی. توان برشمرد که با ارزش کیفی آن رابطه نزدیک داردهایی را میدرباره پویانمایی ویژگی

  . هاي ناب و اصیل نمایداند اثر هنري پویانمایی را داراي ارزشتو
اغراق، تأکید و تأخیر سه اصل عمده در ایده، حرکت و صداست که ضمن تأمین تفاوت کلی پویانمـایی بـا فـیلم زنـده،     

شتاب بـدود، ابتـدا    اي که قصد دارد بابه عنوان مثال سوژه. آوردهاي ویژه و ناب را در فیلم پویانمایی به وجود میارزش
اي شود، با سـوژه گاه ناگهان به جلو پرتاب میرود، آنخواهد دور بردارد، سپس به عقب میزند، انگار میکمی درجا می
کنـد و  گاه که عمق سقوط را دریافت، سقوط میشود، آناي متوقف مید، ابتدا لحظهرگیي سقوط قرار میکه در آستانه

حرکـات  . شـود هاي فوق اصل اغراق، تأخیر و تأکید به روشنی دیده مـی در مثال. گ نیستحاصل سقوط آن معمولاً مر
 )3،ص1389سازان پویانمایی ایران، نشریه فیلم( .پلنگ صورتی نمونه موفقی از این دست است

  
 :کاربردهاي پویانمایی

 :آموزندگی
هـاي آموزشـی و   تـرین پیـام  وزشـی دارد، مهـم  با توجه به این که در بسیاري از موارد محصولات این صنعت کاربرد آم 

پذیر است، زیرا استفاده از محتـواي طنزآمیـز از مـلال و    هاي ارزشی و فرهنگی از طریق محصولات پویانمایی ارائه مؤلفه
در . ترین مفاهیم در بستر دلپذیر پویانمایی، قابل فهم و انتقال خواهد بودکاهد و در نتیجه پیچیدهخستگی آموزش می

آن چه مسـلم اسـت، کـارایی و نقـش     . »زار کلمه اثرگذارتر استیک تصویر از ده ه «: استالمثل چینی آمدهیک ضرب
خصـوص ابتـدایی، آمـادگی و     هـا و مـدارس بـه   آموزي و حتی دانشگاهانکارناپذیر پویانمایی را در مراکز کارورزي، حرفه

ي وسـیله  ضمن این که پویانمـایی ابـزار مناسـبی بـراي آمـوزش از راه دور و     . گرفتتوان نادیدهنونهالان کل کشور نمی
 . قرار گیرد 5تواند در خدمت آموزش الکترونیکمندي است که میتوان آموزشی

  :پویانمایی الگوپردازي و هنجارسازي
ي این گونه تولیدات که کودکان و نوجوانان و نسل نورس هاي پویانمایی و با توجه به مخاطبان عمدهبا عنایت به جاذبه

ها و قهرمانان محبوب در این گونـه  غیرمستقیم بر هنجارها از طریق شخصیت دهند، تأکیدجمعیت کشور را تشکیل می
شناسی تعیلم و تربیت، از لحاظ روان. کندها ایفا میمحصولات، نقش مهمی در هنجارسازي و الگوپردازي براي این نسل

 ،احساسـات  ،یارویی با عواطفي هیجانات به هنگام روي الگوهاي درست تخلیههاي روانی نوجوانان با ارائهترمیم آسیب
ي مهمـی در  ي دقیـق و مرحلـه  هـاي مصـور، نکتـه   ارضاي صحیح تمایلات فرو خفته و همذات پنداري با قهرمانان قصه

 .باشـد هـاي کـاربردي ایـن گونـه محصـولات مـی      فرآیند رشد شخصیت کودکان و نوجوانان است، که از جمله ویژگـی 
 )85ص، 1376خداکرمی، (

                                                        
٥E-Learning  
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 :مهندسی ذهن
تواننـد در بالنـدگی، تحـرك و پویـایی تخیـل         هاي عوالم واقعی مـی صولات پویانمایی با ساختار شکنی از محدودیتمح

. و مؤثري ایفا نماینـد  ها نقش مفیدچنین مهندسی و بارگذاري ذهن آنها، به خصوص کودکان و نوجوانان، و همانسان
ي کودکـان و  شود و توهمات آزاردهنـده نوي جامعه هموارتر میاقناع عاطفی و مع ،به طوري که از این طریق بستر رشد

ضمن این که از طریـق پویانمـایی، بـا ظرافـت و     . دهندنوجوانان جاي خود را به تخیلات مثبت، سازنده و انگیزشی می
اي ه ـتـوان سـیر و مراحـل تجربـه انـدوزي و روش     اندیشه و دستاوردهاي دیگران می دقت تمام و به جاي تقلید از نوع

 . هایی ساده و موجز به کودکان آموختاندیشیدن، به خصوص بلنداندیشی را با روش
  

 :اي پویانماییهنانقش رس
هـا  هاي جادویی در تبادل فرهنگتواند به مثابه رسانهاي دارد و میي لازم را جهت ایفاي نقش رسانهمندپویانمایی توان

تـرین و  بنا به اظهار کارشناسان این رشـته پویانمـایی مـوجزترین، سـریع    . عمق و جامعیت فراگیر مؤثر باشد ،با سرعت
با توجه به این که امروزه مردم بیش از این که با منطق کلمه و کلام مجاب شـوند،  . هاي استتأثیرگذارترین هنر رسانه

 . گردندتحت تأثیر تصویر، تهییج و ترغیب می
 :شادابی و فرح زایی پویانمایی

تواند ذهن انسان و به خصوص کودك و نوجـوان را بـارور کـرده و آن را غـرق در سـرور و      ناصري که مییکی دیگر از ع
-ها است که محصولات پویانمایی قابلیت استفاده از این ظرفیـت را نیـز دارا مـی   شادي سازد موسیقی، ملودي و آهنگ

-بزرگ ، واست مؤثر نمایی در شادابی جوانانپویا ،آهنگ، صدا، حرکات موزونضرب ،علاوه بر تأثیر رنگ، تصویر. باشند
سالان نیز با یادآوري خاطرات شیرین گذشته و برقراري ارتباط با دوران کودکی احساس جـوانی، شـادابی و رضـامندي    

 )88، ص1376منبع، همان(  . کنندمی
  

 :پویانمایی هايتوانمندي
  :ظرفیت داخلی

باشند، کشور ما جزو کشورهایی است که فاقد توانایی تولید پویانمایی میکشور جهان  140که بیش از نیمی از در حالی
بـا  . علاوه بر توانایی ساخت، داراي منابع، مواد و نیروي انسانی کافی براي توسعه و صدور ایـن گونـه محصـولات اسـت    

در مقاطع کارشناسـی   آموختگان ایرانی خارج از کشور و ظرفیت قابل توجه پذیرش دانشجوعنایت به تعداد بالاي دانش
هاي داخل از قبیل دانشگاه هنر، دانشگا تربیت مدرس و دانشکده صدا و سـیما،  و کارشناسی ارشد این رشته در دانشگاه

-منديسد با توجه به امکانات و توانرکه عملاً تربیت نیروي انسانی متخصص در این زمینه را بر عهده دارند، به نظر می
لید محصولات پویانمایی داخلی از قبیل سازمان صدا و سیما، کانون پرورش فکـري کودکـان و   هاي موجود در مراکز تو

هاي کشـور وجـود دارد، امکـان تبـدیل     سایر مراکز و شهرستان ،هاي خصوصی متعددي که در تهراننوجوانان و شرکت
 )6، ص1388امامزاده، . (باشدهیا میمیزان تولید سالانه فعلی به چند برابر آن در کوتاه مدت و با کیفیتی قابل قبول م

 :کارآفرینی
نامه نویسـی گرفتـه تـا    ي آن یعنی ایده، طرح، داستان و فیلمي اولیهدرصنعت پویانمایی بیشتر مراحل تولید، از مرحله

پردازي، طراحی کلید، طراحی تصاویر میانی، تمیزکاري، تست نامه، طراحی شخصیت، صحنهبرد یا فیلممراحل استوري
به غیر از (گانه آن مرحله از مراحل هفده 14گیري، رنگ کاري، نقاشی زمینه و کنترل نهایی، یعنی بیش از مدادي، قلم
هاي فرهنگی محلات، مساجد و حتی منازل افراد قابل در فضاي محدود کانون) برداري، تدوین و صداگذاريمراحل فیلم
بـرداري بهینـه از امکانـات    هاي رفـت و آمـد و بهـره   زمان، مکان، هزینهجویی در هاي صرفهاز این رو زمینه. انجام است

ضـمن ایـن کـه امکانـات ارتبـاطی      . آینـد هاي کارآفرینی در این صنعت به شمار مـی ها و جاذبهفردي، از جمله ظرفیت
یـن گونـه   ي جوانـان را در تولیـد ا  ي مشـارکت گسـترده  هـاي همکـاري از راه دور را تسـریع و توسـعه    امروزین، زمینه

 . استي گسترده مجازي فراهم ساخته محصولات، تحت پوشش شبکه
 :هاآموختگان و تنوع رشتهفراوانی دانش
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ي هاي مدرن در اشتغالات خود دارد، و با عنایت به دارا بودن روحیهنسل نو با توجه به گرایشی که در به کارگیري روش
هاي هاي روزآمد جهانی، و این که رشتههاي موفق و فناورياس از نمونهو استعداد سرشار در فراگیري و اقتب یطلبتنوع

نامه نویسـی، طراحی،گرافیـک، نقاشـی، مجسـمه سـازي، عکاسـی،       هاي هنري از جمله ادبیات، فیلممتعددي با گرایش
نین تنـوع فنـون   چهاي خارجی و علوم رایانه عملاً درگیر با مراحل ساخت پویانمایی است، و همناموسیقی، سینما، زب

هاي مختلف دوبعدي یا سه بعدي و با استفاده از ابزارهاي اي و ترکیبی، با شیوهنهاهاي سنتی، رایپویانمایی اعم از روش
گرفتـه تـا تجهیـزات پیشـرفته،     .. .متعدد و ساده، از کاغذ، تلق، مقوا، سنجاق، سایه، خمیر، عروسـک، نقاشـی، فـیلم و   

سـازي، تسـهیلات و امکـان دسترسـی نسـبتاً      افزارهاي روزآمد طراحی، گرافیکی و متحركبرداري، نرمهاي فیلم دوربین
پـذیر اسـت، از   هاي تولید کوچک و خـانوادگی امکـان  ي مراکز خصوصی و حتی گروهآسان به این ابزارها که براي همه

 )8، ص1388 منبع، همان. (آیندي این صنعت به شمار میهاي قابل توجه در توسعهها و ظرفیتجمله زمینه
  :وفور منابع فرهنگی

هـاي تـاریخی، مشـاهیر عرفـانی،     نظیر ادبیات داستانی، تخیلی و تصویري از جمله اسـطوره وجود منابع وافر، غنی و بی
هاي محلی در کشور مـا،  ها و بازيها، سرودها، ترانهها، متلالمثلهاي مقاومت، ضربمفاخر علمی، قهرمانان ملی، اسوه

در ضمن . آیندهاي اشتغال در این صنعت به شمار میه منابع اولیه و اساسی تولید این گونه محصولات و ظرفیتدر زمر
ي پویانمایی، شاغلین ایـن  ها در عرصهگري، ابتکار و نوآوريبه جهت فراهم بودن بستربالندگی، زیبایی سازي، آفرینش

هاي روزآمد استفاده کـرده، و هـر   چنین فناوريخلاقیت خود و همهاي هنري و توانند از انواع توانمنديمی  تــــصنع
  .روز بیش از پیش شاهد شکوفایی اندیشه و محصولات فکري خود باشند

 :پذیريرقابت
چنین اشتیاق مطرح شدن هوشی بالاي ایرانیان، و همي گسترده و جهانی این صنعت، ذهن خلاق و سرشار و بهرهدامنه

علاوه برآن ایجاد بستر رقابـت و  . استنموده لی جوانان کشور ما را به فعالیت در این رشته ترغیبالملهاي بیندر عرصه
چنان که در المپیادهاي مختلف علمی به اثبـات رسـیده   مسابقه براي جوانان، هنرمندان و تولیدکنندگان پویانمایی هم

شناسی نیز از نظر روان. سازدایرانیان فراهم می ي مهم و مستعدي را براي بالندگی شخصیت ملی و فراملیاست، زمینه
ــه رقابـــت ــاغلین آن   ایـــن گونـ ــاد بـــه نفـــس و خـــود ارزشـــمندي در شـ ــاي احســـاس اعتمـ ــا موجـــب ارتقـ   هـ

ایرانیـان از  . هاي این صنعت، تناسب قریحه و ذوق ایرانی با تولید این گونـه محصـولات اسـت   از دیگر ظرفیت. شوندمی
ها و صنایع هنري برخوردارند کـه هـر کـدام از    دیگر ظرافت ،هنرهاي دستی، تزئینی، نقاشی ياستعداد بالایی در زمینه

، 1377تیمـور فیشـانی،  . (باشـند از عوامل ارتقاي ظرافت و داراي کاربرد مفید و مؤثري در صنعت پویانمـایی مـی   ،هاآن
 )26ص
  

 :صدا و موسیقی ایرانی/ پویانمایی ملی
ــده ــدا  در پدیـ ــرك، صـ ــویر متحـ ــی ي تصـ ــازي مـ ــش روح را بـ ــی نقـ ــت آن حتـ ــارگیري نادرسـ ــه کـ ــد و بـ   کنـ

تـوان گفـت کـه هـیچ اثـر      تقریباً بـه جـرأت مـی   . ارزش تبدیل نماید، و بالعکستواند یک اثر موفق را به فیلمی بیمی 
اي کـه  اي و به گونهاست مگر به کمک صدا، افکت و موسیقی؛ آن هم از نوع بسیار حرفهپویانمایی در تاریخ موفق نبوده

هـاي  ها تـا سـال  هاي این فیلمترانه. استهاي سینمایی زنده برابري کردهاز نظر تکنیکی با صدا و موسیقی بهترین فیلم
 .گرددسال میکند و یادآور نشاط دوران نوجوانی مخاطبان بزرگسال خیال کودکان را به خود مشغول می

هاي محلی که موسیقیدر صورتی. ذب مخاطب داخلی را داراستطنین و آواي بسیاري از اشعار کهن ایرانی پتانسیل ج
. واقع خواهند شـد  -پسند هستندکه به اقتضاي سن خود تنوع  –با سبک و سیاق امروزي ترکیب شوند، مقبول جوانان 

رتیـب    ها این توان را دارند که در هر زمان به متد جدید مجدداً تنظـیم شـوند، و بـه ایـن ت    هاي اصیل این آهنگملودي
باشـند، خواهنـد   ملودي شرقی همواره یادآور هویـت، اصـالت و معنویـت مـی    . گاه به فراموشی سپرده نخواهند شدهیچ

یکی از خصایص بارز پویانمایی ملی ایران، اسـتفاده از  . توانست با مخاطب جهانی نیز به شکلی موفق ارتباط برقرار کنند
نظیر عمـل  نند با تغییراتی جزئی در قالب امروزي به صورت یک مکمل بیتواها میاین ملودي. هایی استچنین ملودي
  )123ص، 1388گلپایگانی، . (ي فیلم را چندین برابر کنندکرده و جلوه
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 :تولید پویانمایی در بخش خصوصی و دولتی
ن اپویانمایی در ایـر ي دور، کانون پرورش فکري کودکان و نوجوانان و وزارت فرهنگ و هنر تنها مراکز تولید در گذشته

هاي تلویزیونی، مرکز صـبا در دل  تر شدن صدا و سیما و افزایش کانالپس از انقلاب اسلامی با فعال. شدندمحسوب می
ي استودیوهاي کوچـک و بـزرگ تولیـد پویانمـایی بـا      صدا و سیما شکل گرفت و با مکانیزم انبوه سازي دست به  تهیه

با تغییر مدیریت صبا، سیاست تولید متمرکز جـاي خـود را بـه تولیـد نیمـه      . زد هاي مختلف به صورت متمرکزتکنیک
هاي کوچک و بزرگ در داخل و خارج از مرکز صبا، سیاسـت کنتـرل   متمرکز داد، به این معنی که با عقد قرارداد با تیم

یی و انحصـار در خریـداري   ي تولیـد پویانمـا  بـالابودن هزینـه  . خود را افزایش داد و حکم کارفرماي بزرگ را پیـدا کـرد  
ي انحصـاري پویانمـایی، عمـلاً بخـش     دهنـده محصولات پویانمایی توسط صدا و سیما و حضور صبا به عنـوان سـفارش  

گذاري یک طرفه توسـط صـبا   علاوه بر این که نرخ. ي پویانمایی را در جایگاه دوم اهمیت قرار دادخصوصی تولیدکننده
گذاري ثابت بر اساس تکنیـک  قیمت. بزرگی بر سر راه رشد و تکامل این رشته گردیدبراي تولیدات پویانمایی، خود سد 

     پویانمایی سه بعدي با نرخ بیشتري از پویانمـایی دو بعـدي محاسـبه    ( به کار رفته، خود گواه غلط بودن این روش است
ها در کنـار تولیـد   این شرکت. گرفتندهایی شکل هاي همین مرکز شرکتي سفارشاما به هر حال در سایه .!) گرددمی

هـاي  واسـطه بـه شـبکه   زنند؛ به امید آن که بـا فـروش بـی   براي مرکز صبا، گهگاه دست به تولید نسبتاً مستقل هم می
... اي کشورهاي منطقه مثل ترکیه، عربسـتان، امـارات متحـده عربـی و    هاي ماهوارهها و شبکهتلویزیون و یا احیاناً کانال

  دهنـدگان اروپـایی توسـط    هاي دیگري نیز جهت جلب اعتماد سفارشتلاش. قعی تولید خود را تأمین نمایندي واهزینه
نبود بودجه و حمایـت کـافی بـراي حفـظ اسـتانداردهاي       هاي خصوصی صورت گرفته که به علت عدم حمایت،شرکت

 .استجهانی، متأسفانه هنوز به جایی نرسیده
هنـر پویانمـایی و یـا حـداقل      -دولتی جهت تولید بـا هـدف سـودآورکردن صـنعت     ي کافی در بخشعدم وجود انگیزه

-صادراتی کردن تولیدات، خود به مانع بزرگی براي شکل گرفتن و قدرت گرفتن این رشته در داخل کشور تبدیل شـده 
هاي داخلی کشور این معضل که به دلیل سیاست اشتباه مدیران که تولید پویانمایی را صرفاً براي پخش در شبکه. است

زمانی که حد و حدود کیفیت در سطح داخلی و . کندهاي تولید شده نیز سرایت می، به سطح کیفیت فیلمنمودنداتخاذ 
تـوان انتظـار   گردد و نمیي تولیدکننده نیز دچار خدشه میي محدود آن سنجیده شود، مسلماً انگیزهبا توجه به بودجه

 .المللی برساندلید را ارتقاء داده و به سطح بینداشت که با این شرایط، کیفیت تو
رسـیدن بـه   . در این عرصه تنها راه براي موجودیت یافتن پویانمایی ملی ایران، تمرکز یافتن بر بازارهـاي جهـانی اسـت   

هـاي منسـجم و پایـدار    هاي مالی داخلی و سیاستکیفیت مطلوب براي صدور تولیدات پویانمایی ایران در گرو حمایت
سو بودن براي برقراري ارتباط نیز باید ابتدا از کشورهاي همسایه و منطقه شروع کرد، سپس با توجه به هم. تی استدول

شـمار جهـانی کـه همیشـه طالـب      هاي بـی فرهنگ دینی به سطح کشورهاي اسلامی رسید و پس از آن تا سطح شبکه
  )125، ص1388 گلپایگانی،. (صعود کرد ،تولیدات پویانمایی هستند

 
 :موانع تولید انبوه پویانمایی براي صادرات

ایران ي پویانمایی در هاي از پیش تعیین شده، بزرگترین سفارش دهندهي بر بودجه کلان و سیاستصداو سیما با تکیه
ي خود، بینی شدهرسیدن به عددها و آمارهاي از قبل پیش نماید که مدیران سیاسی این رسانه جهتاست و بدیهی می

پذیرد که با صرف این نگاه صرفاً با نگرش تولید کمی صورت می. شان را معطوف به رسیدن به آن اهداف کنندام توانتم
ي آنتن بوده و در واقع بـراي نمـایش در   لیدات پرکنندهاین تو. شودهاي تعیین شده و با سقف مشخص انجام میبودجه

ي منطقی با شود، رابطهي هنگفتی که صرف تولید میسرمایه. گردندي کودك و نوجوان طراحی میساعات خاص، ویژه
تقریبـاً در  . اسـت دبیري اندیشـیده نشـده  تي مصرف شده عرضه و مصرف آن ندارد و به هیچ وجه براي بازگشت سرمایه

ي ش و عرضـه ي پایانی که همان فروالمللی تولید پویانمایی و به ویژه انبوه سازان سریالی، مرحلهتمام استودیوهاي بین
شـان بـراي   گیرد و تا حصول اطمینان از این که محصـول باشد، از همان ابتدا در دستور کار اصلی گروه قرار میکالا می

  اصـولاً حتـی فکـر اولیـه، نـوع      . گـردد شـود، بـه واقـع تولیـد آغـاز نمـی      مصرف چند بـار راهـی بازارهـاي جهـانی مـی     
انـدکی   بـا در ایـن راه  . شـود وجه به نیاز بازار و اشتیاق مخاطب طراحی مـی پردازي و طراحی کاراکترها نیز با تداستان

توان محصولاتی تولید نمود که بـراي بـه تکامـل    تعهد و شناخت بهتر نیازهاي واقعی مخاطبان، می ،احساس مسؤولیت
 .رساندن و ارتقاي شخصیت افراد نیز کاربرد داشته باشد



  ايرسانه مطالعات \١١٨
 

ال 
س

فتم
ه

 /
ماره

ش
 

هم 
انزد

ش
 /

هار 
ب

139
1

   

هـاي  شود که این محصولات براي نمایش یک یا چند بـار از شـبکه   اخلی مشخص میبا یک نگاه به تولیدات غیراستاندارد د
به علـت  . است ها تبیین نشده اند و هیچ سیاست کلانی براي آن شده محدود داخلی و سپس انتقال نهایی به آرشیو ساخته

گونه تغییري ن مخاطبان، هیچجدي نگرفتن این بخش از تولید و عدم ارزیابی دقیق از آن بازخوردهاي این محصولات در بی
چنان شاهد تولیدات پویانمایی با کیفیتی نازل هسـتیم کـه صـرفاً بـراي      خورد و هم هاي اجرایی به چشم نمی در سیاست

  )126ص، 1388گلپایگانی، ( .دان در نظر گرفته شده ،هایی که بینندگان آن تنها کودکان و نوجوانان هستند پخش در ساعت
  

 :هاي تحقیقیافته
 گویان بر حسب میزان حمایت از جشنواره هاي مرتبط با پویانماییتوزیع فراوانی پاسخ 1جدول شماره 

 
 درصد تجمعی درصد  فراوانی 

 33.3 32.4 99 خیلی کم
 66.7 32.4 99 کم

 82.5 15.4 47 متوسط
 95.6 12.7 39 زیاد

 100.0 4.2 13  خیلی زیاد
  97.1 297 جمع

  2.9 9  بدون پاسخ
  100.0 306  عجم

-به نظر آناند که درصد از پاسخگویان اظهار کرده 8/64نفر معادل  198شود که  چنین استنباط می 1از جدول شماره 
نفـر   52، در حالی که تعداد شودحمایت می کم و خیلی کمیهایی که در مورد پویانمایی است به میزان ها از جشنواره

نفـر نیـز    9و  اند را انتخاب کرده درصد گزینه متوسط 4/15نفر معادل  47، زیاد زیاد و خیلیدرصد گزینه  9/16معادل 
هـایی کـه در مـورد    هـا جشـنواره  به نظـر آن اند که پاسخگویان گفتهکه اکثریت نتیجه این .اندبه این سوال پاسخ نداده

  .شود حمایت می کم و خیلی کمیبه میزان  ،پویانمایی است
  

  گویان بر حسب دلیل عدم موفقیتوانی پاسختوزیع فرا 2جدول شماره 
 هاهاي پویانمایی ایران در جذب مخاطب از دیدگاه آنسریال

 درصد تجمعی درصد  فراوانی 
 29.4 28.1 86 عدم نقد و بررسی و ارزیابی درست کارها

 70.6 39.5 121 وابسته بودن به مراکز دولتی
 100.0 28.1 86 غیر رقابتی بودن تولید پویانمایی

  95.8 293 جمع
  4.2 13  بدون پاسخ

  100.0 306  جمع

  
دلیل عـدم  اند که گویان اظهار کردهدرصد از پاسخ 5/39نفر معادل  121شود که  چنین استنباط می 2از جدول شماره 
نفـر   86است، در حالی کـه تعـداد    هاي پویانمایی ایران در جذب مخاطب، وابسته بودن به مراکز دولتیموفقیت سریال

را  رقـابتی بـودن تولیـد پویانمـایی     و غیـر  عدم نقد و بررسی و ارزیابی درست کارهادرصد به طور مساوي  1/28معادل 
دلیل عدم موفقیت گویان معتقدند که پاسخکه اکثریت نتیجه این .اندنفر نیز به این سوال پاسخ نداده 13انتخاب کرده و 

  .است طب، وابسته بودن به مراکز دولتیهاي پویانمایی ایران در جذب مخاسریال
  

  :فرضیه اول
  .داري وجود داردهاي کودکان و نوجوانان رابطه معنیبین دانش فنی و میزان موفقیت در ساخت پویانمایی

  
  دانش فنی و میزان موفقیت بین رابطه نتایج آزمون خی دو جهت بررسی
 هاي کودکان و نوجواناندر ساخت پویانمایی

  همبستگی اسپیرمن ضریب سطح معناداري درجه آزادي دارمق آزمون

 286. 000. 8  53.848 خی دو
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چون میزان سطح معنـاداري  . است 000.با سطح معناداري 8و درجه آزادي آن برابر  53.848میزان آماره خی دو برابر 
دانش فنی و میزان موفقیـت  بین  شود؛ بنابراین خطا تأیید می %1اطمینان و  %99لذا فرضیه اول با ،کمتر است 0.01از 

 اسـپیرمن  میزان ضریب همبسـتگی چنین هم. رابطه معناداري وجود دارد هاي کودکان و نوجواناندر ساخت پویانمایی
دانش فنی و میـزان   این میزان ضریب همبستگی بیان کننده ارتباط ضعیف بین دو متغیر. است 286.این دو متغیر برابر

با توجه به جدول دو بعدي بالا هر چه دانـش فنـی بیشـتر    . است هاي کودکان و نوجواناناییموفقیت در ساخت پویانم
 .یابدنیز افزایش می هاي کودکان و نوجوانانپویانمایی باشد، موفقیت در ساخت

  
  :فرضیه دوم

داري وجود ه معنیهاي کودکان و نوجوانان رابطهاي پویانمایی و میزان موفقیت در ساخت پویانماییبین خلق شخصیت
  .دارد

  و میزان موفقیت در ساخت هاي پویانماییخلق شخصیت بین رابطه نتایج آزمون خی دو جهت بررسی
 هاي کودکان و نوجوانانپویانمایی 

  سطح معناداري درجه آزادي مقدار آزمون

 067. 4  8.757 خی دو

  
چون میزان سطح معنـاداري از  . است 067.سطح معناداري با 4و درجه آزادي آن برابر  8.757میزان آماره خی دو برابر 

هـاي پویانمـایی و میـزان موفقیـت در     خلـق شخصـیت  بین شود؛ بنابراین  لذا فرضیه دوم تأیید نمی ،بیشتر است 0.05
  . رابطه معناداري وجود ندارد هاي کودکان و نوجوانانساخت پویانمایی

  
 :فرضیه سوم

تواند مخاطبان را به سمت ایـن نـوع آثـار    می هاي پویانماییاکران خوب و کیفیت فیلماز دیدگاه کارشناسان این حوزه 
  .سینمایی جذب کند

  
 نتایج آزمون خی دو

  سطح معناداري درجه آزادي مقدار آزمون

 000. 3  390.583 خی دو

 
با سـطح   3ادي آن برابر و درجه آز 390.583میزان آماره خی دو برابر  ،شودهمان گونه که در جدول فوق ملاحظه می

     درصـد  99بـا اطمینـان    ،اسـت  01/0که سطح معناداري محاسبه شده کوچکتر از با توجه به این ،است 000.معناداري
که گزینه زیـاد  هاي ارائه شده از توزیع یکنواختی برخوردار نیست و با در نظر گرفتن اینتوان اظهار داشت که پاسخمی

از دیدگاه کارشناسان این حوزه اکـران خـوب و   که توان گفت فرضیه سوم مبنی بر اینمی ،بودهداراي بیشترین فراوانی 
، مورد تأیید قرار گرفتـه  تواند مخاطبان را به سمت این نوع آثار سینمایی جذب کندهاي میهاي پویانماییکیفیت فیلم

  . است
  

  :فرضیه چهارم
داري وجـود  هاي کودکان و نوجوانان رابطه معنـی در ساخت پویانماییبین سود حاصل از این تولیدات و میزان موفقیت 

 .دارد
 

  و میزان موفقیترابطه بین سود حاصل از این تولیدات  نتایج آزمون خی دو جهت بررسی
 هاي کودکان و نوجواناندر ساخت پویانمایی

  همبستگی اسپیرمن ضریب سطح معناداري درجه آزادي مقدار آزمون

 044.- 007. 8  20.984 خی دو
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چون میزان سطح معنـاداري  . است 007.با سطح معناداري 8و درجه آزادي آن برابر  20.984میزان آماره خی دو برابر 
سـود حاصـل از ایـن    بـین  شـود؛ بنـابراین    خطا تأییـد مـی   %1اطمینان و  %99کمتر است، لذا فرضیه چهارم با 0.01از 

میـزان  چنـین  هـم . رابطه معناداري وجـود دارد  هاي کودکان و نوجواناناییتولیدات و میزان موفقیت در ساخت پویانم
این میزان ضریب همبستگی بیان کننده ارتبـاط ضـعیف و   . است 044.-این دو متغیر برابر  اسپیرمن ضریب همبستگی

. اسـت  نوجوانانهاي کودکان و سود حاصل از این تولیدات و میزان موفقیت در ساخت پویانمایی معکوس بین دو متغیر
موفقیت چنـدانی در سـاخت    ،دادندبا توجه به جدول دو بعدي بالا افرادي که به سود حاصل از این تولیدات اهمیت می

  .هاي کودکان و نوجوانان نداشتندپویانمایی
  

  :فرضیه پنجم
و میزان موفقیـت  ..) .دادي وعروسک، جاکلیدي، جام(هاي موجود در بازار بین ابزارهاي جانبی الهام گرفته از پویانمایی

  .داري وجود داردهاي کودکان و نوجوانان رابطه معنیدر ساخت پویانمایی
  

هاي کودکان و و میزان موفقیت در ساخت پویانماییهاي موجود در بازار رابطه بین ابزارهاي جانبی الهام گرفته از پویانمایی نتایج آزمون خی دو جهت بررسی
 نوجوانان

  همبستگی اسپیرمن ضریب سطح معناداري درجه آزادي قدارم آزمون

 355. 000. 8  71.342 خی دو

  
چون میزان سطح معنـاداري  . است 000.با سطح معناداري 8و درجه آزادي آن برابر  71.342میزان آماره خی دو برابر 

ابزارهاي جانبی الهام گرفته بین این شود؛ بنابر خطا تأیید می %1اطمینان و  %99کمتر است، لذا فرضیه پنجم با 0.01از 
هاي کودکان و میزان موفقیت در ساخت پویانمایی..) .عروسک، جاکلیدي، جامدادي و(هاي موجود در بازار از پویانمایی
ایـن  . اسـت  355.این دو متغیر برابر اسپیرمن میزان ضریب همبستگیچنین هم. رابطه معناداري وجود دارد و نوجوانان
هاي موجـود  ابزارهاي جانبی الهام گرفته از پویانمایی یب همبستگی بیان کننده ارتباط متوسط بین دو متغیرمیزان ضر

با توجه به جدول دو بعدي بالا افرادي کـه  . است هاي کودکان و نوجواناندر بازار و میزان موفقیت در ساخت پویانمایی
هـا را  هـاي سـاخته شـده در ایـران بـه میـزان کمـی پویانمـایی        نماییاعتقاد داشتند ابزارهاي جانبی الهام گرفته از پویا

  .هاي کودکان و نوجوانان نداشتندکند، موفقیت چندانی در ساخت پویانماییپشتیبانی می
  

  :فرضیه ششم
هـاي کودکـان و نوجوانـان    هاي مخاطب و میزان موفقیت در سـاخت پویانمـایی  بین شناخت و ارزیابی دقیق از خواسته

  .داري وجود داردمعنی رابطه
  

هاي کودکان و و میزان موفقیت در ساخت پویانماییهاي موجود در بازار رابطه بین ابزارهاي جانبی الهام گرفته از پویانمایی نتایج آزمون خی دو جهت بررسی
 نوجوانان

  همبستگی اسپیرمن ضریب سطح معناداري درجه آزادي مقدار آزمون

 479. 000. 8  106.895 خی دو

  
چون میزان سطح معناداري . است 000.با سطح معناداري 8و درجه آزادي آن برابر  106.895میزان آماره خی دو برابر 

شناخت و ارزیابی دقیـق از  بین شود؛ بنابراین  خطا تأیید می %1اطمینان و  %99لذا فرضیه ششم با ،کمتر است 0.01از 
-هـم . رابطه معنـاداري وجـود دارد   هاي کودکان و نوجوانانپویانمایی هاي مخاطب و میزان موفقیت در ساختخواسته
این میزان ضریب همبستگی بیان کننده ارتبـاط  . است 479.این دو متغیر برابر اسپیرمن میزان ضریب همبستگیچنین 

هـاي  هـاي مخاطـب و میـزان موفقیـت در سـاخت پویانمـایی      شناخت و ارزیابی دقیق از خواسته متوسط بین دو متغیر
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هـاي مخاطبـان خـود آگـاهی داشـتند،      با توجه به جدول دو بعدي بالا افرادي که از خواسته. است کودکان و نوجوانان
  .هاي کودکان و نوجوانان دارندموفقیت زیادي در ساخت پویانمایی

  
 :فرضیه هفتم

 .رابطه معنی داري وجود داردهاي کودکان و نوجوانان هاي ساخت و میزان موفقیت در ساخت پویانماییبین تکنیک
 

  هاي ساخترابطه بین تکنیک نتایج آزمون خی دو جهت بررسی
 هاي کودکان و نوجوانانو میزان موفقیت در ساخت پویانمایی

  همبستگی اسپیرمن ضریب سطح معناداري درجه آزادي مقدار آزمون

 358. 000. 8  95.037 خی دو

  
چون میزان سطح معنـاداري  . است 000.با سطح معناداري 8رجه آزادي آن برابر و د 95.037میزان آماره خی دو برابر 

هاي ساخت و میزان تکنیکبین شود؛ بنابراین  خطا تأیید می %1اطمینان و  %99کمتر است، لذا فرضیه هفتم با 0.01از 
 میـزان ضـریب همبسـتگی    چنینهم. رابطه معناداري وجود دارد هاي کودکان و نوجوانانموفقیت در ساخت پویانمایی

    ایـن میـزان ضـریب همبسـتگی بیـان کننـده ارتبـاط متوسـط بـین دو متغیـر          . است 358.این دو متغیر برابر اسپیرمن
با توجه به جدول دو بعدي بالا . است هاي کودکان و نوجوانانهاي ساخت و میزان موفقیت در ساخت پویانماییکنیکت

هاي کودکان و موفقیت زیادي در ساخت پویانمایی ،کنندو به روز علمی استفاده میهاي تولید جدید افرادي که از روش
 .نوجوانان داشتند

  
  :نتیجه گیري و تحلیل

 اسـتادان،  هنرمنـدان،  دوش بـر  را رسـالت  ایـن  و بوده مهم بسیار کشورمان پویانمایی يگسترده ابعاد به توجه ضرورت
 ایـن  فراروي هايچالش تبیین به بیشتر يمداقه با دور چندان نه ايآینده در که دهد،می قرار تولیدکنندگان و محققان

 از یکـی  عنـوان  بـه  پویانمـایی  که چرا. بپردازد خاص صورت به تولید فراروي معضلات به و عام، صورت به صنعت -هنر
 بسـیاري  هـاي پرسش يگوپاسخ تواندشمارش میبی هاي توانمندي دلیل به و اکرانی هنرهاي ترینجذاب و فراگیرترین

هاي داخلی از دید کارشناسان ایـن  بررسی وضعیت پویانمایی"این تحقیق با هدف . باشد آینده و حال گذشته، يدرباره
  :که نتایج حاصل از آن به شرح زیر است. انجام گرفته است "حوزه

کنند و در هنگام ساخت پویانمایی میهاي تولید جدید و به روز علمی استفاده بیشتر افراد در ساخت پویانمایی از روش
ها در بیشتر آن. ها اهمیت داردها براي آنسود حاصل از ساخت پویانمایی. گیرنداز نیروي کار ماهر و متخصص بهره می

بیشـتر افـراد   . هاي مخاطبان خود آگاهی دارنـد زیرا از خواسته ،اندهاي کودکان و نوجوانان موفق بودهساخت پویانمایی
پردازي براي ساخت ها در روایت و شخصیتملاك آن. پخش شودتلویزیون ایران هایشان در دهند که ساختهمی ترجیح

 .گیرندچنین نوآوري ملاکی است که براي تولید آثار خود در نظر میهم. است اساطیر ایرانپویانمایی 
هـاي  یانمایی نقش دارد و کیفیـت مناسـب فـیلم   بازار عرضه و تقاضاي پویانمایی در ایران، بر ساخت پو هااز دیدگاه آن

. تواند مخاطبان را به سمت این نوع آثار سینمایی جذب کندمی ،ها در سینمااکران خوب و مناسب پویانمایی ،پویانمایی
نسته هاي ساخته شده در ایران، چندان نتواالهام گرفته از پویانمایی...) لباس، وسایل بازي، جامدادي و(ابزارهاي جانبی 

  .شودچندان حمایت نمی ،هایی که در مورد پویانمایی استجشنواره. کندها را پشتیبانی پویانمایی است
تولیـد پویانمـایی داخلـی        و شـد توانـد در ر بیشتر افراد اعتقاد دارند که بودن سینماهایی مخصوص پخش پویانمایی می

دلیـل   سازي ما شـود و تواند وارد صنعت سینما، تلویزیون و سرگرمتأثیرگذار باشد و پویانمایی با رشد کمی و کیفی می
مراکز تولید، وابسته است و اگر  هاي پویانمایی ایران در جذب مخاطب، وابسته بودن به مراکز دولتیعدم موفقیت سریال

 .تر استموفق ،به نهاد خصوصی باشد
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