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 چکیده
هاي فرهنگی و اجتماعی، در رفتار کودکان و نوجوانان و تغییر  عنوان یکی از ابزارهاي اصلیِ انتقال و گسترش ارزش ها به رسانهامروزه 

هاى گوناگون علوم انسانى را به  یکى از مسائلى که از دیرباز، توجه اندیشمندان حوزه. رفتار اجتماعی آنان، داراي نقش مهمی هستند
پژوهش  هدف کلی .است» ها با کودك و نوجوان رابطه رسانه«ب قلم فرسایى این اندیشمندان شده، مسئله خود جلب کرده و موج

گروه نمونه این پژوهش که با . هاي ادبیات کودکان و نوجوانان شهر زنجان بوده است حاضر بررسی نقش تلویزیون در تحکیم ارزش
حجم نمونه بر . اند زنجانی بوده سال 12تا  7) پسر 210دختر و  174(وانان نفر از کودکان و نوج 384روش پیمایشی انجام شده است، 

نامه  ابزار گردآوري داده، پرسش. صورت تصادفی ساده انجام شده است گیري به نفر تعیین و نمونه 384اساس فرمول جامعه نامتناهی 
وسیله آزمون آلفاي کرونباخ براي محک قابلیت  ایایی بهنامه با استفاده از روش صوري تأیید و پ روایی پرسش. محقق ساخته بوده است

هاي آمار  و روش SPSSهاي گردآوري شده از نرم افزار  براي تجزیه و تحلیل داده. بدست آمد 0.91نامه با ضریب  اطمینان پرسش
هاي  یافته. باطی ارائه شدچنین شاخص هاي آمار استن هاي آمار توصیفی و هم توصیفی و استنباطی مناسب استفاده شده است و شاخص

گر آن است که بین میزان تماشاي تلویزیون و نقش اطلاعاتی و آموزشی آن و نقش آن در شناخت هویت فرهنگی و  پژوهش بیان
د هایی که هویت ایرانی دارن بازي کننده فرهنگ ایرانی هستند، کالاهاي ایرانی مانند اسباب هایی که منتقل مانند کتاب(رفتار در خرید 

  .، براي کودکان و نوجوانان رابطه معناداري وجود دارد...)و
  
  

  واژگان کلیدي
  .ها، هنجارها، رفتارهاي کودکان و نوجوانان رسانه تلویزیون، ارزش
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  مقدمه
اي مستقل، ماهیتاً  عنوان رشته ادبیات کودکان، حتی به

جوار و با برخی  ها، هم رشتهاي است که با بسیاري از  گونه به
هاي  دیگر آمیخته است؛ چون کودکی، با همۀ ویژگی

به . هاي زندگی بشر جدا نیست هاش، از دیگر جنبه نایگ
صورت  به(سخن دیگر آن چه که با انسان و علوم مرتبط با او، 

مستقیم و در قالب علوم انسانی و یا به شکلی غیرمستقیم و در 
ي کودکی را  ، کودك و مقوله)ديقالب علوم محض و کاربر

هاي  هم از این رو است که پژوهش. گیرد نیز در بر می
صورت گرفته در حوزه ادبیات کودکان و نوجوانان تاکنون 

  .هاي گوناگونی برخاسته است ها و گرایش از رشته
ترین  شناسان، دوران کودکی و نوجوانی را از بنیادي روان

تقدند شخصیت افراد در این دانند و مع مقاطع رشد انسان می
اي در علوم  طور گسترده این باور به. شود ریزي می دوران پایه

هاي دوران کودکی، بالاترین  رفتاري پذیرفته شده که تجربه
گیري الگوهاي شناخت و رفتار فرد در  اهمیت را در شکل

در بین عوامل مؤثر در . اش دارد ابعاد گوناگون زندگی آینده
هاي فکري، هیجانی و رفتاري افراد، افزون گیري الگو شکل

بر خانواده، دوستان و مدرسه، وسایل ارتباط جمعی نیز نقش 
ها نشان  طوري که پژوهش کنند؛ به قابل توجهی ایفا می

ویژه تلویزیون، از جمله  دهند، وسایل ارتباط جمعی، به می
عوامل مهم و اثرگذار بر سبک زندگی فردي و اجتماعی 

سلطه این ابزار به حدي است که حتی . افراد است
ها و  ناهاي انسانی، از جمله هیج ترین تجربه خصوصی

انگیزد و در جهت دلخواه  احساسات عمیق انسان را بر می
هاي رفتاري او  کند و به این ترتیب، واکنش خود هدایت می

. دهد هاي خود شکل می را بر اساس اهداف و سیاست
این مقاله ) 1379نقل از حسینی، ، به 1997و نیومن،  1نیومن(

نظران به تبیین موضوع نقش  هاي نظري صاحب با توجه به داده
هاي کودکان و نوجوانان  تلویزیون در تحکیم ارزش  رسانه

هاي خاصی مانند جذابیت و  تلویزیون با ویژگی. پردازد  می
چون پیشرفت و  گیرایی، اعتبار و توانمندي و کارکردهایی هم

ع رسانی، ایجاد آگاهی و تأثیر در افکار و عقاید تغییر، اطلا
تلویزیون حال و هواي . گیرد مورد توجه بسیاري قرار می
تلویزیون با این نوع . سازد کودکی را دگرگون می

                                                        
1. Newman  

تواند به بشر در عبور از موانع فرهنگی  گیري مثبت می جهت
کمک کند و او را از تفرق باز دارد و از طریق مبادله 

ها با  نادلی انس دید بشر را بازتر کرده، اسباب همها  فرهنگ
هاي کودك،  سمینار ارزیابی برنامه( .دیگر را فراهم کند یک

کودك موجودي با قابلیت یادگیري است ) 19- 20، 1371
کودك موجودي است . که باید او را به تکامل لازم رساند

صورت رسمی  او به. که براي یافتن راهش نیاز به کمک دارد
ها و  غیررسمی در حال آموختن است و با هنجارها، ارزشو 

  )222، 1385قائمی، . (شود فرهنگ جامعه خود آشنا می
ها هر سنى که داشته باشند، یک فعالیت اصلى و  ناانس

محورى دارند که گذراندن زمان در آن سن، حول آن محور 
به سبب طبع خاص (این فعالیت اصلى در طول زمان . است
این تنوع، اولاً باید غیر از . شود آور مى ى انسان ملالبرا) انسان

آن فعالیت اصلى باشد و ثانیاً در زمانى خارج از زمان آن 
فعالیت . فعالیت باشد تا آسیبى به این فعالیت اصلى نرسد

اصلى کودك پیش از مدرسه، بازى و پس از مدرسه، درس 
طبیعى است که کودك از بازى و درس خسته شده و . است

شود تا اوقات خالى از فعالیت  نیازمند یک فعالیت جانبى مى
. هاى خود را برطرف کند اصلى را پر کند و خستگى

تواند اوقات  تلویزیون یکى از بهترین چیزهایى است که مى
تواند ابزارى ارزشمند  تلویزیون مى. فراغت کودك را پر کند

وسیله  نه تنها براى مشغول کردن کودکان باشد، بلکه اگر به
تواند با  ریزى صحیح اداره شود، مى مدیریتى هدفمند با برنامه

اى  عنوان وسیله کارکردهاى پنهان زیادى که دربر دارد، به
بسیارى از . سازنده، به خوبى اوقات خالى آنان را پر کند

ترین  گذرانى یکى از مهم دهد که وقت ها نشان مى نظرسنجى
، 1377آذري، . (ن استدلایل تلویزیون تماشا کردن کودکا

با بررسی رفتار خرید کودك و نوجوان، این امکان ) 77
ها نیز  هاي آن ها و نگرش آید که حتی به ارزش فراهم می

ها نیز همانند یک فرد بزرگ سال با  برده شود؛ چرا که آن پی
کنند، فعالانه و آگاهانه تلاش در خلق  کالایی که مصرف می

هویت چه کسی بودن را؛ و حفظ هویتش دارند؛ تا حس 
شکی . کنند به نمایش بگذارند واسطه آن چه مصرف می به

هاي خدادادي  نیست که جامعه عرصه بروز و ظهور توانمندي
اي  البته از این واقعیت هم نباید گذشت هر جامعه. انسان است

و تحت هر شرایطی توان شکوفاسازي استعدادهاي انسانی بشر 



 39/  هاي ادبیات کودکان و نوجوانان بررسی نقش تلویزیون در تحکیم ارزش

 

 

/ همد سال
ماره

ش
 

ست
بی

 / منه و 
تان

ابس
ت

 
139

4
  

تواند زمینه پیدایش رفتارهاي  می اي را ندارد، زیرا جامعه
انسانی را فراهم سازد که خود از امنیت و آرامش لازم 
برخوردار باشد و این امر نیز در گرو حفظ و پاسداشت 

از این رو، اندیشمندان و . هاي حاکم در آن است ارزش
اند تا عوامل مؤثر بر نادیده  دانشوران فراوانی سعی بسیار نموده

بروز انحرافات در جامعه را شناسایی کنند،  ها و گرفتن ارزش
هاي متعدد، همگان بر عامل عدم آگاهی و  رغم دیدگاه و علی

شناخت اتفاق نظر دارند و این امر در متون دینی نیز مورد 
بهترین و ) 112، 1387کوئن، . (تأکید قرار گرفته است
گیري و یا حل آن را نیز آگاهی  کارآمدترین شیوه پیش

ها و هنجارهاي حاکم بر جامعه  اساندن ارزشبخشی و شن
به اعتقاد دانشمندان علوم اجتماعی، یکی از . اند دانسته

» هاي جمعی رسانه«ابزارهاي مؤثر و مفید در این زمینه، 
اي که آن ها را در ردیف عوامل  هستند، به گونه

هاي  اند و بر این باورند که رسانه ساز قرار داده شخصیت
هنجارهاي اجتماعی را تقویت یا تضعیف  توانند جمعی می

چنین، امروزه کودکان و  هم) 112، 1387کوئن، . (سازند
نوجوانان نسبت به گذشته قدرت خرید بیشتري پیدا کرده و بر 

؛ 2012ایرنیکو، (گیري خرید خانواده اثرگذارترند؛  تصمیم
ها  هاي شرکت از سوي دیگر، فعالیت 2)35، 1992مک نال، 
اي که امروزه هدف بسیاري از  یافته است؛ به گونه نیز افزایش

ویژه تبلیغات تلویزیونی، کودکان و نوجوانان  تبلیغات، به
  )167، 2010، 3پِریا و دیگران. (هستند
هاي اجتماعی کارکرد انتقال  عنوان یکی از نهاد ها به رسانه

هاي جوامع را بر عهده  میراث فرهنگی و اجتماعی و ارزش
ها در جامعه و  ر کنونی با توجه به نقش بارز آندر عص. دارند

اطلاع رسانی پیرامون موضوعات اجتماعی، سیاسی، فرهنگی 
کنند الگوهاي نوینی را به جوامع وارد کنند تا  سعی می... و 

در . ها و الگوهاي سنتی شوند ها و ارزش جایگزین فرهنگ
ها  رزشعنوان عاملان تغییر و تحول در ا ها به این رهگذر رسانه

ها را به مبارزه  که سنت طوري و هنجارها مطرح هستند، به
ها  صورت یک عامل مؤثر در دگرگونی نگرش طلبند و به می

تواند  همین امر می. کنند و رفتارهاي نسل جدید عمل می
منجر به شکاف نسلی و عدم انتقال تجربیات نسل گذشته به 

                                                        
2. Ironico & Mc Neal 
3. Priya & et al  

 
 

رسانه چه را که از  نسل فعلی، هر آن. نسل فعلی شود
بیند، ملاك نگرش، عمل و رفتار  شنود و می خواند، می می

  )1997، 4نیومن(. دهد خود قرار می
ناپذیر از زندگی مردم  ها در دوران کنونی بخشی جدایی رسانه
مردم در طول شبانه روز از محتواهاي اجتماعی، . اند شده

ها استفاده  سیاسی، اقتصادي و آموزشی و سرگرمی رسانه
ها  نسل کنونی جامعه از ابتداي حیاتش با رسانه .کنند می

شود و در دنیاي اطلاعاتی و ارتباطی امروز، این  بزرگ می
ها و هنجارهاي جامعه خود  نسل، بخش عظیم فرهنگ، ارزش

عبارتی در  به. کند ها دریافت می و دیگر جوامع را از رسانه
دوران معاصر که به عصر اطلاعات و جامعه اطلاعاتی و 

ها  پذیري نسل باطی معروف است، بخش عظیمی از جامعهارت
شود و نفوذ و تأثیر  ویژه تلویزیون انجام می ها به از طریق رسانه

رسانه تا جایی است که برخی از نظریه پردازان ارتباطی بر این 
ها اولویت ذهنی و حتی رفتاري ما را تعیین  باورند که رسانه

که به  به ما یاد ندهند، اینکنند و اگر چگونه فکر کردن را  می
بر همین اساس با . آموزند چه چیزي فکر کنیم را به ما می

توجه به نقش تأثیرگذار رسانه تلویزیون بر تمامی اعضاي 
ویژه کودکان و نوجوانان، هدف اصلی این مقاله  جامعه و به

هاي  عنوان یکی از دستگاه تلویزیون به  تبیین نقش رسانه
در دسترس همگان در انتقال محتواي  فراگیر و گسترده و

ها در ادبیات کودکان و نوجوانان  فرهنگی و انتقال ارزش
ها و نیز استقبال  روشن است که درجه تأثیر رسانه .باشد می

ها شدت و ضعف داشته، تابع متغیر رشد  همگانی از آن
چون پیشرفت , باشد فرهنگی، اقتصادي و اجتماعی جامعه می

م اصلی را در نحوه استفاده افراد یک دانش و فناوري سه
به هر روي، اصل تأثیر . هاي همگانی دارد جامعه از رسانه

هاي جمعی قابل انکار نیست و این به خاطر وقت  عمیق رسانه
زیادي است که افراد صرف خواندن کتاب، مجلّه، روزنامه، 

دادن به رادیو و رفتن به   هاي تلویزیون، گوش تماشاي برنامه
هاي که جامعه شناسان هنگام بررسی  کنند، به  گونه می سینما

آثار و پیامد تماشاي تلویزیون در کشورهاي صنعتی، متوجه 
تا  3هاي جمعی براي کودکان و نوجوانان  رسانه شدند که این

ها را  اي دارد که میانگین وقتی را که آن سال چنان جاذبه 16

                                                        
4. Newman 
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است که در  کنند، بیش از وقتی صرف تماشاي تلویزیون می
  )112، 1387کوئن، . (گذرانند کلاس درس می

هاي مشترکی هستند که رفتار  قواعد و رهنمود 5هنجارها
هنجارها . دارند مناسب را در یک وضعیت معین مقرر می

کنند که مردم چگونه در شرایط معین در یک  تعیین می
مانند نحوه لباس پوشیدن، نحوه . جامعه خاص باید رفتار کنند

هنجارهاي یک جامعه در نیز  ها ، ارزش...واج کردن و ازد
یعنی عقاید مشترك . هاي آن جامعه است نهایت تجلی ارزش

چه که خوب، درست و مطلوب است،  ي آن اجتماعی درباره
ها  رسانه) 64و60، 1384رابرتسون، . (مانند احترام به بزرگتر

مخاطب یا  به ابزارهاي انتقال پیام از فرستنده یا فرستندگان به
شود؛ که شامل روزنامه، کتاب، رادیو،  مخاطبان گفته می

هاي نوین ارتباطات و اطلاعات  تلویزیون، ماهواره، تکنولوژي
هایی، مانند پیام  این وسایل داراي ویژگی. است... و اینترنت و

. گیران ناآشنا، سرعت عمل زیاد و تکثیر پیام هستند
ر جامعه، قشر کودك و در میان اقشا )56، 1384دادگران، (

ویژه تلویزیون هستند و  ها، به نوجوان تحت تأثیر شدید رسانه
که در زمانی  نخست این: این امر از دو جهت قابل توجه است

کنند  وسایل ارتباط جمعی با افراد بزرگ و بالغ برخورد می
از این . ها داراي ذهنی پرداخته و ساخته شده هستند که آن

ها رسوخ کنند؛ زیرا شخص  توانند در آن میرو، پیام ها کمتر 
اما این . از سازوکارهاي دفاعی خاص خود برخوردار است

امر درباره کودکان مصداق ندارد؛ ذهن کودك، ساده و فاقد 
هنوز . ها و باورهاست شبکه به هم پیوسته متشکل از اندیشه

ذهن کودك رموز تحلیل پیام ها، سنجش و سپس پذیرش یا 
بدین روي، کودکان بدون . نان را بازنیافته استطرد منطقی آ

هیچ پناه یا حفاظی در برابر وسایل ارتباط جمعی قرار 
بروجردي علوي و حداد، . (پذیرند گیرند و سخت تأثیر می می

1391 ،215(  
اي  هاي گروهی اغلب به شیوه ، رسانه)1995(به اعتقاد بیلیگ 

اي بسیاري را به ه غیر مستقیم، اما فراگیر، اطلاعات و آگاهی
کنند که زندگی روزمرة آنان ر زیر نفوذ  مخاطبان منتقل می

دهد و بدیهی است که کودکان و نوجوانان نیز  خود قرار می
چنین شواهد پژوهش  هم. پذیري، مستثنا نیستند از این تأثیر

ویژه  هاي گروهی به دهد رسانه متعدد وجود دارد که نشان می
                                                        
5 .Norms 

 

توانند بر دانش و  ایی و مطبوعات میهاي سینم تلویزیون، فیلم
هاي سنیِ مختلف تأثیر  اعتقادات ملی مخاطبان و گروه

؛ به نقل از حسینی 2002، 6آمادیو و همکاران. (بگذارند
کودکان باید بدانند که ) 1388انجدانی و همکاران، 

اي  هیجاناتشان واقعی و قابل قبول است و فقط باید به شیوه
ابراین درباره احساسات و هیجانات بن. درست، ابراز شوند

مختلف، بایستی با کودك صحبت شود و یا از طریق 
بیند و یا  هاي مختلفی که کودك در تلویزیون می برنامه

موقع  رفتارهاي والدین و اطرافیان نسبت به ابراز صحیح و به
توان براي کودکان با  می. هیجانات، آموزش لازم داده شود

ت هاي ساده با احساسات مختلف، کشیدن تصاویري از صور
گذاري هیجانات کرده و در این صورت است  کمک به نام

گیرد که احساسات منفی و مثبت خود را  که کودك فرا می
کودکان ) 47، 1381درانی، . (صورت صحیح ابراز کند به

تمایل شدیدي به تأیید شدن توسط والدین دارند؛ در نتیجه 
ها محبت  پدر و مادر به آن خواهند بچه خوبی باشند تا می

بسیاري از رفتارهاي کودك در این سنین، به فرآیند . کنند
. تکاملی وي مربوط است، نه غیر اخلاقی بودن شخصیت وي

ها برایش  کودك در این سنین، خودمحور بوده و کنترل تکانه
هاي کودکان  آموزش اخلاقیات از طریق برنامه. دشوار است

ها کمک می کند و  ین  ارزشسازي ا به رشد و درونی
چنین به تدریج و با تلاش والدین در تعیین قوانین روشن و  هم

خشونت، کتک زدن و گاز گرفتن «ثابت در منزل، مانند 
یابد و  کودك به نوعی آگاهی دست می» ممنوع است

گیرد که  هاي درونی در وي شکل می اي از عادت مجموعه
ه برخورد والدین با شیو. سازد بنیان اخلاقی کودك را می

رفتارهاي کودك و نیز طرز رفتار آنان با دیگران، راهنماي 
در ابتدا کودك براي جلب . کودك در این فرآیند است

کند و  رضایت والدین و تأیید آنان از قوانین تبعیت می
ها، تبدیل به اصول اخلاقیِ درونی، شده و  سرانجام این قانون

  )113، 2004، 7کلین( .جزئی از شخصیت وي خواهد بود
  

  مبانی نظري و پیشینه پژوهش
  ها، با تغییر دادن محیط، ادراك حسی منحصر به فردي رسانه

                                                        
6. Amadeo & et.al  
7. Clein 
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امتداد حس هرکس هم به نوبه خود، . انگیزند در ما بر می 
اي که ما  دهد؛ شیوه شیوه فکر کردن و فعالیت ما را تغییر می

چگونگی تجربه ما از دنیا و . کنیم دنیا را با آن درك می
کنش ما در آن، در واقع بستگی دارد به مجموعه میزان 

ی امتداد پاره بیولوژیک آشکار و پیکر حقیق -انسانیت ما 
مک لوهان، . (کنند ها براي ما خلق می یافته اي که رسانه

عنوان یکی از ابزارهاي اصلی تغییرات  ارتباط به) 7، 1377
روشن است که ارتباط خود . اجتماعی و سیاسی مطرح است

رسانه را . گیرد، بلکه نیاز به ابزار است به خود صورت نمی
رسانه «: اند ن چنین گفتهاند و در تعریف آ ابزار ارتباط دانسته

اي است که فرستنده به کمک آن معنا و مفهوم مورد  وسیله
عبارت دیگر،  به. کند ، را به گیرنده منتقل می)پیام(نظر خود 

کتاب، . رسانه، وسیله حامل پیام از فرستنده به گیرنده است
روزنامه، مجله، عکس، فیلم، نوار صوتی و تصویري، رادیو، 

امیر (» نمونه هایی از رسانه هستند... اره و تلویزیون، ماهو
  ) 10، 1388تیموري، 

: دهد ها ارائه می مک لوهان طبقه بندي مفیدي را از رسانه
ها هم گرمند و هم سرد و این بستگی به این دارد که  رسانه

ها در انسان، او را به یک دریافت کننده  امتداد حسی آن
که او را به  اینمنفعل تحریکات حسی تبدیل کرده یا 

زمانی . مشارکتی فعال در پردازش این تحریکات دعوت کند
اي بتواند یکی از حواس انسانی را امتداد بخشد و  که رسانه

گویند و  حساسیت بالایی نصیب آن سازد، به آن گرم می
. گویند زمانی که حساسیت کمی ایجاد کند به آن سرد می

آمیز را  ک جاذبه انفعالها گرمند، چون بیشتر ی بنابراین کتاب
ها به  طورند، آن رادیو و سینما هم همین. کنند ایجاد می

مشارکت فعالی نیاز دارند تا به خاتمه و کمال دست پیدا 
تلویزیون رسانه سردي است و در نتیجه موضوعات و . کنند
تلفن . زند هاي خبري گرم را پس می هاي گرم از رسانه آدم

عبارتی حساسیت کمی دارد،  هم رسانه سردي است، یا به
چون اصولاً حس شنوایی حجم قلیلی از اطلاعات را جذب 

هاي  منظور از رسانه 8)123، 2012ویرجیلیو، پانتانو، . (کند می
دیداري فرآیند انتقال صدا و تصویر است که شامل تلویزیون، 

ترین تفاوت این نوع رسانه با  مهم. اینترنت و ماهواره می باشد
ی در آن است که چاپ، یک رسانه فضایی است رسانه ادب

                                                        
8. Virgilio, Pantano 

دهد تا اطلاعات و تصاویر را با  که به خواننده اجازه می
سرعت مختص به خود هضم کند درحالی که پخش یک 
رسانه زمانی است که بر احساسات بیننده براي چند ثانیه تأثیر 

فعالیت ه برگیرنددر بینایی . رود گذارد و سپس از بین می می
. ادکمسواد فراي ابرخصوص  به ،ستد اهر فراي برتباطی ار

. ستابیشتر ر بسیااري یدي دها سانهدر رنقش بینایی 
اري یددغیري سانه هااز ربیشتر % 43ود حداري یدي دها سانهر

ه مفاهیم پیچیدخصوص  به. شوند ین میموجب ترغیب مخاطب
. شونده تر فهمیدنساي، آئه بصراراطریق از نند اتو می
طریق حس از حتی را هما بت هیجانات و حساساچنین ا هم

  ) 105، 1390کشاورز، ( .نگیخته میشوندابینایی بر
از جمله پژوهشگرانی  10"چارلز رایت"و  9"هارولد لاسول"

ها در جامعه  طور جدي به نقش و کارکرد رسانه هستند که به
ها داراي کارکردهاي  ها معتقدند که رسانه آن. اند توجه کرده

بستگی اجتماعی در واکنش به  محیط، ایجاد هم نظارت بر
محیط و انتقال میراث فرهنگی و سرگرمی و پرکردن اوقات 

این دو نظریه پرداز ) 108، 1383مک کوئیل، ( .فراغت است
ارتباطات بر این باورند که در کارکرد نخستین، وظیفه 

ي محیط  ها نظارت، مراقبت، تهیه و رساندن خبر درباره رسانه
دومین کارکرد رسانه، انتخاب و تفسیر . ونی استپیرام

رسانه اغلب شامل انتقادات و . اطلاعات در محیط است
. تجویزهایی براي چگونگی و منش افراد به حوادث است

هاي اجتماعی، اجماع و  ها به تقویت ارزش دراین نقش رسانه
افشاي انحرافات، رجوع به پایگاه رهبران افکار، ممانعت از 

بات اجتماعی و وحشت عمومی، مدیریت افکار تهدید ث
یکی . پردازند عمومی و نظارت بر حکومت و حفاظت می

دیگر از کارکردهاي رسانه، انتقال فرهنگ، افزایش انسجام 
هاي  ي مشترك، کاستن از نابهنجاري اجتماعی و تعمیق تجربه

اجتماعی و احساس از خود بیگانگی، استمرار اجتماعی شدن 
دست سازي و  آموزش رسمی و کمک به یک پیش و پس از
هارولد "از نظر ) 108، 1383مک کوئیل، . (انسجام است

پرداز ارتباطی امریکایی،  جامعه شناس و نظریه "لاسول
دهنده فرهنگ، براي انتقال اطلاعات،  ها در حکم انتقال رسانه
ها و هنجارها از یک نسل به نسل دیگر و از افراد جامعه  ارزش

                                                        
9 .Harold Rasol 
10 .Gharlz Raiyt 
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ها از این راه با گسترش بنیان  آن. واردها، کاربرد دارندبه تازه 
. دهند ي مشترك، انسجام اجتماعی را افزایش می تجربه
ها با استمرار اجتماعی شدن پس از اتمام آموزش رسمی  رسانه

و نیز با شروع آن در طول سالیان پیش از مدرسه، به جذب 
ها با  انهگفته شده است که رس. کنند افراد در جامعه کمک می

اي که فرد خود را با آن هم هویت  ي جامعه نمایش و عرضه
توانند احساس از خود  ساخته و معرفی کرده است، می

سورین . (ریشه بودن او را کاهش دهند بیگانگی یا احساس بی
از نظر مک کوئیل نیز، مخاطبان از ) 452، 1381و تانکارد، 

جذب هاي شخصی،  ها براي کسب تأیید ارزش رسانه
پنداري با دیگران و پیدا کردن  ذات الگوهاي رفتاري، هم

، 1383مک کونیل، . (کنند بینش راجع به خود استفاده می
جامعه شناس، معتقد است که   11"یان رابرتسون") 112

هاي کنونی در معرض انتشار و  ها و نسل مخاطبان جهانی رسانه
هایی را  مهاي قرار دارند و پیا هاي متنوع رسان نمایش پیام
ها و الگوهاي فرهنگی و  تواند سنت کنند که می دریافت می

ها را  چنین روابط نسلی آن اجتماعی و نسلی جوامع و هم
)  336، 1382بیات، . (خوش چالش و دگرگونی کند دست

هاي  وسایل ارتباطی آنی و موقتی، وقایع و دگرگونی
ید هوي و سازد که دامنه آن اخبار و عقا اي فراهم می اجتماعی

ي  این وسایل معرفی کننده. گیرد می  ها و مدها را در بر هوس
ها و چگونگی روي آوري به  ها، دیدگاه الگوها، نقش

هاي زندگی هستند که ممکن است مردم به طریق  سبک
ي جوان نیز از  طبقه  .ها دسترسی پیدا نکنند دیگر هرگز به آن

هاي  رباره نقشهاي گروهی مطالبی را د طریق تبلیغات رسانه
هاي  تغییرات هنجارها و ارزش. گیرد می  آینده خود فرا

شود و  هاي گروهی منعکس می اجتماعی به سرعت در رسانه
گسترش . ممکن است به آسانی مورد پذیرش مردم قرار گیرد

هاي جدید در فرهنگ جوانان، عمدتاً به  سریع گرایش
ه جوانان و هایی مانند تلویزیون، رادیو، مجلات ویژ رسانه

  )337، 1382بیات، . (سینما بستگی دارد
هاي  اي یافته و حضور برنامه تلویزیون تعریف پیچیده

اي و پیدایش عصر تلویزیون جهانی نیز بر این  ماهواره
پیچیدگی افزوده است تا جایی که تلویزیون را همراهی 

. نامند هاي جامعه مدرن می ناگزیر و عضوي از خانواده
                                                        
11 .Yan Rabertson 

ترین رسانه در جهان، تلویزیون است این تنوع و  پرمخاطب
زمان  طور هم دلیل وجود صدا و تصویر به کثرت مخاطب به

هاي اخیر پخش مستقیم و زنده نیز بر این  است و در سال
تلویزیون به علت قابلیت استفاده از . جذابیت افزوده است

. ها جذابیت مخصوص به خود دارد تصویر در تمام حیطه
لویزیون قابلیت تغییر فرهنگ جامعه را داراست و همواره ت

ها  تر از بقیه رسانه نقد و نظر درباره این رسانه بیشتر و پرجنجال
هایی چون روزنامه ها و مجلات براي  بوده است و حتی رسانه

هاي آن متوسل  جذب مخاطبان خود به تلویزیون و جذابیت
   12)149، 2010مک کوایل، . (شوند می

هاي نخستین زندگی خود این آمادگی را  ان در سالکودک
دارند تا مطالب بسیاري دربارة زندگی و جهان پیرامون خود 

هاي  هاي خاصی مانند جذابیت تلویزیون با ویژگی. بیاموزند
منبعی براي یادگیري ... هاي حرکتی و  تصویري و جاذبه

گاهی کودکان در سنین ) 36، 1382بري و جیل، . (است
سال در برابر تلویزیون، گیرندة کاملاً منفعلی ) 12تا  7(پایین 

ها را بر اساس یادگیري و  هستند و رفتارها، هنجارها و نگرش
  )55، 1383عزیزي، . (گیرند تقلید از طریق مشاهده فرا می

هاى غیرمستقیم از  برخى از اندیشمندان با طرح پرسش
این نتیجه ها به رفتارشان، به  دادن پاسخ آن کودکان و ربط

اند که دلایل تماشاى تلویزیون توسط کودکان، دست  رسیده
اولین دسته از این . شوند کم به سه دسته بزرگ تقسیم مى

دلایل که حجمى چندین برابر دسته دوم دارد، شامل 
کودکان وقتى با این هدف به . گذراندن اوقات فراغت است

هاى شاد و  امهنشینند، بیشتر، خواهان برن تماشاى تلویزیون مى
در این مرحله، توجه . هاى ساده و پرهیجان هستند سرگرمى

ترین  هاى آموزشى شده و آرامش بخش کمتري به برنامه
بینى و امنیت  اى که موجب افزایش احساس خوش برنامه

به دلیل . هاى خانوادگى است شود، برنامه خاطر مخاطبان مى
خصوص کودکان،  ها، به آن که اوقات فراغت براى همه انسان

باید پاسخگوى بسیارى از نیازها باشد، این کارکرد تا وقتى 
هاى جنبى  تواند مفید باشد که جایگزینى براى همه فعالیت مى

  )77، 1377آذري، . (کودك نگردد
 توانایی نهایت از مدرسه در بتوانند کودکان که آن براي
 کار اندر عامل دست دو کنند استفاده در خود شده نهفته

                                                        
12. Mc Quail 



 43/  هاي ادبیات کودکان و نوجوانان بررسی نقش تلویزیون در تحکیم ارزش

 

 

/ همد سال
ماره

ش
 

ست
بی

 / منه و 
تان

ابس
ت

 
139

4
  

 چون را خود اصلی هاي باید مهارت تنها نه ها آن.است
 بتوانند تا پرورش دهند کردن حساب و نوشتن خواندن

 انجام برسانند بلکه به رود می انتظار ها از آن که را اي وظیفه

 آن کسب براي را لازم انگیزه باید آموز دانش باید
 این دو هر که اند شده متهم ها رسانه .داشته باشد ها مهارت

از  استفاده که است این اي عقیده. کنند می تضعیف را عوامل
 شده تبدیل زمان براي گذراندن اي وسیله به چنان آن ها رسانه

 می باقی وقتی برایشان کمتر کودکان از بسیاري که است
ترین  اساسی از یکی تحصیل و تمرین صرف که ماند

 ها رسانه که جا آن از و مطالعه کنند اصلی یعنی هاي مهارت

 آن ها اختیار در را مختلف محافل در بحث خوراك روزانه
 را لازم انگیزه نخست در درجه کودکان این گذارند می

گسترش  براي خوبی ابزار ها رسانه اما. ندارند یادگیري براي
 طریق از توانند می را کار این و آموزشی هستند، هاي برنامه

 میان در طبیعی طور بهکه  دهند انجام هایی برنامه معرفی

 قرار ندارند، جداگانه آموزشی هاي موضوعات برنامه
 انتقادي تفکر چگونه این که یادگیري چون هایی برنامه

 ارتباطی، هاي  مهارت خود، احساسات براي ابراز توانایی

 گونتر،. (باشیم دوستانه داشته نوع رفتارهاي و ها ارزش

1384 ،185-184(  
عنوان یکی از  ها به از آنجا که در این پژوهش، نقش رسانه

گذار بر کودکان و نوجوانان، مورد بررسی قرار  عوامل تأثیر
اي از پیشینه نظري و پژوهشی  گیرد، لازم است به خلاصه می

دو نظریه . طور اجمال پرداخته شود مرتبط با موضوع به
ها به  ریهبیش از سایر نظ» استفاده و رضامندي«و » کاشت«

نظریه کاشت، حاصل . چارچوپ این پژوهش، نزدیک هستند
، درباره تأثیر تلویزیون بر )2000(دو دهه مطالعه جرج گربنر

بر اساس نظریه کاشت، افرادي که در مواجهه . مخاطبان است
ویژه تلویزیون قرار دارند، به  زیاد با وسایل ارتباط جمعی به

کنند که به جاي انطباق  میاي ادراك  مرور، جهان را به گونه
ها درباره واقعیت بیان  چه رسانه با واقعیت بیرونی، بیشتر با آن

گربنر در مطالعات خود، مخاطبان را . کنند، همخوان است می
بینندگان . کند به دو دسته پر مصرف و کم مصرف تقسیم می

ساعت  4پر مصرف آن دسته از مخاطبان تلویزیونی هستند که 
اي که  کنند و انتخاب برنامه تلویزیون تماشا مییا بیشتر 

بینند برایشان اهمیت ندارد؛ اما بینندگان کم مصرف،  می

ریزي شده یا انتخابی،  صورت برنامه ساعت یا کمتر به 2روزانه 
تلویزیون، منبع اصلی گروه پر . کنند تلویزیون تماشا می

م در حالی که بینندگان ک. مصرف براي ساخت واقعیت است
ها نیز به موازات تلویزیون استفاده  مصرف، از سایر رسانه

این نظریه پس از اصلاح، مخاطب تلویزیون را . کنند می
هاي دریافتی را  داند که محتواي برنامه موجودي فعال می

نظریه استفاده و رضایتمندي افزون بر . کند فعالانه تفسیر می
هدفمند که مانند نظریه کاشت، مخاطب را فعال و  این
اي خاص  ها نیز به گونه هاي استفاده از رسانه داند، بر انگیزه می

از  1959بر اساس این نظریه که در سال . تأکید می ورزد
سوي کاتز ارائه شد، مردم براي برآوردن برخی از نیازهاي 

هاي  به بیان دیگر، انگیزه. کنند ها استفاده می خود از رسانه
ا براي کسب رضایتمندي متعددي وجود دارد که فرد ر

پژوهشگران این رویکرد، . دهد سوي رسانه سوق می به
مخاطب را فعال و انتخاب کنندة محتوايِ رسانه، فرض 

هاي  ها و فعالیت گیري کنند و بر نیازهاي شخصی، جهت می
. ورزند هاي فردي و اجتماعی تأکید می تفسیري وي با ویژگی

  13)1976موسکویچی، ( 
کاشت گربنر، نتایج مطالعاتی که درباره سو با نظریه  هم

هاي استفاده کودکان از  بررسی میزان، نحوه و انگیزه
ساله شهر سنندج  10تا  5هاي سنتی و جدید کودکان  رسانه

انجام شده، این پژوهش با هدف بررسی میزان، نحوه و 
سینما و (هاي سنتی  هاي کودکان در استفاده از رسانه انگیزه

رادیو، (هاي جدید  و رسانه...) اي نوشتاري و ه تئاتر، رسانه
و تعیین اثرات متغیرهاي سن ...) تلویزیون، ماهواره، اینترنت و 

و جنس کودکان، میزان تحصیلات، شغل و میزان همراهی 
ها و همچنین تعیین  والدین در استفاده کودکان از این رسانه

گیري  بهرههاي سنتی و جدید انجام گرفته و با  رابطه بین رسانه
پذیري رسانه، به  از دو نظریه استفاده و رضامندي و جامعه
این پژوهش، به . تبیین موضوع مورد بررسی پرداخته است
نامه در بین تعداد  شیوه پیمایشی و با استفاده از ابزار پرسش

ساله در مرکز استان کردستان، در  10تا 5نفر از کودکان  400
هاي پژوهش،  بر اساس یافته. ت، انجام گرفته اس1390تابستان 

ترین رسانه نزد کودکان است و تماشاي  تلویزیون پرمخاطب
. باشد ترین فعالیت کودکان در زمان اوقات فراغت می آن مهم

                                                        
13. Moscovici 
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چنان که بیش از نیمی از کودکان تمام روزهاي هفته 
میزان تحصیلات والدین با میزان . کنند تلویزیون تماشا می

چنین با  جدید رابطه مستقیم دارد؛ هم هاي استفاده از رسانه
هاي  افزایش میزان همراهی پدر با فرزندان در تماشاي برنامه

هاي تلویزیونی در کودکان  تلویزیون، میزان تماشاي برنامه
  )1390خوانجه سپهر و ناصري، . (شود بیشتر می

، )1390(نتایج پژوهش کمال کوهی و محمد رضا حسنی
هاي نوین با ابعاد هویتی در  از رسانه تحت عنوان رابطه استفاده

ساله شهر تبریز که به شیوه  29تا  14نوجوانان و جوانان 
هاي  بررسی رابطه استفاده از رسانه پیمایشی صورت گرفته، به

نوین اطلاعاتی و ارتباطی، با برخی از ابعاد هویتی پرداخته 
 29تا  14نفر از نوجوانان و جوانان  400به این منظور . است

اي و تصادفی  گیري خوشه ساله شهر تبریز، به روش نمونه
هاي  داده. عنوان نمونه تحقیق انتخاب شدند سیستماتیک به

 tهاي آماري همبستگی و آزمون    پژوهش با استفاده از روش
نتایج نشان داد که بین استفاده از . مورد پردازش قرار گرفت

دي و هویت جهانی، هاي اینترنتی و ماهواره با هویت فر پایگاه
. رابطه مثبت و با هویت ملی و دینی، رابطه منفی وجود دارد

بین استفاده از تلفن همراه و هویت فردي، رابطه مثبت و بین 
استفاده از تلفن همراه و هویت دینی، قومی و خانوادگی 

چنین بین استفاده از لوح فشرده  شود؛ هم رابطه منفی دیده می
ت ملی رابطه منفی و با هویت جهانی و لوح ویدئویی با هوی
  .رابطه مثبت وجود دارد

تحقیقی تحت  ،)1390(جعفر حسین پور و کاظم معتمدنژاد 
ها و میزان سرمایه  عنوان بررسی رابطه میزان مصرف رسانه

اند که در آن بر  اجتماعی شهروندان تهرانی به انجام رسانده
ترین  همعنوان یکی از م ها در عصر حاضر به نقش رسانه

نتایج  . پذیري در میان مردم تأکید دارد عوامل جامعه
دهد که بین میزان استفاده از تلویزیون،  ها نشان می بررسی

روزنامه و سرمایه اجتماعی شهروندان رابطه اي جدي برقرار 
توانند نقش مهمی در تغییر میزان  ها می است و این رسانه

قاله رابطه میزان مصرف در این م. سرمایه اجتماعی ایفا نمایند
ها و میزان سرمایه اجتماعی شهروندان تهرانی مورد  رسانه

  .بررسی قرار گرفته است
، در پژوهشی تحت )1388(بهرام رنجبران و سعید فتحی 

عنوان عوامل مؤثر بر جذابیت تبلیغات تلویزیونی از منظر 

از دیدگاه . کودکان مقطع ابتدایی شهر اصفهان پرداختند
هاي  ترین بخش بان سراسر جهان، کودکان یکی از مهمبازاریا

هاي تبلیغاتی  بازار هستند؛ کودکان، به آسانی تحت تأثیر پیام
گیرند و در تشویق والدین براي خرید محصولات  قرار می

هاي شناختی کودکان  محدودیت. کنند بسیار ماهرانه عمل می
جب و اشتیاق فراوان آنان براي یادگیري مسائل جدید، مو

هدف از این . تأثیرپذیر باشند  شود که حتی از سنین پایین می
هاي تبلیغات بر  پژوهش پیمایشی، بررسی تأثیر ویژگی

جامعه . جذابیت تبلیغات تلویزیونی از نظر کودکان بوده است
آموزان مقطع ابتدایی شهر اصفهان در  آماري را کلیه دانش

نفر  385داد دهند که تع تشکیل می 1388ـ  89سال تحصیلی 
گیري  عنوان نمونه و با استفاده از روش نمونه از آنان به

ابزار . اند اي انتخاب شده اي سه مرحله تصادفی خوشه
هاي  یافته. نامه و مصاحبه بوده است ها پرسش گردآوري داده

هاي مورد استفاده  پژوهش حاکی از آن است که مدل، مؤلفه
صول بر جذابیت هاي مح در اجرا، شهرت مؤسسه و جاذبه

  .تبلیغ از نظر کودکان تأثیرگذار بوده است
، در مقاله اي به مطالعه رابطه سازگاري )1388(شهناز هاشمی 

اجتماعی و نگرش سیاسی ـ اجتماعی نوجوانان با تماشاي 
ماهواره در شهر تهران پرداخته است، هدف از مقاله حاضر 

ی و مطالعه موردي، بررسی رابطه بین سازگاري اجتماع
. نگرش سیاسی ـ اجتماعی نوجوانان با تماشاي ماهواره است

دختر از  30(دختر نوجوان  60نمونه پژوهش، شامل 
هاي فاقد  دختر از خانواده 30هاي داراي ماهواره و  خانواده
هاي داراي  پسر از خانواده 30(پسر نوجوان  60و ) ماهواره

و  4از مناطق) هاي فاقد ماهواره پسر از خانواده 30ماهواره و 
شهرداري تهران بوده و براي سنجش متغیرها از  16

هاي سازگاري اجتماعی کالیفرنیا و نگرش سیاسی  نامه پرسش
نتایج تحلیل واریانس دوراهه . ـ اجتماعی استفاده شده است

دهد که میزان سازگاري اجتماعی نوجوانان  نشان می
هاي  ن خانوادهتر از نوجوانا هاي داراي ماهواره ضعیف خانواده

چنین نتایج تحلیل واریانس چند متغیره  هم. فاقد ماهواره است
هاي اجتماعی و روابط  دهد که در رعایت قالب نشان می

کننده از ماهواره و  درون خانوادگی، بین نوجوانان استفاده
نوجوانان فاقد ماهواره تفاوت معناداري وجود دارد؛ به این 

ه در خانواده، با سازگاري ترتیب که استفاده از ماهوار
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 ـ اجتماعی دختران و پسران نوجوان و نگرش سیاسی 
  . اجتماعی پسران رابطه منفی دارد

، در پژوهشی )1388(مهدي نجف زاده و سید حسین اطهري 
هاي تلویزیونی  مدرن در کارتون ي پست ها تحت عنوان نشانه

 شرلی، پسر کوهستان، هاي آن شناسی کارتون تحلیل نشانه(
پرداختند، بر اساس ادعاي غالب، )تن  کیم پاسیبل و بن

الیستی است که در  اي ذهنی و ایده مدرنیسم اندیشه پست
فکري  اي از زمان، در اواخر قرن بیستم، در محافل روشن برهه

الیسم نهفته در خود نتوانست در  واسطه ایده سربرآورد؛ اما به
مقاله . فول رفتگر شود و رو به ا هاي اجتماعی جلوه واقعیت

شناسی و از رهگذر تحلیل و  حاضر، با تکیه بر روش نشانه
مقایسه چهار کارتون تلویزیونی در دو برهه مختلف، دهه 

سازند که تأثیر  و بعد از آن، این ادعا را مطرح می 1970
مدرنیسم بر تولیدات فرهنگی بیش  هاي مختلف پست گرایش

هاي جدید  تونکار. شود چیزي است که تصور می  از آن
عنوان یکی از تولیدات فرهنگی که کودکان را مخاطب  به

مدرنیستی هستند که  هایی پست دهند، مشحون از نشانه قرار می
ها، جوهر ستیزي، نفی حقیقت، نفی  حمله به فراروایت

گی هویت از جمله  گی و چندپاره بازنمایی، نفی سوژه
ك از ابژه تحلیل نهایی گزارش این است که کود. هاست آن

در گفتمان  تربیتی در گفتمان مدرن به سوژه سرگرمی 
  .مدرن تبدیل شده است پست

، در مقاله اي به مطالعه )1388(مریم حسینی انجدانی 
هاي  ها و چالش اندازهاي پژوهشی پیرامون فرصت چشم

هدف . اینترنت در رشد هویت نوجوانان پرداخته است
ت گرفته، مطالعه پژوهش حاضر که به شیوه اسنادي صور

هاي  ها و چالش مبانی مفهومی، نظري و پژوهشی فرصت
اینترنت در رشد هویت نوجوانان و شناسایی برخی از 

هاي پژوهشی است که  ها و محدودیت ترین پرسش مهم
ساخت . ها باشند تحقیقات آینده باید در پی روشن ساختن آن

جوانی هویتی منسجم و استوار، تحول کلیدي و مهم دوران نو
هایی را براي کشف و آزمایش  است و اینترنت فرصت

جا که  از آن. سازد هاي برخط گوناگون فراهم می هویت
سازند و از محتواي ساخته شده  نوجوانان محتواي برخط را می

کنند، مدل با هم ساختن براي تبیین  دیگران نیز استفاده می
. گیرد یرشد هویت آنان در محیط اینترنت مورد توجه قرار م

هاي اینترنت در زمینه ساخت هویت  ها و چالش فرصت
هاي چندگانه برخط و تحول  گیري هویت برخط، شکل

هاي هویت با تأثیرپذیري از محیط مجازي، ازجمله  وضعیت
پژوهشی مهمی را پیش  هاي  هایی هستند که ضرورت موضوع

  . روي محققان قرار داده است
، با نظارت جیمز 14)2010(پاتریک فرایس از دانشگاه دیتون

رابینسون، به بررسی رابطه بین سلامت اطلاعات ناشی از 
وي با . استفاده از رسانه در بین دانشجویان پرداخته است

رسد که  اي به این نتیجه می گیري از نظریه مکمل رسانه بهره
ها در خصوص ضربات و  درصد آمریکایی 80در حدود 

 185(دانشجویان حجم نمونه  تأثیرات اینترنت، اذعان دارند و
طور روزانه و  عنوان مکمل آموزشی خود به ، از رسانه به)نفر

. روش تحقیق وي، پیمایش بوده است. برند زیاد بهره  می
ها بیشتر به سمت اینترنت و سپس ماهواره با تعیین  گرایش آن

  .برخی کانال هاي مشخص و مجزا بوده است
مجموعه مقالاتی با عنوان نیز در  15)2000(کریستنسن و جیمز

اي از  هاي گزیده ها و روش نگرش: پژوهش درباره کودکان
آثار محققان مسائل مربوط به کودکان را با محور مبانی روش 

در این اثر امتیازها و . اند شناختی تحقیق ارائه کرده
در تحقیقات مربوط به  16هاي کمی و کیفی هاي روش کاستی

هاي گوناگون  آن جنبه کودکان بررسی شده است و در
مطالعات «زندگی کودکان در حوزه مستقلی با عنوان 

در چنین رویکردي، به . شود معرفی می17»اجتماعی کودکان
و مستقلی از جامعه نگریسته  18عنوان عضو فعال کودك به

شود و دوره کودکی نه فقط در حد مرحله ي پیش از  می
مهم از زندگی اي مستقل و  بزرگسالی، بلکه در جایگاه دوره

  .آید شمار می آدمی به
چنین بر  هاي صورت گرفته و هم با توجه به مرور پژوهش

هاي زیر ارائه  اساس کلیات مبانی نظري طرح شده، فرضیه
  :گردد می
  

  فرضیه اصلی
  هاي بین میزان استفاده از رسانه تلویزیون با تحکیم ارزش

                                                        
14. Patrik Ferays 
15. James & Christensen 
16. Quantitative and qualitative approaches 
17. Social Studies of childhood 
18. Social actor 
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اري وجود اي رابطه معناد ادبیات کودکان و نوجوانان میانه 
   .دارد

  = HOرابطه وجود ندارد                = H1رابطه وجود دارد 
 

  هاي فرعی فرضیه
آن براي بین میزان تماشاي تلویزیون و نقش اطلاعاتی  -1

   .کودکان و نوجوانان رابطه معناداري وجود دارد
  = HOرابطه وجود ندارد                = H1رابطه وجود دارد 

بین میزان تماشاي تلویزیون و نقش آموزشی آن براي  -2
   .کودکان و نوجوانان رابطه معناداري وجود دارد

  = HOرابطه وجود ندارد               =  H1رابطه وجود دارد
بین میزان تماشاي تلویزیون و نقش آن در شناخت هویت  -3

فرهنگی براي کودکان و نوجوانان رابطه معناداري وجود 
  .دارد

  = HOرابطه وجود ندارد               = H1رابطه وجود دارد 
بین میزان تماشاي تلویزیون و نقش آن در رفتار خرید  -4
کننده فرهنگ ایرانی هستند،  هایی که منتقل مانند کتاب(

هایی که هویت ایرانی دارند  بازي کالاهاي ایرانی مانند اسباب
 . جود داردکودکان و نوجوانان رابطه معناداري و ،...)و

  = HOرابطه وجود ندارد                  = H1رابطه وجود دارد 
 

  شناسی پژوهش روش
توان مورد بررسی  هاي پژوهش را از ابعاد مختلف می روش

پژوهش حاضر از نظر هدف کاربردي؛ از نظر نحوة . قرار داد
. بستگی است پیمایشی و هم -آوري اطلاعات توصیفی جمع

جامعۀ آماري پژوهش حاضر کودکان و نوجوانان رده سنی 
ن هایشا ها را باید با توجه به مهارت است؛ چرا که آن 7 -12

در پرداژش اطلاعات، مورد مطالعه قرار داد و کودکان و 
سلمن، . (تر هستند نوجوانان این بازة سنی براي مطالعه مناسب

آموزان  در این پژوهش نمونه مورد نظر از بین دانش) 1980
انتخاب ) دخترانه و پسرانه(مدارس ابتدایی و راهنمایی عادي 

گیري تصادفی  ونهشدند؛ بدین منظور با استفاده از روش نم
ساده، اقدام به تعیین نمونه با استفاده از فرمول کوکران شد؛ به 

ها، مناطق آموزش و پرورش مدارس  منظور جمع آوري داده
مقطع تحصیلی  8دخترانه و پسرانه تعیین شدند و در هر 

ها  نامه ، پرسش)هاي اول ابتدایی تا هشتم راهنمایی کلاس(
ي گردآوري اطلاعات در این ها ترین روش مهم. تکمیل شد

. نامه اي و پرسش مطالعات کتابخانه: پژوهش، عبارتند از
. هاي پرسش نامۀ مذکور در دو بخش تدوین شدند سؤال
: عبارتند از): جمعیت شناختی(سؤال هاي عمومی . الف

براي سنجش : هاي تخصصی سؤال. ب. جنسیت، سن
هاي مستقل متغیر: متغیرهاي پژوهش طرح شدند که عبارتند از

سؤال براي  4سؤالی بود که به ترتیب  18و وابسته که شامل 
سؤال براي سنجش مؤلفه  4سنجش مؤلفه اطلاعاتی، 

سؤال براي سنجش مؤلفه شناخت هویت  4آموزشی، 
سؤال براي  2سؤال براي سنجش رفتار خرید و  4فرهنگی، 

ین با توجه به ا. نوع و میزان استفاده از رسانه را شامل می شد
نکته که براي انجام این پژوهش، پرسش نامه طراحی شده 

هاي جمع آوري شده از  است، براي اطمینان از صحت داده
روایی . ، استفاده شده است)روایی و پایایی(سنجش 

نامه به وسیله استاد راهنما تأیید شد و براي سنجش  پرسش
 نامه از روش همسانی درونی ـ آلفاي کرونباخ ـ پایایی پرسش

محاسبات لازم انجام شده  spssاستفاده کرده و با نرم افزار 
  .خلاصه شده است 1نتایج در جدول . است

  
  هاي پژوهش یافته

ها و آزمون  در مطالعه حاضر براي تجزیه و تحلیل داده
. ها، از آمارهاي توصیفی و استنباطی استفاده شده است فرضیه

هاي  از ویژگیهاي حاصل  از آمار توصیفی براي تحلیل داده
جمعیت شناختی و از آمار استنباطی، در سطح ضریب 

  . بستگی پیرسون استفاده شد هم
هاي جمعیت  ویژگی(با توجه به نتایج بخش اول پرسش نامه 

در مورد مشخصات نمونه  2جدول ، اطلاعات )شناختی
  . شود آماري مورد نظر ارائه می

 آلفاي کرونباخنتایج :  )1(جدول 

  کل  ها تحکیم ارزش  نقش رسانه تلویزیون  متغیر
  91/0  90/0  93/0  آلفاي کرونباخ
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خلاصه شده  3هاي پژوهش در جدول  نتایج آزمون فرضیه
  :است

 sigشود که مقدار  ملاحظه می 3با توجه به نتایج جدول 
فرضیه % 95باشد، بنابراین در سطح اطمینان  می% 5کمتر از 

بین میزان عبارتی  هگیرد، ب اصلی پژوهش مورد تأیید قرار می
هاي ادبیات  استفاده از رسانه تلویزیون با تحکیم ارزش

طه مثبت و درصد راب 95کودکان و نوجوانان با سطح اطمینان 
  .معناداري وجود دارد

 sigشود که مقدار  ملاحظه می 4با توجه به نتایج جدول 
فرضیه % 95باشد، بنابراین در سطح اطمینان  می% 5کمتر از 

بین عبارتی  گیرد، به فرعی اول پژوهش مورد تأیید قرار می
میزان استفاده از رسانه تلویزیون با نقش اطلاعاتی آن براي 

درصد رابطه مثبت و  95جوانان با سطح اطمینان کودکان و نو
  .معناداري وجود دارد

  آمار توصیفی ) :2(جدول 
  فراوانی  شاخص

  جنسیت
  پسر  دختر  
  48.8%  51.2%  

  هشتم کلاس  هفتم کلاس  ششم کلاس  پنچم کلاس  چهارم کلاس  سوم کلاس  دوم کلاس  اول کلاس  سن
8.2%  9.2%  9.6%  11.2%  13.2%  14.2%  14.2%  20.2%  

  
  هاي پژوهش نتایج آزمون فرضیه ) :3(جدول 

      رسانه تلویزیون  ها تحکیم ارزش

 بستگی میزان هم  1  467/0

 داري رابطه معنی  0  0.000  رسانه تلویزیون

 تعداد  384  384

 بستگی میزان هم  467/0 1

 داري معنیرابطه   0.000  0  ها تحکیم ارزش

 تعداد  384  384

  
  هاي پژوهش نتایج آزمون فرضیه) : 4( جدول

    رسانه تلویزیون  نقش اطلاعاتی

 بستگی میزان هم  1  396/0

 داري رابطه معنی  0  0.000  رسانه تلویزیون

 تعداد  384  384

 بستگی میزان هم  396/0 1
  نقش اطلاعاتی

 داري رابطه معنی  0.000  0  

 تعداد  384  384
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 sigشود که مقدار  ملاحظه می 5با توجه به نتایج جدول 
فرضیه % 95باشد، بنابراین در سطح اطمینان  می% 5کمتر از  

بین گیرد، بعبارتی  فرعی دوم پژوهش مورد تأیید قرار می

میزان استفاده از رسانه تلویزیون با نقش آموزشی آن براي 
درصد اطمینان رابطه مثبت و  95کودکان و نوجوانان با 

  .معناداري وجود دارد
  

  هاي پژوهش نتایج آزمون فرضیه) : 5( جدول

    رسانه تلویزیون  نقش آموزشی

 بستگی میزان هم  1  341/0

 داري رابطه معنی  0  0.000  رسانه تلویزیون

 تعداد  384  384

 بستگی میزان هم  341/0 1

 داري رابطه معنی  0.000  0  نقش آموزشی

 تعداد  384  384

  
  هاي پژوهش نتایج آزمون فرضیه ) :6( جدول

      رسانه تلویزیون  هویت فرهنگی

 بستگی میزان هم  1  276/0
رسانه 

 داري رابطه معنی  0  0.000  تلویزیون

 تعداد  384  384

 بستگی هممیزان   276/0 1
هویت 
 داري رابطه معنی  0.000  0  فرهنگی

 تعداد  384  384

  
  هاي پژوهش نتایج آزمون فرضیه ) :7( جدول

    رسانه تلویزیون  رفتار خرید

 میزان همبستگی  1  165/0

 رابطه معنی داري  0  0.000  رسانه تلویزیون

 تعداد  384  384

  رفتار خرید بستگی میزان هم  165/0 1
کتاب، ( 

  ...)بازي و  اسباب
 رابطه معنی داري  0.000  0

 تعداد  384  384
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 sigشود که مقدار  ملاحظه می 7با توجه به نتایج جدول 
فرضیه % 95باشد، بنابراین در سطح اطمینان  می% 5کمتر از 

بین عبارتی  گیرد، به فرعی چهارم پژوهش مورد تأیید قرار می
میزان استفاده از رسانه تلویزیون و نقش آن در رفتار خرید 

کننده فرهنگ ایرانی هستند،  هایی که منتقل مانند کتاب(
ه هویت ایرانی دارند هایی ک بازي کالاهاي ایرانی مانند اسباب

درصد رابطه  95کودکان و نوجوانان با سطح اطمینان  ،...)و 
  .مثبت و معناداري وجود دارد

  
  گیري بحث و نتیجه

با توجه به هدف این پژوهش طبق نتایج بدست آمـده، وجـود   
در (رابطه معنـاداري بـین میـزان اسـتفاده از رسـانه تلویزیـون،       

شـناخت فرهنگـی و رفتـار    هاي اطلاعاتی، آموزشی،  شاخص
ــد  ــباب «خری ــاب، اس ــازي و  کت ــیم ارزش) »...ب ــاي  و تحک ه

بـدین  . شـود  ها تأییـد مـی   کودکان و نوجوانان در این شاخص
هـا و نقـش آن در    معنی که با افزایش میزان اسـتفاده از رسـانه  

ها نیز تغییـر یافتـه    هاي آن هاي یاد شده، ارزش تمامی شاخص
نوجوانـانی کـه بیشـتر تلویزیـون     عبـارتی کودکـان و    بـه . است

اند، بیشتر زیـر نفـوذ تـأثیرات رسـانه تلویزیـون در       تماشا کرده
چنین نتایج این پژوهش نشـان داد   هم. رفتار مصرف می باشند

ها و رفتار مصـرف و الگوپـذیري    که بین میزان تماشاي برنامه
  .ها رابطه معناداري وجود دارد از برنامه

هـاي   ژوهش نشـان دادنـد کـه رسـانه    هاي حاصل از این پ یافته
توانند بـر روي ذهـن و    خصوص تلویزیون می ارتباط جمعی به

رفتار افراد تأثیر بگذارند و بـا توجـه بـه ایـن کـه بخـش قابـل        
توجهی از مخاطبان تلویزیون را کودکان و نوجوانـان تشـکیل   

هـاي تبلیغـاتی    اي از آگهـی  دهند و از سویی حجـم عمـده   می
و غیرمستقیم، با کودکان و نوجوانان ارتباط  تلویزیون، مستقیم

ها و رابطه مستقیم  دارد و از طرفی با توجه به تأیید همه فرضیه
، )هاي یاد شده در همه شاخه(هاي تلویزیون  بین تماشاي برنامه

اي کـه بـا    با رفتار مصرف در کودکـان و نوجوانـان، بـه گونـه    
ــزان تماشــا ــزایش می ــاد شــده در شــاخص( اف ــزان ، م)هــاي ی ی

هـاي   الگوپذیري در رفتار نیز افزایش یافته، بنابراین باید برنامه
تري از نظر اطلاعاتی پخش شود تا کودك و نوجـوان   مناسب

از اطلاعات آن استفاده بهتري ببرد و به خاطر الگوپـذیري در  
تـري   هـاي آموزشـی مناسـب    رفتار کودکان و نوجوانان برنامه

که به عملکـرد تحصـیلی    ها طوري باشد پخش گردد و برنامه
هاي مفید  چنین برنامه کودکان و نوجوانان آسیبی نرساند و هم

اخلاقی و جامعه پسـندي پخـش شـود کـه باعـث خشـونت و       
هاي تلویزیونی نگردد و با توجه بـه   یادگیري خشونت از برنامه

که کودکان و نوجوانـان بیشـتر زیـر نفـوذ تـأثیرات رسـانه        این
هایی که تأثیر آموزشـی بـدي    برنامهتلویزیون هستند از پخش 

  .روي کودکان و نوجوانان دارد خوداري شود
هاي یاد شده،  ها و وجود رابطه مثبت بین شاخص تأیید فرضیه

میان تماشاي تلویزیون و اظهار که  با دیدگاه گربنر مبنی بر این
هاي دنیا، رابطه وجود دارد و تماشاگران  نظر در مورد واقعیت

  ون نسبت به واقعیات زندگی با بینندگان کمپرمصرف تلویزی
این نظریه معتقد . خوانی دارد مصرف اختلاف نظر دارند هم

بینی و  است که تلویزیون در بلند مدت موجب تأثیر در جهان
ها  شود و به آن نظام ارزشی بینندگان پرمصرف خود می

در واقع . بخشد نگرش تلویزیونی واحد در مورد واقعیات می
گربنر با تفاوت قائل شدن بین مخاطب عادي و نظریه 

پرمصرف، تأثیر زیاد تلویزیون بر مخاطب پرمصرف را اثبات 
   ).، ترجمه دهقان1381سورین و تانکارد، . (کند می

توان نتیجه گرفت که کودکان و نوجوانانی که  بنابراین می
اند، بیشتر زیر نفوذ  بیشتر رسانه تلویزیون را تماشا کرده

هاي تلویزیون چه از  رسانه تلویزیون هستند و برنامه تأثیرات
نظر اطلاعاتی، آموزشی، شناخت فرهنگی و رفتار در خرید 

چنین پژوهش حاضر نشان داد که با بالا رفتن  هم. تأثیر دارد
پذیري در رفتار  هاي تلویزیون، میزان تأثیر میزان تماشاي برنامه
  .نیز افزایش می یابند

تر با  که خانواده هاي با درآمد پایین این هنوز مدرکی دال بر
تر اقتصادي ـ اجتماعی داراي احساس  ها با سطح پایین خانواده
. گرایی و ناخشنودي بیشتري هستند در دسترس نیست مادگی

هاي براي  تر درخواست هاي با درآمد کم اما ثابت شده بچه
تبع آن درگیري بیشتري با والدین پیدا  خرید دارند و به

هاي این مسئله را در آن  محققین یکی از علت .کنند می
دار تماشاي تلویزیون  هایی بیشتر طرف دانند که چنین بچه می

علت  .ها بیشتر است ها در آن هستند در نتیجه اثر برنامه
هایی  شود این است در چنین خانواده دیگري که مطرح می

 توضیح هاي تلویزیون والدین کمتر به بچه ها در مورد برنامه
هاي  هایی والدین روش از طرفی در چنین خانواده. دهند می
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در . گیرند کار می منطقی کمتري براي توجیه کودکان خود به
هاي خشن، تهدید و زور  ها والدین بیشتر از روش این خانواده
متاسفانه  19)11، 2008بویزن و دیگران، ( .کنند استفاده می

ویی و تلویزیونی به جنبه هاي ویدئ تهیه کنندگان تجاري فیلم
ها چندان توجه ندارند  آموزشی، تربیتی، مذهبی و اخلاقی آن

هایی را که هدف  و فقط براي حفظ منابع شخصی، فیلم
ها  آمیز در صحنه نحو اغراق تجاري دارند تهیه و به

پرخاشگري، عصیان، خشونت، قانون شکنی، عیاشی را مجسم 
و تصنعی بودن موضوع  بزرگسالان به غیر واقعی. سازند می

ها واقف هستند اما اطفال و نوجوانان و کسانی که آگاهی  فیلم
پندارند و  ها را واقعیت می و تجربه کافی را ندارند، آن

در صورتی که در . کنند مظهري از زندگی جدید تصور می
هاي تلویزیون و سینما یعنی در جامعه،  بیرون از صحنه

امروزه . هاست وضوع فیلمها به کل متفاوت از م واقعیت
تماشاي تلویزیون، بخشی از کارهاي روزمره زندگی انسان 

تحقیقاتی که در . هایی نیز دارد است و خواه ناخواه پیامد
دهد که تماشاي  اند، نشان می هاي مختلف دنیا کرده کشور

رود و  شمار می  ها به تلویزیون فعالیت عمده در زندگی انسان
ویژه  هاي سنی به ي در تمامی گروهناپذیر تأثیر اجتناب

بنابراین رعایت . گذارد کودکان و نوجوانان بر جاي می
ها و  هاي تلویزیونی با ظرفیت تناسب محتوي برنامه

هاي ادراکی و روانی مخاطبان و تلقی واقع بینانه از  ویژگی
» تعادل شخصیت«و » بهداشت روانی«ها براي تأمین  آن

بدیهی است که بعضی از . رسد نظر می نونهالان ضروري به
شوند، براي  هایی که از شبکه تلویزیونی پخش می برنامه
هاي سنی کودك و نوجوان مناسب نیستند و تماشاي  گروه

ها فقط  هاي نامطلوبی دارد؛ چون تعدادي از برنامه ها پیامد آن
ها دیدگاه  شوند و در آن با هدف جذب مخاطب تهیه می

در این جا است که نقش عوامل . دشو کارشناسانه لحاظ نمی
پدر و مادر از جمله . شود باز دارنده و نظارتی مطرح می

توانند نقش بسزایی داشته  نیروهاي بالقوه نظارتی هستند که می
طور کامل و واضح نمی توانند  کودکان در خردسالی به. باشند

چه  بین واقعیت و خیال مرزي قائل شوند، ممکن است هر آن
چه شاهد  بنابرابن چنان. ون می بینند واقعی بپندارنددر تلویزی

هاي با محتواي ناخوشایند باشند، به احتمال زیاد تأثیر  برنامه
                                                        
19. Buijzen & et al 

ها خواهند  باري بر الگوهاي فکري، هیجانی و رفتاري آن زیان
از این رو باید به پدر و مادر آموزش داد که از . داشت

هاي تلویزیونی  هچه را که در برنام شان بخواهند آن فرزندان
آنان باید به کودکان . بینند با اتفاقات واقعی مقایسه کنند می

گو است  تفهیم کنند که تلویزیون در واقع مانند یک داستان
هاي  توانند به زبان آنان می. هاي آن ساختگی است که داستان

هاي فناورانه  ساده به کودکان تفهیم کنند که چگونه از جنبه
تأثیر قرار دادن  ورپردازي، براي تحتمانند موزیک و ن

گیدنز، . (شود برداري می ها و عواطف مخاطبان بهره هیجان
ها را در ردیف  با این همه، اگر برخی از رسانه) 217، 1385

قرار دهیم، کار گزافی  ها عوامل مؤثر در انحراف از ارزش
 ویژه هاي جمعی، به ایم؟ باور بر این است که رسانه کرده

توانند از  هاي تصویري ارزان قیمت مثل تلویزیون، می رسانه
کارسازترین عوامل در جهت تقویت و  ترین و ترین، قوي مهم

شرط که  هاي الهی در جامعه ما باشند، به این تحکیم ارزش
به امید  .شان عمل کنند در جهت اهداف و رسالت تعیین شده

هاي صوتی و  ویژه رسانه ها، به روزي که گردانندگان رسانه
دیگر به شرح وظایف قانونی و شرعی  تصویري، یک بار

نظاره  خود مراجعه نموده، عملکرد خود را در پرتو آن به
هایی از نوع نوشته  در آن صورت است که نوشته. بنشینند

  .تلقی خواهند نمود دهنده خود حاضر را یاري
  

  پیشنهادات
راه فرزندان شود تا حد ممکن به هم به والدین توصیه می. 1

خود به تماشاي تلویزیون بنشینند و درباره ي محتواي آن چه 
  .شود، بحث و گفتگو کنند نمایش داده می

هاي مناسب در  ها؛ در نظر گرفتن برنامه دقت به رسانه. 2
هایی که باید داشته  آگاهی کودکان از محصولات و ویژگی

  .باشند
زیون در قالب به آگاهی دادن از سازوکارهاي تأثیر تلوی. 3

هاي تأکید کرد تا حذف کامل آن از  ناافزایش سواد رس
زندگی خانوادگی؛ چه این رسانه، کارکردهاي مثبت 

عنوان یک کارگزار  تلویزیون به. گیري نیز دارد چشم
ها و مجموعه  اجتماعی شدن در انتقال هنجارها، ارزش

ه هاي فرهنگی به نسل جدید نقش مؤثري دارد و با ارائ ویژگی
هاي والدین در  هاي اثربخش، اطلاعات و مهارت آموزش
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هاي  حوزه فرزندپروري، بهداشت جسم و روان، مهارت
اجتماعی، مدیریت خانه، به بهبود کیفیت زندگی و افزایش 

  .کند سطح بهزیستی جامعه کمک می
عرضه، غیر منطقی و خشن  پرهیز از ترسیم چهره ناتوان، بی. 4

در خانواده و تأکید بر نقش و جایگاه ویژه پدر  از والدین به
منطقی و اصیل هر یک از اعضاي خانواده بر مبناي اصول و 

  .هاي اخلاق اسلامی ارزش
معرفی الگوهاي موفق حجاب و عفاف در جامعه و نقش . 5

هاي  آن در سلامت اخلاقی و اجتماعی و تحکیم بنیان
  .خانواده

نی، بسیاري از هاي آموزشی و اطلاع رسا علاوه بر برنامه. 6
هاي سرگرم کننده نیز درس هاي مهمی به کودکان  برنامه

هایی را همراه با کودکان  اگر والدین چنین برنامه. آموزند می
خود تماشا کنند، خواهند فهمید آیا برنامه ها مناسب هستند یا 
خیر، علاوه بر این، والدینی که همراه با کودکانشان و آیا 

ئل و مطالب برنامه ها را دارند یا کودکان آمادگی درك مسا
توانند  کنند، می هاي مورد علاقه آن ها را تماشا می خیر، برنامه
  .گو کنند شان گفت چه تماشا کرده اند، با کودکان درباره آن

هاي  والدین می توانند به کودکان کمک کنند تا کتاب. 7
 اند، از هاي نمایشی را که در تلویزیون دیده رمان و داستان

ها یا  دنبال کتاب کتابخانه بگیرند و کودکان را تشویق کنند به
ها، اطلاعات بیشتري در زمینه موضوعات  مجلاتی که در  آن

. تاریخی و علمی که در تلویزیون به نمایش درآمده، باشند
توان کودکان را تشویق کرد تا درباره چیزهایی که در  می

اند، چه یاد گرفته نتلویزیون می بینند، پرس وجو کنند و از آ
  .گزارشی به خانواده ارائه دهند
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