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 دهیچک
 و نید رسانه، حوزه در شپژوه نیا .دارند مشارکت آن در نفر هاونیلیم سالانه که است جهان یمذهب یهانییآ از یکی نیاربع ییمایراهپ

 انجام و ییمبنا هینظر روش از استفاده با که باشدیم پژوهش نیا یاصل اهداف از نیاربع ییمایراهپ یارسانه ابعاد به یابیدست .است ارتباطات
 ییمایراهپ اد؛د نشان پژوهش یاهافتهی .است دهیگرد ارائه و استخراج هامؤلفه ،یانتخاب و یمحور باز، یکدگذار ندیفرآ یط خبرگان، با احبهمص
 ینکسا به مربوط یرونیب بعد و "یسنت یفرد انیم ارتباطات" شامل شتریب یدرون بعد .است برخوردار یرونیب و یدرون ارتباطات نوع دو از نیاربع

 دو هب و شودیم مربوط "یعجم ارتباطات" به که کنندیم افتیدر مختلف یهارسانه قیطر از را ییمایراهپ نیا اطلاعات و اخبار که است
 خود امیپ "انرندگیگ" و "فرستندگان" ،ییمایراهپ نیا یدرون ارتباطات در .شودیم میتقس "یررسمیغ ارتباطات" و "یرسم ارتباطات" دسته
 .شوندمی میتقس تهدس دو به فرستندگان .دارد وجود تفاوت امیپ رندگانیگ و فرستندگان انیم یرونیب ارتباطات در اما هستند "ندگانکنشرکت"

 یهارسانه یبرا "خبر دیتول" و "یرساناطلاع" فهیوظ و دارند شرکت ییمایراهپ در که هستند "یرسم خبرنگاران" و "انگرگزارش" اول دسته
 رمنتش یاجتماع یهاشبکه در خود اطراف یدادهایرو و خود از هاییامیپ که هستند "یمردم انگرگزارش" دوم دسته .دارند هدهع بر را یرسم

 ییمایاهپر یارسانه برد" .شودیم یابیارز "یتعامل - یامراوده" آن یالگو و باشندیم "ینییآ مخاطبان" یهایژگیو یدارا مخاطبان .کنندیم
 .شودیم قلمداد یجهان و یفرامل یارسانه برد آن، "یفرامل نیمخاطب" به تیعنا با "نیاربع
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 مقدمه

 .است هشیع خیتار مهم امیا و شیعیان مذهبی هایمناسبت از اربعین
 که عاشورا، واقعه و )ع( حسین امام حضرت شهادت روز چهلمین
 میتاه و ارزش اربعین، نام با است صفر ماه بیستم روز با مصادف
 اخیر هایسال در .دارد )ع( بیت اهل پیروان میان در خاصی

 رجهد در را شیعی جامعه توجه اربعین، ییراهپیما حرکت گسترش
 حتی و غیرشیعه اشخاص و هارسانه برخی آن تبع به و اول

 مختلف ابعاد .است کرده معطوف روز نیا به را غیرمسلمان
 نیا اقتصادی و سیاسی اجتماعی، فرهنگی، اعتقادی، ای،رسانه

 ذهبی،م یهاباور با نسبت در و گیرد قرار توجه مورد دیبا ییراهپیما
 هاییتمل و اقوام از مردم ارتباط .شود بررسی شیعی تفکر و فرهنگ
 موجب اربعین زیارت مکانی و زمانی تیمحدود در مختلف

 میان چندجانبه و دوجانبه اجتماعی و فرهنگی اتتأثیر یگیرشکل
 کشور از انزائر اغلب چند هر .شودمی شیعیان ژهیو به و زائران
 رانیان،یا دگاهید از روابط عمده و هستند رانیا آن از پس و عراق
 تواننمی اما است یگیرشکل حال در عراق و رانیا ملت دو بین

 از افراد عمده حضور .گرفت دهیناد را دهیپد نیا جهانی ماهیت
 جینتا و ارآث کشف منظور به دقیق بررسی نیازمند مختلف یهاکشور

 (1331 ،)عاملی .است وجودم ارتباطات
 یزن و نمادین تعاملات با شده تعریف انتظارات از ایمجموعه با رویداد هر

 (Jaimangal-Jones, 2014) .آیدمی وجود به خود مخاطبان درک
 جذاب و نمادین هافعالیت آن در که است مناسکی اربعین راهپیمایی

 ویس به را افراد و انبی را مذهبی اعتقادات که حال عین در دارد، جریان
 .دکنمی هدایت باشد،می )ع( حسین امام حرم و کربلا که مرکز یک
 معانی ینتروسیع در معرفت توزیع و تولید باز تولید، با ایرسانه نهاد

 تجربه به معناداری ارجاع که دارد کار و سر نمادها از ایمجموعه با
 هتجرب به تا سازدمی توانا را ما شناخت این .دارد اجتماعی جهان در

 در و دهیم شکل آن درباره را خود ادراک بخشیم، معنا خویش
 .شویم سهیم کنونی فهم تداوم و گذشته معرفت کردن ذخیره

(Mcquail, 1987) 
 امری مذهبی مراسم این تجمع، این بر حاکم شرایط به توجه با

 سرهم پشت اجرای مانند راهپیمایی، این .دارد وجهی چند
 در و کشدمی طول هاروز که است متعددی و متفاوت یهاصحنه

 در که فردی هر .شودمی تکمیل اربعین روز پایان با هم آخر
 مادهان و رفتارها از ایمجموعه با کندمی شرکت اربعین راهپیمایی

 اب و کندمی کسب را فرد به منحصر ایتجربه که دارد کار و سر
 این که آوردمی پدید را اریمعناد فضای معرفت بازتولید و تولید
 خود هم تواندمی کنندهمشارکت فرد هر و است پیام دارای موارد
 طلاعاتا و اخبار فرستنده یک عنوان به اینکه هم و باشد پیام حامل

 که کند ارسال مختلف یهارسانه قیطر از را ییمایراهپ نیا

 ورحض دلیل به .باشدمی اهمیت دارای آن ایرسانه هایویژگی
 تولیدی محتواهای مختلف هایملیت و مردمی گسترده هایطیف

 در اطاتارتب انواع راهپیمایی این در .کند پیدا جهانی جنبه تواندمی
 سازمانی ارتباطات تا فردی میان و رودرو ارتباطات از است، جریان

 رد شرکت به تصمیم که زمانی از کنندهشرکت .شودمی مشاهده
 ردیف میان ارتباطات و راهپیمایی انجام زمان تا گیردمی راهپیمایی

 دعا، دینی، مناسک انجام غذا، صرف استراحت، رفتن، راه شامل
 یارسانه هایمؤلفه و ارتباطات انواع با راهپیمایی اتمام و زیارت
 رسمی صورت به جمعی ارتباطات دیگر جانب از .شودمی مواجه
 و مطبوعات و ونیزیتلو و،یراد یخبر یهاگزارش مانند

 یردمم یهمبستگ و ینید بعد کنند،یم تلاش معمولاً هایخبرگزار
 آمده وجوده ب شرایط به عنایت با .کنند غیتبل و برجسته را ییمایراهپ

 ون،یزیتلو و ویراد خصوصه ب ،یرسم یهارسانه کرونا بیماری از
 زائران توسط را طیشرا نیا تیرعا به تعهد تا کنندیم تلاش

 یهابکهش قیطر از شتریب که یررسمیغ ارتباطات در .نندک برجسته
 هایزهیانگ با یرساناطلاع دسته چند افتد،می اتفاق یاجتماع

 حضور و دقیق شناخت الزام مطروحه موارد .دارد وجود متفاوت
 اب آشنایان و هامتخصص نظر از مندیبهره و میدان در محققین

 در اتیتحقیق فقر حال عین رد .کندمی مضاعف را اربعین راهپیمایی
 تحقیقات اندک در و است مشهود اربعین ایرسانه موضوعات حوزه
 ردرویک با که است شده ارائه نتایجی اربعین حوزه در شده انجام

 تیمهس مواجه ایمسأله یک با بنابراین .است متفاوت پژوهش این
 وجود که طور آن را اربعین راهپیمایی ایرسانه ابعاد بایستمی که

 هک است پژوهشی نیازمند مسأله این حل و کنیم استخراج دارد،
 چارچوب این با علاوه به کند ارائه را دقیق و اول دست اطلاعات
 .دارد ضرورت پژوهش این انجام پس نگرفته صورت پژوهشی

 ایرسانه ابعاد واکاوی پژوهش، این انجام از گر پژوهش هدف
 .اشدبمی آن با مرتبط هایفهمؤل شناسایی و اربعین راهپیمایی
 واندتمی زمینه این در نخبگان نظرات دریافت و آوریجمع همچنین
 به توجه با .باشد بعدی هایپژوهش برای ارزشمند ایمجموعه

 در ایرسانه ابعاد چه اینکه از است عبارت اصلی پرسش هدف،
 صانمتخص نظرات به دستیابی جهت دارد؟ وجود اربعین راهپیمایی

 دگاننشومصاحبه دیگر و هاآن با ارتباط کرونا، شرایط به توجه اب
 متون کردن مندنظام و کدگذاری و دشوار حضوری مصاحبه جهت

 اتیاطلاع اشراف و زیاد دقت نیازمند نیز هامصاحبه از آمده دست به
 مشاوره از مشکلات رفع برای راستا این در .بود موضوعات روی

 هاادهد کدگذاری جهت و گرفته بهره رسانه و ارتباطات حوزه اساتید
 .شد استفاده MAXQDA افزارنرم از
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 پیشینه
 (1334) سندگانینو از یجمع فیتأل «نیاربع مقالات مجموعه» کتاب

 ستهیز تجربه و ینیحس نیاربع درباره یموضوعات به صفحه 021 در
 اصاختص هاروزنامه و یپژوهش مقالات به کتاب، نیا .پردازدمی آن

 اتمراسم ن،یبعار حوزه در خود مطالعات به سندگانینو آن در که دارد
 هایییفیتوص ارائه ضمن کتاب این در .اندپرداخته نیاربع ییمایراهپ و
 آن تبزرگداش ئلدلا و نیاربع بحث ضرورت به نیاربع راهپیمایی از

 کمک اندتومی نیاربع یذشناسمأخ و بزرگداشت فلسفه که پرداخته،
 در .بکند پژوهش این با مرتبط موضوع علمی شناخت به یشایان

 در اربعین جایگاه درخصوص شده بیان اطلاعات کتاب دیگر بخش
 عناییم ارتباط تواندمی اربعین راهپیمایی یهاروایت و شیعی فرهنگ

 .باشند داشته پژوهش این نتایج با
 3۷1 کتاب در (1331، روزخوش محمد و گانهی یجواد محمدرضا)

 شناخت هدف با «نیاربع یروادهیپ تیروا» موضوع با یاحهصف
 یشناختجامعه و یشناختمردم یهاتیروا ،یاجتماع و ینید اتیح
 نیتربزرگ را نیاربع که اندآورده را 1331 سال نیاربع یروادهیپ از

 یاتجربه یفرد سطح در که کرده قلمداد انیعیش یجمع مراسم
 و دارانموکب و زائران از اعم نکنندگامشارکت یبرا لیبدیب

ه ب ارتباطی فضای در زیسته تجربه این .دیآیم شماربه  خادمان
 از متعددی هایمؤلفه توان،می علمی هایروش با که آیدمی وجود

 .رداختپ پردازینظریه به مبنایی نظریه روش با و کرد استخراج آن
 .است رحاض هشپژو با مشترکی مفاهیم دارای مذکور منبع بنابراین

 محبت عنوان با ایمقاله در (1331، امین محسن و گیویان عبداله)
 ختارسا و کارکردها ماهیت، اربعین، جهانی نمایش آیینه در هویت و

 یفیک روش طریق از آیینی ارتباطات منظر از را اربعین روی پیاده
 للیتح مرحله دو از آمده دسته ب نتایج .اندکرده مطالعه نگاریمردم
 به میدانی مشاهدات و هامصاحبه از آمده به دست هایداده

 داد؛ نشان هاینظری کدگذاری و هاداده بندیمضمون هایروش
 حبتم کلان مفهوم سه با تنگاتنگی ارتباط در شیعی آیین این

 کی از نمودی و داشته قرار شیعی هویت و جهانی نمایش اهلبیت،
 شیعیان نزد عوام فرهنگ و خواص فرهنگ میان تاریخی مصالحه

 یفیتوص یهاگزارش پژوهش یاصل کردیرو به تیعنا با .دارد
 اساس بر آمده دست به اطلاعات این که است شده آورده یمناسب
 اب نزدیکی مفهومی ارتباط گرانشکن نظرات و تحقیق میدان

 شده سبب نگاری مردم کیفی روش .دارد حاضر پژوهش مفاهیم
 ناربعی راهپیمایی معنوی و ارتباطی ضایف از مناسبی اطلاعات

 ابعاد واکاوی پژوهش مسأله کلی شناخت به تواندمی که آید حاصل
 .کند کمک اربعین راهپیمایی ایرسانه

 الگوی استخراج موضوع با خود دکتری رساله در (1330، بد مهدیه)

 و هاظرفیت شناخت طریق از اربعین مذهبی رویداد ابر یگرگردش
 اقتصادی، مختلف ابعاد اربعین، رویداد بر حاکم یهامکانسیم
 کرده مطالعه یگرگردش منظر از را فرهنگی و سیاسی اجتماعی،

 در موجود یهاآسیب ،کیتمات لیتحل روش با گرپژوهش این .است
 کنندهرکتش افراد انگیزه و شناسیسنخ و ارزیابی را اربعین راهپیمایی

 هدیهم) همچنین .است کرده شناسایی را اربعین دینی رویداد ابر در
 پیاده در زائران زیسته تجربه فهم عنوان با ایمقاله در (133۷، بد

 رویداد ابر یگیرشکل هایزمینه و هابستر 1330 سال اربعین روی
 منظر از خود تحقیقات در گرپژوهش این .است کرده مطالعه را اربعین
 بخش در که است یستهنگر اربعین راهپیمایی موضوع به یگرگردش

 است کرده اشاره خادم - زائر مفهوم و هارسانه حضور به مختصری
 ینتبی راستای در مختصری شناخت آن از آمده دست به نتایج که

 .آوردمی به وجود حاضر پژوهش اصلی مسأله
 روش با خود ارشد کارشناسی نامه پایان در (1331، صدیقی سعید)

 نیعارب یارتیز نییآ خصوص در را رسانه کردیرو گفتمان تحلیل
 یاناد برای ویژه فرصت یک را مذهبی هایآیین و است کرده مطالعه

 که دانسته دیگر هایهویت به خود هویت اعلان برای مذاهب و
 زا مذهب اهالی برساخت و بازنمایی برای مناسبی موقعیت دارای

 ودخ پژوهش در راستا این در .است خود اجتماعی و فرهنگی وضعیت
 جمهوری رسمی خبر عنوان به سیما 21 خبر که ایرسانه رویکرد
 اربعین زیارتی آیین خصوص در 34 و 33 هایسال در ایران اسلامی

 و رسانه منظر از که است داده قرار بررسی مورد را است داشته
 نتایج .دباشمی نزدیک فعلی پژوهش به فرهنگی وضعیت بازنمایی
 ارشگز اربعین ایرسانه حوزه در دقیق یرغ و سطحی نگاه از حاصله

 رد ایرسانه رویداد ابر یک نگاه و تمدنی نگاه رغم علی کند؛می
 و تربیش تلاش نیازمند مسیر این در ایرسانه عملکرد عمل، ساحت

 طحس از ملی رسانه تا است، ترجامع ایبرنامه و تردقیق هایسیاست
 رفته فراتر مشارکت رایب ترغیب و تشویق و رفاهی خدمات گفتمان

 .دید رویداد ابر یک قامت در را اربعین ایرسانه پوشش بتوان و
 

 پژوهش مفاهیم
 ،است مطالعه مورد موضوع کشف و یواکاو دنبال به پژوهش

 ساسا بر آن یهاافتهی و ندارد یمشخص ینظر چارچوب نیبنابرا
 اختشن یراستا در اما .است شده میتنظ شده، آوریجمع یهاداده

 به نسبت ستیبامی پژوهش یاصل واژگان از مناسب درک و هیاول
 نیا رد .دیآ عمل به لازم اقدام معتبر منابع از اصلی میمفاه فیتعر

 و مطرح نظرانصاحب یهادگاهید تا شودمی تلاش خصوص
 .شود گذاشته اشتراک به حوزه نیا در موجود اتیادب
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 الف نآ در که داندمی دیفرآین را ارتباطات نخست تعریف :ارتباط

 ومد تعریف .است گذارتأثیر او بر که فرستدمی ب، برای پیامی
 ها،پیام که طوری به داندمی معنا مبادله و مذاکره را ارتباطات
 همف و تولید معنا تا کنندمی تعامل هافرهنگ در مردم و واقعیت
 (1330 ،فیسک ، وساندرز ،هارتلی ،)اوسولیوان .شود حاصل

 ،اطلاعات انتقال ارتباط؛ که آمده چنین ارتباط دیگر تعریف رد
 یوهگر ای فرد به یگروه ای یفرد از احساسات ای هابرداشت د،یعقا

 & Theodorson) .است نماد شکل به اساساً گرانید ای گرید

Theodorson, 1969)  
 .کرد تعریف هاپیام قیطر از یاجتماع تعامل توان،یم را ارتباط

(Gerbner, 1967) 
 که سارواک یفرهنگ دهکده در والیفست رینظ ییهاوالیفست در

 مشارکت احساس کرد، ادی زنده موزه کی عنوان به آن از توانمی
 ،شده ارائه یسنت محصولات از دیخر ضمن افراد .باشدمی بالا

 و کنندمی یزندگ یقوم یهاگروه یهاخانه در یکوتاه مدت
 افراد .هستند کیشرها آن ساساتاح درها آن با تعامل ضمن

 تجربه را آنجا در بودن احساس و کار کی دادن انجام احساس
 (White & Schwoch, 2006) .کنندمی

 هنیزم کی در که داندمی هدفمند کنش از یشکل را ارتباط تامپسون
 در ادافر کنش بیترت نیا به رسد،می انجام به ساختمند یاجتماع
 هایمیدان نام آن به او که است محاط طیاشر از یامجموعه درون
 ابطرو و منابع قواعد، کننده نییتع مجموعه که نهادها .دهدمی تعامل
 شیپ از یهادانیم به اند،یاجتماع یرفتارها و روند دوام در مؤثر

 یدیجد مواضع حال، نیع در و بخشندیم یقطع یشکل تعامل موجود
 یرهایس خط از یدیجد یهامجموعه زین و هادانیم نیا درون در

 (Thampson, 1995) .آورندمی دیپد افراد یبرا را یزندگ

 کیفیت یا چگونگی یک بلکه نیستند چیز یا چه یک هاآیین :نییآ

 (Grimes, 1995) .هستند
 مشخص( و شده فی)تعر 1ایشهیکل ییهاتیفعال از عبارتند هانییآ

 ییهامکان در اند،تباطار در یاژهیو یایاش و کلمات اشارات، با که
 و موجودات بر یگذارتأثیر یپ در و شوندمی انجام مخصوص

 ظرن مد منافع و مصالح تأمین هدف با ،یعیطب مافوق ییروهاین
 (Turner, 1973) .هستند گزاراننییآ

 فرآیندی یا کلش تنها آیین که است این آیین به راجع نکته اولین بنابراین،
 است یزیچ آیین .آیدمی شمار به کنش از لیشک بلکه نیست، تفکر از

 اجرا را آن شاناندیشه با که طورهمان دهند،می انجام بدنشان با مردم که
 (Durkheim, 1965) .دارد بیرونی شکل آیین کنند؛می

                                                           
1. Stereotype 
2. Betwixt and Between: The Liminal Period in Rite 

 که دهدمی نشان تطبیقی و تاریخی هایداده اگرچه اینکه دوم
 آیین مراهه که یااندیشه از مستقل آیین بیرونی شکل است ممکن
 شکلی غییرت کنندگانشمشارکت برای غالباً آیین کند، تغییر است
 به آیین شکلی تغییر به بخشیدن استعلا .بخشدمی استعلا را خود

 .شودمی محقق کنش و اندیشه از تجربی وحدتی خلق وسیله
(Bell, New York) 

 مادینن ایرفتاره همواره هاآیین .هستند ارتباطاتی آیین، صور تمامی
 گویی همواره بنابراین آیند،می شماربه  اجتماعی هایموقعیت در

 (Grimes, 1995) .شوند قرائت تا اندشده نوشته که هستند متونی
 اتیرنظ نیپرنفوذتر از یکی گرفته صورت مطالعات به توجه با

 رنرت .است ترنر کتوریو هینظر ،ینگار مردم و نییآ حوزه در موجود
 یبازتاب فاًصر نید که کند انیب تا کوشدمی یدانیم العاتمط انجام با
 یمهم یاجتماع یکارکردها و باشدنمی یاقتصاد و یاسیس روابط از

 داشت امن گذر مناسک کتاب که گنپ فن اثر تأثیر تحت ترنر .دارد
 ،را 2(1314) گذر مناسک در یاآستانه دوره :انیم در و نیماب کتاب

 (Deflem, 1991) .نوشت

 و رسانه حوزه نظرانصاحب عقاید به عنایت با :رسانه بعادا

 .بود متصور متعددی ابعاد هارسانه برای توانمی ارتباطات
 کتاب در ارتباطات علوم پردازنظریه (2113-1331، پستمن نیل)

 بعد .است دانسته چنین را رسانه ابعاد برخی (1332) کودکی نابودی
 اببازت نوعی از جمعی ارتباط سیلهو هر او نظر به رسانه؛ نامحدود
 کاربرد و چارچوب از نظر صرف ابزاری، و وسیله هر .است برخوردار

 شده جدا خود نخستین محدوده از که دارد را قدرت این آن، اولیه
 ترشگس بینیپیش قابلغیر و نوین چارچوبی در را خود سیطره و

 وژیتکنول پستمن نظر به رسانه؛ در فرهنگی و اعتقادی بعد .دهد
 ولوژی،تکن بلکه ماشینی تجهیزات و آلات ماشین صرفاً نه یعنی
 (1331)بهار،  .است ایدئولوژیک فکر و اعتقادات نظام

 ندیفرا در که هاستمدت “مخاطب” واژه :یارسانه مخاطبین

 “دگانکننافتیدر” به اشاره یبرا شده یجیرا اصطلاح یجمع ارتباطات
 ،(اترتأثی کننده،افتیدر ام،یپ کانال، /رامج منبع،) یخط ساده مدل در
 جا انگفتم .است شده ارائه ،یپژوه رسانه حوزه شگامانیپ توسط که

 به ساده طور به “مخاطب” آن طبق بر که دارد وجود یاافتاده
 هر ای یارسانه یهاکانال از یکی شنوندگان نندگان،یب خوانندگان،

 یهاشاخه از یکی ن،یهمچن واژه، نیا .دارد اشاره یشینما و محتوا
 یاصل یهاحوزه از یکی زین و یجمع ارتباطات مطالعه موضوع
 زین و هارسانه گردانندگان .سازدمی مشخص را یتجرب یهاپژوهش

 نآ کاربرد و دارند یکسانی درک مخاطب واژه از یارسانه پردازانهینظر

de Passage. 
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 کی عنوان به را واژه نیا که هارسانه از کنندگاناستفاده یسو از
 همه، نیا با است متداول شناسند،یم خودشان از ابهام بدون فیتوص
 ،یمعن در اختلافات از است پر اش،انهیعام کاربرد پس در مخاطب، واژه

 قتیحق نیا از عمدتاً فوق مشکلات .ینظر اختلافات و ها،یبدفهم
 به یتیواقع به اشاره یبرا مخاطب گانهی و ساده واژه که شوندمی یناش
 است شدن ترمتنوع و تردهیچیپ حال در روزافزون طور به که رودمی کار

 ط،یراش نیا در .باشد متضاد ینظر یهایبندصورت یرایپذ تواندیم و
 حال در هآنچ سندینومی که اندرفته شیپ آنجا تا نظرانصاحب از یکی

 در مخاطب واژه که است یزیچ آن یختگیر هم به همانا است وقوع
 آن به یاجتماع و یانسان علوم یهاحوزه در یارتباط یهاهشپژو

 اما میاداشته نگه را مخاطب یآشنا واژه ما گر،ید انیب به است معطوف
 (1333 ،)مک کوایل .است محوشدن حال در آن موضوع
 در که ،“یامراوده” مخاطب یالگو :ایمراوده مخاطب الگوی

 فرستنده، دست در هم و است رندهیگ دست در هم تیهدا عنان آن
 نیا .کندیم سست را یارسانه مخاطبان مرسوم و رفتهیپذ مفهوم

 افراد از یامجموعه آن در که دهدمی نشان را یتیموقع نوع
 رتبطم گریکدی به فعال طور به یارتباط تعامل کی در توانندیم

 از مدل نیا .بپردازند گریکدی با تعامل و مشارکت، مبادله، به و شده
 مفهوم و شودیم یعمل یاانهیرا هیدوسو یهاستمیس قیطر

 نجا،یا رد .کندیم مطرح ترشرفتهیپ یشکل به یحت را فعال مخاطب
 نقش آن در که ابدیمی وجود امکان مخاطب از یدیجد نوع

 هیدوسو اتامکان رواج .ستین کیتفک قابل گرید رندهیگ و فرستنده
 نیا رد .ورندآمی وجود به یبخطا ارتباط در را اندک هرچند یراتییتغ
 نیا کهیحال در ابد،یمی شیافزا بازخورد و یریدرگ امکان وهیش

 ناشناخته یجمع یهارسانه مرسوم مخاطبان یبرا قبلاً امکانات
 (1333 ،)مک کوایل .بودند

 ،یانیب ای ینییآ مدل در :کنندگان شرکت منزله به مخاطبان

 .شودیم فیتعر مشارکت و شراکت مانند یمیمفاه قالب در ارتباط
 رندهیگ و فرستنده نیب اشتراک وجوه شیافزا باعث فیتعر نیا
 نییتب “فرستنده” مقاصد اساس بر را “رندگانیگ” نکهیا تا شودیم

 نیب در هاامیپ انتشار به ارتباط نوع نیا ،یکار نظر از .کند
 است؛ زمان در جامعه حفظ به معطوف بلکه ،یمکان یهافاصله

 یباورها ییبازنما بلکه اطلاعات، ارائه نه آن، مقصود که همچنان
 انهیودجوس ای انهیابزارگرا ارتباط، ف،یتعر نیا بنابر .است مشترک

 رس از ینحو به احتمالاً زین مخاطبان شیگرا رو، نیا از و ستین
 کمح اساساً مخاطبان پس، .است یشخص ای یاخلاق تعهد ،یشوخ
 .(1333 ،)مک کوایل .دارند یارتباط ندیفرا کی در را شرکا

 کشور کی درون در هارسانه مخاطبان اغلب :فراملی مخاطبان

 گسترش حال در روزافزون صورتیبه  ایرسانه برد اما دارند، قرار

 لم،یف درخصوص ژهیوبه  روند نیا .است ملی مرزهای ورای به
 شدن املیفر تیواقع البته، .است مشاهده قابل قییموس و ونیزیتلو
 حال در فوق روند اما ست،ین ایتازه دهیپد اصلاً هاسانهر

 ع،یتوز دیجد ابزارهای وجود جهینت در نیا و است رییگشتاب
 یجهان ارتباطات تیظرف شیافزا و یارسانه عیصنا شدن جهانی
 نقش زین المللینیب ورزشی عیوقا جیترو .است قییموس و ریتصاو

 داشته (برعکس )و هارسانه دنش فراملی ندیفرآ عیتسر در ییسزابه 
 منابع طرف از ،ینظر لحاظبه  ،یجهان ای فرامرزی مخاطبان .است
 ربوطم محاسبات در معمولاً و شوندمی گرفته دهیناد ارتباطی اصلی

ها آن دهکننعیتوز هایکانال ای محصولات مخاطبان تعداد نییتع به
 عرضه از ایملاحظه قابل بخش عمل، در اما .شوندنمی منظور
 و شده زییربرنامه ،یفرامرز محتوای انیجر و ،یلفرام ایرسانه
 اردهدف دیتول از گسترش به رو روندی امروزه، .است نظارت تحت

 و است مشاهده قابل المللینیب بازارهای برای ایرسانه محتوای
 داخلی ازهایین مازاد عنوانبه  گرید هم هابرنامه نیا صادرات به

 (1333)مک کوایل،  .شودینم ستهینگر

 نمودار در مندرج یبندمیتقس از متفاوت وهیش کی :ایرسانه برد

 نظر در را یتیجمع که است نیا یارسانه برد مسأله مورد در زیر
 نیا .نندکیم افتیدر مختلف تواتر و شدت با را هارسانه که میریبگ

 وممدا ورط به هارسانه ریسا از شیب هارسانه یبرخ که است درست
 زین مردم از یبرخ که است درست زین نیا و رسند،می مردم یبرخ به

 هارسانه دممر گرید به نسبت تریطولان و شتریب دفعات به و مستمرا
 ختس اریبسها آن به رسانه رساندن که یافراد .کنندیم افتیدر را

 یهاروهگ نیترمطلوب گران ارتباط از یبرخ یبرا توانندیم زین است
 و دارند هارسانه یبرا یکم وقت احتمالاً یافراد نیچن .باشند هدف

 و زنندمی انتخاب به دست گرانید از شیبها آن از استفاده یبرا
 ای یدگزن وهیش از یناش که دارند یتخصص اریبس یارسانه یازهاین

 (1 )نمودار( 1333 ،)مک کوایل .هاستآن خاص اشتغال نوع
 

 پژوهش روش
 مبنایی نظریه از و است کیفی نوع از مقاله این در پژوهش روش
 و استراس .است شده گرفته بهره هایافته کردن ساختمند جهت

 ظری،ن گیرینمونه شامل را تئوری گراندد کلیدی عناصر کوربین
 ظرین اشباع و یادآور انتخابی، و محوری باز، کدگذاری ثابت، مقایسه
 هایروش از مندیبهره با بندیجمع در رویکرد این با که انددانسته
 را هاهمؤلف تا پرداخته هاداده بررسی و مصاحبه به شده تشریح علمی

 افرادی از شد سعی هامصاحبه در .باشد کرده استخراج هامصاحبه از
 این سیبرر مورد جامعه بنابراین، شود؛ استفاده مرتبط هایتخصص با

 ظرین متخصصان ول،ا گروه است؛ شده تشکیل دسته دو از پژوهش
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 دوم، گروه و آیین و ارتباطات رسانه، حوزه دانشگاهی اساتید و
 با هک اربعین راهپیمایی و رسانه ارتباطات، به آشنایان و محققان
 نتخابا برفی گلوله تکنیک و هدفمند گیرینمونه روش از استفاده

 اننخبگ و کارشناسان از نفر 2۷ با عمیق مصاحبه از هاداده .اندشده
 .است آمده دست به 1411 سال در تحقیق موضوع حوزه با مرتبط
 که تیبتر بدین شد، تعیین نظری اشباع روش مبنای بر نمونه حجم
 از توجهی قابل و جدید هایداده 1۷ تا 10 هایمصاحبه طی

 هب یافتن دست از اطمینان برای اما نشد، دریافت هاندهشومصاحبه
 در .یافت ادامه را دیگر نفر 11 تا ناسانکارش با مصاحبه نظری، اشباع
 یادداشت به ها،داده گردآوری صحت از اطمینان منظور به ادامه،

 اییهسؤال نیز و هامصاحبه بررسی ها،گفته تمامی ثبت و برداری
 از نیز هاتحلیل اعتبار از اطمینان منظور به .است شده انجام کنترلی
 بهره بنیاد داده نظریه زهحو متخصصان و مطلعان نظرات بازخورد
 منض تا است شده یسع مناسب یهامصاحبه انجام با واقع در جسته،

 ییمایاهپر ارتباطی ابعاد از یقیدق فیتوص ق،یتحق تسؤالا یریگیپ
 درخواست به عنایت با است ذکر به لازم .شود دهآور به دست
 زدن افراد کامل مشخصات پژوهش اخلاق رعایت و ندگانشومصاحبه

 نماد عنوان به D حرف از ارجاع جهت که است محفوظ گرژوهشپ
 D27 تا D1 گرید عبارت به .است شده استفاده ندهشومصاحبه هر

 (1 جدول) .اندداده نشان را ندگانشومصاحبه یاختصاص یکدها
 MAXQDA2020 افزارنرم در شده انجام یهامصاحبه متون
 ذیرفتهپ صورت افزارنرم ینا از استفاده با هاافتهی لیتحل و شد درج

 جلسات برگزاری و همکاری جهت هماهنگی مختلف مراحل .است
 و صوتی هایفایل تبدیل برداری، یادداشت آن، انجام و مصاحبه

 .است برده زمان ماه 14 مدت به اولیه هایداده تحلیل و آوریجمع
 و صوتی صورت به نوبت چندین در هامصاحبه مسیر این طول در

 ارزیابی گرپژوهش توسط گرفته صورت تفسیرهای و مرور رینوشتا
 شونده مصاحب افراد برخی به و تهیه تحقیق نتایج از گزارشی .شد

 .شد دریافت هاتحلیل و تفسیر مورد در بازخوردها و شد ارائه نخبه و
 تصفیه و پالایش هدف با جدید نفر و ندگانشومصاحبه از نفر چند با

 هتج .شد گرفته مجدد مصاحبه شده، ندیبصورت نظریه مضاعف
 در قیتحق یهاافتهی یریکارگ به تیقابل در دقت شیافزا

 ورتمش رسانه حوزه دیاسات با یگیرنمونه در مشابه، یهاتیموقع
 پژوهش، ریمس در شده ارائه اطلاعاتها آن سازنده نظرات و شد

 جامع و یکاف یقدر به آمده دست به یهاافتهی و ندگانشومصاحبه
 به ار هاافتهی یپذیرانتقال امکان تواندب یاخواننده هر که باشد
 میمفاه نیبنابرا .دهد قرار یابیارز مورد گرید مشابه یهاتیموقع

 از هک شده حاصل ییهاافتهی و هاداده از شده ارائه ینظر و یدیکل
 .است شده استخراج پژوهش نیا در افراد با مصاحبه

 پژوهش هاییافته
 شودمی محسوب یاجتماع رفتار و حرکت ینوع اربعین ییمایپراه
 دان،سالمن تا کودکان از متفاوت یسن یهاگروه از مختلف افراد که

 از متفاوت، یزبان یهاگروه مانند هافرهنگ خرده زنان، و مردان
 انندم خاص یکیزیف طیشرا با یافراد یحت و مختلف یهاتیقوم

 آن در متفاوت یاجتماع یهاگروه از یبندجمع کی در و معلولان
 گروه مانند نفره چند یهاگروه در افراد معمولاً .دارند حضور

 .دکننمی شرکت بزرگ دادیرو نیا در لیفام ای خانواده دوستان،
 ییشناسا و ایرسانه ابعاد یواکاو که پژوهش هدف به توجه با

 از انبگنخ نظرات ،باشدمی نیاربع ییمایراهپ ایرسانه هایویژگی
 افزارنرم در آن درج از پس و شد دریافت مصاحبه طریق

MAXQDA2020 ها،مقوله و هامؤلفه اساس بر کدگذاری 
 از اجیاستخر فایل اساس بر .شد انجام یافته استخراج و بندیدسته

 4۷۷ ،هاکد همه اساس بر شده استخراج هاییافته کلیه ،افزارنرم
 نخبگان نظرات همه درج امکان هک باشدمی کلمه( 112103) صفحه

 در درجمن مشخصات اساس بر ولی باشدنمی پذیرامکان مقاله این در
 جهت نظرات بندیجمع و خلاصه ها،یافته از برخی یک، جدول
 .است شده آورده عنوان هر مجموعه زیر در خوانندگان مندیبهره

 اب رسانه مفهوم :اربعین راهپیمایی ایرسانه هایویژگی

 ای مفهوم هر تعبیری به و است شده تغییر دچار امروزی اریفتع
 نیضم و صریح صورت به انتقال قابل اطلاعات حاوی که ایپدیده

 در .ودشمی تلقی رسانه باشد، شده ریزیبرنامه و مشخص راستای در
 یک تواندمی اشذاتی هایویژگی دلیل به اربعین راهپیمایی راستا این

 اطلاعات و پیام تکثیر و تولید و انتشار قدرت طهواس به .باشد رسانه
 نکهای واسطه به آن کنار در .باشد ایرسانه شرایط حائز تواندمی آن

 آن در و است فرامرزی هایویژگی با رخداد یک است، آیین یک
 و دارند حضور مختلف هایملت از مختلف هایآدم میلیونی، اجتماع

 علقاتت از فارغ تاریخی، ممه شخصیت یک مظلومیت بازیابی ذیل
 .اشدب هم ایرسانه پیام یک تواندمی پردازندمی موضوع به شیعی

 فرم ی،کیف جهت از کمی، شکلی، نظر از اربعین راهپیمایی همچنین
 ایرسانه پیام هم و باشد رسانه هم که دارد را ظرفیت این محتوا، و

 خاص رسانه یک عنوان به اربعین راهپیمایی بنابراین .باشد
 ظلحا به که است اثرگذار و عمیق کارکردهای دارای ایدئولوژیک

 مخاطبین جامعه برای هم مشخصی هایپیام نمادین و ظاهری
 رفتارها، ها،گویش ها،سبک از اربعین راهپیمایی .دارد همراه خود

 سابقه یک و است آمده به وجود مختلفی هایچینش و برخوردها
 قاتتعل عینی، تصویرها قالب در که ددهمی جلوه را معین تاریخی

 ستد به دست و سینه به سینه که الاذهانیبین باورهای و ذهنی
 .است آمده به وجود ما برای
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 این به .دنبک منتقل درستی به ار خودش پیام نستهاتو راهپیمایی این
 تجلی یک آن، نمود و پذیرفته صورت آن ایرسانه نقش تعبیر
 جهانی امپی ارسال طریق از المللیبین جلیت این و است المللیبین

 هایییامپ تاریخ در ابتدایش از واقع در اربعین راهپیمایی .است شده انجام
 زده مرق ار ارتباطاتی مجموعه یک خودش درون در که است داشته
 .ددار نگه زنده و پویا اسلام تاریخ مسیر در را آن نستهاتو و است

 و جمعی و فردی هایرسانه اقسام و انواع اربعین راهپیمایی در
 هب هم رویداد این .هستند دخیل جدید و قدیم و سنتی هایرسانه

 و گردش از حاصل تحولات و تغییرات و سازندگی و فردی صورت
 ایانهرس ابعاد مذهبی و دینی و ومعنوی روحی تقویت و سفر و سیر
 اعتنا حلم فرد با فرد و محیط با فرد مشاهدات و ارتباطات و دارد

 متن کدگذاری اساس بر .است پژوهشی و معرفتی توجه و
 ماییراهپی ایرسانه ابعاد خصوص در ندگانشومصاحبه گویوگفت

 زیر شرح بهها آن از برخی که آمد دست به یافته 311 اربعین،
 (2 جدول) .باشدمی
 دگاننشومصاحبه اکثر که افتیدر توانمی هاافتهی بندیجمع در

 این که ددارن تأکید و اندکرده قلمداد رسانه یک را اربعین یراهپیمای
 از برخی .است رسانه یک هایمؤلفه و هاویژگی دارای رسانه

 توانیم هم را اربعین راهپیمایی داشتند اعتقاد ارتباطاتی نخبگان
 دارد یبستگ این به موضوع این .رسانه هم و کرد تلقی رسانه ابزار
 تاس رسانه ابزار .کنیم نگاه گردهمایی نای به منظری چه از که

 گذارییتأثیر با فرهنگ و تفکر یک بخش تجلی رویداد این زیرا
 یامپ حامل رسانه و جایگاه در رویداد خود دیگر سوی از و است بالا

  .است خود مختص کارکردهای با

 و نفرستندگا یهاویژگی و اربعین راهپیمایی هایپیام

 از هک است متعددی هایپیام دارای نیربعا ییمایراهپ :رندگانیگ

 و ینید امیپ دسته دو که داشت بیان توانمی بندیدسته جنبه یک
 و محرم مراسم همانند آن ینید امیپ .است مشهود آن در یاسیس

 جنگ و کربلا یخیتار واقعه نگاهداشت ینیحس یعاشورا و تاسوعا
 ودخ جان از امیپ .است ریشمش بر خون یروزیپ و باطل و حق نیب

 یاسیس امیپ .ذلت و ظلم پذیرش عدم و اسلام حفظ یبرا گذشتن
 رب ساله هر .است جهان انیعیش یهمبستگ قدرت دادن نشان آن

 به تهالب .شودیم اضافه گرید یکشورها و رانیا از انیمایراهپ تعداد
 نیا که است سالی چند ،کرونا یریگهمه از حاصل طیشرا لیدل

 یوگوگفت متن کدگذاری اساس بر .است هشد ترمحدود مراسم
 ۷13 اربعین راهپیمایی هایپیام خصوص در ندگانشومصاحبه

 خصوص در و یافته 34 فرستندگان هایویژگی خصوص در یافته،
 رزی شرح بهها آن از برخی که آمد دست به یافته ۷1 آن، گیرندگان

 (3 جدول) .باشدمی

 دموار به آماری جامعه با همصاحب متن اساس بر توانمی نهایت در
 و کارآش هایپیام به پیام بندیدسته با برخی که داشت اشاره زیر

 نام به یکلیات شود،می بازتولید و تولید آنچه که دارند اعتقاد پنهان
 ایشان روش و شیوه و مسیر به عشق و ع() حسین امام به عشق
 و ددار صریح و آشکار پیام یک حقیقت در حرکت این لذا و است

 سال هر در مدام که است عبدالهابا الذله من هیهات عبارت هم آن
 همین در .شودمی پخش بلندتر صدای با و ترسلیس تر،روان گویاتر،

 حلیلت قابلیت مختلف هایجنبه از اربعین ایرسانه محتوای راستا
 حتوام تولید جایگاه در تواندمی زائر هر اربعین راهپیمایی در .دارد

 ویدادر این گرنظاره چشم هامیلیون برابر در او کردار و بیان شد،با
 عمقت را بدیل بی دینی رسانه این فرهنگی کارکردهای تواندمی

 زدا، بههش تواندمی اربعین رویداد ایرسانه محتوای بخشد، بیشتری
 دوستیانسان و تکریم عملی تجلی و ایثار ناب خاطرات گرصیانت
 و دینی گفتمان نمادهای و بگذارد نمایش به را محبت اوج باشد،

 تتوجیها بر بطلان خط اربعین راهپیمایی .نماید زنده را مقاومت
 تارهایرف سازیبرجسته و تکیه با که است ستیز اسلام نادرست

 ار تشییع و اسلام رحمانی سیمای تخریب قصد هاافراطی خشن
 پرچم از است، دین هاینشانه از مشحون اربعین راهپیمایی .داشتند

 گفتمان دتولی باز که اربعین زیارتنامه تا گرفته ع() حسین امام سرخ
 و عاشورا قیام ژرف معنای دارای اربعین راهپیمایی .است شیعی
 هک است شده تبدیل نمادی به خود آن، نمادهای داشتن نگه زنده

 در شگرف صحنه خلق و عاشق هایانسان میلیونی حضور برآیند
 دهش نهادی به تبدیل اربعین حاضر حال در .باشدمی دادروی این

 اصحاب رفتاری الگوی از ملهم و برخاسته آن هایکنش است
 .است واقعه این شهدای از تکریم در آنان هایحرکت و کربلا

 که کرد قیتل شیعیان آیینی نظام یک توانمی را اربعین راهیپمایی
 توانمی آن در را اشوراع قیام تاریخی نمادهای از گیریبهره با

 وحدت، مددکاری، ایثار، همدلی، گذشت، مقاومت، چون عناصری
 ،اشارات همه اربعین راهپیمایی در .یافت را آزادگی و همبستگی

 هایایستگاه و هاموکب شامل هامکان و هاپرچم سربندها، شعارها،
 و صحنه از هاییجلوه آب و هاخیمه ها،استراحتگاه صلواتی،

 و یماندگار که گرددمی تلقی عظیم اجتماع این نمادین هایشکن
 قدرت واجد واقع در نمادها این .است نمادها این ویژگی از استمرار
 و مفاهیم از بسیاریها آن مشاهده با و بوده مفاهیم سازیخلاصه
 و تصویرسازی مخاطب ذهن در را عاشورا قیام به مربوط محتوای
 از واقع رد اربعین راهپیمایی در کنندگانکتشر .نمایدمی بازنمایی

 مادی اهسمبل و نمادها تمام که شوندمی آیینی نظام یک وارد ابتدا
 نیعارب ییمایراهپ واقع در .است شیعی تفکر احیاگر آن معنوی و
 است تیبشر خیتار در اثرگذار شهیاند و تفکر کی از نینماد نییآ

 ندعلاقم آزادگان و ع() تیب اهل ندارادوست هم امیپ رندگانیگ که
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 و فرستندگان اربعین راهپیمایی .باشندمی ع() نیحس امام به
 هتج از و مکانی فاصله و جغرافیایی جهت از را کنندگاندریافت

 سیاریب .است کرده ترنزدیک هم به فرهنگی و سیاسی و اقتصادی
 هایانهرس بنابراین هستند کنندگاندریافت همان فرستندگان از
 .شوندمی ترشبیه هم به رویداد پوشش جهت از جهانی و حلیم
 امیپ که است نیا نیاربع ییمایراهپ امیپ یهاویژگی نیترمهم از

 هاییامپی به ندگانشومصاحبه ابد،یمی انتشار و خلق واسطه بدون
 انسجام، یی،گراهم همدلی، تکریم، ایثار، طلبی،حق نظیر

 پایداری، کوشی،سخت ستی،زیساده فداکاری، طلبی،شهادت
 امید، برادری، خدمت، بودن، خالص امدادرسانی، اعتدال، مبارزه،
 ق،عش مهربانی، آزادی، بخشش، نوازی،مهمان برابری، انتظار، صبر،
 ،همبستگی اتحاد، دوستی، نوعهم همکاری، نجات، انسانیت، عزت،
 ت،حری و آزادگی ستیزی،ظلم منکر، از نهی معروف، به امر پیوند،
 .اندداشته را اشاره بیشترین عدالت

 :ربعینا راهپیمایی در کنندگانشرکت منزله به مخاطبان
 راهپیمایی در مصاحبه از آمده دست به متون کدگذاری اساس بر

 به توانمی کلی طور به که دارد وجود مخاطب نوع چند اربعین
 یبیرون مخاطب و دارد حضور راهپیمایی درون که درونی مخاطب

 مخاطبان این دو هر .کرد اشاره دارد وجود راهپیمایی از خارج در که
 ندهفرست و گیرنده بین یعنی هستند، اشتراک بالا وجوه دارای

 نسانیا هامؤلفه این از بسیاری ریشه که دارد وجود زیادی اشتراکات
 یهاویژگی خلاف ارتباط از نوع این در افراد رفتار .است دینی و

 منفعت دنبال به دیگران به خدمت در افراد و است گرایانه مادی
 .پردازندمی ارتباط و خدمات ارائه به محبت روی از بیشتر و نیستند

 و ایمراوده از مرکب مدلی اربعین؛ راهپیمایی مخاطبان

 با ارتباط زا ،است ارتباط انواع از یبیترک اربعین راهپیمایی :تعاملی

 عائرش با ارتباط گر،ید افراد با ارتباط خدا، با ارتباط تا گرفته خود
 ،یجمع یهارسانه با ارتباط ،یگروه یهارسانه با ارتباط ،یمذهب

 ،یللالمنیب و یمل سطح در ارتباط و یاجتماع یهاشبکه با ارتباط
 یتباطار مدل در .است نیاربع ییمایراهپ یارتباط مدل دهندهلیتشک
 انواع مخاطبان، انواع اط،ارتب انواع است لازم نیاربع ییمایراهپ

 ارتباط انواع ا،هرسانه انواع ام،یپ کنندگانافتیدر انواع ام،یپ فرستندگان
 ارتباطات .رندیگ قرار توجه مورد یارتباط یهاسازمان انواع و گران
 یهارسانه ارتباطات دل در شده محاط یرودردو و یسنت ،یشفاه
 و یدرون دکنندگانیولت و طرف کی از یاجتماع یهارسانه و یجمع

 به گرید طرف از آن یرونیب و یدرون کنندگانافتیدر و امیپ یرونیب
 مدل ،یررسمیغ یهامقاومت و یرسم هاییگذاراستیس همراه

 عاداب شناخت به تواندیم که کندیم جادیا را ارتباط از یادهیچیپ
 .کند کمک یاسیس یمذهب دادیرو نیا یارتباط و ایرسانه

 مایانن بیشتر گروهی و چهره به چهره ارتباط نیاربع یماییراهپ در
 رتباطا یک از فراتر اربعین راهپیمایی در موجود یکلام ارتباط .است
 کی از ترگسترده اریبس و برخوردار لایه چند فرآیند از و است ساده

 از زیادی افراد اربعین راهپیمایی در .است ارتباط یمعمول فراگرد
 که کنندمی برقرار ارتباط یکدیگر با ارتباطی مختلف سطوح طریق

 کدیگری گیرندگان و فرستندگان اوقات برخی انبوه اجتماع این در
 ختیشنا و هستند جدا یکدیگر از موارد از ایپاره در و شناسندمی را
 و متفاوت و متعدد هایپیام واحد آن در همچنین .ندارند یکدیگر از

 .ودشمی دریافت و ارسال اربعین وزهح در یکسان ماهیت با معمولاً
 رنف چند یا یک راهپیمایی این در داشت اظهار توانمی نهایت در
 یرندهگ هم فرستنده، هم توانندمی بدنی هایفعالیت با هم کنار در
 أثیرت دارند قرار آن در که محیطی از هم پیام این و باشند پیام هم و

 مانز در شنونده و ویندهگ بین متقابل یهارفتار و عمل .بپذیرد
 قبل مراحل به بعدی الگوهای در و دارد ادامه آن از بعد و ارتباط
 مراهه نمادهای و رفتار زبان، با فرستندگان و منابع .شودمی اضافه
 محیط در همزمان گیرندگان و کنندمی رمزگذاری به اقدام

 .دهند تشخیص را پیام لایه چند بنای تا کنندمی رمزخوانی
 به رسیدن اشتراک به برای گیرندگان و فرستندگان هایشتلا

 وحسط در شرایط این در .است مشهود کاملاً پیام مشترک مفاهیم
 و رفت حال در خود باورهای و هاعقیده با منابع ارتباطی دیگر

 آن از سپ و کنند ارزیابی را پیام مفاهیم و تداوم تا هستند برگشت
 دریافت، نهایت در و شودمی نجاما مختلف هایروش از هاانتقال

 .نندکمی کامل را ارتباطی مدل واکنش و کنش و ارزیابی بازسازی،

 فرا هک نیاربع امیا موسم :جهانی مخاطبین با فراملی رویداد

 راهپیمایی به مختلف و متعدد کشورهای از زیادی افراد رسدمی
 .ارندد رامیگ را فراملی رویداد این خود حضور با تا آیندمی اربعین

 هایکشور به اطلاعات و اخبار ارسال با هارسانه و افراد مسیر این در
 .کنندمی کمک آن هایپیام و راهپیمایی این معرفی به جهان
 و نیاربع موضوع به خودشان طیشرا به توجه با مختلف یهارسانه

 که ستا یغیتبل نوع دارد تیاهم آنچه .پردازندمی نیاربع یرو ادهیپ
 یضاف در کوتاه یهاپیکل .ردیپذمی صورت هارسانه و افراد طتوس

 یفضا حال و حس و شده قیتلف یقیموس و یمداح با که یمجاز
 دهزن پخش در اوقات یگاه .کندمی القا مخاطبان به را ییمایراهپ

 به یرانیا و یعرب هاییمداح یصدا ییمایراهپ محل از ریتصاو
 تصور به ییمایراهپ در انکنندگشرکت همزمان و رسدمی گوش

 اخلد به خود با را مخاطبان ییگو دهندمی ادامه خود ریمس به ادهیپ
 .دکننمی یهمراه احساس انیمایراهپ با مخاطبان و دنبرمی ریمس

 جزو یمداح است، مشهود دادیرو نیا غاتیتبل در که طورهمان
 یمداح حذف .باشدمی نیاربع ییمایراهپ ریناپذییجدا و یاصل ارکان
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 مانند یشاد مراسمات از یقیموس حذف مثابه به نیاربع ییمایراهپ از
 ستا هایییمداح از مملو نیاربع ییمایراهپ متن .باشدمی یعروس

 و تحرک به راها آن و دهدمی شور انیمایراهپ و مخاطبان به که
 .کنندمی دعوت یرو ادهیپ ادامه

 ساسا بر :خبری هایارزش اساس بر مخاطب جذب

 از یبرخ به ندگانشومصاحبه تمامی که افتیدر توانمی هاافتهی
 دیبنجمع در که اندکرده اشاره اربعین راهپیمایی خبری هایارزش

 ایهارزش همه دارای اربعین راهپیمایی که داشت بیان توانمی آن
 رخوردب ،مجاورت تازگی، ،شگفتی بزرگی، دربرگیری، مانند خبری

 رد خبری ارزش اهمیت دارای اربعین اهپیماییر .باشدمی شهرت و
 فرادا حساسیت و مخاطبین جذب میزان لذا است؛ خبر محتوای کنار

 .شودمی آن پیش از بیش انتشار موجب آن دیدن و شنیدن در
 

 گیرینتیجه و بحث
 نهپیش نتایج برخی با پژوهش این در شده شناسایی هایمؤلفه

 بهتجر که افرادی با مصاحبه در .است ارتباط در مذکور یهاتحقیق
 ستد به میدانی یهاتیروا داشتند را اربعین راهپیمایی در شرکت

 .داشت شباهت یشناختجامعه و یشناختمردم فضای با که آمد
 فضای از اطلاعاتی راهپیمایی این معنوی فضای به توجه با همچنین

 توسط آن از بخشی که آمد دست به اجتماعی و دینی حیات
 افراد اطارتب نوع .شودمی تولید ایرسانه مخاطبان و کنندگانکتمشار

 یهاکتاب در شده درج فضای به مردم با داران موکب جمله از هم با
 ردیف به منحصر تجربه جمله از .دارد شباهت پیشینه در شده آورده

 .آورندمی دست به داران موکب و زائران خادمان، که
 عنوان با (1331، امین محسن و گیویان عبداله) مقاله با پژوهش این

 شدار نامه پایان و اربعین جهانی نمایش آیینه در هویت و محبت
 دهش مطالعه آیینی ارتباطات .است ارتباط در (1331، صدیقی سعید)

 حرکت ،شیعی هویت مفاهیم با مستقیم ارتباط هاپژوهش در
 هوج .دارد جهانی نمایش و سیاسی حرکت وحدت، پیام فرامذهبی،

 اساس بر پژوهش این که باشدمی تحقیق روش در هاپژوهش تمایز
 ژوهشپ ولی شده انجام مطلعان و خبرگان مصاحبه با مبنایی نظریه

 مردم و میدانی مشاهدات با (1331، امین محسن و گیویان عبداله)
 در (1331، صدیقی سعید) و است کرده آوریجمع را هاداده نگاری

 کردیور گفتمان تحلیل روش با خود ارشد رشناسیکا نامه پایان در
 .است کرده مطالعه نیاربع یارتیز نییآ خصوص در را رسانه

 اندازه و سطح و مقیاس و بزرگی نظر از هم اربعین راهپیمایی
 دارد خود در که روحانیتی و معنا و عمق جهت از هم و جغرافیایی

 ایرسانه هایرویداد از یکی عنوان به تواندمی دهدمی بروز و
 کی عنوان به که ایگونه به باشد، ایرسانه هایویژگی با جهانی

 داده پوشش جهانی و ایمنطقه و ملی سطوح در جهانی مناسک
 قساما و انواع که کند پیدا عمومی دریافت و مشاهده قابلیت و شود

 نآ در جدید و قدیم و سنتی هایرسانه و جمعی و فردی هایرسانه
 یهایاندازه و حد در نتایج و آثار جهت از براین علاوه .هستند دخیل
 به مه رویداد این .کرد توصیف را آن تواننمی آسانی به که است

 و گردش از حاصل تحولات و تغییرات و سازندگی و فردی صورت
 ایانهرس ابعاد مذهبی و دینی و ومعنوی روحی تقویت و سفر و سیر
 انهرس عنوان به اربعین راهپیمایی زا که زمانی پژوهش این در .دارد
 ثلم ایپدیده یا ایرسانه تکنولوژی یک به را آن کنیم،می یاد

 ناقلین نکهای واسطه به .کنیمنمی قیاس یا تحلیل رادیو و تلویزیون
 جودو اربعین میلیونی اجتماع در اطلاعات دهندگانانتقال و پیام

 دهکننمنتقل رسانه یک عنوان به که دارند را ظرفیت این دارند
 ربعینا راهپیمایی در متفاوتی کارکردهای همچنین .باشند اطلاعات

 جادیا ،یبخشیآگاه ،یرساناطلاع یکارکردها .دارد وجود
 انیم ارتباطات با ارتباط در ینید آموزش و یاجتماع یهمبستگ

 ،یرساناطلاع یکارکردها و یرسم یجمع ارتباطات و یفرد
 اب ارتباط در یسرگرم موارد از یبعض در و یانتقاد ،یبخشیآگاه

 با رهمسویغ نوع از خصوصه ب یررسمیغ یارسانه ارتباطات
 ایجنت و کدگذاری اساس بر بنابراین .دارند وجود یرسم یهارسانه

 بعاد،ا دارای را اربعین راهپیمایی توانمی هامصاحبه از آمده دست به
 اصلی سهم که ردک قلمداد ایرسانه کارکردهای و هاویژگی

 ایرسانه هایخصوصیت و ابعاد شناسایی خصوص در پژوهش
 .است آمده دست به اربعین راهپیمایی

 .رددا وجود نیاربع ییمایراهپ در یجمع و یفرد انیم ارتباطات انواع
 و فرستندگان گفت توانیم ،ییمایراهپ نیا یدرون ارتباطات در
 دسته دو به یزن فرستندگان هستند کنندگانشرکت خود امیپ رندگانیگ

 ستنده یرسم خبرنگاران و انگرگزارش اول دسته .شوندمی میتقس
 خبر دیتول و یرساناطلاع فهیوظ و دارند شرکت ییمایراهپ در خود که
 فرادا معمولاً فرستندگان نیا .دارند عهده بر را یرسم یهارسانه یبرا

 یدارید و یداریشن یهاامیپ و هستند خبر ارسال و دیتول در یاحرفه
 نینابراب .است استاندارد و یقو ت،یفیک لحاظ به کنندیم ارسال که

 دوم هدست .باشد داشته هم یشتریب یگذارتأثیر که رودمی انتظار
 حساب به انیمایراهپ زمره در خود که هستند یمردم انگرگزارش

 یهاشبکه در خود اطراف یدادهایرو و خود از ییهاامیپ و ندیامی
 از خودشان که آنجا از دسته نیا .کنندیم منتشر یاجتماع

 در وجودم ارتباطات بنابراین .هستند مراسم نیا در کنندگانمشارکت
 رونید ارتباطات از که است مختلفی سطوح دارای اربعین راهپیمایی

 ربعینا راهپیمایی ارتباطات سطوح مطالعه .آیدمی وجود به بیرونی و
 و مخاطبان انواع شناسایی در که باشدیم پژوهش فرعی بخش

 .کندمی کمک هم باها آن ارتباط و کنندگانمشارکت
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 بعادا مناسب مطالعه در افزایی هم سبب خبری یهاارزش شناسایی
 و زمانی فراگیری وجه دو در اربعین راهپیمایی .شودمی ایرسانه

 جهو هس در خصوص این در .است تحلیل قابل نیز مکانی فراگیری
 محیط در و عراق کشور بیرون عراق، کشور درون و واقعه درون

 هب رو این از .دارد وجود ارتباطاتی و ایرسانه تحلیل امکان جهانی
 تمام در که است خبری ارزشی چنان واجد خود رویداد یک عنوان
 اول صفحه در که دارد را این قابلیت و یابدمی بازتاب جهان

 و دیداری هایرسانه و هاخبرگزاری یاصل خبر یا و هاروزنامه
 افتی نکته نیا در دیبا را دادیرو نیا یرفراگی .گردد درج شنیداری

 محدود د،کننمی دایپ حضور ایدن نقاط یاقص از ییمایراهپ نیا در که
 یجهان یاددیرو به لیتبد بلکه ست،ین کشور و شهر چند ای کی به

 خود و ندابیمی حضور مختلف یکشورها از و است شده
 خواهند نآ اخبار منتشرکننده رسانه عنوان به زین کنندگانشرکت

 توجه دمور بیشتر خودش ایام در اربعین راهپیمایی حال عین در .بود
 بر .باشدمی نیز تازگی ارزش دارای و کندمی پیدا انعکاس و است

 توانمی شده کدگذاری متون از آمده دست به هاییافته اساس
 این .دانست خبری هایارزش همه دارای را ربعینا راهپیمایی

 ،شگفتی بزرگی، دربرگیری، مانند خبری هایارزش دارای رویداد
 .باشدمی شهرت و برخورد ،مجاورت تازگی،

 در که تاس داشته هاییپیام تاریخ در ابتدایش از اربعین راهپیمایی
 آن نستهاتو و است زده مرق ار ارتباطاتی مجموعه یک خود درون

 نستهاوت راهپیمایی این .ددار نگه زنده و پویا اسلام تاریخ مسیر در را
 ایرسانه نقش تعبیر این به .دبکن منتقل درستی به ار خودش پیام
 طریق از که است المللیبین تجلی آن، نمود و پذیرفته صورت آن

 دارای نیاربع ییمایراهپ .است شده انجام جهانی پیام ارسال
 یانب توانمی بندیدسته جنبه یک از که است ددیمتع هایپیام

 زا .است مشهود آن در یاسیس و ینید امیپ دسته دو که داشت
 بدون امیپ که است نیا نیاربع ییمایراهپ امیپ یهاویژگی نیترمهم

 تکریم، ثار،ای طلبی،حق نظیر هاییپیام ابد،یمی انتشار و خلق واسطه
 ،زیستیساده فداکاری، طلبی،تشهاد انسجام، یی،گراهم همدلی،
 بودن، خالص امدادرسانی، اعتدال، مبارزه، پایداری، کوشی،سخت

 بخشش، نوازی،مهمان برابری، انتظار، صبر، امید، برادری، خدمت،
 نوعهم همکاری، نجات، انسانیت، عزت، عشق، مهربانی، آزادی،

 ر،کمن از نهی معروف، به امر پیوند، همبستگی، اتحاد، دوستی،
 .اندشتهدا را فراوانی بیشترین عدالت حریت، و آزادگی ستیزی،ظلم
 تکمیل ار اربعین راهپیمایی ارتباطی الگوی و حلقه مذکور، هایپیام
 انتشار، یتوانای معنایی وسعت چنین با مراسم این بنابراین کند،می

 .دارد ایرسانه فضای در را مخاطب جذب و تکثیر
 یآیین مخاطبان هایویژگی دارای اربعین راهپیمایی در مخاطبان

 تعاملی - ایمراوده مدل مخاطبان، الگوی راستا این در .باشندمی

 توانیم کلی طور به که شد شناسایی مخاطب دسته چند و شناخته
 مخاطب و دارد حضور راهپیمایی درون که درونی مخاطب به

 یراهپیمای در .دکر اشاره دارد وجود راهپیمایی از خارج در که بیرونی
 فیعرت مشارکت و شراکت مانند یمیمفاه قالب در ارتباط اربعین

 و دهفرستن نیب اشتراک وجوه افزایش سبب شرایط این .شودیم
 را نهایشاپیام مختلف هایرسانه و جمعیت انبوه .شودیم رندهیگ
 ارسال آن بیرون و راهپیمایی داخل در افراد از انبوهی تعداد به

 چه هاییکانال چه طریق از افرادی چه اینکه مطالعه با که کنندمی
 فقیتمو میزان به توانیممی کنندمی دریافت و ارسال را هاییپیام

 رستنده،ف وجود .ببریم پی آن اثرات به میزانی تا و آن سطوح ارتباط،
 اییشناس سبب پیام و ارتباطی ابزارهای کانال، مخاطب، گیرنده،

 هایویژگی میدان این در که شودمی تباطیار فراگرد و فضا یک
 .کندمی نمایان پیش از بیش را ایرسانه

 ترشگس حال در روزافزون صورتبه  اربعین راهپیمایی ایرسانه برد
 طوری به است بروز درحال ملی مرزهای از فراتر روند نیا .است

 اقعر کشور به متعدد کشورهای از زیادی افراد اربعین ایام در که
 فرادیا .دارند گرامی را فراملی رویداد این خود مشارکت با تا آیندمی
 ینا در شرکت واقع در کنندمی شرکت اربعین راهپیمایی در که

 این رد حضور .کنندمی گزینش دیگر هایگزینه بین در را مراسم
 بروز سبب جهان کشورهای به اطلاعات و اخبار ارسال و میدان
 ارتباط ایرسانه برد مفهوم با که ودشمی ایرسانه هایویژگی

 .دارد معناداری و مستقیم

 ود:شمی پیشنهاد آمده دست به نتایج طبق نهایت در

 ایهویژگی دارای فرامرزی آیین یک عنوان به اربعین راهپیمایی
 .یردگ قرار جهانی هایرسانه توجه مورد بایستمی که است ایرسانه

 ایهویژگی و ابعاد تأثیر ینهزم در رسانیاطلاع و بخشی آگاهی
 و میرس هایرسانه توسط مخاطبان بر اربعین راهپیمایی ایرسانه

 .یابد افزایش رسمی غیر

 رویداد و آیینی هایپیام و اخبار ارسال با توانندمی یرسم خبرنگاران
 حتوایم تولید در بیشتری نقش و بپردازند اخبار انتشار به محور

 .کنند ایفا اربعین راهپیمایی

 امکانات افزایش با شودمی پیشنهاد افراد، میلیونی حضور به توجه با
 راستای در رسمی غیر هایرسانه توان از مسیر طول در ارتباطی
 .شود استفاده اربعین راهپیمایی تببین و معرفی

 هایرشگزا ارسال با اربعین راهپیمایی بیرونی و داخلی مخاطبان
 را ینآی این از خود دریافت توانندمی مرتبط، متون بازنشر و یمردم

 مه طریق از بایستمی که دکنن منتشر یاجتماع یهاشبکه در
 .گیرد قرار توجه مورد تصرف و دخل بدون هاپیام همین افزایی

 دارای آیین این مخاطبان و کنندهشرکت افراد ارتباطی یالگو
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 هتج در را آن توانمی که باشدمی فرد به منحصر هایویژگی
 .داد تسری امروزی اجتماعات در افراد سازنده تعامل و همکاری

 ایرسانه برد و یفرامل نیمخاطب از مندیبهره با شودمی پیشنهاد
 طریق زا و معرفی بشری جوامع به اربعین راهپیمایی هایپیام ی،جهان
 .خشیدب توسعه را راهپیمایی در کنندگانشرکت و مخاطبان دامنه آن

 

 هامحدودیت
 ،کرونا ویروس از حاصل شرایط و بیماری گیریهمه به توجه با

 نظرات به دستیابی جهت حضوری مصاحبه جلسه برگزاری
 دست به متون کردن مند نظام و کدگذاری و دشوار متخصصان،

 بمناس اطلاعاتی اشراف و زیاد دقت نیازمند نیز هامصاحبه از آمده
 .است موضوعات روی

 

 بعدی هایشپژوه برای پیشنهادها
 پژوهش و مطالعه امکان ن،یاربع ییمایراهپ گسترده ابعاد به توجه با

 وجود یانسان علوم با مرتبط مختلف یهاجنبه در مندان علاقه یبرا
 اب ارتباط و ادامه در دادیرو نیا تا شودمی شنهادیپ رو نیا از .دارد

 ابطرو و یعموم یپلماسید جهت از ایرسانه کردیرو با پژوهش نیا
 نیا در .ردیگ قرار مطالعه مورد یالمللنیب یاجتماع و یفرهنگ

 واندتمی که دارد وجود یمختلف یهاشهیاند و هافرهنگ ییمایراهپ
 تا ودش مکاتب و هاهنگفر آن شمندانیاند یهاوگوگفت سازنهیزم
 ینید یکردهایرو با پژوهش راه ،یفکر یفضا نیا آمدن فراهم با
 .شود ارائه یالمللنیب جوامع به آن جینتا و باز گرید
 عینارب راهپیمایی در موجود اطلاعات و هاداده گستردگی به توجه با

 علوم با مرتبط علوم خصوص در متفاوتی الگوهای توانمی
 فادهاست مورد ییاجرا و کاربردی لحاظ به که کرد استخراج اجتماعی
 هایهشپژو انجام با که گیرد قرار دولتی و مردمی نهادهای

 ایجنت و پژوهش این .یافت دست آن به توانمی شده ریزیبرنامه
 یا مندیبهره جهت گرانپژوهش دیگر رجوع محل تواندمی آن

 استفاده برای توانندمی دینی مبلغان راستا این در .گیرد قرار انتقاد
 .کنند رجوع پژوهش این هایافته و هامصاحبه به هاسخنرانی در
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 ندگانشومصاحبه مشخصات -1 جدول

 ندگانشومصاحبه مشخصات

 عملی تجربه علمی/ تخصص دهنشومصاحبه خانوادگی نام و نام کد ردیف

1 D1 عبداللهیان حمید 

 تهران دانشگاه علمی هیأت عضو
 تهران دانشگاه ارتباطات علوم گروه استاد

 رسانه و یاجتماع ،یفرهنگ موضوعات در مقاله 31 از شیب نگارش
 ها:کتاب از برخی

media culture in transnational Asia convergences and divergences / 

Digital Inclusion: An International Comparative Analysis / The 

Digital Divide; The internet and social inequality in international 

perspective 

2 D2 دهقان علیرضا 

 تهران دانشگاه علمی هیأت عضو
 تهران دانشگاه یاجتماع ارتباطات گروه اریدانش

 رسانه و یاجتماع ،یفرهنگ موضوعات در مقاله 32 از شیب نگارش
 ها:کتاب از برخی

Media Culture in Transitional Asia 
 یستیهمز و نید/  ارتباطات یهاهینظر کاربرد / پژوهش و هینظر یهاشرفتیپ هارسانه یاثرها

 خبر و یدموکراس/  زیآممسالمت

3 D3 راودراد اعظم 

 تهران دانشگاه علمی هیأت عضو
 تهران دانشگاه ارتباطات علوم گروه استاد

 رسانه و یاجتماع ،یفرهنگ موضوعات در مقاله 10 از شیب نگارش
 ها:کتاب از یبرخ

 یاسشن جامعه/  رانیا در زنان یاجتماع تیوضع گزارش/  نمایس نهیآ در رانیا جامعه/  نمایس اکو
 ییجستارها/  زنان یاجتماع یفرهنگ یهاچالش/  هنر پسند مردم و بایز اشکال بر یشرح هنرها:

 یاسلام هنر یستیچ در

4 D4 صابری رضا 

 طباطبایی علامه دانشگاه استادیار
 رسانه و یاجتماع ،یفرهنگ موضوعات در مقاله 1۷ از شیب نگارش

 ها:مقاله از برخی
/  بیتقر نهیآ در یاسلام نینو تمدن/  یاسلام متکثر جوامع یزندگ در یقوم یحصاربند

 تیقوم/  یاسلام نینو تمدن و یجمع یهارسانه/  یاسلام نینو تمدن در یچندفرهنگ جوامع
 رانیا در استیس و

0 D5 رسانه حوزه گرپژوهش و فعال عمومی، روابط مدیر خواه نوری حامد 

1 D6 فراهانی عزیزآبادی فاطمه 

 فرهنگی ریزیبرنامه و مدیریت دکتری
 هدانشکد فرهنگی ریزیبرنامه و مدیریت ارشد کارشناسی مقطع مدیرگروه و دانشگاه مدرس

 تهران تحقیقات علوم واحد واقتصاد مدیریت
 نهرسا و یاجتماع ،یفرهنگ موضوعات در مقاله 11 از شیب نگارش

 ها:کتاب از برخی
 بستر در یسازدولت ندیفرآ/  یاسلام انقلاب نیدکتر در یسازدولت یفرهنگ یهاشاخص
 حسط و یمل رسانه یاجتماع تیمسؤل یهامؤلفه نیب رابطه یبررس/  یاسلام تمدن و فرهنگ

 یمل هنرسا تأثیر یریگاندازه مدل یطراح یمل رسانه و یفرهنگ توسعه/  مخاطبان یارسانه سواد
 تیحیمس نییآ در یمذهب سرود و یقیموس/  یفرهنگ توسعه در
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۷ D7 سبحانی خلیل 
 سیاسی شناسیجامعه دکتری

 رسانه و اجتماعی حوزه گرپژوهش و فعال فرهنگی، مشاور

3 D8 امیری صالحی سیدرضا 

 دولتی مدیریت دکتری
 اسلامی ارشاد و فرهنگ سابق وزیر

 رسانه و یاجتماع ،یفرهنگ وعاتموض در مقاله 3۷ از شیب نگارش
 ها:کتاب از یبرخ

 و یرگذاسیاست یمبان/  یفرهنگ یهاسازمان تیریمد و فرهنگ/  یفرهنگ یهاهینظر و میمفاه
 یفرهنگ یشناسآسیب/  یفرهنگ یپلماسید/  یفرهنگ تنوع و یمل انسجام/  یفرهنگ یریزبرنامه

 یدرآمد/  رانیا در یقوم منازعات تیریمد/  رانیا در یفرهنگ هیسرما یارتقا یالگو/  رانیا در
 زنیرا کی یهایدانستن/  رانیا در هاسازمان و هابنگاه یاجتماع یفرهنگ یهاتیمسئول بر

/  نرایا در یررسمیغ اسکان و ینینش هیحاش/  نخبگان مهاجرت/  یاجتماع هیسرما/  یفرهنگ
 یاجتماع تیامن

3 D9 کوثری مسعود 

 تهران نشگاهدا علمی هیأت عضو
 تهران دانشگاه اجتماعی ارتباطات گروه مدیر

 رسانه و یاجتماع ،یفرهنگ موضوعات در مقاله ۷2 از شیب نگارش
 ها:کتاب از یبرخ

Communications and Cultural Studies in Iran 

 تیریمد و یشهروند حقوق زنان، ؛یشهر یزندگ و زنان/  یاطلاعات و یارتباط نینو یهایفناور
 یشهر جهان در یشهروند مشارکت/  روزمره یزندگ و رسانه شهر،/  یشهر یشناسنشانه/  یهرش
 یدرآمد/  یاسیس علوم در روش و افتیره/  یاجتماع یفرهنگ یاندازهاچشم از تهران/  یتیگراف/ 

 یفرهنگ و یاقتصاد - یاجتماع :رانیا اطلس/  تهران یفرهنگ توسعه/  پسند مردم یقیموس بر

11 D10 یادگاری محمدحسن 

 تهران دانشگاه ارتباطات یدکتر
 ها:مقاله از یبرخ

 و رانیا» و «دربار تیروا به» مستند لمیف :یمورد مطالعه) یاسیس مستند لمیف تیروا لیتحل
 یهالمیف یپوسترها در زن شگانیهنرپ شیآرا و پوشش حجاب، ییبازنما مطالعه/  «(غرب

 و حاتاصلا ،یسازندگ) دولت سه یفرهنگ یگذارستسیا با آن مطابقت و رانیا ینمایس
 از یتیحما یهاترانه در یمل تیهو یمطالعه/  لها استوارت یگفتمان افتیره روش به گرا(:اصول

 رانیا فوتبال یمل میت

11 D11 مسعودی امیدعلی 

 اجتماعی ارتباطات علوم دکتری
 طباطبایی علامه دانشگاه ارتباطات علوم گروه دانشیار

 رسانه و یاجتماع ،یفرهنگ موضوعات در مقاله 32 از شیب ارشنگ
 ها:کتاب از یبرخ

 لیلتح/  ارتباطات علم در نیادیبن یهاشهیاند/  یسیخبرنو یمبان/  یارسانه نگارش یمبان
 ینگرندهیآ/  یاسلام یعموم روابط برشناخت یدرآمد/  رانیا در ینید یهاوبلاگ یمحتوا

/  رانیدرا یارسانه ییگراهم/  رانیدرا یجمع ارتباطات یپژوهش یتارهاجس/  رانیدرا ارتباطات
 یونیزیتلو یهاالیسر در مخاطب اقناع

12 D12 انارکی نعمتی داود 

 ارتباطات علوم دکتری
 سیما و صدا دانشگاه ارتباطات علوم دانشیار و علمی هیأت عضو

 سانهر و یاجتماع ،یفرهنگ موضوعات در مقاله 11 از شیب نگارش
 ها:کتاب از یبرخ

 یعموم روابط شناخت/  خبر و رسانه

13 D13 قنبری محمدالیاس 
 یفرهنگ مطالعات شیگرا یاجتماع علوم ارشد یکارشناس

 یهنر حوزه یعموم روابط در شاغل
 رسانه و اجتماعی حوزه گرپژوهش و فعال
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14 D14 پورمحمدی مصطفی 
 شناسی زیبایی و هنر ارشد کارشناسی
 تلویزیون و سینما ندهکنتهیه
 رسانه حوزه گرپژوهش و فعال

10 D15 دانشور رویا 
 تهران شهرداری فرهنگی مدیر

 دولتی مدیریت ارشد کارشناسی

 رسانه حوزه گرپژوهش و فعال

11 D16 نعمتی اصغر 

 رسانه تیریمد یدکتر
 پویا رسانه افق مؤسسه مدیرعامل و دانشگاه مدرس

 ها:مقاله از یبرخ
 صنعت شناسانهبیآس مطالعه/  یتحول یالگو ارائه هدف با کشور مطبوعات صنعت یاسشنبیآس

 یارسانه دیجد طیمح با انطباق درها آن یبومستیز ابعاد ییشناسا و کشور یدولت مطبوعات

1۷ D17 باستانی قادر 

 ارتباطات علوم دکتری
 رانته شهرداری اجتماعی امور معاونت بازرسی معاون و دانشگاه مدرس

 گرانید با موثر ارتباط یبرقرار یهاکیتکن و اصول کتاب
 ها:مقاله از یبرخ

/  لگرامت دیپربازد یخبر یهاکانال در منبع اعتبار یبررس اعتبار کم پرمخاطب یهارسانه سندرم
 و محتوا دکنندگانیتول دگاهید از تلگرام یخبر یهاکانال در منبع اعتبار بر مؤثر عوامل

 ارتباطات علوم متخصصان

13 D18 رحمانی جبار 

 دین مطالعات حوزه شناسیمردم رشته استادیار و نویسنده ،گرپژوهش
 اجتماعی و فرهنگی مطالعات پژوهشکده علمی هیأت عضو

 و فرهنگی مطالعات پژوهشکده انتشارات حوزه در رئیس مشاور - فرهنگی مطالعات گروه عضو
 اجتماعی

 رسانه و یاجتماع ،یفرهنگ وعاتموض در مقاله 21 از شیب نگارش
 ها:مقاله از یبرخ

 مناسک/  یرانیا عیتش در یجمع وجدان و یعزادار مناسک/  یعزادار یهاتیمحدود به ینگاه
 تا مردانجوان یهاجماعت از/  یشهر فرودست اقشار یورز نید در کربلا گفتمان و یعزادار
 ینذر یهاسفره/  یرانیا مردم عامه یزندگ در راتییتغ و هاتداوم به ینگاه ؛یعزادار یهاهیأت

 للع روستا: یشناسجامعه در ییروستا نید گاهیجا/  ینییآ جماعت در زنانه تیعامل تهران: در
 آن یامدهایپ و یتوجهیب

13 D19 یاحمد لیسه 
 (ع) نیحس امام جامع دانشگاه مدرس

 رسانه و نرم جنگ مرکز مدرس و گرپژوهش
 ییمعنا نظام و رسانه فقه حوزه در پژوهش

21 D20 یسیو شاه ساسان 

 تهران دانشگاه علمی هیأت عضو
 اسلامی انقلاب تدبیر و اندیشه مؤسسه رئیس

 تهران دانشگاه یراهبرد مطالعات مرکز سیرئ
 رسانه و یاجتماع ،یفرهنگ موضوعات در مقاله 14 از شیب نگارش

21 D21 محمدزاده رقیه 

 فرهنگی شناسیجامعه دکتری
 سیما دو شبکه یاجتماع ینهادها گروه ریدم
 سیما و صدا سازمان مختلف واحدهای در کاری سابقه

 رسانه حوزه گرپژوهش و فعال
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22 D22 مسعودی رامین 

 فرهنگی یریزبرنامه و مدیریت دکتری
 مینا گنبد نمای آسمان و علم مرکز رئیس

 رسانه حوزه گرپژوهش و فعال
 ها:مقاله از یبرخ

 و یرانیا شمندانیاند منظر از تیهو یقیتطب یشناسجریان/  انیرانیا تیهو یالگو یاسشنانیجر
 در یفرهنگ تیریمد نقش/  ییاروپا تیهو بر ینقد ؛یجهان تیهو یشناسجریان/  یرانیا ریغ

 یبررس/  یاجتماع مناسبات بهبود در یشهروند یهاموزشآ نقش/  مصرف یالگو حاصلا بهبود
 یجهان و فرهنگ/  یاسیس یشناسجامعه منظر از ریاخ یسده در انقلاب زا پس دوران یقیتطب

 شدن یجهان یفرهنگ یهااسطوره شدن، یجهان یفرهنگ ییایپو/  شدن

23 D23 یغفار یمصطف 

 ع() صادق امام دانشگاه یاسیس یشناسجامعه یدکتر
 رسانه و دین مطالعات حوزه گرپژوهش و فعال

 ها:مقاله از یبرخ
Framing; Recognition and Application as a Guiding Concept in 

the Social and Political Sciences 
 امام شهیاند در یرانتخاباتیغ یاسیس مشارکت یمجار و یمبان/  معاصر رانیا در یاسیس مناسک

 یپلماسید/  یاخامنه الهتیآ شهیاند در یداریب نو موج لیتحل ؛یاسلام یداریب/  ره() ینیخم
/  دستاوردها و هاتیاولو اقدامات، ها،فرصت اسلام: جهان در رانیا یاسلام یجمهور یعموم

 یاسلام کردیرو بر تأکید با ؛یعموم یپلماسید یشناسمفهوم

24 D24 اخباری میثم 
 ینگارروزنامه شیگرا با یاجتماع ارتباطات علوم کارشناسی

 رسانه فعال و نگار روزنامه نوسازی، شرکت عمومی روابط مدیر
 لنایا فارس، یخبرگزار ن،یآنلا یهمشهر رسالت، اعتماد، شرق، ،یهمشهر یهاروزنامه با همکاری

20 D25 گرایلی وحید 
 سیاسی علوم و اسلامی معارف ارشد کارشناسی

 رسانه و مجازی فضای فعال
 مهر خبرگزاری هایاستان مدیرکل

21 D26 خسروی محمدجعفر 
 انهرس و مجازی فضای فعال

 تلویزیون مجری

2۷ D27 ینوروز رضایعل 
 حقوق دکتری و ارتباطات یدکتر

 دانشگاه مدرس
 رسانه و حقوقی ی،اجتماع ،یفرهنگ موضوعات در مقاله 01 از شیب نگارش
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 ات،ارتباط ننظراصاحب با عمیق هایوگوگفت متن کدگذاری اساس بر آمده دست به هاییافته و کدها اسناد، برخی -2 جدول

 اربعین راهپیمایی ایرسانه ابعاد خصوص در آیین و رسانه

 ایرسانه ابعاد

 یافته کد سند ردیف

1 D16 ایرسانه ابعاد/  اربعین راهپیمایی 

 .ستا رسانه ابزار و است رسانه اربعین راهپیمایی .است وجهی چند رویدادی اربعین راهپیمایی
 و دازندپرمی پیام ارسال به بدن( زبان) کلام بدون و کلام با فرستندگان .باشدمی پیام خود

 تنوعم و گوناگون هایطیف از است جهانی جامعه شامل بزرگ رویداد این در که نیز گیرندگان
 هایجنبه از اربعین راهپیمایی .گیرندمی قرار پیام تأثیر تحت ... و مذهب نژاد، جغرافیا، در

 عنصر سه شامل که ارتباطی مدل ترینساده از .است سیبرر و تحلیل قابل ارتباطی مختلف
 ادروید این ارتباطی مدل در آنچه اما آن، ترپیچیده هایمدل تا است مخاطب و گفتار گوینده،

 «ترومبوس و استتس آندروش،» ارتباطی مدل گیرد قرار وریبهره و توجه مورد تواندمی بیشتر
 عنوانه ب فرستنده باورهای و عواطف ها،حس به کلام ارتباط به توجه بر علاوه که است

 عیمتنو و متفاوت ایرسانه کارکردهای از اربعین راهپیمایی/  .شودمی توجه پیام از بخشی
 به اربعین است، بخشی آگاهی و رسانیاطلاع کارکرد واجد اربعین راهپیمایی .است برخوردار

 .کنندمی منتقل جهانیان را پیام سهولت با رسانه یک مثابه

2 D3 ایرسانه ابعاد/  اربعین راهپیمایی 

 انفرستندگ انواع مخاطبان، انواع ارتباط، انواع است لازم نیاربع ییمایراهپ یارتباط مدل در
 یباطارت یهاسازمان انواع و گرانارتباط انواع ها،رسانه انواع ام،یپ کنندگانافتیدر انواع ام،یپ

 واندتیم نیاربع یدادهایرو با یارسانه ارتباط در مخاطب انواع اختشن/  .رندیگ قرار توجه مورد
 .باشدها آن یگذارتأثیر یچگونگ و مختلف یارسانه ابعاد دهندهنشان

3 D18 ایرسانه ابعاد/  اربعین راهپیمایی 
 منتقل و لهمباد تولید، متناوبی، گاه و متنوع متکثر، شدت به هایپیام آن در که است موقعیتی

 نینچ فضا آن بدهد، انتقال و کند تولید را پیامی که است اینرسانه یک کار اگر و شودمی
 .دارد قابلیتی

4 D22 ایرسانه ابعاد/  اربعین راهپیمایی 

 تمشارک و تبادل ،تعامل سطح افزایش ،همدلی و اتحاد ایجاد ،دینی و فرهنگی هایارزش تعمیق
 پاسداشت و حفظ ،انسانی و اخلاقی والای هایارزش نماد ،جهانی گسترده فراگیری ،انسانی

 تداوم ،ایثارگری و جهاد و نفس( و جان بر الهی متعالی هدف اولویت) طلبیشهادت فرهنگ
 هویت سفهفل بسط و قبض ،خواهی حق استکبارگریزی، پایداری، و استقامت طلبی، عدالت انگیزه

 شیعه مذهب اندیشه و یختار هایآموزه به تامل و توجه/  شیعی هایارزش و

0 D6 ایرسانه ابعاد/  اربعین راهپیمایی 
 فکر، ،ملموس غیر ابعاد ،فانکشن مولتی ،منظوره چند رسانه یک عنوان به اربعین راهپیمایی
 .گیردمی بر در را هاکنش سایر و رفتاری ملموس هایویژگی و افراد اعتقاد و روح
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 ات،ارتباط نظرانصاحب با عمیق هایوگوگفت متن کدگذاری اساس بر آمده دست به هاییافته و هاکد اسناد، برخی -3 جدول

 اربعین راهپیمایی هایپیام خصوص در آیین و رسانه

 هاپیام

 یافته کد سند ردیف

1 D11 هاپیام/  ارتباطی مدل/  اربعین راهپیمایی 
 ،حریت ،آزادگی پیام مه آن پیام و است اسلامی محتوای واقع در آن محتوای

 .است طلبیحق و طلبیشهادت

2 D6 هاپیام/  ارتباطی مدل/  اربعین راهپیمایی 

 تا انتظار و اتحاد صبر، پیام جهان جویان حق سایر و بیت اهل عاشقان برای
 در وحشت و رعب ایجاد مخالفان برای و عج() عصر حضرت نهایی پیروزی

 در عنکبوت تار بارز مصداق که شانخودساخته چپو آمال و هاکاخ فروپاشی راستای
 .باشدمی کریم قرآن

3 D17 هاپیام/  ارتباطی مدل/  اربعین راهپیمایی 
 ناساندنش پیام، ینترمهم/  .هستند شیعیان پیام، فرستنده ارتباطی، فراگرد این در

 .است جهان در شیعیان همبستگی و قدرت

4 D9 هاپیام/  طیارتبا مدل/  اربعین راهپیمایی 

 ردیگ جمعی کنش هر همچون و است آیینی ارتباطات نوع از اربعین راهپیمایی
 (گروهی) جمعی عملکرد با پیام هم اینجا در/  .است پیام و معنا حاوی مناسک()

 ربعینا پیام ینتراصلی/  .دارد وجود جمعی هایرسانه به شباهتی که شودمی تولید
 .است ظلم با مبارزه ،(ع) حسین امام پیام

0 D24 هاپیام/  ارتباطی مدل/  اربعین راهپیمایی 
 پیام صلا ع() حسین و است پیام اصل شناخت اربعین راهپیمایی شناخت نیاز پیش
 پیامند ندهگیر هم راهپیمایان .است کنونی ظلم برابر در انسانیت پیام اربعین .است

 .پیام فرستنده هم

1 D12 هاپیام/  رتباطیا مدل/  اربعین راهپیمایی 

 خلق طهواس بدون پیام که است این اربعین راهپیمایی پیام هایویژگی ینترمهم از
 ینیآفر نقش آن در که میلیونی بیست از بیش برای حداقل یابد،می انتشار و

 مشارکت، است، علاقه و عشق کنندهبیان دارد، بالایی هایظرفیت .کنندمی
 فتعری را واژگان از دیگر بسیاری و ظلم با مقابله پروری، عدالت همراهی، همدلی،
 .بشنویم دیگران از که تعریفی نه و عینی و واقعی تعریف هم آن کندمی

۷ D26 وشیکسخت/  هاپیام/  ارتباطی مدل/  اربعین راهپیمایی 
 اما ستا تحلیل قابل خویش جای به یک هر که اجتماعی انگیزشگفت پدیده یک

 و پایداری کمال در است قیامی مشابه که کرد اشاره انتومی اخص طور به
 .بیداد و ظلم علیه بر کوشیسخت

3 D5 هاپیام/  ارتباطی مدل/  اربعین راهپیمایی 
 آزادی و ستیزیظلم پیام منادی و شده تبدیل اجتماعی رسانه یک به زائر هر امروز

 هویت بازتولید ت،وحد آور پیام فرامذهبی، حرکت/  .است ع() حسین امام خواهی
 اخلاق نظیر بی مکتب سیاسی، حرکت یک شیعی،
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Abstract  

 

The Arbaeen March is one of the world's religious rites, which is attended by millions 

of people every year. This research is in the field of media, religion and communication. 

Achieving the media dimensions of the Arbaeen March is one of the main objectives of 

this research. Using the method of basic theory and conducting interviews with experts, 

during the open, pivotal and selective coding process, the components have been 

extracted and presented. Research findings showed; The Arbaeen March has two types 

of communication, internal and external. The internal dimension mostly includes 

"traditional interpersonal communication" and the external dimension is related to those 

who receive the news and information of this march through various media related to 

"mass communication" and is divided into two categories: "formal communication" and 

" Informal communication"is divided. In the internal communication of the march, the 

"senders" and "receivers" of the message are the "participants", but in the external 

communication, there is a difference between the senders and the receivers of the 

message. Senders are divided into two categories. The first group are "reporters" and 

"official reporters" who take part in the march and are responsible for "informing" and 

"producing news" for the official media. The second category is "people's reporters" 

who post messages about themselves and the events around them on social media. 

Audiences have the characteristics of "ritual audiences" and its model is evaluated as 

"interactive". The "media win of the Arbaeen March" is considered a transnational and 

global media win, given its "transnational audience". 
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