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 دهیچک
 یاجتماع یایو بالقوه هر شخص در دن یواقع یهاپاسخ کنندهتعیینهستند که  ییمجزا یذهن یندهایها فرآنگرش یکیبه باور توماس و زنان

تفاده از با اس م،یدر دوره پسا تحر یزنان تهران یاقتصاد یبر رفتارها یمجاز یفضا اتتأثیر لیپژوهش در صدد تحل نیا .گردندیمحسوب م
 یرا زنان بالا یجامعه آمار .باشدیم شیمایپ یاست و روش اصل یپژوهش کاربرد نینوع ا .است یو رفتار اقتصاد یمجاز هشبک اتینظر

 نامهرسشپاطلاعات  یآورابزار جمع .گرفتند انتخاب و مورد مطالعه قرار یاخوشه یریگدهند و با روش نمونهیم لیتشک یسال تهران ستیب
 بیضر ای CVRشاخص  قیخبرگان( از طر یی)روایی محتوا ییکرونباخ و با روا یآلفا بیها با ضرداده یآورعابزار جم ییایپا .بوده است

 و یقتصادا کنش ،یاقتصاد شیگرا یبعدها یدارا وابسته و ریکه به عنوان متغ یرفتار اقتصاد دهد،ینشان م جینتا .لاوشه انجام شده است
مطالعه  مورد یزنان تهران یو شناخت اقتصاد یکنش اقتصاد ،یاقتصاد شیگرا .است ودهب نییحد متوسط رو به پا است در یشناخت اقتصاد

عنادار بوده م یاقتصاد شیگرا ،یاقتصاد کنش ،یاقتصاد و رفتار یمجاز یاستفاده از فضا زانیم نیارتباط ب .است نییمتوسط رو پا حد در
مورد  هیفرض و باشدیمعنادار نم یو شناخت اقتصاد یمجاز یاز فضا هاستفاد زانیم نیارتباط ب یول ردیگیقرار م تأییدمورد  هیاست و فرض

ها، به مراجعه به وبلاگ زانیم .دارند یبر رفتار اقتصاد یمیمستق تأثیرها یکیها و وها، فروممراجعه به وبلاگ زانیم .ردیگیقرار نم تأیید
 . دارند یبر کنش اقتصاد یمیمستق تأثیرها ها و فرومکروبلاگیم
 

 . یتهران زنان ،یاقتصاد میتصم ،یاقتصاد رفتار ،یاقتصاد میتحر ،یمجاز شبکه ،یکنش اقتصاد :یدیکل واژگان
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 و بیان مسأله مقدمه

بالا به عنوان  هایزنان با داشتن دیدی خلاق و برخوردار از مهارت
فعال اقتصادی و عامل اصلی تربیت فرزندان، نقش مهمی در 

توانند با میزنان  .اقتصادی خانواده و جامعه بر عهده دارند یچرخه
، هااقتصاد خانواده و کم کردن هزینه ینظر در عرصه تجدید

 .و کنترل مصرف، اقتصاد خانواده را بهبود بخشند وریبهرهافزایش 
ه تا حدی ک از ارکان اصلی زندگی اجتماعی است یاقتصاد رفتار
ان و از بقیه نهادها به عنو "زیربنا"به عنوان  اقتصادمارکس از  کارل
فتار و هر ر به عقیده او منبع اصلی دگرگونی .کندمییاد  "روبنا"

( از سوی 1331 :21 ،)بشیریه هستنداجتماعی؛ عوامل اقتصادی 
 که همه ساکنان شودمیگفته  اره ششمق ،دنیای مجازیدیگر به 

قال علم و انتپرشتاب سرعت  .آن ساکن هستند در پنج قاره دیگر،
ی هایرود که آناطلاعات به مدد گسترش ارتباطات به سمتی می

 که در پنج قاره نیت هر گونه فعالیتی )علمی، سیاسی، اقتصادی و
 نظر گیرند( را دارند، باید در قاره ششم سهمی برای خود در ...

 .(11: 1330 )خلیلی،
های اجتماعی های اجتماعی عمومی و علمی مانند شبکهرسانه

ها، ها و میکروبلاگپیوسته، ابزارهای مدیریت مراجعه وبلاگ
تراخوانی اجتماعی و سایر ابزارهای وب  ها، ابزارهای همویکی

اشاعه دانش و حتی یافتن  ،اجتماعی بر آگاهی از تحولات روز
منش )عرفان گذارند تأثیراقتصادی  هایو کنشهای شغلی فرصت

 .(2: 1331 و حسینی،
مختلف  هایو مکان هادر زمان هااندازه و چگونگی اثرات رسانه

در  هاهبه ویژه اینکه این شبک .ناشناخته بوده و باید شناسایی شود
و  یریگتصمیم ی بر نگرش،تأثیرشرایط بحرانی و عدم تعادل چه 

قابل  هایارزیابی ژه زنان دارند،یبه و افراد جامعه یاقتصاد عمل
اگر تغییرات در نگرش سیاسی و اقصادی به سوی  .اتکایی نیازدارد
شده باشد و از وضع موجود نیز نارضایتی  گیریجهتنظام سیاسی 

ت اجتماعی خشون هایگیری جنبشوجود داشته باشد، امکان شکل
لاش بنابراین ت .آیدمیبار به منظور تغییر وضعیت موجود به وجود 

برای عدم تغییر در نگرش افراد جامعه و یا  هابسیاری از حکومت
برای تغییر به سوی کمال مطلوب خودشان از موفقیتی  هاتلاش آن

که از  گرددمیسویه تلقی  دو ایهبرخوردار نبوده و این مسأله پدید
جدید هماهنگ  هایبایست خود را با نگرشمی هایک سو حکومت

هتر ب پذیریجامعهسازند و از سوی دیگر، تمامی تلاش خود را برای 
 .یرندبه کار گ ترهمراه با مدیریت کارآمدتر و نتیجه بخش ترو علمی

تماعی اج شناسیرواندر  هابه باور توماس و زنانیکی، مطالعه نگرش
، فرآیندهای ذهنی مجزایی هستند هانگرش .دارد ادهالعفوقاهمیتی 

واقعی و بالقوه هر شخص در دنیای  هایپاسخ کنندهتعیینکه 

 .هر نگرشی همیشه متعلقی دارد .گردندمیاجتماعی محسوب 
گیری ذهن فرد در برابر یک ارزش توان آن را موضعمیبنابراین 

 .(123: 1331)آلپورت و جونز،  دانست
چه نگاه زنان یاجتماعی امری پیچیده است و از در مسأله نگرش

ن عوامل زیادی در شکل دادن به آن یشود همچنمیهم  ترخاص
مؤثرند که ممکن است منشاء داخلی و یا خارجی، عینی و یا ذهنی 
داشته و از ابعاد اقتصادی، سیاسی، اجتماعی و فرهنگی برخوردار 

ی در صورت ب .ریشه در نگرش افراد یک جامعه دارند هاآشوب .باشند
دچار بحران شده و  هاتوجهی به هر یک از این عوامل، حکومت

 اولیه نشان داد هایبررسی .گیرندمیاجتماعی شکل  هایجنبش
کنش و رفتار اقتصادی ، زیادی در باره نگرش هایتاکنون پژوهش

 .آن انجام نگرفته استاجتماعی مجازی بر  هایات شبکهتأثیرزنان و 
کنش اقتصادی و  هایداخلی، زمینه هاییک محور، اغلب پیشینه
تصادی تحریم اق تأثیر .اقتصادی است هایشناخت بسترمندی کنش

بر کنش سیاسی در میان دانشجویان موضوعات دیگر انجام شده را 
دهد تا کنون هیچ تحقیقی به مینشان  هاپیشینه. شودمیشامل 
ادی زنان اقتص هایگیریتصمیمو  هابر کنش هاات رسانهتأثیرتحلیل 

خارجی  هایوجه تشابه پیشینه. نپرداخته است یرانیو به ویژه زنان ا
اعی و اجتم هایبا موضوع مورد بررسی در این رساله تمرکز بر شبکه

با این اثر نپرداختن  هافضای مجازی است و تمایز پژوهش
و رفتارهای  هااجتماعی و کنش هایهپژوهشگران به ارتباط شبک

 .(1331، و دیگران عبداللهی) اقتصادی زنان است
معنای  کیفی های میدانی در صدد مطالعهدادن داده با محور قرار
های اقتصادی در بین زنان شهرستان پاوه، شناخت ذهنی کنش

 ها و پیامدهای آنهای اجتماعی فرهنگی مؤثر بر این کنشزمینه
مایه اصلی با عناوین  حول پنج درون آنانهای یافته. بودند

بسترمندی الگوهای »، «های اقتصادیبسترمند شدن کنش»
یاری خانوادگی در هم»، «گراالگوی اشتغال ضرورت»، «اندازپس
ه سازماندهی شدند ک «تعریف جایگاه و منزلت زنان باز»و  «دیتول

مایه فرعی را پوشش  درون چندهای مزبور مایه هر یک از درون
های کنش، هاآن «چارچوب نظری نهایی»بر اساس  .داده است

 ای ازاقتصادی در بین زنان شهرستان پاوه مبتنی بر مجموعه
ا هاست و از پیامدهای بارز این کنش بوده«مندهای نیتکنش»

 اشاره کرد و به همین «های زنانهساختارزدایی در نقش»توان به می
های اقتصادی در جامعه مورد مطالعه، نهایی کنش ترتیب، پیامد

حاظ تواند به لاست که این مقوله می «زنانه شدن اقتصاد خانگی»
های های فرعی و اصلی برآمده از یافتهمایه معنایی سایر درون

 .پژوهش را پوشش دهد
تحریم اقتصادی،  به ایهدر مقال (1330، عموزاده و دیتخش)

های در این راستا جنبه. اندهپرداخت اثرگذاری ذهنی و کنش سیاسی



 91 یاد خانگبا تأكید بر زنانه شدن اقتص میدر دوره پسا تحر یزنان تهران یبر رفتار اقتصاد یمجاز یاجتماع یهانقش شبکه نییتب

 

های ایالات متحده آمریکا بر نوع ذهنی و روانی اثرگذاری تحریم
مطالبات و سطح مشارکت سیاسی شهروندان ایرانی موضوع 

ان نش از تحقیق آنان نتایج حاصل شده .است آنان بودهپژوهش 
م افزایش میزان مشارکت سیاسی افرادی که رغدهد که علیمی

ول شان بیشتر حاند، نوع مطالباتها را اثرگذار ارزیابی کردهتحریم
محور موضوعات مدنی و سیاسی دارای سطح معناداری قابل تبیینی 

که این خصیصه مربوط به  هستندبر این باور  انمحقق .باشدمی
دانشجویان دانشگاه های خاص جامعه آماری تحقیق، یعنی ویژگی

 .باشدتهران می
بررسی عوامل به  ایهدر مقال (1333، محسنی تبریزی و صدفی)

جاری های تمخاطبان به استفاده از تبلیغات و پیام تمایل مؤثر بر
ر های اقتصادی دها و کنشگیریای در تصمیماینترنتی و ماهواره

( در تحلیل بر حسب ارزش بتا ) .اندهمبادرت کرد شهر زنجان
های (، افزایش تمایل به استفاده از پیامRرگرسیون چندگانه )

+(، افزایش نگرش  30/1ای )+(، ارتقای اقناع رسانه 04/1تجاری)
+(،  14/1ن )ی+(، افزایش اعتماد به مبلغ 24/1ها )به منبع پیام

+(، کاهش نگرش به جاذب بودن  10/1گرایی )افزایش مصرف
 .داشته است تأثیر(، در بین مخاطبان - 12/1ها )پیام

ای به عنوان سازمان رسانه ؛انده( نوشت1333، نظری و شناسحق)
تواند علاوه بر تأمین نیاز روحی انسان، مسیری برای ایجاد ارتباط، می

 .یک بنگاه اقتصادی تلقی شود و به تولید محصولات اقدام کند
مستقیم به افکار عمومی  محصولاتی که بخشی از آن در عرضه

شود و بخشی دیگر در تعاملات و روابط قدرت در جامعه نمایان می
از سوی دیگر رسانه  .گرددعرضه می« دارایی در گردش»به عنوان 

شتر گذاری بیتأثیربه عنوان یک مؤسسه فرهنگی و اجتماعی برای 
بر مخاطبان، ناگزیر به ربودن گوی سبقت از دیگر فعالان عرصه 

پل »هنگ و اجتماع است و برای تحکیم نقش خود به عنوان فر
ها باید بتواند بیش از سازمان« ارتباطی میان حاکمیت و افکار عمومی

 .و نهادهای اجتماعی دیگر حاضر و ناظر باشد
های رسانه بر شبکه تأثیرمقاله  در (1333، سراپور رضا کریم)

 عصر در اجتماعی و کنش اجتماعی در ایران نتیجه گرفته است که؛
ه های ارزشی جامعهم بر اولویت ارتباطات جمعی، هکنونی، با توسع
دهی نظام رفتاری وفاق ارزشی جامعه در سامان هو هم بر درج

 گیری فرآیندبه تعبیر دیگر، شکل .جامعه مؤثر خواهد بود
از نظام ارزشی و بسترهای مولد  «معنازدایی» و «ییزداخاصیت»

 های غیرهای رسمی نهادی سیستمی و هم کانونآن، هم در کانون
اطلاعات و  .استبوم فرهنگی، محلی شده رسمی مانند زیست

سیاسی و فرهنگی و اجتماعی و اطلاع از بازار  هایآگاهی از عرصه
                                                           

1. Consumption  

عرضه و تقاضای کالاها در ایجاد بحران یا ایجاد نظم در کنش 
نسبت  1333در شش ماهه اول سال  هارسانه. دارد تأثیراقتصادی 

روی اقتصاد ایران  هابه خروج آمریکا از برجام و بازگشت تحریم
های کنش هاواکنش نشان دادند که نحوه انعکاس اخبار رسانه

ژه زنان ایجاد کرد که یکی از یو مختلفی را از سوی شهروندان به
 یو رفتار اقتصادی زنان تهران گیریتصمیممورد بحث  هایکنش
های اقتصادی و راهبردی آمریکا علیه ایران از سال تحریم. است

 .وقفه روند گسترشی داشته استآغاز گردیده و به گونه بی 1333
ا توسط یکالمللی آمرجانبه و بین های چنددر چنین فرایندی، تحریم

آغاز گردیده است )مصلی  2111شورای امنیت سازمان ملل از سال 
 .(2: 1330 نژاد،

از  یکننده بخشیدر هر جامعه معرف یاقتصاد یهاکنش یشینهپ
و  یبا وجوه اجتماع ی مرتبطاقتصاد هاییتفعال و عملکردها

ت لاتعام ت برلالها دکنش ینا .خاص آن جامعه است یفرهنگ
گونه  ینو تناسب ا دارییشهآن، ر یالگومند اعضا یاجتماع
 -یاجتماع یهاو عادت یاتخلق روحیات، با یاقتصاد یهاکنش
 .(033: 1331 نژاد و نصرتی،)علی دارد هاآن یفرهنگ

برداری از سازی و بهرهها، موفق به فعالایران پس از گذشت دهه
 .(31: 1330 فر،های خود نبوده است )سازمند و کاویانیظرفیت

در درون بافت و ساختار  ایهدر علوم اجتماعی و سیاسی هر پدید
بعد  زانظام اقتصادی کشور  در. گیردمیفرهنگی مورد تحلیل قرار 

اسراف، وابستگی . وجود داردی هایچالشتولید ومصرف  هایارزش
، د(باشمی یشتر مورد توجه زنان تهرانی)که ب به کالاهای خارجی

؛ عدم توجه 1و احتکار، نامطلوب بودن مدیریت مصرففروشی گران
 و نیز ناکافی بودن آموزش؛ نداشتن هاکافی و مطلوب به نقش رسانه

های ملی و بومی؛ از الگوی صحیح مصرف و غفلت از توانایی
ادی اقتص هایکنش اجتماعی مؤثر بر -مسائل فرهنگیمهمترین 

 هایاز شبکه های اقتصادیشناخت میزان متأثر شدن کنش. است
دهد اجتماعی مجازی فهم ما را از بازار و مناسبات آن افزایش می

های اقتصادی در بازار و کند که کنشو این معنا را برجسته می
های آن، تنها از طریق اشکال طبیعی داد و ستد و مبادله، خروجی

ای هشود بلکه با رجوع به ساختارهای نهادی،شبکهتبیین نمی
گران بازار و سایر عوامل فق فکری و معنایی کنشاجتماعی و ا

 گر، ساختارهای سازمانی و فناورانه،ذیربط از قبیل موقعیت کنش
 .(13: 1333 )ورشوی و همکاران، تبیین خواهد شد

پس از خروج آمریکا از برجام قیمت ارز و سکه و طلا و مسکن 
ر د. و سایر کالاها و به طور کلی تورم بشدت افزایش یافت

 ند،گیرمیمتفاوتی در پیش  هایسبک چنین شرایطی زنان
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کنند و از خود خویشتن داری نشان میصبر پیشه  ایهعد
به خرید برخی کالاها و ذخیره و احتکار آن  ایهدهند و عدمی
شوند که ممکن است به مینا آرام و هیجانی  پردازند ومی

لاعات و اط بنابراین اینکه پوشش اخبار .رفتار جمعی منجر شود
ان از یرا یهعل یکاآمر یهای اقتصادتحریممربوط به بازگشت 

 یوجهقابل ت یو حقوق یاقتصاد یاسی،آثار سچه  هاسوی شبکه
 ژه زنان کهیآن مردم تهران به و تأثیرو تحت  جا گذاشته به

دارند ؛چه نوع  یدیدر اقتصاد خانواده و اداره آن نقش کل
 مورد پرسش در این پژوهش اندهرفتارهای اقتصادی انجام داد

 یاعاجتم هایشتر از شبکهینکه زنان بیو با توجه به ا .است
ن شود که ایمیمطرح  یاساس سؤالن یا، کنندمی برداریبهره

 تأثیرهای اجتماعی رفتارها، چه اندازه و چگونه از شبکه
برای بسیاری از افراد میزان و نحوه استفاده پذیرفته است؟ 

های اجتماعی از جذابیت و اهمیت مردان از شبکهزنان و 
های اجتماعی که این روزها بخش شبکه. خاصی برخوردار است

 دهند، از سویتوجهی از زندگی روزمره افراد را تشکیل می قابل
اند به خیل عظیمی از کاربران مورد توجه و استقبال قرار گرفته

 زندگی بدونهای اخیر، تصور ای که بر اساس نظرسنجیگونه
های اجتماعی و فضای مجازی فرم شبکهگشت و گذار در پلت

ترین تحقیقات و تازه .رسدغیرممکن به نظر می تقریباً
با اینکه استفاده زنان از  ؛دهدکارشناسان نشان می هایبررسی
های اجتماعی و گشت و گذار در فضای مجازی اندکی شبکه

بیشتر از مردان است اما نکته جالب توجه اینجاست که بجای 
از اینترنت و  هاآنساعات و میزان مصرف، هدف استفاده 

این بدان معناست که زنان  .های اجتماعی متفاوت استشبکه
رسان های پیامی اجتماعی و اپلیکیشنهاهای شبکهفرماز پلت

بیشتر به منظور برقراری تماس و ارتباط با دوستان، آشنایان و 
ست که ا کنند این در حالیاعضای خانواده خود استفاده می

مردان بیشتر به منظور آگاهی یافتن از اخبار و اتفاقات مختلف 
 عیهای اجتماگردی و استفاده از شبکهدر سراسر جهان به وب

توان فرض کرد که توجه زنان به می؛ لذا شوندمشغول می
بر اقتصاد خانواده  هاآننگرش  تأثیرو  یاجتماع هایشبکه
ت های تحقیقات صوربر اساس نتایج و یافته. باشدمی ترمؤثر

های اجتماعی و مردان درصد از شبکه 31گرفته، زنان به میزان 
های مختلف فرمپلتدرصد از  32اندکی کمتر، به میزان 

های قبلی مبنی یافته تقریباًاین نتایج . کننداینترنتی استفاده می
بر استفاده بیشتر زنان از فضای مجازی در مقایسه با مردان را 

 .(1334مرداد  11سنا ی)ا کندمی تأیید

                                                           
1. noCtpmusnoC 

 ادبیات و مفاهیم پژوهش

ان مصرف تنها یک متغیر اقتصادی شناسجامعهاز نگاه  :1مصرف

 ایهتابع امکانات مادی و سلیقه فرد باشد نیست بلکه مقولکه 
اجتماعی است که شخص در زندگی مدرن از آن به  –فرهنگی 

عنوان ابزاری برای نشان دادن خود و نمادی برای هویت و 
بنابراین مصرف تنها به امکانات  .کندمیشخصیت خود استفاده 

ه بسیاری نقش بمادی وابسته نیست بلکه متغیرهای اجتماعی 
 هایتفاوت انتخاب .سزایی در کمیت و کیفیت آن خواهند داشت
در یک جامعه و  هایک جامعه با جوامع دیگر و شباهت انتخاب

در تمام کشورها به مثابه دهکده جهانی با  هاشباهت انتخاب
وان را به عن کنندهمصرفشود تا رفتار میسبب  ایهابزارهای رسان

 این دیدگاه تفاوتی محسوس .در نظر بگیریم یک پدیده اجتماعی
اقتصاددانان به « انتخاب عقلانی». با دیدگاه اقتصاد دانان دارد

از  شود و نیازها بیشمیانتخاب هم نوا یا انتخاب هم نوایانه تبدیل 
شوند میمعطوف  هاآن که به کالاها معطوف باشند، به ارزش

 .(1333 :11 فر،)حسینی

 اجتماعی شناسیرواندر  .شیوه عمل و زندگی استرفتار  :2رفتار

ی، رفتار اجتماعی یا جمعی به نوبه خود عبارت از شناسجامعهو 
عمل هر مجموعه اجتماعی )مانند: طبقه، گروه، افرادی  هایشیوه

س( مبتی بر سن و جن هایکنند یا گروهمیکه در یک محیط زندگی 
لی یکسان، موجب کردار و الگوهای ک هایچنان چه مدل .است

بر  همسانی هایمشابهی در هستی و طرز تلقی هایپیدایش شیوه
ی به نسبت مشابه در بین افراد شوند، رفتار هایاساس انگیزه

رفتارهای اجتماعی معمولاً پایا و جا افتاده  .اجتماعی پدید آمده است
توانند به صورت میبا این همه در مواردی این رفتارها  .هستند

ه ی که بهایتعاقب بروز شایعه، هراس، جریان افکار، گروهموقت م
 .د آیندخلق( پدی هایکنند )مانند رفتار انبوهمیطور تصادفی تجلی 

اصطلاح رفتار اجتماعی حاوی معنایی حاکی از بی طرفی، دیدی 
مقبول اعضای گروه و یا هر قضاوت  هایمثبت و فارغ از ارزش

در این معنی، این مضمون از مفهوم  .ارزشی مشاهده کننده است
 .(31 و 31:1331یابد )بیرو،میکردار جمعی تمایز 

شبکه اجتماعی ساختاری است که از  اجتماعی: هایشبکه

فردی یا سازمانی هستند( تشکیل شده است  هایی )که عموماًگروه
های شبکه .اندو با یک یا چند نوع خاص وابستگی به هم متصل

های تجمیع افرادی است که علائق و فعالیتاجتماعی، محل 
ی های متنوعها راهاین شبکه .گذارندمشترک خود را به اشتراک می

 هایشبکه .کنندبرای تعامل کاربران با یکدیگر را فراهم می
 به طور کلی .اجتماعی توانایی زیادی در تسهیل ارتباطات دارند

2. Behavior 
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 شوند، یکو میهای اجتماعی عضهای شبکهوقتی افراد در سایت
پروفایل، علائق  .دهندقرار می هاآنپروفایل از اطلاعات خود را در 

 .(2112دهد )آتیا و همکاران، های افراد را شرح میو فعالیت
وقتی پروفایل آماده شد، افراد به جستجوی کاربران دیگر که علائق 

 پردازند و یا سایر افراد را به عضویت درمشترک با هم دارند، می
 های اجتماعی، اکثر تصمیماتدر شبکه .کننداین شبکه دعوت می

نند تا ک تأییدمستلزم این هستند که دو طرف دوستی یکدیگر را 
فراد به همین سادگی ا .بتوانند در شبکه با هم ارتباط برقرار کنند

از  ها را به طور مرتبتوانند با گروه خود ارتباط برقرار کنند و آنمی
از آن جایی که کاربران میل  .های خود مطلع کنندفعالیتعلائق و 

صت ها فردرونی به برقراری ارتباط به یکدیگر دارند، این شبکه
 .نددهدار در اختیار ما قرار میمنحصر به فردی برای بازاریابی هدف

های اجتماعی مبتنی بر اینترنت از قبیل فیسبوک و مای شبکه
ر بین مردم محبوبیت به سزایی کسب د 3، لینکدین2، توییتر1اسپیس

های اجتماعی در عین حال که فضاهایی هستند این شبکه .اندکرده
 کنند و یا دوستان قدیمیافراد دوستان جدیدی پیدا می هاآنکه در 

هایی دهند، مکانشان قرار میخود را در جریان تغییرات زندگی
و نظرات خود را با افراد عقاید  هاآنبرای تبادل نظر هستند که در 

این قابلیت که یک فرد بتواند با  .گذارندهم به اشتراک می
شود تا این کشورهای دیگر جهان ارتباط برقرار کند باعث می

 های جدید معرفیایده هاآنها به مکانی تبدیل شوند که در شبکه
 .انواع مختلفی دارند هاشبکه. شده و مورد بحث قرار گیرند )همان(

رتیب توبلاگ فضای آنلاینی است که در آن مطالب به :4هاوبلاگ

ز دیگر ها را اچند ویژگی وبلاگ. شوندها منتشر میترین پستجدید
لحن نوشتاری  .کندها متفاوت و متمایز میسایتانواع وب

ها اغلب با لحن شخصی و گاه مطالب وبلاگ .هاستوبلاگ
نویسنده یا گروهی از نویسندگان شوند و به ای نوشته میمحاوره

ر ست دهاآنها امکانات تعاملی ویژگی دیگر وبلاگ .تعلق دارند
امکان  .وجود دارد 1وبلاگ امکان دریافت نظرات برای هر نوشته

های روی هر مطلب وبلاگ از دیگر قابلیت 1دنبالهارسال و دریافت 
ال بتوان بحثی را پیگیری و دنهاست که به کمک آن میوبلاگ

ها از طریق دریافت همچنین امکان مشترک شدن در وبلاگ .کرد
ا هوسیله ایمیل و یا دنبال کردن مطالب در خبرخوانمطالب به

 .(01: 1343، فوسی)در. اس هم وجود دارد. اس. وسیله آربه

دهند هایی هستند که اجاره میسایتها وبویکی ها:یکیو

 را تولید و ویرایش هاآنمخاطبان و کاربران عادی اینترنت محتوای 

                                                           
1. My Space 
2. Twitter 
3. LinkedIn 

 .های مشارکتی مناسب هستندها برای کارها و پروژهویکی .کنند
اگر قرار باشد متنی طولانی را افراد مختلفی از نقاط متفاوتی  مثلاً

رین تمناسب استفاده از مدل ویکیصورت تیمی کامل کنند  به
 پدیا مشهورترین سایت ویکی در دنیاست ویکی. گزینه است

 .(1: 1331)ارجمند، 

های صوتی یا تصویری هستند که ها فایلپادکست ها:پادكست

 .شوند هانآتوانند مشترک شوند و کاربران میدر اینترنت منتشر می
های تصویری گاهی از عنوان وادکست هم استفاده برای فایل

های تصویری و ها را هم شامل فایلشود و گاهی نیز پادکستمی
 . (3:  1331)ارجمند،دانند هم صوتی می

موجود به شمار  رسانپیام هایتلگرام یکی از برنامه تلگرام:

ار داده ان قرهای بسیار متعددی را در اختیار کاربررود که قابلیتمی
های تلگرام ویژگی .های آن رایگان استو استفاده از تمام سرویس

ز متمای رسانپیامهای متعددی دارد که آن را از سایر اپلیکیشن
به عنوان مثال تلگرام از سیستم رمزنگاری سر تا سری  .کندمی

برد و به هیچ عنوان اجازه دسترسی سایر افراد به حریم بهره می
پاول  هایتلگرام توسط دو برادر با نام .دهدربران را نمیخصوصی کا

پاول دورف برادر کوچک  .به بازار آمد نیکلای دورف و دورف
 فاعیسازمان غیرانت پشتیبان مالی این پروژه، .نیکلای دورف است

 .است آلمان کارآفرینی در

 مبتنیی تنی و تصویرم رسانپیام هایاپلیکیشن از یکی اپ:واتس

ان ی مؤسس شرکت و سازنده این برنامه و در جهان است موبایل بر
 .است کوم

در  .باشدیماینستاگرام یک شبکه اجتماعی گسترده  اینستاگرام:

این شبکه را خریداری کرد و به  بوکفیسشرکت  2112سال 
 .اصطلاح مادر آن شد

 نوعی سرویس شبکه اجتماعی و میکروبلاگینگ توییتر توئیتر:

ر هایی متن محودهد پستآنلاین است که به کاربرانش امکان می
توییتر  .بفرستند و بخوانند «توییت»کاراکتر را، معروف به  101تا 
ابداع و در ژوئیه همان سال  2111در مارس  «جک دورسی»را 
 .این سرویس به سرعت محبوبیتی جهانی پیدا کرد .اندازی کردراه

فوریه  0ای اجتماعی است که در بوک شبکهفیس بوک:فیس

از طریق  .توسط جوانی به نام مارک زاکربرگ به وجود آمد 2110
کاربری در  توان با دوستانی که دارای حساببوک میفیس

فیسبوک هستند به برقراری ارتباط پرداخت و از این طریق به مبادله 
ک فیسبوک ی .اطلاعاتی از قبیل عکس، فیلم یا پیغام پرداخت
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توانند یمصفحه مجازی است که کاربران اینترنتی از سرتاسر دنیا، 
 .به طور رایگان از آن استفاده کنند

 برایدا ص رسان فوریپیام چندسکویی مالکیتی افزارنرم یک وایبر:

 است که توسط شرکت وایبر توسعه داده شده های هوشمندتلفن
صاویر، توانند به تبادل ترسانی متنی، کاربران میعلاوه بر پیام .است

 .ای بپردازندهای رسانهویدئو و پیام

آغاز به کار کرده و هم  2111سایتی است که از سال وب یوتیوب:

یوتیوب دارای چند ویژگی مهم است  .اکنون مالک آن گوگل است
. ستا سایتی یکتا در زمینه ویدیو تبدیل کردهکه آن را به وب

البته در  کهبودن در زمان خودش بوده  ترین ویژگی آن تکمهم
 .است آمده حال حاضر رقیبانی برای یوتیوب پدید

 

 چارچوب نظری پژوهش
ربیت ت ین اهداف تشکیل خانواده، بقای نسل وتریکی از اساسی

انسانی مورد نیاز جامعه است و توسعه و رشد اقتصادی در گرو 
نیروی کار فعال و تحصیل کرده است که این افراد نوعاً از میان 

م زنان با فراه .آیندمیریز، منظم و مشوق بیرون برنامه هایخانواده
کردن و آماده ساختن محیطی بانشاط و صمیمی برای تأمین 

وی و توجه به بهداشت روحی، جسمی و روانی نیازهای مادی و معن
مندان اندیش. گذارندمیاعضای خانواده اثر مستقیم بر اقتصاد جامعه 

پردازان متعددی در باره رابطه خرده نظام فرهنگی و و نظریه
تکنولوژیکی و خرده نظام اقتصادی که رفتارهای اقتصادی در درون 

 .اندهمختلف پرداخت هایآن قرار دارد به تبیین
بر  و اعتقادات یآگاه اطلاعات، ،فرهنگ تأثیرماکس وبر به 

 توان از اندیشه او استنباط نمودمیرفتارهای اقتصادی اشاره دارد که 
 ابطهردر  یبا رفتار اقتصاد ی رارسانو اطلاع ینوع پوشش خبر که

 .دهدمیقرار 
ی را با خرده نظام رسانو اطلاع یخرده نظام فرهنگ تالکوت پارسونز

قدرتمند  أثیرتو مرتن رسانه  پل لازاسفلداز دید  .بیندمیاقتصادی در رابطه 
 .و نامحدودی بر مخاطب دارد و مخاطب در برابر آن منفعل است

د و افرا پذیریجامعهولند بر نقش رسانه در یادگیری و هاو بندورا
ادگیری بر اساس نظریه ی. دارند تأکیدتغییر نگرش و رفتار مخاطبان 

، جدید ارتباطی هایعوامل متعددی از جمله تکنولوژی تأثیرتحت 
و تبلیغات تجاری و  هااجتماعی مجازی و انواع رسانه هایشبکه

دوران کودکی اعضای جامعه تغییر  هایبازرگانی، بسیاری از نگرش
ین ا در بسیاری از منابع از .شوندمیکنند یا به عمد تغییر داده می

ر د. شودمیفرآیند تغییر نگرش تحت عنوان متقاعدسازی یاد 
یران گ، پیام، زمینه اجتماعی و پیامرسانپیاممتقاعدسازی باید 

 .ی داشته باشند تا نگرش تغییر کندهایویژگی

انی است که درباره الگوهای یادگیری تغییر پردازنظریههاولند یکی از 
در تبیین او برای مثال به هر  .استی کرده پردازنظریهدادن نگرش 

( بیشتری شود، آن تابلو بیشتر attentionتابلوی تبلیغاتی توجه )
شود و مورد پذیرش قرار گرفته و سپس به رفتار تبدیل میادراک 

به هر  زنان، موجود هایهیبنابراین طبق مطالعات و نظر. شودمی
یشتری در رفتار ب تأثیری که بیشتر مراجعه و توجه داشته باشند رسانپیام

داشته ی توجه نرسانپیامیا  اقتصادی آنان خواهد داشت و اگر به شبکه
 .(202: 1331)کریمی:  نخواهد داشت هاآنی بر رفتار تأثیرباشند؛ 

شبکه مجازی  هایو زیر مجموعه هارسانپیامدر این پژوهش انواع 
توجهی الزاماً البته هر . توان به عنوان محرک در نظر گرفتمیرا 

ط کرد توان استنبامیبر این اساس  .شودمیبه تغییر رفتار منجر ن
احتمالاٌ توجه کرده و ادراک و  هابه این شبکهی که زنان تهران

پذیرشی نسبت به آن داشته و در نهایت با تغییر نگرش زمینه 
با استنباط از . تصمیم و عمل اقتصادی در آنان فراهم شده است

آمریکا  1332سال  هایتوان فرض گرفت که تحریممیاین نظریه 
نیز به عنوان ملاکی برای تقویت رفتار اقتصادی مردم  علیه ایران

جزئیات این . درآمده است 1333در دوران پس از تحریم سال 
 .تاین پژوهش قابل ردیابی اسمیاستنباط در مدل تبیین نظری ک

 گذاری مورد بحث است:تأثیرولند چهار بعد هر رسانه در ها از دید
 منبع ارائه کننده و ترغیب کننده پیام (1
 پیام هایویژگی (2
 .شودمیکه پیام در آن عرضه  ایهزمین (3
 شخصیت دریافت کننده پیام (0

( و مورد اعتماد credibilityاگر رسانه مقبول ) :رسانپیام

مردم باشد اثرگذار است، طبیعی است که رفتارها باید متأثر از 
ه داخلی اثر بیشتری داشت هایداخلی باشد، یعنی رسانه هایرسانه

صص تخ .باشند ترخارجی، چرا که باید مقبول هایباشند، تا رسانه
به گیرندگان پیام از  رسانپیامرسانه، جذابیت رسانه، شباهت 

دهی رفتار حائز اهمیت باشد که در شکلمی رسانپیام هایویژگی
خود از خود انتقاد کند یا به عبارتی علیه منافع  ایهاگر رسان .است

 .(203)همان  گذاردمیخود استدلال کند بیشتر روی رفتار اثر 
نباشد یکی از دلایل آن  اثرگذارداخلی روی رفتار  هایاگر رسانه

ان و یا رسانپیامکنند میاین است که مخاطبان تصور 
 دارند، (reporting biasان سوگیری گزارشی )مدارسیاست

زارش جامعه را گ هایان مایل نیستند که واقعیتمدارسیاستیعنی 
یک جامعه بازتاب منافع شخصی یا  هایرسانه هایاگر پیام. کنند

توانند میباشند قابلیت قبول کمتری دارند و ن رسانپیامگروهی 
 .و رفتارهای شهروندان را تغییر دهند هانگرش

کند، همچنین به میت بحث از محتوای خبرها و جملا پیام:

https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%86%D8%B1%D9%85%E2%80%8C%D8%A7%D9%81%D8%B2%D8%A7%D8%B1_%D9%85%D8%A7%D9%84%DA%A9%DB%8C%D8%AA%DB%8C
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%86%D8%B1%D9%85%E2%80%8C%D8%A7%D9%81%D8%B2%D8%A7%D8%B1_%D9%85%D8%A7%D9%84%DA%A9%DB%8C%D8%AA%DB%8C
https://fa.wikipedia.org/wiki/%DA%86%D9%86%D8%AF%D8%B3%DA%A9%D9%88%DB%8C%DB%8C
https://fa.wikipedia.org/wiki/%DA%86%D9%86%D8%AF%D8%B3%DA%A9%D9%88%DB%8C%DB%8C
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%BE%DB%8C%D8%A7%D9%85%E2%80%8C%D8%B1%D8%B3%D8%A7%D9%86_%D9%81%D9%88%D8%B1%DB%8C
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%B5%D8%AF%D8%A7_%D8%B1%D9%88%DB%8C_%D9%BE%D8%B1%D9%88%D8%AA%DA%A9%D9%84_%D8%A7%DB%8C%D9%86%D8%AA%D8%B1%D9%86%D8%AA
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%AA%D9%84%D9%81%D9%86_%D9%87%D9%88%D8%B4%D9%85%D9%86%D8%AF
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%AA%D9%84%D9%81%D9%86_%D9%87%D9%88%D8%B4%D9%85%D9%86%D8%AF
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%AA%D9%84%D9%81%D9%86_%D9%87%D9%88%D8%B4%D9%85%D9%86%D8%AF
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اگر خبر  .سازمان یا شکل پیام در رسانه مورد استفاده نیز ارتباط دارد
و اطلاع ترس را در مخاطب برانگیزد او را به کنش و تصمیم وا 

از سوی دیگر محتوای پیام نباید یک جانبه باشد، که اگر  .داردمی
در پیام هر دو روی سکه را باید  .یک جانبه باشد اثر کمتری دارد

در نظر گرفت، اینکه اول کدام روی سکه آشکار شود نیز مطرح 
 .است مؤثراست، پیام یک جانبه، برای مخاطبان کم اطلاع 

 )صوت، تصویر، نوشته و فیلم( در قالب همه اشکال هارسانپیام
 .کنندمیپیام را منتقل 

عی که مخاطب در آن محیط واق هایاین ویژگی با ویژگی زمینه:

 أثیرتفرهنگی محیط اجتماعی مثل  هایقرار دارد و همچنین ویژگی
 . ودشمیپایگاه مذهبی و سطوح نیازهای اجتماعی در جامعه مربوط 

ری آنان از پذیتأثیرشخصیت افراد در  گیرندگان پیام )مخاطبان(:

 ت و تحصیلات آنان روییرسانه متفاوت است، شاید شغل افراد جنس
دار بودن دین .پذیری آنان از رسانه مؤثر باشدتأثیرشخصیت و سپس 

ه بر رسان تأثیردر نهایت مدل . نیز مورد نظر است هاآنافراد یا نبودن 
 (1)جدول  .رفتار از نظر هاولند به صورت زیرقابل استنباط است

یازسمتقاعد          پیام بازرگانی پیام تبلیغاتتبلیغات 

 رییتغ نگرش رییتغ 

 
 

 پژوهش یهاهیفرض

 ه اصلییفرض
رسد استفاده از فضای مجازی با رفتار اقتصادی زنان میبه نظر 

 .تهرانی در دوره پساتحریم ارتباط معناداردارد

 فرعی یهاهیفرض
ی ارتباطی با رفتار اقتصاد هایرسانپیامرسد استفاده ازمیبه نظر 

 .ارتباط معنادار دارد زنان تهرانی
با رفتار اقتصادی زنان  هاوبلاگ مراجعه بهرسد میزان میبه نظر 
 .ارتباط معنادار دارد تهرانی
 با رفتار اقتصادی زنانها پادکست رسد میزان مراجعه بهمیبه نظر 
 .ارتباط معنادار دارد تهرانی

با رفتار اقتصادی زنان  هاویکی رسد میزان مراجعه بهمیبه نظر 
 .ارتباط معنادار دارد تهرانی

با رفتار اقتصادی زنان  هافروم رسد میزان مراجعه بهمیبه نظر 
 .تهرانی ارتباط معنادار دارد

 با رفتار اقتصادی هامیکروبلاگ رسد میزان مراجعه بهمیبه نظر 
 .شهروندان زنان ارتباط معنادار دارد

رفتار  باهای محتوایی کامیونیتی رسد میزان مراجعه بهمیبه نظر 
 .ارتباط معنادار دارد اقتصادی زنان تهرانی

 پژوهش هایروش
 پژوهش یجامعه آمار. پیمایش استمیروش اصلی این پژوهش ک

 حجم جامعه .دهندمیرا زنان بالای بیست سال تهرانی تشکیل 
معمولاً برای سنجش . باشدمینفر  1241331آماری در این تحقیق 

رفتار اقتصادی افراد در اطراف سنین بالای بیست سالگی انتخاب 
 گیریتصمیمشوند، چرا که در این سن افراد اغلب به سن می
 هایبا فرمولمیک هایتعیین حجم نمونه در پژوهش .رسندمی

در این جامعه  با اجرای فرمول کوکران. پذیر استمختلف امکان
برای تحلیل،  .نفر بدست آمده است 011نمونه در مرزآماری حجم 

های توصیف، تبیین و تعیین روابط میان متغیرها، از سه گروه آزمون
 .، همبستگی و علی در سطح پارامتری استفاده شده استایهمقایس

منظور سنجش اعتبار تحقیق، از روایی محتوایی )روایی خبرگان( به
ین بد .ه استفاده شده استیا ضریب لاوش CVRاز طریق شاخص 

توسط استاد راهنما و مشاور، از نظر  نامهپرسش تأییدمنظور، پس از 
اد از آنجایی که تعد .تعدادی از کارشناسان نیز استفاده شده است

نفر بودند، لذا حداقل  11ارزیابان برای سنجش روایی سؤالات 
CVR  ،باشد می 12/1مورد قبول با توجه به این تعداد ارزیاب

 .(31: 1344)میرزایی، 
برای سنجش آلفای کرونباخ جهت سنجش پایایی در پژوهش 

نفری به عنوان  31بر روی یک گروه  هانامهپرسشحاضر ابتدا 
نتیجه آزمون آلفای کرونباخ برای  .پیش آزمون اجرا گردید

میزان  نامهپرسشو برای  30/1اقتصادی برابر  رفتار نامهپرسش
به دست آمد که به ترتیب  30/1مراجعه به فضای مجازی برابر 

 هادهنده مناسب و عالی بودن میزان سازگاری درونی گویهنشان
و  رسانپیام، متغیرهای مستقل پژوهش در شانزده شبکه. است

 در قالبسازی و هر کدام شاخصامکانات فضای آنلاین تعریف و 
ه از استفاد زانیم که عبارت است از: اندهشد یک پرسش سنجیده

 ،یسبوکف ،وایبر ،توییتر ،یوتیوب ،تلگرام ،نستاگرامیا ،واتساپ
 میزان ،هامیزان استفاده از بلاگ ،اسکایپ ،وردپرس ،هاپادکست

تعداد ایمیل ارسالی و ، هامیزان استفاده از فروم ،جستجو در گوگل
 . هایمیزان استفاده از ویک ،هامیزان استفاده از میکروبلاگ ،دریافتی

در این تحقیق برای سنجش و عملیاتی کردن مفهوم رفتار اقتصادی 
که متغیر اصلی وابسته است از ابعاد گرایش اقتصادی، کنش 

 هر کدام از این .اقتصادی و شناخت اقتصادی استفاده شده است
م ی تقسیهایو سپس به گویه هامؤلفه ،هاابعاد ابتدا به شاخص

 هایگویه .صورت پذیرد ترشوند تا سنجش این مفهوم راحتمی
هر یک از ابعاد رفتار اقتصادی در جدول زیر  نامهپرسشعملیاتی 
 (2)جدول  .شودمیمشاهده 
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 نتایج توصیفی پژوهش

 اکثر زن گوپاسخ 011 از جمعیتی: متغیرهای سنجش نتایج

 نفر 221 گوپاسخ 344 از. اندهبود سال 33 تا 31سنی طبقه در هاآن
 نکرده، ازدواج( درصد 3/31) نفر 121 همسر، دارای (درصد 1/11)

 3/3) نفر 13 و اندهبود طلاق اثر در همسر بدون( درصد 3) نفر 24
 رچها اکثراً زنان خانواده اعضای .است کرده فوت همسرشان( درصد

 گوپاسخ نفر 314 و از شاغل مطالعه مورد زنان اکثر .است بوده نفر
شغل  (درصد 3/33) نفر 131 به ترتیب مربوط به شغل بیشترین

 1/0) نفر 11 و اداره کارمند (درصد 1/22) نفر 33 فروشندگی،
 334 از .اندهفروشنده پوشاک بود (درصد 4/2) نفر11 و خیاط (درصد

 در( درصد 4/23) نفر 31، ترتیب به یانگوپاسخ بیشتر ،گوپاسخ نفر
 1/13) نفر 11، 11 منطقه (درصد 2/22) نفر 40، تهران 0 منطقه
 1/1) نفر 14 ،10 منطقه (درصد 1/11) نفر 01 ،1 منطقه (درصد
 و اندهبود ساکن 12 منطقه (درصد 3/2) نفر 11 ،13 منطقه (درصد

 .اندهکارشناسی داشت مدرک زنان، اکثر

ه غیر باین مت :نیآنلا یو امکانات فضا هااستفاده از شبکه

 ادهاستفمیانگین  .سؤال مورد سنجش قرار گرفته است 11وسیله 
انات و امک هااز شبکه زنان بالای بیست سال ساکن در شهر تهران

نشان  ایهرتب هاییافته. آمدبدست  41از  1/21 نیآنلا یفضا
و  هااز شبکه (درصد 4/22)نفر  41 ،گوپاسخ نفر 311 زادهدکه می

 هااز شبکه (درصد 3/31)نفر  112 خیلی کم، نیآنلا یامکانات فضا
از  (درصد 3/33)نفر  113کم، در حد  نیآنلا یو امکانات فضا

 3/3)نفر  30 متوسط،در حد  نیآنلا یو امکانات فضا هاشبکه
 3/1)نفر  1 زیاد ودر حد  نیآنلا یو امکانات فضا هااز شبکه (درصد
فاده خیلی زیاد استدر حد  نیآنلا یو امکانات فضا هااز شبکه( درصد

ی زنان بالادهدکه مینشان  یفیتوص جیدر مجموع نتا. کنندمی
 یضاو امکانات ف هااز شبکهپایین  کم یادر حد  بیست سال تهرانی

  .کنندمیاستفاده  نیآنلا

ساپ با وات رسانپیامدهد، افراد بیشتر از میتحلیل جزئیات نشان 
به ترتیب  سپس هست، 1نمره که  از حداکثر( 02/3) میانگین

، تلگرام رسانپیام ،جستجو در گوگل اینستاگرام، رسانپیام
، هاکروبلاگیم ،یافتیو در یارسال لیمیا ،یوتیوب رسانپیام

، هارومف، بریوا ،ترییتو، هاپادکست ،سبوکیف ،هابلاگ، هایکیو
( استفاده 31/1) با میانگین پیاسکا رسانپیامو کمتر از  وردپرس

را در جدول زیر ملاحظه  هارسانپیاماستفاده از هر یک از  .کنندمی
 (3)جدول  .شودمی

گرایش بعد 3 گویه در 23به وسیله  ریمتغ نیارفتار اقتصادی زنان:
 سنجش قرار موردشناخت اقتصادی ، کنش اقتصادی، اقتصادی

، بدست آمده 131از  3/13 اقتصادی رفتار نیانگیم .گرفته است

 .بوده است 131 انتظار مورد حداکثر و 23 هاهیحداقل پاسخ به گو
 رفتار ،گوپاسخنفر  331دهد که از مینشان  ایهرتب هایافتهی

 رفتار بوده است، نییپای لیخ حد در درصد( 3) نفر 11 اقتصادی
 111 اقتصادی رفتار ن،ییپا حد در درصد( 2/21) نفر 31 اقتصادی

 1/24) نفر 30 اقتصادی رفتارمتوسط،  حد در درصد( 4/30) نفر
در حد درصد(  0/12) نفر 01 اقتصادی رفتارحد بالا و  در درصد(

هد که دمینشان  یفیتوص جیدر مجموع نتا. بالا بوده است یلیخ
 ینپای متوسط رو بهدر حد شهروندان مورد مطالعه  یرفتار اقتصاد

 (0)جدول  .بوده است

 لیتما) شاخص 3قیاز طر ریمتغ نیا اقتصادی زنان:گرایش 

 حاتیجتر ،میپس از تحر یاقتصاد زهیانگ ،میپس از تحر یاقتصاد
 تیهنجار دانستن فعال) مؤلفه 1و ( میپس از تحر یاقتصاد
 ،نندهک بیترغ، یو علاقه فرد زهیانگ ،تیو حما یطرفداری، اقتصاد

 نیانگیم. استسنجش قرار گرفته مورد  ی(اقتصادو بازدارنده
 هاهیحداقل پاسخ به گو، بدست آمده 11از  3/23 گرایش اقتصادی

نشان  ایهرتب هایافتهی .بوده است 11انتظار مورد حداکثر و 0
 1/4)نفر  31گرایش اقتصادی ،گوپاسخنفر  313دهد که از می

نفر  113 گرایش اقتصادی بوده است، نییپای لیخ( در حد درصد
( درصد 1/01)نفر  114 گرایش اقتصادین،ییپا( در حد درصد 23)

بالا ( در حد درصد 4/11)نفر  12 گرایش اقتصادیمتوسط، در حد 
. بالا بوده است یلیخدر حد ( درصد 1/1)نفر  2 گرایش اقتصادیو 

 زنان یاقتصادگرایش دهد که مینشان  یفیتوص جیدر مجموع نتا
 .بوده استرو پایین متوسط در حد مورد مطالعه 

 شاخص 2 قیاز طر ریمتغ نیا كنش اقتصادی زنان:

منبع ) مؤلفه 3و ( میپس از تحر یاقدام اقتصاد و گیریتصمیم)
 ،میحرپس از ت گیریتصمیم یالگو ،میپس از تحر گیریتصمیم

. سنجش قرار گرفته استمورد  (میپس از تحر یعمل اقتصاد
به حداقل پاسخ ، بدست آمده 31از  11 کنش اقتصادی نیانگیم

 ایهرتب هایافتهی .بوده است 31 مورد انتظار حداکثر و صفر هاهیگو
 2/3)نفر  12 کنش اقتصادی ،گوپاسخنفر  333دهد که از مینشان 
نفر  123 کنش اقتصادی بوده است، نییپای لیخ( در حد درصد

( درصد 1/33)نفر  121 کنش اقتصادین،ییپا( در حد درصد 1/30)
بالا و ( در حد درصد 21)نفر  33 اقتصادیکنش متوسط، در حد 

. بالا بوده است یلیخدر حد ( درصد 3/2)نفر  11 کنش اقتصادی
 یاقتصادکنش دهد که مینشان  یفیتوص جیدر مجموع نتا

 .بوده است پاییندر حد شهروندان مورد مطالعه 

 یآگاه) شاخص 2 قیاز طر ریمتغ نیا :شناخت اقتصادی زنان

 یمنبع آگاه) مؤلفه 3و ( میپس از تحر لیتحل تیفیک ،میپس از تحر
سنجش قرار مورد  (لیقدرت تحل ی،آگاه تیماه ،میپس از تحر
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، بدست آمده 31از  4/11 شناخت اقتصادی نیانگیم. گرفته است
 .بوده است 31 مورد انتظار حداکثر و صفر هاهیحداقل پاسخ به گو

شناخت  ،گوپاسخنفر  331دهد که از مینشان  ایهرتب هایافتهی
 شناخت بوده است، نییپای لیخ( در حد درصد 1/1)نفر  0 اقتصادی
 33 شناخت اقتصادی ن،ییپا( در حد درصد 1/3)نفر  24 اقتصادی

 1/03)نفر  143 شناخت اقتصادیمتوسط، ( در حد درصد 2/21)نفر 
در حد ( درصد 3/11)نفر  1 شناخت اقتصادیبالا و ( در حد درصد

هد که دمینشان  یفیتوص جیدر مجموع نتا. بالا بوده است یلیخ
وده بمتوسط رو به پایین در حد مورد مطالعه  زنان یاقتصادشناخت 

 (1)جدول  .است

 

 نتایج تحلیلی و استنباطی پژوهش
 معنادار نشده است، اسمیرنوف-کولموگروف در این پژوهش آزمون

بنابراین بین این توزیع و پارامترهای جامعه تفاوتی وجود ندارد و 
 .پارامتری استفاده کرد هایتوان از آزمونمی

 بررسی روابط همبستگی میان متغیرهای پژوهش:

 استفاده نمیزا بین ارتباط دهد،میضریب همبستگی پیرسون نشان 
 حققم فرضیه و باشدمی معنادار رفتار اقتصادی و مجازی فضای از

. ستا مثبت و مستقیم ارتباط این جهت .گیردمی قرار تأیید مورد
اجعه مر هاآناستفاده و به  هارسانپیام یعنی زنان هر چه بیشتر از

 ارتباط. د داشتنخواه یشتریب یرفتار اقتصاد ،و توجه داشته باشند
 معنادار اقتصادی کنش و مجازی فضای از استفاده میزان بین
 رتباطا این جهت .گیردمی قرار تأیید مورد محقق فرضیه و باشدمی

مراجعه  شتریکه ب یرسانپیامبه هر  زنان یعنی. است مثبت و مستقیم
نان خواهد آ یاقتصاد ی با کنششتریارتباط ب و توجه داشته باشند

 گرایش و مجازی فضای از استفاده میزان بین ارتباط. داشت
 .گیردمی قرار تأیید مورد محقق فرضیه و باشدمی معنادار اقتصادی

 یشترهر اندازه ب زنان یعنی .است مثبت و مستقیم ارتباط این جهت
خواهد  ربیشتآنان  یاقتصاد گرایش از فضای مجازی استفاده کنند،

 صادیاقت شناخت و مجازی فضای از استفاده میزان ارتباط بین .شد
نتایج  .گیردمین قرار تأیید مورد محقق فرضیه و باشدمین معنادار

ده از و استفا هارسانپیامیک از  بررسی روابط همبستگی میان هر
فضاهای آنلاین و متغیرهای جمعیتی با ابعاد مختلف رفتارهای 

 (1)جدول  .اقتصادی در جدول زیر آمده است

تحلیل اثرات مستقیم و غیر مستقیم فضای مجازی بر 

ر د که دهدمی آزمون رگرسیون نشان :اقتصادی زنان رفتار

 را بر رفتار تأثیر نیشتریمراجعه به وبلاگ ب زانیمدل اول م
هم  هامراجعه به فروم زانیداشته است و در مدل دوم م یاقتصاد

 یکه اثر کمتر هایکیمراجعه به و زانیدر مدل سوم م اضافه شده و

مشاهده شده داشته  هامراجعه به وبلاگ و فروم زانینسبت به م
مراجعه  زانیم) در مدل اول ونیخط رگرس R Square عدد .است

 ریتغم هاییپراکندگ نییتع ییتوانا درصد 11/1زانیبه وبلاگ( به م
 زانیم) مدل دوم در و دارد مستقل را ریمتغ راتییوابسته براساس تغ
 نییتع ییتوانا درصد 12/1 زانیبه م( هامراجعه به فروم

را دارد  لتقمس ریمتغ راتییوابسته براساس تغ ریمتغ هاییپراکندگ
 درصد 10/1 زانی( به مهایکیمراجعه به و زانیم) مدل سوم و

 ریمتغ راتییوابسته براساس تغ ریمتغ هاییپراکندگ نییتع ییتوانا
 نییدهند که قدرت تبمیدو مدل نشان  نیا نجایا در، مستقل را دارد

 سطح درصد 31 فاصله در و وابسته دارند ریدر متغ یفیضع یکنندگ
 هاآن میزان چون و = sig 111/1 با است برابر معناداری اطمینان

 یینتب توانایی رگرسیون خط بنابراین است، کمتر درصد 1.1 از
 را ستقلم متغیرهای تغییرات برحسب وابسته متغیر هایپراکندگی

 زانیمو  هافروممراجعه به  زانیم ،هامیزان مراجعه به وبلاگ. دارند
 زانیم .بر رفتار اقتصادی دارند میمستقی تأثیر هاویکیمراجعه به 

 هاکروبلاگیمراجعه به م زانیم ،13/1با بتای  هامراجعه به وبلاگ
بر رفتار  13/1 نیز با بتای هامراجعه به فروم زانیمو 22/1 با

 هااستفاده و هارسانپیامسایر . مستقیم داشتند تأثیر زناناقتصادی 
 ،هایکیومراجعه به  زانیم) غیر مستقیم تأثیراز فضاهای آنلاین یا 

ر رفتار ب( هاپادکستمراجعه به  زانیم ،هاکامیونیتیمراجعه به  زانیم
 (1)مدل  .اندهی نداشتتأثیراقتصادی داشته و یا هیچ گونه 

 

 گیرینتیجه بحث و
 رفتار بر مجازی فضای اتتأثیراین پژوهش سعی کرده است 

 (1333 سال اول ماهه 1) تحریم پسا دوره در تهرانی زنان اقتصادی
توانند در اقتصاد خانواده در میزنان  .را به محک آزمون قرار دهد

ه ب هاآن .سطح کلان جامعه، نقش اساسی و محوری داشته باشند
 و تولید ناخالص وریبهرهعنوان عامل نیروی کیفی کار در جریان 

س( ) حضرت زهرا یکنند و با تأسی از سیرهمیملی ایفای نقش 
نقش مؤثر و کلیدی در سلامت جامعه، پرورش نیروهای فعال و 

 .اقتصادی اجتماع دارند یمولد در رشد و توسعه

اقتصاد، چنین  یمقام معظم رهبری پیرامون حضور زنان در عرصه
مالی  دهیبه معنای چگونگی سامان دارند که اقتصاد خانواده تأکید

 دهی و مدیریتزنان بدون مناقشه در این سازمان .منابع خانه است
با مدیریت صحیح آنان، توازن بین  .اقتصادی نقش کلیدی دارند

ریزی و اجرای صحیح آن، آید و با برنامهمیتولید و مصرف فراهم 
 .گرددمیاقتصاد خانواده محقق  یرشد و توسعه

 فرهنگ، تأثیر به وبر براساس چارچوب نظری پژوهش ماکس
 که دارد اشاره اقتصادی رفتارهای بر اعتقادات و آگاهی اطلاعات،
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 و خبری پوشش نوع که نمود استنباط او اندیشه از توانمی
 .دهدمی قرار رابطه در اقتصادی رفتار با را رسانیاطلاع

 نظام خرده با را رسانی اطلاع و فرهنگی نظام خرده پارسونز تالکوت
 که تاس انیپردازنظریه از یکی ولندها. بیندمی رابطه در اقتصادی

 ردهک یپردازنظریه نگرش دادن تغییر یادگیری الگوهای درباره
 بیشتری هتوج تبلیغاتی تابلوی هر به مثال برای او تبیین در .است
 و هگرفت قرار پذیرش مورد و شودمی ادراک بیشتر تابلو آن شود،

 که یرسانپیام هر به زنان بنابراین. شودمی تبدیل رفتار به سپس
 اقتصادی تاررف در بیشتری تأثیر. باشند داشته توجه و مراجعه بیشتر
. اشندب نداشته توجه یرسانپیام یا شبکه به اگر و داشت خواهد آنان
نباط توان استمیبر این اساس  .داشت نخواهد هاآن رفتار بر یتأثیر

اجتماعی احتمالاٌ توجه کرده و ادراک و  هایبه شبکه زنانکرد که 
پذیرشی نسبت به آن داشته و در نهایت با تغییر نگرش زمینه 

با استنباط از . تصمیم و عمل اقتصادی در آنان فراهم شده است
آمریکا  1332سال  هایتوان فرض گرفت که تحریممیاین نظریه 
به عنوان ملاکی برای تقویت رفتار اقتصادی مردم  نیز علیه ایران

بر اساس . درآمده است 1333در دوران پس از تحریم سال 
 و مرتن، لازاسفلد پل پارسونز، تالکوت ،وبر ماکس هاینظریه

 تأثیر زنانهاولند میزان استفاده از فضای مجازی بر رفتار اقتصادی 
 راجعهم بیشتر که یرسانپیام هر به زنان ،توان گفتمییعنی . دارد

 خواهد نانآ اقتصادی رفتار در بیشتری تأثیر باشند، داشته توجه و
 بر یأثیرت باشند، نداشته توجه یرسانپیام یا شبکه به اگر و داشت
این پژوهش نشان داد که مراجعه افراد . داشت نخواهد هاآن رفتار

و  مستقیم تأثیر هاو ویکی هاو فروم هامیکروبلاگ ،هابه وبلاگ
هاولند  .داشته است هاآننسبتاً ضعیفی در رفتار و کنش اقتصادی 

مخاطبان مشروط به  یبر رفتار اقتصاد هارسانهاست  معتقد
گذار است نتایج این پژوهش نیز نشان داد تأثیرمخاطبان  تیشخص

 ،که ارتباط معناداری بین آخرین مدرک تحصیلی، منزلت شغلی
 ارتباط همچنین، دارد وجود رفتار اقتصادی محل سکونت زنان با

 اب رادسن اف و یمنزلت شغل ،یلیمدرک تحص نیآخر نیب یمعنادار
ما مفهوم و نقش  هر چند در کشور .دارد وجود یاقتصاد کنش
ر د نترنتیا یمطبوعات و حت ون،یزیتلو و ویشامل راد هارسانه
 م،یدانمی یکه ما آن را عصر ارتباطات و تبادل تکنولوژ یعصر

ترش گس ،یریسرعت فراگ توانمینهنوز نامفهوم و گنگ است؛ اما 
و رفتارهای اجتماعی  اقتصادیفاکتورها را در توسعه  نیو نقش ا

و  یازمج یکه فضا دهدینشان م یقیمطالعات تطب. گرفت دهیدنا
اطلاعات، ارتباطات و محتوا  یآن که فناور یاصل یهامؤلفه

 یصادتوسعه باثبات اقت شرانیبه عنوان عامل پ ایهستند، در تمام دن
 ایهی و آموزش و بالابردن سواد رسانرساناطلاع .شودیشناخته م

ارند؛ ز دیخانواده ن یر اعضایبر سا یو مهم یتیزنان که نقش ترب
 یفضا ورا اصلاح کند  منفی رفتاری هاییگیریجهتتواند می

دایت هدرست  ریبه مس کنترل و را هدفمند ریآشفته و غ یاقتصاد
 . کند
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 رهایمتغ یساز یاتیو عمل هاهیاز نظر هاهیاستنباط فرض -1 جدول

 هاابعاد و مؤلفه نقش متغیر متغیر استنباط پردازنظریه

 لازارسفلد، مرتن
قدرتمند انواع رسانه بر  تأثیر

 رفتار اقتصادی مخاطب
رفتار  نوع رسانه

 اقتصادی
 مستقل و وابسته

، ها، میکروبلاگهامیزان استفاده مخاطب از ویکی مستقل:
 هارسانپیامو  ها، فرومها، وبلاگهاپادکست

کلاپر، جرج 
گربنر، آلبرت 
 بندورا، هولند

محدود و مشروط  تأثیر
رسانه بر رفتار اقتصادی 

 مخاطب

رفتار  رسانه نوع
 اقتصادی

 وابسته مستقل و
 ،هامیکروبلاگ ،هاویکی از مخاطب میزان استفاده مستقل:

 هارسانپیام و هافروم ،هاوبلاگ ،هاپادکست

 هاولند

رسانه بر رفتار  تأثیر
اقتصادی فرد مشروط به 

است که مخاطب  ایهزمین
 در آن قرار دارد

تعلق مذهبی و پایگاه 
 اقتصادی فرد

 واسط
 میزان اعتقاد و عمل به مذهب رسمی از سوی مخاطب

 خوداظهاری طبقه اقتصادی مخاطب

 هاولند
رسانه بر رفتار  تأثیر

اقتصادی مخاطبان مشروط 
 به شخصیت مخاطبان است

 – شغل - تحصیلات
 – وضع تأهل - جنس
 سکونت منطقه - سن

 واسط

های آموزشی سپری آخرین مدرک تحصیلی و یا اعداد سال
رد مج - زن یا مرد بودن - رتبه یا نمره منزلت شغلی - شده

 های عمر سپری شدهاعداد مربوط به سال - یا متأهل بودن
 گانه شهر تهران 22محل سکونت فرد بر اساس مناطق  -

 
 وابسته پژوهش ریمتغ هایو مؤلفه هاابعاد، شاخص -2جدول 

 گویه مؤلفه شاخص ابعاد متغیر

رفتار 
 اقتصادی

گرایش 
 اقتصادی

 تمایل اقتصادی
 میپس از تحر

هنجار دانستن 
 فعالیت اقتصادی

 .نفس شرکت در فعالیت اقتصادی مفید است

 .به ارزش فعالیت اقتصادی باورمندی درونی دارم

 طرفداری و حمایت
 .فعالیت اقتصادی دارمدر مورد  نظر و موضع مثبت

 .کنممیشخصاً به فعالیت اقتصادی مبادرت 

انگیزه و علاقه 
 فردی

 .موافقت دارم شخصاً با تصمیمات اقتصادی نظام جمهوری اسلامی

 .موافق نبودم هابا شرایط سیاسی و اجتماعی جامعه قبل از تحریم

انگیزه اقتصادی 
 پس از تحریم

 ترغیب کننده
 .برای تصمیم اقتصادی احساس وظیفه دینی داشتم

 .برای تصمیم اقتصادی احساس وظیفه ملی داشتم

 بازدارنده
 .نظر مثبتی نداشتممردان لکرد اقتصادی دولتنسبت به عم

 .برای بهبود اوضاع اقتصادی احساس مسئولیت اجتماعی داشتم

ترجیحات 
پس از  اقتصادی
 میتحر

 اقتصادی

 .دهممیخرید کالاهای خارجی را ترجیح 

 .دهممیخرید کالاهای داخلی را ترجیح 

از نظرم هیچ کدام از کالاهای داخلی یا خارجی ترجیح خاصی ندارد و بر اساس نوع 
 .نیاز و کالای مورد مصرف خود تصمیم گرفتم

کنش 
 اقتصادی

 گیریتصمیم

 گیریتصمیممنبع 
 پس از تحریم

 .امام را پس از تحریم شخصی گرفتهاقتصادیتصمیم 

 .امام را پس از تحریم جمعی گرفتهتصمیم اقتصادی

 یگیرتصمیمالگوی 
 پس از تحریم

 .ام پس از تحریم با مطالعه و تحقیق بوده استتصمیم اقتصادی

 .امام را پس از تحریم برای رفع تکلیف گرفتهتصمیم اقتصادی

اقتصادی  اقدام
 میپس از تحر

عمل اقتصادی پس 
 از تحریم

پس از تحریم نسبت به فروش  - امپس از تحریم نسبت به خرید کالا مبادرت کرده
 .امکالا مبادرت کرده
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شناخت 
 اقتصادی

 

 امگذاری کردهدر حوزه دیگری مبادرت به سرمایه 

تعهد به عمل 
پس از  اقتصادی
 میتحر

 امو منتظر تغییر شرایط تحریم مانده اقدام اقتصادی نداشته

پس از  آگاهی
 میتحر

پس از  منبع آگاهی
 میتحر

 محافل مختلف داخلی و خارجی

 داخلی هایصدا و سیما و رسانه

 خارجی هایاجتماعی یا رسانه هایماهواره و شبکه

 ماهیت آگاهی
 اماز فضای تحریم شناخت اقتصادی کافی داشته

 امنوع کالاها شناخت کافی داشته از

 کیفیت تحلیل
 میپس از تحر

 قدرت تحلیل
 امتصمیم اقتصادی گرفته هافضای رسانه تأثیرتحت 

 امتصمیم اقتصادی گرفته مطالعات فردی به وسیله

 
 

 نیانگیم کیبه تفک نیآنلا یو فضا هاشبکه هایرسانپیاماز  کیسنجش استفاده از هر  جینتا -3جدول 

 میانگین رسانپیام میانگین رسانپیام

 1111. 1 هامیزان استفاده از بلاگ 0201. 3 استفاده از واتساپ زانیم

 1131. 1 میزان استفاده ازفیسبوک 2133. 3 نستاگرامیاستفاده از ا زانیم

 1111. 1 هامیزان استفاده از پادکست 2203. 3 میزان جستجو در گوگل

 1111. 1 میزان استفاده ازتوییتر 1333. 3 از تلگراممیزان استفاده 

 3430. 1 میزان استفاده از وایبر 1113. 1 میزان استفاده ازیوتیوب

 4321. 1 هامیزان استفاده از فروم 0333. 1 تعداد ایمیل ارسالی و دریافتی

 3020. 1 میزان استفاده از وردپرس 2310. 1 هامیزان استفاده از میکروبلاگ

 3131. 1 میزان استفاده ازاسکایپ 1331. 1 هامیزان استفاده از ویکی

 
 

 مورد مطالعه زنان یاقتصاد رفتار یفراوان عیتوز -4جدول 

 درصد تجمعی درصد معتبر درصد فراوانی مورد مطالعه زنان یاقتصاد رفتار

 3 3 1/2 11 خیلی پایین

 2/20 2/21 1/13 31 پایین

 1/13 4/30 4/24 111 متوسط

 1/43 1/24 1/23 30 بالا

 111 0/12 3/11 01 خیلی بالا

  111 1/42 331 جمع

   1/13 31 بی جواب

   111 011 جمع کل

 



 11 یاد خانگبا تأكید بر زنانه شدن اقتص میدر دوره پسا تحر یزنان تهران یبر رفتار اقتصاد یمجاز یاجتماع یهانقش شبکه نییتب

 
 زنان یابعاد مختلف رفتار اقتصاد یفیتوص جیخلاصه نتا -8جدول 

 نتیجه كمینه بیشینه میانگین زنانابعاد مختلف رفتار اقتصادی 

 پایین متوسط رو به 23 131 3/13 رفتار اقتصادی کل

 پایین متوسط رو به 0 11 3/23 شهروندان یاقتصادگرایش 

 پایین 1 22 11 شهروندان یاقتصادکنش 

 پایین متوسط رو به 1 31 4/11 شهروندان مورد مطالعه یاقتصادشناخت 

 
 
 

 گرفتند قرار تأییدعدم  ایو  تأییدپژوهش مورد  نیكه در ا یاتیفرض -6 جدول

 نتیجه هافرضیه

 تأیید .ارتباط معنی داری دارد دوره تحریم در تهرانی زنان اقتصادی رفتار با مجازی فضای از استفاده میزان رسدمی نظر به

 تأیید .ارتباط معنی داری دارد تحریم دوره در تهرانی زنان اقتصادی کنش با مجازی فضای از استفاده میزان رسدمی نظر به

 تأیید .ارتباط معنی داری دارد تحریم دوره در تهرانی اقتصادی زنان باگرایش مجازی فضای از استفاده میزان رسدمی نظر به

 تأییدعدم  .ارتباط معنی داری دارد تحریم دوره در تهرانی زنان اقتصادی با شناخت مجازی فضای از استفاده میزان رسدمی نظر به

 تأیید .ارتباط معنی داری دارد تحریم دوره در تهرانی زنان اقتصادی رفتار با هاویکی به مراجعه میزان رسدمی نظر به

 تأیید .ارتباط معنی داری دارد تحریم دوره در تهرانی زنان اقتصادی رفتار با هامیکروبلاگ به مراجعه میزان رسدمی نظر به

 تأیید .ارتباط معنی داری دارد تحریم دوره در تهرانی زنان اقتصادی رفتار با هاوبلاگ به مراجعه میزان رسدمی نظر به

 تأیید .ارتباط معنی داری دارد تحریم دوره در زنان تهرانی اقتصادی رفتار با هافروم به مراجعه میزان رسدمی نظر به

 تأیید .داری دارد ارتباط معنی تحریم دوره در تهرانی زنان اقتصادی رفتار با هاپادکست به مراجعه میزان رسدمی نظر به

 تأیید .ارتباط معنی داری دارد میدر دوره تحر یتهران زنان یرفتار اقتصاد اب محتوایی هایکامیونیتیمراجعه به  زانیرسد ممیبه نظر 

 تأیید .ارتباط معنی داری دارد تحریم دوره در تهرانی زنان اقتصادی کنش با هاویکی به مراجعه میزان رسدمی نظر به

 تأیید .ارتباط معنی داری دارد تحریم دوره در زنان تهرانی اقتصادی کنش با هامیکروبلاگ به مراجعه میزان رسدمی نظر به

 تأیید .ارتباط معنی داری دارد تحریم دوره در تهرانی زنان اقتصادی کنش با هاوبلاگ به مراجعه میزان رسدمی نظر به

 تأیید .ارتباط معنی داری دارد تحریم دوره در تهرانی زنان اقتصادی کنش با هافروم به مراجعه میزان رسدمی نظر به

 تأیید .ارتباط معنی داری دارد تحریم دوره در تهرانی زنان اقتصادی کنش با هاپادکست به مراجعه میزان رسدمی نظر به

 تأیید .ارتباط معنی داری دارد میدر دوره تحر یتهران زنان یاقتصادکنش  اب ییمحتوا هاییتیونیمراجعه به کام زانیرسد ممیبه نظر 
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 میزنان در دوره پسا تحر یبر كنش اقتصاد یمجاز یاثرات فضا یتجرب نییمدل تب -1مدل 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

  

كنش  

 اقتصادی زنان

مراجعه   زانیم

 هابه وبلاگ

مراجعه   زانیم

 هایتیونیبه كام

مراجعه به   زانیم

 هاکروبلاگیم

مراجعه   زانیم

مراجعه   زانیم هایکیبه و

 هابه پادكست

مراجعه   زانیم

 هابه فروم

19/0 

41/0 

22/0 

31/0 

48/0 

34/0 

33/0 

19/0 

29/0 

1 



 11 یاد خانگبا تأكید بر زنانه شدن اقتص میدر دوره پسا تحر یزنان تهران یبر رفتار اقتصاد یمجاز یاجتماع یهانقش شبکه نییتب
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Explaining the role of virtual social networks on the economic behavior of 

Tehran women in the post-sanctions period with emphasis on the 

feminization of the home economy 

 

 
Nima Bazazzadegan, Seyedali Rahmanzadeh, Afsaneh Mozaffari 

 

 
Abstract  

 

According to Thomas and Znaniecki, attitudes are a separate mental process that 

determines each person's actual and potential responses in the social world. This study 

seeks to analyze the effects of cyberspace on the economic behaviors of women in 

Tehran during the post-sanctions period by using the theories of cyberspace and 

economic behavior. The type of this research is applied, and the primary implemented 

method was surveying. The statistical population consisted of women over 20 years old 

in Tehran and was selected and studied by cluster sampling. The data collection tool 

was a questionnaire. The reliability assessment of the data collection was Cronbach's 

alpha coefficient and content validity (expert validity) through the CVR index or 

Lauche coefficient. The results show that economic behavior, a dependent variable and 

has the dimensions of economic orientation, economic action, and economic cognition, 

has been moderately downward. The relationship between cyberspace usage and 

economic behavior, economic action, economic orientation has been significant, and the 

hypothesis is confirmed. However, the relationship between cyberspace usage and 

economic knowledge is not significant, and the hypothesis is not confirmed. The 

number of visits to blogs, forums, and wikis has a direct impact on economic behavior. 

The number of visits to blogs, microblogs, and forums has a direct impact on economic 

performance. 

 

Keywords: Economic Action, Virtual Network, Economic Sanctions, Economic 

Behavior, Economic Decision, Tehran Women. 

 




