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 دهیچک
از  یکی. شودینم افراد حاصل یجز با توانمندساز ییشکوفا نیشکوفا شود و ا دیاست که با یتیبه انسان به مثابه ظرف ینگاه توسعه انسان

بود توسعه، معطوف به به انگذارسیاستمنظور توجه  نی. بدباشدیفقر م یجوامع، کاهش و محدودساز یتوانمندساز هایروش نترییاصل
رت اثر قد یدارا یمختلف یراستا نهادها نیاست. در ا انسانی فقر ها،شاخص نیاز مهمتر یکیانواع فقر شده است.  بامرتبط  هایشاخص

فاده از عوامل مؤثر بر است نیی. پژوهش حاضر با هدف تبباشدیم ونیزیتلو ژهیو به و یجمع هایرسانه ها،تیظرف نیاز ا یکید که هستن
و با  یاکتشاف ختهیمورد استفاده، آم قیانجام گرفته است. روش تحق یکاهش فقر انسان یبرا رانیا یاسلام یجمهور یمایس یمجرا

 ،یفکی بخش در. اندداده لتشکی توسعه ارتباطات حوزه نظرانپژوهش را صاحب نیا یاست. جامعه آمار ناسیشاستفاده از راهبرد گونه
. ابزار دیانتخاب گرد یتصادف یرگینمونه وهینفر به ش 183 ینفر و در بخش کم 31 ینظر یرگیبا استفاده از روش نمونه ینمونه آمار

 و ییروا یمحقق ساخته بود. جهت بررس نامهپرسشو در بخش دوم  یفرد افتهی ساختار مهنی مصاحبه اول، بخش در هاداده آوریجمع
لات معاد یسازو مدل یو کم یفیبخش ک جنتای اساس بر هاداده لیلازم استفاده شد. تحل هایاز شاخص یرگیاندازه یابزارها ییایپا

 ون،یزیتلو یرسانه جمع ،یانسان ،یطیش نشان داد که عوامل محپژوه جیانجام شد. نتا Smart-PLS افزاربا استفاده از نرم یساختار
 یمده براکنند. با توجه به مقدار به دست آ ینبیشیرا پ یفقر انسان ریمتغ توانندیم یفرد یمخاطب و توانمندساز هاییژگیو ،یزریبرنامه

 .دشویم دییتأ ی، برازش مناسب مدل کل97/0 زانیمدل به م یشاخص برازش کل

 

 .یفقر انسان ون،یزیتلو ،یرسانه جمع ،یفرد یتوانمندساز ،یتوسعه انسان :یدیکل انواژگ
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 مقدمه

 فرآیند انسانی را (، توسعه3770گزارش برنامه توسعه ملل متحد )
 این در (.363: 3198 منصوری،) داندمی افراد انتخاب گسترش
 و هدش معرفی توسعه هایبرنامه ثقل مرکز منزله به انسان گزارش،

 مد هتوسع اصلی هدف مثابه به برتر، جایگاهی در بار اولین برای
 (.3187 همکاران، و متوسلی) گرفت قرار نظر

 بهبود هدف با رویکردی عنوان به انسانی توسعه رو، این از
 هایحیطه همه در هاآن قابلیت ارتقای ها،انسان زندگی کیفیت

 لاشت و آینده و حال فرهنگی در و سیاسی اجتماعی، اقتصادی،
 مطرح علمی محافل در برابری و رشد سازیهمگام جهت در

 .(86: 3171 شیرزادی،)شد 
 جهان در دولت وظایف جمله از رفاه، حداقل تضمین تا به آنجا که

 گزارش چند سال بعد در(. 40: 3180 ایوانز،) معاصر تعیین گردید
 خصشا انسانی، توسعه شاخص بر علاوه( 3779) انسانی توسعه

خص شا خلاف بر که معرفی گردید «انسانی فقر» نام با دیگری
 توجه نیانسا توسعه اساسی ابعاد به افراد دستیابی عدم به قبلی،
 وهعلا زیرا دهد،می ارایه فقر از تریکامل تصویر شاخص این. دارد

 همراه عمر طول و دانش جمله از ابعاد سایر فقدان درآمدی، فقر بر
 محرومیت میزان این شاخص. گیردمی نظر در نیز را سلامتی با

 انشد عمر، طول یعنی انسانی توسعه اساسی بعد سه در را کشورها
 و ادقیص) گیردمی اندازه زندگی شایسته استاندارد به دسترسی و

 (.273: 3186 همکاران،
 محور و انسانی هایقابلیت تقویت و فرآیند ایجاد بر رویکرد، این در

 شودیم تأکید توسعه فرآیند در انسان مندسازیتوان قرارگرفتن
 .(326: 3170 امیدی، و غفاری)

، انسان در این دیدگاه توانمندسازی و انسانی هایقابلیت توسعه
 نایت، و گریفین) شودمی گرفته نظر در انتهابی و مداوم فرآیندی

3196 :333.) 
نیز  را یزادآ مثابه به توسعه نام توانمی که رویکرد قابلیت منظر از
 و غفاری) بگیرد صورت انسان هایآزادی به توجه باید نهاد، آن بر

 (.13: 3170 امیدی،
 دهه دو طی همکارانش و «سن» ای،اندیشه پارادایم این پایه بر

 وجم مطالعات، رویکرد قابلیت در سازیمفهوم و بسط با گذشته
 توسعه اقتصاد حوزه در را کاربردی و نظری هایچالش از جدیدی

 (.3176 قدسی، و فطرس) آوردند پدید
فقرزدایی از طریق  در را توسعه تحقق شرط رویکرد این

 . داندمی فردی توانمندسازی
به استناد تحقیقات و نظریات موجود، نهادهای متعددی بر این فرایند 

ت. های جمعی اسها، رسانهتأثیر دارند که یکی از انواع اثبات شده آن

ها، دهی به هنجارها، ارزشهای جمعی در شکلسانهامروزه توان ر
ان ذارگسیاستها و رفتارهای مخاطبان بیش از گذشته توجه نگرش

 (.3173اشته است )کیا و همکاران، توسعه را به خود معطوف د
های جمعی که به دلیل برخورداری از میزان پوشش، یکی از رسانه

، سازیی برنامههای پخش، ژانرهاگستردگی نفوذ، تعدد شبکه
ای و نیازهای روزمره مخاطب، دارای مداومت ارتباط، مصرف رسانه

رین تباشد، تلویزیون است. تلویزیون یکی از قدیمیقدرت اثر می
شنیداری است که هنوز از جایگاه قابل  - های جمعی دیداریرسانه

اعتنایی برخوردار است. منطق نهادین آن نیز، این است که نقشی 
 ،منظر نماید. از اینباید در گستره عمومی ایفا کند، تعیین میرا که 

بسته به ایدئولوژی حاکم بر رسانه تلویزیون، علایق و نیازهای افراد 
 ها وقابلیت یافتگی جوامع، رسانه تلویزیونو میزان توسعه

توانمندسازی  عهها در جهت توستوان از آنکارکردهایی دارد که می
 .دنمو استفاده هاانسان بین روابط و فردی

با توجه به ظرفیتی که از آن صحبت شد؛ ایده اصلی پژوهش حاضر 
نه توان از ظرفیت رسانیز از این سؤال شروع شده است که چگونه می

جمعی تلویزیون جمهوری اسلامی ایران برای پیشگیری از فقر 
انسانی بهره برد؟ از این رو دستیابی به شناسایی عوامل مؤثر بر 

ستفاده از مجرای سیمای جمهوری اسلامی ایران برای پیشگیری از ا
 دهد.فقر انسانی هدف اصلی این پژوهش را تشکیل می

 

 مبانی نظری
های جمعی به عنوان عاملی ها و به ویژه رسانهامروزه، ظرفیت رسانه

در توسعه غیر قابل کتمان است. از باب این ضرورت و اهمیت است 
ای هان توسعه نیز معطوف به بهبود شاخصگذارسیاستکه توجه 

های جمعی شده های فقر از مجرای رسانهتوسعه و به ویژه شاخص
ها شاخص فقر انسانی است. اهمیت و ترین آناست که مهم

های جمعی تا به آنجا است که این دسته از تأثیرگذاری رسانه
 دشونیکی از عناصر زیرمجموعه نظام محسوب میدیگر ها رسانه
نظم و یکپارچگی درونی ، های مختلفبخشبا ارتباط دادن که 
رآوردن رسانه ب فلسفه وجودیاین اساس بر کنند. را تأمین می نظام

 (.88: 3172)امیری و همکاران،  است نیازهای خاصی از جامعه
های هترین رسانهای جمعی، تلویزیون یکی از قدیمیدر میان رسانه

علی رغم ریزش مخاطبی که در شنیداری است که  - دیداری
های اخیر شاهد آن بودیم ولی هنوز از جایگاه قابل اعتنایی دهه

 ار دیدن شنیدن، بر علاوه مخاطبان، که آنجایی برخوردار است. از
 بیشتر تمایلاتشان کنند، می تلقی ایرسانه ضروری مصرف جزو نیز
است )مک  شده دیداری معطوف - شنیداری فرهنگ سمت به

 (.430: 3188ل، کوای
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جایگاه ویژه نهاد تلویزیون به علت خصوصیات خاصی است که این 
ها متمایز می کند. رسانه تلویزیون اخبار داغ را با رسانه را از سایر رسانه

 (.383: 3188رساند )نعمتی انارکی، سرعت نور به اطلاع بییندگان می
اسطه ه وپوشش وسیعی دارد و برای رسیدن به مخاطب خود نیازی ب

(، دارای مخاطب عام است )مولانا، 299: 3188ندارد )خالصی، 
کند (، هم زمانی مخاطب با واقعیت را ایجاد می94: 3194

گیری ارتباطات افقی و نه (، به شکل3473: 3184)محسنیان راد، 
لی وقفه و بدون تعطیعمودی منجر شده است و مبادله پیام در آن بی

 (.3972-3800 ادامه دارد )همان منبع:
ه بغت مخارجی دارد. تلویزیون اگذراندن اوقات فر معمولاًاز طرفی، 

 (،37: 3191)اعزازی، ترین وسیله گذراندن فراغت کم خرجعنوان 
 (.308: 3134)مارتینز،  کندگروه خانواده را دور خود متمرکز می

روشن بودن تلویزیون حتی با وجود توجه و تماشا نکردن همچنین، 
 (. 67: 3197)لال،  نیز داردبه آن را خانواده نشان از نوعی عادت  اعضای

به  لویزیونت به راجع پردازی نظریه خاستگاه گفت این گونه بتوان شاید
 ایهرسانه پیرامون ترکلی نظریات از جدای متمایز، ایرسانه عنوان

 باب در کلیدی مطالعات برهه، این در .باشدمی هفتاد دهه در جمعی،
 گروه و (3791، هال استوارت) (،3794، ویلیامز ریموند) توسط یزیونتلو

 3790از دهه  .شد منتشر (3796، گلاسکو) دانشگاه ایرسانه مطالعات
ها در راستای میلادی، تلویزیون بخشی از اقدامات بازسازی دولت

 (.3: 2008شود )مادی، توسعه ملی محسوب می
ردید در گستره عمومی است، بی ت اما با اینکه تلویزیون، رسانه برتر

خلق گستره عمومی نیست و البته منطق نهادین  هدف اصلی آن
این رسانه نقشی را که باید در گستره عمومی ایفا کند، تعیین 

مواد »فرهنگی، تلویزیون  -ای اجتماعی نماید. از منظر تجربهمی
جات رکند که مخاطبان، آن را تجربه و به دنمادینی تولید می« خام

ر های تلویزیون در کناکنند. گفتمانشان تأمل میمختلف درباره
 (.240-243: 3183نشینند )دالگرن، سایر تجارب زندگی روزمره می

ها و کارکردهایی دارد که قابلیت رسانه تلویزیون ،از این منظر
. این رسانه در دنمو اهداف توسعه استفادهها در جهت توان از آنمی

شوند. در ایران، ب دو بخش خصوصی و دولتی اداره میدنیا در قال
که دارای مالکیت دولتی است، تنها متولی قانونی  سیمامعاونت 

 .آیدشمار می به تلویزیونیهای پخش برنامه
، منبعث از نظریه تلویزیونها و کارکردهای تعریف نقش

شناسی است. نظریه کارکردگرایی ضمن جامعه کارکردگرایی در
ها و هنجارهای مشترك برای جامعه، بر نظم انگاشتن ارزش بنیادی

ن، کند. بنابرایهای ضمنی تأکید میاجتماعی مبتنی بر توافق
ه در جامعتلویزیون  جمعی ها و کارکردهایی که برای رسانهنقش

رفع نیازهایی چون تداوم، نظم، یکپارچگی، هدایت  شود؛میتعریف 
 .(46: 3187زاده، و سازگاری است )مهدی

ن سیاسی که رسانه تلویزیون تابع آ -بسته به نوع نظام اقتصادی
است، علایق و نیازهای افراد خاص و میزان توسعه یافتگی جوامع، 

 (.87: 3172تلویزیون کارکردهای متنوعی دارد )امیری و همکاران، 
در این قسمت سعی شده است تا با مراجعه به تئوری ها فهرستی 

ماعی این رسانه جمعی ارایه شود که بصورت از کارکردهای اجت
 ( آمده است.3 جدول شماره)خلاصه در 

 

 شناسی پژوهشروش
روش تحقیق مورد استفاده در این پژوهش، روش تحقیق آمیخته 

ها و اکتشافی است. از این رو، به منظور دستیابی به ابعاد، مؤلفه
یه نظرمقولات در ابتدای امر از روش تحقیق کیفی و استراتژی 

های بنیاد بهره جسته شده است. در این شیوه بر اساس مصاحبه داده
ساختاریافته از نخبگان حوزه ارتباطات و توسعه،  عمیق نیمه

های باز، محوری و اطلاعات لازم گردآوری، بر اساس کدگذاری
انتخابی تحلیل و مدل مفهومی پژوهش ارایه شده است. سپس بر 

شده به آزمون آن با استفاده از اساس مدل مفهومی استخراج 
استراتژی پیمایش عمل شده است. جامعه آماری این بخش از 
پژوهش را نیز نخبگان ارتباطات و توسعه شامل اساتید، مدیران و 

ش گیری در بخدهند. روش نمونهکارشناسان این حوزه تشکیل می
گیری نظری است که با استفاده از اصل اشباع تعداد کیفی، نمونه

ه گیری در بخش کمی نیز با توجنفر تعیین گردید. روش نمونه 31
 183به نامشخص بودن حجم جامعه با استفاده از فرمول کوکران 

 نفر تعیین شد.
سعی شده است  این پژوهشبخش اول جهت اطمینان از روایی در 

 ضروری جهت انجام یک پژوهش کیفی از ها و مراحلتا تمام گام
ر د رعایت شوند. مورد توجه قرار گرفته و یادنظریه داده بنطریق 

ی پایایهای پژوهش از روشبخش از این  سنجش پایاییادامه برای 
 96که به ترتیب با پایایی  استفاده شده استو دوکدگذار  بازآزمون

 ها ازگذاری شناسهدهند درصد قابل قبول بوده و نشان می 67و 
 هستند.پایایی مناسبی برخوردار 

بوده  امهنپرسشکمی این پژوهش، تأکید بر اعتبار صوری در بخش 
، اعمال آزمون است که بر اساس نظر اساتید برجسته در مرحله پیش

شده است. در مرحله بعد، از تحلیل عاملی تأییدی جهت بررسی 
د شده است که نتایج مؤیهای مختلف استفاده ای مؤلفهاعتبار سازه

 نامهشپرسه منظور سنجش پایایی باشند. بمی نامهپرسشاعتبار 
 10به صورت تصادفی ساده در اختیار نمونه مقدماتی نامهپرسشنیز، 

نفری از اساتید، مدیران و کارشناسان حوزه ارتباطات و توسعه قرار 
گرفت. برای محاسبه پایایی سنجه از روش آلفای کرونباخ استفاده 

این شاخص در  دهد مقدارنشان می 9/0شده است که نتایج بالای 
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 باشد.ای تحقیق در حد مطلوبی میخصوص متغیرهای سازه
ها از دو روش آمار توصیفی و در نهایت به منظور تحلیل داده

استنباطی استفاده شده است. از آمار توصیفی به منظور توصیف 
ها و متغیرهای پژوهش استفاده ها و تلخیص مفاهیم، مؤلفهداده

استنباطی با استفاده از روش معادلات شده است. از فنون آماری 
برای استنباط در مورد  SMART-PLS افزارنرمساختاری و 

گیری به جامعه مورد بررسی های حاصل از نمونهجامعه، تعمیم یافته
 سازی استفاده شده است. و نیز مدل

 

 های پژوهشیافته

بر  :یادبن های ناشی از کاربست رویکرد کیفی دادهیافته

شناسه استخراج شد  113ها، دگذاری باز در پایان مصاحبهاساس ک
ها در کدگذاری مرحله دوم، این تعداد در قالب که بعد از ادغام آن

بندی گردید. سپس برای کدگذاری محوری، مفهوم دسته زیر 324
ها مقولات اصلی شناسایی و از بین مفاهیم استخراج شده، ویژگی

به آن مقولات مرتبط شده و با و ابعاد هر یک از مقولات اصلی 
مفهوم در  38مرتبط کردن مقولات فرعی به مقولات اصلی، تعداد 

ها، مفاهیم، زیرمفاهیم و کدها مؤلفه حاصل شد. مؤلفه 9ارتباط با 
 ( آورده شده است.2جدول شماره )در قالب 

 ایپردازی به معنای مجموعهدر این مرحله از کدگذاری به تئوری
ها برای توضیح و تبیین پدیده مورد روابط بین آناز مفاهیم و 

 (.3: 2006بررسی پرداخته شده است )هچ و گانلیف، 
 اصلی هایمؤلفهدر این مرحله شامل انتخاب  روند ساخت تئوری

ر ، اعتباها و مفاهیممؤلفهبا سایر  طور منظم و ارتباط دادن آن به
 ها و مفاهیمیمؤلفهخالی با  پر کردن جاهای بخشیدن به روابط و

 . چارچوب نهایینیاز به اصلاح و گسترش بیشتر دارند است که
نمودار شماره )توان به صورت حاصل از این قسمت پژوهش را می

 ( نمایش داد.3

 جهت :های ناشی از کاربست رویکرد پیمایشافتهی

ارزشیابی برازش الگوی پیشنهادی از تحلیل عاملی تأییدی و 
ار افزکارگیری نرم لات ساختاری با بهیابی معادتکنیک مدل

Smart-PLS  استفاده شده است. در روش تحلیل عاملی
فته گر تأییدی، نخست لازم است تا روایی سازه، مورد مطالعه قرار

گیری شده برای اندازه تا مشخص شود نشانگرهای انتخاب
های مورد نظر خود از دقت لازم برخوردار هستند. بررسی سازه
بر  63/0ها دارای بار عاملی بالاتر از دهد؛ گویهنشان می هاگویه

ح سطمتغیر پنهان مربوط به خود هستند و این بارهای عاملی در 
دیگر، مقدار تی متناظر با هر عبارتی باشند. به دار میمعنی 03/0

                                                           
3. CV Com 

است.  03/0( در سطح 76/3آن )بار عاملی بیشتر از مقدار بحرانی 
ت این نشانگرها از دقت لازم برای توان گفدر نتیجه، می

های مربوط به خود برخوردار هستند، لذا وارد گیری سازهاندازه
 (1تحلیل نهایی گردیدند. )جدول شماره 

نمونه اولیه  10همانگونه که آمد؛ پیشتر پایایی مدل بر اساس 
ی از توان برای بررسی پایایبررسی و تأیید گردید. علاوه بر این می

پایایی ترکیبی و آلفای کرونباخ بر اساس نمونه کامل که دو معیار 
عنوان بخشی از خروجی تحلیل مسیر در دسترس است نیز  به

استفاده کرد. بر اساس محاسبات انجام شده، میزان این دو معیار 
رد گیری نیز مواست، لذا، پایایی ترکیبی ابزار اندازه 9/0بالاتر از 

 (4ره گیرد. )جدول شماتأیید قرار می
گیری از روایی همگرا و روایی واگرا برای بررسی روایی مدل اندازه

استفاده گردید. برای بررسی روایی همگرا از شاخص میانگین 
( استفاده شده است. میزان این AVEشده )واریانس استخراج

بیشتر است که خود دلیل بر  3/0شاخص در مورد همه متغیرها از 
اربردی رسانه جمعی سیمای جمهوری روایی همگرای مناسب مدل ک

 (3اسلامی ایران در کاهش فقر انسانی است. )جدول شماره 
ری، گیدر ادامه جهت بررسی روایی تشخیصی یا واگرای مدل اندازه

( و آزمون 6افزار از دو معیار آزمون بار عرضی )جدول شماره در نرم
خص ( استفاده شده است. طبق شا9لارکر )جدول شماره  -فورنل

 پذیر مربوط به یکرود که متغیرهای مشاهدهبار عرضی، انتظار می
سازه خاص، بار عاملی بیشتری نسبت به سایر متغیرهای 

دیگر،  عبارتیپذیر روی سازه مربوط به خود داشته باشند. به مشاهده
ج گیری دیگر داشته باشند. نتایهای اندازهبار عرضی کمتری بر مدل

پذیر، بار عاملی ، تمام متغیرهای مشاهدهدهدآزمون نشان می
بیشتری روی متغیر پنهان مربوط به خود را دارند، لذا با توجه به 

توان گفت این مدل لارکر می-شاخص بار عرضی و فورنل
 گیری از روایی تشخیصی مناسبی برخوردار است.اندازه

 3قاطعمتگیری توسط شاخص اشتراك با روایی کیفیت مدل اندازه
سبه شده است. در واقع این شاخص، توانایی مدل مسیر را در محا

پذیر از طریق مقادیر متغیر پنهان بینی متغیرهای مشاهدهپیش
سنجد. چنانچه این شاخص عدد مثبتی را نشان دهد، متناظرشان می

طور گیری انعکاسی از کیفیت لازم برخوردار است. همانمدل اندازه
گیری مورد است، در مدل اندازه( مشخص 8 جدول شماره)که از 

بررسی، مقادیر شاخص اشتراك با روایی متقاطع، مثبت و بالا 
 ماید.نگیری را تأیید میکه این خود کیفیت مدل اندازه باشدمی

همچنین کیفیت مدل ساختاری توسط شاخص افزونگی با روایی 
ترین معیار شدهترین و شناخته محاسبه شد. معروف 2متقاطع

2. CV Red 
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گایسلر است که بر -استون 2Qگیری این توانایی، شاخص هانداز
زا گرهای متغیرهای پنهان دروناساس این ملاك، مدل باید نشان

 (.2007)هنسلر و دیگران،  بینی نمایدانعکاسی را پیش
در همه متغیرها مثبت و بالاتر از  2Qدهد؛ میزان نتایج نشان می

ی گیرمناسب مدل اندازهدهنده کیفیت خود نشان است که این 33/0
تواند نشانگرهای متغیرهای پنهان دیگر مدل میعبارت است. به 

 (7بینی نماید. )جدول شماره زا انعکاسی را پیشدرون
در ادامه به محاسبه ضرایب مسیر و آماره آزمون پرداخته شده است. 

دهنده روابط مستقیم بین متغیرهای ضرایب مسیر مثبت نشان
ه دهنده رابطباشد و ضرایب منفی نشانزا میزا و برونپنهان درون

 باشد. معناداریزا میزا و برونمعکوس بین متغیرهای پنهان درون
ضرایب مسیر، مکمل بزرگی و جهت علامت ضریب بتای مدل 

( در 76/3آمده بالای حداقل آماره )دست باشد. چنانچه مقدار به می
ده باشد، آن فرضیه یا رابطه شدر نظر گرفته 03/0سطح اطمینان 

بندی ضرایب مسیر و نمرات تی مربوط به مدل شود. جمعتأیید می
 ( آورده شده است.30 جدول شماره)پیشنهادی در قالب 

 شود، ملاك کلی برازششاخصی که برای برازش استفاده می
(GOF)  است که با محاسبه میانگین هندسی میانگین اشتراك

ر نزدیک به یک این شاخص نشانگر کیفیت شود. مقادیمحاسبه می
مناسب مدل هستند. باید توجه داشت که این شاخص توانایی 

دهد )تنهاوس و بینی کلی مدل را مورد بررسی قرار میپیش
 (.2003دیگران، 

 970/0برای این مدل مقدار  GOFبنابراین از آنجایی که مقدار 
متغیر  بینیر پیشمحاسبه گردیده است، نشان از توان بالای مدل د

 زای مدل )فقر انسانی( دارد.مکنون درون
های انجام شده در خصوص ضرایب بندی بررسیبر اساس جمع

مسیر و معناداری تمامی متغیرها به منظور شناسایی و تبیین عوامل 
مؤثر بر استفاده از مجرای رسانه جمعی سیمای جمهوری اسلامی 

ار نمود)یشنهادی به شرح ایران برای کاهش فقر انسانی، مدل پ
 گردد.( ارایه می2 شماره

 

 گیرینتیجه
بر اساس آزمون تحلیل مسیر به منظور بررسی روابط علی موجود 

ق و یی به سؤالات تحقیگوپاسخبین متغیرهای مدل پیشنهادی و 
همچنین تعیین قدرت تبیین مدل، کلیه روابط علی موجود در مدل 

اند. از طرفی دیگر، تبیین مدل ادهداری نشان دمفهومی، اثر معنی
نیز در حد مناسبی ظاهر شده است. بر اساس آزمون یاد شده 

گونه که در مدل پیشنهادی نیز مشخص است؛ بین بستر همان
عوامل محیطی با برنامه راهبردی، بستر عوامل محیطی با عوامل 

رد. داری وجود داانسانی و عوامل انسانی با برنامه راهبردی اثر معنی
ا ریزی باز طرفی بین برنامه راهبردی به عنوان زیرمؤلفه برنامه

های سرمایه انسانی، ساختار سازمانی و ایدئولوژی حاکم زیرمؤلفه
ازند، سبر رسانه که در مجموعه مؤلفه رسانه جمعی تلویزیون را می

های رسانه جمعی دار مشهود است. بین زیرمؤلفهرابطه معنی
ه عملیاتی به عنوان زیرمؤلفه دوم مؤلفه تلویزیون با برنام

شود. همچنین رابطه دار مشاهده میریزی نیز رابطه معنیبرنامه
های مخاطب با برنامه عملیاتی نیز وجود دار بین مؤلفه ویژگیمعنی

دارد. بین برنامه عملیاتی با ایجاد انگیزه و ایجاد انگیزه با شکوفایی 
داری وجود دارد. ایجاد انگیزه و نیهای انسانی نیز رابطه معقابلیت

های انسانی هم در مجموع مؤلفه توانمندسازی شکوفاسازی قابلیت
اخص های انسانی با شسازند. بین شکوفاسازی قابلیتفردی را می

قر، های انسانی با ماهیت ففقر انسانی، بین شکوفاسازی قابلیت
قر انسانی ف ماهیت فقر با شاخص فقر انسانی، شاخص فقر انسانی با

دار وجود دارد. تمامی و ماهیت فقر با فقر انسانی نیز رابطه معنی
انی با های انساین آثار معنادار به غیر از تأثیر شکوفاسازی قابلیت

شاخص فقر انسانی مثبت هستند که این رابطه معکوس است. این 
وند های انسانی بیشتر شکوفا شبدان معنی است که هر چقدر قابلیت

های انسانی بالفعل شوند، میزان شاخص فقر در اصطلاح ظرفیتیا 
 یابد.انسانی کاهش می

چه به دنبال آن بودیم؛ شناسایی و تبیین عوامل مؤثر بر نهایتاً آن
استفاده از مجرای سیمای جمهوری اسلامی ایران برای کاهش فقر 

شود، انسانی بود که بر اساس نتایج آزمون تحلیل مسیر مشخص می
انه جمعی سیما از طریق فرایند توانمندسازی فردی بر فقر رس

ا بر های سیمانسانی جامعه اثرگذار است. به عبارتی دیگر، برنامه
فقر انسانی، اثر غیرمستقیم دارد که این اثر از طریق توانمندسازی 

 ی است.های انسانفردی و به طور مشخص تأثیر بر انگیزه و قابلیت
ما به جمعی سیز این نکته غافل شد که رسانهدر این راستا نباید ا

های پیشگیری از فقر انسانی نیازمند سازی برنامهمنظور نهادینه
 ای است.داشتن راهبرد در تولید، توزیع و مصرف محتوای رسانه

ای هدف مذکور تأمین نخواهد شد. یکی از بدون چنین برنامه
ار از آن برخوردهای جمعی مزایایی که سیما نسبت به سایر رسانه

 شنیداری بودن - سازی به لحاظ دیداریاست، تنوع در ژانر برنامه
باشد. استفاده مناسب و هدفمند از ژانرهای اخبار و آن می

ر جهت تواند درسانی، فیلم و سریال، تبلیغات و سرگرمی میاطلاع
تأمین اهداف پیشگیری از فقر انسانی حرکت کند. ضروری است 

ین اهداف توسعه انسانی و توانمندسازی فردی، تولید در راستای تأم
های عملیاتی نهاد رسانه ریزیو توزیع هدفمند محتوا، محور برنامه
های ملی های استانی و شبکهسیما قرار گیرد. توجه بیشتر به شبکه

های دستیابی به تولید و توزیع هدفمند محتوا تخصصی یکی از راه
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ی رسانه سیما باید در طول است. همچنین، برنامه راهبرد
های راهبردی کشور و اسناد بالادستی طراحی و تدوین شود. برنامه

تواند حاکمیت را در دستیابی به اهداف توسعه این هماهنگی می
وله تواند با تولید محتوای متمرکز بر مقبیشتر یاری نماید. سیما می

اد دن ابعریزی، در شناسانفقر انسانی در ژانرهای مختلف برنامه
مختلف آن در راستای دستیابی به اهداف توسعه بیشتر حرکت 
نماید. همچنین در راستای دستیابی به اهداف کاهش فقر انسانی از 

ر مضامین شود بیشتر بطریق بهبود شاخص فقر انسانی، پیشنهاد می
کیفیت زندگی، امید و سلامت و طول عمر در تولید محتوای 

های شود. توجه به انواع مخاطب و ویژگی های سیما پرداختهبرنامه
، تواند داشته باشدهای مخاطبین میشخصیتی که هر یک از توده

در دستیابی به اهداف پیشگیری از فقر انسانی یاری رسان خواهد 
بود. در راستای دستیابی به اهداف توسعه انسانی و کاهش فقر 

ازی سفعال تواند در راستایهای فکری میانسانی، توجه به طیف
 افزایی نماید.ظرفیت رهبران عقیده عمل کرده و ایجاد هم
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 پردازان هینظر دگاهید از ونیزیتلو یکارکردها -1جدول 

 کارکردها و آثار کلیدی پردازنظریه نظریه

 کارکردهای عمومی ارتباطات

 (37: 3181نظارت بر محیط، همبستگی اجتماعی، انتقال میراث فرهنگی )لاسول،  وللاس هارولد

 (.43: 3173ها )معتمدنژاد، افزودن کارکرد سرگرمی برای رسانه رایت چارلز

 جان گیبینز و بو ریمر
مند شدن زندگی روزمره ها برای مردم لذت بخش بوده و به فرآیند ساخت هویت و ساخترسانه

 (.91-90: 3183کنند )گیبینز و ریمر، کمک می

 (91: 3188نژاد و بهرامی رشتیانی، گذر مخاطب از جامعه سنتی به سوی جامعه مدرن )وردی اورت راجرز نوآوری اشاعه

 هاالگوسازی از شخصیت

 کوایل مک دنیس

 (44: 3188های سیاسی، اقتصادی، ورزشی و هنری )مک کوایل و ویندال، الگوسازی از شخصیت

 (174تعیین انتظارات هر نقش و منزلت اجتماعی )همان:  جامعه پذیری

بندی نیازها و استفاده طیقه
 هاافراد از رسانه

 یچگوروو میشل کاتز، الیو
 هاس هاداسا و

برآوردن نیازهای شناختی )کسب اطلاعات، آگاهی و شناخت(، برآوردن نیازهای عاطفی )تجارب 
شناسانه، برآورد نیازهای انسجام بخش شخصی )تقویت اعتبار، اعتماد،  عاطفی، لذت بخش یا زیبایی

ثبات و پایگاه(، برآوردن نیازهای تعاملات و تماس )مرتبط با خانواده، دوستان و جهان( و برآورد 
 (.369-366: 3791نیازهای گریز از تنش )فراغت و آسایش( )کتز و دیگران، 

 و کاتزالیه استفاده و رضامندی
مخاطب، کم و بیش به صورت فعال به دنبال محتوایی هستند که بیشترین رضایت را برای آنان افراد 

 (.294: 3196هم سازد. میزان این رضایت بستگی به نیازها و علایق فرد دارد )ویندال و دیگران، افر

 (.34: 3187زاده، باشد )مهدیارتباطات جمعی صرفاً یک عامل میانجی می پرکلا جوزف اثر محدود

 جرج گربنر کاشت
ن از گیری تصویر ذهنی مخاطباها به ویژه تلویزیون بر شکلتأکید بر آثار تدریجی و درازمدت رسانه

 (.69-63دنیای اطراف و مفهوم سازی آنان از واقعیت اجتماعی )همان: 

 برجسته سازی
 و کومبز مک ماکسل

 شاو دونالد
موضوعات خاص و نادیده گرفتن برخی موضوعات )شاو و مک  تعیین موضوع اندیشه، تأکید بر

 (.318: 3181کومبز، 

 بال روکیچ و دی فلور وابستگی مخاطبان
ها از ها دارند و این وابستگیهای متفاوتی به رسانهاین نظریه حاکی از آن است که افراد، وابستگی

 (.93: 3187زاده، شخصی به شخص دیگر متفاوت است )مهدی

 (.176: 3188گیرد )سورین و تانکارد، افکار عمومی از تعامل بین افراد و محیط اجتماعی نشأت می الیزابت نوئل نئومان یچ سکوتمارپ

 الشتون هربرت جی کارپرداز قدرت
همان: کنندگان مالی هستند )های جمعی نماینده قدرت سیاسی و اقتصادی و تأمین منافع تأمینرسانه

448-449.) 

 (.234: 3187زاده، ای وجود دارد )مهدیامکان استنباط بیش از یک برداشت از متون رسانه استوارت هال مزگذاری/رمزگشاییالگوی ر

 راجر سیلورستون رسانه و زندگی روزمره
که در آن زندگی جریان دارد و مبارزه برای هستی ی است زندگی روزمره قلمرو تجربه مشترک

ها و حضور ادین در آن صورت می گیرد. ]امر[ روزمره شامل رسانه]اجتماعی[ به صورت مادی و نم
 (.2009است )سیلورستون، ها در زندگی روزمره فاقد بی طرفی رسانه
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 های پژوهشمؤلفه -2 جدول

 مفاهیم مؤلفه )مقوله( ردیف
 فراوانی

 شناسه زیرمفاهیم

 عوامل انسانی 3
 31 انسانی تعالی تحقق

39 
26 

16 
 30 4 ظرفیت مثابه به انسان

 8 8 1 1 مخاطب هایویژگی مخاطب هایویژگی 2

 بستر عوامل محیطی 1

 9 اجتماعی بستر

48 

38 

363 

 43 33 سیاسی بستر

 48 30 اقتصادی بستر

 37 1 فرهنگی بستر

 8 1 فناوری بستر

 21 30 شفافیت بستر

 رسانه جمعی تلویزیون 4

 1 نیانسا سرمایه

38 

7 

 28 32 سازمانی ساختار 41

 6 1 ایدئولوژی حاکم بر رسانه

 ریزیبرنامه 3
 6 راهبردی برنامه

32 
31 

22 
 7 6 برنامه عملیاتی

 توانمندسازی فردی 6
 33 عوامل شکوفاسازی قابلیت های انسانی

38 
16 

41 
 9 1 انگیزه ایجاد

 فقر انسانی 9
 4 نیهای فقر انساشاخص

8 
8 

22 
 34 4 ماهیت فقر

 113 324 جمع

 
 یشنهادیهر سازه در قالب مدل پ ینشانگرها یبرا یبار عامل ریمقاد -3جدول 

 نتیجه tآماره  بار عاملی گویه زیر مؤلفه مؤلفه

 عوامل انسانی

 تحقق تعالی انسانی
Q1.1 83497/0 73327/33 تأیید نشانگر 

Q2.1 81178/0 34133/33 ید نشانگرتأی 

 انسان به مثابه ظرفیت
Q3.1 94396/0 490034/1 تأیید نشانگر 

Q4.1 80493/0 987783/4 تأیید نشانگر 

 های مخاطبویژگی

Q5.1 92847/0 210378/2 تأیید نشانگر 

Q6.1 83343/0 623616/2 تأیید نشانگر 

Q7.1 8976/0 133833/2 تأیید نشانگر 

 بستر عوامل محیطی

 تماعیبستر اج

Q1.2 90023/0 023343/2 تأیید نشانگر 

Q2.2 99433/0 373602/2 تأیید نشانگر 

Q3.2 81873/0 78332/4 تأیید نشانگر 

 بستر سیاسی
Q4.2 92941/0 693176/3 تأیید نشانگر 

Q5.2 90214/0 673101/2 تأیید نشانگر 
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Q6.2 99882/0 239913/4 تأیید نشانگر 

Q7.2 9319/0 279216/1 تأیید نشانگر 

 بستر اقتصادی

Q8.2 99863/0 098389/2 تأیید نشانگر 

Q9.2 83374/0 203094/3 تأیید نشانگر 

Q10.2 9743/0 982478/4 تأیید نشانگر 

Q11.2 82388/0 634988/4 تأیید نشانگر 

 بستر فرهنگی
Q12.2 8961/0 948982/1 تأیید نشانگر 

Q13.2 726/0 33727/34 تأیید نشانگر 

 بستر فناوری
Q14.2 9687/0 90111/2 تأیید نشانگر 

Q15.2 83163/0 990433/2 تأیید نشانگر 

 بستر شفافیت

Q16.2 94639/0 263399/2 تأیید نشانگر 

Q17.2 9783/0 008379/1 تأیید نشانگر 

Q18.2 98371/0 060382/2 تأیید نشانگر 

 رسانه جمعی تلویزیون

 ه انسانی رسانهسرمای
Q1.3 7371/0 422387/2 تأیید نشانگر 

Q2.3 91863/0 081027/2 تأیید نشانگر 

 ساختار سازمانی رسانه
Q3.3 83961/0 61487/2 تأیید نشانگر 

Q4.3 73069/0 94301/1 تأیید نشانگر 

 ایدئولوژی حاکم بر رسانه
Q5.3 94773/0 018029/2 تأیید نشانگر 

Q6.3 78493/0 480168/2 تأیید نشانگر 

 ریزیبرنامه

 برنامه راهبردی
Q1.4 9024/0 89311/2 تأیید نشانگر 

Q2.4 89774/0 417866/3 تأیید نشانگر 

 برنامه عملیاتی

Q3.4 9331/0 493997/2 تأیید نشانگر 

Q4.4 99341/0 366837/1 تأیید نشانگر 

Q5.4 91302/0 349487/1 تأیید نشانگر 

Q6.4 80677/0 862301/2 تأیید نشانگر 

Q7.4 96/0 42386/1 تأیید نشانگر 

 توانمندسازی فردی

 های انسانیعوامل شکوفاسازی قابلیت

Q1.5 682769/0 879420/2 تأیید نشانگر 

Q2.5 803213/0 327068/1 تأیید نشانگر 

Q3.5 919303/0 043822/1 تأیید نشانگر 

Q4.5 814043/0 748682/2 تأیید نشانگر 

Q5.5 903933/0 330876/1 تأیید نشانگر 

 ایجاد انگیزه
Q6.5 929873/0 701062/2 تأیید نشانگر 

Q7.5 898179/0 972776/1 تأیید نشانگر 

 فقر انسانی

 های فقر انسانیشاخص

Q1.6 969363/0 018338/7 تأیید نشانگر 

Q2.6 824771/0 460127/8 تأیید نشانگر 

Q3.6 802092/0 813188/9 تأیید نشانگر 

 ماهیت فقر
Q4.6 818034/0 660463/8 تأیید نشانگر 

Q5.6 839320/0 732620/7 تأیید نشانگر 
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 یشنهادیپ مدل یبرا کرونباخ یآلفا و یبیترک ییایپا ریمقاد -4جدول 

 آماره آلفا یپایایی ترکیب ایمتغیرهای سازه آماره آلفا پایایی ترکیبی ایمتغیرهای سازه

 914/0 933/0 ظرفیت مثابه به انسان 828/0 807/0 انسانی تعالی تحقق

 963/0 836/0 اجتماعی بستر 833/0 833/0 مخاطب هایویژگی

 838/0 897/0 اقتصادی بستر 933/0 823/0 سیاسی بستر

 904/0 990/0 فناوری بستر 992/0 879/0 فرهنگی بستر

 831/0 838/0 انسانی رسانه مایهسر 933/0 837/0 شفافیت بستر

 968/0 863/0 ایدئولوژی حاکم بر رسانه 972/0 703/0 سازمانی رسانه ساختار

 833/0 890/0 برنامه عملیاتی 917/0 994/0 راهبردی برنامه

 932/0 989/0 انگیزه ایجاد 836/0 864/0 های انسانیعوامل شکوفاسازی قابلیت

 908/0 816/0 ماهیت فقر 933/0 843/0 های فقر انسانیشاخص

 
 
 
 

 یشنهادیپ مدل یبرا AVE ریمقاد -9جدول 

 AVE ایمتغیرهای سازه AVE ایمتغیرهای سازه

 602/0 ظرفیت مثابه به انسان 680/0 انسانی تعالی تحقق

 378/0 اجتماعی بستر 636/0 مخاطب هایویژگی

 646/0 اقتصادی بستر 313/0 سیاسی بستر

 629/0 فناوری بستر 831/0 فرهنگی بستر

 673/0 انسانی رسانه سرمایه 602/0 شفافیت بستر

 966/0 ایدئولوژی حاکم بر رسانه 820/0 سازمانی رسانه ساختار

 391/0 برنامه عملیاتی 614/0 راهبردی برنامه

 633/0 انگیزه ایجاد 367/0 های انسانیعوامل شکوفاسازی قابلیت

 938/0 اهیت فقرم 618/0 های فقر انسانیشاخص
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 یشنهادیپ مدل( CV Com) متقاطع ییروا با اشتراک شاخص -8جدول 

 ایمتغیرهای سازه
شاخص اشتراک با روایی 

 متقاطع
 ایمتغیرهای سازه

شاخص اشتراک با روایی 

 متقاطع

 602/0 ظرفیت مثابه به نسانا 680/0 انسانی تعالی تحقق

 378/0 اجتماعی بستر 636/0 مخاطب هایویژگی

 646/0 اقتصادی بستر 313/0 سیاسی بستر

 629/0 فناوری بستر 831/0 فرهنگی بستر

 673/0 انسانی رسانه سرمایه 602/0 شفافیت بستر

 966/0 ایدئولوژی حاکم بر رسانه 820/0 سازمانی رسانه ساختار

 391/0 برنامه عملیاتی 614/0 بردیراه برنامه

 633/0 انگیزه ایجاد 362/0 های انسانیعوامل شکوفاسازی قابلیت

 938/0 ماهیت فقر 618/0 های فقر انسانیشاخص

 
 
 
 
 

 یشنهادیپ مدل( CV Red) متقاطع ییروا با یافزونگ شاخص -1جدول 

 ایمتغیرهای سازه
شاخص افزونگی یا روایی 

 متقاطع
 ایازهمتغیرهای س

شاخص افزونگی یا روایی 

 متقاطع

 602/0 ظرفیت مثابه به انسان 680/0 انسانی تعالی تحقق

 378/0 اجتماعی بستر 636/0 مخاطب هایویژگی

 646/0 اقتصادی بستر 314/0 سیاسی بستر

 629/0 فناوری بستر 831/0 فرهنگی بستر

 293/0 انسانی رسانه سرمایه 602/0 شفافیت بستر

 413/0 ایدئولوژی حاکم بر رسانه 383/0 سازمانی رسانه ساختار

 122/0 برنامه عملیاتی 173/0 راهبردی برنامه

 231/0 انگیزه ایجاد 193/0 های انسانیعوامل شکوفاسازی قابلیت

 08393 ماهیت فقر 08384 شاخص های فقر انسانی
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 یشنهادیمربوط به مدل پ یو نمرات ت ریمس بیضرا -10 جدول

  مسیر 
ضریب 

 مسیر

آزمون  آماره قدر مطلق

 داریمعنی
 نتیجه

 تأیید رابطه 923/2 832/0 بستر عوامل محیطی ← بستر شفافیت

 تأیید رابطه 371/2 117/0 بستر عوامل محیطی ← بستر سیاسی

 تأیید رابطه 306/1 938/0 بستر عوامل محیطی ← بستر فناوری

 تأیید رابطه 422/1 432/0 بستر عوامل محیطی ← بستر اقتصادی

 تأیید رابطه 208/1 931/0 بستر عوامل محیطی ← بستر فرهنگی

 تأیید رابطه 069/2 691/0 بستر عوامل محیطی ← بستر اجتماعی

 تأیید رابطه 008/2 429/0 عوامل انسانی ← بستر عوامل محیطی

 تأیید رابطه 931/2 608/0 ریزی راهبردیبرنامه ← بستر عوامل محیطی

 تأیید رابطه 023/2 231/0 عوامل انسانی ← ن به مثابه ظرفیتانسا

 تأیید رابطه 691/1 666/0 عوامل انسانی ← تعالی انسانی

 تأیید رابطه 103/2 317/0 ریزی راهبردیبرنامه ← عوامل انسانی

 تأیید رابطه 341/4 891/0 سرمایه انسانی رسانه ← ریزی راهبردیبرنامه

 تأیید رابطه 181/2 324/0 ایدئولوژی حاکم بر رسانه ← ریزی راهبردیبرنامه

 تأیید رابطه 207/1 620/0 ساختار سازمانی رسانه ← ریزی راهبردیبرنامه

 تأیید رابطه 771/3 133/0 ریزی عملیاتیبرنامه ← سرمایه انسانی رسانه

 تأیید رابطه 789/2 608/0 ریزی عملیاتیبرنامه ← ایدئولوژی حاکم بر رسانه

 تأیید رابطه 824/1 612/0 ریزی عملیاتیبرنامه ← ساختار سازمانی رسانه

 تأیید رابطه 036/2 420/0 ریزی عملیاتیبرنامه ← های مخاطبویژگی

 تأیید رابطه 306/2 372/0 ایجاد انگیزه ← ریزی عملیاتیبرنامه

 بطهتأیید را 387/1 639/0 های انسانیشکوفاسازی قابلیت ← ایجاد انگیزه

 تأیید رابطه 294/2 308/0 ماهیت فقر ← های انسانیشکوفاسازی قابلیت

 تأیید رابطه 331/2 -463/0 های فقر انسانیشاخص ← های انسانیشکوفاسازی قابلیت

 تأیید رابطه 778/3 173/0 های فقر انسانیشاخص ← ماهیت فقر

 تأیید رابطه 436/2 400/0 فقر انسانی ← ماهیت فقر

 تأیید رابطه 730/3 836/0 فقر انسانی ← های فقر انسانیشاخص
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Abstract  

 

Every human being is as a capacity that its actuality cannot be realized except through 

individual empowerment. One of the main methods of individual empowerment is 

poverty reduction.To this end, development policy makers have focused on improving 

indicators related to the types of poverty. One of the most important indicators is human 

poverty. In this regard, various institutions have the power to make an impact, one of 

them is the mass media, especially television. The aim of this study is to explain the 

factors affecting the use of the Islamic Republic of Iran TV channel to reduce human 

poverty. The research method is a mix method using a typological strategy. The 

statistical population of this study consists of experts in the field of development 

communication. In the qualitative part, the statistical sample was selected using 

theoretical sampling method 13 people and in the quantitative part 385 people were 

selected by random sampling method. The data collection tool in the first part was a 

semi-structured individual interview and in the second part a researcher-made 

questionnaire. Necessary indicators were used to evaluate the validity and reliability of 

measuring instruments. Data analysis was performed based on the results of qualitative 

and quantitative sections and structural equation modeling using Smart-PLS software. 

The results showed that factors such as environmental factors, human factors, mass 

media, television, programming, audience characteristics and personal empowerment 

can predict the human poverty variable. According to the research, the GOF index was 

calculated 0.79 which confirmed a proper fit for the whole suggested model. 

 

Key words: Human development- individual empowerment- mass media- television- 

human poverty. 

 




