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                          چكيده
آگاهي از ظرفيـت هـاي دوجانبـه        توسعه،  ريزي به ويژه در توسعه صادرات به كشورهاي درحال            مهم جهت برنامه  هاي      از محور 

تي  دوجانبه  ايران  در     مقاله بررسي و شناسايي  پتانسيل  صادرات غير نف           اين هدف اصلي . كشورها در توليد و صدور كالا  است       
تجـارت غيـر نفتـي    كه محاسبات و تحليل ها بر حـسب كـل بخـش       قع در آسياي جنوب غربي مي باشد      كشورهاي وا  تجارت با 

صـادرات و    (1 داده هـاي پـس نگـر        از اين مطالعه  با استفاده    . مي باشد    گانه طبق بندي نظام هماهنگ       21ي  كشورها و بخشها  
بر مبناي  شـاخص پتانـسيل    روش تجزيه و تحليل     . انجام گرديد واقع در آسياي جنوب غربي       كشور   23شامل ايران و    )  واردات  

داراي فرصت هاي صادراتي   ر صادرات غير نفتي به كشورهاي منطقهدهد  ايران د نتايج  نشان مي. صادراتي دوجانبه مي باشد 
، مـواد پلاسـتيكي و        فـرآورده هـاي شـيميايي       فرآورده هاي معدني،     ،  به ويژه در بخشهاي  فلزات اساسي و مصنوعات آنها         زيادي  

هذا ،  مع .يي و نوشابه ها مي باشدو فراورده هاي صنايع غذانسجي و مصنوعات ساخته شده از آن مواد   اشياء ساخته شده از آن ،
بـا امـارات    اي با كشورهاي مـذكور بخـصوص         نطقهاي از جمله گسترش تجارت درون م        تواند با تقويت مناسبات منطقه      ايران مي 
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  مقدمه

ريـزي بـه ويـژه در          هـاي مهـم جهـت برنامـه         يكي از محور  
توسعه صادرات به كـشورهاي درحـال  توسـعه، آگـاهي از             

  بـه بازارهـاي     ظرفيت هاي كشور در توليـد و صـدور كـالا          
  .  منطقه  است

   در رابطه با مفهوم پتانسيل صادراتي بايستي اشاره كـرد          
د يـك محـصول از       كه يـك كـشور ممكـن اسـت در تولي ـ          

برخوردار باشد بطوريكه آن محصول را در       پتانسيل توليدي   
ها ارزانتر توليـد كنـد ولـي ايـن امـر              مقايسه با ساير كشور   

را در صـادرات تـضمين       ممكن است موفقيت كشور مذكور      
ر فوق عليرغم دارا    به عبارت ديگر،  ممكن است كشو      . نكند

در توليد كالا تنهـا بـه دليـل عـدم كـارايي             بودن پتانسيل   
بنـدي،    نسبي در بازار رساني كـالا و مراحلـي چـون بـسته            

هاي عرضه، مهـارت در ايجـاد معـاملات،           كيفيت، استاندارد 
غيير شرايط بازار و    كنندگان ت   هاي مصرف  تغيير در رجحان  

حتي عوامل سياسي، نتواند در جريـان مبـادلات خـارجي،           
ي خود را در يـك قيمـت قابـل رقابـت در             كالاهاي صادرات 

ورداري  كـشور از پتانـسيل         برخ  .عرضه نمايد مقايسه رقبا   
براي يك كشور اگرچه شرط لازم است ولي شـرط          توليدي  

زيـرا  . كافي در نشان دادن پتانـسيل صـادراتي نمـي باشـد           
گرفتن سهم عمده در بازار جهـاني آن كـالا مـستلزم ايـن              
است كه كشور فوق با فرض يكـسان بـودن سـاير شـرايط،              

هـاي رقيـب، كـالاي خـود را بـدون             نسبت به ديگر كـشور    
تـوان گفـت،      ين ترتيب مي  بد. محدويت تقاضا عرضه نمايد   

پتانسيل صادراتي هر كشور عوامل مختلفي نقش       در تعيين   
يـا  (توان آنها را در سـه زمينـه توليـد، صـدور            ميدارند كه   

همانطوريكـه  .   بندي نمود   و تقاضاي جهاني تقسيم   ) عرضه
اغلـب بـه تعيـين       الملل    قبلاً اشاره شد نظريات تجارت بين     

اند بطوريكه عامل توليدي نيروي       پرداختهپتانسيل توليدي   
كار و سرمايه  ، منابع طبيعي، تغييـر و تحـول تكنولـوژي،              

هاي ناشي از مقياس را مد نظر قرار          يق و توسعه، صرفه   تحق
  .داده اند

   به جهت اينكه تجـارت خـارجي و مبادلـه كالاهـا ميـان              
 كنـد و    ها تحت شرايط مكاني متفاوت مفهوم پيدا مي         كشور

) هاي مقصد   كشور(  هامحصول پس از توليد به ساير كشور      
شــود، در ايــن ارتبــاط عوامــل  جهــت مــصرف عرضــه مــي

ــد ــأثير     متع ــشور ت ــر ك ــادراتي  ه ــسيل ص ــر  پتان دي ب
به طوري كه برخي از اين عوامل حتي پتانـسيل    (گذارند  مي

عـواملي نظيـر    ) . كنـد   كشورها در مرحله توليد را متأثر مي      
بنـدي،    ونقل، بـسته    هاي حمل   كشش عرضه توليدي، هرينه   

رساني از جملـه مهمتـرين        بيمه، بازاريابي، تبليغات و اطلاع    
در .باشد كه بر  پتانسيل صـادراتي  موثرنـد           يعوامل فوق م  

واقــع عوامــل فــوق تــشكيل دهنــده  ظرفيــت و پتانــسيل 
آيـد كـه در       صادراتي  يك كالا در يك كشور به حساب مي         

از آنجـا كـه     . گـردد   مرحله اوليه سيكل توليـد حاصـل مـي        
عرضه كالا براي پاسخگويي به تقاضا صورت مي گيرد، لـذا           

يز عوامل مختلفي امكان يا عدم      از طرف تقاضاي صادراتي ن    
زند، كـه از     امكان استفاده از پتانسيل  هر كشور را رقم مي         

جمله مي توان به رشد تقاضا به جهت تغيير سليقه مصرف           
كنندگان خارجي، دخالت دولـت كـشورهاي  وارد كننـده،           
كشش قيمتي و درآمدي و متقاطع تقاضا براي صادرات بـه       

در مجمــوع  وجــود   . نمــودالمللــي اشــاره هــاي بــين بــازار
پتانسيل  هر كشور در عرضه كـالا بـه بازارهـاي صـادراتي              
عمــدتاً از ناحيــه نيــروي كــار، ســرمايه ، منــابع طبيعــي و 
تكنولــوژي اســت كــه شــرط لازم بــراي حــضور موفــق در 
ــافي محــسوب    ــي شــرط ك ــستند ول ــاني ه ــاي جه           بازاره

  .نمي شوند
نـوع بـراي محـصولات      بازارهاي گـسترده و مت     بديهي است 

هاي مهـم و مـؤثر        تواند يكي از مولفه     صادراتي هركشور مي  
بـا  . براي حضور پايدار و مستمر در آن بازارها به شمار روند          

عنايـت بــه اينكـه فاصــله جغرافيـايي و  وجــود اشــتراكات    
فرهنگــي  از عوامــل مــؤثر در بازاريــابي و توســعه فعاليــت 

ي است، حفظ جايگاه و     الملل  بنگاهها در سطح بازارهاي بين    
اي  موقعيــت محــصولات در ايــن بازارهــا، از اهميــت ويــژه 

  )  ضيغمي ( .برخوردار است
خوشبختانه در طي سـالهاي اخيـر ،  فعاليـت و مـشاركت              

اي  بــه ويــژه بــا  هــاي منطقــه فعــال در عرصــه همكــاري
سياي جنوب  آورهاي واقع در    كشورهاي همسايه شامل كش   

قرارگرفتـه  جم توسعه اقتـصادي     پن  وحه برنامه سرلر  دغربي  
اقتصاد ايران براساس فواصل جغرافيايي و مـشتركات        . است

فرهنگي، اجتماعي و زباني بـا كـشورهاي واقـع در آسـياي            
جنوب غربي از يك بازار  طبيعي وسيع صادرات غير نفتـي            
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اين منطقه كه بخشي از جنوب غـرب قـارة         . برخوردار است 
شك الـي نيمـه خـشك    پهناور آسيا است و در محدوده خ ـ      

ژئـوپليتيكي    كشور از پنج حوزه25واقع شده در برگيرنده 
آسياي مركزي،  قفقاز، خليج فارس و خاورميانه و پاكستان        

 ميليـون كيلـومتر مربـع    12و افغانستان به وسعتي حـدود       
  )25 -1387،24حسن پور،(.است

  
 :كشورهاي واقع در اين ناحيه عبارت است از 
         ـــ پاكــستان،4ـــ عربــستان، 3تان، ـــ قزاقــس2ـــ ايــران، 1
         ـــ تركمنــستان، 8ـــ يمــن، 7ـــ افغانــستان، 6ـــ تركيــه، 5
   ــ قرقيزسـتان،    12ــ عمـان،     11ـ عراق،   10ـ ازبكستان،   9

ـ آذربايجان، 16ـ اردن، 15ـ تاجيكستان، 14ـ سوريه،    13
ـ ارمنـستان،   19ـ گرجستان،   18ـ امارات متحده عربي،     17
        ـــ لبنــان، 23ـــ قطــر، 22ـــ كويــت، 21ن، فلــسطي ـــ 20
  ـ مصر  25ـ بحرين 24

 8/133 درصد از كـل  وسـعت         5/9  "اين كشورها مجموعا  
در ايـن   . دهنـد   ميليون كيلومتر مربع جهان را تشكيل مـي       

 ميليون كيلومتر مربـع     7/2بين قزاقستان با وسعتي حدود      
  كيلـومتر مربـع كـوچكترين      710ترين و بحـرين بـا         وسيع

جمهـوري  . رونـد  كشور مستقل در اين ناحيه به شـمار مـي   
  ميليون كيلومتر مربع سومين كـشور        6/1اسلامي ايران با    

از . باشـد   بعد از قزاقستان و عربستان از لحاظ  وسـعت مـي           
 23 و ارمنـستان،     1هاي گرجستان   اين ميان به غير از كشور     

 كشور واقع در اين ناحيه، مسلمان و عضو سازمان كنفرانس
جمعيت  كشورهاي واقع در ايـن ناحيـه         . باشند  اسلامي مي 

درصد از كـل    9 "باشد كه تقريبا     ميليون نفر مي   580بالغ بر 
ارزش توليـد ناخـالص     . دهـد   جمعيت جهان را تشكيل مـي     

 ميليـارد  3/1875 معـادل بـا      2006داخلي منطقه در سال     
 درصـد از اقتـصاد      9/3دلار بوده است كـه سـهمي حـدود          

  )Worldbank,20-24(. يل داده استجهاني را تشك
اسب گسترش و تعميق  برنامه هاي من       ايران به منظور  . ا.ج

كوتـاه و بلندمـدت حـسب        حققّ اهداف  ت و توسعه صادرات 
ــند چــشم ــق  س ــداز در اف ــسيل 1404ان ــاهي از  پتان  ، آگ

ها  صادراتي دوجانبه نخستين گام در جهت شناخت توانايى       
ــت ــر  و ظرفي ــادراتي اي ــود ص ــاى موج ــا ه ــارت ب ان در تج

 نكتـه حـائز اهميـت در ايـن     .باشـد مـي  كشورهاي منطقه  
                                                 

  .باشند   درصد از جمعيت گرجستان مسلمان مي9البته . 1

راستا، ارزيابي و تحليل  پتانسيل صادراتي دوجانبـه ايـران            
با كشورهاي واقـع در آسـياي جنـوب غربـي اسـت كـه از                

ادامه مقاله حاضر در  چـارچوب       .اهداف اين مقاله مي باشد    
هي شـده   مفاهيم  پتانسيل صادراتي به صورت زير سازماند       

در بخش دوم  با استفاده از  آمار صـادرات ايـران در              .است  
عملكرد صـادراتي ايـران       تجارت با كشورهاي مورد مطالعه ،     

بخش دوم مقاله به    .در  منطقه مورد بررسي ارائه مي گردد         
) IXP (2روش شناسي تخمين پتانسيل صادراتي دوجانبـه      

 معرفـي شـده اسـت و همچنـين نحـوه           3كه توسط آنكتـاد   
. سنجش پتانسيل صادراتي دوجانبه ايران پرداخته مي شود 

در بخش سوم با در نظر گرفتن  تخمين هاي بعمـل آمـده              
از پتانسيل صـادراتي دوجانبـه ايـران بـا كـشورهاي مـورد               
مطالعه، بـه معرفـي  گروههـاي هـدف صـادراتي ايـران در               
تجارت با كـشورهاي مـورد مطالعـه و همچنـين بازارهـاي             

ايــران در منطقــه آســياي جنــوب غربــي  عمــده صــادراتي 
سنجيده مي شود و سرانجام بخش سوم به نتيجـه گيـري            

  .اختصاص دارد 
  

  بررسي  عملكرد  صادراتي ايران 
 70دهد روابط تجاري ايران از دهـه         ها نشان مي    بررسي

شمسي به بعد  با كشورهاي مـورد مطالعـه افـزايش يافتـه             
شورهاي واقـع در    ارزش صادرات غيرنفتي ايران به ك ـ       .است

 1371 ميليون دلار در سال      5/864آسياي جنوب غربي از     
هايي به بالاترين ميـزان صـادرات بـه ارزش            با فراز و نشيب   

افزايش يافته كه بطـور     1385 ميليون دلار در سال    7/7565
در واقع در   .  درصد افزايش يافته است    4/13متوسط سالانه   

 كـشورهاي    سال اخير ارزش صادرات غيرنفتي بـه       15طي  
 برابـر گرديـده     5/8واقع در آسياي جنـوب غربـي بـيش از           

در صـورتيكه ارزش صـادرات غيـر نفتـي بـه جهـان              . است
 درصد افزايش يافته و در طول دوره مذكور بـيش           9سالانه  

بـا توجـه بـه رشـد بـالاي صـادرات            .  برابر شده اسـت    6از  
سـهم ايـن بـازار  از          غيرنفتي به كشورهاي مـورد مطالعـه،      

 3/32،  1371هاي صـادرات غيرنفتـي كـشور در سـال           كالا
 3/58 بـه    1384درصد بوده كه با افت و خيزهايي در سال          

 درصـد افـزايش يافتـه       9/46 بـه    1385درصد و  در سـال       

                                                 
2 . Identifying  Export  Potential 

3 . UNCTAD 



70  1388پاييز  / 82شماره / مجله پژوهش هاي مديريت 

توان اذعان داشت كـه حـدود نيمـي از          در مجموع مي  .است
صادرات غيرنفتي كشور توسـط فعـالين ايـن بـازار جـذب             

ه اين است عرضه كالاهاي ايرانـي   اما نكته قابل توج   . گرديد
تنها محدود به چند كشور واقـع در آسـياي جنـوب غربـي              

 درصد از كل صادرات غير نفتي       1/19به عنوان مثال    . است
، بـه امـارات متحـده       1381-1385كشور در طي سـالهاي      

در حاليكه سهم ساير كـشورهاي مـورد        . عربي صادر گرديد  
كثر يـك و سـوم   مطالعه در صادرات غير نفتي كـشور حـدا       

  )27ضيغمي ،(. سهم مذكور مي باشد
سـهم و جايگـاه هـر يـك از كـشورهاي مـورد              ) 1(جدول  

مطالعه را در صادرات  غير نفتي كشور در طي سـه مقطـع              
             و1376-1380، 1371-1375زمــــــاني پنجــــــساله  

  .نمايد ارائه مي1385-1381
ر عمـده تـرين بازارهـاي صـادرات غي ـ          براساس اين جدول،    

، امارات متحـده    1371-1375نفتي كشور در طي سالهاي      
ــي ــه  ،)345( 1عرب كويــت  ، )130(آذربايجــان  ، )260(تركي

بوده كه بعد از گذشت بـيش از        )  57(و تركمنستان   ) 57(
، عمده تـرين    1381-1385يك دهه يعني در طي سالهاي       

ــي    ــارات متحــده عرب ــه ام ــادراتي ب ــاي ص ،  )1688(بازاره
و كويـت   ) 275(آذربايجان    ،  )291(افغانستان   ،    )687(عراق  

بـدين ترتيـب  پـنج كـشور       . اختصاص  يافته است   )  222(
 درصد از كل صادرات غيرنفتي كـشور را بـه           8/35مذكور    

تـرين بازارهـاي      اند كه به عنوان عمـده       خود اختصاص داده  
. كننده محصولات غيرنفتي ايران  محسوب مي شوند         جذب

كشورها از كل صادرات غيـر نفتـي        در صورتيكه سهم ساير     
  . درصد  بوده است3كمتر از 

البته طي چند سال اخير امارات متحـده عربـي بـه عنـوان          
... بارانداز تجارت ايران با كشورهاي اروپايي، آمريكا، ژاپن و          

مطــرح شــده و مبــادلات ايــران بــا امــارات متحــده عربــي 
رخـي  گسترش و در مقابل، مبـادلات بـا اتحاديـه اروپـا و ب             

در واقـع، كـشورهاي     . كشورهاي ديگر كاهش داشته اسـت     
ــشترك    ــستقل م ــشورهاي م ــوار، ك ــي همج ــافع  عرب        المن

(CIS) 2 افغانـــستان و ســـاير بازارهـــاي خاورميانـــه در ،
، بطوريكه    مبادلات تجاري كشور جايگاه جديدي پيدا كرده      

                                                 
  .ارقام متوسط ارزش صادرات غير نفتي بر حسب  ميليون دلار  را نشان ميدهد. 1

2 . Commonwealth of Independent States (CIS) 

در دو سال گذشته عـراق و افغانـستان بازارهـاي مناسـبي             
  .اند لات ايراني بودهبراي محصو
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  غربي جنوب آسياي حيهنا در ايران تجاري شركاي وضعيت) 1 (جدول
 
 به ايران نفتي غير صادرات ارزش متوسط

 كشور 1381-1385 1376-1380 1371-1375
 ميليون ( ارزش

تبه )دلار
ر

 

 )دلار ميليون ( ارزش
 ميليون ( ارزش

تبه )دلار
ر

 

 )درصد (سهم

 19.1 1 1687.9 497.2 1 345.4 عربي متحده امارات

 7.8 2 686.9 74.9 23 0.0 عراق

 3.3 3 291.2 24.6 11 22.4 افغانستان

 3.1 4 275.1 199.1 3 130.0 آذربايجان

 2.5 5 222.3 60.2 4 57.3 كويت

 2.4 6 211.8 57.8 12 20.9 سعودي عربستان

 2.2 7 195.1 52.2 7 34.9 پاكستان

 2.0 8 172.9 131.1 2 260.4 تركيه

 1.4 9 123.9 43.1 8 28.9 ارمنستان

 1.3 10 117.9 106.5 5 57.1 ستانتركمن

 1.3 11 114.0 31.6 16 11.8 سوريه عربي جمهوري

 1.0 12 89.6 29.1 17 9.1 تاجيكستان

 0.8 13 70.8 74.1 6 44.6 ازبكستان

 0.6 14 52.6 30.7 10 25.8 قزاقستان

 0.6 15 49.2 26.9 13 20.4 قطر

 0.5 16 46.0 9.4 15 17.2 بحرين

 0.4 17 36.4 12.0 19 4.0 گرجستان

 0.4 18 32.2 18.9 9 25.8 لبنان

 0.4 19 31.6 17.7 14 19.6 قرقيزستان

 0.3 20 30.0 7.9 21 1.8 مصر

 0.3 21 23.0 4.1 18 6.0 عمان

 0.1 22 10.3 3.7 20 3.4 اردن

 0.1 23 9.7  5.2 22 1.4 يمن
  

  ايران.ا.ج گمرك ماشيني خدمات نفتي غير تجارت اطلاعات نكبا   از گرفتهرب جدول خام اطلاعات (تحقيق هاي يافته : ماخذ
 )1385-1371  (سالهاي
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   روش شناسي تحقيق
مروري بر مطالعات تجربي تعيين پتانسيل تجاري دوجانبه        

ا متـاثر از     دهد ميزان پتانـسيل تجـاري كـشوره        نشان مي 
تعدادي عوامل  ميباشد  كه برخي از آنها  با توجه به منابع              
اطلاعاتي و آماري قابل دسترس ، قابل اندازه گيري است و           

بـه منظـور    .برخي ديگر از  غير قابل اندازه گيـري ميباشـد          
بررسي پتانسيل تجاري با تكيه بر عرضـه عوامـل توليـدي            

ه عوامـل توليـد   لازم است ابتدا ظرفيت و شدت دسترسي ب    
كــه مطالعــه مــذكور در  كــالاي صــادراتي شناســايي شــود

در ايـن    . قابل بررسي اسـت      1اوهلين-چاچوب مدل هكشر  
ارتباط محاسبه پتانسيل تجاري با تكيه بر ميـزان ظرفيـت           

عمده تـرين   . باشد عوامل توليدي به چند دليل مشكل مي      
 آن عدم دسترسي به اطلاعات به روز و قابـل اعتمـاد آنهـم          

بصورت جزيي و در سـطح كـالايي در زمينـه توليـد كـالا،               
منابع و امكانات توليـدي كـشورها بـه ويـژه كـشورهاي در       

يـب تجزيـه و تحليـل       بـدين ترت  . .باشـد  حال توسـعه مـي    
ل و تاثير   با توجه به ظرفيت و كارايي عوام      پتانسيل تجاري   

تجاري كـه متكـي  بـر قيمـت هـاي      آن بر ميزان پتانسيل     
تجارت ميباشد  همواره با محـدوديت هـايي         نسبي قبل از    

  )                               20-19  حسن پور ،(. است 
  با توجه به محدوديت هاي موجود بسياري از اقتـصادانان          
       و محققــان مطــرح در حــوزه تجــارت بــين الملــل تــلاش  

ــرده ــتفاده از     ك ــا اس ــاري را ب ــسيل تج ــل پتان ــد  تحلي         ان
و بـه    2اي متكي بـه داده هـاي  بعـد از تجـارت    شاخص ه

روش  تحليــــــل عملكــــــردي تجــــــاري بــــــرآورد 
هاي مورد استفاده  بـراي         روش )ITC,2005,12-18(.نمايند

: باشد  متكي بر دو روش مي   "انسيل تجاري ،عمدتا  تعيين پت 
سـنجي و روش مقايـسه        متكي بـر مطالعـات اقتـصاد      روش  

  سـاده رياضـي     ساختار تجاري بـا اسـتفاده از  شاخـصهاي         
از  اينكه  امكـان تجـارت بـه          اين روشها  صرفنظر     .باشد  مي

نشان ميدهنـد  ميـزان      صورت دو يا چند جانبه كشورها را        
پتانسيل تجـاري  ميـان كـشورها را  بـه صـورت دوجانبـه                

روش تعيين پتانـسيل تجـاري بـر مبنـاي          . كند آشكار مي 
و با مطالعات اقتصاد سنجي  از  طريق تخمين مدل جاذبه  

توانند تعيـين كننـده آن باشـد         استفاده از عواملي كه  مي     

                                                 
1 . Hackschr and ohlin 

2 . EX-POST 

در ايـن روش فقـط  ميـزان  پتانـسيل            .گيـرد    صورت مـي  
 كـالايي    "تجاري  ميان كشورها در سطح بخشي و نه صرفا         

  )36، 1387حسن پور ،(.كنند را برآورد مي
 مناسـبي از   "  برآوردهاي نسبتا"مدل جاذبه  مذكور عموما   

  با استفاده از جريانهـاي         در سطح بخشي    پتانسيل تجاري 
بـه  .  كنـد  دوجانبه بالفعل و تحقق يافته  ارائه مـي        تجاري  

             بيان ديگـر يـك ابـزار تجربـي مناسـب در حـوزه تجـارت                
بين الملل  براي  برآورد پتانسيل تجاري است با اين شرط            
كه جريانهاي تجاري ميان كشورها  به صورت دوجانبه  بـه            

ولي در زمينه نشان دادن امكان تجارت  .ع پيوسته باشد  وقو
ان كـشورها بـصورت دوجانبـه        و ميزان تجـارت بـالقوه مي ـ      

در مواردي كه كشورهاي مـورد بررسـي در ابتـدا           بخصوص  
هيچ گونه تجارتي نداشته و يـا سـطح همكـاري در سـطح              

در  )از لحـاظ ماهيـت مـدل      (نازلي قرار دارد  مدل جاذبـه        
 .  تجـاري ميـان كـشورها نـاتوان اسـت     بـرآورد پتانـسيل   

)Helmers & Pasteels,2006 ,10-12(  
در مــواردي كــه هــدف تجزيــه و تحليــل امكــان و بــرآورد 
پتانسيل تجاري دوجانبه ميان آندسته از كشورهايي كه در         

نظيـر  (ابتدا هيچ گونـه رابطـه تجـاري بـا يكـديگر ندارنـد              
ختلفي ها و روشهاي م     از شاخص )  كشورهاي مورد مطالعه    

صورت معادلات رياضـي، آنهـم در         شود كه به   استفاده  مي  
هاي بسيار ساده، ميزان و امكان  تجارت ميان          قالب فرمول 

  )ITC,2004,10(. كند كشورها را آشكار مي

در روش  مذكور  ميزان تجارت بين كشورها  بطـور بـالقوه           
ر  ايـن روش       د .شـود  در سطح كالايي و بخشي آشكار مـي       

بنـديهاي كـالايي و  برحـسب          استفاده از طبقـه   شاخصها با   
ارزشــهاي مــستقيم صــادرات و واردات  زوج كــشورها و بــا 
ــبه    ــل محاس ــارت  قاب ــد از تج ــاي بع ــتفاده از داده ه                 اس

  )(Spivak and Weinblatt,1996,3.مي باشند
ر صـادرات و واردات     ها، ابتدا بايـستي سـاختا      در اين روش  

 ـ ميان دو كـشور      ر حـسب گروههـاي مختلـف كـالايي         را ب
بـه ايـن ترتيـب كـه ارزش واردات گـروه            . مشخص نمـود    

بندي مختلف كالايي و      كالايي يك كشور  را برحسب طبقه      
 در مقابـل آن، ارزش  در نظر گرفتـه،  سـپس       بازار مشخص 

را از همــان گــروه كــالايي صــادرات كــشور طــرف تجــاري 
 ـ       كنيممشخص مي    ردار ، بدين صورت براي هر كشور يك ب

بـا اسـتفاده از     هـذا   آيد و  مع     د مي وجو  صادرات يا واردات به   
گيـري و بـرآورد        انـدازه   معمـول، بـه   روشها و شاخص هاي     
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پتانسيل تجاري  جهـت تجزيـه و تحليـل  امكـان تجـارت               
 .شود پرداخته مي

در اين پژوهش جهت تخمين پتانسيل صـادراتي ايـران بـا            
هاي معمـول در     كشورهاي مورد مطالعه با استفاده از روش ـ      

 (Mukherji,2005,15-16) .مطالعات تجربي استفاده مي گردد

جهت  تخمين پتانسيل صادراتي دوجانبه ايران با  هر يـك     
ــتفاده     ــر اس ــه زي ــه  از رابط ــورد مطالع ــشورهاي  م                از  ك

  :.مي گردد
  
  
  
  
  

 كـشور   24بدين ترتيب كه ابتـدا ارزش صـادرات و واردات           
به جهان بر حسب سيـستم هماهنـگ شـده     مورد بررسي 

 2از بانك نرم افزاري آنكتاد (HS) 1توصيف وكدگذاري كالا
اســتخراج  مــي گــردد و ســپس ارقــام صــادرات و واردات  
كشورها بصورت دو جانبه و مشترك استخراج و حداقل آن          

سـپس بـا    . گـردد  به عنوان حداكثر پتانـسيل تعيـين مـي        
ادراتي ايران در تجارت بـا  استفاده از رابطه ذير  پتانسيل ص      

                   هر يك از كشورها  تجميع و بصورت خلاصه جـدول ارايـه            
  .مي گردد

∑
=

=
m

k

K
ijij IXPOT

1
  

  
سپس با در نظر گرفتن تجارت بالفعل بين ايران با هر يك            

ي تحقــق نيافتــه بــه از كــشورها ، ارزش پتانــسيل صــادرات
       تعيـين   ياضـي زيـر   از طريـق  معـادلات ر       تفكيك كشورها 

  :مي گردد  
  

ijijij XPOTPOTNET −=  

                                                 
المللي است  يك نمانكلاتور كالايي بين) Harmonized System=HS(سيستم هماهنگ شده . 1

هاي گمركـي   عنوان پايه و اساس براي تعرفه     كشور و اتحاديه اقتصادي به     200كه به وسيله بيش از      

  . شود آوري آمارهاي مرتبط با آن برده مي و جمع

   www.intracen.orgمي باشد كه در وب سايت PC/TASبانك نرم افزاري فوق  تحت عنوان . 2

 قابل دسترس مي باشد

  

ijPOTNET =        ارزش پتانسيل صـادراتي اسـتفاده تحقـق
    jبا توجه به ظرفيت وارداتي بازار  )i(نيافته ايران

ijX = ارزش صادرات ايران)i(  به كشورj         
ijPOT =     ارزش پتانسيل صادراتي ايران)i  (    در تجارت بـا

      jكشور 
  

از طرفي درصد پتانسيل صادراتي تحقق يافته را به صورت          
  .رابطه  زير  محاسبه و در تحليلها بكار مي رود

  

100*
ij

ij
ij POT

X
SPOT =  

  
در تجـارت  رايي صادراتي ايـران     كا ijSPOTدر اين رابطه    

باشد كه هر اندازه شاخص مذكور به عـدد          مي  jبا كشور     
 نزديكتر باشد نشان دهنده كارايي صادراتي بالا كشور         100

i  در تجارت با كشور j  شاخص مذكور  ايـران  را  بـه   .است
لحاظ عملكرد تجاري آن در تجارت با ساير كـشورها  و در             

نهـا  در يـك مقطـع زمـاني بـا            تجـاري  آ    تعيين موقعيـت  
  . نمايد  يكديگر مقايسه مي

ــسيل   همــانطوري  كــه ملاحظــه مــي شــود تخمــين پتان
صادراتي دوجانبه ، حداكثر پتانسيل صادراتي  دوجانبـه را          

  .دهد در خوشبينانه ترين حالت نشان مي
در ايــن پــژوهش بــراي بدســت آوردن نــرخ رشــد ســالانه 

پتانسيل صادراتي در   پتانسيل صادراتي و همچنين تخمين      
  از  معادله رونـد و بـه روش حـداقل مربعـات               2010سال  

  .زير  استفاده مي گردد3معمولي 
  

LIXP=α+βT 
  
  

گــاريتم ارزش  لLIXP متغيــر زمــان و Tدر ايــن رابطــه 
با عنايت به اينكه يكي ديگر        .4باشدپتانسيل صادراتي مي    

ر از  تخمــين هــاي پتانــسيل صــادراتي دوجانبــه ايــران  د

                                                 
3 . Least-squares growth rate 

 Fiveتحـت عنـوان      )www.worldbank.org(براي اطلاعات بيشتر به  وب سـايت بانـك جهـاني    . 4

methods of aggregation are used in World Development Indicators مراجعه گردد 
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 اسـتفاده مـي     از روش زيـر  مي باشد لذا در ايـن بخـش  ،  
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 مشتمل بر  سر جمـع  واردات كـشورهاي           jدر اين رابطه      

از آن كـسر  ) i(مورد مطالعه است كـه ارزش واردات ايـران    
 .ي گرددم

گيـري  پتانـسيل       ت انـدازه  جه ـشـود    در ادامه اشـاره مـي     
هـاي    بر اساس آمارهاي پـس از تجـارت و از داده          صادراتي  

ــالهاي   ــي س ــت  1997-2006مقطع ــده اس ــتفاده ش .  اس
 "همچنين براي بررسي و تعيين  پتانسيل صادراتي ، ابتـدا          

 رقمـي سيـستم   6محاسبات مربوطـه در سـطح كـدهاي           
 انجـام    (HS) ف وكدگـذاري كـالا  هماهنـگ شـده توصـي   

از كـشورها   و سپس پتانسيل كل و بر حسب هريك         گرفته  
  . تجميع مي گردد

همانطوريكــه در فــصول گذشــته اشــاره گرديــده اســت در 
ــا   ــر ي ــاي پــس نگ ــسيل صــادراتي از داده ه         تخمــين پتان

بالفعــل و  )اعــم از صــادرات و واردات (داده هــاي تجــارت 
 كشورهاي واقع در آسياي جنوب غربي        تحقق يافته ايران و   

       ر واقــع برآوردهــا الهــام گرفتــه از د.اســتفاده شــده اســت 
ــد    ــي باشـ ــشاهده مـ ــل مـ ــاري قابـ ــاي تجـ               از  .داده هـ

محدوديت هاي تحقيق ايـن اسـت كـه تخمـين پتانـسيل             
صادراتي به روش عملكردي ميتواند متاثر از عـواملي نظيـر     

كشورهاي صادر كننده و واردكننده و      مداخلات دولت هاي    
اطلاعات ناقص بازار و تغيير ناگهاني درآمدهاي دولت هاي         

مانند كشورهاي عـضو شـوراي همكـاري        (طرفهاي تجاري   
از آنجائيكـه  بخـش      .كمي تورش دار گـردد    )  خليج فارس   

اعظمي از  تقاضاي وارداتي   برخي از اين دسته از كشورها              
، كويـت ، بحـرين ، قطـر و حتـي             همانند عراق ، عربستان     

ايران منبعث از درآمدهاي نفتي مي باشد  لـذا اسـتفاده از             
ــاري    ــسيل تج ــين پتان ــه در تعي ــق يافت ــار واردات تحق                آم
مي تواند محدوديت هايي در ارايه چشم انـدازها و دورنمـا            

ضـمن  . حتي تا پنچ سال آيند را بـا مـشكل مواجـه نمايـد             
ري كشور  برخـي از ايـن دسـته از كـشورها             اينكه آمار تجا  

 و  "مانند عراق ، افغانستان ، امارات متحـده عربـي  ،الزامـا            
     در بردارنـده تمـام معـاملات تجـاري تحقـق يافتـه              "كاملا

ــان     ــا در جري ــذف ه ــا و ح ــا ه ــابع خط ــند و ت ــي باش              نم
عـدم   .قاچاق و گزارش نكـردن معـاملات هـستند         تدوين ، 

داردهاي گزارش دهي در برخي از اين دسـته از    وجود استان 
تواند مشكلات ناشي از عـدم قابليـت مقايـسه           كشورها مي 

شورهاي در حال حاضر آمار تجارت ك ـ      .داده ها را بدتر كند    
بطور مستقيم گزارش   توسط آنكتاد   نظير عراق و افغانستان     

ــه  ــود بلك ــي ش ــادرا  نم ــرجمع ص ــق س ت و واردات از طري
بـا توجـه بـه      . گزارش مـي شـود     كشورهاي گزارش دهنده  

منبع بـراي    تجاري ، نمي تواند تنها       نقايص ذكر شده ،آمار   
ايـران در تجـارت بـا        رزيابي پتانـسيل صـادراتي دوجانبـه        ا

 اينكـه روش مـذكور      "كشورهاي مورد مطالعه باشد مـضافا     
ــده ويژگيهــاي عرضــه و تقاضــا   ــشان دهن ــر  ن ــا متغي           تنه

 تـاكنون كاربردهـاي     قعيـت ،  عليـرغم ايـن وا    . نمي باشـد    
، بنظـر   1از اين شاخص وجود داشته اسـت      تجربي متعددي   

رسد شاخص تخمين پتانسيل صادراتي دوجانبه  هنـوز           مي
.  است به عنوان يك شاخص كه مورد قبول  واقع شود زياد          

مـشكلات مـذكور اسـتفاده از       با عنايت به محدوديت هـا و        
اتي كـشورها    ل صـادر  داده هاي تجاري در ارزيـابي پتانـسي       

باشد ولي يك راه حل  با توجه        ي  راه حل نم  اگرچه بهترين   
به منابع آماري و اطلاعاتي موجود و قابـل دسـترس بـراي             

 .باشـد  تخمين پتانـسيل كـشورهاي درحـال  توسـعه مـي        
)Helmers & Pasteels,2006 ,24( 
  

  تخمين و تحليل نتايج 
در ايــن بخــش بــه تخمــين و تحليــل پتانــسيل صــادراتي 

جانبه ايران با مجموع كشورها بر حسب كل بخـش غيـر       دو
نفتي و نيز به تفكيك بخشهاي عمده طبـق  طبقـه بنـدي            

HS   ضـمن اينكـه نتـايج  بـه تفكيـك       .  ارائه شده اسـت
   .كشورهاي مورد مطالعه نيز  نشان داده شده است

  
  پتانسيل صادراتي دوجانبه بر حسب كل كشورهاي منطقه

يل صادراتي ايران را در تجارت با        وضعيت پتانس   ،  )2(جدول  
براسـاس  . مجموع كشورهاي مورد مطالعه  ارايه مي نمايـد        

اين جدول ، چشم انداز  صادرات غير نفتي ايران به  واقـع              
در آسياي جنوب غربـي  در سـالهاي آتـي روشـن و قابـل                

، ارزش پتانسيل صـادراتي     )2(براساس جدول   . توجه است   
                                                 

  www.intracen.org: براي اطلاعات بيشتر به وب سايت مركز تجارت بين الملل مراجعه گردد. 1
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ي مورد مطالعه  البته برمبنـاي       ايران در تجارت با  كشورها     
وضعيت موجود مبادلات بين دو كشور و همچنـين فـضاي           

 ميليارد دلار و شـامل تعـداد        10كسب و كار فعلي ، حدود       
 ميليارد  6,5 قلم كالا مي باشد كه از اين مقدار تنها           2141

)  درصد   76( قلم كالا  1628دلار آن كه دربرگيرنده  تعداد       
 درصـد  65,7به عبارت ديگر ،  . مي باشد تحقق يافته است 

از پتانسيل صادراتي ايران در تجـارت بـا كـشورهاي مـورد             
اگرچـه درصـد    .   تحقق يافته است   2006بررسي  در سال     

پتانسيل تحقق يافته ايران در طي سـالهاي مـورد مطالعـه            
  . همواره با افت و خيزهايي همراه بوده است 

صـادراتي   ،رونـد  پتانـسيل       1997-2006در طي سـالهاي     
 درصد  افزايش يافته  كه گويـاي بهبـود     22,5ايران سالانه  

امكان توسعه صادرات غير نفتي و افزايش تجـارت مكملـي           
ارزش .ايران در تجارت  با كشورهاي مـورد مطالعـه  اسـت            

 1,7 ،   1997پتانسيل صـادراتي دوجانبـه  ايـران در سـال            
 از يـك    ميليارد دلار بوده كه در طول سالهاي مورد مطالعه        

روند روبه رشد مستمر و باثبات برخوردار بوده كه در سـال            
.  به بيشترين مقدار خود در طول دوره رسيده است           2006

تعـداد كالاهـاي قابـل        ضمن اينكه در طـول دوره مـذكور ،        
 بـه   1168صدور ايران به كشورهاي مـورد مطالعـه از رقـم            

    قلم كالا  2141 يعني به    2006بيشترين رقم خود در سال      
 ياز سـو  . درصد افزايش يافته است      7,8با نرخ رشد سالانه     

ارزش صادرات ايران به  كشورهاي مـورد مطالعـه  از             ديگر
 با نرخ رشد سالانه     1997 ميليون دلار در سال      934,8رقم  
  افزايش 2006ميليون دلار در سال  6555,4 درصد به    22

مـورد  البته روند صادرات ايران بـه كـشورهاي         . يافته است   
 بـه   2006بررسي بطور مستمر افزايشي بوده كـه در سـال           

. بيشترين رقم خـود در طـول دوره افـزايش داشـته اسـت             
 اينكـه  تعـداد كالاهـاي صـادراتي ايـران در سـال               "مضافا
 قلم كالا رسيد كه در طـي يـك دهـه رقـم         759 به   1997

 درصـدي بـه بـالاترين رقـم         9,5مذكور با نرخ رشد سالانه      
 قلـم  كـالا      1628 بـه    2006وره در سـال     خود در طـول د    

بدين تريتـب آنچـه مـشهود اسـت در سـال            . رسيده است   
 درصـد از پتانـسيل صـادراتي ايـران در           53,9تنها     ، 1997

تجارت با مجموع كشورهاي مورد بررسي  تحقق يافته كـه           
 افـزايش  2006 درصد در سـال     65,7با افت و خيزهايي به      

شـش كـالايي تحقـق      ضمن اينكـه درصـد پو     . داشته است   

 درصـد در    76 بـه    1997 درصـد در سـال       65يافته از رقم    
  .  افزايش يافته است 2006سال 

چنانچه روند روبه رشد پتانسيل صادراتي ايران در تجـارت          
شـود   با كشورهاي مورد بررسي  ادامه يابد  پيش بيني مي          

بـه رقـم     ن حالت پتانسيل صادراتي ايران      خوشبينانه تري در
 افزايش يابـد و پوشـش       2010 ميليارد دلار در سال      28,7

 بـالغ   2010 قلـم كـالا در سـال         3139كالايي نيز  به رقم      
همانطوريكه مي دانيد به جهت نامساعد بودن فضاي        . گردد

كسب كار در ايـران و برخـي از كـشورهاي مـورد مطالعـه                
  .    رقم مذكور  غير قابل تحقق  مي باشد"عملا
 ايـران بـه كـشورهاي مـورد         عنايت به روند  صـادرات        با  

در خوشــبينانه    ،1997-2006در طــي ســالهاي مطالعــه 
درصد از پتانسيل صـادراتي     47,2تنها    ترين حالت ،چنانچه    

ــال   ــران در  س ــصورت ارزش  2010اي ــد در آن ــق ياب  تحق
ــا   ــسيل  صــادراتي قابــل تحقــق كــشور  در تجــارت ب پتان

، )2010(سال مـورد بررسـي       كشورهاي منطقه  در انتهاي    
 قلـم   2674 ميليارد دلار  و با پوشش كـالايي          13,5بالغ بر   

ــيش از    ــه ب ــود ك ــد ب ــالا خواه ــي 2,1ك ــم فعل ــر رق                 براب
  .خواهد بود)   ميليارد دلار6,6( 
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فهرســت عمــده پتانــسيل صــادراتي ايــران در ) 3(جــدول 
 گانـه   21تجارت با كشورهاي منطقه به تفكيك بخـشهاي         

. را نشان مي دهـد    ) HSبراساس سرفصلهاي طبقه بندي     (
اين بخشهاي صادراتي برمبنـاي ارزش پتانـسيل صـادراتي          

ارائــه ضــمن .  تعيــين گرديــده انــد2006ايــران در ســال 
 و 2006پتانــسيل صــادراتي تحقــق يافتــه ايــران در ســال 

همچنين درصد پتانـسيل صـادراتي قابـل تحقـق در سـال         
، دورنمايي از صادرات ايران به كشورهاي منطقه بـه          2010

در جـدول   .  ارائه مي نمايـد    HS گانه   21تفكيك بخشهاي   
مذكور  ارقام مربوط به نرخ رشد سالانه بـه روش هندسـي             

ريـده اسـت و همچنـين درصـد قابـل تحقـق از              محاسبه گ 
اي طريق متوسط درصد پتانسيل تحقق يافته در طي ساله        

صادرات مـورد انتظـار      محاسبه و در تخمين      2006-1997
 . در سالهاي آتي لحاظ گرديده است 
عمـده تـرين گروههـاي      نتايج بدست آمده نـشان ميدهـد        

وه  گر 4صادرات  با كشورهاي منطقه شامل       هدف ايران در    
فــرآورده هــاي   ، كــالايي فلــزات اساســي و مــصنوعات آنهــا

ــدني، ــيميايي   معـــــ ــاي شـــــ ــرآورده هـــــ   و   فـــــ
براسـاس نتـايج تحقيـق در       . مي باشـند    فراورده هاي نباتي  

خوشبينانه ترين حالت ارزش صادرات مورد انتظار ايران در         
ــزات اساســي و  2010ســال  ــر يــك از بخــشهاي فل  در ه

عدني و فراورده هاي صـنايع      فراورده هاي م    مصنوعات آنها،   
شيميايي و فراورده هاي نبـاتي از مـرز يـك ميليـارد دلار              

  .فراتر خواهد رفت
در خوشـبينانه تـرين حالـت، اولـين           ،)3(براساس جـدول    

)  ميليــون دلار1000بــا ارزش بــيش از (گروههــاي هــدف 
 گـروه كـالايي فلـزات اساسـي و مـصنوعات آنهـا              4شامل  

              فــــرآورده هــــاي معــــدني ،1 ) ميليــــون دلار2084,1(
          فـــراورده هـــاي شـــيميايي     ، ) ميليـــون دلار 1819,6(
ــون دلار1155,2( ــراورده ) ميليــ ــاتي و فــ ــاي نبــ               هــ
هـاي مـذكور در      بخش. مي باشند  ) ميليون دلار  1037,8(

 درصد از كل پتانـسيل صـادراتي ايـران در           1. ،  2006سال  
)  ميليـون دلار   9978,6( د مطالعـه  تجارت با كشورهاي مور   

         البتـه در ميـان بخـشهاي      . را به خـود اختـصاص داده انـد        

                                                 
 . نتز ارزش پتانسيل صادراتي مي باشدارقام داخل پرا. 1

 
  

ايران در صادرات فلزات اساسي و مـصنوعات          ،HS گانه   21
آنها درمقايسه با ساير بخشهاي صـادراتي داراي بيـشترين          

 درصـد از كـل      20,9پتانسيل صادراتي بوده است بطوريكه      
اي منطقـه بـه     ن در تجارت با كشوره    پتانسيل صادراتي ايرا  

  .اين بخش اختصاص دارد
 در حاليكه ارزش پتانسيل صادراتي ايـران در بخـش پـيش      

 ميليون دلار بـوده كـه بـا نـرخ           205،  1997گفته در سال    
 2006 درصدي بـه بـالاترين رقـم خـود در سـال              29رشد  

گفته، بيشترين    بخش پيش  4در ميان   . افزايش يافته است  
صادراتي به صـادرات فـراورده هـاي معـدني          رشد پتانسيل   

ــال    ــسيل آن در س ــه ارزش پتان ــصاص دارد ك ، 1997اخت
 32 ميليــون دلار بــوده كــه بــا نــرخ رشــد ســالانه 146,9

 افـزايش   2006 ميليون دلار در سـال       1819,6درصدي به   
  . يافته است
يشترين پتانـسيل صـادراتي      گفته،  بخش پيش  4در ميان   

اي نبـاتي اختـصاص دارد كـه در         تحقق يافته به فراورده ه    
 درصد از ارزش پتانسيل صادراتي ايـران        100،  2006سال  

رقم فـوق  . در تجارت با كشورهاي منطقه تحقق يافته است     
  بــر حــسب بخــشهاي فلــزات اساســي و مــصنوعات آنهــا،  

فرآورده هاي معدني و فرآورده هاي صـنايع شـيميايي بـه            
  . درصد مي باشد46و  ، 57ترتيب 

 بخش مـورد مطالعـه      4پتانسيل صادراتي ايران در     چنانچه  
گفته به روش هندسي     بر حسب نرخهاي رشد سالانه پيش     

در آنصورت ارزش پتانسيل صادراتي ايران در         افزايش يابند، 
فـراورده هـاي    گروه كالايي فلزات اساسي و مصنوعات آنها،      

معدني و فراورده هـاي صـنايع شـيميايي و فـراورده هـاي              
 ميليـون   1659,3 و   2473,2،  3. ،  5842,4رتيب  نباتي به ت  

با عنايت به اينكه امكـان تحقـق        . دلار افزايش خواهد يافت   
ارزش مذكور امكان پذير نمي باشد لذا با توجه به متوسـط            

، در 1997-2006درصــد قابــل تحقــق در طــول ســالهاي 
 2010خوشبينانه ترين حالت ارزش صادرات ايران در سال    

فـراورده هـاي      ساسي و مصنوعات آنها،     در بخشهاي فلزات ا   
معدني و فـراروده هـاي صـنايع شـيميايي و فرآوردههـاي             

 ميليـون دلار    1225,9 و   9. ،  9. ،  2624,5نباتي به ترتيـب     
، 2010به نظـر مـي رسـد در سـال           . قابل پيش بيني است   

 درصد از كل پتانسيل صادراتي ايـران در تجـارت بـا             48,9
گفته اختصاص خواهـد      بخش پيش  4كشورهاي منطقه به    
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در واقع به جهت تنوع صادرات ايران به كـشورهاي          . داشت
منطقه سهم بخشهاي مذكور در صادرات كـاهش را نـشان           

  )3(جدول .دهد مي
گروههاي كالائي با ارزش كمتـر از   (دومين گروههاي هدف    

 3شامل  )  ميليون دلار  500 ميليون دلار و بيشتر از       1000
كي و اشـياء سـاخته شـده از آن          گروه كالايي مواد پلاسـتي    

مـواد نـسجي و مـصنوعات سـاخته           ،  ) ميليون دلار  855,9(
و فـراورده هـاي صـنايع      )  ميليـون دلار   603,8(شده از آن    

. مــي باشــند)  ميليــون دلار500,7(غــذايي و نوشــابه هــا 
درصد از كل پتانـسيل      6. ،  2006بخشهاي مذكور در سال     

 مــورد مطالعــه صــادراتي ايــران در تجــارت بــا كــشورهاي
را به خود اختصاص داده اند كـه از         )  ميليون دلار  9978,6(

اين حيث رتبه هاي پنجم تا هفـتم را بـه خـود اختـصاص               
  . داده اند

 بخش فوق، بيشترين رشد پتانسيل صادراتي به        3در ميان   
صادرات مواد پلاستيكي و مصنوعات آن مربوط مـي شـود           

 ميليون دلار   101,9،  1997كه ارزش پتانسيل آن در سال       
 ميليون  855,9 درصدي به    27بوده كه با نرخ رشد سالانه       

نـرخ رشـد سـالانه      .  افزايش يافته است   2006دلار در سال    
از سويي ديگر   .  درصد مي باشد   12 و   14براي ساير بخشها    

بيشترين پتانسيل صـادراتي تحقـق يافتـه بـه فراوردهـاي            
، 2006ل صنايع غذايي و نوشابه اختصاص دارد كـه در سـا     

 درصد از ارزش پتانسيل صادراتي ايـران در تجـارت بـا             86
رقـم فـوق بـر حـسب        . كشورهاي منطقه تحقق يافته است    

بخشهاي مواد نـسجي و مـصنوعات سـاخته شـده و مـواد              
ــه ترتيــب             درصــد54 و 79پلاســتيكي و مــصنوعات آن ب

  .مي باشد
ه  بخش مـورد مطالع ـ    3چنانچه پتانسيل صادراتي ايران در      

گفته بـه روش     مذكور بر حسب نرخهاي رشد سالانه پيش      
در آنصورت ارزش پتانسيل صادراتي       هندسي افزايش يابند،  

ايران در گروه كالايي مواد پلاستيكي و اشياء ساخته شـده           
ــده از آن و    ، از آن ــاخته ش ــصنوعات س ــسجي و م ــواد ن   م

 بـه   2010فراورده هاي صنايع غذايي و نوشابه ها در سـال           
ــزايش 783,9، 1022,6، 2203,6يــب ترت ــون دلار اف  ميلي

با عنايت به اينكه امكـان تحقـق ارزش هـاي           . خواهد يافت 
مذكور امكان پذير نمي باشد لذا با توجه به متوسط درصد            

    ، در 1997-2006قابــــل تحقــــق در طــــول ســــالهاي 

 2010خوشبينانه ترين حالت ارزش صادرات ايران در سال    
د پلاسـتيكي و اشـياء سـاخته شـده از           در گروه كالايي موا   

      مـــواد نـــسجي و مـــصنوعات ســـاخته شـــده از آن و  ، آن
، 1355,3فراورده هاي صنايع غذايي و نوشابه ها به ترتيب          

        به نظر .  ميليون دلار قابل پيش بيني است      586,6 و 779,1
 درصد از كل پتانسيل صادراتي      2. ،2010مي رسد در سال     

  با كشورهاي منطقه بـه سـه بخـش پـيش        ايران در تجارت  
  .گفته اختصاص خواهد داشت

يكي از نكات بـسيار مهـم در زمينـه دورنمـا و افـق هـاي                 
صادرات غير نفتـي مـستمر ايـران بـه كـشورهاي منطقـه              

تركيب پتانسيل هاي صادراتي كـشور        آسياي جنوب غربي،  
. به اين بازارها مـي باشـد كـه بـسيار حـائز اهميـت اسـت                

ــه ــي از    همانطوريك ــش اعظم ــت بخ ــده اس ــاره گردي            اش
 2010پتانسيل هاي صادراتي قابل تحقق كـشور تـا سـال            

شامل مواد خام كشاورزي، مواد غذايي و مواد اوليه صنعتي          
ــدتا     ــه عم ــيميايي ك ــنايع ش ــي و ص ــزات اساس ــر فل           نظي

اقلام مذكور از نظر فني     . فرآورده هاي پتروشيمي مي باشد    
ستند بلكه مواد اوليه اي مـي باشـند كـه فقـط             پيشرفته ني 

        معدودي از مراحـل اوليـه پـردازش را بـه خـود اختـصاص              
با اين حال بسياري از اين اقلام صادر مي شوند و            .داده اند 

 به سرعت در حال افـزايش خواهـد         2010رقم آنها تا سال     
بود كه مي تـوان يـك دوره طلايـي بـراي صـادرات ايـران                

  .متصور شد
دهـد تـا سـال       از سوي ديگر نتايج مورد بررسي نشان مي        

 كشور مـورد    21 كشور از    4، ايران تنها در تجارت با       2010
 ميليـارد   1بررسي، امكان افزايش پتانسيل صادراتي از مرز        

كــشورهاي مــذكور شــامل امــارات . دلار را خواهــد داشــت
تركيه، عراق مي باشـند و از ايـن           متحده عربي، افغانستان،    

 كـشور مـورد     21 رتبه هاي اول تا چهارم را در ميان          حيث
  . بررسي به خود اختصاص داده اند
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  تعيين بازارهاي هدف  صادراتي 
فهرستي از كشورهاي  واقع در آسياي جنـوب           ،  )4(جدول  

 در تجارت با آنها داراي بيشترين پتانسيل      غربي را كه ايران   
ايران در    براساس اين جدول،  . صادراتي است ارايه مي نمايد    

تجارت با اغلب كـشورهاي مـورد مطالعـه داراي پتانـسيل            
 ميليارد دلار مـي باشـد، ولـي بـه جهـت             1صادراتي بيش   

ــا   ــشكلات بطــور متوســط تنه ــع و م  درصــد از  13,2موان
  . تحقق يافته است2006در سال پتانسيل صادراتي كشور  

براساس اين جدول، بازارهاي هدف كالاهاي صادراتي ايران        
در منطقه مورد بررسي بر اساس ميزان پتانـسل صـادراتي           

 كشور  مـي باشـند كـه بـر           10  مشتمل بر     2006در سال   
مبناي ارزش پتانـسيل صـادراتي دوجانبـه ايـران در سـال             

  . طبقه بندي شده اند2006
عـلاوه بـر ارائـه پتانـسيل صـادراتي ايـران در           جدول فـوق    

تجارت با كشورهاي منطقه و ميزان تحقق پتانسيل مذكور،     
 و همچنـين    2010برآورد پتانسيل صـادراتي بـراي سـال           

ارزش صــادرات قابــل تحقــق بــر مبنــاي متوســط درصــد  
پتانسيل قابل تحقق در سالهاي مورد مطالعـه بـراي سـال              

  .ست محاسبه و ارائه شده ا2010
 21 كـشور از     5در ميان بازارهاي هدف مورد بررسي تعداد        

 ميليـارد  3كشور، ايران داراي پتانـسيل صـادراتي بـيش از     
در اين ميان ايران در تجارت بـا كـشورهاي          . دلار مي باشد  

تركيه، مصر، عراق به  عربستان سعودي، امارات متحده عربي،
ــب داراي  ــون دلار 3024و  ،  ،  ، 5798ترتي ــسيل  ميلي پتان

صادراتي مي باشد و از اين حيث رتبه هاي اول تا پـنجم را        
.  كشور مورد بررسي به خود اختصاص داده اند        21در ميان   

در ميان كشورهاي مورد بررسي، پتانسيل صـادراتي ايـران          
در تجارت با عراق بيشترين رشد را در طي يك دهه اخيـر             

 عـراق   اينكه نرخ رشـد سـالانه بـراي      "داشته است و مضافا   
.  برابر ساير كشورهاي مورد بررسـي بـوده اسـت          2بيش از   

 ميليون  60 از رقم    1997ارزش پتانسيل صادراتي در سال      
 ميليـون  3024 درصد به رقم 60,6دلار با نرخ رشد سالانه     

نـرخ رشـد سـالانه      .  افزايش يافته است   2006دلار در سال    
ده مصر و امارات متح ـ     عربستان سعودي،     براي كشور تركيه،  
.  درصـد بـوده اسـت      21,8 و   22,5،    ،  31عربي بـه ترتيـب      

اگرچه در طي يك دهه اخير، پتانسيل صـادراتي ايـران در            
تجارت با كشورهاي مورد بررسي افزايش يافته اسـت ولـي           

گفته البته به     درصد از پتانسيل صادراتي پيش     10كمتر از   
. عراق و امارات متحده عربـي، تحقـق يافتـه اسـت            استثناء

رين پتانسيل صادراتي تحقق يافته ايران در تجارت بـا          كمت
ــستان ســعودي  ، 1) درصــد2,4(مــصر  و )  درصــد7,2(عرب
 درصـد از    6. ،  2006در سـال    . مي باشد   ) درصد 7,5(تركيه  

 درصـد   30,1پتانسيل صادراتي ايران در تجارت با عـراق و          
در . در تجارت با امارات متحده عربـي تحقـق يافتـه اسـت            

در تجـارت بـا عـراق، امـارات متحـده عربـي و              واقع ايـران    
افغانــستان در مقايــسه بــا ســاير كــشورها داراي بيــشترين 

  )4(جدول . درصد پتانسيل صادراتي قابل تحقق مي باشند
 چنانچه در خوشبينانه ترين حالت پتانسيل صادراتي ايران        
در تجارت با هر يك از كشورهاي مورد مطالعه، با نرخ رشد            

ابد آنگاه پتانـسيل صـادراتي ايـران در طـي           ثابت افزايش ي  
 بــه 3024 در تجــارت بــا عــراق از 2006-2010ســالهاي 
 بـه   5798 ميليون دلار، امـارات متحـده عربـي از           20138
 ميليـون   12531 به   4252تركيه از      ميليون دلار،    12741

 ميليـون دلار    11748 بـه    4970دلار، عربستان سعودي از     
يـشترين تغييـرات را تجربـه    در مقايسه با سـاير كـشورها ب      

البته با توجه به روند پتانسيل صادراتي ايـران         . خواهد كرد 
 بـه   3309در تجارت با مصر، ميزان پتانـسيل صـادراتي از           

 افـزايش خواهـد يافـت       2010 ميليون دلار در سال      7448
  . كه اين تغييرات در مقايسه با ساير كشورها كمتر مي باشد

گفتـه بـر     نسيل صادراتي پـيش   از آنجا كه امكان تحقق پتا     
 2010حسب هر يك از كشورهاي مـورد مطالعـه در سـال      

دور از ذهن مي باشد با عنايت به رونـد گذشـته پتانـسيل              
متوسـط پتانـسيل صـادراتي تحقـق          صادراتي تحقق يافتـه،   

يافته ايران در تجارت با هر يك از كشورهاي مورد بررسـي            
راي كشورهاي  درصد مذكور ب  .  درصد مي باشد   50كمتر از   

امارات متحده عربي، تركيه، عربستان سعودي و مصر          عراق،
بـدين ترتيـب در     .  درصد مي باشد   2و  ،    ،  25،  49به ترتيب   

خوشبينانه ترين حالت انتظار مـي رود پتانـسيل صـادراتي           
 9915قابل تحقق ايران در تجارت با كـشورهاي عـراق بـه           

ون  ميليـــ3239امـــارات متحـــده عربـــي  ميليـــون دلار، 
ــستان ســعودي   ميليــون دلار،1242تركيــه  دلار،  744عرب

 ميليـون دلار    149ميليون دلار و در نهايت براي مـصر بـه           
آنچه مشهود است، صادرات ايران به كـشورهاي        . بالغ گردد 
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.  ميليارد دلار عبور نخواهـد كـرد       1مصر و عربستان از مرز      
م ولي در تجارت با عراق، امارات متحده عربي و تركيه چش          

  .انداز خوبي را مي توان ترسيم نمود
 كـشور ديگـر     5در ميان بازارهاي هدف مورد بررسي تعداد        

 تـا  2769 كشور، ايران داراي پتانسيل صادراتي بـين       21از  
در اين ميان ايران در تجارت      .  ميليون دلار مي باشد    2244

اردن و عمان داراي      قزاقستان كويت،     با كشورهاي پاكستان،  
 ميليـون دلار    2244و    ،  ،  ،2769راتي به ترتيب    پتانسيل صاد 

مي باشد و از اين حيث رتبه هاي ششم تا دهم را در ميان              
در ميان  .  كشور مورد بررسي به خود اختصاص داده اند        23

كشورهاي مورد بررسي، پتانسيل صادراتي ايران در تجارت        
با قزاقستان بيشترين رشد را در طي يك دهه اخير داشـته            

 اينكه نرخ رشد سالانه براي اين كشور بيش         "افااست و مض  
ارزش .  برابر ساير كشورهاي مورد بررسـي بـوده اسـت          2از  

 ميليون دلار بـا     2 از رقم    1997پتانسيل صادراتي در سال     
 ميليـون دلار در     2644 درصد به رقـم      60نرخ رشد سالانه    

نـرخ رشـد سـالانه بـراي        .  افزايش يافته اسـت    2006سال  
 و  4. ،3. ،27,5عمان و كويت به ترتيب        اردن،كشور پاكستان   

اگرچـه در طـي يـك دهـه اخيـر،           .  درصد بوده است   23,6
پتانسيل صـادراتي ايـران در تجـارت بـا كـشورهاي مـورد              

 درصـد از    12بررسي افـزايش يافتـه اسـت، ولـي كمتـر از             
كمتـرين  . گفته تحقق يافته اسـت     پتانسيل صادراتي پيش  

ايـران در تجـارت بـا اردن      پتانسيل صادراتي تحقـق يافتـه       
               و عمـــان )  درصـــد2,6(، قزاقـــستان  1 ) درصـــد0,5(
درصد از پتانسيل   7. ،  2006در سال   . مي باشد )  درصد 2,6(

ــا كويــت و    درصــد در 10,4صــادراتي ايــران در تجــارت ب
در واقـع ايـران در      . تجارت با پاكستان تحقـق يافتـه اسـت        

قايسه با سـاير كـشورهاي      تجارت با كويت و پاكستان در م      
مورد بررسي اخير داراي بيشترين درصد پتانسيل صادراتي        

  . قابل تحقق مي باشند
چنانچه در خوشبينانه ترين حالت پتانسيل صادراتي ايـران    
در تجارت با هر يك از كشورهاي مورد مطالعه، با نرخ رشد            

  گفته افزايش يابد آنگاه پتانسيل صادراتي ايران       ثابت پيش 
 و در تجارت با قزاقـستان از        2006-2010طي سالهاي   در  

ــه 2644 ــون دلار،17330 ب ــستان از   ميلي ــه 2769پاك  ب
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 ميليون دلار،   6151 به   2339اردن از      ميليون دلار،    7308
 بـه   2244عمـان از       ميليون دلار،  5945 به   2546كويت از   

.  ميليون دلار بيشترين تغييرات را تجربه خواهد كرد5732
در   در صورت استمرار روند پتانسيل صادراتي ايران،      در واقع   

 بـازار  5پتانسيل صادراتي ايـران در        خوشبينانه ترين حالت،  
بـا  .  ميليارد دلار خواهد گذشـت     5گفته از مرز     هدف پيش 

گفتـه   توجه به اينكه امكان تحقق پتانسيل صادراتي پـيش        
 2010بر حسب هر يك از كشورهاي مورد مطالعه در سال           

حتمل است و با عنايت به رونـد گذشـته پتانـسيل            بسيار م 
متوسـط پتانـسيل صـادراتي تحقـق          صادراتي تحقق يافتـه،   

يافته ايران در تجارت با هر يك از كشورهاي مورد بررسـي            
درصد مذكور براي كشورهاي    .  درصد مي باشد   13كمتر از   
 1و    ،      ،  12اردن و عمان به ترتيب        قزاقستان،  كويت،  پاكستان،
بدين ترتيب در خوشـبينانه تـرين حالـت         .  باشد درصد مي 

انتظار مـي رود پتانـسيل صـادراتي قابـل تحقـق ايـران در         
 1تجارت با هـر يـك از كـشورهاي مـورد بررسـي از مـرز                 

دهـد   برآورد هاي مذكور نشان مي    . ميليارد دلار فراتر نرود   
پتانسيل صادراتي قابل تحقق ايران در تجارت با پاكـستان          

 669قزاقستان     ميليون دلار و   681كويت    ر، ميليون دلا  841
ميليون دلار خواهد بود، ولي ارقام فوق براي كشور عمان و           

   . ميليون دلار پيش بيني مي شود49 و 63اردن به ترتيب 
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  نتيجه گيري 
افيـايي داراي مـرز      اسلامي ايران، به لحاظ جغر       جمهوري

مشترك با اغلب كـشورهاي واقـع در آسـياي           آبي و خاكي  
 جنوب غربي است و برخـورداري ايـن منطقـه از موقعيـت            

شامل برخورداري از نفت، گاز و بطور كلـي         ( ژئواكونوميك  
و نيـز  ) المللي   تجارت، خطوط مواصلات بين انرژي، بازار و
 طي چند سال باعث شده در )نطقه فرهنگيم(ژئوكالچرال 

. شاهد افزايش صادرات غير نفتي به اين بازارها باشيم         اخير
 درصد از پتانسيل صادراتي كشور در تجارت با         66بطوريكه  

در كنـار مزيـت هـاي       . كشورهاي منطقه تحقق يافته است    
هـاي كـلان انجـام شـده در طـول            مذكور، سرمايه گذاري  
  ايجاد تاسيسات و تجهيزات دريايي       سالهاي اخير در زمينه   

هاي فرودگاهي، توسعه خطـوط راه آهـن و          و بندري، شبكه  
شبكه هاي مواصلاتي با برخـي كـشورهاي مـورد مطالعـه،            

 پتانسيل بسيار خوبي براي توسعه       از منجر به آن شد ايران    
همكاريهاي تجاري با كـشورهاي واقـع در آسـياي جنـوب            

  .غربي برخوردار گردد
اي   غرافيايي ايران در منطقه مذكور، اهميت ويژه      موقعيت ج 

به اين كشور به لحاظ صـدور كـالا بـه كـشورهاي منطقـه                
توانـد    گيري از اين مزيـت، مـي        ايران با بهره  . بخشيده است 

بسياري را به دست آورد و جايگاه اقتصادي خـود را   منافع
اين مهم مستلزم . بخشد اي و جهاني ارتقا در سطوح منطقه

هاي   ها و كسب آمادگي     گيري از فرصت    قعيات، بهره درك وا 
  . المللي است اي و بين براي رقابت با رقباي منطقه لازم

با عنايت به مزيت هـاي طبيعـي مـذكور  ،ارتقـاء جايگـاه                
اي   صادرات غير نفتي كشور در اين بازارها، از اهميت ويـژه          

برخوردار است و مي توان چشم انـداز خـوبي از  رشـد پـر                
تعامـل  .متـصور شـد      ادرات غير نفتي بـه منطقـه      شتاب ص 
هـاي منطقـه  بخـصوص  بـا كـشورهاي              اي با كشور    منطقه

تركيه، مصر، عـراق ،       عربستان سعودي،   امارات متحده عربي،  
داراي اردن و عمـان كـه ايـران           ان كويـت،    قزاقست  پاكستان،

بيشترين پتانسيل صادراتي است  و از بـازار  روبـه رشـدي              
بـراي توسـعه    توانـد فرصـت مناسـبي     مـي نيز برخوردارنـد 

همكــاري  . صــادرات غيــر نفتــي  كــشور  بــه حــساب آيــد
اي در بخش بازرگاني خارجي به ويـژه در بخـشهاي             منطقه

  فرآورده هاي معدني،    ،  توليد فلزات اساسي و مصنوعات آنها     
، مـواد پلاسـتيكي و اشـياء سـاخته            فرآورده هاي شيميايي  

و   مصنوعات ساخته شـده از آن      مواد نسجي و    شده از آن ،   
هـاي واقـع      فراورده هاي صنايع غذايي و نوشابه ها با كشور        

بـراي   توانـد فرصـت مناسـبي    در آسياي جنوب غربي مـي 
  . اسلامي ايران محسوب گردد جمهوري
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