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Abstarct Article Einfo 
The perception and representation of space arise from the interaction between 

the physical-spatial structure of the environment and users’ cognitive 

mechanisms. Within urban public spaces, this interaction shapes distinctive 

mental maps that reflect the spatial configuration, perceptual experience, and 

cultural systems of each setting. This study aims to investigate the role of spatial 

structure in shaping users’ mental maps through a comparative and mixed-

method approach. Two urban spaces with contrasting spatial and cultural 

characteristics were purposively selected: Tehran’s Traditional Bazaar, 

representing the continuity of historical-spatial patterns, and Iran Mall, 

exemplifying the reproduction of modern spatial order. A mixed research 

methodology was employed, combining documentary analysis of architectural 

plans and spatial configuration with fieldwork involving 60 participants who 

produced mental maps and completed spatial perception questionnaires. The 

conceptual framework is based on the interplay of three variables—spatial 

structure, environmental legibility, and mental representation—analyzed 

through four key indicators: movement hierarchy, spatial connectivity, identity 

markers, and users’ perceptual orientation. Findings indicate that Tehran’s 

Traditional Bazaar, with its organic and multi-centered structure, generates 

flexible, multi-layered mental maps, whereas Iran Mall, with its geometric 

organization and linear pathways, fosters focused and controlled spatial 

perception. Comparative analysis suggests that differences in spatial 

configuration reflect two contrasting patterns of environmental experience: one 

rooted in cultural continuity and historical legibility, and the other based on 

modern spatial order and perceptual control. 
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Extended Abstract 
Introduction 

Spatial structure is a fundamental component of human experience in the environment and plays a pivotal 

role in shaping users’ mental maps, sitting at the intersection of architecture, urban design, and 

environmental psychology. This structure not only organizes functional hierarchies and behavioral patterns 

within the built environment but also critically influences users’ sense of place and navigational abilities. 

Traditional markets in Iran, particularly Tehran’s Bazaar, with their complex network of pathways and 

multi-layered spatial hierarchies, create rich and dynamic mental maps, encompassing social, cultural, and 

economic experiences. In contrast, modern commercial spaces such as Iran Mall, characterized by controlled 

spatial organization and clear pathways, shape users’ experiences and mental maps in a more restricted and 

less personalized manner. These structural differences highlight the necessity for a comparative analysis of 

traditional and modern marketplaces and underscore the importance of user perception in designing urban 

commercial environments. This study aims to investigate the role of spatial structure in shaping mental maps 

and to provide a comparative analysis between Tehran’s Traditional Bazaar and Iran Mall. 

 

Methodology 

This research adopts a comparative, mixed-method approach to examine the role of spatial structure in 

shaping users’ mental maps within two distinct urban public spaces in Tehran: the Traditional Bazaar and 

Iran Mall. Data were collected from documentary and field sources, and analysis was conducted at two 

levels: spatial configuration and users’ mental representation. Key indicators include movement hierarchy, 

spatial connectivity, identity markers, and users’ perceptual orientation. Spatial data were analyzed using 

DepthmapX, while mental maps were examined through graphic content analysis in NVivo. Findings from 

both levels were integrated into a comparative matrix, and the relationships between spatial structure and 

mental representation were statistically tested using Pearson correlation and independent t-tests. This 

approach allowed simultaneous examination of objective and perceptual dimensions of space, providing a 

precise comparative insight into user experience in traditional and modern urban spaces. 

 

Results and discussion 

Analysis of spatial data and users’ mental representations revealed that Tehran’s Traditional Bazaar (SM-

01) outperformed Iran Mall (IM-02) in spatial connectivity, movement hierarchy, environmental legibility, 

and mental representation. The bazaar’s complex, hierarchical structure, combined with identity markers 

and memory layers, produces rich mental maps, effective wayfinding, and a multi-layered, dynamic 

experience of space. In contrast, Iran Mall’s geometrically ordered and controlled structure results in more 

limited mental representation and a linear, less personalized spatial experience. The findings emphasize that 

the interplay among physical coherence, environmental legibility, and mental representation is a key 

determinant of user experience quality. The study demonstrates that spatial structure plays a critical role in 

establishing coherence, environmental legibility, and users’ mental representation. Traditional 

marketplaces, with their organic and hierarchical structures, provide greater capacity for reinforcing spatial 

identity and human interaction. While modern spaces offer functional efficiency, they require redefinition 

of perceptual and identity layers to enhance user experience. The results underline the necessity of 

integrating both objective and cognitive dimensions of space in urban public design and recommend 

incorporating hierarchical principles, identity markers, and multi-centered pathways in modern space 

planning to create meaningful, identity-rich, and comprehensible experiences for users. 
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 واژگان کلیدی:

 ،یادراک ۀتجرب ،ییساختار فضا

 مالیرانا ،تهران یبازار سنت

 یشناخت یو سازوکارها طیمح ییفضا یساختار کالبد انیکُنش مفضا حاصل برهم ییدرک و بازنما
 دهدیرا شکل م یزیمتما یذهن یهاتعامل نقشه نیا ،یشهر یعموم یکاربران است. در بستر فضاها

 نییب. پژوهش با هدف تاندطیهر مح یفرهنگ یهاو نظام یادراک ۀتجرب ،ییاز ساختار فضا یکه بازتاب

 یبترکی–یلیو تحل یقیتطب یکردیکاربران، با رو یذهن یهاشهنق یریگدر شکل یینقش ساختار فضا
تهران  یبازار سنت یعنیمتضاد،  یو فرهنگ ییفضا یهایژگیبا و یشهر یانجام شده است. دو فضا

مند هدف صورتهمدرن، ب یینظم فضا دیبازتول ۀمثاببه مالرانیو ا یختاری–ییعنوان نماد تداوم فضابه

 یهاها از نقشهداده ،ی(، است. در بخش اسنادیدانمی–ی)اسناد یبیترک قیتحقانتخاب شدند. روش
کاربر در رسم ۶۰از مشارکت  ،یدانیو در بخش م دیاستخراج گرد ییفضا یبندکرهیپ لیو تحل یمعمار
پژوهش  یمفهوم چوببهره گرفته شد. چار ییادراک فضا یهانامهپرسش لیو تکم یذهن یهانقشه
شاخص 4استوار است و  ،«یذهن ییبازنما»و  «یطیمح ییخوانا» ،«ییساختار فضا» ریمتغ3 وندیبر پ
 یمندجهت»و  «یتیهو یهانشانه» ،«ییفضا یوستگیپهم» ،«یمراتب حرکتسلسله»شامل  یاصل

 کیارگان یبا ساختار تهران یبازار سنت دهدینشان م هاافتهیقرار گرفتند.  لی، موردتحل«کاربران یادراک
با  مالرانیا کهیدرحال کند،یم جادیا ریپذو انعطاف هیچندلا یذهن یهانقشه ،ینونو چندکا
. دینمایم تیاز فضا را تثب یترشدهادراک متمرکز و کنترل ،یخط یرهایو مس یهندس یدهسازمان

 ۀمتقابل در تجرب یدو الگو ازتابب ،ییفضا یبندکرهیکه تفاوت در پآن است انگریب یقیتطب لیتحل
نظم مدرن و کنترل  بریمتک یگریو د یخیتار ییو خوانا یتداوم فرهنگ بریمبتن یکیاست:  یطیمح

 معاصر. یدر ساختار فضاها یادراک

کاربران؛  یذهن یهانقشه یریگدر شکل یینقش ساختار فضا(. 14۰4) حسنی، ساربانقلیستار و ،محمدرضا ،فردپاکدل ،رایالم ،صعوه استناد:

 .13-1(، 3)۲ محور،های انسانفصلنامه معماری و محیط. مالرانیتهران و ا یبازار سنت یقیتطب ۀسیمقا
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 (14۰4 پاییز ،3 شماره) محورانسان هایمحیط و معماری     ۴
 

 مقدمه
 ی،معمار یتلاق ۀو نقط شودیکاربران محسوب م یذهن یهانقشه یدو تول یطاز مح یانسان ۀدر تجرب یادینبن یهااز مؤلفه یکی ییساختار فضا

مراتب عملکردها ان، سلسلهانس ییادراک فضا یانگرمفهوم نما ینا .(Demirel, Goudarzi, 2023: 233)ت اس یطمح یشناسو روان یشهرساز
 :Dabdabeh et al., 2025کاربران دارد ) یابیجهت ییمکان و تواناحس یدهدر شکل یاتیاست و نقش ح یکالبد یطدر مح یرفتار یو الگوها

تا  دهندیو به کاربران امکان م گیرندیبا فضا شکل م یمتعامل مستق یقهستند که ازطر یرامونپ یطاز مح یذهن یرهایتصو ی،ذهن یهانقشه. (55
 یهابازار تهران، نمونه یژهبه و یران،ا یسنت یبازارها. (Geng et al., 2022: 5-7کنند ) یدرا درک و بازتول ییفضا وابطو ر یرهامس ها،یتموقع

کاربران  یذهن یهاها، نقشهمتنوع آن یهاو کارکرد ییمراتب فضامعابر، سلسله ۀهستند که شبک ییفضا یهو چندلا یچیدهپ هاییطاز مح یابرجسته
 یفرهنگ ی،اجتماع یهاحامل تجربه یزیکی،فضاها، فراتر از کالبد ف ینا .(Soltanzadeh, 2016: 56-89) دهدیشکل م ویاو پ یرا به شکل غن

 یدظهور مراکز خر یر،اخ یهادهه در .(Vaughan, Griffiths, 2021: 1120) سازندیانسان و فضا را معنادار م یانو تعامل م اندیو اقتصاد
 یاگونهآنان را به یذهن یهاکاربران و نقشه ۀتجرب ی،و خدمات یتجار یحی،تفر یاز فضاها یبیمتفاوت و ترک ییبا ساختار فضا مال،یرانا یرمدرن نظ

 یهستند، فضاها یرخطیغ یرهایو مس عالف یتعامل انسان یچیده،مراتب پسلسله یکه دارا یسنت یمتفاوت متحول کرده است. برخلاف بازارها
کاهش  یتوجهقابل یزانها به مدر آن یمکان و تعامل انساناند، اما حسساده یابیواضح و جهت یرهایشده، مسکنترل ییسازمان فضا یمدرن دارا

 .(Sadeghi, Bemanian, Hamzehloo, 2022: 101است ) یافته
. با کندیم جادیکاربران ا یذهن ییو بازنما ییساختار فضا انیم ۀدر درک رابط یاساس یاو مدرن، مسئله یسنت یفضاها انیم یتفاوت ساختار نیا

 نسازما انیم ۀرابط قیدق نییاند، هنوز تبپرداخته یشهر یهاطیدر مح ییادراک فضا ای یحرکت یالگوها لیبه تحل یوجود آنکه مطالعات متعدد
مدرن ـ کمتر موردتوجه  دیو مراکز خر یسنت یبازارها انیم ۀسیدر مقا ژهیومتفاوت ـ به یفرهنگ یهاکاربران در بافت یذهن یهاو نقشه ییفضا

 یرتقاو ا یتجار یفضاها یدر بهبود طراح تواندیم یذهن یهانقشه یریگبر شکل ییساختار فضا ریتأث یشناخت چگونگ رو،نیقرار گرفته است. ازا
فهم تعامل انسان با ساختار  اند،یسنت یفضاها ینیگزیمدرن درحال جا ییفضا یکه الگوها یکنون طیدر شرا. ن مؤثر باشدادراک کاربرا تیفیک

 تیفیبلکه ک گذارد،یو حرکت کاربران اثر م یابیتنها بر جهتفضاها نه ییمراتب و خواناسلسله ،یدگیچی. تفاوت در پابدییدوچندان م تیاهم ییفضا
 یهاینقاط قوت و ضعف طراح ییبه شناسا تواندیدو نوع فضا م نیا یقیتطب ی. بررسکندیم نییتع زیآنان را ن یو ادراک شناخت انمکتجربه، حس
تا پژوهش  آوردیفراهم م یانهیزم ،یتفاوت ساختار نیا منجر شود. یشهر یدر فضاها یکاربر ۀتجرب یارتقا یبرا ییراهبردها ۀمعاصر و ارائ

 انیم یقیتطب ۀسیو مقا دهدیو مدرن شکل م یسنت یکاربران را در بازارها یذهن یهاچگونه نقشه ییفضا ساختار؛ پرسش را مطرح کند نیحاضر ا
 لیتحل رو،شیپ قیتحق یهدف اصل - کند؟یارائه م یکاربر ۀتجرب یو ارتقا ییفضا یدر طراح یچه نکات راهبرد مالرانیتهران و ا یبازار سنت

هدف  نیبه ا یابیاست. دست مالرانیتهران و ا یبازار سنت انیم یقیتطب ۀسیمقا ۀکاربران و ارائ یذهن یهانقشه یریگدر شکل ییفضا نقش ساختار
و  یبیترک یشناساز روش یریگبا بهره ژوهشاست. پ طیبا مح یو تعامل انسان ستهیز ۀتجرب ،ییفضا یالگوها انینسبت م ترقیمستلزم درک عم

 ۀو بهبود تجرب ییفضا یطراح تیفیک یارتقا یبرا یچارچوب علم ۀدرجهت ارائ یادراک کاربران، گام یتجرب ۀو مطالع ییفضا یواکاو ۀمثاببه
 .داردیبرم یشهر یتجار یهاطیدر مح یکاربر

 پیشینه تحقیق
 یطیمحستیو ز یفرهنگ ،یعیطب ،یعوامل اقتصاد ریتأثتحت یراثیم یفضاها عیکه توز دهدینشان م یخیتار یهامحله ییفضا یالگوها لیتحل

 یتکه دارند. عوامل اقتصادپراکنده و تکه ییالگوها یرامونیشهرها متمرکز شده و مناطق پ یمیقد یهادر هسته یخیتار یهامحله شتریقرار دارد. ب
 یکه عوامل فرهنگیدارند، درحال تیاهم یعیو طب یطیمحستیز راتیو پس از آن تأث کنندیم ءفایا ییفضا یالگوها یدهنقش را در شکل نیشتریب

 یچندبخش یهمکار یو ارتقا یکیاکولوژ یادغام بازساز ،یاحفاظت منطقه تیتقو تیاهم هاافتهی نیدارند. ا یدینقش کل یفرهنگ یهابلوک یبرا
از عناصر  افتهیسازمان یعنوان چارچوببه ییساختار فضا. (Fan, Gu, 2025: 1-13) سازدیرا برجسته م یخیتار یهاو حفظ محله یداریپا یراب

بر  میمستق ریتأث یتعامل یو وجود فضاها هایدسترس ،ییدارد. سازمان فضا یکُنش اجتماع یدهدر شکل یاکنندهنیینقش تع ،یرکالبدیو غ یکالبد
 یاجتماع یهاکُنش تیفیفضا و ک یساختار یهایژگیو انیممعنادار و دوطرفه  یارابطه ن،یدارند. همچن یو تعاملات اجتماع یرفتار یالگوها

 یشهر یهاطیدر مح یفرهنگ یداریو پا یتعاملات اجتماع تیفیک یدر ارتقا ییبه ابعاد فضاتوجه تیاهم ۀدهندارتباط نشان نی. اشودیمشاهده م
 لیتحل یبرا یکردیعنوان روبه یمکان یهاهیسُو یدارشناسیپد (.Saaveh, Pakdel Fard, Sattari Sarbangholi, 2025: 12-24است )

و ساختار  یابعاد هنر یدارد. بررس یانسان ۀو تجرب ییساختار فضا انیرابطه م نییدر شناخت و تب ینقش مهم ،یداخلیمعمار یفضا یقایبوط
 یهاجلوه انی. تعامل مرگذارندیواحد فضا تأث تیو حفظ هو ییافض ۀتجرب ،یطیبر ادراک مح هادهیپد نیکه ا دهدینشان م یمکان یهاهیسُو هیچندلا

و  یفرهنگ یداریو پا آوردیرا فراهم م یداریکامل ارتباطات پد یامکان آشکارساز ،یطیمح یهاجنبه ریبا ساو ارتباط ییفضا یبندبیترک ،یهنر
در  داریپا یچارچوب مفهوم ۀو ارائ یتیهو یکپارچگیدر حفظ  یمکان یهاهیسُو یدارشناسیپد تیبر اهم لیتحل نی. اکندیم تیفضا را تقو ییمعنا
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ها و ارزش ،یحامل معان ،یکالبد گاهیبر جاعلاوه ،یشهر یعموم یفضاها (.Dabdabeh et al., 2024: 37-54دارد ) دیتأک یداخل یمعمار
 یهامؤلفه بیترک قیدر افراد از طر یتصور ذهن جادیبه کاربران را دارند. ا میمفاه نیانتقال ا ییهستند و توانا یو فرهنگ یاجتماع یهاتیروا

 یریگموجب شکل ،یذهن ریتصو نیا جادیباشد. تفاوت در ا رگذاریتأث یشهر یندگز تیفیفضاها و ک یمندتیبر هو تواندیم یو اجتماع یزمان ،یمکان
 انیکه تعامل م دهدینشان م هاافتهی نیدارد. ا یطیو ادراک مح یاجتماع یداریبر پا یمیمستق ریو تأث شودیم یشهر یفضاها یتیهویب ای تیهو

 یپرمخاطب شهر یو معنا در فضاها تیهو تیدر تقو یافراد، نقش مهم یو ذهن ینیع ۀتجرب انیتعادل م جادیهمراه ابه ،یو اجتماع ییعناصر فضا
ادراک ساکنان، نقش  لیتحل یبرا یعنوان ابزاربه یذهن یهااز نقشهاستفاده (.Salehi, Davoudpour, Khastou, 2024: 79-103دارد )

 یهایژگیو و تیو نقاط شاخص، هو طیدارد. ادراک افراد از مح یمشترک گردشگر یهاتجربه جادیو ا یمنابع فرهنگ یدر بازشناس یمهم
 طیساکنان و مح انیم وندی. پکندیرا فراهم م یفرهنگ دیجد یهامهو برنا رهایمس یریگو امکان شکل سازدیها را آشکار مفرد محلهمنحصربه

 ینیکه مشارکت جامعه در بازآفر دهدینشان م هاافتهی نیدارد. ا میمستق ریتأث یفرهنگ یو نمادها یشهر یها از فضاهابرداشت آن ۀها بر نحومحله
 کمک کند یخیکوچک تار یدر شهرها یفرهنگ یگردشگر داریپا ۀعو توس یمحل تیهو تیبه تقو تواندیم یمحصولات گردشگر ینیآفرو هم

(Vieira, Santos, Fernandes, 2023: 154-174). فضا  یو ذهن ینیابعاد ع بیکه ترک دهدینشان م یشهر یادراکات فضا یبازشناس
 یهاهیو تعامل با فضا دارد و نظر یابیراه ۀبر نحو میمستق ریتأث ،ییدارد. ادراک افراد از ساختار فضا طیدر تجربه و شناخت مح یاکنندهنیینقش تع

به تجربه و حضور کاربران، امکان فهم فضا باتوجه یشناخت یهایژگیو یکنند. بررس نییتب را طیمح یشناخت یهاجنبه ۀهم توانندینم یصرفاً کالبد
 یارتقا یفضا برا یو ذهن ینیع یهازمان به مؤلفههم ۀتوج تیاهم هاافتهی نی. اآوردیرا فراهم م یو ادراکات انسان ییساختار فضا انیم ۀبهتر رابط

 سانبه ییتفکر فضا (.Sadeghi, Bemanian, Hamzehloo, 2022: 73-96) سازدیکاربران را برجسته م ییفضا ۀتعاملات و تجرب تیفیک
 ییبازنما یعنوان ابزارهابه یذهن یهاها و نقشهدارد. نقشه گریکدیدر درک ساختار، عملکرد و ارتباط فضاها با  ینقش مهم ،یمحور یمفهوم

تا  سازدیافراد را قادر م ،ییفضا ییبازنما یهاییتوانا ۀ. توسعکنندیفضاها را فراهم م انیفاصله و ارتباط م ،یابیجهت ت،یامکان فهم موقع ،ییفضا
 تیرا در تقو یذهن یهانقشه تیاهم هاافتهی نی. اندینما یبازساز یورت ذهنصها را بهمکان انیو منظر را درک کنند و ارتباط م یشهر میمفاه

  (.Castellara, Juliasza, 2018: 1-6) دهدینشان م ییایجغراف یهاطیمح یدهو سازمان لیتحل ییو توانا ییتفکر فضا

 ادبیات و مبانی نظری
مفهوم،  نی. اآوردیفضا در شهر فراهم م gافتیدرک منطق سازمان یبرا یمفهوم یچارچوب ،ییفضااز روابط درون یعنوان نظامبه ییساختار فضا

 یحرکت یهاانیاز روابط و جر یاشبکه ۀمنزلبه افضا دارد که فضا ر یبندکرهیپ کردیدر رو شهیر ،۲هانسون انیجولو 1ریلیه لیب اتیبا نظر وندیدر پ
 شودیم دیعناصر آن تول وندیپ ۀنحو قیکه معنا از طراست یزبان یبلکه ساختار ،یکالبد یفضا نه صرفاً بستر دگاه،ید نی. در اکندیم لیتحل

(Karimi, 2017: 3.) دهدیحرکت در بستر شهر را شکل م یابیکاربران و سازمان یریگاتصال و گسست، جهت زانیم نییبا تع ییساختار فضا 
(667: 2019Hegazi, Fouda,  .)یشهر یهامنطق پنهان در پس فرم انگریب ،یبندکرهیپ یکه الگو کندیم انیب ،3«نحو فضا»یۀ در نظر ریلیه 

که از زنده است یشهر، نظام ییسطح، سازمان فضا نی. در اکندیم جادیادراک و رفتار انسان با فضا ا ۀفهم رابط یبرا یانیمنطق، بن نیاست و ا
 ۀتجرب ینینشکه از هماست ایپو یندایفضا فر ادراک (.Lyu et al., 2023: 1150) کندیم دیخود را بازتول ،یو اجتماع یحرکت یالگوها قیطر

در  ینیادینقش بن نه،یزم نیدر ا ،5بسونیگ مزیجو  4نچیل نیکو(.  ,.2021Fang et al :635) ردیگیشکل م یحافظه و ساختار کالبد سته،یز
 یشناخت ۀحافظ ،ییو معتقد است وضوح فضا کندیم دیتأک یذهن یهانقشه یریگدر شکل ییبر نقش خوانا ،نچیلدارند.  طیادراک و مح ۀرابط نییتب

و  طیتعامل فعال موجود زنده با مح یۀکه ادراک، نتبر آن است ،۶«یستیزادراک بوم»با طرح مفهوم  ،بسونی. در مقابل گکندیم تیکاربران را تقو
 Bahmani) ردیاز آن در ذهن کاربر شکل گ یشناخت ۀدرک و استفاد تیکه قابلمعنادار است یزمان ییساختار فضاطورخاص، به امکانات آن است.

Kazerooni, Pourjafar, 2014: 20-22نیو ا ؛یذهن ییبازنما یگریو د ،ینیساختار ع یکیواجد دو وجه است:  یشهر یفضا سان،نی(. بد 
 یبلکه بستر یظرف خنث کینه  فضا، (.Teran-Somohano, Smith, 2023: 3) دهندیشهر را شکل م ینظم ادراک ،یدائم یوندیدو در پ

 یهاامیکه فضا حامل پرفتار، معتقد است تیدر هدا یکالبد طیبر نقش محدیباتأک ،7آموس راپاپورتاست.  یبه رفتار و تعاملات انسان یدهشکل یبرا
 ا؛ ی«کسیپروکسم»با مفهوم  ،8. هالیادوارد ت. شوندیمنتقل م یکیزیف یدهو سازمان یطراح قیاز طر هاامیپ نیاست و ا یو رفتار یفرهنگ

 .دهدیشکل م یافراد را در سطوح مختلف اجتماع یو ارتباط یرفتار یو سازمان فضا، الگوها دمانیچ ۀکه نحو دهدینشان م ،یفواصل اجتماع
 کنند،یم لیتعامل را تسه وسته،یباز و پ یاست. فضاها یینهفته در سازمان فضا یاجتماع یبه سازوکارهاکالبد و رفتار، مستلزم توجه ۀفهم رابط

 یو فرهنگ یتماعاج ینشبلکه کُ ،یعمل فن کینه صرفاً  ییفضا یمنظر، طراح نی. از اسازندینش را محدود مبسته و گسسته، کُ یکه فضاهایدرحال
 لیرا تشک یشهرتیهو ینظر انیبن ،ییو تداوم فضا ییخوانا (.Mansouri, Ujang, 2017: 165) دهدیرا بازتاب م یکه نظم رفتاراست

 یکه فضاها کندیم انیب ؛«زبان الگو». الکساندر با طرح مفهوم رگذارندیتأث ۀدو چهر ،1۰شولتز-نوربرگ نیستیکرو  9الکساندر ستوفریکر. دهندیم
معتقد  ؛«مکانروح»مفهوم  با تبیینشولتز -کنند. نوربرگ جادیا تیدرک و تکرارشونده داشته باشند تا حس تداوم و هوقابل ییالگوها دیبا یشهر
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که فضا  دهندینشان م هادگاهید نیا آن در ذهن انسان است. یوجود یو معناها یساختار کالبد انیحاصل ارتباط م ییفضا تیاست ادراک هو
 یلحاظ احساسفهم، بلکه بهتنها قابلصورت، فضا نه نیراستا باشد. در اکاربران هم یذهن ۀآن با تجرب یکه نظم درون شودیا مو خوان مندتیهو یزمان

 شکل) برپایۀپژوهش  ینظرمدل یق،به اهداف تحق یابیدست ی(. در راستاArslan, Ergener, 2022: 6-5) خواهد بود ستنیزقابل زین یو فرهنگ
 شده است. یمترس(، 1

 

                     
 قیتحق ی: چارچوب نظریفلوچارت مفهوم 1شکل 

 مواد و روش تحقیق
کاربران در  یذهن یهانقشه یریگدر شکل یینقش ساختار فضا یانجام شده و هدف آن بررس یبترکی–یلیو تحل یقیتطب یکردیپژوهش با رو نیا

 یهاییبازنما لیو تحل 11ییفضا یبندکرهیپاستوار است:  لیدو سطح از تحل بیبر ترک قیتحقاست. روش یشهر یعموم یمتفاوت از فضاها ۀدو نمون
کلان  اسیبا مق یشهر یعموم یپژوهش شامل فضاها ۀجامع .کنندیم نییفضا را تب یو ادراک ینیصورت مکمل، ابعاد عکه به ،1۲انکاربر یذهن

 :انتخاب شدند ،13ینظر-هدفمند یریگنمونهبراساس  یو فرهنگ ییمتضاد فضا یهایژگیها، دو نمونه با وآن انیشهر تهران است. از مدر کلان

 تهران  یسنت بازار(SM-01)فرهنگی.–ییو تداوم فضا کیاز ساختار ارگان یاعنوان نمونهبه ؛ 

 مالرانیا (IM-02)افتهیمدرن و سازمان یینظم فضا دیاز بازتول یاعنوان نمونهبه ؛. 
صورت  یدانیو م یمکان یهابه داده یو دسترس ،یتنوع کارکرد ،یطیمح ییخوانا ،یعملکرد اسیهمچون مق ییارهایمع یها برمبنانمونه انتخاب

 ،یو اسناد طراح یحرکت یرهایمس ،یمعمار یهانقشه: شامل یو کالبد یاسناد یها. داده1؛ شدند یگردآور یها از دو منبع اصلداده گرفته است.
شد.  یگردآور ،(طینفر از هر مح3۰کاربر )۶۰مشارکت  قی: از طریدانیم یها. داده۲و  مورداستفاده قرار گرفتند. ییفضا یبندکرهیپ لیتحل یکه برا

 یهابراساس شاخص هانامهپرسش .ندینما لیرا تکم ییفضاادراک  یهانامهکرده و پرسش میترس طیاز مح ی،ذهن یهااز آنان خواسته شد تا نقشه
 ییشدند. روا یطراح ،( ,1999Golledge :43-66) 14. گولدِجیج نالدیرج ییو مدل شناخت فضا ( ,1964Lynch :28-76) نچیل یطیمح ییخوانا

برپایۀ  شد. دییتأ ،(=8۶/۰α)کرونباخ  یآلفا بیبا ضر ییایو پا دیرس یطیمح یشناسو روان یشهر یطراح ۀسه متخصص در حوز دییابزارها به تأ
 یاییاعتبار و پا ی، دارا(NVivo) یفیو هم از نظر ک ،(DepthmapXنامه و )پرسش یمورداستفاده در پژوهش، هم از نظر کم یابزارها(، 1)جدول 

 ی. براکندید مییرا تأ ییابزار سنجش ادراک فضا یبالا یاییپا ،( = 8۶/۰αنامه )کرونباخ پرسش یآلفا یبها هستند. ضرداده یلتحل یبرا یکاف
 یجنتا ین،شده است. بنابرا ینها تأمداده یسازو مثلث یشینبا مطالعات پ یسهمقا یل،با تکرار تحل یایی، پاNVivoو  DepthmapX یلیتحل یابزارها

 .باشدیم تحقیق یاصل یرمتغ3 یلابزارها قابل اعتماد و استناد در تحل ینشده از ااستخراج
 پژوهش یابزارها ییایاعتبار و پا یابیارز 1جدول 

 نتیجه (α)  روش سنجش پایایی نوع اعتبار داده/نمونهتعداد  متغیرهای مورد سنجش نوع ابزار

 آلفای کرونباخ محتوایی ۲4 خوانایی محیطی و بازنمایی ذهنی ادراک فضایی ۀنامپرسش

8۶/۰
 

 معتبر

 بندی فضاییپیکره تحلیل

(DepthmapX) 

 ساختار فضایی
 (Connectivity, Integration, Control) 

(SM-01) 

(IM-02) 
 معتبر فضایی ۀها در شبکبازتحلیل شاخص ایسازه

 معتبر کالبدی–شناختی–های فضاییسازی دادهمثلث تفسیری نقشه ۶۰ های ذهنی کاربراننقشه (NVivo)  تحلیل محتوای گرافیکی

 

ها داده لیتحل یاستوار است. برا «یذهن ییبازنما»و  «یطیمح ییخوانا» ،«ییساختار فضا» یاصل ریمتغ3 وندیپژوهش بر پ یلیچارچوب تحل
 یو کالبد یتیهو یهانشانه؛ (Spatial Integration) ییفضا یوستگیپهم؛ (Movement Hierarchy) یمراتب حرکتسلسلهمثابۀ بهشاخص 4
(Identity Markers)  کاربران  یادراک یمندجهتو(Cognitive Orientation) .افزار با نرم ییساختار فضا یهاداده، تعریف گردیدDepthmapX 

(UCL)، اتصال  یهاشد تا شاخص لیتحل(Connectivity)ادغام  ؛(Integration)  و کنترل(Control Value)،   استخراج شود(Hillier, 

Hanson, 2009: 89-101; Turner, 2004)یکیگراف یمحتوا لیاز تحلکاربران بااستفاده یذهن یها. نقشه (Graphical Content Analysis) 

ساختار فضایی

روابط ساختاری میان مسیرها، گره ها و مرزها فضایی 

ادراک فضایی و شناخت محیطی

درک انسان از فضا و بازنمایی ذهنی محیط در حافظه

رفتار انسانی و تعاملات فضایی

االگوهای حرکت، ارتباطلات اجتماعی و نحوۀ استفاده از فض

خوانایی فضایی و تداوم هویت مکانی

وضوح ساختار، حس مکان و تعلق ذهنی کاربران

چارچوب نظری تحقیق

ربراننعامل پویا میان سازمان کالبدی و نقشه های شناختی کا



 ۷      مالهای ذهنی کاربران؛ مقایسه تطبیقی بازار سنتی تهران و ایرانگیری نقشهنقش ساختار فضایی در شکل

 

 

 لیحاصل از دو سطح تحل جینتا فضا در ذهن کاربران مشخص شود. یتمرکز، تکرار و سازمان ادراک زانیتا م دندیگرد یبررس NVivoافزار در نرم
 ۀسیمقا یو برا ،1۶رسونیپ یبستگهماز آزمون  یذهن ییو بازنما ییساختار فضا نیسنجش رابطه ب یشدند. برا قیتلف ،15یقیتطب سیماتردر قالب 

 یسازمثلثاز روش  ها،افتهیدقت و اعتبار  شیافزا منظوربه شد. استفاده SPSSافزار مستقل در نرم tاز آزمون  طیدو مح انیم یادراک یهاتفاوت
 قیپژوهش از طر یدرون اعتبار. شدند لیپوشان تحلصورت همبه یریو تفس یشناخت ،ییفضا یهامعنا که داده نیبهره گرفته شد؛ بد ،17هاداده

 میبرخوردارند، تعم ینسب میتعم تیاز قابل جی. هرچند نتادیگرد نیتوسط متخصصان تضم جینتا ینیو بازب یو شناخت یکالبد یهازمان دادهکنترل هم
 .استمتفاوت  یمیو اقل یفرهنگ یتر در بسترهاگسترده یقیمستلزم مطالعات تطب یشهر یفضاها ریها به ساکامل آن

 تحقیق یهاافتهیبحث و 

مربوط  یها و ابزارهابا روش کیکاربران، که هر  یذهن ییو بازنما یطیمح ییخوانا ،ییهستند: ساختار فضا یاصل ریمتغ3پژوهش شامل  یهاداده
کاربران  یادراک یمندو جهت یتیهو یهانشانه ،ییفضا یوستگیپهم ،یمراتب حرکتسلسله ؛شامل ریهر متغ یاصل یهااند. شاخصشده لیتحل

و ادراک کاربران  ۀدر تجرب یو کم یفیک یهاتفاوت ۀدهندانجام شده و نشان مالرانیتهران و ا یبازار سنت یقیتطب ۀسیبا هدف مقا هالی. تحلدهستن
 .است

 مالرانیتهران و ا یدر بازار سنت ییساختار فضا ریمتغ یهاشاخص یقیتطب لیتحل ۲جدول 

هاشاخص متغیر   ابزار/روش تحلیل  N M (SD) (R) T-value P-value (α) کد محیط محیط 
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مراتب حرکتیسلسله ی تهران 
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81/۰  ۰۶/۰  **۰/88 1۲/3  ۰۰3/۰  
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پیوستگی فضاییهم  79/۰  ۰۶/۰  **۰/87 45/3  ۰۰۲/۰  

های هویتینشانه  91/۰  ۰5/۰  **۰/۶9 ۰1/3  ۰۰4/۰  

مندی ادراکی کاربرانجهت  7۶/۰  ۰8/۰  **۰/71 95/۲  ۰۰5/۰  

مراتب حرکتیسلسله  
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۶8/۰  ۰9/۰  **۰/74 1۲/3  ۰۰3/۰  

پیوستگی فضاییهم  ۶5/۰  ۰8/۰  **۰/8۲ 45/3  ۰۰۲/۰  

های هویتینشانه  73/۰  ۰7/۰  **۰/۶۶ ۰1/3  ۰۰4/۰  

مندی ادراکی کاربرانجهت  8۲/۰  ۰۶/۰  **۰/77 95/۲  ۰۰5/۰  
 

 ،(IM-02) مالرانیبا ا سهیدر مقا ،(SM-01)تهران  یکه بازار سنت دهدینشان م DepthmapXافزار ها با نرمداده لی(، تحل1جدول ) جینتا برپایۀ
( و انحراف 81/۰) نیانگیتهران با م یدر بازار سنت یمراتب حرکتسلسلهبرخوردار است. شاخص  یبالاتر ییفضا ساختاری و کپارچگ، یاز انسجام

 ییوجود ساختار فضا ۀدهنداختلاف نشان نیقرار دارد. ا ،(۰9/۰) اری( و انحراف مع۶8/۰) نیانگیبا م مالرانیبالاتر از ا یدر سطح ،(۰۶/۰) اریمع
 یرکتنظم ح مال،رانیدر ا کهیدرحال دهد،یسامان م ریپذو تجربه یعیصورت طبدر بازار را به یحرکت یرهایکه مساست یاافتهیوندیو پ کیارگان

 ،(۶5/۰) مالرانی( در برابر ا79/۰تهران با مقدار ) یبازار سنت ز،ین ییفضا یوستگیپهمشاخص  در .کندیم تیشده تبعو کنترل یاز منطق هندس شتریب
صورت ها، بهگذرها و راسته قیمختلف بازار ازطر یتا فضاها شودیموجب م یژگیو نیبرخوردار است. ا یتریقو یاو شبکه یاز ارتباطات درون

از نظر  ،یخط یرهایو مس یبا وجود نظم هندس مال،رانیا ییعمل کنند. درمقابل، ساختار فضا یو تجار یاجتماع یهاتیو در تعامل با فعال وستهیپ
مقدار را در  نیشتریب ،(91/۰) نیانگیتهران با م یدر بازار سنت یتیهو یهانشانه شاخص محدودتر است. یعملکرد یوستگیو پ یبخشانیتعامل م

 یمندحافظه تیکه سبب تقوبازار است ییدر سازمان فضا یخیو تار یفرهنگ یهاحضور مؤلفه گرانیامر ب نیدارد. ا ییساختار فضا یهاشاخص انیم
و عدم انطباق  یتیرمزگان هو یریگضعف در شکل ۀدهندنشان ،(73/۰) نیانگیبا م شاخص نیا مال،رانی. در اشودیآن م ییفضا تیو تداوم هو

تهران با مقدار  یبازار سنت شود؛یمشاهده م یتفاوت معنادار زین کاربران یادراک یمندجهتشاخص  درو  کالبد، عملکرد و معنا است. انیم یکاف
تابع نظام  شتریب یابیجهت ،یکالبد یریپذتیهدا شیافزا رغمی(، عل8۲/۰) مالرانیبرخوردار است، د در ا یتریعیطب یابیاز حس جهت، (7۶/۰)

از  ،یکالبد یدگیچیتهران با وجود پ یبازار سنت ییکه ساختار فضا دهدینشان م هاافتهی نیا .ییفضا-یحس ۀتجرباست تا  یمصنوع یگذارنشانه
 .سازدیمعنادار را فراهم م یو اجتماع ستهیزۀ تجرب یریگمند بوده و بستر شکلبهره یشتریب یو تداوم ادراک ییخوانا ،یمنطق درون

 
 مالرانیتهران و ا یدر بازار سنت ؛«یطیمح ییخوانا» ریمتغ یهاشاخص یقیتطب لیتحل 3جدول 

هاشاخص متغیر   ابزار/روش تحلیل  N M (SD) (R) T-value P-value (α) کد محیط محیط 

ی
حیط

ی م
خوانای

 

مراتب حرکتیسلسله ی تهران 
 بازار سنت
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M

-0
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3۰
 

78/۰  ۰7/۰  **۰/84 1۰/3  ۰۰3/۰  

8۶/۰
 

N
V

iv
o

ش
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پ
/هنام

پیوستگی فضاییهم   8۰/۰  ۰۶/۰  **۰/81 3۲/3  ۰۰۲/۰  

های هویتینشانه  88/۰  ۰5/۰  **۰/۶8 ۰۰/3  ۰۰4/۰  

مندی ادراکی کاربرانجهت  77/۰  ۰8/۰  **۰/7۰ 98/۲  ۰۰5/۰  

مراتب حرکتیسلسله  

ایران
مال

 IM
-0

2
 

3۰
 

۶7/۰  ۰9/۰  **۰/7۰ 1۰/3  ۰۰3/۰  

پیوستگی فضاییهم  ۶۶/۰  ۰8/۰  **۰/75 3۲/3  ۰۰۲/۰  

های هویتینشانه  7۲/۰  ۰7/۰  **۰/۶5 ۰۰/3  ۰۰4/۰  



 (14۰4 پاییز ،3 شماره) محورانسان هایمحیط و معماری     ۸
 

مندی ادراکی کاربرانجهت  81/۰  ۰۶/۰  **۰/7۶ 98/۲  ۰۰5/۰  
 

-SM)تهران  یدر بازار سنت یطیمح ییخوانا زانیکه م دهدینشان م NVivoافزار نامه و نرمپرسش لیحاصل از تحل جی(، نتا3جدول ) باتمرکزبر

 اریمع ف( و انحرا78/۰) نیانگیتهران با م یدر بازار سنت یمراتب حرکتسلسلهاست. شاخص ، (IM-02) مالرانیبالاتر از ا یصورت معناداربه ،(01
 یبازار سنت یکه ساختار حرکت دهدیامر نشان م نیدارد. ا یتوجهتفاوت قابل ،(۰9/۰) اری( و انحراف مع۶7/۰) نیانگیبا م مالرانیبه انسبت ،(۰7/۰)

دارند؛  ییفضا مراتبهو سلسل رهایمس صیدر تشخ یشتریب ییتوانا ،ییجاجابه ندایبرخوردار بوده و کاربران در فر یترمنسجم یتهران از منطق ادراک
بازار  ز،ین ییفضا یوستگیپهمشاخص  در. است یمصنوع یینماشده و نظام جهتکنترل یتابع طراح شتریب یحرکت یالگو مال،رانیدر ا کهیدر ال
آن  انگریشاخص ب نیبرخوردار است. ا یبالاتر یو ارتباطات عملکرد ییفضا یوستگیاز پ ،(۶۶/۰) مالرانی( در برابر ا8۰/۰تهران با مقدار ) یسنت

 کهطوری کند؛یمحور عمل مو تجربه ایپو تورصبه یحرکت ۀو شبک انددهیتندرهم یو اجتماع یتجار یبا فضاها یحرکت یرهایکه در بازار، مساست
تهران با  یدر بازار سنت یتیهو یهانشانه شاخص شده است. رهایمس یو ادراک یدر تداوم بصر تیسبب محدود مالرانیو متمرکز ا یساختار خط

که به است ییفضا یآشنا یو الگوها یفرهنگ یهانشانه مند،نهیزم یهاحضور مؤلفه انگری(، ب7۲/۰با مقدار ) مالرانیبه ا( نسبت88/۰) نیانگیم
و  ینیعناصر تزئ بریعمدتاً مبتن ییفضا تیهو ییزنمابا مال،رانی. درمقابل، در اکنندیفضا کمک م مندتیو درک هو یطیمح یبازشناس شیافزا

اما معنادار مشاهده  فیظر یتفاوت ز،ین کاربران یادراک یمندجهتشاخص  درو  برخوردارند. یکمتر ییاست که از عمق معنا یصور یساختارها
 تی(، گرچه هدا81/۰) مالرانیکاربران برخوردار است، در ا یعیطب تیدر هدا یبالاتر تیاز قابل ،(77/۰) نیانگیتهران با م یبازار سنت شود؛یم

 ییکه خوانا دهدینشان م جینتا نیاست. ا ترفیضع ییفضا ۀتجربه و حافظ یبرمبنا یابیاما حس جهت رد،یگیصورت م یشتریبا نظم ب یکالبد
 نیا مال،رانیدر ا کهیاست، درحال طیکاربران با مح یو ارتباط اجتماع یخیحافظه تار ،ییتهران، برخاسته از تداوم فضا یدر بازار سنت یطیمح

 .سازدیرا محدود مآزاد کاربر  ۀو تجرب یعیاست که ادراک طب یاشدهتیمند و هداهدف یطراح ۀجینت شتریب ییخوانا
 

 مالرانیتهران و ا ی؛ در بازار سنت«کاربران یذهن ییبازنما» ریمتغ یهاشاخص یقیتطب لیتحل 4جدول 

هاشاخص متغیر   ابزار/روش تحلیل  N M (SD) (R) T-value P-value (α) کد محیط محیط 
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ی کاربرا

ی ذهن
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مراتب حرکتیسلسله ی تهران 
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84/۰  ۰۶/۰  **۰/79 15/3  ۰۰3/۰  

8۶/۰
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پیوستگی فضاییهم   81/۰  ۰7/۰  **۰/78 4۰/3  ۰۰۲/۰  

های هویتینشانه  9۰/۰  ۰5/۰  **۰/7۰ ۰5/3  ۰۰4/۰  

مندی ادراکی کاربرانجهت  79/۰  ۰7/۰  **۰/75 97/۲  ۰۰5/۰  

حرکتیمراتب سلسله  

ایران
مال

 IM
-0

2
 

3۰
 

۶9/۰  ۰8/۰  **۰/7۲ 15/3  ۰۰3/۰  

پیوستگی فضاییهم  ۶5/۰  ۰9/۰  **۰/74 4۰/3  ۰۰۲/۰  

های هویتینشانه  71/۰  ۰7/۰  **۰/۶7 ۰5/3  ۰۰4/۰  

مندی ادراکی کاربرانجهت  8۲/۰  ۰۶/۰  **۰/77 97/۲  ۰۰5/۰  
 

 یی ذهنی کاربرانبازنما یکه الگو دهدینشان م NVivoافزار از نرمبااستفاده یذهن یهانقشه یکیگراف لیتحل جی(، نتا43جدول ) یهااساس دادهبر

مراتب شاخص سلسلهبرخوردار است.  (IM-02) مالرانیبه انسبت یشتریب یو انسجام شناخت یادراک یاز غنا ،(SM-01)تهران  یدر بازار سنت
درک  انگریب ،(۰8/۰) اری( و انحراف مع۶9/۰) نیانگیبا م مالرانیبا اسهیقام( در۰۶/۰) اری( و انحراف مع84/۰) نیانگیتهران با م یبازار سنت در یحرکت

 یجیتدر اختشن یۀکاربران از بازار، برپا یذهن ۀکه تجرب دهدینشان م افتهی نیاست. ا طیمح یو ساختار حرکت رهایمس یوستگیکاربران از پ تریقو
 یبازار سنت ،ییفضا یوستگیپهمشاخص  در کرده است. تیرا در ذهن افراد تقو یذهن ۀنقش یبازساز ییا شکل گرفته و تواناو تعامل مداوم با فض

که کاربران آن است دیامر مؤ نیبرخوردار است. ا یبالاتر ییفضا وندیو پ یبستگ(، از هم۶5/۰با مقدار ) مالرانیبه ا( نسبت81/۰تهران با مقدار )
ساختار  مال،رانیدر ا کنند،یم ییبازنما یدرون صورترا به یاجتماع یگذرها و عملکردها رها،یمس انیم یعیبازار، ارتباط طب یفضا بادرمواجهه

 ،(9۰/۰) نیانگیتهران با م یبازار سنت، یتیهو یهانشانهشاخص  در است. یو وابسته به علائم مصنوع یسطح ،یخط شتریب ییفضا ییبازنما
کاربران است. کاربران بازار،  یذهن ییدر بازنما یمند و فرهنگمعناشناسانه، حافظه یهامؤلفه یحضور قو ۀدهندکه نشانمقدار را داراست نیبالاتر

ا مقدار شاخص ب نیا مال،رانی. درمقابل، در اکنندیدرک م مندتیو هو زیانگخاطره ییضاف ۀمثاببلکه به یعملکرد یاعنوان عرصهتنها بهفضا را نه
 کاربران، یادراک یمندجهتشاخص  در کاربران است. یدر ساختار ذهن یو بوم یفرهنگ یهامحدودتر و فقدان نشانه یادراک ییبازنما انگریب ،(71/۰)

 یابیجهت نیا دهدینشان م یفیک لیبرخوردار است، اما تحل ،(79/۰تهران ) یبه بازار سنتنسبت یبالاتر یاز مقدار عدد ،(8۲/۰) مالرانیگرچه ا
تجربه  یاگونهو فضاها به رهایمستهران،  یاز فضا. در بازار سنت یو تجرب یاست تا درک حس یو علائم کنترل گرتیهدا یحاصل طراح شتریب
-یشعاع یتهران از الگو یکاربران از بازار سنت یذهن ییبازنما ن،ی. بنابراشودیم یناش یمکان ۀو حافظ ستهیاز تعامل ز یابیکه حس جهت شوندیم

. اندشدهفیتعرشیازپ یرهایو وابسته به مس یخطکاربران غالباً  یذهن یالگوها مال،رانیدر ا کهیدارد، درحال تیتبع یمحور و فرهنگحافظه ،یمحور
 شده.کنترل تیو هدا یبر نظم کالبدیمتک یگریو د ستهیز خیتجربه و تار بریمبتن یکی: دهدیمتفاوت را نشان م ییتفاوت، دو گونه شناخت فضا نیا



 9      مالهای ذهنی کاربران؛ مقایسه تطبیقی بازار سنتی تهران و ایرانگیری نقشهنقش ساختار فضایی در شکل

 

 

 یطیمح ییخوانا ،ییساختار فضا ریمتغ3، در (IM-02) مالرانیبه ا، نسبت(SM-01)تهران  یکه بازار سنت دهدیفوق نشان م یهاجدول یهاافتهی
        هاتفاوت یآمار یکرده و معنادار دییابزار سنجش را تأ ییای= (، پا 8۶/۰αکرونباخ ) یآلفا بیدارد. ضر یعملکرد مؤثرتر یذهن ییو بازنما

(۰5/۰p <) ،و ساختار  یادراک یهانشانه ،یخیتار یهاهیاز لا یریگبا بهره یسنت یفضاها یطراح ن،ی. بنابراکندیم تیصحت تفاوت الگوها را تثب
 رن،مد یتجار یهامجتمع کهیدرحال دهد؛یارائه م رانیا یعموم یهاطیدر مح ییو تعامل فضا تیهو دیبازتول یبرا یمؤثرتر یالگو ،یمراتبسلسله

 کاربر هستند. ۀو تجرب ییفضا تیفیک یارتقا یبرا یتیو هو یادراک یهاهیلا فیبازتعر ازمندین ،یعملکرد ییباوجود کارا
 

 
 هاداده لیتحل یعیتجم نیانگیم 5جدول 

اختصاصیکد  متغیر اصلی  (M) (SD) (R) (T) (P) (α) تحلیلی ۀنتیج  

SM-01 8۲/۰ ساختار فضایی  ۰۶/۰  **۰/79 13/3  

۰۰
3

/۰
 

8۶/۰
 

مندی حرکتی و ادراک فضایی بالاساختار فضایی منسجم با جهت  

IM-02 7۲/۰  ۰8/۰  **۰/74 14/3  ساختار فضایی منظم اما کمتر خوانا و پیوسته 

SM-01 81/۰ خوانایی محیطی  ۰7/۰  **۰/7۶ 1۰/3 های هویتی و پیوستگی فضاییخوانایی بالا ناشی از نشانه   

IM-02 7۲/۰  ۰8/۰  **۰/7۲ 1۲/3  خوانایی وابسته به نظم کالبدی و مقیاس مصنوع فضا 

SM-01 84/۰ بازنمایی ذهنی کاربران  ۰۶/۰  **۰/7۶ 15/3 دار در حافظه فضایی و تاریخیبازنمایی ذهنی منسجم و ریشه   

IM-02 7۲/۰  ۰7/۰  **۰/73 1۶/3 ناییمع–تر و با پیوند ضعیف ادراکیبازنمایی ذهنی پراکنده   

 

پژوهش،  یاصل یرمتغ3در  ،(SM-01)تهران  یکه بازار سنت دهدینشان م موردواکاویشاخص 4 (،4یعی برپایۀ )جدول تجم یانگینم یبررسدر 
 (،84/۰( تا )81/۰ین )ب یدر بازار سنت یانگینم یردارد. مقاد ،(IM-02) مالیرانبه انسبت یبالاتر یانگینم ی،ذهن ییو بازنما ییدر ساختار فضا یژهوبه

 یحرکت یرهایوضوح مس ی،از انسجام کالبد ،(SM-01)که حاکی از آن بوده است ،(> ۰5/۰pتفاوت معنادار ) این است. (،7۲/۰)حدود  مالیرانو در ا
 ،(Self-Organizing structure)دهنده ساختار خودسازمان ینوعبه بوده و یاو نشانه یبرخوردار است. نظام حرکت ییفضا ۀو درک بهتر شبک
حضور  یلدلبه، (SM-01)ی ذهن ییسطح بازنما در .شودیکاربران م یشناخت یتو هدا یطیمح ییخوانا یشموجب افزا یعیطور طبشباهت دارد که به

 ،(IM-02). درمقابل کندیم یجادتر در ذهن امنسجم یریکاربران، تصو یستهز ۀبا تجرب یمو ارتباط مستق یبوم یهامند، نشانهحافظه هاییهلا
و  یتکرار ی،خط یشترکاربران از آن ب یذهن ییو بازنما ردضعف دا ییو معنا یادراک یهادادن مؤلفه یونددر پ ی،مدرن و نظم هندس یباوجود طراح

 یدهدر شکل یدیعامل کل ی،سنت یدر فضاها یادراک ۀو حافظ ییفضا یتکه هوتوان اذعان داشت. باتمرکزبر جدول فوق میاست یتیعمق هوفاقد 
و اعتبار  یدرون یگزارش شده که هماهنگ ،( = 8۶/۰α) یزابزارها ن یاییپا یب. ضرشودیمحسوب م یطیکاربر و ادراک مح ۀتجرب یفیتبه ک
 یطدو مح یانتوجه مقابل یو ادراک ییفضا یزتما یانگرب ،(> ۰5/۰p) یدر سطح معنادار ،(1/۰)حدود  هایانگین. تفاوت مکندیم ییدرا تأ یریگاندازه

 موردمطالعه است.

 یلیشاخص تحل4ر کاربران د یذهن ییو بازنما یطیمح ییخوانا یی،ساختار فضامثابۀ؛ به پژوهش یاصل یرمتغ3 اییسهروند مقا (،1نمودار ) یۀبرپا
 یوستگیپ یانگرب یر،در مقاد ییگراهم یندارد. ا مالیراناز ا یدارترگرا و پاهم یها عملکردشاخص یتهران در تمام یکه بازار سنت دهدینشان م

 ییرات. درمقابل، تغشودیو معنا م ییاز حرکت، شناسا یکپارچه یاتجربه یریگکه موجب شکلبازار است ییفضا یاجزا یانم یو انسجام ادراک یدرون
 است. بدیشده و نظم کالکنترل یکاربر به طراح ۀتجرب یشترب یفضا و وابستگ یاز گسست در نظام شناخت یحاک مالیرانها در اشاخص ینوسان

حفظ کرده و  یعیرت طبصوکارکرد، ادراک و معنا را به یانخود، توازن م یکبا ساختار ارگان یسنت یکه فضاها دهدینمودار نشان م یکل الگوی
 هاییهلا یپوشانساخت، هم یو فناور ینظم هندس رغمیمعاصر، عل یدر فضاها کهیاند؛ درحالماندگار شده ییفضا یتهو یریگشکل سازینهزم

 ی،ذهن ییو بازنما یطیمح ییخوانا ی،انسجام کالبد یانم یوندکه پ کنندیم یدتأک عمل آمدهبه هاییافته ین،کمتر بوده است. بنابرا یو ادراک ییفضا
  .آیدیشمار مبه یوندیپهم ینبارز از تحقق ا یاتهران نمونه یبازار سنت یکاربر از فضا است و الگو ۀتجرب یفیتدر ک کنندهیینعامل تع
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 های پژوهشارزیابی تطبیقی متغییرها و شاخص
 یطی                                                            ساختار فضاییمح ییخوانا                                                       کاربران یذهن ییبازنما                
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 پیشنهادها ارائهگیری و نتیجه

انجام  مالیرانتهران و ا یبازار سنت یقیتطب یسۀکاربران و مقا یذهن یهانقشه یریگدر شکل یینقش ساختار فضا یپژوهش حاضر باهدف بررس
با  یو تعامل انسان یستهز ۀکاربران اثرگذار است، بلکه تجرب یابیو جهتتنها بر ادراک نه ییفضا بندییکرهکه تفاوت در پ دهدینشان م یجشد. نتا

 یذهن ییو بازنما یطیمح ییانسجام، خوانا یجاددر ا یدیاز عوامل کل یکیعنوان به ییساختار فضا یب،ترت ین. به ادهدیشکل م یزرا ن یطمح
 یبرا یشتریب یتظرف ی،و چندکانون یکبا ساختار ارگان یسنت بازارهای رد.دا یکاربر ۀتجرب یفیتدر ک ییسزاهب یرو تأث شودیکاربران شناخته م

مراتب و سلسله یتیهو یهانشانه ی،اجتماع یکارکردها یپوشانهم یقاز طر هایطمح ین. ادهندیارائه م یاو پو یغن یذهن یهانقشه یریگشکل
است و  یرپذمتنوع و انعطاف یه،چندلا هایی،یطمح یناز حضور در چن لحاص ۀ. تجربکنندیم یجادکاربران و فضا ا یانم ترییقتعامل عم ی،حرکت

 یتهدا یتو قابل یهندس یدهباوجود سازمان مال،یرانمدرن مانند ا یمقابل، فضاهادر .شودیم ییو ادراک معنا ییفضا ۀحافظ یتتقو سازینهزم
 یانم یوندشده است و پمتمرکز و کنترل یشترکاربران ب ۀدارند. تجرب شدهسازییشخص یذهن ییبازنما یدهدر شکل هایییتمحدود ی،عملکرد

 یمدرن و فضاها یمراکز تجار یدر طراح ییو معنا یادراک هاییهلا یفضرورت بازتعر ۀدهندنشان یافته یناست. ا تریفضع یتیو هو ییعناصر فضا
 کنندۀیینعامل تع ی،ذهن ییو بازنما یطیمح ییخوانا یی،ساختار فضا یانم یوندکه پاز آن است یپژوهش حاک هایتحلیل مشابه است. یعموم

 مندیتمعناگرا و هو یکپارچه، یاتجربه یریگمؤثر، امکان شکل یابیو جهت یتیهو یهابا نشانههمراه یاست. انسجام کالبد یکاربر ۀتجرب یفیتک
 . درکاربران متمرکز شود ۀباشد، بر درک و تجرب یاز آنکه صرفاً عملکرد شیب یدفضا با یکه طراح کندیم یدموضوع تأک ین. اآوردیرا فراهم م

 یارزشمند برا ییالگو یی،فضا یوستگیپو هم یمراتب حرکتبا حفظ سلسله یسنت ییفضا یگرفت که الگوها یجهنت توانیاهداف پژوهش، م یراستا
 ییمدرن باشد تا ضمن کارا یدمراکز خر یطراح یبرا یراهبرد تواندیالگوها م یناز ا یریگ. بهرهدهندیارائه م یشهر یعموم یفضاها یطراح

 شودیم یشنهادپ یج،اساس نتابر کند. یداپ یخوانآن هم یذهن ییو انسجام فضا با بازنما یابد ءارتقا یزکاربران ن یتیو هو ییمعنا ۀتجرب ملکردی،ع
 یرپذانعطاف یبهره گرفته شود. طراح یچندکانون یرهایمس یجادو ا یتیهو یگذارنشانه ،یمراتبمعاصر، از اصول ساختار سلسله یفضاها یدر طراح
منجر شود  ییو ساختار فضا کاربران یانو کاهش گسست م یادراک ۀتجرب یتتقو یط،مح ییخوانا یبه ارتقا تواندیمتنوع، م یکردن فضاهاو فراهم

 یمختلف شهر یهاها و فرهنگدر بافت یقیمطالعات تطب شودیم یهتوص ینده،آ یهاپژوهش . برایرا بهبود بخشد یکاربر ۀتجرب یکل یفیتو ک
 یا یزیولوژیکفروان یهامانند سنجش یشرفته،پ یاز ابزارهاشود. استفاده یگوناگون بررس هاییطبه مح یفعل یجنتا یمانجام شود تا امکان تعم

از ادراک  یدیکاربران فراهم آورد و ابعاد جد یذهن ییو بازنما ییساختار فضا یاناز تعامل م یتریقدرک عم تواندیافزوده، م یتواقع یتکنولوژ
و  یساختار یل. تحلکنندیرا برجسته م یشهر یفضا در طراح یو ذهن ینیع یهاجنبه یقضرورت تلف هایافتهمجموع،  در را آشکار سازد. ییفضا

به  تواندیم یچارچوب علم ین. اکندیمحور فراهم مخوانا و تجربه مند،یتهو یعموم هاییطخلق مح یبرا یزمان فضا، بستر مناسبهم یشناخت
در  ییفضا یتو هو یابدبهبود  یشهر یمدرن و سنت یدر فضاها یکاربر ۀو تجرب یطراح یفیتکند تا ک مکو پژوهشگران ک یطراحان شهر

  شود. یتتقو یشهر هاییطمح

1 Bill Hillier 
۲ Julienne Hanson 
3 Space Syntax 
4 Kevin Lynch 
5 James J. Gibson 
۶ Ecological Perception 
7 Amos Rapoport 
8 Edward T. Hall 
9 Christopher Alexander 
1۰ Christian Norberg-Schulz 
11 Space Syntax 
1۲ Cognitive Mapping 
13 Purposive–Theoretical Sampling 
14 Reginald G. Golledge 
15 Comparative Matrix 
1۶ Pearson Correlation 
17 Data Triangulation 
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