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Abstract:‏ Cultural and social developments in Iran over the past few decades have led to changes in 

lifestyles, and this change has affected the way people in society approach religion. This article aims 
to theoretically explain the relationship between media, religious orientation, and lifestyle, and 

develops a conceptual framework based on sociological theories. The present study, by examining 

written sources and related texts, uses a descriptive method to introduce media, religion, and lifestyle, 

and uses a deductive analytical method to establish a theoretical relationship between them and adapt 
it to a development-oriented approach in Iranian society. The presented explanatory model analyzes 

the diversity of lifestyles in the context of religious attitudes influenced by the media.The presented 

theoretical framework can be a support for explanation in both quantitative and qualitative research 
areas. In this theoretical framework, categories related to media, including the type of media in 

interaction with the audience (interactive and quasi-interactive), media orientation, and media 

literacy, are considered. Categories related to religion, including religiosity (belief, ritual, 
experiential, and consequential), religious orientation (tendency to private religion, selective 

approach to religion, and pluralism in religion), and lifestyle have also been examined in two 

categories of semantic and consumerist lifestyle. The results of the study show that the influence of the 

media on religion and lifestyle is controllable in the context of the amount of capital (economic, 
social, cultural, and symbolic) and variables related to the tradition/modernity duality. This 

framework provides a conceptual basis for understanding the cultural dynamics of society and can be 

used as a theoretical basis for cultural and social policy-making towards balanced and realistic 
development in the Islamic society of Iran. 
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 چکیده
 در دین به گرایش نحوه بر دگرگونی این و شده زندگی های سبک در دگرگونی موجب ایران در اخیر دهه چند اجتماعی و فرهنگی تحولات

 تدوین به ،رسانه، گرایش دینی و سبک زندگی بین رابطه نظری تبیین هدف با مقاله این. است گذاشته تأثیر جامعه مختلف افراد میان

 . پردازد می شناختی جامعه های نظریه پایه بر مفهومی چارچوبی

در مقام معرفی رسانه، دین و سبک زندگی از روش توصیفی و در برقراری رابطه  مرتبط، متون و مکتوب منابع با تدقیق در حاضر پژوهش

 شده ارائه تبیینی مدلی بین آنها و تطبیق آن با رویکردی توسعه محور در جامعه ایران از روش تحلیلی استنتاجی بهره گرفته است.نظری 

 .کرده است تحلیل سبک زندگی را بستر نگرش های دینی تحت تاثیر رسانه ها تنوع

 ژوهش های کمی و کیفی قرار گیرد. ای برای تبیین در دو عرصه پ تواند پشتوانه چارچوب نظری ارائه شده، می

در این چارچوب نظری مقوله های مرتبط با رسانه شامل نوع رسانه در تعامل با مخاطب) تعاملی و شبه تعاملی(، گرایش رسانه های و سواد 

و گرایش دینی )گرایش به . مقوله های مرتبط با دین شامل دینداری )اعتقادی، مناسکی، تجربی و پیامدی( اند هدر نظر گرفته شدای  هرسان

گرایانه  دین خصوصی، برخورد گزینشی با دین، و تکثرگرایی در دین( و سبک زندگی نیز در دو مقوله سبک زندگی معناگرایانه و مصرف

 اند. مورد بررسی قرار گرفته

ی، اجتماعی، فرهنگی و نمادین( و دهد تاثیرگذاری رسانه بر دین و سبک زندگی در بستر میزان سرمایه )اقتصاد نتایج پژوهش نشان می

 فراهم جامعه فرهنگی های پویایی درک برای مفهومی بستری چارچوب، این متغیرهای مرتبط با دوگانه سنت/ مدرنیته قابل کنترل است.
 اسلامی جامعه در بینانه واقع و متوازن توسعه جهت در اجتماعی و فرهنگی گذاری سیاست برای نظری مبنایی عنوان به تواند می و آورد می

 .گیرد قرار برداری بهره مورد ایران

 

 فرهنگی تحولات نظری، چارچوب ،توسعه دین، رسانه، زندگی، سبک ‏کلیدی:  واژگان

 

 مقدمه و بیان مساله

لازمه‏توسعه‏فرهنگی‏و‏اجتماعی‏جامعه‏ایران،‏توجه‏همزمان‏به‏لایه‏های‏نمادی،‏هنجاری،‏ارزشی‏و‏اعتقادی‏است.‏این‏چهار‏لایه‏

اصلی،‏در‏سبک‏زندگی‏جلوه‏عینی‏تری‏دارد.‏در‏این‏میان‏رسانه،‏و‏دین‏دو‏نهاد‏محوری‏در‏شکل‏دهی‏به‏سبک‏زندگی‏هستند.‏

هنگی‏و‏اجتماعی‏با‏ملاحظه‏تاثیرات‏رسانه‏بر‏دین‏و‏سبک‏زندگی،‏فراهم‏نمودن‏پشتوانه‏نظری‏یکی‏از‏زمینه‏های‏‏تحقق‏توسعه‏فر

‏قوی‏و‏جامع‏است‏و‏این‏پژوهش‏نیز‏بر‏مبنای‏همین‏هدف‏مهم‏انجام‏یافته‏است.‏
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‏اجتماعی‏هویت‏،کنش‏و‏‏شناخت‏،احساسات‏،ها‏هاندیش‏الگوی‏به‏عنوان‏،شناختی‏جامعه‏مفاهیم‏گستره‏ترین‏از‏یکی‏1زندگی‏سبک

‏مشخص‏می‏افرادزندگی‏‏ساماندهی‏و‏نحوه موثر‏‏فرهنگی‏پیچیده‏ساختار‏یکبه‏عنوان‏‏زندگی‏سبکعوامل‏زیادی‏بر‏‏.سازد‏را

،‏ابزار‏فنی‏است‏3منظور‏از‏رسانه‏هستند.‏ها‏‏رسانهدر‏سبک‏زندگی،‏گر‏‏از‏مهمترین‏عوامل‏مداخله‏(.‏یکی111:‏2011،‏2)جنسنهستند

گیرد.‏‏تباط‏به‏عنوان‏گونه‏شاخص‏فعالیت‏اجتماعی‏که‏شامل‏تولید،‏انتقال‏و‏دریافت‏اشکال‏نمادین‏است‏شکل‏میوسیله‏آن‏اره‏که‏ب

ای‏و‏پیام‏‏تلویزیون‏ماهواره‏های‏‏(.‏تلویزیون،‏شبکه22:‏‏1331،‏0طبیعت‏رسانه‏فنی‏از‏یک‏نوع‏به‏نوع‏دیگر‏متفاوت‏است.)تامپسون

‏امروزی‏مورد‏استفاده‏افراد‏جامعه‏است.‏‏های‏رسانهفضای‏مجازی‏از‏جمله‏‏ای‏‏هرسان

‏های‏زمان‏درصد‏31‏در‏و‏شود‏صرف‏می‏انحصاری‏فعالیتی‏عنوان‏به‏ها‏‏رسانه‏با‏انسان،‏بیداری‏زمان‏از‏درصد‏30‏به‏امروزه‏نزدیک

‏درصد‏10‏به‏نزدیک‏افراد،‏میانگین‏طور‏به‏دهد‏می‏نشان‏ارزیابی‏این.‏دارد‏ها‏قرار‏فعالیت‏دیگر‏کنار‏در‏ها‏‏رسانه‏از‏استفاده‏نیز‏دیگر

‏به‏ارتباطی‏رو‏نوین‏های‏آوری‏فن‏گسترش‏و‏ظهور‏(.‏در‏ایران‏نیز5:‏2013،‏5تراپ)مشغولند‏رسانه‏از‏استفاده‏به‏را‏یک‏روزشان‏زمان

‏میلیون‏و‏کاربران‏33اجتماعی‏بیش‏از‏‏رسانهای‏پیام‏ایران‏نشان‏می‏دهد‏کاربران‏مجازی‏فضای‏لحظه‏در‏.‏دریافت‏آماراست‏افزایش

‏نشان‏آمار‏میلیون‏می‏باشد.‏این‏23موبایلی‏بیش‏از‏‏اینترنت‏میلیون‏می‏باشد.‏همچنین‏تعداد‏کاربران‏02اجتماعی‏بیش‏از‏‏های‏شبکه

وسایل‏این‏‏(.1000)سایت‏ایران‏لایو‏استیتس،خرداد‏.دارد‏قرار‏جهان‏نوزدهم‏رتبه‏در‏کاربر‏این‏تعداد‏داشتن‏با‏ایران‏که‏دهد‏می

‏منظور‏‏فرایند‏جهانی‏دروین‏ارتباطی‏ن ‏که‏به ‏فضای‏انحصاری‏را ‏از‏مکان، ‏کردن‏آنها ‏و‏زمان‏و‏جدا ‏متحرک‏کردن‏فضا شدن‏با

یابی‏‏سازی‏و‏هویت‏اند.‏در‏نتیجه‏نقش‏جوامع‏محلی‏در‏هویت‏محلی‏بود،‏از‏بین‏برده‏های‏‏سازی‏در‏اختیار‏جوامع‏و‏فرهنگ‏هویت

‏1312کاشانی،‏‏یقادی‏و‏خلیل‏ییابی‏رخ‏داده‏است)‏عباس‏مشکلات‏جدیدی‏در‏ارتباط‏با‏فرایند‏هویتافراد‏کاهش‏یافته‏و‏مسایل‏و‏

‏‏(.23:‏

های‏دینی‏‏گرایشدینداری‏و‏توان‏در‏‏را‏میای‏‏هرسانرسد‏ردپای‏اثرات‏تغییرات‏سبک‏زندگی‏و‏دگرگونی‏در‏مصارف‏‏به‏نظر‏می

‏پیوند‏بر‏که‏ودش‏میمشتق‏‏Religare‏لاتین‏فعل‏از‏دین.‏نیست‏دین‏مفهوم‏از‏جدای‏تدین،‏مفهوم‏تعریف‏جستجو‏کرد.نیز‏شهروندان‏

‏ییها‏هدغدغ‏بر‏و‏یعنی‏همبستگی‏لغت‏در‏(.‏دین‏021:‏1330‏وکولب،‏گولد)‏ندک‏می‏دلالت‏طبیعی‏فوق‏نیروهای‏با‏نزدیک‏و‏پایدار

هرچند‏‏(.‏‏20:‏1315‏الیاده،)‏آورد‏می‏پدید‏نزدیک‏همبستگی‏آنها‏و‏بین‏می‏زند‏پیوند‏یکدیگر‏به‏را‏خود‏صاحبان‏که‏دارد‏دلالت

های‏نظری‏بیانگر‏آن‏است‏که‏در‏جوامع‏در‏حال‏گذر‏مانند‏ایران،‏‏شود،‏با‏این‏حال،‏تحلیل‏ای‏مذهبی‏شناخته‏می‏جامعه‏ایران‏جامعه

ای‏‏جایگاه‏ویژه‏ها‏‏رسانهشود؛‏و‏در‏این‏تغییرات،‏‏ای‏می‏دینداری‏یکی‏از‏متغیرهای‏اجتماعی‏است‏که‏دستخوش‏تحولات‏گسترده

وان‏یاد‏کرد‏و‏هم‏در‏پالایش‏ت‏میدارند.‏دین‏هم‏خود‏ایجاد‏کننده‏سبک‏زندگی‏خاصی‏است‏که‏از‏آن‏به‏سبک‏زندگی‏دینی‏

‏انحرافی‏تلقی‏ و‏‏1-3:‏1112،‏2کند)استارک‏و‏بن‏بریج‏ند‏نقش‏کلیدی‏ایفا‏میک‏میسبک‏زندگی‏از‏رفتارهایی‏که‏جامعه‏آنها‏را

‏(.11-30

‏تبیین‏لازمه ‏نظری‏در ‏پشتوانه ‏‏تدوین ‏بر ‏رسانه ‏گرایش‏دینی‏شهروندانتاثیر ‏و ‏تلاقی‏مرزهای‏‏،سبک‏زندگی، ‏در ‏تعمیق ‏و غور

این‏‏مختلف‏و‏تلاقی‏آنها،‏‏یها‏هاست.‏با‏در‏نظر‏گرفتن‏این‏حوزجامعه‏شناسی‏دین‏و‏سبک‏زندگی،‏شناسی‏رسانه،‏مطالعات‏‏جامعه

‏و‏سبک‏زندگی‏های‏‏دیجیتال‏یکی‏از‏عوامل‏مهم‏افزایش‏چالش‏کلیدی‏تدوین‏شده‏است‏که‏جهان‏رسانه‏و‏‏مبنای‏پژوهش‏بر‏این‏

‏پسامدرنیتهتمایلات‏دینی‏ ‏و ‏مدرنیته ‏جهان ‏‏در ‏الکترونیک‏میانجی)و ‏عناصر ‏که ‏چرا ‏است؛ ‏ویژه ‏به ‏امکان‏ای‏‏هرسانپیام مجازی(

‏کند.‏‏را‏فراهم‏میبه‏ویژه‏سبک‏زندگی‏و‏گرایش‏دینی‏‏نهاانسا‏مادی‏و‏منابع‏معنویبازاندیشی‏نقادانه‏در‏منابع‏
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‏ ‏مصارف‏شناسایی ‏‏هرسانتاثیرات ‏شهروندانای ‏گرایش‏دینی ‏و ‏سبک‏زندگی ‏دارد.‏‏بر ‏اهمیت‏خاصی ‏ایران ‏کنونی ‏جامعه در

ش‏دینی‏شهروندان‏ها‏و‏اثرات‏آنها‏از‏جمله‏بر‏نگرنیازمند‏شناخت‏عوامل‏موثر‏بر‏آنو‏سبک‏زندگی‏عرصه‏رسانه‏‏های‏‏سیاستگذاری

و‏حوزه‏جامعه‏شناسی‏رسانه،‏‏دواست.‏این‏شناخت‏از‏آن‏جهت‏ضرورت‏دارد‏که‏مرور‏پیشینه‏پژوهشهای‏‏عناصر‏توسعهبا‏تکیه‏بر‏

،‏سبک‏زندگی‏و‏نشان‏دهنده‏خلاء‏مهم‏پژوهشی‏است.‏با‏وجود‏پژوهش‏متعددی‏که‏در‏حوزه‏رسانه‏سبک‏زندگیجامعه‏شناسی‏

که‏از‏منظر‏‏هایی‏‏پژوهش‏در‏جامعه‏شناسی‏انجام‏یافته‏است‏و‏به‏رغم‏مباحث‏نظری‏مختلف‏درباره‏تاثیرات‏رسانه‏گرایش‏های‏دینی

‏قرار‏دهند‏بررسیمورد‏‏توسعهو‏آنها‏را‏از‏منظر‏‏بپردازند‏سبک‏زندگی‏و‏نگرش‏دینی‏شهروندانبر‏‏ها‏‏رسانهجامعه‏شناختی‏به‏تاثیر‏

‏بسیار‏اندک‏و‏کمرنگ‏است.‏

‏زندگی‏و‏گرایش‏دینی‏الگوسازی‏سبک‏حوزه‏در‏هایش‏محدودیت‏باوجود‏تمامی‏است‏که‏واقعیت‏از‏شده‏بازنمایی‏ییفضا‏رسانه

‏ترین‏ملموس‏عنوان‏به‏زندگی‏از‏طرف‏دیگر‏سبک‏.‏است‏،‏و‏دینداریزندگی‏‏سبک‏تبلیغ‏در‏ترین‏ابزارها‏مهم‏از‏یکی‏و‏کند‏می

‏به‏متنوع،‏یها‏‏رسانه‏واسطه‏محصولات‏به‏عرضه‏در‏رقابت‏گستره‏و‏اجتماعی‏تحولات‏سرعت‏از‏متأثّر‏فرهنگ،‏زندگی‏و‏از‏سطح

‏‏.کند‏می‏تغییر‏سرعت

بر‏این‏‏است.‏تمدن‏یک‏و‏اصلی‏نرم‏افزاری‏بخش‏به‏مثابه‏سبک‏زندگی،‏به‏اهمیت‏مطالعهوجه‏مهم‏ضرورت‏انجام‏این‏پژوهش‏

ای‏نمود.‏یکی‏از‏این‏عوامل‏‏اسلامی‏به‏عوامل‏موثر‏بر‏سبک‏زندگی‏توجه‏ویژه-اساس‏لازم‏است‏برای‏اعتلا‏و‏توسعه‏تمدن‏ایرانی

‏‏رسانه ‏در‏میان‏جوامع‏و‏فرهنگجدید‏‏های‏رسانههرچند‏‏هستند.‏ها ‏درنوردیدن‏مرزهای‏جغرافیایی، و‏‏‏های‏مختلف‏رواج‏یافته‏با

‏؛اند‏جای‏جهان‏مهیا‏کرده‏ها‏و‏فضایل‏اخلاقی‏و‏انسانی‏را‏در‏جای‏سریع‏اخبار‏و‏اطلاعات‏و‏نیز‏تبلیغ‏برخی‏ارزش‏رشد‏و‏انتشار‏‏زمینه

وجه‏دیگر‏ضرورت‏انجام‏این‏پژوهش‏به‏عدم‏‏‏هایی‏را‏به‏دنبال‏داشته‏و‏دارند.‏و‏کابوس‏ها‏آسیبهمواره‏‏ها‏‏رسانهظهور‏با‏اینهمه‏

های‏کافی‏در‏‏فقدان‏تحقیقو‏گرایش‏مذهبی‏و‏‏بر‏سبک‏زندگیای‏‏هرساندر‏ارتباط‏بین‏تاثیرات‏مصارف‏‏توسعهتوجه‏به‏موضوع‏

‏.‏برای‏جبران‏این‏خلأ،‏ضرورت‏این‏پژوهش‏برای‏محقق،‏دوچندان‏شد‏شود.‏این‏زمینه‏مربوط‏می

‏

 پژوهش روش شناسی

رابطه‏نظری‏‏تحلیل‏به‏مرتبط،‏متون‏و‏مکتوب‏منابع‏از‏گیری‏بهره‏به‏کمک‏که‏است‏توصیفی‏و‏تحلیلی‏و‏کیفی‏حاضر‏پژوهش

‏ ‏رویکردی‏توسعه‏محورمصرف‏رسانه‏ای، ‏در‏مقام‏معرفی‏سبک‏‏می‏سبک‏زندگی‏و‏گرایش‏دینی‏با ‏تحقیق‏ ‏روش‏این‏ پردازد.

از‏‏با‏رویکرد‏توسعه‏محور‏و‏تطبیق‏آن‏بر‏جامعه‏ایران‏هاتوصیفی‏بوده‏اما‏در‏برقراری‏رابطه‏بین‏این‏متغیرگرایش‏دینی‏و‏،زندگی

‏روش‏تحلیلی‏استنتاجی‏بهره‏گرفته‏شده‏است.

‏

 نظری چهارچوب عناصر

رسانه،‏ابعاد‏مختلف‏‏شناخت‏مستلزمبا‏رویکردی‏توسعه‏محور‏‏دینسبک‏زندگی‏و‏،‏رسانهرابطه‏‏تدوین‏چارچوب‏نظری‏برای‏تبیین

‏در‏زیر‏به‏آنها‏پرداخته‏شده‏است:‏‏که‏است‏ایران‏جامعه‏های‏توسعهبستر‏در‏دینو‏‏سبک‏زندگی

 رسانه 

‏پیام‏رسانه ‏بدان‏وسیله ‏ابزارهای‏غیرشخصی‏ارتباط‏که ‏تمام ‏سمعی‏مستقیما‏های‏همگانی‏عبارتند‏از ‏یا ‏مخاطبان‏‏"های‏بصری‏و به

‏ها‏‏از‏سه‏طریق‏بر‏مخاطبان‏خویش‏تاثیر‏می‏گذارند:‏رسانه(.‏032:‏1330انتقال‏می‏یابد)گولد‏و‏کولب،‏
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‏دیدگاه‏:بازنمایی‏واقعیت ‏واتسون‏از ‏1هیل‏و ‏‏برای‏خارج‏جهان‏های‏واقعیت‏بازنمایی‏ها‏رسانه‏اساسی‏کارکرد‏، ‏و‏استمخاطبان

‏دهد‏نمی‏نمایش‏را‏واقعیت‏،کامل‏شکل‏به‏بازنمایی‏(.203:‏2002)هیل‏و‏واتسون،‏شود‏می‏ایجاد‏ها‏‏رسانه‏توسط‏جهان‏از‏ما‏شناخت

‏.است‏بیرونی‏واقعیت‏شده‏بازنمایی‏دستکاری‏حقیقت‏در‏و‏نیست‏روشن‏و‏شفاف‏که‏دارند‏ساختاری‏همواره‏ها‏‏رسانهمحتوای‏‏و

‏چارچوب‏رسانه چارچوب‏سازی: ‏فراهم‏کننده ‏عنوان ‏به ‏نگرش‏ها ‏برای‏مخاطبان، ‏اطلاعات‏‏های‏فرهنگی‏های‏تجربه برای‏تفسیر

«‏کنند‏ریزی‏می‏نسبت‏به‏آن‏را‏قالب‏و‏واکنش‏،افراد‏زندگی‏اجتماعی‏تفسیر‏یها‏هها‏‏شیو‏رسانه .کنند‏توسط‏افراد‏جامعه‏ایجاد‏می

‏‏(.‏011:‏1332،)گیدنز

‏آگاهی‏ساخت‏به‏منجر‏و‏آورد‏می‏وجود‏به‏شناختی‏تغییرات‏ندارد،‏بلکه‏دنبال‏به‏رفتاری‏تغییرات‏مسائل،‏برجستگی‏:برجسته‏سازی

‏را‏واقعیت‏ها‏‏رسانهبه‏عبارت‏دیگر‏‏.شود‏نمی‏صحبت‏آنها‏مورد‏در‏خبری‏های‏رسانه‏در‏که‏است‏موضوعاتی‏با‏و‏مرتبط‏عمومی

‏عده‏روی‏بر‏ها‏‏رسانه‏تمرکزبر‏این‏اساس‏‏.دهند‏می‏شکل‏واقعیت‏به‏و‏دادهعبور‏‏خود‏های‏صافی‏از‏را‏آنها‏،‏بلکهدهند‏نمی‏بازتاب

‏.کنند‏تلقی‏سایر‏موضوعات‏از‏تر‏مهم‏بسیار‏را‏موضوعات‏این‏عمومی‏تا‏افکار‏شود‏می‏باعث‏،ها‏هسوژ‏و‏موضوعات‏از‏قلیلی

‏شگردهایی‏ها‏رویه‏از‏مخاطبان،‏برای‏معنا‏تولید‏و‏رویدادها‏سازی‏چارچوب‏برای‏ها‏رسانه ‏ها،‏استعاره‏واژگان،‏انتخاب‏چون‏و

‏است‏گذاری‏اولویت‏از‏تر‏پیچیده‏سازی‏برجسته.‏کنند‏مخاطبان‏خلق‏برای‏خاصی‏معانی‏نظام‏تا‏کنند‏می‏استفاده...‏و‏ها‏تمثیل‏ها،‏کنایه

‏(.20‏:1312‏گذرد)مهدیزاده،‏مرحله‏می‏چند‏از‏و‏است‏زمانبر‏عموم،‏اولویت‏در‏موضوعی‏دادن‏قرار‏فرایند‏که‏آن‏است‏از‏حاکی‏و

‏

 مرتبط با رسانه  یها همقول

‏‏مقوله‏سه ‏‏تمایز‏رسانه‏شامل‏رسانهمهم‏مرتبط‏با ‏مخاطب، ‏در‏تعامل‏با ‏ است‏که‏در‏زیر‏به‏ای‏‏هو‏سواد‏رسانای‏‏هگرایش‏رسان‏ها

‏پردازیم:‏بررسی‏آنها‏می

‏‏رسانهدر‏تاثیر‏گذاری‏‏مغفول‏‏هنکت‏:در تعامل با مخاطب ها  رسانهتمایز  بر‏سبک‏زندگی‏و‏گرایش‏دینی‏آن‏است‏که‏‏ها

‏تعامل(‏)شبهفاصله‏دور)حضوری(،‏تعامل‏متقابل‏از‏فاصله‏دور،‏و‏تعامل‏نامتقابل‏از‏‏گانه‏تعامل‏رودرو‏های‏سه‏شکلدر‏بستر‏‏ها‏‏رسانه

در‏تعامل‏رودرو،‏تعامل‏به‏صورت‏دو‏طرفه‏و‏در‏مکان‏و‏زمان‏واحد‏صورت‏‏(.1-32:‏1111،‏2)تامپسون‏داز‏همدیگر‏متمایز‏هستن

می‏گیرد.‏اما‏در‏شبه‏تعامل،‏تعامل‏جنبه‏یک‏طرفه‏دارد‏و‏طرفین‏تولید‏محتوا‏و‏دریافت‏کننده‏در‏زمان‏و‏مکان‏واحدی‏قرار‏ندارند.‏

‏و‏دریافت‏عامل‏رسانهدر‏ت ‏آنکه‏تولیدکننده ‏وجود ‏با ‏سیالیت‏‏ای، ‏نوعی‏با ‏پیام‏در‏زمان‏و‏مکان‏واحدی‏حضور‏ندارند‏و‏به کننده

و‏ماهواره‏تلویزیون،‏‏‏ها‏‏باید‏تمایز‏قایل‏شد.‏زمانی‏و‏مکانی‏مواجه‏هستیم‏امکان‏تعامل‏دو‏طرفه‏وجود‏دارد.‏بر‏این‏اساس‏بین‏رسانه

‏بین‏ای‏‏هشکلی‏از‏شبه‏تعامل‏رسانهای‏اینترنتی‏‏رادیو‏و‏حتی‏سایت ‏و‏را مخاطبان‏‏باای‏‏هبرنامه‏سازان‏ماهوارتولیدکنندگان‏محتوا

‏‏د.نده‏شکل‏می ‏شبک‏اما ‏دو‏شکل‏تعامل‏رسانی‏اجتماعی‏مجازی‏ها‏هکاربران‏در ‏هر ‏تعامل‏رسانهای‏‏هاز ‏شبه وانند‏بهره‏ت‏میای‏‏و

)‏با‏ای‏هدو‏گون‏های‏رسانهبه‏عنوان‏ی‏اجتماعی‏ها‏هدر‏مقایسه‏با‏شبک‏شبه‏تعاملی‏چون‏رادیو‏و‏تلویزیون‏و‏ماهواره‏های‏رسانه‏بگیرند.

‏افراد‏داشته‏باشند.‏سبک‏زندگی‏و‏گرایش‏دینی‏تاثیرات‏متفاوتی‏بر‏تلفیق‏شبه‏تعامل‏و‏تعامل‏رسانه‏ای(‏

‏به‏نسبت‏مشخص‏شکلی‏به‏تا‏ندک‏می‏آماده‏را‏فرد‏که‏است‏ذهنی‏سازمان‏در‏دوام‏با‏بیش‏و‏حالت‏کم‏،گرایش‏:ای گرایش رسانه

ای،‏تمایل‏واکنش‏افراد‏به‏انواع‏‏(.‏گرایش‏رسانه305:‏3،2002پریسلین‏و‏کرانو)دهد‏نشان‏واکنشمربوط‏به‏او‏‏موقعیت‏یا‏شیء‏یک

‏شامل‏ها‏رسانهمختلف‏ ‏شبک-دیداری‏های‏رسانهی‏جمعی ‏ها‏هشنیداری، ‏و ‏مجازی ‏اجتماعی ‏شاخصی ‏با ‏است‏که های‏‏دیجیتالی

‏‏رسانه‏برای‏فرد‏قابل‏اندازه‏گیری‏است.‏‏جذابیتو‏‏‏،و‏میزان‏استفاده‏عضویت
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و‏بر‏اهمیت‏دسترسی‏به‏‏است‏فردی‏استقلال‏جهت‏در‏ها‏‏رسانه‏کارکرد‏درک‏ای،‏رسانه‏سواد‏یونسکو،‏نگاه‏از‏:ای سواد رسانه

‏حرفه‏،اطلاعات ‏استفاده ‏دارد)یونسکو،‏ارزیابی‏و ‏آن‏تاکید ‏2011‏ای‏از ‏‏(13: ‏در ‏عمل‏سهو ‏ندک‏می‏لایه ‏نشان‏دهنده‏اول،‏لایه.

عمیق‏‏موضوعات‏و‏ها‏پرسش‏،ای‏هرسان‏تر‏نامحسوس‏یها‏هجنب‏دوم،‏به‏لایهو‏ها‏رسانه‏از‏استفاده‏نحوه‏در‏شخصی‏ریزی‏برنامه‏اهمیت

‏،‏بهسوم‏لایهاما‏.‏می‏پردازد ‏سواد‏(.112و‏‏35:‏1331‏)باکینگهام،اختصاص‏دارد‏ها‏رسانه‏انتقادی‏تماشای‏برای‏لازم‏های‏مهارت‏

‏(.12-25:‏2013‏‏،1پاتر)‏شده‏است‏ساخته‏ها‏و‏مهارت‏دانش‏ساختارهای‏،شخصی‏منبع‏شامل‏بلوک،‏سه‏ازای‏‏هرسان

‏

 سبک زندگی

‏و‏تشخیص‏قدرت‏به‏بخشیدن‏فعلیت‏اجتماعی،‏و‏فردی‏هویت،‏هویت‏مصرف،‏چون‏هم‏حساسی‏و‏کلیدی‏مسائل‏با‏زندگی‏سبک

‏درون‏زمینه‏دروان‏ت‏می‏را‏زندگی‏سبک‏مفهوم‏(.‏13:‏1332‏کنی،‏مهدوی)دارد‏پیوند‏عمل‏احساس‏آزادی‏ایجاد‏حداقل‏یا‏انتخاب

‏شده‏تعیین‏پیش‏از‏های‏کانال‏محدوده‏در‏زندگی‏را‏گذشته،‏رسوم‏و‏ها‏سنتدر‏این‏معنا‏‏نمود.‏طرح‏شدن‏فردی‏و‏مدرنیته‏تر‏وسیع

‏یافتن‏اهمیت‏آن،‏پیامدهای‏از‏یکی‏که‏دهد‏می‏قرار‏ممکن‏های‏انتخاب‏از‏روی‏تنوعی‏در‏رو‏را‏فرد‏تجدد،‏اما.‏اندازد‏می‏جریان‏به

‏زندگی‏جریان‏عادی‏به‏که‏است‏کردارهایی‏از‏برآمده‏زندگی‏سبک‏یگیدنزبا‏ادبیات‏‏(.111:‏‏1333‏گیدنز،)زندگی‏است‏سبک

‏گروهی‏شخصی،‏های‏هویت‏دهنده‏بازتاب‏ها،‏این‏و‏مانند‏کنش‏یها‏هشیو‏خوردن،‏غذا‏پوشیدن،‏نحوه‏لباس.‏اند‏هشد‏تبدیل‏روزمره

‏است‏اجتماعی‏و ‏شامل‏کند‏می‏مشخص‏را‏افراد‏زندگی‏سبک‏،گرایی‏مصرف‏از‏اشکال‏منتخبی. ‏مسکن،‏پوشاک،‏،تغذیه‏که

‏فراغت‏تفریح‏کاری،‏عادات‏اتومبیل، ‏بیشتر‏است‏جویانه‏منزلت‏هایرفتار‏و‏یا ‏میزان‏و‏امکان‏و‏افراد‏موقعیت‏اجتماعی‏به‏که

‏‏فرهنگی‏و‏اقتصادی‏منابع‏به‏آنان‏دسترسی ‏دارد. از‏‏جامع‏بیش‏و‏کم‏ای‏مجموعه‏زندگی،‏سبک‏یگیدنز‏برداشت‏بابستگی

‏به‏دیگران‏در‏برابر‏او‏را‏هویت‏که‏است‏خاصی‏روایت‏بلکه‏سازد،‏می‏برآورده‏را‏فرد‏جاری‏نیازهای‏تنها‏نه‏که‏عملکردهاست

‏‏.گذارد‏می‏نمایش

‏

 سبک زندگی یها همقول

‏ها‏هوان‏از‏دیدگات‏میبرای‏مشخص‏نمودن‏ابعاد‏مختلف‏سبک‏زندگی‏ ‏بر‏اساس‏دیدگاه ‏بهداشت‏سازمانی‏مختلف‏بهره‏گرفت.

رفتاری‏‏عادات‏تحرک،‏گانه،‏تغذیه،‏زندگی‏به‏ابعاد‏سه‏در‏سراسر‏فردی‏عادات‏و‏رفتاری‏زندگی‏در‏معنای‏الگوهای‏سبک‏جهانی،

وان‏در‏نظر‏گرفت:‏سبک‏زندگی‏ت‏میدو‏مقوله‏‏برای‏سبک‏زندگی،‏(.‏11:‏1312‏توکلی‏و‏رشیدی‏نسب،‏سنائی)قابل‏تقسیم‏است

‏و‏انفعال‏منظور‏از‏سبک‏زندگی‏مبتنی‏بر‏مصرف،‏بعدی‏از‏سبک‏زندگی‏مادی‏است‏که‏در‏آن‏فعلمصرف‏گرایانه‏و‏معناگرایانه.‏‏

کند.‏سبک‏زندگی‏مبتنی‏بر‏مصرف‏بر‏اساس‏‏به‏صورت‏مصرف‏کالا‏و‏دریافت‏خدمات‏بروز‏و‏ظهور‏پیدا‏می‏زندگی‏محیط‏در‏فرد

‏،سبک‏زندگی‏معناگرایانه‏بر‏اساس‏هدفشود.‏فراغت‏و‏تفریح،‏مدیریت‏بدن،‏سبک‏پوشش‏و‏مد،‏و‏سبک‏تغذیه‏فرد‏مشخص‏می

‏ورزشی،‏سلامت‏محور‏و‏هبه‏ ‏سیاسی، ‏این‏وجود‏تمایز‏کامل‏این‏دو‏مقوله‏سبک‏سبک‏زندگی‏دینی، ‏با نری‏قابل‏تقسیم‏است.

‏زندگی‏از‏همدیگر‏بسیار‏مشکل‏است‏و‏در‏برخی‏موارد‏با‏همدیگر‏همپوشانی‏دارند.‏

‏

 دین 

‏)اند‏کرده‏یاد‏،دین‏از‏هزاران‏تعریف‏تا‏برخی ‏12:‏1355کینگ، ‏مجموعه‏،اسلامیعالمان‏‏بیشتر(. ‏‏دین‏را ‏،اخلاقیاتای‏از‏عقاید،

‏ادیان‏بی(.‏153:‏1322‏،‏3،‏ج‏مطهری)دانند‏اصول‏مکتب‏انبیا‏را‏یکسان‏می‏،درون‏دینی‏استدلالو‏بنابر‏یک‏‏دانند‏میاحکام‏و‏عقاید‏

بلکه‏به‏مثابة‏واقعیت‏مستقل‏‏،تلقی‏از‏دین‏نه‏به‏منزلة‏پیام‏و‏حکایت‏آسمانی‏،در‏نگاه‏دوم‏آیند.‏دین‏به‏شمار‏نمی‏،در‏این‏نگاه‏،خدا
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‏فرامرز)‏بلکه‏مسئله‏فهم‏و‏شناخت‏دین‏است‏،های‏دینی‏نیست‏پیام‏بطلانسخن‏از‏حقانیت‏و‏‏،شود.‏در‏این‏نگرش‏بشری‏تفسیر‏می

تنها‏تعریف‏ممکن‏از‏‏،نظران‏صاحب‏برخیتعریف‏دین‏با‏این‏نگاه‏مشکل‏است.‏به‏همین‏خاطر‏به‏اعتقاد‏(.‏20-22:‏1331‏،قراملکی

‏(.103:‏1315)فنایی،‏‏تعریف‏قراردادی‏است‏ین،د

های‏پدیدارشناسی‏به‏توصیف‏‏تعریفدر‏و‏تفسیری‏تقسیم‏کرد.‏‏(پدیدارشناسی)به‏دو‏دستة‏کلی‏صوری‏وانت‏میرا‏تعاریف‏از‏دین‏

-111:‏1315)فنایی،‏‏کنند‏میشناسی‏و...‏ارائه‏‏های‏تفسیری‏دیدگاه‏خاصی‏را‏با‏منظر‏روانشناختی‏یا‏جامعه‏اما‏تعریف‏،شود‏بسنده‏می

آل‏از‏‏هدین‏و‏غیردین‏ترسیم‏کرد،‏اما‏بهترین‏شیوه‏ارائة‏مشخص‏یک‏تیپ‏اید‏توان‏مرز‏مشخصی‏بین‏آلستون‏نمی‏از‏دیدگاه‏(.112

‏ارائه‏می‏او‏.معلوم‏دینی‏است‏"کاملادین‏یا‏الگوی‏ ‏اعتقاد‏به‏موجودات‏‏بر‏اساس‏این‏خط‏مشی‏فهرستی‏از‏خصائص‏دین‏را کند:

‏پدیدهماوراءالطب ‏تفکیک‏میان ‏‏یعی، ‏قواعد ‏مجموعة ‏مقدس، ‏امور ‏مناسک‏حول ‏و ‏اعمال ‏غیرمقدس، ‏مقدس‏از که‏‏اخلاقیهای

‏احساسات‏خاصی‏که‏مشخصة‏دینی‏دارند‏ ‏پرستش)خداوند‏ضامن‏اجرای‏آن‏است، ‏احساس‏گناه، که‏در‏محضر‏امور‏‏(خشیت،

صور‏ارتباط‏خداوند،‏تصویر‏عام‏از‏جهان‏به‏منزلة‏یک‏کل‏و‏آیند،‏دعا،‏عبادت‏و‏سایر‏‏انجام‏مراسم‏پدید‏می‏خلالمقدسه‏و‏در‏

ینی،‏گروه‏اجتماعی‏که‏امور‏فوق،‏آنان‏را‏به‏هم‏‏مقام‏انسان‏در‏آن،‏نظامی‏کم‏و‏بیش‏کامل‏دربارة‏زندگی‏انسان‏بر‏پایة‏آن‏جهانب

یک‏دین‏داریم‏و‏این‏نهایت‏دقتی‏است‏‏به‏میزانی‏کافی‏وجود‏داشته‏باشند،‏ما‏ها‏هاز‏این‏مشخص‏لازمپیوسته‏است.‏وقتی‏که‏مقداری‏

‏(.22-20:‏1312‏و‏همکاران،‏آلستون)‏که‏ما‏توانیم‏برای‏ایضاح‏مفهومی‏دین‏داشته‏باشیم

‏

 ی مرتبط با دینها همقول

‏.اند‏هگرایش‏دینی‏و‏دینداری‏دو‏متغیر‏مرتبط‏با‏دینداری‏در‏زیر‏تشریح‏شد

‏پذیرفته‏و‏رایج‏هنجارهای‏چهارچوب‏در‏آن‏به‏عمل‏و‏دینی‏باورهای‏به‏عمقی‏گرایش‏برگیرنده‏در‏دینی‏گرایش:گرایش دینی

‏باشد‏می‏جامعه‏در‏شده ‏و‏برگزاری‏در‏مشارکت‏برای‏شهروندان‏جسمی‏و‏ذهنی‏های‏آمادگی‏و‏تمایلات‏ای‏از‏اندازه‏عبارتی،‏به.

سه‏مفهوم‏گرایش‏به‏دین‏وان‏ابعاد‏مختلف‏گرایش‏دینی‏را‏در‏ت‏می،‏نظریه‏بازار‏دین‏برگرمطابق‏است.‏‏دینی‏شعایر‏و‏مناسک‏اجرای

عدم‏نیاز‏میزان‏باورهای‏فرد‏به‏‏بهگرایش‏به‏دین‏خصوصی‏‏خلاصه‏نمود.خصوصی،‏برخورد‏گزینشی‏با‏دین‏و‏تکثرگرایی‏در‏دین‏

ریشه‏در‏باورهای‏‏برخورد‏گزینشی‏با‏دین‏‏بستگی‏دارد.‏دین‏به‏متولی،‏اداره‏جامعه‏با‏تکیه‏بر‏عقل‏و‏وابستگی‏پاکی‏انسان‏به‏نیت‏او

ی‏دینی‏ها‏هآموز‏انجام‏ندادن‏احکام‏شرعی‏ناموجه‏)از‏نظر‏عقل(‏،‏توان‏خود‏فرد‏در‏تشخیص‏گناه‏از‏غیرگناه،‏تطابق‏دادن‏فرد‏به‏

‏توصی ‏به ‏جای‏مراجعه ‏به ‏عقل ‏به ‏مراجعه ‏امروزی‏؛ ‏انسان ‏عقل ‏زندگی‏ها‏هبا ‏دین‏دارد.ی‏دینی‏در ‏به‏تکثرگرایی‏در ‏وابسته ‏نیز

دوستی‏و‏ارتباط‏با‏افراد‏مذاهب‏مختلف،‏منافات‏دینداری‏با‏گوش‏دادن‏به‏موسیقی‏و‏فیلم‏ها‏،‏عدم‏اهمیت‏نوع‏باورمندی‏فرد‏به‏

‏(.1121،‏1)برگر‏اشدب‏میمذهب‏در‏رسیدن‏به‏حقیقت‏

‏و‏تعالیم‏از‏بخشی‏یا‏تمام‏که‏وقتی‏است‏دینداری‏واقع،‏در.‏است‏آن‏متعلّق‏دین‏که‏بوده‏انسان‏حالت‏2تدین‏یا‏دینداری:‏‏دینداری

‏‏دینی‏دستورات ‏گیرد‏قرار‏افراد‏از‏گروهی‏یا‏مردم‏پذیرش‏مورد‏(‏احکام‏و‏اخلاقیات‏عقاید،‏از‏اعم) ‏تعریف‏مقام‏در‏بنابراین،.

‏اعتقادات،‏از‏مجموعه‏ای‏در‏التزام‏این.‏خویش‏قبول‏مورد‏دین‏به‏فرد‏التزام‏از‏است‏عبارت‏تدین‏یا‏دینداری‏که‏اظهار‏کرد‏توان‏می

‏(.50-01:‏1330‏طالبان،.)پذیرد‏می‏سامان‏او،‏با‏ایمانی‏ای‏رابطه‏و(‏امر‏قدسی)‏خداوند‏پیرامون‏که‏جمعی‏و‏فردی‏اعمال‏احساسات،

‏(.‏لایه‏123:‏1332‏میرسندسی،)‏نامید‏و‏پیرامونی‏مرکزی‏توان‏می‏را‏سطوح‏این‏گیرد،‏می‏انجام‏سطح‏دو‏در‏معمولاً‏دینداری‏مطالعه

‏دینی‏تجربه‏و‏باورها‏مناسک،‏عقاید،)دین‏‏اصلی‏ابعاد‏بر‏مبتنی‏دینداری‏مرکزی ‏.‏هاست‏دینداری‏انواع‏شامل‏پیرامونی‏لایه‏و(

‏طرز‏و‏ها‏نگرش‏سطح‏در‏مواردی‏در‏دینداری‏که‏از‏دیگر‏یها‏هگون‏و‏دینداری‏مرکزی‏سطح‏در‏دین‏اصلی‏ابعاد‏بر‏مبتنی‏دینداری
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‏‏دهند‏می‏شکل‏را‏دینداری‏های‏پیرامونی‏لایه‏گیرند،‏می‏جای‏دین‏به‏راجع‏ها‏تلقی را‏‏پیرامونی‏های‏لایه‏توان‏می‏دیگر‏ی‏سو‏از.

‏دینداری،‏جدیدی‏ابعاد‏امر‏این‏به‏توجه‏با‏که‏کرد‏محسوب‏نیز‏ادیان‏تاریخی‏های‏ضرورت ‏با‏مواجهه‏حیث‏از‏حداقل‏در

شرایط‏‏و‏اند‏هکرد‏پیدا‏اهمیت‏مکان‏و‏زمان‏عنصر‏به‏توجه‏و‏تاریخی‏های‏ضرورت‏یا‏و‏دین‏رقیبان‏شناسانة‏معرفت‏های‏پرسش

‏(.‏123:‏1332‏میرسندسی،)اند‏ساخته‏مطرح‏جدید‏حالت‏این‏به‏نسبت‏را‏متنوعی

‏مطالعه‏علاقه‏شان‏حوزه‏که‏اجتماعی‏علوم‏پژوهشگرانکه‏‏‏مفاهیمی‏است‏ازدینی‏‏التزام‏همان‏یا‏دین‏اصلی‏ابعاد‏بر‏مبتنی‏دینداری

‏دینداری‏از‏بعدی‏چند‏تعریف‏و‏دین‏بودن‏بعدی‏چند‏(.‏رهیافت53:‏1333‏زاده،‏سراج)اند‏کرده‏بسیار‏توجه‏آن‏به‏است‏دین‏تجربی

‏در‏که‏آن‏رغم‏به‏جهان‏ادیان‏همه‏استارک‏و‏گلاک‏نظر‏به.‏است‏خورده‏پیوند‏استارک‏و‏گلاک‏نام‏با‏آن‏معمولاً‏سنجش‏نحوه‏و

‏دینداری‏اصلی‏ابعاد‏مثابة‏را‏به‏ها‏آن‏توان‏می‏که‏ها‏هحوز‏این.‏هستند‏مشابه‏کلی‏یها‏هحوز‏دارای‏دارند،‏زیادی‏جزئیات‏تفاوتهای

‏(.‏‏11-2:‏1111‏1استارک،‏و‏گلاک)پیآمدی‏و‏تجربی‏مناسکی،‏اعتقادی،‏از‏اند‏عبارت‏گرفت،‏نظر‏در

‏مکانی‏زمانی‏و‏های‏ضرورت‏با‏دینداران‏مواجهه‏از‏ناشی‏و‏شود‏می‏تعبیر‏دین‏از‏قرائت‏یا‏دینداری‏نوع‏به‏آن‏از‏که‏دوم‏سطح‏در‏اما

‏در.‏است‏داده‏قرار‏مطالعه‏مورد‏را‏دینداری‏این‏سطح‏ای‏نظریه‏کمتر‏گرفته،‏شکل‏مدرنیته‏با‏دین‏مواجهه‏از‏اخیر‏قرون‏در‏و‏بوده

‏تجربی‏اشاره‏نمود.‏‏مبنای‏زبانی،‏مبنای‏هرمنوتیکی،‏دینی،‏تکامل‏نظریه‏وان‏به‏مبنایت‏می‏دینی‏قرائتهای‏مبانی‏مورد

‏نظریاتی‏توان‏می‏دین‏از‏قرائت‏و‏دینی‏التزام‏میان‏رابطه‏برای‏نظری‏رهیافت‏یک‏عنوان‏به ‏و‏شناخت‏شناسی‏جامعه‏حوزه‏در‏از

و‏‏ای‏نظریه‏عقلانی،‏بیشتر‏یکی‏که‏شود‏می‏صحبت‏شناخت‏گونه‏دو‏از‏شناخت،‏جامعه‏شناسی‏منظر‏از‏‏:گرفت‏بهره‏شناسی‏معرفت

‏ارزش‏و‏ای‏نظریه‏شبه‏و‏عاطفی‏عناصر‏بیشتر‏از‏دیگری‏و‏است‏اجتماعی‏واقعیات‏با‏افکار‏تطابق‏مرحله‏به‏متعلق‏و‏است‏شناسنده

‏که‏دینی،‏التزام‏.(‏110:‏1333‏آشتیانی،)است‏اجتماعی‏واقعیات‏با‏ها‏اندیشه‏توافق‏دوران‏فقدان‏محصول‏و‏شده‏تشکیل(‏تقدیری)

‏‏و‏مناسکی‏دینی،‏تجربه‏عقیدتی،‏ابعاد‏به‏ناظر ‏اینگونه‏شناختهاست‏به‏ناظر‏است،... با‏‏تعامل‏در(‏عقلانی)‏اول‏نوع‏های‏شناخت.

‏های‏پیام‏و.‏می‏آیند‏بر‏آن‏عام‏و‏کلی‏گیریهای‏جهت‏و‏دینی‏عقیدتی‏نظام‏عناصر‏تفسیر‏و‏فهم‏صدد‏در(‏دینی)‏عاطفی‏شناختهای

‏های‏قرائت‏که‏گیرد،‏می‏قرار(‏عقلانی)‏متفاوت‏های‏فهم‏و‏بازخوانی‏مورد‏انسانها‏چارچوب‏ذهن‏در‏خداوند‏فرازمانی‏و‏فرامکانی

‏و‏گوناگون‏قرائتهای‏شود،‏تاکید(‏ایمان)‏یا‏دینی‏عاطفه‏و‏عقل‏بر‏اندازه‏چه‏تا‏تعامل‏این‏در‏اینکه‏به‏بسته‏و‏است‏تعامل‏این‏محصول

‏.‏خواهیم‏داشت‏متفاوتی‏الهیات‏کلی‏طور‏به‏یا

‏و‏وحی‏همچون‏ییها‏هدوگان‏خلال‏از‏را‏قرائت‏دینی‏و‏دینی‏التزام‏مقوله‏دو‏دیالکتیکی‏رابطه‏می‏توان‏شناسی‏معرفت‏منظر‏از

‏محصول‏چگونگی‏دینی،‏های‏قرائت‏انواع‏.(‏1-253:‏1333‏ابوزید،.‏)گرفت‏پی‏عقل،‏و‏و‏نقل‏حال‏و‏گذشته‏متغیر،‏و‏ثابت‏واقعیت،

‏دو‏یکی‏این‏شد؛‏قائل‏تمایز‏دین‏گوهر‏و‏دینی‏معرفت‏بین‏بایستی‏،دیدگاه‏این‏مطابق.‏هستند‏دینی‏نصوص‏و‏متون‏با‏عقل‏تعامل

‏.(1315سروش،)‏است‏دگرگونی‏و‏تحول‏در‏معرض‏زمان‏طی‏در‏و‏است‏تاریخی‏دیگری،‏معرفت‏هر‏مثل‏دینی،‏معرفت‏و‏نیستند

‏

 بررسی روابط بین سه متغیر 

‏نیم.ک‏میدر‏این‏بخش‏روابط‏بین‏سه‏متغیر‏را‏از‏دیدگاه‏نظری‏بررسی‏

‏

 بر سبک زندگیای  همصرف رساناثرات 

‏استفاده‏رفتار‏و‏افکار‏بر‏ها‏‏رسانه‏،کاشت‏نظریه‏طبق‏کشند.‏‏می‏چالش‏به‏را‏افتاده‏جا‏ارزشی‏های‏نظام‏و‏ها‏شیوه‏جمعی،‏های‏رسانه

‏کاشت‏تاثیر‏می‏خود‏کنندگان ‏به‏است‏و‏بینندگان‏و‏مخاطبان‏توسط‏ای‏رسانه‏نگرش‏سازی‏درونی‏و‏پذیرش‏معنای‏به‏گذارند.

‏فرایند‏این‏گربنر،‏است.‏‏رویدادها‏به‏نگریستن‏و‏انتخاب‏در‏مشترک‏های‏راه‏خلق‏در‏رسانه‏انجامد.‏اهمیت‏می‏روند‏یک‏سازی‏رایج
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‏را‏زندگی‏سبک‏یک‏تا‏تلاشند‏در‏مشترک‏و‏واحد‏سیاق‏و‏سبک‏در‏ها‏پیام‏تکرار‏با‏ها‏‏رسانه‏خواند.‏می‏غالب‏های‏انگاره‏کاشت‏را

‏بدین‏کمک‏جامعه‏شدن‏دست‏یک‏به‏،نظر‏یک‏از‏و‏ساخته‏عمومی ‏ها،‏اقلیت‏تخریب‏جهت‏در‏همواره‏آنها‏ترتیب‏کنند.

‏و‏فرهنگی‏مشترک‏زمینه‏یک‏از‏شود‏می‏پخش‏ها‏‏رسانه‏از‏که‏هایی‏کنند.برنامه‏می‏عمل‏ها‏فرهنگ‏خرده‏و‏سنتی‏زندگی‏های‏سبک

‏کنند.‏می‏تبعیت‏مشترک‏های‏سبک‏و‏الگوها‏از‏ها‏برنامه‏انواع‏و‏برخوردارند‏اجتماعی

‏‏رسانه ‏ابعادی‏از‏زندگی‏موجب‏می‏ها ‏پررنگ‏کردن‏و‏کم‏رنگ‏کردن ‏نتایج‏‏با ‏نگرش‏افراد‏به‏سبک‏زندگی‏تغییر‏یابد. شوند،

معنادار‏‏و‏مثبت‏تأثیر‏،رسانه‏از‏بر‏سبک‏زندگی‏افراد‏است.‏استفاده‏هدفمند‏ها‏‏رسانههای‏مختلف‏در‏ایران‏نشان‏دهنده‏تاثیر‏‏پژوهش

‏‏(.31:‏1001)آقایاری‏هیر‏و‏داداشی،‏‏سالم‏دارد‏زندگی‏بر‏سبک

‏به‏را‏و‏آنها‏شوند‏تثبیت‏مخاطب‏ذهن‏در‏الگو‏و‏رؤیا‏به‏عنوان‏تصویرها‏این‏تا‏هندد‏می‏نشان‏را‏تصاویری‏افراد‏به‏جدید‏های‏رسانه

‏را‏تا‏زندسا‏می‏وادار‏غیرمستقیم‏صورت ‏‏رسانه‏در‏آنچه‏با‏خود ‏دهند‏مطابقت‏ینند،ب‏می‏ها ‏مصرف‏بنابر. ‏روزه‏هر‏کنندگان‏این،

‏با‏نگاه.‏ودر‏می‏شمار‏به‏تغییر‏سبک‏زندگی‏های‏تلاش‏مرکزی‏و‏اصلی‏نقطه‏،خرید‏تصمیم‏و‏گیرند‏می‏شماری‏بی‏خرید‏تصمیمات

‏.کنند‏درگوگون‏میموجب‏دخل‏و‏تصرف‏در‏خویشتن‏خویش‏شده‏و‏سبک‏زندگی‏را‏ای‏‏ههای‏رسان‏،‏انواع‏روایتیگیدنز

در‏‏و‏ماهواره‏تلویزیون‏،های‏شبه‏تعاملی‏چون‏رادیو‏رسانه‏بر‏سبک‏زندگی،‏نوع‏رسانه‏‏دارای‏اهمیت‏زیادی‏است.‏ها‏‏رسانهدر‏تاثیر‏

‏شبک ‏با ‏ی‏اجتماعی‏ها‏همقایسه ‏عنوان ‏تعامل‏رسانه‏گونه‏ی‏دوها‏رسانهبه ‏تعامل‏و ‏تلفیق‏شبه ‏با ‏‏ای‏) ‏ای( سبک‏تاثیرات‏متفاوتی‏بر

‏:افراد‏داشته‏باشند.‏بر‏اساس‏این‏تمایز‏به‏بررسی‏نقش‏هر‏کدام‏از‏آنها‏می‏پردازیمزندگی‏

‏

 سبک زندگیبر شبه تعاملی  های رسانهتاثیرات  -الف

‏تاثیرات ‏تعاملی‏چون‏درباره ‏بر‏‏رسانه‏های‏شبه ‏تبع‏آن‏ماهواره ‏اساس‏افراد‏می‏سبک‏زندگیتلویزیون‏و‏به نظریه‏اثرات‏‏توان‏بر

خالق‏و‏منعکس‏کننده‏عقاید،‏ارزش‏ها‏و‏باورهایی‏است‏که‏از‏نیازهای‏نهادینه‏جامعه‏پیرامون‏‏آنها‏.استدلال‏نمود‏،1کاشت‏گربنر

‏‏تأثیر‏می ‏میتلویزیون‏پذیرند. ‏بر ‏را ‏اندیش‏همچنین‏مردم ‏و ‏باورها ‏احتمالاً ‏محتواهایش‏که ‏به ‏پیوسته ‏تا ‏تأئید‏ها‏هانگیزد ی‏پیشین‏را

‏،تامپسونای‏‏هرساننظریه‏تر‏از‏نظریه‏کاشت‏گربنر،‏بر‏اساس‏‏در‏تبیینی‏صریح‏(.115:‏1112،‏2)گربنر‏و‏گروسکنند،‏توجه‏کنند‏می

‏ای‏‏هماهوارتلویزیونی‏و‏ی‏ها‏هبه‏ساختار‏تعاملات‏شبک‏وانت‏می ‏نمودغیر‏دو‏جانبه‏)غیر‏دیالوژیک( ‏‏اشاره :‏‏100:‏1331)تامپسون،

تعاملی‏ماهیتی‏غیر‏دو‏جانبه‏دارند؛‏در‏نتیجه‏تاثیر‏آنها‏بر‏سبک‏زندگی‏ماهیتی‏یک‏طرفه‏و‏به‏نسبت‏تحمیلی‏‏های‏رسانه‏(.‏221-223

‏هند.د‏میبه‏مخاطبان‏خود‏امکان‏اظهار‏نظر‏و‏تعامل‏مستقیم‏را‏کمتر‏‏ها‏‏رسانهاست.‏این‏نوع‏

 

 سبک زندگیتاثیرات کاربرد فضای مجازی بر   -ب

‏جهان‏ارتباط ‏‏متقابل‏رایانه‏فضای‏مجازی‏را ‏این‏ارتباط‏ها ‏حاصل‏از ‏جامعه ‏و (.‏13‏:1335‏و‏خطیبی،‏ذکایی)‏دانستتوان‏‏میها

بودن،‏فضای‏ای‏‏هویژگیهایی‏مانند‏سریع‏شدن‏فضا،‏فراگیری،‏قابلیت‏دسترسی‏دائم،‏فرامکانی‏و‏فرا‏زمانی،‏جهانی‏بودن‏و‏چند‏رسان

شود‏و‏‏فضای‏فیزیکی،‏فرد‏با‏زمان‏به‏عنوان‏امری‏مستمر‏و‏متناهی‏روبرو‏میند.‏در‏ک‏میمجازی‏را‏از‏فضای‏فیزیکی‏و‏واقعی‏متمایز‏

هایش‏فقط‏مقدار‏زمان‏معینی‏در‏اختیار‏دارد.‏ساختار‏زمانی‏اجباری‏است‏و‏در‏واقع‏ترتیب‏منظم‏وقایع‏یکی‏از‏‏برای‏تحقق‏طرح

‏است ‏زندگی‏روزمره ‏به ‏اصلی‏آگاهی‏انسان ‏فضای‏مجازی‏‏.عناصر ‏در ‏کند"سرعت"اما ‏جبران‏، ‏و‏ک‏میی‏فضای‏فیزیکی‏را ند

‏موجب‏می ‏این‏ویژگیها ‏اختیاری‏است. ‏منعطف‏و ‏بسیار ‏ترتیب‏وقایع ‏زمانی‏و ‏تأثیرگذاری‏فضای‏مجازی‏با‏‏ساختار ‏امکان شود

‏‏اشتراک‏گذاری‏دنیای‏شخصی‏کاربران‏خود‏و‏به‏حداقل‏رساندن‏فاصله‏بین‏آنها،‏بیشتر‏و‏آسان فضای‏مجازی‏مبتنی‏بر‏‏تر‏شود.
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‏اینستاگرام1قبیل‏تلگرام‏ی‏اجتماعی‏ازها‏هشبک ‏واتس‏آب2، ‏فیس‏بوک3، ‏توییتر0، به‏بخش‏جدایی‏ناپذیری‏از‏فرهنگ‏زندگی‏‏5،

‏(.‏153:‏‏1330)اسلوین،‏هستندزندگی‏افراد‏‏سبکشده‏‏و‏در‏حال‏دگرگونی‏آنلاین‏تبدیل‏

و‏به‏‏ها‏هزمانی‏و‏مکانی‏و‏تکثر‏نمادها،‏موجب‏تغییر‏ذائقای‏فضای‏مجازی‏با‏محو‏محدودیتهای‏ه‏ستفاده‏کاربران‏از‏سایتها‏و‏شبکها

‏دگرگونی‏فرآیندهای‏تکوین‏شخصیت‏ ‏انتظارات‏و ‏رشد‏توقعات‏و این‏ویژگی‏فضای‏مجازی،‏‏ود.ش‏میتبع‏آن‏سبک‏زندگی،

‏بر‏هنجارها،‏ت‏می کاربرد‏فضای‏مجازی‏بر‏‏(.111:‏1112،‏‏2کاستلز)‏داشته‏باشد‏ی‏مرتبط‏با‏سبک‏زندگیباورهاو‏واند‏تغییراتی‏را

‏تعاملیخلاف‏ ‏های‏شبه ‏امکان‏‏رسانه ‏فراهم‏‏تعاملهم ‏را ‏دور ‏فاصله ‏از ‏متقابل ‏این‏شبک‏،ندک‏مینامتقابل‏و ساختاری‏‏ها‏هچراکه

‏این‏تفاوت‏که‏طرفین‏بر‏خلاف‏تعامل‏رودررو‏از‏درک‏نشانت‏میدوجانبه‏هم‏ ‏با ‏احساس‏‏ها‏هوانند‏داشته‏باشند؛ و‏نمادهای‏چهره،

‏نمادها‏و‏نشان‏واقعی یی‏که‏طرفین‏در‏قالب‏نوشتار‏یا‏تصویر‏و‏حتی‏صوت‏با‏همدیگر‏ها‏هو‏هویت‏واقعی‏همدیگر‏اطمینان‏ندارند.

فضای‏مجازی‏بر‏‏های‏رسانهدر‏نتیجه‏تاثیرات‏‏وانند‏همانند‏نقابی‏هویت‏واقعی‏طرفین‏را‏از‏همدیگر‏مخفی‏کند.ت‏مینند‏ک‏میمبادله‏

و‏مخفی‏ماندن‏هویت‏کاربران‏به‏مراتب‏عمیق‏تر‏و‏شدیدتر‏است.‏ضمن‏‏نامتقابل‏و‏متقابل‏لاتسبک‏زندگی‏به‏علت‏ماهیت‏تعام

خود‏را‏با‏ذائقه‏در‏حال‏تغییر‏‏"دایما‏ها‏‏رسانهود‏ش‏میموجب‏‏ها‏‏رسانهاینکه‏ماهیت‏بارخوردی‏مستقیم‏و‏سیالیت‏زمانی‏و‏مکانی‏این‏

‏افراد‏در‏جهت‏تغییر‏سبک‏زندگی‏به‏روز‏کنند.

‏

 دینبر ه رساناثرات 

،‏1)هورسفیلداست‏شده‏منتقل‏سخنرانی‏و‏آموزش‏نوشتن،‏گفتگو،‏طریق‏از‏عموماً‏شدنای‏‏هرسان‏از‏پیش‏تا‏گذشته‏قرون‏در‏دین

‏یها‏هجنب‏زدن‏کنارتقلا‏برای‏‏و‏گرایی‏اثبات‏گسترش‏وجود‏بااز‏ابعاد‏مختلف‏دارای‏اهمیت‏است.‏‏دین‏بررسانه‏‏(.‏تاثیر135:‏2005

‏‏به‏توجه‏،بشری‏حیات‏دینی ‏استآن ‏رورتی‏کاهش‏نیافته ‏و ‏3)واتیمو ‏2005، ‏55: ‏(. ‏خلاف‏تصور، ‏به‏محدود‏امری‏دینبر

‏ام‏دهد‏می‏هستی‏بر‏حاکم‏نظام‏از‏قبولی‏قابل‏تصویر‏که‏است‏فرهنگ‏از‏بخشی‏بلکه‏،نیست‏مقدس‏امور‏قلمروی‏رویدادهای (

‏ها‏‏رسانه.‏از‏منظری‏متفاوت‏نیز،‏باشد‏دینی‏های‏پیام‏مولد‏تواند‏میای‏‏هویژ‏اجتماعی‏قدرتبا‏‏رسانهاز‏طرف‏دیگر‏‏(.21:‏1332هوور،‏

‏دینی‏زندگی‏سبک‏نوعی‏گر‏ارائه‏و‏آورند‏پدید‏امروزی‏زندگی‏برای‏را‏خاصی‏های‏چارچوب‏دینی‏یها‏هآموز‏کمک‏به‏قادرند

‏1111،‏1)بوردیو‏شوند ‏و‏زندگی‏خاص‏های‏‏سبک‏دادن‏قرار‏رو‏پیش‏در‏را‏دین‏شدنای‏‏هرسان‏تأثیرات‏نباید‏بر‏این‏اساس‏(.12:

‏.‏داشت‏دور‏نظر‏از‏متفاوت‏های‏جهان‏زیست‏ایجاد

‏از‏گروه‏این‏توسط‏انتقال‏یافته‏دینی‏معارف‏انبوه‏به‏آنها،‏آسان‏و‏دایم‏دسترسی‏مخاطبان،‏افزایش‏قدرت‏رسانه‏ای‏در‏نتیجه‏افزایش

‏دینی‏جدید‏های‏در‏رسانه‏منحصراً‏که‏است‏ویژگیهایی‏همگی...‏و‏آنها‏در‏تأثیرگذار‏و‏فاخر‏قالب‏های‏عموماً‏از‏استفاده‏ها‏،‏رسانه

‏با‏موارد‏بسیاری‏در‏ها‏‏رسانه‏طریق‏از‏دینی‏و‏اخلاق‏احکام‏دینی‏چون‏اعتقادات،‏(.‏ارزشهای13:‏2003،‏10)ریس‏یافت‏می‏توان

‏.‏شوند‏می‏مطرح‏هنجار‏به‏عنوان‏همه‏جانبه‏و‏توسعه‏بسط

‏‏بر‏دین‏با‏چالش‏ها‏‏رسانهبا‏اینهمه‏تاثیرات‏ ‏شدند،‏می‏منتقل‏سنتی‏های‏رسانه‏طریق‏از‏که‏دینی‏یها‏هآموزهای‏جدی‏مواجه‏است.

‏بازنمایی‏نظریه‏طبق‏دین،‏شدنای‏‏هرسان‏فرایند‏با‏اما‏کردند‏می‏برخورد‏واقع‏با‏مغایرت‏کمترین‏در‏وسواس‏و‏تاکید‏نوعی‏با‏همواره

‏جدید‏های‏رسانه.‏کند‏می‏بروز‏دین،‏خارجی‏نمود‏درای‏‏هگسترد‏تغییرات‏و‏شوند‏می‏روبرو‏مجازی‏دین‏یک‏با‏انسانها‏،حقیقت‏در
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دارند‏«‏آن‏جهانی»بر‏خلاف‏دین‏که‏ماهیتی‏‏ها‏‏رسانهبه‏این‏معنا‏که‏‏.کنند‏می‏منتقل‏تغییریافته‏اساساً‏فضای‏یک‏در‏را‏دینی‏امور

‏با‏متفاوت‏امری‏فضا‏آن‏یا‏و‏نیست‏ممکن‏اساساً‏یا‏دینی،‏معنوی‏فضای‏ایجاد‏رسانه‏درهستند؛‏در‏نتیجه‏‏«‏این‏جهانی»دارای‏ماهیتی‏

‏(.250:‏1313‏)پستمن،‏است‏واقعی‏و‏اصیل‏دینی‏و‏معنوی‏حال‏و‏شور

‏و‏روح‏قلب،‏عقل،‏بر‏حاضر‏جا‏همه‏و‏همیشه‏صورت‏به‏و‏واقعی‏مکان‏و‏زمان‏یک‏در‏خداوند‏،ادیاناز‏دیدگاه‏‏آنکهچالش‏دیگر‏

‏داده‏اصالت‏انسان‏مادی‏یها‏هجنب‏و‏شنوایی‏و‏بینایی‏حواس‏بربیشتر‏‏جدید‏های‏رسانه‏در‏اما‏؛دارد‏سیطره‏موحدان‏و‏مؤمنان‏ذهن

‏است‏ممکن‏رسانهبازتولیدی‏‏معنای‏شرایط‏این‏درو‏‏آورد‏می‏وجود‏به‏را‏خط‏روی‏و‏مجازی‏خدای‏یک‏ای‏‏هرسان‏دین.‏شود‏می

‏(.05:‏1133،‏1)هوور‏باشد‏دینی‏اصیل‏یها‏هآموز‏با‏متعارض‏حتی‏مواردی‏در‏و‏متفاوت

‏همچون‏ییها‏همؤلفشدن‏دین‏با‏‏و‏آمیخته‏ها‏‏رسانهدر‏فرهنگ‏و‏رجوع‏مجدد‏به‏آنها‏در‏ای‏‏هچالش‏دیگر‏آمیخته‏شدن‏مفاهیم‏اسطور

‏القاء‏ذهن‏به‏را‏اندیشه‏این‏ادیان‏اصیل‏یها‏هآموز‏بااست‏که‏در‏تضاد‏‏...‏و‏تخیلی‏و‏علمی‏مسایل‏روانشناسانه،‏فرا‏مسایل‏جادو،

‏دارند‏ذاتی‏قرابت‏دین‏با‏ها‏هحوز‏این‏گویا‏و‏است‏ناممکن‏مقولات‏این‏به‏شدن‏نزدیک‏بدون‏دین‏به‏پرداختن‏که‏کند‏می

‏‏(.103:‏2005)هورسفیلد،‏

واند‏ت‏مینقش‏آفرینی‏کند.‏رسانه‏‏دین‏با‏متعارض‏حتی‏یا‏و‏متفاوت‏زندگی‏سبکدر‏ایجاد‏واند‏ت‏میرسانه‏‏دیگر‏آنکه‏چالش‏مهم‏

‏آن‏ ‏در ‏نماید‏که ‏دین‏ارئه ‏و‏‏اصلی‏دین‏با‏متفاوت‏ویژگیها،‏و‏ها‏همؤلف‏از‏بسیاریتصویری‏کاریکاتوری‏از ‏و‏شکل‏چندانبوده

‏(.130-132:‏1313)موسوی‏مهر،‏‏ندارد‏را‏واقعی‏و‏متناسب‏شمایل

‏

 اثرات دین بر سبک زندگی

کند‏و‏جریان‏کنش‏متقابل‏‏ها،‏امیدهای‏مومنان‏را‏بیان‏می‏احساسات،‏ارزشاند‏و‏‏با‏نمادهایی‏سروکار‏دارد‏که‏غیرعینی‏"دین‏اساسا

کند‏و‏یا‏زمینه‏‏کشاند‏یا‏کل‏مجموعه‏اذهان‏و‏اعیان‏را‏جمع‏بندی‏می‏دهد‏و‏به‏نظم‏می‏میان‏انسان‏ها‏و‏اعیان‏خارجی‏را‏سازمان‏می

های‏انسان‏ها‏جهت‏‏ارزشی‏به‏حرکت(؛‏بنابراین،‏دین‏در‏عمل،‏به‏منزله‏یک‏سیستم‏15:‏1311همیلتون،‏«)دهد‏این‏کل‏را‏نشان‏می

کند.‏بر‏این‏اساس،‏دین‏در‏انتخاب‏سبک‏‏انسانی‏و‏تکامل‏رهنمون‏می‏-دهد‏و‏آنها‏را‏هدفمند‏و‏انسان‏را‏به‏سوی‏اعتلای‏روانی‏می

‏از‏طرف‏دیگر‏خود‏دین،‏‏های‏زندگی‏که‏با‏آموزه‏زندگی‏خاص‏و‏دوری‏از‏سبک های‏دینی‏در‏تضاد‏است،‏نقش‏کلیدی‏دارد.

‏می‏سبک ‏وجود ‏آموزه‏زندگی‏خاصی‏به ‏عمل‏به ‏در ‏که ‏پیدا‏‏آورد ‏مناسک‏دینی‏نمود ‏و ‏آیین‏ها ‏و ‏سنت‏ها ‏ویژه های‏دینی‏به

‏کند.‏‏می

‏عموم.‏»نماید‏تعیین‏را‏زندگی‏شان‏سبک‏واندت‏می‏که‏خود‏است‏خاص‏و‏فرهنگ‏و‏رسوم‏آداب‏اعتقادات،‏باورها،‏دارای‏جامعه‏هر

‏و‏،ها‏هآموز‏معنایی،‏نظام‏دارای‏ادیان ‏توانمند‏آنها‏بر‏مبتنی‏زندگی‏سبک‏ایجاد‏در‏را‏پیروانشان‏که‏هستند‏ساختارهایی‏نهادها

‏(.‏131:‏1332کنی،‏مهدوی«‏)نامید‏دینی‏زندگی‏سبک‏وانت‏می‏را‏دینی‏فرهنگ‏از‏ناشی‏زندگی‏گونه‏سبک‏این‏نند.ک‏می

‏روند‏و‏نوع‏شکل،‏کننده‏تعیین‏عوامل‏ترین‏مهم‏دین‏ازوان‏در‏دینداری‏یا‏تدین‏شهروندان‏جستجو‏نمود.‏ت‏میسبک‏زندگی‏دینی‏را‏

‏دارد‏افراد‏زندگی‏سبک‏گزینش‏در‏مهمی‏نقش‏و‏است‏اجتماع‏در‏تغییرات های‏‏سبک‏از‏برخی‏به‏نسبت‏را‏مردم‏تنها‏نه‏دین.

‏و‏مصرفی‏فرهنگ‏کنترل‏در‏ای‏ملاحظه‏قابل‏تاثیر‏تواند‏می‏بلکه‏نماید،‏می‏ترغیب‏دیگر‏زندگی‏های‏سبک‏با‏قیاس‏در‏زندگی

‏(.‏111:‏1331‏باکاک،)‏باشد‏داشته‏مصرفی‏زندگی‏های‏سبک

‏دارد‏زیادی‏شناختی‏ارزش‏جامعه‏اما‏می‏کند،‏تغییر‏گوناگون‏اجتماعی‏یها‏هزمین‏در‏چه‏اگر‏زندگی‏سبک‏بر‏دین‏اهمیت ‏این.

‏ارزش‏از‏عرضه‏انبوهی‏دلیل‏به‏ادیان.‏است‏شده‏تضعیف‏شدت‏عمومی‏به‏عرصه‏در‏دین‏که‏آمده‏دست‏به‏کشورهایی‏در‏نتیجه

‏نقش‏باشند،‏قادرند‏زندگی‏سبک‏سازنده‏عناصر‏توانند‏می‏که‏سنتی‏رفتارهای‏از‏ردیفی‏ارائه‏چنین‏هم‏اخلاقی‏و‏و‏متافیزیکی‏های
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‏اثرات‏و‏کارکردها‏دارای‏دینداری‏که‏آنجایی‏است‏از‏موضوع‏این‏اهمیت.‏کنند‏ایفا‏زندگی‏سبک‏های‏تغییر‏یا‏ایجاد‏در‏فعالی

‏های‏حالت‏و‏ها‏ارزش‏زندگی،‏شیوه‏افکار،‏کنشها،‏از‏بسیاری‏دیندار‏که‏افراد‏چرا‏است،‏بشری‏زندگی‏زوایای‏تمام‏در‏ای‏ویژه

‏.دانند‏می‏خود‏زندگی‏بر‏ناظر‏را‏دین‏و‏نموده‏تعیین‏براساس‏دین‏را‏خود

‏خوشبختی‏و‏بخشی‏حیات‏انسجام،‏مانند‏انظباط،‏اساسی‏کارکردهای‏اجتماعی،‏نهاد‏یک‏عنوان‏به‏دین‏شناختی،‏جامعه‏دیدگاه‏از‏

‏در‏22:‏1311گیویان،)‏سازد‏مخدوش‏می‏را‏جامعه‏بقای‏آن‏فقدان‏که‏دارد‏آفرینی ‏دین‏و‏گوناگون‏ابعاد‏بررسی‏ارتباط،‏این‏(.

.‏دارد‏ضرورت‏شهروندان‏زندگی‏مناسب‏سبک‏تبیین‏جهت‏در‏دینی،‏باورهای‏تعمیق‏و‏بخشی‏آگاهی‏عناصر‏ویژه‏به‏دینداری،

‏ها،‏نگرش‏بتوانند‏آن‏از‏متأثر‏افراد‏کهشود‏می‏باعث‏جامعه‏اصلی‏و‏نمادین‏مذهبی‏یها‏هسرمای‏از‏یکی‏عنوان‏به‏نیز‏دین‏بنابراین،

‏.کنند‏متمایز‏دیگران‏از‏را‏خود‏زندگی‏نهایت‏سبک‏در‏و‏رفتارها

‏های‏نگرش‏و‏ها‏ارزش‏بینی،‏برانعکاس‏جهان‏صاحب‏نظران‏از‏بسیاری‏مردم،‏زندگی‏شیوه‏و‏سبک‏با‏دینداری‏رابطه‏به‏توجه‏با

‏را‏اجتماعی‏یها‏هگرو‏و‏افراد‏زندگی‏سبک‏گیری‏شکل‏در‏دین‏نقش‏اساسی‏و‏ورزیده‏تاکید‏شهروندان‏زندگی‏سبک‏در‏دینی

‏از10:‏1312‏قانع،‏فاضل)‏اند‏هداد‏قرار‏تاکید‏مورد ‏زیمل،‏،‏وبر‏ابن‏خلدون‏،‏اند‏هپرداخت‏مسئله‏این‏به‏که‏شناسانی‏جامعه‏جمله‏(.

‏.‏است‏تأثیرگذار(‏دینداری)‏دینی‏التزام‏و‏اهتمام‏دنبال‏آن‏به‏و‏دین‏بر‏زندگی‏سبک‏معتقدند‏که‏هستند‏و‏بوردیو‏‏،‏وبلن‏گیدنز

‏نظر‏به‏که‏چنان.‏است‏برخوردار‏اجتماعی‏خاصی‏و‏علمی‏اهمیت‏از‏درآن‏دین‏نقش‏و‏شهروندان‏زندگی‏سبک‏درباره‏پژوهش‏

‏های‏ارزش‏و‏عقاید‏و‏عادات‏و‏رفتار‏از‏ای‏مجموعه‏در‏تغییر‏شاهد‏سبک‏زندگی،‏در‏تغییر‏سرعت‏با‏دهه‏اخیر‏چند‏در‏رسد،‏می

‏اینترنت‏لوح‏فشرده،‏انواع‏ماهوارهای،‏یها‏هبرنام‏چون‏هم‏جدیدی‏یها‏‏رسانه‏ورود‏در‏تحولات‏این‏نبض.‏ایم‏کشورمان‏بوده‏مردم

‏است‏اجتماعی‏یها‏هشبک‏و های‏داخلی‏‏اجتماعی‏در‏پژوهش‏های‏گروه‏و‏افراد‏زندگی‏سبک‏گیری‏شکل‏در‏دین‏نقش‏اساسی.

(،‏1131)‏1لنگستون‏و‏کانتورهای‏خارجی‏چون‏‏و‏پژوهش‏(1331)‏چاوشیان‏(؛1331)‏نوری‏خواجه‏(،1331)‏خرمی‏و‏تنهاییچون‏

‏قرار‏گرفته‏است.‏مورد‏تاکید(‏1112)‏3کی‏مک‏(؛2002)2والت

‏مصرف‏نحوة‏و‏زندگی‏سبک‏انتخاب‏و‏گذار‏برکنش‏تاثیر‏نقشی‏سرمایه،‏یک‏همچون‏دین‏دینی،‏ای‏جامعهبه‏عنوان‏‏ایراندر‏

‏دارد‏افراد‏مادی‏و‏فرهنگی ‏اینهمه. ‏فردگرایی،‏عقلانیت،‏جمله‏از‏آن‏های‏شاخص‏و‏مدرنیسم‏معرض‏در‏گرفتن‏قرار‏با

‏که‏نحوی‏به.‏است‏داشته‏به‏دنبال‏دینی‏های‏نگرش‏و‏فرهنگی‏اجتماعی،‏اقتصادی،‏یها‏هزمین‏تمام‏در‏تغییراتی‏همواره‏گرایی‏مصرف

‏آورده‏وجود‏به‏دین‏امر‏در‏مدرنیسم‏که‏بوده‏ای‏برجسته‏تحولات‏و‏جامعة‏نوین‏ابتدا،‏از‏نیز‏دین‏شناسی‏جامعه‏تحقیقات‏اصلی‏محور

‏0ویلیامز)‏است ‏1332، ‏اند‏هگرفت‏پیشی‏دینی‏های‏بر‏ارزش‏جدید‏ارزشهای‏توسعه‏ایران،‏حال‏در‏و‏دینی‏جامعه‏در‏(.2: این‏جای‏.

‏اسلامی‏نیازمند‏آسیب‏شناسی‏است‏که‏آثار‏آن‏در‏سبک‏زندگی‏ایرانیان‏قابل‏رصد‏است.‏مطالعه‏تاثیر‏-های‏ایرانی‏ماندن‏ارزش

‏ایرانیان‏زندگی‏یها‏هگون‏مختلف‏مورد‏ابعاد‏در‏دیگر‏های‏بررسی‏برای‏مناسبی‏باب‏فتح‏تواند‏می‏زندگی‏سبک‏بر‏دینی‏یها‏هآموز

و‏‏نوع‏شناخت‏نیازمند‏جامعه،‏در‏نگری‏آینده‏و‏ریزی‏برنامه‏کند،‏می‏ترغیب‏زندگی‏خاصی‏از‏نوع‏به‏را‏فرد‏دینی،‏یها‏هآموز.‏باشد

‏‏سبک‏ست.ها‏هآموز‏این‏جهت ‏و‏دینی‏هویت‏از‏ای‏نشانه‏و‏شاخص‏عنوان‏به‏را‏وانت‏میزندگی‏را ‏تلقی‏جامعه‏یا‏فرد‏ارزشی‏و

‏به‏120:‏1335‏کرد)گیدنز، ‏کیفیت‏سنجش‏های‏شاخص‏از‏یکی‏عنوان‏به‏توان‏می‏را‏جوامع‏‏افراد‏زندگی‏سبک‏دلیل،‏همین‏(.

‏داد‏قرار‏استفاده‏مورد‏هایشان‏ارزش‏و‏باورها‏عمق‏ایمان، ‏از‏سبک‏خاصی‏نوع‏ترویج‏با‏که‏است‏جایی‏تا‏حوزه‏دو‏این‏ارتباط.

‏.داد‏انتقال‏نیز‏را‏آن‏با‏مرتبط‏های‏ارزش‏و‏باورها‏توان‏می‏زندگی،

‏
‏
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 232/ با رویکردی توسعه محورسبک زندگی و  دین، رسانه،رابطه  تبیینچارچوب نظری برای تدوین 

 دین بر سبک زندگیرسانه و بسترهای تاثیرگذاری 

‏در‏زیر‏بررسی‏ش‏میدین‏بر‏سبک‏زندگی‏در‏بسترهای‏مختلف‏اجتماعی‏دگرگون‏رسانه‏و‏تاثیرگذاری‏ ‏مهمترین‏این‏بسترها ود.

‏:اند‏هشد

دین‏بر‏سبک‏زندگی‏افراد،‏سرمایه‏به‏عنوان‏یک‏مفهومی‏بوردیویی‏از‏اهمیت‏خاصی‏‏رسانه‏و‏‏در‏تاثیرگذاری‏:متغیر سرمایه 

‏نگاه‏در‏دینیابند.‏‏،‏اصلاح‏یا‏تغییر‏میتشکیلهای‏افراد‏‏هند‏که‏در‏بستر‏آنها‏نگرشد‏میرسانه‏و‏دین‏میدانی‏شکل‏برخوردار‏است.‏

‏مختار‏خود‏نسبتا‏میدانی‏عنوان‏به‏را‏دین‏عملش،‏قالب‏تئوری‏در‏وی،.‏گیرد‏می‏نشأت‏فرد‏منش‏از‏برخاسته‏ذهنیِ‏ساختار‏از‏بوردیو

‏.کند‏می‏تأکید‏دهند،‏می‏تشکیل‏میدان‏این‏در‏را‏محتوا‏و‏ساختارها‏آنچه‏پویایی‏بر‏و‏کند‏تعریف‏می‏قدرت‏وسیع‏میدان‏درون‏در

‏عرضه‏تولید،‏برای‏که‏«دینی‏یا‏متخصصان‏دینی‏معتبر‏تولیدکنندگان:‏»از‏اند‏عبارت‏کهشود‏می‏گرفته‏نظر‏در‏طبقه‏دو‏میدان‏این‏در

‏پیام‏و‏کالاها‏این‏کنندة‏تقاضا‏و‏کننده‏مصرف‏عینی‏طور‏به‏که‏«عادی‏افراد‏»کنند،‏و‏می‏تلاش‏دینی‏های‏پیام‏و‏کالاها‏تولید‏باز‏و

‏از‏نیز‏دینداری‏بوردیو،از‏دیدگاه‏‏(.151‏1،2003فورد‏براد)‏پذیرد‏می‏صورت‏آنها‏توسط(‏داری‏دین)دینی‏عمل‏نگاه‏ودر‏هستند‏ها

‏(.10:‏2001،‏2)وود‏آید‏می‏دست‏به‏دینی‏منش‏و‏میدان‏دیالکتیک‏رابطة

‏نظر‏از‏(.103:‏1332،‏3چنی)است‏اهمیت‏حائز‏سرمایه‏تملک‏مختلف‏یها‏هشیو‏رهگذر‏از‏زندگی،‏سبک‏به‏بوردیو‏نظری‏رویکرد

‏نظام‏و‏بینی‏جهان‏یک‏بر‏مشتمل‏دینرسانه‏و‏‏وهله‏نخست‏در:‏دنده‏می‏قرار‏افراد‏اختیار‏در‏را‏سرمایه‏نوع‏سه‏دینرسانه‏و‏‏،بوردیو

‏شعائری‏و‏نمادی‏نظام‏یک‏دارای‏دینرسانه‏و‏‏که،‏آن‏دوم.‏گذارد‏می‏افراد‏در‏اختیار‏را‏سرمایه‏فرهنگی‏نوعی‏که‏است‏معنایی

‏و‏نهاد‏چنین‏و‏هم(‏امت)‏پیروان‏از‏اجتماعی‏یا‏گروه‏دارای‏دین‏اینکه‏سوم.‏بخشد‏می‏نمادین‏یها‏هسرمای‏خود‏پیروان‏به‏که‏است

‏همچنین‏رسانه‏نیز‏دارای‏گروهی‏از‏آورد‏می‏پدید‏هر‏جامعه‏در‏اجتماعی‏سرمایه‏که‏است(‏روحانیان‏از)‏منسجم‏نسبتاً‏سازمانی .

‏(.‏221‏:1332،‏کنی‏مهدوی)‏مخاطبان‏و‏هواداران‏است

مدرنیته‏قرار‏دارد.‏در‏گذشته‏سبک‏زندگی‏در‏قلمرو‏نهادهای‏سبک‏زندگی‏تحت‏تاثیر‏دو‏گانه‏سنت/‏‏:متغیر سنت/ مدرنیته

‏بر‏بشر‏زندگی‏در‏را‏های‏مختلفی‏مسئولیت‏و‏داشته‏گسترده‏ای‏های‏نقش‏و‏کارکردها‏گذشته‏در‏سنتی‏چون‏دین‏قرار‏داشت.‏دین

‏ها‏‏رسانه‏به‏ی‏سنتکارکردها‏این‏از‏برخی‏جوامع‏بشری،‏زندگی‏درهای‏نوین‏‏مانند‏رسانه‏مدرن‏نهادهای‏ظهور‏با.‏است‏گرفته‏عهده

‏و‏معنا‏تجربه،‏که‏است‏سنتی‏اقتدار‏منابع‏از‏یکی‏مذهب‏گیدنز،‏نگاه‏از.‏است‏تغییر‏کرده‏دستخوش‏را‏دینداری‏میزان‏و‏شده‏واگذار

‏امروزه،‏‏.هستند‏مذهبی‏و‏دلایل‏دینی‏دارای‏افراد‏زندگی‏های‏کنش‏اکثر‏دلیل‏همین‏به.‏گیرد‏می‏صورت‏آن‏اساس‏بر‏تفسیر‏زندگی

‏به.‏می‏شود‏ساخته‏جهانی‏محلی‏و‏عوامل‏متقابل‏تاثیرات‏برحسب‏بیشتر‏روزمره‏زندگی‏سنت،‏نفوذ‏کاهشها‏و‏‏با‏گسترش‏رسانه

‏های‏سبک‏تحول‏گیدنز،‏باور‏به.‏کنند‏انتخاب‏مختلف‏یها‏همیان‏گزین‏از‏را‏خود‏زندگی‏سبک‏تا‏شوند‏می‏ناچار‏افراد‏سبب‏همین

‏زندگی‏اجتماعی‏گشودگی‏دلیل‏به‏و‏خورند‏می‏گره‏یکدیگر‏به‏بازتابندگی‏واسطه‏به‏مدرنیته‏ساختاریهای‏‏دگرگونی‏و‏زندگی

‏گیدنز،)‏یابد‏می‏بسیاری‏اهمیت‏هویت‏شخصی‏ساختن‏برای‏زندگی‏سبک‏انتخاب‏منابع،‏و‏کنش‏یها‏هزمین‏کثرت‏و‏امروزی

‏(.‏111‏-33‏:1313

‏ادبیات‏زیملی ‏در‏دنیای‏مدرن،‏سبک‏زندگی‏با ‏آنها‏‏مصرف، ‏چراکه‏به ‏است؛ گرایانه‏به‏ویژه‏مد‏به‏رقیبی‏برای‏دین‏تبدیل‏شده

‏بخش‏هویتوجهی‏‏فرد‏هر‏برای‏مختلف‏زندگی‏های‏سبک‏ایجاد‏و‏کالا‏مصرف.‏‏کنند‏تحملّ‏را‏زندگی‏فشارهایند‏ک‏میکمک‏

‏(.‏‏22:‏1331‏باکاک،)‏دارد‏کننده‏متمایز‏و

‏

‏

                                                             
1
 Bradford 

2
 Wood, M. 

3
 Chaney 
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 رسانه، دین و سبک زندگی در بستر متغیرهای اجتماعی: رابطه 1شکل 

 

 نتیجه گیری

توسعه‏فرهنگی‏و‏اجتماعی‏جامعه‏ایران‏بدون‏در‏نظر‏گرفتن‏تاثیرات‏رسانه‏بر‏نگرش‏ها،‏عقاید‏و‏ارزش‏ها‏که‏دین‏در‏آن‏محوری‏

کاربرد‏همزمان‏تاثیرات‏بررسی‏کلیدی‏دارد‏و‏عملکردها‏که‏سبک‏زندگی‏نمود‏عینی‏آن‏است‏قابل‏تحقق‏نیست.‏در‏این‏راستا،‏

نیازمند‏طرح‏و‏‏ایران‏خاص‏توسعه‏اجتماعی،‏اقتصادی‏و‏سیاسی‏شرایط‏سبک‏زندگی‏در‏بستر‏وگرایش‏دینی‏‏دینداری‏و‏رسانه‏بر‏

‏این‏پژوهش‏ پس‏از‏تعاریف‏هر‏سه‏مقوله،‏به‏بیان‏روابط‏آنها‏بر‏با‏مد‏نظر‏قرار‏دادن‏این‏هدف،‏پشتوانه‏نظری‏قوی‏و‏جامع‏است.

اجتماعی‏به‏ویژه‏‏-عی‏و‏فرهنگی‏در‏راستای‏توسعه‏فرهنگیهای‏اجتما‏همدیگر‏پرداخت.‏اهمیت‏این‏بررسی‏در‏عرصه‏سیاستگذاری

‏از‏اهمیت‏خاصی‏برخوردار‏است.ای‏‏هدر‏عرصه‏رسان

‏ ‏این‏ای‏‏هواند‏پشتوانت‏میچارچوب‏نظری‏ارائه‏شده، ‏مزیت‏عمده برای‏تبیین‏در‏دو‏عرصه‏پژوهش‏های‏کمی‏و‏کیفی‏قرار‏گیرد.

ای‏‏هاز‏تعاملی‏است.‏این‏تمایز‏و‏تفکیک‏در‏سیاستگذاری‏رسان‏به‏تعاملینظری‏بر‏پایه‏جامع‏نگری،‏تفکیک‏رسانه‏های‏ش‏بچارچو

رسانه‏های‏شبه‏تعاملی،‏تعامل‏جنبه‏یک‏طرفه‏و‏طرفین‏تولید‏محتوا‏و‏دریافت‏کننده‏در‏زمان‏و‏مکان‏از‏این‏منظر‏اهمیت‏دارد‏که‏

کان‏تعامل‏دو‏طرفه‏وجود‏دارد.‏این‏مساله‏با‏تاثیرات‏واحدی‏قرار‏ندارند.‏اما‏در‏تعامل‏رسانه‏ای،‏با‏وجود‏سیالیت‏زمانی‏و‏مکانی‏ام

‏متفاوت‏این‏دو‏نوع‏رسانه،‏سیاستگذاری‏های‏متفتاوتی‏را‏در‏عرصه‏تاثیرگذاری‏بر‏سبک‏زندگی‏و‏دین‏می‏طلبد.‏

و‏در‏حداقل‏در‏جامعه‏ایران‏بر‏مبنای‏رویکرد‏دینی،‏در‏خوشبینانه‏ترین‏حالت‏اشاعه‏سبک‏زندگی‏دینی‏ای‏‏همهم‏ترین‏راهبرد‏رسان

از‏محتواهای‏ضددینی‏است.‏بعد‏کنترلی‏این‏سیاست‏در‏فضای‏رسانه‏های‏شبه‏تعاملی‏و‏رسمی‏ای‏‏هآن‏پیرایش‏و‏زدودن‏فضای‏رسان

چون‏صدا‏و‏سیما‏و‏سایت‏های‏مجوز‏دار‏داخلی‏تا‏حدودی‏امکانپذیر‏است‏اما‏این‏سیاست‏سلبی‏در‏فضای‏رسانه‏های‏تعاملی‏و‏دو‏

 رسانه

 سبک زندگی

 

 دین

میزان سرمایه )اقتصادی، -

 اجتماعی، فرهنگی و نمادین(

متغیرهای مرتبط با دوگانه -

 سنت/ مدرنیته



 232/ با رویکردی توسعه محورسبک زندگی و  دین، رسانه،رابطه  تبیینچارچوب نظری برای تدوین 

‏در‏این‏راستا‏طرفه‏چون‏شبکه‏های‏ا ‏چندان‏عملی‏نیست. ‏ایتستاگرام‏و‏... ‏پیام‏رسان‏های‏خارجی‏چون‏تلگرام، جتماعی‏به‏ویژه

‏برنامه‏های‏جذاب‏های‏رسانه‏سیاستگذاری ‏خلاء و‏مخاطب‏پسند‏شکل‏‏ای‏باید‏از‏رویکرد‏سلبی‏به‏رویکرد‏ایجابی‏حرکت‏کند.

های‏‏ه‏هایی‏سوق‏داده‏شوند‏که‏ماهیت‏تهدید‏کننده‏آنها‏بر‏آموزهشود‏مخاطبان‏به‏برنام‏های‏سبک‏زندگی‏موجب‏می‏دهنده‏نگرش

‏‏‏‏اسلامی‏بر‏کسی‏پوشیده‏نیست.‏‏-سبک‏زندگی‏ایرانی

‏خارجی‏نمود‏در‏‏تغییرات‏گستردهشدن‏و‏ای‏‏ههای‏رسان‏گیری‏از‏محتواهای‏دینی‏در‏ساخت‏برنامه‏ها‏نباید‏از‏آسیب‏با‏اینهمه‏در‏بهره

‏تبدیل‏مفاهیم‏ تواند‏به‏انحراف‏سبک‏زندگی‏دینی‏منجر‏‏ای‏می‏رسانه«‏این‏جهانی»دین‏به‏مفاهیم‏«‏آن‏جهانی»دین‏غفلت‏ورزید.

واقعی‏خلق‏کند.‏این‏انحراف‏از‏آنجا‏تشدید‏می‏شود‏که‏درک‏مفاهیم‏‏و‏اصیل‏دینی‏و‏معنوی‏حال‏و‏با‏شور‏متفاوت‏فضاییشود‏و‏

‏ها‏بیشتر‏حواس‏دیداری‏و‏شنیداری‏است.‏ت‏‏در‏حالی‏که‏بنیان‏رسانهروحانی‏و‏الهی،‏بیشتر‏شهودی‏اس

‏سیاست ‏است‏در ‏مصرفای‏‏ههای‏رسان‏همچنین‏لازم ‏و ‏سبک‏زندگی‏معناگرایانه ‏بعد ‏دو ‏این‏‏هر ‏در ‏گیرد. ‏قرار ‏نظر ‏مد گرایانه

از‏اهمیت‏خاصی‏‏فردی‏استقلال‏جهت‏درای‏‏هسیاستگذاری‏ایجابی‏به‏جای‏سانسور،‏فیلتر‏و‏طرد،‏ارتقای‏سطح‏دانش‏و‏سواد‏رسان

محتواهای‏تولید‏شده‏بپردازند‏و‏نگرش‏های‏خود‏‏انتقادی‏اندیشی‏تحلیل،‏ارزیابی،‏و‏باریکبه‏ای‏‏برخوردار‏است‏تا‏کاربران‏رسانه

‏را‏در‏راستای‏سبک‏زندگی‏بهتر‏بهبود‏ببخشند.

)اقتصادی،‏اجتماعی،‏فرهنگی‏و‏نمادین(‏و‏متغیرهای‏‏از‏طرف‏دیگر‏تاثیرگذاری‏رسانه‏بر‏دین‏و‏سبک‏زندگی‏در‏بستر‏میزان‏سرمایه

‏تقویت‏سرمایه‏در‏ابعاد‏مختلف‏آن‏و‏دیالکتیک‏سازنده‏سنت‏/‏ ‏بر‏این‏اساس، ‏مدرنیته‏قابل‏کنترل‏است. ‏دوگانه‏سنت/ مرتبط‏با

،‏اجتماعی‏و‏تکنولوژیکی‏مدرنیته‏یعنی‏مدرن‏شدن‏با‏واکاوی‏عناصر‏سنتی‏و‏طرح‏نوآورانه‏از‏آنها‏بر‏مبنای‏تغییرات‏به‏روز‏سیاسی

‏اسلامی‏هموار‏سازد.‏‏‏-واند‏مسیر‏رسانه‏را‏در‏شکل‏دهی‏سبک‏زندگی‏پویا‏مطابق‏آموزه‏های‏ایرانیت‏‏می

‏
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