
 ،16 ، شماره61 دوره ،فصلنامه پژوهش های سیاسی و بین المللی

 41ـ  661 ص ،6141 تابستان(، 16) پیاپی شماره

 

 پژوهشیمقاله 

    اعتماد  یانجیبر نقش م دتاکی باه ها با مصرف رسان یاسیس تیرابطه  مشروع یبررس

 ساله شهر مشهد( 92تا  51)موردمطالعه جوانان  یاسیس
*، حسن شمسینی غیاثوند1جودانیال کمالی دل

  3سید اسداله اطهریو 2

    42/03/4101تاریخ پذیرش:                              22/02/4101تاریخ دریافت: 

 را ماهیتشوا   و وجوود  که شده محسوب سیاسی های نظام برای بدیل بی ایدغدغه و هدف سیاسی مشروعیت  :چکیده

 و داخلوی ) هوا  رسوانه  از اسوتااده  توثییر  و رابطه چگونگی بررسی حاضر وهشپژ هدف. کندمی قانونی و تضمین توجیه،

 از منتخو   ناوری  833 ی نمونوه  از منظوور  بودین . اسوت  سیاسوی  اعتماد گریمیانجی با سیاسی مشروعیت بر( خارجی

 روایوی  تائیود  برای. است شده استااده اند، شده انتخاب ایچندمرحله ایخوشه گیری نمونه روش به که مشهد شهر جوانا 

 بورده  بهوره  کرونبوا   آلاوای  و ترکیبوی  پایایی واگرا، روایی همگرا، روایی تثییدی، عاملی تحلیل انواع از پژوهش پایایی و

 مجوت،،  روزناموه،  تلویزیوو ، ) داخلوی  هوای رسانه از استااده میزا  و سیاسی مشروعیت میا  که داد نشا  ها یافته. شد

 اینسوتاگرام،  خوارجی،  رادیوهوای  مواهواره، ) خوارجی  های رسانه و( بله ایتا، سروش، عیاجتما های شبکه و داخلی رادیو

 داخلوی  هوای رسوانه  از اسوتااده  میوزا   هرچقودر  کوه  معنا این به. دارد وجود متنوعی و معنادار رابطه( تلگرام و آپواتس

 شوده،  بیشوتر  خوارجی  هایرسانه زا استااده میزا  چه هر برعکس و رفته بالا سیاسی مشروعیت میزا  است، شده بیشتر

 نقوش  بوالای  اهمیوت  پژوهش نتایج روی ازاین. است پیداکرده کاهش سیاسی اعتماد میزا  همچنین و سیاسی مشروعیت

 نشوا   را جوانوا   ویوژه   بوه  شوهروندا   سیاسی مشروعیت ارتقا اساسی های پایه از یکی عنوا  به سیاسی اعتماد گرمیانجی

 .دهد می

 های خارجی، جوانان، شهر مشهد.های داخلی، رسانهمشروعیت سیاسی، اعتماد سیاسی، رسانه واژگان کلیدی:

 

 

 

 
4
  .رانی، اانزاهد ،ی، دانشگاه آزاد اسلاماندزاهواحد  ،علوم سیاسیگروه  .   

Danial.kamali.deljoo@iau.ac.ir 
 (.نویسنده مسئولمی، تاکستان، ایران،)واحد تاکستان، دانشگاه آزاد اسلا ،یاسیگروه علوم س. 2

     shamsini_h@iau.ac.ir   
      ن.رای، اتاکستان ،ی، دانشگاه آزاد اسلامتاکستانواحد  ،یاسیگروه علوم س .  3

athary.asadollah@iau.ac.ir 
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 مقدمه

 سرعتی چنا  اما این پدیده با گذرد، نمی اینترنت آغاز گسترش از زیادی زما  باآنکه     

 بدو  را روزی توا  نمی که است داده جای ضروری جزء منزله به مردم زندگی در را خود

 جها  ارتباطا، در ۱۲ قر  حاضر جا همه عامل یک کرد و اینترنت به تصور یا سپری نتاینتر

(. تصویر ذیل گزارش جهانی از وضعیت 3۱8: ۲831اشتریا  و امیرزاده، ) شده است تبدیل

دهد. طبق این  ( را نشا  می۱2۱8های اجتماعی در جها  در سال ) استااده از اینترنت و شبکه

های مختلف اجتماعی، از شبکه کننده استااده فرد منحصربهیلیارد شماره م 1گزارش، بیش از 

درصدی  83در میا  کل جمعیت جها ، استااده  ها شبکهدرصد استااده از این  02نزدیک به 

درصدی اینترنت در جها ، حاکی از  3۱سال از فضای مجازی و پوشش  ۲3افراد بالای 

، ۲ی است )سایت گزارش آمارهای جهانیرمجازیغهای مرجع چالشی جدی برای گروه

۱2۱8.) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

1
 https://datareportal.com/social-media-users 
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های اجتماعی در سال  (، وضعیت جهانی استفاده از اینترنت و شبکه1نمودار شماره )

(2223) 

 گیدنز کنند. ایاا می عمومی افکار در بسزایی تثییر جمعی های رسانه تکنولوژی، رشد سریع با

 ا هبرر  میا گونه اعتماد بطروا زا ای پیچیده شتهر به ر مد یحکومتها که ستا معتقد

 ایبر را فضا نیکیولکترا های رسانه خصوص به ها و رسانه اند وابسته دممر عامه و سیاسی

 از که کسانی شرایط این در اند. کرده مهافر ا ندوشهر بیشتر فعالیت و سیاسی لوگیاد

 های رسانه بعدی تک فضای در فکری پرورش با معمولاً کنند، می استااده داخلی های رسانه

 اعتماد مقایسه، امکا  فقدا  با درنتیجه و کرده درونی را سیاسی نظام ایدئولوژی داخلی،

 که( جوانا  همچو ) افرادی برعکس و داشت خواهند موجود سیاسی نظام به بالایی سیاسی

ی و های اجتماع همچو  شبکه) جهانی و خارجی های رسانه از آزاد ی استااده و دستیابی امکا 

 مورد در انتقادی و فکری بازاندیشی ی زمینه مقایسه، قدر، شد  فراهم با رادارند( ای ماهواره

 اگر شرایط این آورند. درمی را برای خود فراهم سیاسی مسائل خصوص به مختلف مسائل

 عمل جامعه در بخواهد استبدادگونه ای شیوه به مشارکت و جل  اعتماد و بدو  سیاسی نظام
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 موجود سیاسی نظام به نسبت را خویش اعتماد عدم انتقاد و پرخاشگری، با روندا شه کند،

 سیاسی ارزیابی جهت اعتماد سیاسی نوعی (. ازاین۲21-۲۲2: ۲888داد )گیدنز،  خواهند نشا 

گردد  می ، اعمال(سیاسی نظام)شونده  ارزیابی بر ،(شهروندا )اعتماد کننده  طرف از که است

 های رسانه از استااده بین معنادار و معکوسی ی رابطه ایرا  (. در۱3: ۲831)کمالی و داوودی، 

 داخلی های رسانه از که افرادی یعنی دارد وجود سیاسی اعتماد میزا  با خارجی و داخلی

 اعتماد دارای کنند، می استااده خارجی های از رسانه که افرادی به نسبت کنند، می استااده بیشتر

 از غالباً و غیرمستقیم طور به معمولااعتماد سیاسی (. 10: ۲833تند )طالبی، هس بالاتری سیاسی

 های سیاسی ضرور، نظام دموکراتیک و پایدار حیا، برای و آید می وجود به ها رسانه طریق

ترین تثییرا، گسترش و تنوع  های داخلی یکی از مهم روی عدم اعتماد به رسانه ازاین .دارد

 (.۲۱1: ۲833باشد )نصری:  به اعتماد و مشروعیت نظام سیاسی می ها و موج  ضربه رسانه

شود که  مینمایا   شتریب یزمان یهای اجتماع شبکهها و بخصوص  رسانه تیاهمبدین ترتی  

اعتمادی، مشروعیت  های سیاسی، ایجاد اعتماد یا بی ها بر عملکرد نظام تثییر آ  میتوجه کن

، ۲شیرک یا  و موژیک بدیل است )میکال ، و بیسازی یا مشروعیت زدایی، نقشی پرقدر

، 1؛ گویانسا و همکارا ۱2۱8، 8؛ پریمیگ و همکارا ۱2۱8، ۱؛ روزینی و همکارا ۱2۱1

عبار، است از پذیرش آگاهانه و آزادانه ی رژیم سیاسی توسط  1مشروعیت سیاسی (.۱2۱8

دلیلی، رفتارهای اگر به هر  (.۲۲3: ۲833اکثریت قاطع جمعیت یک واحد سیاسی )نصری، 

پذیری خود را برای آ  اکثریت از دست بدهد، شرایط تهدید مشروعیت  حکومت توجیه

 

1
 Michal Mužík and Jan Šerek 

2
 Rossini and et al 

3
 Primig 

4
 Goyanesa and et al 

5
 political ligitimation 
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های  های نامشروع ازآنجاکه همواره پایه حکومت (.۲28: ۲838شود )کامل السعید،  فراهم می

ها  کنند. این حکومت بینند تحولا، عادی را ضد امنیتی تصور می قدر، خود را متزلزل می

دهند و ازآنجاکه  ه نیروهایی که به شکل فوری، عملیاتی و عینی وفادار هستند امتیاز میفقط ب

یا گروهی ویژه می   بینند به طور مداوم به تقویت و جانبداری از طبقه پذیر می خود را آسی 

کنند. بدین ترتی  نظام های  صور، ناعادلانه توزیع می پردازند و اینگونه منابع ملی را به

اعتمادی را در جامعه و بین گروه های سیاسی افزایش می  نامشروع عمدا و عمتً بیسیاسی 

اعتمادی و دودستگی در جامعه، موج  سوظن بیشتر حکومت  دهند.. این امر ضمن ایجاد بی

بخشد )گروه  ها را شد، می گیری علیه آ  گردد و سخت به نیروهای سیاسی منتقد می

اعتمادی، مشروعیت نظام سیاسی دچار چالش  ی این بی نتیجهدر(. 0۱: ۲838مطالعاتی امنیت، 

گیرد  قرار می موردتردید اساس از حکومتی از چنین گردیده و اطاعت و حمایت شهروندا 

های نامشروع برای داشتن اطاعت  به همین دلیل حکومت (.۲۱: ۲83۲)واعظی و موسوی، 

(. در این شرایط 8۱3: ۲838ده، شوند )حسینی زا شهروندا  به استااده از زور متوسل می

تااوتی سیاسی، عدم مشارکت و تحریم  نافرمانی مدنی و مقاومت در برابر قوانین رسمی، بی

های بارز عدم مشروعیت نظام سیاسی بروز  ازجمله نشانهانتخابا، و افول حمایت سیاسی 

 یفضا یرا ،در ا یاجتماع یها شبکه ورود و گسنرشاز  قبل (.۲۱۲: ۲833)نصری، کنند  می

حاکمیت بلندتر از سازهای قدر،  یصداو  بودنک سویه  به طور کلیها  رسانهحاکم بر اکثر 

برای دریافت خبرها عموما مردم  منتقد و مخالف به گوش جامعه می رسید. در آ  دورا 

حکومت وابسته به به شکل مستقیم یا غیر مستقیم که  کنندرا دنبال  هایی مجبور بودند رسانه

اناجاری در شکل دریافت  ازاین دوره، اما پس .های رسمی( روزنامه و و یزیتلو)رادیو،  ندبود

اخبار ر  داد و استااده از تکنولوژی جدید ارتباطی و رسانه ای به وقوع پیوست.  طبق آمار 

 ۱12تعداد کاربرا  اینترنت در  ایرا  ،  ۱222سایت جهانی اینترنت،  در سال  موجود در وب

میلیو  نار افزایش یافته است.  01، به ۱2۲3ر بوده است که این تعداد  در سال هزار نا

درصد کاربرا  تلان همراه از  03، ۲833 سال وریدر شهر سپایا ینظرسنج همینطور بر اساس

نار را شامل  و یلیم 18حدود ی تیجمع تعداد، نیا که ؛کرده اند یهوشمند استااده م یها یگوش

توا  گات اکثر  ، می۱2۲8میلیونی ایرا  در سال  3۲با توجه به جمعیت گردیده است. که  یم
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با  (.۲8۱: ۲122نقاط کشور تحت ناوذ اینترنت قرار گرفنه است )اصغرپور ماسوله و داوری، 

ای رسانه  یو فضارسید به دست مردم  ای  رسانهمرجعیت  جیتدر به گیری این شرایط شکل

ها  رسانهجنس  نیا کیدموکراتتکثر رسانه ای و ذا، . شد تبدیل و متکثر چندصدا ییبه فضا

سیاسی  دی، باورها و عقاترسبدو  مانع و  جامعه و گروه های سیاسی مختلفکه  موج  شد

توجه آ  است  (. نکته مهم و قابل8۱: ۲122)حسینی و ذکایی، کنند  بیا خود را  یا اجتماعی

یرا  هستند و میزا  ناوذ اینترنت در بازه که جوانا  بیشترین استااده کنندگا  اینترنت در ا

درصد کل کاربرا  اینترنت در ایرا  را شامل می شود )نصری،  ۱/18سال،  ۱3تا  ۱2سنی 

ی تریبونی برای جوانا   مثابه های مجازی به خصوص رسانه ها به روی رسانه (. ازاین۲۲8: ۲833

شد تا از این طریق به بیا   شوند، تبدیل که کنشگرا  اصلی سیاسی و اجتماعی محسوب می

های  رسد تسهیل گر وقوع جنبش امری که به نظر میی عقاید خود بپردازند. آزادانه

، جوانا  ایرانی ۲12۲اجتماعی سالیا  اخیر در ایرا  بوده است. بدین ترتی  در سال _سیاسی

ند که جنبش ها فراگیرترین جنبش اعتراضی بعد از انقتب استمی را شکل داد با کمک رسانه

های آ   لرزه مهسا نام گرفت و در شرایط فعلی حاکمیت و جامعه در شرایط پسامهسا، پس

سیاسی _گذارند. وقوع این جنبش که در امتداد اعتراضا، اجتماعی جنبش را پشت سر می

های معنادار سیاسی و اجتماعی  گردد، در کنار بروز دیگر نشانه تلقی می 33و  30، 33های  سال

ه کاهش محسوس مشارکت انتخاباتی شهروندا ، عدم اعتماد به روایت رسمی حکومت ازجمل

المللی، مقاومت و نافرمانی مدنی در برابر استااده از الگوی خاص  ی وقایع داخلی و بین درباره

های  پوشش ظاهری، عدم توجه به توصیه و تبلیغا، نظام سیاسی برای استااده از شبکه

ملت و کاهش _های بروز شکاف دولت عنوا  نشانه از دیگر موارد بهمجازی داخلی و بسیاری 

هایی که در اشکال  ی نشانه بررسی است. چراکه همه مشروعیت نظام سیاسی ر  نموده و قابل

و تغییر  گردد، بیانگر میزانی از نارضایتینظام سیاسی حاکم ارسال می مختلف توسط جامعه به

 .است جمهوری استمیدر میزا  اعتماد و مشروعیت نظام 

 ا یم یرابطه معنادار چه:است شده میبه سه پرسش تنظ ییمنظور پاسخگو به پژوهش نیا

 چهجوانا  شهر مشهد وجود دارد؟ ا یدر م یداخل های¬با مصرف رسانه یاسیس تیمشروع

جوانا  شهر  ا یدر م یخارج های¬با مصرف رسانه یاسیس تیمشروع ا یم یرابطه معنادار
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و  یاسیاعتماد س یگریانجیبا م یاسیس تیمشروع ا یم یرابطه معنادار چه دارد؟ مشهد وجود

 جوانا  شهر مشهد وجود دارد؟ ا یدر م یخارج های¬مصرف رسانه

 پیشینه پژوهش:

در جامعه علمی کشور بسیار محدود مشروعیت سیاسی های صور، گرفته در حوزه پژوهش

به روش  متر پژوهشی در رابطه با این موضوعو در برخی موارد محتوایی توصیای داشته و ک

اما در حوزه اعتماد سیاسی و تثییر رسانه بر حوزه سیاست مطالعاتی است.  خورده قلم کمی

  متناس  با تحقیق اشارهمرتبط و ترین مطالعا،  شود به مهمدر ادامه سعی میگرفته است.  انجام

 شود.

 مصرف میزا  بین را بررسی رابطه ( در پژوهشی هدف خود۲128صیقتنی و رضائیا  )

 از عبار، آماری سیاسی قراردادند. جامعه نظام به ها آ  اعتماد و تهرا  شهر جوانا  ای رسانه

 ای طبقه تصادفی روش از استااده با آنا  از تن 831 که است تهرا  شهر سال ۲3-81 جوانا 

  گرفتند. قرار موردمطالعه نمونه عنوا  به نسبت به توزیع

( در پژوهشی به دنبال بررسی نقش رسانه و صداوسیما در تقویت ۲12۲حانی و همکارا  )رو

 بر صداوسیما سازما  آفرینی نقش چگونگی بررسی تحقیق این هدف اعتماد سیاسی بودند.

 . است جامعه در مخاطبا  سیاسی اعتماد ارتقاء

 لیو تحل دیوپدن یاجتماع های شکاف»با عنوا   یپژوهش ی(، ط۲833) یو مرسل ینصر

 های به بررسی تاییر شکاف، «امروز را یدر ا یراهبرد یبا تمرکز بر روندها یاسیس تیمشروع

 تیمشروعی( بر و سبک زندگ یتیهو زیتما ،یطبقات ی فاصله ،یگسست نسل) یاجتماع دینوپد

ین ا  اند فرضیه پرداخته. است ۲120 تا ۲830 زمانی بازه دروابسته  ریمتغ عنوا  به یاسیس

 مشروعیت آفرینی در تردید با مس توانند نوپدید های شکاف که است این بوده پژوهش

 مشروعیت استحاله و توقف به دیگر، سوی از کارآمدی در آفرینی اختتف و سو یک از سیاسی

 و نوپدید های شکاف شناخت که است شامل بر این موضوع این مقاله یافته. بینجامد سیاسی
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. گیرد قرار راهبردی گذاری اولویت سیاست باید در ها، آ  های پیچیدگی و اه مطالبه بر تمرکز

 مانع مشروعیت زدایی گردد. تواند نمی و کنترل از بالا دیگر  سنتی مواجهه

 یبه بررس ی،اسیس تیمشروع یبر مبان تثملیتحت عنوا   یپژوهش ی(، ط۲838) ینیحس

که  دهد میپژوهش نشا   نیا های یافته .پردازد میساز آ   ادیو عوامل بن تیمشروع یستیچ

و  ها پایهاست که در شکل تام و تمام خود بر  یو چند سطح دهیچیپ ،ینسب یامر تیمشروع

شروط  نیاستوار است و با ا یقانو ، هنجارها و کارآمد ت،یهمچو  رضا یمختلا یاجزا

 . کند می دایدوام پ

 مشارکت بر مجازی فضای ررسی تثییر( در پژوهشی با عنوا  ب۲838الهی منش و همکارا  )

 این ایرا  بوده است. هدف استمی تهرا  جمهوری شهر موردی مطالعه شهروندا  سیاسی

 ساله یک زمانی بازه در شهروندا  سیاسی مشارکت بر مجازی فضای نقش برآورد بررسی،

 ه شامل نمون بوده اند و حجم تهرانی شهروندا  تحقیق این آماری جامعه. بوده است ۲831

 فضای از استااده با افزایش میزا  که داده است پژوهش نشا  نتایج این نار شده است. 830

 با مجازی فضای از استااده نوع کاهش یافته است. و همچنین انتخابا، در شرکت مجازی

 .است و معنادار داشته  مثبتی رابطه انتخابا، در میزا  شرکت تغییر

 مجازی اجتماعی هایشبکه در پژوهشی به دنبال بررسی تثییرا، (،۲831اشتریا  و امیرزاده )

 انجام گرفته است. پرسشنامه ابزار و پیمایش روش پژوهش با سیاسی بودند. این مشارکت بر

 مشارکت و مجازی اجتماعی هایشبکه از استااده میزا  بین این تحقیق نشا  داده که که نتایج

میزا  استااده از این شبکه ها، گرایش به شرکت در  وجود داشته و با افزایش منای رابطه

 انتخابا، کاهش پیدا کرده است.

 بر تثکید ای با چندرسانه جامعه در سیاسی ( تحقیقی با عنوا  اعتماد۲831اسدی و رضوی )

 های استمی انجام داده اند. یافته جمهوری شهروندا  سیاسی اعتماد در ملی رسانه نقش

 سیاسی اعتماد تقویت و تولید برای ای، چندرسانه فضای در ه است کهداد نشا  پژوهش آنها

مد نظر سیاستگذارا   بخشی اعتماد ای رسانه راهبردهای و ظرایف ایرا ، ضرور، دارد در
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مورد توجه  سیاسی نظام به  اعتماد بازسازی برای ملی مرجعیت رسانه ای رسانه و قرار بگیرد

 قرار گیرد.

 سیاسی اعتماد بر مؤیر عوامل تحلیل» عنوا  با ای مقاله طی (۲833همکارا  ) و طالبی

 عواملی تثییر پذیرفته، انجام پیمایشی ی شیوه به که «شریف صنعتی دانشگاه دانشجویا 

 و مادی های ارزش میزا  دولتی، های انجمن در گرایی، مشارکت عام داری، دین همچو 

 دانشگاه دانشجویا  سیاسی اعتماد میزا  بر را ریدا دین و ها رسانه از استااده میزا  غیرمادی،

 دارای دانشجویا  درصد 88 که است آ  از حاکی آمده دست به است. نتایج سنجیده شریف

 اند.  بوده سیاسی اعتماد

تمرکز پژوهشی خود را بر نقش رسانه در اعتماد سیاسی و  (۱2۱1) ۲ویلسو  و همکارا 

 محتوای در دهد تغییرا، . نتایج این پژوهش نشا  میمشروعیت در کشور اسپانیا قراردادند

 را سیاسی و مشروعیت اعتماد مانند اصلی دموکراتیک های نگرش زبا ، انگلیسی های رسانه

 در را موضوعی های نگرش و پذیری فرهنگ زبا  اسپانیایی های رسانه اینکه و دهد، می شکل

  دهند. می شکل تبارها لاتین میا 

ها در تقویت و یا تضعیف مشروعیت سیاسی پرداختند. به نقش رسانه (۱2۱8) ۱پیتر هیوود و

 بستگی منظم انتخابا، به فقط آ  را تصمیما، دولت و یک مشروعیت سیاسی مطالعه حاضر،

 مطبوعا،، – سنتی خبری های رسانه اجتماعی، های رسانه ظهور از قبل. داندمنوط نمی

 . بودند سیاسی مشروعیت اصلی های میانجی از – رادیویی های ایستگاه و تلویزیو 

 

1
 Wilson  

2
  Heawood  
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 در اعتماد سیاسی دولت نقد و بررسی وضعیت ( در پژوهشی به۱2۱8) ۲هوانگ و همکارا 

دهد که اعتماد سیاسی اند. نتایج پژوهش نشا  میانجام داده نظرسنجی نتایج بر اساس چین

در  نقش مهمی در اعتماد یا های مدهد در چین بالا نیست و رسانهها نشا  میگونه رسانه آ 

 عدم اعتماد به دولت وجود دارد.

 تمدنی( خشونت )بی ریتثی( پژوهش خود را با هدف بررسی ۱2۱۱) ۱و استکلنبرگ تیوا  ر

به انجام رساندند. یکی از  تحلیلی ی را به روشی فرااسیو مشارکت س یاسیبر اعتماد س یاسیس

که دهد  تحلیل نشا  می ردبررسی در این فراهای مو های رایج و متداول در پژوهش یافته

 دهد.  میکاهش به شکل چشمگیری  را  یاسیاعتماد س ادبی سیاسی )خشونت، بی تمدنی( بی

گویی  ( پژوهش خود را حول محور نقش نوع حکمرانی و پاسخ۱2۱۲) 8سیتیکوئن و کاتسا

 قیطر ازژوهش حکومت بر مشروعیت سیاسی در مجلس اروپا به انجام رساندند. در این پ

از همه شرکت  قیدق ییشناسا کی ؛پارلما  اروپااز جلسا،  سابقه بی سامانمند وتحلیل تجزیه

موردبررسی قرار گرفت بر  (۱2۲1-۱221)های گذاری مابین سال قانو  مجالسکنندگا  در 

ای بسیار  دهد رابطه اساس میزا  نمایش شرکت در جلسا، پارلما  نتایج پژوهش نشا  می

ها و مشروعیت سیاسی در اروپا وجود دارد. البته که  گویی حکومت معنادار میا  پاسخ مهم 

 بدیل است. اقتصادی نقشی مهم و بی ٔ  گویی درزمینه این پاسخ

دهد که های صور، گرفته در حوزه موردمطالعه به ما نشا  میبندی از پژوهش جمع

روعیت سیاسی بسیار اندک بوده و ویژه در حوزه مش های مرتبط با موضوع پژوهش به پیشینه

بر  تاسیری، اسنادی و صرفاً با تکیه های مثبت و نقاط قو،، مبتنی بر تک پارادایم باوجود جنبه

اند. هدایتی که نتایج  ها عمل کرده شده و هدایت بر اساس آ  نظریه های از پیش مشخص نظریه

 

1
 Haifeng Huang l 

2
 Jonathan Van’t Riet & Aart Van Stekelenburg 

3
 David Coen & Alexander Katsaitis 
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 درآوردهتحلیلی جامع  قدفاهای آماری و صور، عدد و رقم و آزمو  ها را بهاین پژوهش

با نگاهی جدید و ارزیابی دقیق وجوه تثییر رسانه  خاص، رطو  به که پژوهشی درنتیجه، است و

بر مشروعیت سیاسی را سنجیده باشد، کمتر صور، گرفته است. اما با استناد به نتایج هما  

ز پیروزی توا  گات سطح مشروعیت و اعتماد سیاسی پس ا گرفته می های انجام پژوهش

یابی در  ، همواره سیر نزولی را طی کرده است که نیازمند علت۲818انقتب استمی در سال 

های بسیار معدودی  نماید. همچنین با برسی آماری پژوهش عملکرد نظام سیاسی را گوشزد می

توا  بیا   گرفته است، می مشروعیت سیاسی نظام سیاسی پس از انقتب انجام ٔ  که درزمینه

های  که میزا  مشروعیت سیاسی در دهه اول انقتب یعنی از زما  وقوع انقتب تا سال داشت

ازآ ، سطح مشروعیت سیاسی همواره  پایا  جنگ در سطح مطلوبی قرار داشته است اما پس

دهد های حوزه رسانه نشا  می سیر نزولی را طی کرده است. همچنین بررسی نتایج پژوهش

گردد و بالعکس با افزایش  داخلی موج  افزایش اعتماد سیاسی می که استااده از رسانه های

میزا  استااده از رسانه های خارجی، سطح اعتماد سیاسی کاهش پیداکرده است و بالطبع 

روی استااده از رسانه های داخلی  میزا  مشروعیت سیاسی را تحت تثییر قرار داده است. ازاین

 اند. تماد و مشروعیت نظام سیاسی در ایرا  داشتهیا خارجی تثییر معنادار بر میزا  اع

 مبانی نظری

قدر، محسوب  کس  ابزار ناوذ و سلطه است و سلطه موج  تکنولوژی صنعتی، دورا  در

 با علم عرصه دانشمندا . دارد با سیاست ناگسستنی پیوند معاصر دورا  در علم. می شوند

 با همچنین سیاستمدارا  و نموده تسیاس حوزه وارد را تکنولوژی سیاست عرصه در حضور

 اند آورده پدید دوطرفه ای را روابط سیاست در آنا  دخیل نمود  و دانشمندا  از حمایت

 آورد. بنابراین می فراهم را کشورها دیگر بر ناوذ توانایی کشوری در این حوزه هر قدر،

کس  این قدر،  بدین ترتی  است. بین المللی سیاست در برتری عامل برتری تکنولوژیکی

می باشد )رمضانی و  آ  هایشناخت مؤلاه قدر، کس  بسیار مهم بوده و از این رو لازمه

 شود می شامل را ابزارهایی و است بسیار گسترده اصطتح یک (. رسانه81: ۲12۱همکارا ، 

 های رسانه معاصر دورا  در استااده گرفته می شوند. به مشارکتی و تعاملی های شیوه به که
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پیام رسا  های جدید شامل تلگرام واتس اپ،  و پتس گوگل توییتر، اینستاگرام، غال 

 تثییر المللی بین روابط ازجمله زندگی های جنبه تمام بر اینترنت انقتب. باشند می...  سیگنال و

تحت تاییر  را ها زمینه از بسیاری این فناوری  سریع گسترش و اینترنت ورود است. گذاشته

 تثییر چگونگی و میزا  باره در بوده است. قاعده شامل این نیز که دنیای سیاست ادهقرار د

 دودسته که می توا  آنها را در مختلای مطرح گردیده است. های نگرش جمعی، ارتباط وسایل

 که نگری مثبت های نظریه از نمود. برای مثال تقسیم بندی نگر منای و نگر مثبت های نظریه

 بوردیو نظریه ی و کوایل ای مک شبکه جامعه نظریه به توا  می هست شپژوه این رویکرد

 ها آ  یا شده اند و رودررو ارتباطا، های شبکه جایگزین تدریج به که هایی شبکه نمود. اشاره

 بازطراحی حال در ای رسانه و اجتماعی های شبکه که است معنی بدا  این. تکمیل کرده اند را

 طور به را ها سازما  و ها گروه بندی صور، می باشند و مدر  عهجام مهم بسیار ساختارهای

 کرد  پیدا است معتقد کویل مک (.8۲3: ۲832زاده،  مهدی) کنند می متصل هم به فزاینده ای

بدست  افراد دیگر، با پنداری ذا، هم اجتماعی، همدلی دیگرا ، واحوال اوضاع به راجع بینش

 های نقش اجرای به کمک زندگی، در همراه یک جای کرد  پر تعلق، احساس آورد 

 که است خدماتی از جامعه و دوستا  خانواده، با پیوند ایجاد به فرد ساختن توانا و اجتماعی

 ترتی  بدین . تقویت نمایند را اجتماعی توانند همبستگی می راه این از و داده اند ارائه ها رسانه

 اعضای با مشترک احساس افزایش و یاجتماع انزوای کاهش طریق از جمعی های رسانه

 ها هویت سایر رأس در جامعه هویت شکلی که به شوندمی تعلق احساس موج  نوعی جامعه

 سرمایه ارتقای سیر در نهایت موج  این و تقویت می گردد عمومی تعهد گرفته و قرار

 های رسانه هک بیا  می دارد بوردیوهمچنین  (.۱2: ۲833 می گردد )چلبی، جامعه در اجتماعی

 انتخاب راستای در کنشگر برای را فضا چراکه مؤیرند اجتماعی های سرمایه تقویت در جمعی

 دارای کنشگرا  عمومی فضای در گزینشی عقتنیت و عقتنی انتخاب ایجاد می کنند عقتنی

 عمومی مشارکت افزایش و شخص بین اعتماد و موج  افزایش میزا  است بیشتری اهمیت

 (.۲13: ۲833 نیا، جعاری) گرددمی
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 به باور گسترش در مهمی نقش ارتباطاتی انقتب دیجیتال و انقتب مااهیم مبدع تافلر الوین

 جها ، آینده ی سیاسی های بحرا  در است معتقد وی داشت. جها  سطح در ارتباطی انقتب

اطتعا،  در ریکا دست توانایی ها تاکتیک این زد. خواهند را اول حرف اطتعاتی های تاکتیک

 صحنه وی نظر از. می پذیرد انجام برسد ها رسانه به که آ  از آ ، پیش بزرگ بخش که هستند

. دهند می تشکل سازا  پیام و رسا  ها پیام ها، رسانه ها، فرستنده هوشمند آینده را گستره جنگ

 برای اییدان و یرو، خشونت، از استااده: از است عبار، دارد قدر، از تافلر که تعریای

 دانایی یعنی قدر، سوم نوع کاربرد او(. ۱8: ۲881 )تافلر، خاص امری انجام به مردم واداشتن

 بلکه بگیریم، پیش در را خود مسیر توا  می تنها نه قدر، این با می داند. قدر، نوع بهترین را

 میلشا  فبرخت حتی اگر دهند، انجام را خواهیم می ما آنچه واداریم را دیگرا  توانیم می

 در مقابل طرف که است جایی تا تافلر دیدگاه از اطتعا، و دانش قدر، پذیری انعطاف باشد.

  به قدر، این تافلر ما. ازنظر از نه و بوده او خود از فکر این که شود متقاعد ما ی برنامه انجام

دانایی  وی عقیده به بنابراین،. است برخوردار زیادی دوام از و کاهش تمی یابد آسانی

 پنتاگو  ارتش افسرا  تافلر قول به که کند می تولید را چیزی و داشته بیشتری پذیری انعطاف

 (.8: ۲881 )تافلر، بنامند توخالی صدای طبل بلندترین را آ  دارند دوست

 و دموکراسی گسترش قابلیت الکترونیکی های رسانه که دهدمی نشا  موجود اطتعا،

؛ ۲۲1: ۲831خوش فر و جندقی میرمحله، ) رادارند سیاسی مشارکت افزایش مشروعیت و

 تر ساده دسترسی جمعی، ارتباط وسایل از دیگر یکی عنوا  به اینترنت .(۱2: ۱228 ،۲اندرسو 

 موج  است ممکن امر این. کند می فراهم تر کوتاه زما  در سیاسی اطتعا، به را شهروندا 

 معتقدند بسیاری. (۲32: ۱228 ،۱مکانیل و )تولبر، شود سیاسی های فعالیت در مشارکت

 های وبتگ ها بحث آنتین گیری رأی درگیری، سیاسی برای را شماری بی های فرصت اینترنت

 بهبود و مستقیم دموکراسی موجبا، تواند می رسانه یک عنوا  به و کند می فراهم مختلف
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 کند فراهم الکترونیک حکومتی ایجاد طریق از را مدارا  سیاست و شهروندا  میا  روابط

 سیاسی ی توسعه بعد در اینترنت علم سیاست، اندیشمندا  ی عقیده به( 112: ۱221 ،۲کروگر)

 و عمومی افکار خارق العاده بر تثییر اطتعا، و ی آزادانه کس  و نشر همانند مثبتی آیار

 داشته بالدن به دموکراتیک را جوامع در جزئی و کلی ساختاری اصتحا، آ  و به دهی جهت

 بود ، تعاملی همچو  هایی ویژگی به توجه با اینترنت که دریافت توا  می درمجموع. است

 سانسور و شبکه بر مالکیت فقدا  کنترل ناپذیری، بود ، جایی همه ارتباط، بود  زما  هم

 و سیاسی مشارکت ی رفته ازدست ابعاد احیای برای مساعدی فضای تواند می گریزی

 شمار به سیاسی مشارکت گسترش برای مناس  بستری ترتی  این به و آورد مفراه دموکراسی

 مصرف دهد می نشا  دیدگاه این در واقع(. ۲۲0: ۲831)خوش فر و جندقی میرمحله،  رود می

 رسانه که ای گونه به دارد؛ سیاسی مشارکت و سیاسی های گرایش تقویت بر مثبتی تثییر رسانه

اجتماعی این  های شبکه و ساخته درگیر سیاسی زندگی در ذشتهگ از بیش را افراد جمعی های

 کمک مشارکت و گاتگو بر مبتنی دموکراسی به اند. شبکه های اجتماعی کرده تسهیل را عامل

 ی حوزه در سیاسی، های اقلیت یا مانده ی اجتماعی حاشیه در افراد برای نموده است و شایانی

: ۲833 سردارنیا،) اند آورده فراهم سیاسی کتمشار ی فزاینده های فرصت مجازی عمومی

 سیاسی اعتماد سطح بر تواند می مد، طولانی در اینترنت از استااده کروگر ی عقیده به(. ۱22

 این در. دهد افزایش را سیاسی مشارکت هم و بگذارد ایر ها آ  سیاسی های آگاهی و افراد

 به را جوانا  می تواند اینترنت است ورمشه هم بسیج ی نظریه به که ای تئوری طبق بر راستا،

 بتواند اینترنت اگر(. 0: ۱22، ۱همکارا  و )گیبسو  کند هدایت سیاسی های فعالیت سمت

 ترغی  در مهمی نقش تواند می دهد، بنابراین افزایش سیاسی همانند مشارکت را سیاسی دانش

 همکارانش و باو  .(88۲: ۲332 ،8لوسکین) باشد داشته سیاسی های فعالیت به جوانا 
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 بر. دارد وجود مثبتی ی رابطه سیاست به گرایش و چاپی های رسانه مصرف بین که معتقدند

 دسترسی بیشتر اخبار را دنبال می کنند یا روزنامه می خوانند و یا که افرادی اساس این

 هستند بیشتری مشارکتی ی روحیه و سیاسی اعتماد دارای احتمالاً دارند اینترنت به تری بیش

نظام سیاسی و عملکرد  توانند بر میزا  اعتماد مردم نسبت به ها می رسانه .(۲8: ۱222 ،۲)نوریس

سیاستمدارا  تثییر گذارده و موج  افزایش سطح اعتماد و یا بالعکس کاهش یافتن اعتماد و 

ظهور بحرا   حکومت، یک نزول میزا  مشروعیت نظام سیاسی گردند. چراکه عملکرد ضعیف

 چنین به نسبت شهروندا  شود و پیروی ماد و درنتیجه بحرا  مشروعیتش را سب  میاعت

 (.۲۱: ۲83۲دهد )واعظی و موسوی،  قرار می موردتردید اساس از را حکومتی

بدین ترتی  مصرف رسانه های داخلی و رسمی که فقط بیانگر موضع حکومت نسبت به 

حصاری بود  و عدم امکا  مقایسه تحلیلی المللی است، به دلیل ذا، ان وقایع داخلی و بین

برای مخاط ، موج  افزایش سطح اعتماد سیاسی و بالطبع افزایش میزا  مشروعیت نظام 

با ایجاد شرایط  رسدمی نظر بهگردد. بالعکس، مصرف رسانه های خارجی که  سیاسی می

موج   ند؛ا آورده جوا  پدید در بین شهروندا  سیاسی مشروعیت وضعیت مورد در جدیدی

ها برای بهبود وضعیت  کاهش سطح اعتماد به سیاستمدارا  و ایجاد تردید در توانایی آ 

 اجتماعی های شبکه ویژه به و آنتین های رسانه نقش میا  این شهروندا  گردیده است. در

 ٔ  درزمینه ایرا  در مختلای تحقیقا، هرچند زمینه این در. خاصی دارد برجستگی مجازی،

 این در و است گرفته صور، سیاسی مشارکت روی بر اجتماعی های شبکه ستقیمم تثییرا،

 تثییرا، ٔ  درزمینه رسدمی نظر به اما است؛ قرارگرفته مورداشاره مختلای نظریا، زمینه

 خاصی تحقیق مشروعیت سیاسی، و اجتماعی های رسانه و شبکه رابطه در میانجی متغیرهای

 است. نگرفته صور،
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 ایران ای رسانه فضای در یاسیس اعتماد بررسی

نامگذاری  مرجع، رسانه یا محور رسانه جوامع می توا  چیز هر از بیش را امروزی جوامع

 تعیین را مردم گاتگوی و تاکر موضوع که هستند ها رسانه این کرد. در واقع در دنیای امروز

 فرهنگی مرجع هر از بیش مردم اند. شده مردم توده رفتار و نگرش منبع و مرجع و کنند می

 متکثر ها در این غضا رسانه کنند می دریافت ها رسانه از را خود رفتاری و فکری الگوهای دیگر

 به که هایی دولت که جهت ازآ  متکثر اند. شده گوناگو  و متنوع همچنین شده و چندگانه و

 فناوری تپیشرف به توجه با اکنو  داشتند اختیار در را رسانه انحصاری کنترل سنتی طور

 ایرا  جامعه در داشته باشند. ای رسانه انحصار توانند نمی دیگر مرزها شد  شکسته و ارتباطا،

 مخالات رغم علی مردم صداوسیما رسمی های شبکه پوشش کنار در تغییرا، این از ناشی نیز

 انحصار و دارند دسترسی نیز های خارجی ماهواره متعدد های کانال به حکومت تتش و

 (.۲11: ۲831است )اسدی و رضوی،  شده شکسته گذشته های دهه ای هرسان

 رسانه و شده شکسته ای رسانه انحصار فضای که دید توا  می خوبی در شرایط فعلی ایرا  به

مثال واضح این مدعا در  .برد نمی سر به قبل های دهه انحصار و برتری وضعیت در دیگر ملی

و انتقال مرجعیت خبری به شبکه های ماهواره ای و  ۲12۲جریا  اعتراضا، پسامهسا در سال 

دیگر شبکه های اجتماعی نظیر اینستاگرام می باشد. این اتااق در نهایت منجر به واکنش 

حکومت نسبت به فعالیت این رسانه ها و ایجاد محدودیت و فیلتر شبکه های اجتماعی و پیام 

 اعتماد جل  فضا این رفته بودند. دررسا  هایی شد که مرجعیت خبری را از صدا و سیما گ

برای  نیز شده حاصل اعتماد و گرفته صور، سختی به مخاط  با ابزار رسانه های رسمی

 مخاط  گرفتن قرار مداوم است. در این شرایط، بازتولید نیازمند طولانی مد، پایدار نبوده و

 کاهش باعث خود خودی به متناقض محتواهای مکرر دریافت و ای رسانه بازار این در ایرانی

 محتواهای شامل اعتبار کاهش این. شود می وی برای ای رسانه محتواهای همه اعتبار

 محتواهای برابر در را ها آ  اعتبار و هست نیز رسمی و حکومتی های رسانه موردحمایت

 مخاط  برای حتی وارده های پیام فراوانی سب  به تر روشن عبار، به دهد می کاهش رقی 

. یابند می کمتری اعتبار هم رسمی رسانه های پیام ناخودآگاه صور، به نیز سیاسی نظام حامی
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 بین خبری های رسانه سنجی اعتبار در خود پیمایش در اسماعیلی معصومه و ربیعی علی

 میا  در داخلی های رسانه اعتبار محسوس کاهش به ۲833 سال در تهرانی شهروندا 

 به رسانه هژمونی حالت از مخاط  و رسانه نسبت عتقدندم و کرده اشاره شوندگا  پرسش

 (۱1: ۲833 اسماعیلی، و )ربیعی است تغییریافته مخاط  مقاومت و تردید جویی تقابل حالت

 داشته یاد به که شود می تر ملموس جهت ازآ  ای رسانه اعتبار کاهش موضوع اهمیت درواقع

 در نرم امنیت تولید و سیاسی پذیری جامعه امور در رسانی اطتع کارکرد کنار در ها رسانه باشیم

 و شهروندا  سیاسی تربیت عمده بار امروزی جوامع در دارند. مؤیری مشارکت نیز جامعه

 با ها رسانه دیگر سوی از و دارند عهده بر ها رسانه را مردم به سیاسی نظام های ارزش انتقال

 یک موفقیت دارند جامعه در نرم یتامن ایجاد در محوری نقش ملی انسجام و وحد، تقویت

 نیازمند چیز هر از بیش جامعه در امنیت تولید و سیاسی پذیری جامعه کارکردهای در رسانه

 اعتماد ای رسانه اگر که است روشن بسیار است خود مخاط  اعتماد از رسانه آ  برخورداری

 نظمی بی و ایجادشده خلل سیاسی کارکردهای این انجام در بدهد دست از را خود مخاط 

 های نشانه ازجمله است ایرگذار رسانه پشتیبا  سیاسی نظام اقتدار و یبا، بر مستقیماً کارکردی

 مرجعیت نقش شد  کمرنگ سیاسی نظام هر سیاسی مشروعیت و اعتمادآفرینی در تزلزل مهم

 یازن تثمین خارجی کارکرد های رسانه وضعیت این در. است سیاسی نظام آ  های رسانه

 فرآیند ای رسانه مرجعیت تغییر و گیرند می عهده بر را عمومی افکار هدایت و جامعه اطتعاتی

 )احسانیا  دهد می سرعت طور محسوسی به را سیاسی نظام یک فروپاشی و سیاسی تزلزل

 اعتماد و مشروعیت بر آ  تثییر و ای رسانه مصرف الگوی تغییر اهمیت (.۲۱: ۲83۱ عربی،

 سیاسی نظام دهد. می نشا  خوبی به را خود اجتماعی و سیاسی های بحرا  واقعم در سیاسی،

 کند می تتش و دارد را اتخاذی تدابیر از مردم پشتیبانی و همراهی به نیاز مواقع این در مستقر

 سوی از. سازد یبا، سیاسی متحد جهت در را شهروندا  های رسمی داخلی رسانه طریق از

 را افراد و یابد می افزایش اطتعا، کس  به نیاز احساس هم جامعه در مواقع این در دیگر

 دچار کشور رسمی رسانه که درصورتی بنابراین. کشاند می معتبر های رسانه سوی به بیشتر

 بایدوشاید که گونه آ  مردم سازی متحد سیاست باشند شده مخاطبا  بین در اعتبار کاهش

 خواهد بار به نظام سیاسی برای توجهی قابل امنیتی و سیاسی های خسار، و افتد نمی اتااق
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 رابطه مورد در شده انجام میدانی های (. پژوهش۲8۱: ۲832پور،  نوروز و پور مایه )گرا  آورد

 که کسانی که است آ  دهنده نشا  اجتماعی اعتماد انواع میزا  و ای رسانه مصرف الگوی

 سطح از برخوردار است داخلی تلویزیو  به متعلق عمده طور به رسانه ایشا  مصرف الگوی

 برعکس، در وضعیتی و هستند سیاسی نظام به اعتماد ازجمله اجتماعی اعتماد انواع از بالاتری

دارند  تری پایین نهادی سطح اعتماد محسوسی طور به مرزی برو  های شبکه مخاطبا 

 انتخابا، از پس و پیش حوادث در ای رسانه (. فضای۱8: ۲831 بالاخانی، و )جواهری

 از شهروندا  سیاسی اعتماد تثییرپذیری بالای سطح نشانگر ۲833 سال جمهوری ریاست

 اعتراضا، گسترده پوشش با خارجی های رسانه مورداشاره دوره در. است ای رسانه فضای

رسمی و  رسانه شهروندا  کمک کرده و طورکلی به کاهش اعتماد سیاسی به انتخابا،، از پس

 که را سیاسی اعتماد فضای نمود می سعی رقی  های رسانه به مداوم های واکنش با نیز ملی

 آسی  گردید آشکار عمل در آنچه اما. نماید ترمیم بود دیده آسی  شد، به انتخابا، از پس

 ای ماهواره های شبکه و اینترنتی منابع به رجوع افزایش و ملی رسانه به مخاط  اعتماد دید 

 و احساسی و ذهنی امری سیاسی اعتماد (.۱8: ۲833 اسماعیلی، و بیعی)ر بود خبر کس  برای

 نظام آینده و عملکرد به نسبت جامعه یک شهروندا  سیاسی بینی پیش و نگرش بردارندِ در

 ایرانی جامعه ازجمله و امروزی جوامع در ای رسانه زندگی گسترش لحاظ به است. سیاسی

 و تضعیف یا و تقویت تولید در کوچک و بزرگ عمتنو و متعدد های رسانه نقش به بایستی

 یها با توجه به شاخص کرد. ای ویژه توجه شهروندا  سیاسی اعتماد احساس فروپاشی

 و تحرک و جامعه در عالی تحصیت، سطح گسترش ایرانی، جامعه بود  جوا  مانند ای زمینه

 نگرش در عیت سیاسیو مشرو میزا  اعتماد ایرا ، بازتولید جامعه مداوم سیاسی پویایی

 باز فضای ایجاد با های رسمی داخلی رسانه که کند می ایجاب ایرانی شهروند سیاسی

 را او اعتماد و نمایند تثمین را خود هوشمند مخاط  خبری متنوع نیاز تحلیلی، و رسانی اطتع

 اعتماد تقویت و تولید جهت در ای رسانه( اعتبار) اعتماد این از و نموده جل  ملی رسانه به

 و داشته باهم دوسویه ای رابطه سیاسی اعتماد و ای رسانه اعتبار. نماید استااده ایرانیا  سیاسی

 دوسویه ارتباط متغیرهای و ماهیت. گردد می دیگر شاخص تقویت موج  هرکدام تقویت
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 یمیدان و نظری های بررسی دستمایه تواند می خود نوبه به سیاسی اعتبار و ای رسانه و اعتماد

 .گیرد قرار متعددی

 شناسی روش

های داخلی و خارجی از رسانه متثیرروش پیمایش دربارۀ مشروعیت سیاسی  در قال 

ی شهر مشهد  ساله ۱3تا  ۲1جامعه آماری پژوهش حاضر را تمامی جوانا  نظرخواهی شد. 

بق ی شهر مشهد اعم از ز  و مرد ط ساله ۱3تا  ۲1دهند که مجموع جمعیت جوا   یمتشکیل 

گیری باشد. در بخش نمونه یمنار  818308، ۲831آخرین سرشماری ناوس و مسکن در سال 

 ها آ ی جوانا  انتخاب و پرسشنامه بین ا چندمرحلهی ا خوشهیری گ نمونهبا استااده از روش 

گانه شهر مشهد  ۲8ی مناطق بند خوشهتوزیع شد. بدین منظور محقق در مرحله اول اقدام به 

و نیز بر اساس  ها خوشهیری در داخل گ نمونهنموده است. در مرحله بعد  در شهر مشهد

ی هریک ها بلوک، ها خوشهاست. در داخل  شده انجام –جنسیت  –تخصیص متناس  با اندازه 

نمونه به کار  عنوا  بهتصادفی از جوانا   صور، به ها خوشهمشخص و از میا   ها خوشهاز 

باشد که تعداد  یمی شهر مشهد  ساله ۱3تا  ۲1جوانا  گرفته شد. حجم نمونه این پژوهش 

بعد،  مرحلۀ درنار برآورد گردیده است.  831ی پژوهش بر اساس فرمول کوکرا  ها نمونه

 گرفته نظر درها  خوشه برای بلوک حکم شهر، در از منطقه اصلی هر هایمیدا  و هاخیابا 

 دارای جامعۀ آماری، افراد ازریک ه که ینحو بهساده ) تصادفی روش به پاسخگویا . شد

، انتخاب در دسترسهای باشند(، از طریق دستیابی به نمونهانتخاب شد   برای شانس مساوی

و استاندارد استااده شد.  محقق ساختهها، از پرسشنامۀ ترکیبی آوری دادهبرای جمع. شدند

ها لاای کرونبا  محاسبه شد. دادهو پایایی آ  با استااده از آ ی صوریا گونه بهاعتبار پرسشنامه، 

 وتحلیل شد. یهتجز AMOS افزار نرم ۱8و نسخه  SPSSافزار نرم ۱۱با نسخه 

 تعریف نظری و عملیاتی متغیرهای مستقل و وابسته:
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 سیاسی دعتماماهوم ا ،باشد می موردنظرپژوهش  ینآنچه در ا:(یانجیمیر )متغ یاسیاعتماد س

 رساختا یک عنوا  بهرا  حکومت یک ی دهنده تشکیل ءجز سه هر که ستا تزریبر ی نظریهدر 

 دممر مثبتو  حامیانه شنگررا  سیاسی دعتماا تزریبر .دهد می پوشش گیرافرو  کامل سیاسی

ند دامی جامعهدر  سیاسی ا کنشگرو  یاسیس ی(، نهادهاسیاسی منظا)سیاسی  عجتماا به نسبت

)متغیر وابسته(:مشروعیت سیاسی به معنای مشروعیت سیاسی  (.88: ۲831)کمالی و داوودی، 

: ۲83۲پذیرش عاطای و عقتنی قواعد اساسی قدر، از جان  شهروندا  است )یوسای، 

۲۲3.) 

 روایی و پایایی ابزار پژوهش

شده مربوط به روایی و پایایی ابزار پژوهش حاکی از آ  است که کلیه  ضرای  ختصه

قبول  های مورداستااده در پژوهش در سطح مطلوب و قابل های برآمده از سازه شاخص

 اند. گزارش گردیده

صور، تحلیل عاملی تثییدی مرتبه اول گزارش گردیده است.  نکته: تحلیل عاملی تثییدی به

از  ۲شده تر بود  مقدار میانگین واریانس استخراج پژوهش از برآورد بزرگ روایی واگرا در این

 برآورد گردیده است. ۱حداکثر واریانس مشترک

 

 های توصیفی:یافته

درصد حجم نمونه،  1/12درصد از پاسخگویا ، مرد و  1/13نار معادل  ۲3۱ به لحاظ جنسیت

 23/۱1ین پژوهش از میانگین سنی نار از پاسخگویا ، ز  هستند. پاسخگویا  ا ۲30معادل 

پاسخگویی که در این پژوهش شرکت  833برخوردار هستند. از  033/8سال با انحراف معیار 

 

1
 Average Variance Extracted (AVE) 

2
 Maximum Shared Squared Variance (MSV) 
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است که نسبت به سایر سنین، بیشترین   قرارگرفتهسال  ۱3نار در مقطع سنی  13اند،  کرده

نار تعلق یافته  1د سال به تعدا ۲3دهد و کمترین تعداد نیز در مقطع سنی  تعداد را نشا  می

. همچنین از اند قرارگرفتهسال  ۲1-۱3است. پاسخگویا  این پژوهش در محدوده سنی، 

اند،  کامل تکمیل نموده صور، بههای این پژوهش را  پاسخگویی که پرسشنامه 833مجموع 

نار( را متثهل  ۲38درصد از آنا  )معادل  ۱/13نار( را افراد مجرد،  ۲38درصد )معادل  8/13

 833از مجموع . اند قرارگرفتهنار( از آنا  در رده سایرین  3درصد )معادل  ۲/۱، تیدرنهاو 

نار معادل  ۲۲۲اند که  پاسخگوی این پژوهش، وضعیت شغلی خود را به این شکل بیا  کرده

 3/1نار معادل  ۲3 درصد، شاغل )بیشترین فراوانی(؛ 8/18نار معادل  ۱۱1درصد، بیکار؛  0/۱3

درصد جامعه  3/3نار که معادل  81دار )کمترین فراوانی( و درنهایت،  فراد خانهدرصد را ا

درصد  ۲/۱8 نار پاسخگو، 833از مجموع در بعد تحصیلی نیز  نمونه است، دانشجو هستند.

دارای  درصد ۱/1۲، پلمید فوقدارای مدرک درصد  ۱/۲1، و زیردیپلم دیپلمدارای مدرک 

درصد، دارای مدرک دکتری هستند.  1/1و  سانسیل فوق دارای درصد ۲/۲8، لیسانس مدرک

های  ای گروه میزا  سطح درآمدی افراد مورد پرسش متناس  سطح رتبه در بخش درآمد

درصد از پاسخگویا ، گزینه بدو   0/۱درآمدی است افزایشی بوده است به این صور، که: 

درصد از افراد نمونه میزا   3/1 اند. ترین سطح درآمدی انتخاب کرده عنوا  پایین درآمد را به

چهار تا هات »اند. گروه درآمدی  عنوا  کرده« یک تا چهار میلیو  توما »درآمد خود را، 

درصد از  1/۱۲تر از خود،  با اختتفی چشمگیری نسبت به گروه درآمدی پایین« میلیو  توما 

باز « ده میلیو  توما هات تا دواز»پاسخگویا  را به خود اختصاص داده است. گروه درآمدی 

درصد از  ۱/82دهد و  درآمدی قبلی خود اختتفی چشمگیر را نشا  می  نسبت به گروه

دوازده »اند و درنهایت گروه درآمدی  پاسخگویا  خود را متعلق به این گروه درآمد دانسته

ن گزینه را درصد، ای 2/1۲گیرد که اکثریت پاسخگویا  به میزا   قرار می« میلیو  توما  و بالاتر

 اند. بعد دیگر مورد سنجش طبقه اجتماعی بود. برای سطح درآمدی خود مناس  تشخیص داده

خود را متعلق به کدام طبقه اجتماعی » سؤالبسیاری از افراد مورد پرسش در پاسخ به 
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درصد(،  1/83نار )معادل  ۲18به این صور، که  اند شده میتقسبه دو گروه اصلی « دانید؟ می

(، خود را متعلق 1/88نار )معادل  ۲82و « پایین متوسط رو به »متعلق به طبقه اجتماعی  خود را

درصد به ترتی  خود را  8/۱و  ۱/1دانند و تنها  ، می«متوسط رو به بالا»به طبقه اجتماعی 

پاسخگو(، طبقه  80درصد )معادل  0/۲3اند.  متعلق به طبقه اجتماعی بالا یا بسیار بالا دانسته

آخرین داده توصیای نشا   عنوا  بهاند. قومیت  را برای خود انتخاب کرده« پایین»عی اجتما

درصد(، در پاسخ  2/31پاسخگو معادل  833پاسخگو از  8۱0دهد که اکثریت پاسخگویا  ) می

را انتخاب « فارس»، گزینه «دانید؟ها می از قومیت کی کدامخود را متعلق به »به پرسش 

  درصد( و در رتبه ۱/0پاسخگو معادل  ۱1های کُرد ) ، قومیتبعدیهای  اند و در رتبه نموده

. کمترین تعداد به اند قرارگرفتهدرصد( در اکثریت  mn  0/8 پاسخگو ۲1بعدی، آذری/ تُرک )

پاسخگو معادل  1درصد(، عرب ) 8/2پاسخگو معادل  ۲های بلوچ )  ترتی  متعلق به قومیت

درصد(  8/۱پاسخگو معادل  3 هرکداممشترک  صور، بهلُر و لَک ) تیدرنهادرصد( و  8/۲

 .باشد می

، بین توا  گات داری روابط بین متغیرها می و با توجه به سطح معنی حاصلهبر اساس نتایج 

های اجتماعی )اینستاگرام، واتس آپ، تلگرام( رابطه  شبکه استااده از بامشروعیت سیاسی 

های اجتماعی بیشتر دار و معکوسی وجود دارد. به این معنا هر چه استااده از این شبکه معنی

های اجتماعی مجازی،  کند. همچنین در بین شبکهباشد، مشروعیت سیاسی کاهش پیدا می

تااده از شبکه های اجتماعی داخلی ) ایتا، بله، سروش، رسانه های داخلی( رابطه میزا  اس

معنادار و مستقیمی با مشروعیت سیاسی در میا  جوانا  شهر مشهد دارد. به این معنا که در 

های اجتماعی داخلی بیشتر باشد مشروعیت های اجتماعی، هر چه استااده از شبکه بین شبکه

های اجتماعی  جربه می شود. بنابراین فرضیه رابطه بین استااده از شبکهسیاسی بیشتری نیز ت

 مجازی با مشروعیت سیاسی تایید می شود.
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های جمعی و  (: ضری  همبستگی پیرسو  برای آزمو  میزا  استااده از رسانه88 -1)جدول 

 مشروعیت سیاسی

  متغیر مستقل   

متغیر 

 وابسته

 تلویزیو  اینترنت رادیو

 ماهواره

روزنامه  کتاب

و 

 مجت،

 فیلم

مشروعیت 

 سیاسی

**888/

2 

**۱۲۱/

2 

**1۲2/

2 

**۱83/2

- 

**۲23/2

- 

**۲۲2/

2 

288/2

- 

سطح 

معناداری 

(sig) 

22۲/2 22۲/2 22۲/2 22۲/2 

281/2 282/2 ۲8۲/2 

دار بود   دهد. *معنی را نشا  می 2۲/2دار بود  ضری  با سطح خطای کمتر از  **معنی

 دهد. را نشا  می 21/2کمتر از ضری  با سطح خطای 

توا  گات، بین  داری روابط بین متغیرها می بر اساس نتایج جدول بالا و با توجه به سطح معنی

دار وجود دارد. بر اساس جدول  رسانه های جمعی )رادیو،  رابطه معنی بامشروعیت سیاسی 

طه معنادار و مستقیم بالا بین مشارکت سیاسی زنا  در شهر تهرا  و تماشای تلویزیو  راب

های جمعی، مطالعه روزنامه و مجت، ارتباط معنادار با مشارکت  وجود دارد. در بین رسانه

سیاسی زنا  دارد. به زنا  با مشارکت سیاسی بالا، معمولا از روزنامه و مجت، بیشتر بهره می 

 برند. 
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با میانجگری روابط علی بین مصرف رسانه های داخلی و خارجی بر مشروعیت سیاسی  

 اعتماد سیاسی

و  یداخل یمصرف رسانه ها بمنظور تشریح روابط مستقیم و غیرمستقیم مطروحه بین

ی، اعتماد سیاسی و مشروعیت سیاسی در مرحله اول مدل معادلا، ساختاری گزارش خارج

 گردیده است.

 

 

اسی با یر مصرف رسانه های داخلی و خارجی بر مشروعیت سیتثی. مدل استاندارد ۱شکل 

 میانجیگری اعتماد سیاسی

، مصرف رسانه های داخلی و شود یمهمانطور که در مدل معادلا، ساختاری بالا مشاهده 

درصد از واریانس مشروعیت سیاسی را تبیین نمایند.  ۱1خارجی و اعتماد سیاسی قادرند 

سیاسی  درصد از واریانس اعتماد ۲۱همچنین مصرف رسانه های داخلی و خارجی می توانند 

 را تبیین نمایند.
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(، مصرف رسانه خارجی ۲03/2د، مصرف رسانه داخلی )ضری  بتا: بحث ش که نطورهما

یر معنادار و مستقیمی بر تثی( 81۱/2بتا:  ضری ( و اعتماد سیاسی )-۲0۲/2)ضری  بتا: 

(، مصرف ۱88/2اخلی )ضری  بتا: مشروعیت سیاسی دارند. در بعدی دیگر، مصرف رسانه د

 یر معناداری بر اعتماد سیاسی دارد.تثی( -۱۲8/2رسانه خارجی )ضری  بتا: 

 نتیجه گیری

بی هستند که نقش ی از مهمترین مااهیم آکادمیک علم سیاست اسیاعتماد سو  تیمشروع      

ا  حیا، سیاسی و یا احتمال پای ینظام هاتداوم  و یبا، پیش بینی پذیری میزا  در بدیلی

های آماری و های انجام شده در مقاله حاضر برآمده از آزمو بررسی .سیاسی آنها، ایاا می کنند

گر ارتباط مسجل چگونگی مصرف رسانه ها )داخلی یا سازی معادلا، ساختاری بیا مدل

خارجی(، با تشدید یا تضعیف مشروعیت سیاسی در میا  جوانا  شهر مشهد است. به یک 

ها نشا  می دهد به هر میزانی که حضور جوانا  در بستر فضای مجازی و استااده از معنا داده

آپ و شبکه های ماهواره ای شبکه های اجتماعی خارجی اعم از اینستاگرام، تلگرام، واتس

افزایش یافته است، اعتماد سیاسی و مشروعیت سیاسی در میا  آنا  کاهش پیدا کرده و 

های داخلی مثل سروش، بله، ایتا و صدا که های اجتماعی و رسانهبالعکس هرچه بیشتر از شب

و سیما استااده کرده اند، میزا  اعتماد سیاسی و مشروعیت سیاسی در میا  آنا  افزایش داشته 

است. همینطور می توا  نتیجه گرفت افرادی که مشروعیت بالایی برای نظام سیاسی قایل 

رف کرده اند و بالعکس جوانانی که مشروعیت و اعتماد هستند بیشتر رسانه های داخلی را مص

سیاسی کمتری برای نظام سیاسی قایل بوده اند بیشتر به مصرف رسانه های غیر رسمی 

در پژوهش حاضر اعتماد سیاسی نیز نقشی میانجی در خارجی تمایل داشته اند. همچنین 

رسانه ر مشهد ایاا کرده است. رابطه با مشروعیت سیاسی و استااده از رسانه توسط جوانا  شه

ها نقش بسیار مهمی در شکل گیری اعتماد سیاسی دارند و به عبارتی اعتماد و مشروعیت 

سیاسی مولود رسانه است. رسانه ها )اعم از داخلی و خارجی( با بازتاب نقاط قو، یا 

برجسته نمود  نقاط ضعف حکومت موج  حاظ اعتماد شهروندا  به سیستم سیاسی و یا 

گردند. برعکس، موج  بی اعتمادی سیاسی به نهادها، سیاستمدارا  و کلیت نظام سیاسی می
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از این روی اگر زخم بی اعتمادی سیاسی ترمیم نگردد، دیر یا زود به بحرا  مشروعیت برای 

نظام سیاسی و مرگ آ  می انجامد. در این راستا نتایج این تحقیق گواه این مدعا بود که 

که  یکند. هنگام یکمک م یاسیس تیمشروعکس  و ارتقای به  یاسیتماد ساع یسطوح بالا

دارد که آنها را  یشتریخود اعتماد دارند، احتمال بو سیاستمدارا   حکومتشهروندا  به 

را  سیاسیو انسجام  یحس همکار ،اعتمادچرا که  رندیو اقتدار آنها را بپذ دانستهمشروع 

مطابق با یافته های این  .دهدافزایش میرا  یاسینظام س تیمشروعنموده و متعاق  آ   تیتقو

 تیمشروع شیمنجر به افزای در برخی از پاسخگویا  اسیاعتماد س یسطوح بالاتحقیق، 

منجر به نزول مشروعیت  اعتماد نییدر مقابل، سطوح پاده است و شدر نظر آنها  یاسیس

ها )خارجی یا  گی مصرف رسانهچگون نی، رابطه بنابراین. بسیاسی نظام حاکم گردیده است

 ریتحت تثی مطابق با یافته های این پژوهش لزوما مستقیم نبوده و سیاسی تیو مشروعداخلی( 

اشته است. از این روی مقاله حاضر تتشی هرچند کوچک شهروندا  قرار د اعتماد سیاسی

یت نظام برای ایجاد حساسیت نظری در پژوهشگرا  و تصمیم سازا  سیاسی در حوزه مشروع

 سیاسی فعلی به حساب می آید.

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

664 

ی
ملل

ن ال
 بی

ی و
س

سیا
ی 

ها
ش 

وه
پژ

ه 
ام

صلن
ف

 
ه 

ور
د

61
ه 

ار
شم

 ،
16

ه پ
ار

شم
 ،

ی )
یاپ

16
 ،)

ن
ستا

تاب
 

61
41

 

 

 

 :و ماخذ منابع

بررسی تاییر اعتماد سیاسی بر » .(۲832گتابی، حسین ) ؛بابازاده، علی ؛ابراهیمی، قربانعلی

 .1، شماره ۱فصلنامه جامعه شناسی مطالعا، جوانا ، سال «. مشارکت سیاسی

قش آ  در حوزه اعتماد (. کارکردهای رسانه ملی با تاملی بر ن۲83۱احسانیا  عربی، مجید )

 .1۲. شماره ۲۲سیاسی، تهرا ، فصلنامه ره اورد سیاسی، سال 

 تثکید با) ای رسانه چند جامعه در سیاسی اعتماد ،(۲831) مهدی سید رضوی، و عباس اسدی،

 علمی فصلنامه(. استمی جمهوری شهروندا  سیاسی اعتماد در ملی رسانه نقش بر

 .۲10-۲83 :(8)1استمی،  انقتب های پژوهش

 تثکید با) ای رسانه چند جامعه در سیاسی اعتماد(. ۲831) مهدی رضوی،سید و اسدی، عباس

 علمی فصلنامه(. استمی جمهوری شهروندا  سیاسی اعتماد در ملی رسانه نقش بر

 .۲10-۲83 :(8)1 استمی، انقتب های پژوهش

ییرا، شبکه های اجتماعی بررسی تا(. »۲831اشتریا ، کیومرث و امیرزاده، محمدرضا )

نشریه سیاست. مجله دانشکده حقوق «. مجازی بر مشارکت سیاسی مطالعه موردی: شهر تهرا 

 : 1، شماره 11و علوم سیاسی، دوره 

 مجازی اجتماعی های شبکه تثییرا، بررسی ،(۲831) محمدرضا امیرزاده؛ و کیومرث اشتریا ،

 .31۲-3۱1: (1)11 سیاست، فصلنامه ،(تهرا  شهر: موردی مطالعۀ) سیاسی مشارکت بر

 میا  در مصرفی هویت شناسی نشانه(. ۲12۲)  حدا داوری، و احمدرضا اصغرپورماسوله،

-۲8۲ :(۱)88 رسانه، علمی فصلنامه. اینستاگرام اجتماعی شبکه ایرانی مخاط  پر کاربرا 

۲3۱. 
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 جوانا  ای رسانه صرفم میزا  بین رابطه(. ۲12۱) مجید, رضائیا  و زین  صیقتنی، اکبری

 .80-11 :(1)۲۱ خبری، علوم فصلنامه. سیاسی نظام به آنها اعتماد و تهرا  شهر

 چاپ آسما ،: تهرا  خوارزمی شهیندخت ی ترجمه سوم موج( ۲881) آلوین تافلر،

 چهاردهم.

.  رضا حمید دانا، حسینی و حسن رستمی، درزیا  فر، محمد؛  سلطانی فاطمه؛ رمضانی، تقوی

 مطالعا، علمی فصلنامه. دولتها دیپلماسی در نرم قدر، ابزار نوین های رسانه ،(۲12۱)

 .10-۱3 : (۲)۲8 نرم، قدر،

 اجتماعی سرمایه با جمعی های رسانه از استااده رابطه( ۲833) غتمرضا نیا، جعاری

 .۲03-۲13 ،83 شماره ،۲2 دوره اجتماعی، رفاه نشریه خورموج شهر در خانوار سرپرستا 

(، رسانه جمعی و اعتماد: بررسی تاییر رسانه های ۲831اهری، فاطمه و بالاخانی، قادر )جو

 .۲-۱3: 8جمعی بر اعتماد اجتماعی، فصلنامه علوم اجتماعی دانشگاه فردوسی، شماره 

 نشرنی: تهرا  اجتماعی، نظم نظری تحلیل و تشریح نظم شناسی جامعه( ۲833) مسعود چلبی،

 پنجم. چاپ

 فصلنامه«. سیاسی نظام مشروعیت مبانی بر ملیات(. »۲838) محمدعلی سید ،زاده حسینی

 .810-8۱8: ۱ شماره ،13 دوره، سیاست

 فصلنامه. سیاسی نظام مشروعیت مبانی بر تثملی ،(۲838) محمدعلی سید زاده، حسینی

 .810-8۱8 :(۱)13 سیاست،

 های توییت تارینوش های سبک(. ۲122) سعید محمد ذکایی، و سادا، فاطمه حسینی،

 .1۲-8۲ :(1)8۱ رسانه، علمی فصلنامه. ایرانی کاربرا  میا  در انتقادی



 

 

669 

ی
ملل

ن ال
 بی

ی و
س

سیا
ی 

ها
ش 

وه
پژ

ه 
ام

صلن
ف

 
ه 

ور
د

61
ه 

ار
شم

 ،
16

ه پ
ار

شم
 ،

ی )
یاپ

16
 ،)

ن
ستا

تاب
 

61
41

 

 

 و مشروعیت بحرا  سیاسی؛ توسعۀ(. »۲833رضا ) ،امیری اختیاری و حسین محمدی، دوست

-3۲ :۲2 شماره سوم، سال، سیاسی راهبرد فصلنامه ،«خوب حکمرانی و ایرا  در کارآمدی

۲۱8. 

 در خبری های رسانه اعتبار دربارۀ پیمایشی (، مطالعۀ۲833مه اسماعیلی )ربیعی، علی و معصو

 جمهوری ریاست انتخابا، از بعد و قبل اجتماعی تحولا، جریا  در تهرانی شهروندا  میا 

 .۱3-۲۲ :(۲3)0 ارتباطا،، و فرهنگی مطالعا،. ۲833

 و امید جهانشاهی، سادا،؛ بی اسماعیلی، بی میر دانا، حمیدرضا؛ حسینی محسن؛ روحانی،

 علمی فصلنامه سیاسی، اعتماد تقویت در سیما و صدا نقش ،(۲12۲)اکبر علی فرهنگی،

 .۱3-1 :(۱)88رسانه،

 بررسی ها: اعتراض بسیج و جدید اجتماعی های جنبش ( اینترنت،۲833الله ) خلیل سردارنیا،

 . دوره1شماره  شانزدهم، سال ارتباطی، های اجتماعی پژوهش جنبش چند مصداقی و نظری

 .۲80-۲1۲: 1 پیاپی شماره - 02 شماره ،۲0

نقش فرهنگ اعتماد و عملکرد نهادهای (. »۲83۲سید امامی، کاووس و منتظری مقدم، رضا )

 -۲33: 1، شماره 8نشریه پژوهشنامه علوم سیاسی، دوره «. سیاسی در ایجاد اعتماد سیاسی

۱۲0. 

 دولت مشروعیت و کارآمدی بین رابطه یلتحل(. »۲831، رزا )ورپ کرم و عباس شادلو،

، کت  و راهبردی های سیاست فصلنامه «.اوفه کتوس نظریه بر تکیه با ایرا  استمی جمهوری

 .۲13-۲1۲ :3 شماره سوم، سال

، فصلنامه دانش سیاسی، «بررسی عوامل تاییر گذار بر اعتماد سیاسی»( ۲830شایگا ، فریبا )

 .۲، شماره اول1سال چهارم
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 اعتماد در مؤیر عوامل ،(۲833) لبی، ابوتراب؛ حیدری، سیامک و فاطمی نیا، سیاوشطا

 دوره, سیاسی علوم پژوهشنامه. شریف صنعتی دانشگاه دانشجویا  میا  پیمایشی: سیاسی

 .۱23-۲83: (1 شماره)سوم

ی عوامل مویر بر اعتماد سیاس» .(۲838حیدری، سیامک )طالبی، ابوتراب؛ فاطمی نیا، سیاوش؛ 

، پایا  نامه کارشناسی ارشد، دانشکده «به حکومت در میا  دانشجویا  دانشگاه صنعتی شریف

 علوم اجتماعی دانشگاه عتمه طباطبایی.

 در آ  های کننده تعیین شناسایی و سیاسی مشارکت ارزیابی(. »۲833)محمدرضا  قائدی،

 .33: 30ای، شماره  منطقه زیری برنامه «.فارس استا  لامرد، شهر: موردی مطالعه شهری جوامع

مشروعیت و امنیت در کشورهای (. »۲838کامل السعید، مصطای و مارتین، لی نور جی )

ترجمه ی قدیر نصری، تهرا ، پژوهشکده مطالعا، «. عربی: چهره جدید امنیت در خاورمیانه

 راهبردی.

 قانو  منظر از سیاسی مشروعیت های مؤلاه»(، ۲833کرامت، فرهاد و علی پور، حسین )

:  ۱3 شماره ،فصلنامه ی علمی پژوهشی سیاست متعالیه «.ایرا  استمی جمهوری اساسی

۱۱8-۱80.  

سنجش تاییر فساد مالی بر اعتماد سیاسی: (. »۲831کمالی دلجو، دانیال و داوودی، علی اصغر )

د علوم پایا  نامه کارشناسی ارش«. مطالعه موردی دانشجویا  دانشگاه سیستا  و بلوچستا 

 سیاسی، دانشکده حقوق و علوم سیاسی، گروه علوم سیاسی، دانشگاه آزاد استمی مشهد.

(، نگاهی به نقش رسانه ملی در گرایش ۲832گرانمایه پور، علی و نوروز پور، محمدرضا )

کارشناسا  ارتباطا، به اخبار و گزارش های رسانه های خارجی در انتخابا، ریاست 

 .۲3۱ – ۲03فرهنگ  ارتباطا،، سال اول، شماره اول:  جمهوری دهم، فصلنامه

تهرا ، دانشگاه «. تهدیدا، قدر، ملی، شاخص ها و ابعاد(. »۲838گروه مطالعاتی امنیت )

 عالی دفاع ملی.
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 انتقادی، های دیدگاه و رایج های اندیشه رسانه های نظریه( ۲832) مهدی سید زاده مهدی

 .اول چاپ همشهری،: تهرا 

 انتقادی، های دیدگاه و رایج های رسانه: اندیشه ها نظریه ، ۲832) سیدمحمد ه،زاد مهدی

 نشر همشهری. تهرا :

شکاف های اجتماعی نوپدید و تحلیل مشروعیت (. »۲833نصری، قدیر و مرسلی، فاطمه )

 .۲۱3-۲23: ۲، شماره ۲2پژوهشگاه علوم انسانی و مطالعا، فرهنگی، سال «. سیاسی

 مشروعیت تحلیل و نوپدید اجتماعی های شکاف ،(۲833) فاطمه لی،مرس و قدیر نصری،

 سیاسی جستارهای ،(۲120 تا ۲830) امروز ایرا   در راهبردی روندهای بر تمرکز با سیاسی؛

 .۲۱3-۲23: (۲)۲2 معاصر،

 مجازی فضای (، تاییر۲838الهی منش، محمد حسن؛ قدیری، طاهره و فرجامی کیا و هادی )

 ، علوم(تهرا  شهر موردی مطالعه) ایرا  استمی جمهوری شهروندا  سیاسی مشارکت بر

 .۱8۱-۱18: (18 پیاپی) 1 دوازدهم، شماره سال شوشتر، اجتماعی

پژوهشی در کارآمدی نظام جمهوری (. »۲83۲واعظی، احمد و موسوی، سید غتمرضا )

 .81-8: 13، شماره ۲1نشریه علوم سیاسی، دوره «. استمی

شهر  سه در دولت سیاسی مشروعیت سنجش نتایج در گرا مساله تاملی(. »۲838علی ) یوسای،

 .۲ شماره ،۲دوره اجتماعی، علوم مجله«. یزد و مشهد تهرا ،
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