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Architecture and fashion, potent visual languages, shape individual and 

cultural identity, deriving meaning from space, time, and perception. Despite 

differences, both share design process commonalities: signification, 

aesthetics, and human perceptual experiences. Addressing a gap in Iranian 

interdisciplinary research on cultural spaces and user psychological needs, this 

study identified and analyzed spatial perception and environmental 

psychology components within fashion houses. Effective design necessitates a 

profound understanding of users’ cognitive, behavioral, and cultural 

requisites. Employing a mixed-methods approach with exploratory factor 

analysis, the research sampled 57 architects and fashion design experts from 

Tehran universities via purposive sampling. Data were analyzed using 

multivariate analysis of variance (MANOVA). Findings highlight three 

pivotal components influencing fashion house design, in order of importance: 

(1) enhancing audience perceptual experiences; (2) integrating design criteria 

reflecting individual, social, and national identity through Iranian vernacular 

architecture; and (3) leveraging information technology for user engagement. 

These components foster approachability, belonging, and elevate subjective 

user engagement. Consequently, this research offers actionable strategies for 

designing innovative cultural spaces, particularly fashion houses, aligned with 

contemporary Iranian social and cultural contexts, emphasizing human-

centered and scientific methodologies. 
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Extended Abstract 
 

Introduction 
Clothing historically functions as a medium for conveying meaning, identity, and culture, reflecting 

individual and social belonging visually and tangibly (Kawamura, 2005; Barthes, 1983). In contemporary 

society, the symbolic role of apparel is intrinsically linked to fashion houses, which serve as platforms for 

communication, experience, and cultural representation. Grounded in environmental psychology and 

human-centered design, these spaces significantly shape the individual-space-society connection (Gifford, 

2014). Fashion houses transcend mere commercial venues, becoming arenas for sensory understanding, 

social interaction, and the psychological reconstruction of identity, where physical elements like form, 

light, and texture influence emotional states and belonging (Mehrabian & Russell, 1974). Mirroring 

clothing's symbolic evolution, architecture also reflects societal values (Rapoport, 1969), necessitating 

designs that engage both the body and mind. The research posits that designing fashion houses based on 

environmental psychology principles will enhance individual identity, improve social interactions, and 

elevate perceptual experiences. This study identifies three pivotal components for fashion house design: 

(1) enhancing audience perceptual experiences, (2) integrating Iranian vernacular architectural criteria for 

individual, social, and national identity, and (3) leveraging IT for user engagement. Collectively, this 

foster approachability, belonging, and subjective engagement. This work offers actionable strategies for 

innovative cultural spaces, aligning with contemporary Iranian contexts through human-centered, 

scientific methodologies, aiming to transform the fashion house experience into a meaningful sensory and 

identity-based encounter. 

Methodology 
This research employed a combined qualitative and quantitative, applied-developmental methodology, 

characterized as descriptive-analytical and post-event. This approach was selected due to the topic's focus 

on analyzing cultural, aesthetic, and spatial aspects of human interaction, fashion, and architecture. The 

primary aim was to understand fashion house design as cultural-spatial phenomena, extracting patterns for 

brand identity and user experience. Initially, a correlational methodology examined variable significance. 

Data from extensive library studies, journals, interviews, and reports formed the theoretical foundation for 

analyzing architecture-fashion relationships and the social/cultural roles of fashion houses. Content 

analysis was used, treating environmental psychology principles as the independent variable influencing 

fashion space design. Dependent variables included individual identity, social interaction enhancement, 

and users' perceptual experience. A questionnaire, finalized in two phases for face validity and reliability, 

surveyed architecture experts in fashion design using purposive sampling (57 participants calculated via 

Cochran's formula). With an 88% return rate, raw data were collected, evaluating question utility. Content 

validity was confirmed by 12 experts. Variables influencing fashion house design were ranked via 

correlation and MANOVA. Questionnaire reliability (Cronbach's alpha = 0.883) and construct validity 

exceeded 0.7. The questionnaire assessed eight environmental psychology-guided components (lighting, 

color, geometry, materials, sustainability, IT) via 23 Likert scale items. Demographic analysis used 

descriptive statistics. Friedman test results (Sig. 0.000 < 0.05) showed significant item priority differences. 

MANOVA tested pre- and post-test score differences, initially assessing homogeneity of covariance-

variance. Confirmation of homogeneity led to a significant "Filli effect" test for analytical precision. 

Results and discussion 
Statistical study results pertaining to correlation analysis and the Friedman test, from the perspectives of 

specialists, indicated that the following items received the highest ranks and valuations, respectively: (1) 

enhancing spatial perception experiences and individual, social, and national identity through the design 

and concepts of vernacular Iranian architecture; (2) the utilization of information technology, 

communication, virtual space applications, and AR/VR systems in user engagement; and (3) the recycling 

and reusability of materials in the fashion production industry. Furthermore, in the second phase, using 

factor analysis, the factors influencing users' spatial perception in fashion houses with an environmental 

psychology approach were categorized into three dimensions by twelve specialists, as presented in Tables 

5 and 6: 1) improving audience perceptual experiences; 2) enhancing individual, social, and national 

identity through form and characteristics related to vernacular architecture; and 3) attention to information 
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technology in user engagement, due to the comprehensiveness of its content. These factors were examined 

in two stages with the aid of multivariate analysis of variance (MANOVA). To test the null hypothesis of 

equal error variances, Levene's test (Table 5) was employed. The Sig (Significance Level) value for 

factors 2 and 3 is greater than 0.05, thus they exhibit homogeneity of variance, meaning the error variance 

is equal across all groups, indicating variance homogeneity in the dependent variable. Regarding the first 

research question: "How will the design of fashion house and apparel spaces aligned with environmental 

psychology principles lead to the reinforcement of individual identity and the enhancement of social 

interactions among audiences?" According to the obtained data, since the significance level (Sig.) is 0.007 

and a 98% confidence level (F < 0.05), it can be concluded that reinforcing individual identity and 

enhancing effective social interactions have an impact on improving the quality of fashion house and 

apparel spaces, with an effect size of 0.075, exceeding 75%. Therefore, the null hypothesis is rejected, and 

the alternative hypothesis is accepted. Due to the high power of the Filli effect test, the hypothesis is 

confirmed. Concerning the second research question: "How will the design of fashion house and apparel 

spaces aligned with environmental psychology principles lead to the improvement of audiences' perceptual 

experiences?" The obtained data show a Sig. value of 0.021 at the 99% confidence level (F < 0.05). 

Therefore, the factors contributing to audiences' perceptual experiences have an effect on improving the 

quality of fashion house and apparel spaces, with an effect size of 0.804, equivalent to 80%. Thus, the null 

hypothesis is rejected, and the alternative hypothesis is accepted. Statistical results indicated that 

improving audiences' perceptual experiences, in the first stage, and reinforcing individual and social 

identity by considering forms and features related to vernacular and Iranian architecture to showcase 

national identity, in the second stage, were the most effective influential components in designing fashion 

houses and apparel spaces with an environmental psychology approach, according to the opinion of 

experts. Subsequently, at the third level, the use of information and communication technologies, virtual 

space applications in user engagement, and their support for the expansion of these types of spaces were 

considered effective. The aforementioned results suggest that technical and artistic aspects, according to 

experts, are more influential in the design of fashion and apparel spaces, ranking first and second in the 

survey. Following this, the subject of education and the creation of related information technology 

infrastructure were deemed effective. Finally, attention to principles such as regular geometry, specific 

color schemes, and lighting, possibly due to the subjective nature of the topic, are considered among the 

least impactful components in this research. The results of theoretical and statistical studies were 

categorized by priority across four dimensions in the table below. 
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 واژگان کلیدی:

 ادراکتجربه ، و لباس مد خانه

، اطلاعاتفناوری  ،ییفضا

اجتماعی،  مؤثرتعاملات 

 روانشناسی محیطی

در بستر فضا، زمان و ادراک،  ،یو فرهنگ یفرد بخشتیهو یبصر یهاو مد به مثابه زبان یمعمار 
چون  یمیبا مفاه ،یطراح ندیدو حوزه در فرآ نیا ،یظاهر یهاتفاوت رغمی. علابندییمعنا م

 یارشتهانیاند. با توجه به خلأ مطالعات مانسان مشترک یو تجربه ادراک یشناسییبایز ،یمعناپرداز
پژوهش با هدف  نیکاربران، ا یشناختروان یازهایو ن یفرهنگ یفضاها وندیپ رامونیپ رانیدر ا

مد و لباس انجام  یهادر خانه یطیمح یشناسو روان ییادراک فضا یهامؤلفه لیو تحل ییشناسا
 .استکاربران  یو فرهنگ یرفتار ،یذهن یازهایاز ن قیدرک عم ازمندین ییفضاها نیچن یشد. طراح

 ی. جامعه آماره استبهره برد یاکتشاف یعامل لیاز ابزار تحل ،یفیک-یکمّ کردیپژوهش با رو نیا
دادند و  لیتهران تشکشهر  یهاحوزه مد و لباس در دانشگاه ین معمارپژوهش را طراحان و خبرگا

 لیها با استفاده از تحلداده وتحلیلتجزیهصورت گرفت.  کنندهشرکت 57 اهدفمند ب یریگنمونه
 یبر طراح تیاهم بیبه ترت ،ینشان داد سه مؤلفه اصل اهافتهی چندگانه انجام شد. انسیوار

مرتبط با  یطراح یارهایمخاطبان، توجه به مع یادراک اتیبهبود تجرب شاملمد و لباس  یهاخانه
 یریکارگو به یرانیا یِبوم یمعمار یهایژگیفرم و و قیاز طر یمل تیو هو یاجتماع ،یفرد تیهو

حس  ،یکنندگدعوت یریگدر شکل ینقش مؤثر هستند که اطلاعات در جذب کاربران یفناور
مؤثر جهت  یپژوهش راهبردها نیا ،درنتیجه. کنندیم فایران اکارب یتعلق و ارتقاء تجربه ذهن

 یو فرهنگ یاجتماع بسترمد و لباس، متناسب با  یهاخانه ژهیوبه ن،ینو یفرهنگ یفضاها یطراح
 .دهدارائه میمحور انسان یکردهایروبا  رانیمعاصر ا

 یهاطیو مح یفصلنامه معمار. یطیمح یشناسروان کردیمد با روخانه  ییادراک فضا یهامؤلفه یابی(. ارز۱۴۰۳)سمیه  ،بیطرفاستناد: 
 .۹۰ -7۳ (،۱) ۲، محورانسان

DOI: https://doi.org/10.82229/HAE.2024.1204603 
 

 



 یطیمح یشناسروان کردیخانه مد با رو ییادراک فضا یهامؤلفه یابیارز ۷۷
 

 

 مقدمه
 ای برای انتقال معنا، هویت و فرهنگ عمل کرده استمنزله رسانهعنوان ابزاری برای محافظت فیزیکی، بلکه بهتنها بهپوشاک در طول تاریخ نه

(Kawamura, 2005)دارد تا ابعاد مختلف فردیت و تعلق اجتماعی انسان را در قالبی بصری و ملموس  آن را ون زبان، ظرفیتلباس، همچ . زیرا
مکانی که لباس به بستر  .پیوند خورده است "خانه مد"نمادین پوشاک با فضایی چون  کارکرد جوامع معاصر، در .(Barthes, 1983)  بازتاب دهد

شناسی محیطی و رویکرد مد، چنانچه بر پایه اصول روانخانه ی ضادر این میان، طراحی ف .شودمی ارتباط، تجربه و بازنمایی فرهنگ تبدیل
خانه مد و لباس دیگر صرفاً یک فضای تجاری یا زیرا  .(Gifford, 2014)  استساز تعمیق ارتباط فرد، فضا و جامعه زمینه محور باشد،انسان

. در چنین فضاهایی، فرم، نور، رنگ و است هویت فردیو تعامل اجتماعی و بازسازی روانی حسی، درک بلکه بستری برای  .نمایشگاهی نیست
از سویی،  .(Mehrabian & Russell, 1974) هستند ثرگذار بر احساس تعلق، آرامش یا برانگیختگی ذهنیا واملفقط عناصر کالبدی، بلکه عبافت نه

ها و باورهای معماری، همانند پوشاک، بازتابی از ارزشزیرا یابد. نیز اهمیت دوچندان می طیو روانشناسی محی پیوند لباس و فضا از منظر فرهنگی
شود میبه خلق فضاهایی منجر  ،سیشناهای فرهنگی و روان، طراحی خانه مد با در نظر گرفتن زمینهنابراینب .(Rapoport, 1969) تاجتماعی اس

لباس، افزون بر نقش ابتدایی خود در حفاظت از بدن در برابر شرایط  زیرا .دراحی قرار گیرمخاطب ط زمانهمطور که در آن، بدن و ذهن به
ین پوشاک، آن را به بستری ئکاربردهای هنری و خلاقانه در طراحی و تز که محیطی، در گذر زمان به عنصری نمادین و نمایشی تبدیل شده

همواره همگام با تحولات مدنی و متناسب با الزامات هر دوره تاریخی صورت  . این تغییراتکرده استبدل  برای بیان فرهنگی و اجتماعی
عنوان ابزاری برای مدیریت و تعدیل تعارضات سازی فردی و اجتماعی نقش مؤثری ایفا کرده و به، لباس در فرآیند هویتیاند. از سویگرفته

های مد و لباس، متناسب با تنوع فرهنگی و در سطح محلی و شهری، خانه فرهنگی مورد توجه قرار گرفته است. بنابراین، ایجاد مراکزی مانند
از روانشناسی محیطی صورت گیرد، شاهد تحولی شگرف  یترقیعماگر طراحی این فضاها بر اساس درک  بنابراین .است ناپذیرضرورتی اجتناب

بر حالات روانی، احساس  ر کالبدی و معنایی روانشناسی محیطیعناصچگونه  دهدیمنشان خواهیم بود. این رویکرد  کنندگانمراجعهدر تجربه 
بسترهایی برای تقویت خودآگاهی، بیان فردیت ایجاد به  توانندیمچگونه این فضاها برانگیختگی ذهنی افراد اثرگذار است و  یا، آرامش خاطرتعلق

به این فضاها بهره ببریم.  "جان بخشیدن"نشناسی محیطی برای اگر بتوان از اصول روا ؛و ایجاد ارتباطات معنادارتر اجتماعی تبدیل شوند
 تنهانهکه  است با تکیه بر دانش روانشناسی محیطی ،مد و لباس یهاخانهترین دغدغه در این زمینه، یافتن الگویی برای طراحی مهم درنتیجه
به خود و محیط  یترقیعمر آن، مخاطب بتواند احساس که د ییهاطیمحبرای ایجاد روشن بلکه به ابزاری  باشند، نشیندلبصری  ازلحاظ

کیفیت و سطحی، به یک تجربه حسی و هویتی گرایانه کم، فراتر از یک خرید ساده مصرففضااطرافش داشته باشد و تجربه حضور او در این 
است تا با تکیه بر  مقاله آناین  هدف اصلی روایناز به بهبود کلی ادراک و تجربه کاربران منجر گردد. تواندیمهمچنین این رویکرد  مبدل گردد.

خلق فضایی  بر تأکیدبا مد و لباس  محور الگویی مفهومی برای طراحی خانهشناسی مد و معماری انسانشناسی محیط، جامعهمبانی نظری روان
فرضیه اصلی این پژوهش  ،بر این اساس. آورد فراهمبستری برای بیان فردیت، تقویت تعاملات اجتماعی و بازتاب فرهنگ بومی  ،زیباشناسانه

ارتقاء  ،یفرد تیهو تیمنجر به تقو ،یطیمح یخانه مد و لباس بر اساس اصول روانشناس یفضاها یطراححول این موضوع شکل یافت که 
 و تجربه ادراک فضایی یطیمح یاستفاده آگاهانه از عناصر روانشناسهمچنین  .دش خواهدمخاطبان  یو بهبود تجربه ادراک یتعاملات اجتماع

ی؛ فرد تیهو تیتقو یِدیسه حوزه کل در یملموس جیمد و لباس، نتا یفضاها ی( در طراحیعوامل ادراک ریو سا دمانی)مانند نور، رنگ، بافت، چ
؛ یاجتماع مؤثر قاء تعاملاتارتدوم  بدهد. تشانیابراز خود و هو یبرا یشتریب یکه به افراد احساس راحت شوندیم یطراح یافضاها به گونه اینکه
تجربه  تیکل ؛ کهیبهبود تجربه ادراکسوم  .کند جادیاافراد  نیبو پایدار تعاملات معنادار  یبرا یتر، بستر مناسبشدهیطراح یهاطیمح اینکه

تأثیر  میزان بررسی روازاین .دینمایمد ؛ ایجاابدیبهبود  یادماندنیبهکننده )از ورود به فضا تا تعامل با محصولات و خروج( به شکل مثبت و مراجعه
 مورد نظر است. در فضا بر ادراک، احساس و رفتار مخاطبان هامؤلفهاین 

 تحقیق نهیشیپ
گسترش زیرا . استو لباس قابل تقسیم به دو حوزه داخل و خارج ایران مد  سیشناابعاد اجتماعی و روان مطالعات صورت گرفته در خصوص 

ای پویا کنندگان، موجب رشد روزافزون این صنعت شده و طراحی مد و لباس را به عرصهیت طراحان و افزایش توجه مصرفهای مد، خلاقشاخه
در بازار  در ایران، اسفیدانی و شریفی در پژوهشی شدهانجامدر مطالعات (. Farhat-Baher, 2014) تبدیل کرده استدر سراسر جهان رشد  بهو رو 

(. Esfidani & Sharifi, 2014) دنکردگرایی، نیاز به تمایز و جستجوی اجتماعی در خرید مد گزارش عناداری میان مادیم رابطهپوشاک تهران، 
 را مطرح کردندمیزان استفاده از این فضا و گرایش به مد  میانارتباط مثبت  ،تأثیر فضای مجازی بر مدگرایی جوانانفرخ نیا و لطفی در بررسی 

(Farkhnia & Lotfi, 2011) . دادندمورد نظر قرار را تحلیل مفهوم مد و کاربرد آن در طراحی معماری پیروی و اسماعیلی (Peyravi & Esmaeili, 

 .تأثیر مستقیم بر مدگرایی دارد نوایی اجتماعیمقایسه اجتماعی و هم کردند دییتأ، ساله در تهران 5۳تا  ۲۰در میان افراد مویدفر و حقیقی . (2018
 & Moaid far) ها و سطح درآمد نیز با مدگرایی مرتبط هستند. همچنین استفاده از رسانهداردمعکوس با آن  رابطهتحصیلات  کهدرحالی
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Haghighi, 2008 .) ،پژوهشی به بررسی طراحی خانه مد در تهران پرداخت و آن را ابزاری برای ترویج فرهنگ و محمدی در در حوزه طراحی
گیری از عناصر نمادین و بصری باغ ایرانی بهره اعتمادی و عطایی اذعان کردند(. Mohammadi, 2019) دمعرفی کرهای ایرانی صادرات لباس

زیبا، فرهنگی و کاربردی  زمانهمتواند به خلق محصولاتی منتهی شود که سنتی، در طراحی لباس بانوان می هایرنگمانند محوریت، تقارن و 
و رمضانی در  سیفیدیگری پور در مطالعه(. Etemadi & Ataei, 2020) شوندس تعلق فرهنگی در مخاطب میموجب تقویت ح یطراحباشند. این 

های طراحی، توانسته نقش مؤثری در ایجاد ساختارهای نوین در های پویا و الگوریتمفرم واسطهبهکه معماری پارامتریک  پژوهشی معتقدند
 ای فراهم آوردرشتههای بینای برای خلاقیتتواند زمینههای معماری و طراحی پوشاک میفرم. این ارتباط میان کندیمطراحی لباس ایفا 

(Pourseifi & Ramazani, 2022 .)و هامقرنس ها،قوس مانند اسلامیو  عناصر معماری ایرانیشان معتقدند عابدی و همکاران در مطالعه 
 هویت با پیوند حفظ ضمن رویکرد، این. گیرند قرار استفاده مورد معاصر لباس طراحی ایبر الهام منابع عنوانبه توانندمی سنتی هایهندسه

مطالعات  رد(. Abedi, Hosein Zadeh & Fallah, 2023) سازدمی فراهم را روز نیازهای با سازگار و نوآورانه هاییلباس خلق امکان فرهنگی،
از عوامل مؤثر بر رفتار مدگرایانه  ،محصول صویر ذهنی از خود و هماهنگی با تصویرِپژوهشی نشان داد جنسیت، ت ن،صورت گرفته در خارج ایرا

ای مشابه، رسانه، خودآگاهی و پرستیژ را مطالعه(. O’Cass & Julian, 2001) شودکه افزایش سن منجر به کاهش گرایش به مد میدرحالی .هستند
 در پژوهشی دیگر(. McFatter, 2002) ه استنداشت در این زمینه ا درآمد تأثیر معناداریام .مدگرایی شناسایی کرد کنندهتیتقوعنوان عوامل به

مرکزی فرآیند طراحی دیده  نقطهعنوان بدن انسان به ،در آن که مورد نظر قرار گرفتهای مفهومی ارتباط طراحی فضایی معماری و خلق لباس
توانند در تعامل و این دو حوزه می هستند شدنمرزهای مد و معماری در حال محو  ددانشان  در این زمینه یدیگر همطالع (Dutok, 2017) .شد

 ,Caron) های ساختاری و فضایی، مثالی از این همگرایی استبا ویژگی لباسمستقیم به بازآفرینی فضاها و محصولات منجر شوند. طراحی 

های بصری هستند که در قالب فضا، فرم و حرکت به ارتباط متقابل و زبانمد و معماری، هر د داشتهبیان  بارهدیگری در این  مطالعه. (2017
در نهایت در  (.SSR Initiative, 2023) استهای نوآورانه در طراحی گیری خلاقیتاین تقاطع میان مد و معماری فرصتی برای شکل که رسندیم

این  که گری دارندها، همچون معماری، قابلیت روایتها و فرم لباسشوها نشان داد طراحی فضا، مسیر حرکت مدلتحلیلی بررسی فشنپژوهشی 
دهد مد نشان می شدهانجاممطالعات  درمجموع. (Kim, 2023) دشودرک مخاطب از پیام پنهان در طراحی مد می ءای سبب ارتقارشتهرویکرد بین
 ازآنجاکه د.ان، فرهنگی و فضایی نیز در تعاملسیشناکه با عوامل روانهستند، بل افراد جامعه تنها بازتابی از هویت فردی و اجتماعیو لباس نه

 و است بوده نهیزم نیا در های مرتبطدر رشته خصوصاًو  دانش ۀدامن گسترش جهت در یفیک یمطالعات ؛این حوزه در گرفتهانجام مطالعات
 پژوهش نیا موجود، خلأهای به پاسخ یراستا در ؛است دهبو توجه مورد کمتر یمعمار یطراحخصوص راهکارهای  در خصوصاً ،یکم مطالعات

 یفضا در اثرگذار بر طراحی خانه مد و لباس یهامؤلفه نیترمهم از جامع ینگرش نییتب به ،شدهانجام یهاپژوهش ۀادام در دارد تلاش
پایه  برطراحی فضاهای مد  در های معماریائه راهکارار و سنجشبه بر ادراک کاربران  تأکیدبا رویکرد روانشناسی محیطی و  ،شدهساخته

 .است ی ادراکی مطلوب برای کاربرانتجربه و پایدار همراه با مؤثر تعاملات ، با فراهم کردن فضایی برایتوأمان صورتبه مطالعات کیفی و کمی

 تحقیق مبانی نظری
 مد و لباس

به رم باستان  که است شدهگرفته "هاحالت"لاتین  شهیرروز است که از اسلوب، عادت، شیوه، سلیقه و باب  یبه معناای فرانسوی واژه "مد"
گرایش به  به معنایمدگرایی . (Mordadi, 2015) پس از جنگ جهانی اول وارد زبان فارسی شدو  در زبان انگلیسی نیز کاربرد داردو گردد بازمی
ای که با ظهور الگوهای تازه، الگوهای پیشین گونهبه .ید استالگوهای جد بر اساسهای نو در پوشش، سبک زندگی و تنظیم رفتار سبک

د خرید بو انگیزۀ و شوند. در پژوهشی که به بررسی رابطه مدگرایی و انگیزۀ خرید پرداخت، نتایج حاکی از وجود رابطۀ مثبت میان مدجایگزین می
(Park et al, 2006) . سلیقه عمومی و  بر اساسنگرش جامعه نسبت به پوشش افراد است که های ظاهری لباس و مد، بازتابی از ویژگیبنابراین

در تمام ابعاد زندگی، از لباس پوشیدن و معاشرت گرفته تا دکوراسیون، معماری خانه و آداب اجتماعی قابل  و شودسبک زندگی طراحی می
ای سازگاری با محیط، برقراری ارتباط و بیان احساسات درونی های زندگی و ابزاری برداشتن شیوهروز نگه، تلاشی برای بهدرواقع و مشاهده است

 ند که در گفتار عمومی کاربرد فراوان دارندی هستهایمفاهیمی چون استایل، فشن، مد و ترند، کلیدواژه همچنین(. Kateb & Khodi, 2015) است

سبک زندگی  والگوی مشخص در لباس، موسیقی، دکوراسیون نوعی  به معنای "استایل"های دقیقی دارند. با وجود نزدیکی مفهومی، تفاوت که
ثابت است و تنها در جزئیات تفاوت دارد. ترند،  معمولاً ؛واژه یونیفرم یادآور لباس فرم .بوهو هستندیا کلاسیک و  لهای رایج شاماست. استایل

 Aytenدهد )محبوب شده و سپس جای خود را به ترند بعدی می کوتاهنو اشاره دارد که در دورۀ زمانی  یا حالتی وهیشو به  استزیرمجموعۀ فشن 

& Aultman, 2018). ای از ترندهاست که اگر فشن را سبکی بدانیم که در یک دورۀ خاص در میان گروهی از افراد محبوب شده است، مجموعه
با شکل  دورهدر هر  کهتاریخی هستند  نهیشیپدارای  گیرد. بنابراین، مد و فشنکند و مورد توجه عموم قرار میفصل و سال تغییر می بر اساس

است  ایرانیشده با الهام از عناصر معماری طراحی لباسهنرمندانه از  ترکیبِ (۱شکل ) برای نمونه .یابندمیمتفاوت مطابق با ذوق مخاطبان بروز 
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تأثیر  دهندهنشاننشینی، . این همهمراه است طراحی لباسهای تودرتو در با تزئینات هندسی و قوس ،جزئیاتی از یک بنای معماری در کنار که
 .مستقیم معماری بر فرم، بافت و جزئیات لباس است

 

 Saho Style ماخذ: ،یرانیا یخیتار یمعمارس با الهام از لبا یطراح ۱شکل 

و  کنندهمصرفخلاقیت طراحان و توجه کاربران به مد، باعث سرعت گرفتن رشد این عرصه شده و بازار، در تلاش برای ایجاد هماهنگی بین نیاز 
نزدیکی با طراحی صنعتی و تحت  رابطهاستقلال مفهومی، مد و طراحی لباس، با وجود خلاقیت طراح هر روز شاهد تغییر و توسعه است. از طرفی 

طراحان  خلاقانه هایتواند ظرفیتاین حوزه میبنابراین  .کنندمعنایی نگاه می عنصرِ عنوانبهطراحان مد به ترند زیرا . استتأثیر اصول آن 
نشانگر  که شوندبندی میاقلام مد طبقه عنوانبهم و بیان بصری، معاصر، تنها به دلیل فر ءامروزه بسیاری از اشیازیرا د. نمایتقویت نیز صنعتی را 

های ای از پارچهتر، لباس تنها پوشش یا مجموعهبا دیدگاهی جامع .ویژه طراحی محصول استهای طراحی، بهشاخه ادغام تدریجی مد با
 ؛مد استمعتقد  Giraud (2001)ین راستا، ااعمال کرد. در توان اصول طراحی صنعتی را بر آن که می استشده نیست، بلکه کالای مصرفی دوخته

 کند فاءیاتری در نظام ارتباطات اجتماعی نقش پررنگ تواندیمعملکرد اولیه اشیاء را کمرنگ کرده،  ،گراییدر دنیایی که غلبه مصرف
(Blumer,1969) .بازتابی از واکنش گروهی جامعه به شرایط فرهنگی  های رایج،سلیقه زیرا .تاسگیری جمعی تصمیمی تحت فرآیندی اجتماع ازیر

، موجب پویایی و تحرک "روح زمانه"کنندگان پیشرو و باور به مفهوم های جدید، رفتار مصرفمعرفی مکرر سبکو  استو اجتماعی زمان خود 
جایی که مد  .وزیع و مصرف کالا قرار داردطراحی، ت رابطهدر قلب مفهوم مد،  کرد تأکید زنی Steele (2004)شود. گیری روند مد میدر شکل

که در پیوند با  هستندافق دو نظام بصری هم ،بر این اساس، معماری و مد د.کنکننده عمل میمثابه پیوند خلاقیت طراح و پذیرش مصرفبه
 .تسا پژوهشاهداف این  ازجمله گیرند. بررسی اشتراکات مفهومی و فرمی این دو حوزهتحولات زمان شکل می

 د و طراحی معماریم

گو به نیازهای عملکردی و های پاسخبعدی به خلق محیطبا طراحی فضاهای سه ،معماری تلفیقی از هنر و مهندسی است با توجه به اینکه
بازتابی از درک  و توری، راحتی و جذابیپردازد. این فرایند شامل ساماندهی عناصر فضایی برای دستیابی به حداکثر بهرهشناختی انسان میزیبایی

وساز، نوعی آفرینش فضایی است که در . معماری فراتر از ترسیم نقشه و ساختاستعمیق طراح از نیازهای روانی، اجتماعی و فرهنگی کاربران 
نومی و در پیوند با های فنی نظیر مصالح، تأسیسات و ارگوبا در نظر گرفتن جنبه که پی ایجاد تعادل میان عملکرد، زیبایی و هویت انسانی است

. طراحی (Pauravi & Esmaeili, 2018) بپردازد ترمعناگرا و ترتواند به خلق فضاهایی کارآمدشناسی، میهنرهایی چون نقاشی، موسیقی و روان
درونی و بیرونی  گویی به انتظارات کاربران از طریق چینش هدفمند عناصرعنوان مکمل، بر ارتقاء کیفیت تجربه فضایی و پاسخداخلی نیز به

کنند و در ها ایفا مییافته، نقش مهمی در تبادل کالا، خدمات و ایدهعنوان بسترهایی سازمانبه ؛هانمایشگاهطراحی بنابراین  .تمرکز دارد
ه فرهنگی و نمایش هایی نوین برای اشتغال، ارتقاء جایگاهای آموزشی، تجاری و فرهنگی، فرصتهایی چون مد، به شکل ترکیبی از کاربریحوزه

اقتصادی جوامع بدل شدند. در این میان، معماری  در ساختارِ ها به عناصر کلیدیآورند. پس از انقلاب صنعتی، نمایشگاهفراهم می ،خلاقیت
 ا طراحی لباس بهرهبهی بهای مشاها و تکنیکای که از مصالح، فرمگونهبه .شناسانه داردنمایشگاه مد، پیوندی عمیق با مفاهیم فنی و زیبایی

نرم و مفاهیم پوشش، مرزهای سنتی  صالحبه فضا و معماران با استفاده از م معمارگونهطراحان مد با نگاهی است  معتقد Quinn (2003)برد. می
یابد. از بازتاب می های واحد در دو قالب متفاوتگیری زبان بصری مشترکی شده که در آن ایدهمنجر به شکل که شکننداین دو رشته را درهم می

نه صرفاً بنایی فیزیکی، بلکه ابزاری برای انتقال تجربه، تعامل فرهنگی و خلق فضاهای معنادار است. تنوع اقلیمی،  ،، معماری نمایشگاهییسوی
 .شودمی جهانی هایهای متنوع در نمایشگاهگیری سبکگذارد و باعث شکلمی اثرفرهنگی و اجتماعی، بر نوع طراحی و ساخت این فضاها 

(Hedayat,2012) گرایی، و تجربه رسانهگیری از تکنولوژی، رود و پیوند معماری و مد، با بهرهها میسوی همگرایی رشتهنهایت، هنر معاصر به رد
های فردی توانمندی و بسته به ؛فرآیند طراحی، فراتر از یک مسیر خطی سادههای نو در دو حوزه شده است. مفاهیم و فرم تولیدِ سازِزمینه

ترکیبی از خلاقیت و  این روند به تفکرِ. (Archer, 2008) استپردازی مفهومی، بازنمایی بصری و تحقق فنی چون ایده یطراحان، شامل مراحل
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ت تلاش برای کشف طراحی در حقیق. (Neghin Taji, 2017; Dorst, 2004) دنیاز دارپیوندی عمیق با شناخت پدیدارشناسانه از زمینه و کاربران 
 بردهایی مانند طراحی نمایشگاهی که از الگوهای بصری و فضایی معماری بهره میویژه در عرصهبه .و زیباشناختی است عملکردمعنا در بستر 

(Taheri, 2012; Lawson, 2005) .فته از زبان گذاری و تمرکز، الهام گرهای حجمی با رویکردهایی چون تقارن، لایهگیریفرم، بافت و جهت
مدرن و های پستبا ظهور جریان ۱۹8۰ویژه از دهه این ارتباط مد و معماری، به(. Danapy, 2016) استهای گوناگون معماری در مقیاس
کاربرد الگوهای طراحی در بنابراین (. Kateb & Khodi, 2015) دشتر شد و موجب خلق زبان مشترک میان این دو حوزه ساختارشکن، عمیق

، استفاده (Bauxbaum, 2009) های فضاشامل انتخاب رنگ و فرم هماهنگ با سایر بخش، اری خانه مد و لباس نیازمند رعایت اصول بنیادینمعم
از الگوهای  زمانهمپرهیز از استفاده  ،(Koljahy & Pourkalantari, 2018) از الگوهای هندسی برای ایجاد تنوع بصری و جلوگیری از یکنواختی

استفاده از یک الگوی غالب، توجه به ، تر برای دیوارهاهای سادهو از پوشش کفز الگوهای بزرگ در استفاده ا ودر فضاهای وسیع  جز متعدد
الگوهای تیره در کنار  نیزهای دراماتیک . در طراحیاست ها و تخصیص الگوهای بزرگ به سطوح وسیع مثل کفنشینی مناسب رنگهم

، پرهیز از آشفتگی بصری با کاهش تنوع الگو در حالدرعین .(Haghighi Tehrani, 2010) ثرگذار استق و جذابیت فضا اعم برایخنثی  هایرنگ
رعایت اصول  زیرا .آوردو ماندگارتر برای مخاطب فراهم می یاحساسای فضاهای کوچک و استفاده از تضاد رنگی فضاهای دراماتیک، تجربه

از طریق استفاده هوشمندانه از رنگ، فرم و الگو در هماهنگی با عناصر معماری و   این فضاها در معماریِطراحی در انتخاب و ترکیب الگو
خلاقیت و ، شناسی و عملکرد، بیانگر هویت برندایجاد هماهنگی میان زیبایی این فضادر طراحی بنابراین  .شودنیازهای عملکردی فضا حاصل می

معماری و مد با نگاهی مفهومی و فنی، به خلق فضایی منسجم،  ترکیب هنرِ کند تاایجاد میاجتناب کاربر برای  فردمنحصربهای تجربه ،طراح
 .کندبینی طراح عمل میفضایی که در آن، هر عنصر طراحی در راستای ارتقاء تجربه کاربر و بازتاب جهان .انجامدبیبخش معنادار و الهام

 مد و فناوری اطلاعات

ت اس انکارناپذیرمد و لباس،  یایپو حوزهدر  ژهیبه و ،یمعمار یخلق، تجربه و تعامل با فضاها ی( در چگونگITاطلاعات ) یاورفنبنیادین  ریتأث
 به موارد زیر است: بندیدستهقابل ناسی محیطی و ارتقاء تجربه ادراکی کاربران شبا رویکرد روان که

بر  میمستق طوربه تا دهدمیمعماران و طراحان قرار  اریدر اخت یلاعات ابزار قدرتمنداط یفناور :یخلاقانه و طراح یندهایبر فرآ ریالف( تأث
 ه،یسا ،نور قیدق یسازهیشبدر  یبعدسه یسازمدل BIMدر  اتیارتقاء دقت و جزئ .ارنداثر بگذمد  یهاخانه یدر طراح تیدقت و خلاق ت،یفیک

نواقص  ،یکیزیف یاز اجرا شیتا پ دهدیبه طراحان اجازه م که( Smith & Jones, 2023) اندجملهاز این هوا و حرکت کاربران در فضا  انیجر
 .(Chen et al., 2022) و اصلاح کنند و اتلاف منابع را به حداقل برسانند ییرا شناسا یمالاحت

مختلف )مانند نور  یرهایپاسخگو به متغ و ایپو یهاطرح ایجادبه  :ییفضا یریپذانعطاف یبرا کیتمیو الگور کیپارامتر یطراح یتوانمندسازب( 
مکرر  راتییبه تغ ازیمد که ن یفضاها یبرا تریبالا یسازیسفارش تیقابل تا کندیمکمک کاربران(  یرفتار یالگوها و یطیمح طیشرا ،یعیطب

خود را با  سرعتبهکه بتواند  ییهافضا یمد که همواره در حال تحول است، طراح تیبا توجه به ماه .(Lee & Wang, 2023) آورددارند، فراهم 
 جادیا قیرا از طر یریپذانعطاف نیا ،کیپارامتر یاست. طراح یدهند، ضرور قیتطب انیمشتر ریمتغ یازهاین ایمد  یهافصل د،یجد یهامجموعه

 .سازدیممکن م ر،ییو تغ تکرارقابل  یطراح یالگوها
 صورتبهخود را  یهاتا طرح دهدیمرا امکان  این به طراحان :(AR)افزوده  تیواقعو  (VR) یمجاز تیواقع قیاز طر ییفضا یسازتجربه ج(

 ییها و ارتباطات فضانسبت اس،یبه درک بهتر مق یفناور نیموجود، تجربه کنند. ا تِ یواقع یبر رو ای یمجاز یهاطیدر مح یبعدو سه یتعامل
 یو حس یمد، که تجربه بصر یدر فضاهابنابراین  (.Brown & Davis, 2022) کندیبازخورد زودهنگام را فراهم م افتیکمک کرده و امکان در

 نیفضا، مهم است. ا یو عملکرد یشناختییبایز تیاز موفق نانیاطم یاجرا، برا و حیندر طرح قبل  "کردن یزندگ" ییدارد، توانا یدینقش کل
 کنند. ینیبشیرا بر حس و حال فضا پ دمانیها و چرنگ ،ینورپرداز یواقع ریتأث ،کندیابزار به طراحان کمک م

مخاطبان فراهم  یبرا تریو غن تریشخص تر،دهیچیپ اتیامکان خلق تجرب ،اطلاعات یفناور ازآنجاکه :و تعامل با فضا یبر تجربه کاربر ری( تأثد
 سازدیمد را قادر م یفضاها ،یهوش مصنوع و (BAS)ساختمان  ونیاتوماس یهاستمیادغام حسگرها، س ،یهوشمند و واکنش یفضا جادیا ؛کندیم

صری ب یمحتوا شینما اینور، صدا، دما،  میها در تنظواکنش نیواکنش نشان دهند. ا ،زمان روز یو حت یطیمح طیتا به حضور کاربران، شرا
پاسخ  کاربران یالحظه یازهاین و هوشمند یمخاطبان، فضاها یکنندگو دعوت تیجذاب ،یراحت شیافزا در که (Garcia et al., 2023) مؤثرند
 (.Wang & Kim, 2023) کندکمک می یحس تعلق در مشترافزایش و  شده ریدلپذ ،یشخص یامنجر به تجربهزیرا د. اثرگذارن دهند،

و  یصوت یهاستمیس شرفته،یپ یبزرگ، پروژکتورها یشگرهایاستفاده از نما :یاچندرسانه یهایبا استفاده از تکنولوژ ریفراگ اتیتجرب یطراح ه(
و  یتجربه هنر کیبه  یتجار تیفعال کیاز  دیتجربه خر که کند لیتبد ریو فراگ یچندحس ییهاطیمد را به مح یفضاها تواندیافزوده، م تیواقع
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 یهایفناور که فرد هستندمنحصربه یاتجربه ازمندیمد ن یهاخانه ،یرقابت یهادر بازار (.Taylor & Miller, 2022) دیابارتقاء  یاحساس
 .ندکنیارائه م را نوآورانه یاوهیکردن حواس مخاطب به ش ریبخش و درگالهام شیداستان برند، نما تیروا یابزار قدرتمند برااین  یاچندرسانه

 حاتیترج و قیمربوط به رفتار، علا یهاداده لیو تحل یآورجمعبه شکلی که  :یکاربر یهافضا و تجربه بر اساس داده یسازیشخص و(
 یهاشنهادیپپرو، ارائه  یهانور و صدا در اتاق میشامل تنظ، یکیزیف یهاطیمح یسازی، امکان شخصیخصوص میکامل حر تیبا رعا، انیمشتر
به منظور  که (Johnson & White, 2023) آورندیمفراهم را  دیخر یموقت بر اساس الگوها دمانیچ رییتغ یحت ایمتناسب با هر فرد،  یبصر
 است. شده یاو طراح یخاص برا طوربهفضا  احساس کند کاربرتا  کندیمفراهم امکان را  نیا ،کنندهمراجعهرضایت و وفاداری  نیتأم
 یدر طراح یداریو ارتقاء پا عاتیکاهش ضا ،یانرژ یوربهره شیدر افزا یاطلاعات نقش مهم یفناور :یورو بهره یداریبر پا تأثیرات( ی

 یهوشمند ساختمان مبتن تیریمد یهاستمیس، هوشمند ونیاتوماس قیو عملکرد ساختمان از طر یمصرف انرژ یسازنهیبهکمک به مد  یهاخانه
 & Adams) کندمی را فراهممطبوع  هیتهو ،ییروشنا یهاستمیس نهیبه میامکان تنظ ،یطیمح طیو شرا یمستمر مصرف انرژ شی، پاITبر 

Clark, 2022) . امکان کنندهینیبشیپ یو ابزارها ییدارا تیریمد یهاستمیس به کمک فضا یو نگهدار تیریدر مد یورهبهر شیافزاهمچنین ،
فروش  یهااساس داده بر هانیتریو دمانیچ یسازنهیبه ،یموجود تیریمد که شامل کندیفراهم م ،راتیو تعم ینگهدار یمؤثرتر برا یزیربرنامه

 ،یاتیعمل یهانهیروزمره، کاهش هز اتیدر عمل ییکارا (.Baker & Green, 2023است )ساختمان  یهاتمسیدر س راتیبه تعم ازین ینیبشیو پ
اطلاعات در  ی، ضرورت استفاده از فناوردرمجموع. انداز این جمله روز فضاو حفظ ظاهر مطلوب و به یاز اختلال در تجربه مشتر یریجلوگ
 قیدرک عم ازمندین ؛داریمحور و پاانسان ،یتعامل ا،یپو کردیرو کیبه  شناسانهییبایو صرفاً ز ستایا یطراح کردیگذار از روبا مد،  یهاخانه یطراح
به خلق  نجرم لباس در خانه مد و نینو یهایو فناور یطیمح یتمرکز بر اصول روانشناس است. بنابراین بردهنام یهادر حوزه IT یهالیپتانس

 .مناسب است مخاطبان یو معنادار برا یغن ییهابهتجر د،یخر یکه برا شودمی ییفضاها

 مواد و روش تحقیق
و ماهیت  هادادهکاربردی و به لحاظ نحوه گردآوری  یاتوسعه ،به لحاظ هدفکه  انجام گرفته توأمانو کمی  این پژوهش با رویکردی کیفی

شناسی، مبتنی بر تحلیل مفاهیم فرهنگی، زیبایی ؛. انتخاب این رویکرد به دلیل ماهیت موضوع تحقیقدارد از نوع پس رویدادی تحلیلی-توصیفی
فضایی و  -فرهنگی دهیپد عنوانبهمد خانه طراحی  مد و معماری است. هدف اصلی، درک عمیق چگونگیِانسان، و فضاهای معنادار مرتبط با 

بنابراین بعد از بیان طرح تحقیق و ادبیات موضوع، انتخاب  .ند و تجربه کاربر در این فضاستاستخراج الگوهایی از چگونگی بازنمایی هویت بر
است  یاز نوع همبستگدر مرحله اول تحقیق در این راستا روش نظر بوده است.  وردم هاآنموردنظر و تحلیل  یهاداده آوریجمعروش مناسب 

، نظرانصاحبو بررسی نظرات  یاکتابخانهبه کمک مطالعات  در این راستا .پردازدمینه مد در طراحی خا بردهنامی رهایمتغ اهمیت یبررسبه که 
 ،. این منابعه استشدبررسی های این حوزه ها و گزارشمصاحبه ها، مقالات پژوهشی، مجلات تخصصی معماری و مد ومنابع علمی شامل کتاب

در این  هافرآیند تحلیل داده آورد.میفراهم  آن رابررسی نقش اجتماعی و فرهنگی  پایه نظری لازم برای تحلیل رابطه میان معماری و مد و
 تیهو متغیر مستقل( و) یطیمح یخانه مد و لباس بر اساس اصول روانشناس یفضاها یطراحکه  صورت پذیرفت مرحله به شیوه تحلیل محتوا

نامه در دو مرحله با هدف بالا بردن پرسش این پژوهش بودند. تغیر وابستهم، مخاطبان یو بهبود تجربه ادراک یارتقاء تعاملات اجتماع ی وفرد
طراحی در زمینۀ  معماری عۀ آماری، شامل خبرگان و متخصصانجامشد.  یبندجمعنامه توسط متخصصان( و پایایی روایی صوری )تأیید پرسش

 فرمولطبق نفر  57 که معرف جامعه باشد، نمونهحجم  نییتع یبراانتخاب شد.  ،به دلیل حفظ جامعیت و تنوع، هدفمند یریگنمونهو روش  مد
 ۹6/۱برابر  ۰5/۰در سطح خطای  /۲Zα مقدار .در نظر گرفته شدند 5/۰نسبت موفقیت و شکست،  q و p در این فرمول. دشمحاسبه  کوکران

درصد  88 ،با نرخ بازگشت قابل قبولکه در آن  معرف حجم جامعه مورد نظر است N در نظر گرفته شد. مقدار ۰5/۰نیز  d مقدار خطای .است
با توجه به  سؤالاتدر آن درباره سودمندی، یا عدم سودمندی  که دیگرد یآورخام پژوهش جمع یهاو داده شد نجاما شدهعیتوز یهانامهپرسش

کشف به سپس شد. ارزیابی متخصص محاسبه و  ۱5پرسیده شد. روایی محتوایی برای شاخص تشخیص بر اساس نظرات  متغیرهدف هر 
( پرداخته شد. ۲نمودار ، )یچندعاملابزار تحلیل واریانس روش همبستگی و طی دو مرحله با  هاآنبندی متغیرهای مؤثر بر طراحی خانه مد و رتبه

محاسبه شد و مقدار  (88۳/۰رونباخ )کآلفای  محاسبهمیزان اعتماد با  SPSS افزارنرمها به کمک از پرسشنامه آمدهدستبه یهادادهبا استفاده از 
 (.۱بود )جدول که نشان اعتبار پرسشنامه و برداشت فکری مناسب پاسخگویان از محتوای متغیرها  بود 7/۰بالاتر از  هاسازهآلفا برای تمام 

 
 
 

 

 



       (۱۴۰۳ ستانزم ،۲ شماره) محورانسان هایمحیط و معماری      8۲
 

 

 پرسشنامه، ماخذ: نگارنده ییایپا ۱جدول 

 اخمیزان آلفای کرونب سؤالاتتعداد 

۲۳ 88۳/۰ 

 

 
 ، مأخذ: نگارندههاسازه ژهیو رینمودار مقاد ۱نمودار 

 هابحث و یافته
، مصالح و مواد مورد بندیطرح، کیفیت هندسی و آمیزیرنگشامل هشت مؤلفۀ اصلی نورپردازی،  تحقیق، یرهایمتغپرسشنامه برگرفته از 

عامل  8سؤال یا گویه برای ارزیابی  ۲۳در کلیات و جزئیات طراحی، فناوری اطلاعات و ارتباطات و  زیستمحیطاستفاده در ساخت، سازگاری با 
همچنین، برای د. ش یگذارارزشبسیار کم یف بسیار زیاد، زیاد، متوسط، کم و ط شامل ،لیکرت یادرجه 5طراحی شد. هر سؤال بر اساس مقیاس 

 .استفاده شد (۳)جدول  یفراوانتوزیع ( و ۲)جدول  یفیتوصآمار های دهندگان، از جدولخشناختی پاسهای جمعیتتحلیل ویژگی
 

 پژوهش، مأخذ: نگارنده یشناخت تیجمع یرهایمتغ یفیآمار توص ۲جدول 

 درصد فراوانی مشخصه متغیر

 ۴/۴7 ۲7 خانم جنسیت

 6/5۲ ۳۰ آقا

 6/۴5 ۲6 سال ۱۰تا  زمینه مد معماری در یاحرفهمیزان سابقه 

 ۳/۲6 ۱5 سال ۱5تا  ۱۰

 ۱/۲8 ۱6 سال ۱5بالای 

 ۴/5۴ ۳۱ مهارتی یخبرهکارشناس و  میزان تحصیلات

 8/۲۹ ۱7 کارشناسی ارشد

 ۴/7 ۹ دکترا
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 مأخذ: نگارنده ق،یتحق یاصل یرهایمتغ یفیتوص یآمار یهاشاخص ۳جدول 
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q1 ۳ 5.۳ ۴ 7 ۲۰ ۳5.۱ ۲۴ ۴۲.۱ 6 ۱۰.5 

q2 - - ۱۰ ۱7.5 ۲۲ ۳8.6 ۱۹ ۳۳.۳ 6 ۱۰.5 

q3 ۱ ۱.8 ۱۱ ۱۹.۳ ۱7 ۲۹.8 ۲۳ ۴۰.۴ 5 8.8 

q4 ۳ 5.۳ ۱۰ ۱7.5 ۱7 ۲۹.8 ۲۱ ۳6.8 6 ۱۰.5 

q5 ۲ ۳.5 ۲ ۳.5 ۱۳ ۲۲.8 ۲6 ۴5.6 ۱۴ ۲۴.6 

q6 ۴ 7 ۳ 5.۳ ۱5 ۲6.۳ ۱۹ ۳۳.۳ ۱6 ۲8.۱ 

q7 ۲ ۳.5 ۹ ۱5.8 ۲5 ۴۳.۹ ۱6 ۲8.۱ 5 8.8 

q8 - - 7 ۱۲.۳ ۲5 ۴۳.۹ ۱6 ۲8.۱ ۹ ۱5.8 

q9 ۲ ۳.5 ۹ ۱5.8 ۱7 ۲۹.8 ۱8 ۳۱.6 ۱۱ ۱۹.۳ 

q10 - - ۴ 7 ۱6 ۲8.۱ ۲۴ ۴۲.۱ ۱۳ ۲۲.8 

q11 ۳ 5.۳ 8 ۱۴ ۱۲ ۲۱.۱ ۲۴ ۴۲.۱ ۱۰ ۱7.5 

q12 - - ۲ ۳.5 6 ۱۰.5 ۲۱ ۳۳.8 ۲8 ۴۹.۱ 

q13 ۲ ۳.5 5 8.8 ۱۲ ۲۱.۱ ۱8 ۳۱.6 ۲۰ ۳5.۱ 

q14 - - ۱ ۱.8 ۹ ۱5.8 ۱۹ ۳۳.۳ ۲8 ۴۹.۱ 

q15 ۱ ۱.8 ۳ 5.۳ 8 ۱۴ ۳۲ 56.۱ ۱۳ ۲۲.8 

q16 ۲ ۳.5 ۴ 7 8 ۱۴ ۲۰ ۳5.۱ ۲۳ ۴۰.۴ 

q17 ۱ ۱.8 ۲ ۳.5 8 ۱۴ ۱5 ۲6.۳ ۳۱ 5۴.۴ 

q18 - - ۴ 7 7 ۱۲.۳ ۱8 ۳۱.6 ۲8 ۴۹.۱ 

q19 ۲ ۳.5 ۲ ۳.5 ۹ ۱5.8 ۱8 ۳۱.6 ۲6 ۴5.6 

q20 ۱ ۱.8 ۲ ۳.5 8 ۱۴ ۱۴ ۲۴.6 ۳۲ 56.۱ 

 
ک فضایی و ارتقاء تجربه ادرا( ۱های گویهبه ترتیب  نشان داداز دیدگاه متخصصان فریدمن آزمون همبستگی و آزمون  نتایج مطالعات آماری

استفاده از فناوری اطلاعات، ارتباطات و  (۲و  ایرانیبومی و هندسی معماری  مفاهیماستفاده از طرح و  هویت فردی، اجتماعی و ملی با
در صنعت تولید مد،  صالحبازیافت و قابلیت استفادۀ مجدد مواد و م( ۳در جذب کاربران و  AR و AR یهاستمیسفضای مجازی و  یهاکشنیاپل

بر ادراک فضایی کاربران در طراحی خانه مد با رویکرد ثر ؤم عوامل ی،عامل لیاستفاده از تحلبا ر مرحله دوم د د.نرا دار ارزش و رتبه بالاترین
فرم و ارتقاء هویت فردی، اجتماعی و ملی با استفاده از  -۲ادراکی مخاطبان  یهاتجربهبهبود  -۱شامل  بعد، سهدر  روانشناسی محیطی

تن از  ۱5به دلیل حفظ جامعیت محتوای آن، طبق نظر اربران ک جذب در اطلاعات یفناور توجه به -۳مرتبط با معماری بومی  یهایگژیو
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به کمک آزمون تحلیل واریانس چندگانه، در دو مرحله بررسی شد. جهت بررسی فرض صفر  و( 6 جدول(، )5 جدول) بندیطبقهمتخصصان 
است؛ پس همگنی  تربزرگ ۰.۰5از  ۱و  ۲ یهاعاملاستفاده شد. سطح معناداری برای  (5 جدولآزمون لوین )ها از تساوی خطای واریانس

 (.7 جدول) دارد. یعنی همگنی واریانس در متغیر وابسته وجود شدها مساوی واریانس دارند. در این جدول واریانس خطا در همۀ گروه
 خلاصه شد. (۴جداول ( استفاده شد و نتایج آن در )۴جدول ) دمنیفراز آزمون  ها،گویه یبندتیاولوجهت 

 مأخذ: نگارنده دمن،یآزمون فر جینتا ۴جدول 

 57 تعداد

 ۱86.۳۳5 آماره خی دو

 ۱۹ درجه آزادی

 ۰.۰۰ داری آزمونسطح معنی

 

 ( است، نتیجه۰.۰5) شدهرفتهیپذ( کمتر از سطح خطای ۰.۰۰۰آزمون )برای  آمدهدستبه یداریمعنبا توجه به نتایج آزمون فریدمن، چون سطح 

 تفاوت معناداری با یکدیگر دارند.ها گویهمیزان اولویت هر یک از  %۹5در سطح اطمینان  شودیم

 مأخذ: نگارنده ،یهمبستگ یآمار لیاز تحل آمدهدستبه جینتا 5جدول 

 
 میانگین هاگویه

 7.۱۲ مختلف طراحی برگرفته از معماری ایرانی بر جلوۀ بهتر فضا یهابخشدر  گوشهراستهندسی  یهاطرحکاربرد  ریتأث ۲۰

 7.7۱ زرد و قرمز( در جلب توجه در ساعات مختلف روز بر جلوۀ بهتر فضا و لباس) یرنگاستفاده از نورهای  ریتأث ۱۹

 7.8۲ ز و بنفش( را در برخی اشکال هندسی در طراحی در بهبود ارتباط حسی و ایجاد جذابیتسبسرد )خنثی و  هایرنگاستفاده از  ریتأث ۱8

۱7 
لباس بر انعطاف، جذابیت و بهبود تعامل  زرد و قرمز( را در طراحی اشکال هندسی فضای نمایشگاه مد وگرم ) هایرنگاستفاده از  ریتأث

 حسی
7.8۹ 

۱6 
با الیاف سلولزی در طراحی لباس و فضا با رویکرد کاهش منابع مصرفی و ایجاد  ییهاپارچهصالح و م یهابرشو  هاتکه یریکارگبه ریتأث

 جذابیت
8.۳۰ 

 8.۳۳ روشن و گرم )زرد و قرمز( را در ایجاد ارتباط حسی و جذابیت کاربران هایرنگاستفاده از  ریتأث ۱5

 8.5۱ راحی هندسی فضا بر ارتباط حسی بین فضای معماری و مد لباسهندسی مثل دایره و منحنی در ط یهاطرحاستفاده از  ریتأث ۱۴

 ۹.۲8 تقابل اشکال چهارگوشه، مدور و اشکال پیچیده در طرح و ساختار فضای معماری برای ایجاد جذابیت و ارتباط حسی ریتأث ۱۳

۱۲ 
در استفادۀ منابع در  جوییصرفهی فضا و لباس با رویکرد سبز( و قابل بازیافت در طراح) عتیطبسازگار با  هایرنگاستفاده از مواد و  ریتأث

 ارتباط با مد و معماری 
۱۲.5۰ 

 ۱۲.۲۳ و جذابیت فضایی پذیریانعطافبکاررفته در لباس با افزایش ارتباط حسی با ببینده،  یهانیچو  سهیپل ،هاوتابپیچاستفاده از ایدۀ  ریتأث ۱۱

۱۰ 
ولزی با القای رنگ سبز در مد و لباس و فضای معماری علاوه بر کاهش مصرف منابع و انرژی، بر قابلیت استفاده از مواد و الیاف سل ریتأث

 مختلف و پایداری اقتصادی یهامیاقلپایداری در 
۱۲.87 

 ۱۱.۰8 وارد کند زیستمحیطاستفاده از مصالح و مواد مصنوعی در طراحی لباس و فضا که آسیب کمتری به  ریتأث ۹

 ۱۳.۹۲ هندسی بومی در طراحی فضای هماهنگ با طراحی در ایجاد جذابیت حسی و تعامل با محیط یهاطرحنتخاب بافت و مصالح با ا ریتأث 8

7 
 پذیریانعطافبا افزایش ارتباط حسی با ببینده،  AR و AR یهاستمیساستفاده از ایدۀ استفاده از مصادیق مختلف فناوری اطلاعات و  ریتأث

 و جذابیت فضایی
۱۳.6۲ 



 یطیمح یشناسروان کردیخانه مد با رو ییادراک فضا یهامؤلفه یابیارز 8۵
 

 

6 
استفاده از فضاها، رنگ، اشکال سبز و گل و گیاه در فضای داخلی معماری نمایشگاه یا فضای بیرونی با مظاهر طراحی فضا و لباس و  ریتأث

 ایجاد جذابیت فضایی
۱۲.6۱ 

5 
برای گسترش لباس و مد  هاآنفضای مجازی در جذب کاربران و حمایت  یهاکشنیاپل واستفاده از فناوری اطلاعات و ارتباطات  ریتأث

 همساز با محیط
۱۳.5۲ 

 ۱۲.۲5 فرهنگی آموزشی جهت جایگزینی الیاف گیاهی سلولزی و حیوانی به جای پوست حیوانات و پنبه در تولید لباس یهارساختیزایجاد  ریتأث ۴

 ۱۲.۳۹ ، بوم و اقلیمزیستمحیطکاربرد الیاف طبیعی و گیاهی در طراحی فضا و لباس، به شکل سازگار با  ریتأث ۳

 ۱۳.6۱ استفاده از طرح و اشکال هندسی معماری بومی ایرانی در طراحی فضای نمایشگاه لباس در راستای ارتقاء هویت فردی، اجتماعی و ملی ریتأث ۲

 ۱۳.۴۲ بازیافت و قابلیت استفادۀ مجدد مواد و مصالح در صنعت تولید مد، لباس و معماری ریتأث ۱

 

آزمون همگنی و  (۱ نمودار) یبررسگرفتن امکان همبستگی متغیرهای وابسته، اختلاف نمرات در آزمون تحلیل واریانس چندگانۀ مانوا با در نظر  
معنادار  کنندهبالاتر انجام شد که نتایج، بیان واریانس، اثر فیلایی برای دقت-واریانس انجام شد. با برقراری فرض همگنی کواریانس-کواریانس
 بود. بودن آن

 مأخذ: نگارنده ،یکل انسیوار حیتشر 6جدول 

مل
عا

ها
 

 چرخش مجموع مربعات شدهاستخراجمجموع مربعات  اولیه ویژه مقادیر

حاصل 
 جمع

درصد 
 واریانس

درصد 
 تجمعی

حاصل 
 جمع

درصد 
 واریانس

درصد 
 تجمعی

حاصل 
 جمع

درصد 
 واریانس

درصد 
 تجمعی

1 15.520 32.008 31.801 15.231 31.718 31.718 6.502 13.509 13.529 

2 4.325 9.01 40.51 4.404 9.01 40.72 5.439 11.331 24.761 

3 4.181 8.701 49.419 3.942 7.965 50.111 50.001 8.991 33.992 

4 4.001 6.646 56.457 3.382 7.046 56.457 4.180 8.708 43.051 

5 2.755 5.741 62.197 2.755 5.741 62.197 3.467 7.223 50.274 

6 3.001 5.112 68.014 2.504 5.217 67.414 3.055 6.365 56.638 

7 2.003 4. 301 71.445 1.935 4.030 71.445 2.828 5.893 62.531 

8 1.667 3.545 74.689 1.557 3.245 74.689 2.753 5.735 68.266 

9 1.310 2.550 77.340 1.272 2.650 77.340 2.134 4.445 72.710 

10 1.214 2.346 79.786 1.174 2.446 79.786 1.864 3.883 76.594 

11 1.119 2.231 82.017 1.071 2.231 82.017 1.851 3.857 80.451 

12 1.055 2.086 84.102 1.001 2.086 84.102 1.753 3.652 84.102 

13 .901 1.964 86.066       

14 .991 1.818 87.884       

15 .808 1.578 89.462       

16 .779 1.384 90.846       

17 .701 1.349 92.195       

18 .661 1.244 93.439       

19 .533 1.083 94.522       

20 .455 .917 95.439       

21 .420 .908 95.947       

22 .399 .831 98.007       
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 خانه مد و لباس، مأخذ: نگارنده ییبر ادراک فضا مؤثر یسه عامل اصل یخطا برا انسیوار یهمگن نیزمون لوآ 7جدول 

سطح  F df1 df2 هاعاملابعاد بدست آمده از 
 معناداری

مرتبط با معماری بومی و  یهایژگیوی با توجه به فرم و ارتقاء تعاملات اجتماع ی وفرد تیهو تیتقو: ۱گروه 
 ایرانی

۰۰۱/7 ۱۲ ۱۳ ۰۰۳/۰ 

 ۳۰5/۰ ۱۳ ۱۲ 7۱۲/۱ ادراکی مخاطبان یهاتجربه: بهبود ۲گروه 

 ۰75/۰ ۱۳ ۱۲ ۰۰۱/۳ اربرانک جذب در اطلاعات یفناور : توجه به۳گروه 

 
 یاجتماعارتقاء تعاملات  ی وفرد تیهو تیمنجر به تقو ،یطیمح یاصول روانشناس منطبق برخانه مد و لباس  یفضاها یطراحاول: چگونه  سؤال

تقویت هویت فردی و ارتقاء ( است؛ F <۰.۰5)و  %۹8و  ۰.۰۰7( چون مقدار سطح معناداری 8طبق اطلاعات )جدول . مخاطبان خواهد شد
است. بنابراین فرض صفر رد و  %75بیش از  ۰.۰75اثر دارد و اندازۀ اثر آن اجتماعی بر ارتقاء کیفیت فضاهای خانه مد و لباس  مؤثرتعاملات 

 (.8 جدول) استفرضیه مورد تأیید ، پذیریم. به واسطۀ بالا بودن توان آزمون فیلاییخلاف را میفرض 

 مأخذ نگارنده ،ییلایاثر ف رهیآزمون چندمتغ 8جدول 

 اثر فیلایی آزمون

 ۰۱۱/۲ ارزش

F ۰۰۱/۲ 

Hypothesis df ۰۰۰/57 

 ۰۰۰/6۰ میزان خطا

 ۰۰7/۰ سطح معناداری

 7۰۱/۰ اندازه اثر
 

 .مخاطبان خواهد شد یمنجر به بهبود تجربه ادراک ،یطیمح یاصول روانشناس منطبق برخانه مد و لباس  یفضاها یطراحدوم: چگونه  سؤال

قاء ارتبر  تجربه ادراکی مخاطباناست، بنابراین فاکتورهای  F <۰.۰5 و %۹۹و در سطح  Sig ۰۲۱/۰( چون مقدار ۹ جدولطبق اطلاعات )
به واسطۀ  و میریپذیماثر دارد. بنابراین، فرض صفر رد و فرض خلاف را  %8۰معادل  8۰۴/۰به میزان  کیفیت فضای خانه مد و لباس به میزان

 (.۹ جدول) است دییتأفرضیه مورد  میریپذیمبالا بودن توان آزمون فیلایی 

 مخاطبان، مأخذ: نگارنده یخانه مد بر بهبود تجربه ادراک یطراح یهاالگو یگروه نیب یآزمون اثرها ۹جدول 

 

 متغیر وابسته

f2 میزان خطا 

 بر تجربه ادراکی کاربران مؤثرعوامل  بر تجربه ادراکی کاربران مؤثرعوامل 

 ۱۰۱/۰ ۳۴6/۰ مجموع مربعات

Df ۱۱ ۱۲ 

F ۰۳۱/۰ ۰۰8/۰ 

  ۰۲۱/۰ سطح معناداری

 8۰۴/۰ اندازه اثر

 
ی در مرحله دوم به ارتقاء تعاملات اجتماع ی وفرد تیهو تیتقوهای ادراکی مخاطبان، در مرحله نخست و بهبود تجربهتایج آماری نشان داد ن

در طراحی اثرگذار  مؤلفهموثرترین  ،در راستای به نمایش گذاشتن هویت ملیمرتبط با معماری بومی و ایرانی  یهایژگیوفرم و کمک توجه به 
 یهاکشنیاپل اطلاعات، ارتباطات و یفناوروم استفاده از ددر درجه  .است نظرانصاحبز دیدگاه ا ،مد و لباس با رویکرد روانشناسی محیطیخانه 



 یطیمح یشناسروان کردیخانه مد با رو ییادراک فضا یهامؤلفه یابیارز 8۷
 

 

مباحث فنی و هنری طبق نظر خبرگان در دو  بنابراین. استدانسته  مؤثر برای گسترش این نوع فضاها اربرانکفضای مجازی در جذب و حمایت 
 اطلاعات یهایفناورمرتبط با های موضوع آموزش و ایجاد زیرساخت بنابراین مد و لباس اثرگذار است. فضایول نظرسنجی، بر طراحی جایگاه ا

بودن موضوع جزو  یاقهیسلبه علت  احتمالاًخاص،  و نورپردازی آمیزیرنگ، منظم ههندس توجه به اصولی همچونهمچنین . است مؤثر
 شد. بندیدسته (۱۰جدول )نتیجه مطالعات نظری و آماری در چهار بُعد در در نهایت ند. هستین تحقیق ا هایمؤلفه نیاثرترکم

 مأخذ: نگارنده ق،یتحق یو مطالعات آمار ینظر یمستخرج از مبان یمعمار یطراح یارهایمع یبندجمع ۱۰جدول 

 هااریمع
 ینیع هایمؤلفه

 اثرگذاری درصد 75
 یذهن هایهمؤلف

 اثرگذاری درصد 8۰ 
 اقتصادی یفرهنگ

 شاخص

 ی،دسترس و تیموقع و اندازه ( ابعاد۱
 ییفضا هایداستانداری و ارگونوم

ی و مصنوعی با عیطب رنواز  ( استفاده۲
 مختلف، یهافیط
 ( مبلمان۳
 در بعد نمایشی فضا رنگکاربرد  (۴
 و بافت مصالح ( نوع5
 ی( هندسه و کاربرد اشکال هندس6

 یهاتجربه( بهبود ۱
 ادراکی مخاطبان

 تعلقو  انکم ( حس۲
 گیزانندیانگ و تنوع ((۳
 شیآساو  تی( امن۴

 طیمح
 یی( خوانا۳

مرتبط با  یهایژگیوفرم و  (۱
 معماری بومی و ایرانی

 یفرهنگ نینماد ( عناصر۱
 پلیسه در لباس( وتابپیچ)
 عتیطب با ارتباط (۲
 یرفاه ( خدمات۳
 یعاجتما اعتماد (۴

بالای مواد مورد استفاده و  تیفی( ک۱
 زیستمحیطبا  سازگار

 ( قابلیت تعمیر و تعویض۲
 ( قابلیت بازیافت و استفادۀ مجدد۳
 دید و توسعهجت تی( قابل۴
فرهنگی  یهارساختیز( ایجاد 5

 برای بازیافت
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 و ارائه راهکار گیرینتیجه
با  ارتقاء کیفیت ادراک فضایی خانه مد و لباسبا  یدر ارتباط و همبستگ ادشدهیۀ سه جنب، متخصصان دید از ،تحقیقهای بر اساس یافته

منجر به بهبود  ،یطیمح یاصول روانشناس منطبق برخانه مد و لباس  یفضاها یطراحچگونه  اول سؤال. هستند یقابل بررس یمتفاوت یهادرجه
مطالعات نظری و آماری نشان داد قرار گرفت.  دییتأدرصد مورد  8۰با میزان اثر  مؤلفهاثرگذارترین  عنوانبه؛ مخاطبان خواهد شد یتجربه ادراک

 یطراحچگونه  نکهیا ،دوم سؤالقابل حصول است.  عاتطلااگیری از فناوری علاوه بر رویکرد روانشناسی محیطی به کمک بهره مؤلفهاین 
به میزان  ،مخاطبان خواهد شد یارتقاء تعاملات اجتماع ی وفرد تیهو تیمنجر به تقو ،یطیمح یاصول روانشناس منطبق بر ،خانه مد یفضاها

فناوری اطلاعات بر خانه مد و ارتباط آن با ارتقاء تجربه ادراکی مخاطب و تقویت هویت فردی و اجتماعی  ریتأث ؛سوم مؤلفه. دش دییتأدرصد  75
زیباشناختی و نیاز روانی انسان به تنوع و ابراز هویت، نقشی مؤثر در بازتابی از ذوق  ،مد و طراحی لباس ازآنجاکه .گرفت قراردر رتبه سوم اهمیت 

تواند بستری برای تقویت احساس تعلق، عنوان فضایی فرهنگی، میخانه مد و لباس، به ،کنندارتقاء کیفیت زندگی و تعاملات اجتماعی ایفا می
منجر به بازتاب ، یرانیاهای بصری برگرفته از معماری گیری از نشانهبهرهبا  که ها فراهم آوردارتباط میان نسل وهای فرهنگی بازشناسی ریشه

و تزئینات  فرمد استفاده از داشده نشان های انجامتحلیل .ستاگر هویت فرهنگی و اجتماعی جامعه بیان و نمادین ،شناختیهای زیباییارزش
ادراک روانی مخاطب دارد. حس  ارتقاء تجربه و تأثیر مثبت بر و ی نمایش، ایجاد هماهنگی میان پوشش و فضاایرانیگرفته از معماری الهام

نور، رنگ و اشکال هندسی مدرن،  مانندعناصر بصری  همچنیناین نوع طراحی هستند.  تأثیرات ازجملهآشنایی، آرامش بصری، و تعلق فرهنگی 
در مطالعات آماری نشان  هاهمؤلفبه این  توجهیکم .اثرگذارند در ایجاد پیوند عاطفی و هویتیبا رعایت تمهیداتی  ،ییجذابیت فضا در عین

مانند  ییهاکیتکن ر خانه مد،د متخصصان بر اهمیت فناوری اطلاعات تأکید. با توجه به است یاقهیسلاستفاده از رنگ و نور بسیار  دهدیم
؛ (AR)افزوده  تیو واقع (VR) یمجاز تیواقع قیاز طر ییفضا یسازتجربه ی واچندرسانه یهایبا استفاده از تکنولوژ ریفراگ اتیتجرب یطراح

با  و کاربرانطراحان و مخاطبان اعم از . زیرا به دلیل طیف وسیع ندینمایم نیتأمرا موضوعی در خانه مد و لباس  نظراعمالانعطاف و  یتقابل
، تحقیقهای با توجه به یافته .مختلف قابل حصول است سنینها و با ویژگی تمام افرادرای بزودگذر بودن خاصیت مد قابل حصول  بر تأکید

. را مورد نظر قرار دهدکالبدی و یا ذهنی  هایمؤلفهبر خانه مد اعم از  مؤثر هایمؤلفهبررسی میزان رابطه سایر  ،شود مطالعات آتیپیشنهاد می
ویژه در میان های بومی و مشارکت اجتماعی، بهیای سنتمد و لباس با رویکرد اح خانهگسترش کارکردهای فضاهای فرهنگی نظیر  همچنین

 این فضایتواند الگوی مناسبی برای توسعه می و یا اقتصادی بر پایداری فرهنگی تأکیدطراحی این فضاها با زیرا . راهگشاستنسل جوان، 
 شر جوان فراهم آورد.ق ازجملهمختلف  یهانسلو پایدار  مؤثرجهت تعاملات  ،فضایی سالم عنوانبهشهری ارزشمند 



 یطیمح یشناسروان کردیخانه مد با رو ییادراک فضا یهامؤلفه یابیارز 8۹
 

 

 منابعفهرست 
1. Adams, L., & Clark, R. (2022). Smart building systems for retail environments: Towards energy 

efficiency and responsive design. Journal of Building Performance, 8(3), 115-130. 
2. Archer, B. (2008). The nature of research. Design Studies, 1(1), 6–13. 

3. Ayten, T., & Alutman, H. (2018). Fashion cycles and trend development in contemporary design. 

4. Baker, S., & Green, P. (2023). Leveraging IT for operational efficiency in fashion retail spaces: Asset 

management and predictive maintenance. International Journal of Retail Management, 15(1), 45-62. 
5. Barthes, R. (1983). The fashion system. University of California Press. 

6. Buxbaum, F. (2009). Design principles in fashion architecture. Visual Arts Press. 

7. Blumer, H. (1969). Fashion: From class differentiation to collective selection. The Sociological 

Quarterly, 10(3), 275–291. 

8. Brown, K., & Davis, L. (2022). Immersive retail experiences: The role of virtual and augmented reality 

in shaping consumer perception. Journal of Consumer Behavior, 21(5), 987-1002. 
9. Caron, A. (2017). A conscious collaboration: The contemporary dialogue between fashion and 

architecture (Bachelor’s thesis, Wesleyan University). 

10. Chen, H., Wang, Y., & Li, Z. (2022). The impact of BIM on design accuracy and collaboration in 

complex architectural projects: A case study of retail flagship stores. Automation in Construction, 140, 

104352 

11. Danapy, S. (2016). Cognitive processes in complex design: The interaction of brain hemispheres. 

Journal of Art and Design, 11(2), 45–52. 

12. Dorst, K. (2004). Design research: A revolution-waiting-to-happen. Design Studies, 25(4), 391–402. 

13. Dutok, M. (2017). Integrating architectural form into fashion design through creative spatial processes. 

14. Esfidani, M., & Sharifi, T. (2014). Factors affecting fashion purchasing behavior in Tehran’s clothing 

market. [In Persian]. 

15. Etemadi, M., & Ataei, F. (2020). Design of women's clothing inspired by the historical Dolat Abad 

Garden of Yazd with a modern approach. International Conference on Iranian and Islamic Art and 

Architecture. Retrieved from [In Persian]. 
16. Farhat-Baher, M. (2014). The evolution of fashion and design in contemporary culture [In Persian]. 

17. Farokhnia, M., & Lotfi, H. (2011). The effect of virtual space on fashion orientation [In Persian]. 

18. Gifford, R. (2014). Environmental psychology: Principles and practice. Optimal Books. 

19. Giraud, P. (2001). Le langage de la mode: Une sociologie du vêtement [The language of fashion: A 

sociology of clothing]. Armand Colin. 

20. Hedayat, A. (2012). Mutual relationships between architecture and fashion design (Master's thesis). 

Eastern Mediterranean University [In Persian]. 

21. Haghighi Tehrani, S. (2010). Layered pattern applications in interior fashion architecture. Tehran: 

Memar Publications [In Persian]. 

22. Kateb, M., & Khodi, H. (2015). Parallel evolutions in fashion and architecture in the 1980s. Journal of 

Contemporary Art, 3(1), 88–97. 

23. Kateb, S., & Khodi, M. (2015). Fashion as a medium of self-expression and social adaptation. Tehran: 

Fashion & Culture Studies. [In Persian]. 

24. Kawamura, Y. (2005). Fashion-ology: An introduction to fashion studies. Berg. 

25. Kim, Y. (2023). Rethinking fashion review with architectural fashion analysis method. International 

Journal of Fashion Studies, 10(1), 87–102. 

26. Koljahy, A., & Pour Kalantari, M. (2018). Geometric pattern strategies in architectural fashion spaces. 

Journal of Iranian Interior Design, 5(2), 67–75[In Persian]. 

27. Lawson, B. (2005). How designers think: The design process demystified. Architectural Press. 

28. McFatter, R. (2002). Fashion orientation in affluent female consumers: Media, self-awareness, and 

prestige sensitivity. [In Persian]. 

29. Mehrabian, A., Russell, J. A. (1974). An approach to environmental psychology. MIT Press [In 

Persian]. 

30. Mohammadi, A. (2019). Designing a fashion house in Tehran with focus on Iranian culture and export 

potential. [In Persian]. 

31. Moidfar, S., & Haghighi, H. (2008). Social factors influencing fashion orientation among Tehran 

citizens aged 20–53. [In Persian]. 

32. Mordadi, M. (2015). Etymology and sociocultural development of fashion in Persian history. Tehran: 

Mod Publishing. [In Persian]. 

33. Neghin taji, N. (2017). Phenomenological foundations in the design process. Tehran: Elm-o-Sanat 

Press [In Persian]. 



       (۱۴۰۳ ستانزم ،۲ شماره) محورانسان هایمحیط و معماری      ۹۰
 

 

34. O’Cass, A., & Julian, C. (2001). Fashion clothing consumption: The impact of materialism, self-image 

congruency, gender, and age. 

35. Park, H., Lennon, S. J., & Stoel, L. (2006). Psychological and environmental factors influencing 

fashion orientation and consumer behavior. Journal of Fashion Marketing and Management, 10(3), 

345–358. 

36. Peiravi, Z., & Esmaeili, M. (2018). Application of fashion concepts in the spatial design of fashion 

houses. [In Persian]. 

37. Quinn, B. (2003). Fashion and architecture. Oxford: Berg Publishers. 

38. Rapoport, A. (1969). House form and culture. Prentice-Hall. 

39. SSR Initiative. (2023). Exploring the intersection of fashion and architecture. Retrieved from. 
40. Steele, V. (2004). The Berg companion to fashion. Oxford: Berg Publishers. 

41. Taheri, F. (2012). Interaction of designer and context in creative ideation. Tehran: Sooreh Publications 
[In Persian]. 


