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 تاثیر آگاهی شهروندان، جاذبه ها، امکانات بر توسعه شهری در مناطق خشک

 (گناباد شهر موردی مطالعه) 

جغرافیا و برنامه ریزی شهری، دانشگاه حکیم  گروه کارشناسی ارشد-نوقابی ملک زاده  مجتبی

 )نویسنده مسئول(، سبزوار، ایرانسبزواری

mojtaba.malekzadeh99@gmail.com  

 ، ایران، سبزواردانشگاه حکیم سبزواری ،جغرافیا و برنامه ریزی شهری استادیار گروه-مهدی زنگنه

 3/4/1403پذیرش:                           17/1/1403دریافت:  

 چکیده

 بوده همه توجه مورد سياسي و فرهنگي منظرهای از هم و اقتصادی منظر از هم دنيا های کشوره همه در گردشگری توسعه

 لازم های راهکار ارائه و گناباد گردشگری های قابليت بررسي پژوهش، اين اصلي هدف گردشگری اهميت به توجه با. است

 هدف با که باشد مي تحليلي توصيفي پژوهش اين. باشد مي موجود های ظرفيت از استفاده با گردشگری رشد توسعه برای

 های شاخه و گردشگری. است ميداني و ای کتابخانه مطالعات اساس بر شده آوری جمع اطلاعات. شود مي دنبال کاربردی

. کنند مي بازی اقتصادی بخش همچنين و اجتماعي فرهنگي، گوناگون های زمينه در متنوعي نقش امروز جهان در آن مختلف

 تفريحي، امکانات گردشگری، های جاذبه شهروندان، آگاهي مانند عوامل از برخي تاثير بررسي تحقيق، اين انجام از هدف

 .باشد مي گناباد شهر در گردشگری بر شهری توسعه و زيرساختي امکانات

 ای نامه پرسش مربوط، فرضيات بررسي برای. است گرفته قرار توجه مورد گناباد شهر گردشگری های قابليت تحقيق اين در

 آزمودن برای چندمتغيره، رگرسيون مدل و ای نمونه تک استيودنت تي آزمون از استفاده با حاصل های داده. است شده طرح

 قابليت درباره گناباد شهر ساکنان آگاهي آمده بدست نتايج براساس. اند گرفته قرار تحليل و تجزيه مورد شده طرح های فرضيه

 اجتماعي پذيرش و اقامتي و تفريحي امکانات زيرساختها، وجود شهر، اين در گردشگری های جاذبه وجود گناباد، شهر های

 و تفريحي امکانات چندمتغيره، رگرسيون مدل از حاصل نتايج براساس. گيرند مي قرار تاييد مورد داری معني طور به ساکنين،

 شهری توسعه بر داری معني تاثير همگي ساکنين اجتماعي پذيرش و گردشگری های جاذبه ها، زيرساخت و امکانات اقامتي،

 شده استفاده روايي و پايايي تحليل برای کرونباخ الفای از.  دارند را شهر اين توسعه بر تاثير بيشترين ترتيب به و دارند گناباد

 .  باشند مي گردشگری توسعه بر شده ياد عوامل دار معني تاثير دهنده نشان نتايج. است

 گناباد، توسعه شهری،توسعه گردشگری ها: کلیدواژه
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 مقدمه

 نيروی محرکه عنوان به را آن توان مي که بطوری است زياد بسيار زايي اشتغال و اقتصادی نظر از گردشگری اهميت

 علت به باشد، اشتغال برای مهمي منبع ميتواند و دارد فرواني های مزيت گردشگری. کرد قلمداد کشوری هر اقتصادی

 به خدماتي مشاغل در توانند مي دانشي اندک با محلي مردم ندارد، احتياج زيادی مهارت به صنعت اين در اشتغال آنکه

 مهم از يکي عنوان به گردشگری ، گذشته های سال در مختلف های کشور . در(2003، برون.)کنند پيدا دست اشتغال

 همکاران و عليپور. ) است بوده مطرح کشورها اين در اقتصادی و اجتماعي و محيطي پايدار توسعه راهکارهای ترين

 بوده نفر ميليون 905 ميلادی 2007 سال در دنيا گردشگران کل جهانگردی، جهاني سازمان تخمين اساس بر. ( 1396،

 حوزه در ماندن عقب(.  1391 نجفي، هزارجريبي،) است بوده نفر ميليون 5/2 فقط ايران سهم رقم اين از که اند

. باشد مهم کشور اقتصادی ی توسعه برای تواند مي که باشد مي توجهي قابل درآمد دادن دست از معنای به گردشگری

 به حداقل آينده سال چند در و گرفت خواهد پيشي صنعت بخش مالي گردش از 21 ی سده در گردشگری درآمد

 برخوردار گردشگری مناسب امکانات و ها جاذبه از که کشورهايي رسيدن عرصه، اين در. رسيد خواهد دلار تريليون2

. کرد خواهد آنها نصيب دلار ميليارد 20 حدود درآمدی سالانه و رسد مي رقم آن از درصد يک به حداقل هستند

 های فعاليت و است زياد بسيار ايران اقتصاد مانند شده تضعيف اقتصادهای برای گردشگری توسعه از ناشي درآمدهای

 پر های جنبه از آموزش(. 1387 پيروز، نوبخت،.) داد خواهد قرار تأثير تحت را کشور اجتماعي و فرهنگي و اقتصادی

 فرهنگ و آموزش ارائه افراد، تربيت مانند عواملي به توسعه گردشگری صحيح مديريت و بوده پايدار گردشگری اهميت

 در افراد و است خدماتي فعاليت يک گردشگری که آنجا از و دارد بستگي جامعه مناسب هنجارهای آموزش و سازی

 يکي آنان اعتقادی و فرهنگي سطح ارتقا و آموزش به توجه ،.دهند مي انجام را آن متفاوت سطوح در و مختلف مشاغل

 انساني نيروی فرهنگي و فکری بهسازی و آموزش اجرای. رود مي شمار به کشور هر فرهنگي توسعه  اصلي عوامل از

 داشته المللي بين گردشگران با مناسبي برخورد مختلف، های فرهنگ با متناسب بتوانند افراد تا شود مي سبب

 عنوان به گردشگران جذب برای گناباد شهر های توانمندی و ها قابليت  مطالعه و بررسي بنابراين(2012، شاطری)باشند

 شهری توسعه در آن تاثير و گردشگری توسعه های قابليت بررسي تحقيق موضوع مهمترين. باشد مي پژوهش اين مسئله

 عنوان به که دارد زيادی اثرات گردشگری .باشد مي خشک مناطق در واقع تاريخي شهرهای از يکي عنوان به گناباد

 در گردشگری برای جهان کشورهای آنچه. کرد قلمداد را آن توان مي ها کشور تمام در اقتصادی توسعه اصلي نيروی

 همه لذا کند، متفاوت يکديگر از را کشورها تواند مي که اسـت گردشگری های جاذبه دارند نياز ارزان اوليه مواد کنار

 درآمد منابع توسعه پيشرفت  و رشد به راه اين از و دارد را گردشگر جذب توانايي اصولي ريزی برنامه با ها کشور

 ارزهايي: مستقيم. گذارد مي تأثير کشورها اقتصاد بر مستقيم غير و مستقيم صورت دو به جهانگردی. کند مي کمک ارزی

 به کشور آن از سفر بـرای که هايي هزينه: مستقيم غير. کنند مي هزينه کشورها ديگر در اقامت هنگام جهانگردان که

 مي محسوب توسعه حال در کشـور يـک برای خارجي ارزهای تأمين اصلي منابع از کـه کنند مي پرداخت ديگر کشور
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 از معيوبي ی چرخه با را شهرها کشورها، اغلب توريسم توسعه به توجه عدم حاضر عصر در (.1381 ، رضواني.) شود

 نزول فقر، قبيل از ظهوری نو مشکلات را آنها و ساخته مواجه محيطي زيست و اقتصادی -اجتماعي های ريختگي بهم

 ساخته مواجه شهری خدمات توزيع در عدالتي بي و اجتماعي های پاشيدگي هم از درآمدی، زياد فاصله زندگي، کيفيت

 هايي روش طريق از پايدار، توسعه در مشارکت پتانسيل دارای گردشگری صنعت (.1397 عيسي، زاده، ابراهيم.) است

 زيست، محيط از حفاظت ميان پايدار گردشگری طرفي از باشد مي محروم های و گروه زنان برای شغل ايجاد چون

 بهبود جهت در ميزبان جامعه نيازهای کردن برآورده نيز و اجتماعي عدالت اقتصادی، مزايای فرهنگي، يکپارچگي

  همکاران و يو لي. )کند مي برقرار وتعادل توازن توسعه، حال در و ياقته توسعه کشورهای ايشان،در زندگي استانداردهای

 راه مسير در و مشهد کيلومتری 240 فاصله در گناباد شهر گرفتن قرار تحقيق، مهم های ضرورت از ديگر يکي (.2013 ،

 تسهيلات ستاد دبير. است کرده مهيا گردشگران جذب برای مناسبي بسيار شرايط که باشد مي آسيايي جاده ارتباطي های

 را است کرده سفر شهرستان اين به سال اول روز 10 در 88 سال در که نوروزی مسافران تعداد شهرستان، نوروزی

 با. دارد مسافر روز در نفر 3000 عيد ايام در حاضر حال در شهرستان دهد مي نشان آمار اين. کرد اعلام نفر 35000

 فرهنگي و تاريخي بناهای و ها توانمندی همچنين و شهر اين از مسافر و گردشگر جمعيت اين آمد و رفت به توجه

 نوقاب، عبددلله جامع مسجد احمد، زاده ،امام قصبه قنات عابد، محمد سلطان زاده امام آرامگاه گناباد، جامع مسجد مانند

 تحقيق اين در که دارد ضرورت شهری، توسعه بر گردشگری رشد تاثير و گردشگر جذب در...  و بيدخت جامع مسجد

 کاربردی ضرورت.شود پرداخته گناباد شهر در گردشگری توسعه برای راهکارهايي ارائه به گناباد، شهر گردشگری برای

 بازديد و گناباد شهر به خارجي و داخلي گردشگران ورود اخير های سال در که شود مي مشهود آنجايي از پژوهش اين

 مي کشورمان گردشگری صنعت برای خوشحالي جای خود اين که است داشته محسوسي پيشرفت تاريخي بناهای از

 راهکارهای و گردشگری زمينه در فراواني های پژوهش کلي طور به (.1388شهرگناباد، گردشگری تسهيلات ستاد)باشد

 مناطق در گردشگری های توانمندی و ها قابليت با رابطه در پژوهشي حال به تا اما است شده انجام  گردشگری توسعه

 است. نشده انجام گناباد شهر خاص طور به و خشک

 ، گناباد قصبه قنات ويژه به شهری پايدار گردشگری توسعه در قنات ناپذير انکار و مهم نقش عليرغم رسد مي نظر به

ژوهش حاضر با سوالات بنابراين پ است، نشده تبين قنات سامانه عملکرد منفي و مثبت جهات از روشني دورنمای تاکنون

 فرضيات ذيل ادامه مي يابد.و 

 توسعه بر تاثيری و باشد مي مطلوبي سطح در شهرشان گردشگری های قابليت از گناباد شهر ساکنان آگاهي آيا -

 دارد؟ شهری

 دارد؟ شهری توسعه بر تاثيری و باشد مي برخوردار مطلوبي وضعيت از گناباد شهر امکانات آيا -

 .دارد؟ شهری توسعه بر تاثيری و و باشد مي برخوردار مطلوبي وضعيت از گردشگری های جاذبه آيا-
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   دارد؟؟ شهری توسعه بر تاثيری و است داده رخ به گناباد در گناباد شهری توسعه آيا  -

 

 پیشینه تحقیق:

 :پيشينه داخلي 

روستايي شهرستان نير پرداختند. در ( ، در پژوهشي به بررسي قابليت های گردشگری مناطق 1389افتخاری و همکارن )

سال های گذشته بيکاری و  رفتن جوانان از روستا و افراد دارای تحصيلات بالاتر از روستا ها ،  ساختار روستاهای 

کشور به خطر افتاده است. لذا گردشگری به عنوان يک عامل رو به رشد برای تغيير شرايط موجود بعنوان يکي از عوامل 

رد توسعه روستايي مدنظر است و به عنوان يک راهبرد اساسي و دارای مزيت های زياد مي تواند اشتغال پراهميت راهب

نسل جوان، اقتصاد تضعيف شده روستا ، آفريني ،سرمايه گذاری و جمعيت را به سمت روستا سرازير کند. با اين ديدگاه 

بب موازنه اقتصادی در منطقه شود. اما مسئله واضح ترين  اهميت گردشگری در مناطق مستعد گردشگری مي تواند س

مهم در توسعه اقتصادی و اجتماعي منطقه، سرمايه گذاری در مکان های دارای جاذبه های گردشگری مي باشد و اين 

ممکن نيست جزء اينکه انتخاب درستي از بين مناطق گردشگری صورت گيرد تا شرايط توسعه گردشگری در کل منطقه 

 رشد. پرداختند همدان استان گردشگری های جاذبه بررسي به پژوهشي در ،( 1395) همکاران و صفدریمير .ايجاد شود

 از يکي شک بدون جامعه و اقتصاد توسعه بر آن تاثير و نفتي های درآمد از بعد آن گيری قرار و دنيا در توريسم صنعت

 و فرهنگي و تاريخي سابقه سبقه داشتن با همدان استان.است گذاری سرمايه و ريزی برنامه اقتصاد، توسعه های راه

 که است آورده ارمغان به همدان استان برای را زيادی گردشگری های توانمندی دارد که خاصي جغرافيايي موقعيت

 پژوهشي در( 1397) همکاران و چناری محمودی .است استفاده مورد امروزه ها توانايي اين از کمي بسيار درصد متاسفانه

 در ،( 1398) پرداختند. رازقي کشاورزی گردشگری توسعه برای ماسال شهرستان های روستا های قابليت شناخت به

پرداختند.  هرمزگان استان مکران ساحلي نوار در توريسم صنعت بررسي و گردشگری های جاذبه شناخت به  پژوهشي

 .پرداختند تبريز شهر درکلان خلاق گردشگری های ظرفيت ارزيابي به پژوهشي در ،( 1398) همکارن و دوستي
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 خارجي پيشينه

 زوايای از پژوهشگران. است شده انجام گردشگری صنعت خصوص در ايران داخل در و خارج در مختلفي پژوهشهای

 توسعه، با گردشگری رابطه تحقيقات اين عمده محورهای. اند داده قرار مطالعه مورد را گردشگری صنعت مختلف

 ژئومورفولوژيک اشکال رودخانه، درياچه،) طبيعي ههای عارض در گردشگری توسعه سنجي امکان اشتغال، و گردشگری

 گردشگری مديريت، با گردشگری توسعه رابطه ،(فرهنگي و تاريخي مراکز روستا، شهر،) ساخت انسان مکانهای يا...( و

 علل چالشها، موانع، بررسي به آنها از اندکي تعداد اما. باشد مي...  و گردشگری توسعه الگوی ارائه پايدار، توسعه و

. اند پرداخته هستند، زياد توريستي های جاذبه دارای که جوامعي يا کشورها در گردشگری صنعت توسعه عدم و ناکامي

 :است ذيل موارد ايران داخل و خارج در تحقيق موضوع با مرتبط شده انجام پژوهشهای مهمترين

 که است معتقد و است کرده توجه شرقي اروپای سوسياليستي کشورهای در گردشگری صنعت به( 1998) کرک

 گردشگری در پايدار گردشگری توسعه های چالش صنعت توسعه عدم در مؤثری نقش سوسياليستي بسته ايدئولوژی

 بر تأکيد با را سوم جهان کشورهای در پايدار گردشگری توسعه های چاش( 2001) توسان. است داشته کشورها اين در

 حمايت نيازمند گردشگری، پايدار توسعه به رسيدن برای کشورها اين که است معتقد و است کرده بررسي ترکيه کشور

 .هستند  المللي بين سازمانهای و نهادها همکاری و

 مقايسه با وی. است داده قرار خود تحقق موضوع را کره جزيره شبه در ها سياست و گردشگری( 2002)هندرسون

 ايدئولوژی با جنوبي کره که است رسيده نتيجه اين به جنوبي کره و شمالي کره کشور دو سياسي ايدئولوژی و ها سياست

 .است کرده جذب شمالي کره به نسبت  بيشتری گردشگر المللي، بين گردشگری با سازگار

 اين صنعت ناکامي که معتقدند و اند پرداخته شمالي کره در سياسي  ايدئولوژی و گردشگری به(2006) همکاران و کيم 

 بوده کشور يک پيش، سال 60 تا که باشند مي يکسان طبيعت و فرهنگ تاريخ، دارای کشور دو هر که است حالي در

 .(2010جونز.)اند
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 مبانی نظری

 اتفاق گردشگر يک مسافرت جريان در که شود مي اطلاق فعاليتي مجموعه بهگردشگری  موريسون و ميل نظريه طبق

 خاطرات يادآوری حتي و بازگشت اقامت، مقصد، به مسافرت سفر، ريزی برنامه جمله از فعاليتي هرگردشگری . افتد مي

اول آنکه . دارند اهميت گردشگری در از دو جهت محيط های شهری . (1389 چيانه، حيدری. )شود مي شامل را آن

به عنوان مبدا  فعاليت کار و زندگي و دغدغه های ناشي از و فشارها و کانون های شهری از جهت تمرکز جمعيت 

 فعاليت های رفاهي، و معيشتي امکانات وجود علت جهت ديگر به از و مي شوند مسافرت های توريستي محسوب

به  توريستي تاريخي، داشتن جاذبه های با فراغتي و ارتباطي ي،بهداشت سياسي، فرهنگي، صنعتي، اقتصادی، بازرگاني،

 (.1385جهانگردی به شمار مي روند. )مردای و فيضي ،  مسافرت های مقصد عنوان

ترين راهکارهای دستيابي به توسعه پايدار به خصوص در حوزه شهری است. امروزه از در واقع گردشگری از مهم

های مختلف به شود که زمينه را برای توسعه شهر در ابعاد و حوزهدرآمدزا ياد مي گردشگری به عنوان صنعتي پاک و

کند تا های شهر توسعه پيدا ميريزی گردشگری، زيرساختکند. در فرآيند برنامهخصوص حوزه اقتصادی فراهم مي

مهمي در توسعه گردشگری سازی فضايي شهر نقش مناسب زمينه برای ورود و جذب بيشتر گردشگران فراهم شود.

تواند ساز توسعه شهر نيست، بلکه ميدارد و چنانچه اين فضاسازی به درستي انجام نگيرد، گردشگری نه تنها زمينه

انداز خود دارند، نسبت به توسعه زيربنايي زا باشد؛ لذا نياز است شهرهايي که توسعه صنعت گردشگری را در چشمآسيب

 (.1386و همکار،  .)دانشپورشهر اقدام کنند

 نقش ،(2013)ولينچ کازويچ ،(210)جونز ،(2006)همکاران و کيم ،(2003)هندرسون ،(1998)کرک ،(1990)هال

. دانند مي عوامل ساير از بيش را گردشگری صنعت در مانع عامل يا توسعه عامل عنوان به ايدئولوژيک عوامل

 کشورهای در گردشگری توسعه و نفت قيمت بين که است معتقد گردشگری بر نفت تأثير مطالعه با ،(2011)بيکن

 .دارد وجود مستقيمي رابطه خيز نفت

. است متنوع و متفاوت بسيار گردشگری بر مؤثر عوامل با رابطه در گردشگری انديشمندان نظرات و آرا بررسي 

 عامل 8 به جديد، متغيرهای برخي مداخله و سازی تفکيک يا و سازی ادغام با و فوق نظريات از استفاده با نگارندگان

 خارجي، سياسي عامل داخلي، سياسي عامل سازماني، و نهادی عامل: از عبارتند که اند رسيده گردشگری بر مؤثر مؤلفه يا

 .گردشگری های جاذبه عامل بالاخره و ديني و فرهنگي عامل امنيتي، عامل زيربنايي، عامل اقتصادی، عامل
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 پژوهشروش 

. گردد مي محسوب تحليلي -توصيفي تحقيق روش لحاظ به و کاربردی تحقيق نوع و هدف نظر از حاضر ژوهشپ

 روش تحقيق اين در گيری نمونه روش و. است( گناباد شهر مطالعه مورد شهر ساکنان) شامل پژوهش اين آماری جامعه

 توزيع جهت در جغرافيا رشته و تحقيقي کار اقتضای به که دانست بايد البته  شده، انتخاب ساده تصادفي گيری نمونه

 سهيم جريان اين در شهر محلات اکثريت شد سعي شهر کل گرفتن قرار پوشش تحت و ها پرسشنامه متعادل و متناسب

 منظور به و آمد بدست نمونه 380 برابر درصد 5 خطای سطح با آماری نمونه حجم کوکران، رابطه از استفاده با. باشند

 ميزان حداقل تعداد تکميل از اطمينان حصول نمونه، حجم افزايش ديگر دليل. شد گرفته نظر در عدد 500 بيشتر دقت

 پرسش توسط بدرستي عدد 483 شده، توزيع پرسشنامه 500 بين از خوشبختانه،. باشد مي شوندگان پرسش توسط لازم

 گردشگری ای جابه تفريحي، امکانات زيرساختها، و امکانات شهروندان، آگاهي پژوهش های متغير. شد تکميل شوندگان

 شده استفاده مستقل تست تي -نمونه تک تست تي آزمون از هاداده تحليل و تجزيه برای. باشند مي شهری توسعه و

 شده، گيری اندازه متغيرهای بودن نرمال به توجه با براين علاوه. باشد مي نرمال آنها توزيع و پيوسته متغيرها زيرا است

 شده استفاده گردشگری توسعه بر شده ياد عوامل گذاری تاثير ميزان و داری معني بررسي برای متغيره چند رگرسيون از

 گردشگری، های جاذبه گردشگری، حوزه در شهروندان آگاهي قالب در گويه 36) ها شاخص کل برای آلفا مقدار. است

 که بوده 88/0 با برابر( شهری توسعه ساکنين، اجتماعي پذيرش اقامتي، و تفريحي امکانات ها، ساخت زير و امکانات

 .  است برخوردار مناسبي پايايي از نظر مورد مقياس دهد مي نشان
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 محدوده مطالعه

 شهرستانهای و دارد قرار دقيقه 21 و درجه 34جغرافيايي عرض و دقيقه 41 و درجه 58 جغرافيايي طول در گناباد شهر

 قائن جنوب و خواف آن مشرق ، بجستان و فردوس مغرب ، بجستان و آباد فيض شمال در شهرستان اين همجوار

 استان شهرستان ترينجنوبي گُناباد شهرستان.  است متر 1105 آزاد دريای سطح از ناحيه اين متوسط ارتفاع.  است

 260در و بوده گناباد آن مرکزشود مي محسوب ايران شهرهای ترينقديمي از گناباد. است ايران رضوی خراسان

 ، کاخک ، مرکزی های نام به بخش 2 دارای کشوری تقسيمات آخرين اساس بر و است قرارگرفته مشهد کيلومتری

 آب و هوای اين شهرستان گرم و خشک مي باشد. شهر .است سکنه دارای آبادی 125 حدود و دهستان 4 ، شهر 3

 نفر جمعيت را دارا مي باشد. 40،773گناباد 

 

 

 

 

 

 

 

 

( موقيعت جغرافيايي گناباد، ) ميراث فرهنگي، صنايع دستي و گردشگری خراسان 1شکل شماره)

 (1400رضوی،
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 یافته ها

 تحقيق اعم از توصيفي و استنباطي پرداخته مي شود.در اين مرحله از تحقيق به دو نوع از يافته های 

 يافته های توصيفي _

بوده قريب  تومان ميليون 7 تا 5 درآمدی بازه در فراواني يافته های حاصل از پرسشنامه ها نشان مي دهد که بيشترين

 40بوده اند.  درصد( 47درصد افراد را شامل گرديده است. عمده پرسش شوندگان دارای تحصيلات ليسانس) 30به 

درصد  8/64درصد افراد متأهل،  6/71د پرسش شوندگان دارای شغل دولتي و بقيه از ساير مشاغل بوده اند. درص

 افراد مورد پرسش مرد و بقيه زن بوده اند. 

 های استنباطييافته  _

One-Sample Statistics 

N Mean Std. Deviation Std. Error Mean  

483 7772 .  گردشگری حوزه در شهروندان آگاهي 0.5141 1.12993 

 گردشگری های جاذبه

 ها ساخت زير و امکانات

 اقامتي و تفريحي امکانات

 ساکنين اجتماعي پذيرش

 شهری توسعه

483 7484 .  1.05826 0.815 

483 7293 .  1.09036 0.4961 

483 7010 .  1.047428 0.4888 

483 3735 .  97340 .  0.4429 

483 7227 .  1.04443 0.4752 

 

 
ne-Sample Test 

 

t 
 

 Test Value = 0  

 

 

 

 

 df Sig. (2-tailed) Mean 

Difference 

95% Confidence Interval of 

the Difference 

Lower Upper 

15.117 482 000 .  77723 .  6762 .  8782 .  حوزه در شهروندان آگاهي 

 گردشگری

 گردشگری های جاذبه

 ها ساخت زير و امکانات

 اقامتي و تفريحي امکانات

 ساکنين اجتماعي پذيرش

شهری توسعه  

15.543 482 000 .  74845 .  6538 .  8431 .  

14.700 482 000 .  72930 .  6318 .  8268 .  

14.341 482 000 .  70104 .  6050 .  7971 .  

8.433 482 000 .  37350 .  2865 .  4605 .  

15.208 482 000 .  72274 .  6294 .  81161 .  
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 در سوال 6 گردشگری، حوزه در گنابادی شهروندان آگاهي با ارتباط در سوال 5 به دهنده پاسخ هر تحقيقدر اين 

 با رابطه در سوال 5 گناباد، های ساخت زير و امکانات با رابطه در سوال 8 گناباد، گردشگری های قابليت با رابطه

 رواج تاثير با رابطه در سوال 12 گناباد، ساکنين اجتماعي پذيرش با رابطه در سوال 5 گناباد، اقامتي و تفريحي امکانات

 توزيع های نامه پرسش تعداد. است داده پاسخ فردی، مشخصات با رابطه در سوالاتي و شهری توسعه بر گردشگری

 بدرستي نامه پرسش 483 بقيه و( مخدوش) پذيرش قابل غير نامه پرسش 17 بين اين از که است عدد 500 برابر شده

 به و است کم خيلي و کم متوسط، زياد، زياد، خيلي گزينه 5 شامل سوال هر. اند شده تکميل دهندگان پاسخ توسط

 فرد هر کلي پاسخ کردن فراهم برای. اند شده گرفته نظر در -2 و -1 ،0 ،1 ،2 ترتيب به ها پاسخ سازی کمّي منظور

 به فرد هر پاسخ محاسبه برای مثال طور به. اند شده محاسبه ها پاسخ ميانگين شده، مطرح کلي سوال 6 از يک هر به

 کليه. است شده گرفته نظر در مربوط سوال 5 به فرد پاسخ ميانگين گردشگری حوزه در گنابادی شهروندان آگاهي

 .است شده انجام SPSS افزار نرم از استفاده با محاسبات

 سوال برای مثال عنوان به. شود مي مطرح فرضيه آزمون يک شوندگان پرسش از شده مطرح کلي سوال هر به توجه با

 و "ندارند را گردشگری حوزه در لازم آگاهي شهروندان" شوندگان پرسش نظر به که است اين صفر فرضيه اول

صفر  فرضيه واقع در. "دارند را گردشگری حوزه در لازم آگاهي شهروندان" که است اين بيانگر آن خلاف فرضيه

 ميانگين که است اين معادل آن خلاف فرضيه و است صفر برابر سوال اين به ها پاسخ ميانگين که است اين معادل

 معرفي را خلاف و صفر های فرضيه مشابه صورت به ها سوال ساير برای. نيست صفر برابر سوال اين به  ها پاسخ

 .کنيم مي

 

 

 آگاهي شهروندان در حوزه گردشگری نتايج آزمون فرضيه( 7جدول)شماره   

 

N 

 

Mean 

Std. Deviation 
 

Std. Error 

Mean 

 

Test Value = 0 

T df Sig. (2-tailed) Mean 

Difference 
95% Confidence Interval 

of the Difference 

Lower Upper 

483 

 

 

 

0.77723 

 

 

 

1.12993 

 

 

 

05141 . 15.117 482 000 . 0.77723 06762 08782 
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. Sig با SPSS افزار نرم خروجي در که شود مي محاسبه آزمون داری معني مقدار آماری فرضيه يک آزمودن برای

 فرضيه باشد، کمتر دهيم مي نشان α با را آن که آزمون اول نوع خطای از داری معني مقدار اگر. شود مي داده نمايش

 است آن بودن درست صورت در صفر فرض رد احتمال اول نوع خطای تعريف، طبق. شود مي رد α سطح در صفر

 .شود مي فرض 0.01 يا 0.05 مانند کوچکي بسيار مقدار ولي محقق اختيار به و آزمون انجام از قبل معمولا و

 مقدار زيرا شود مي رد( کمتر سطوح در حتي) 0.01 سطح در صفر فرضيه اول، سوال برای بالا مطالب به توجه با

 نشان( 0.7772) ها  پاسخ ميانگين بودن مثبت طرفي از. است صفر نزديک تقريبا و کوچک بسيار( 0.000) داری معني

 شهروندان اينکه درباره شوندگان پرسش نظر آماری لحاظ از لذا. اند بوده موافق پرسش اين با شوندگان پرسش دهد مي

 . گيرد مي قرار تاييد مورد دارند، لازم آگاهي گردشگری های قابليت از گنابادی

 برای همه گويه های مربوط به آگاهي شهروندان در حوزه گردشگری نتايج آزمون فرضيه( 8جدول)شماره  

  Test Value = 0 
Mean t df Sig. (2-tailed) Mean 

Difference 

95% Confidence Interval 

of the Difference 

 

Lower Upper 

 و گردشگران که است مهم شما برای اندازه چه تا . 9557 . 7876 . 87164 . 000 481 20.375 . 87164

 گناباد يدنيد اماکن از يخارج و يرانيا مسافران

 کنند؟ دنيد

 يدنيد های مکان اندازه چه تا انتانياطراف و شما . 7446 . 5142 . 6294 . 000 481 10.732 . 6294

 د؟يشناس يم را گناباد

 گسترش قيطر از گناباد شهر شما نظر به 1.2362 1.0495 1.14286 . 000 481 24.062 1.14286

 د؟ينما شرفتيپ تواند يم گردشگری

 و تيقابل از آن رامونيپ و گناباد شهر شما نظر به . 7340 . 4999 . 61698 . 000 481 10.357 . 61698

 گردشگری گسترش برای مناسب تيظرف

 است؟ برخوردار

 گردشگر رشيپذ تيظرف گناباد شهر اندازه چه تا . 7358 . 5147 . 62526 . 000 481 11.111 . 62526

 داراست؟ را يخارج و يرانيا

 مقدار زيرا شود مي رد( کمتر سطوح در حتي) 0.01 سطح در صفر فرضيه دوم، سوال برای بالا مطالب به توجه با

( 0.7484) ها  پاسخ ميانگين بودن مثبت طرفي از. است صفر نزديک تقريبا و کوچک بسيار( 0.000) داری معني

 اينکه درباره شوندگان پرسش نظر آماری لحاظ از لذا. اند بوده موافق پرسش اين با شوندگان پرسش دهد مي نشان

 .گيرد مي قرار تاييد مورد است، برخوردار مناسب گردشگری های قابليت از گناباد شهر آيا
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 گردشگرینتايج آزمون فرضيه های جاذبه ( 9جدول)شماره  

N Mean Std. 

Deviation 
Std. Error 

Mean 

Test Value = 0 
T Df Sig. (2tailed) Mean 

Difference 

95% Confidence Interval 

of the Difference 
Lower Upper 

483 47845, . 04815 . 04711 . 15.543 481 000 . 47845, . 6538 . 8431 . 

 

 جاذبه های گردشگریبرای همه گويه های مربوط به  نتايج آزمون فرضيه( 10شماره جدول)

  Test Value = 0 
Mean t df Sig. (2-tailed) Mean 

Difference 

95% Confidence 

Interval of the 

Difference 

 

Lower Upper 

96687 . 20.588 481 000 . 96687 . 8746 . 1.0593 . 
 گردشگران برای تواند يم اندازه چه تا گناباد قصبه قنات

 باشد؟ مهم

 وحش اتيح موزه و آب موزه ،يشناس مردم موزه حد چه تا . 7710 . 5500 . 66046 . 000 481 11.744 . 66046

 باشد؟ داشته جذبه يخارج و يرانيا مسافران برای توانديم

 خود به را گردشگران تواند يم مند روستای گری سفال ايآ . 8063 . 6140 . 71014 . 000 481 14.513 . 71014

 د؟ينما جذب

 بهلول، خيش منزل: مانند رامونيپ و گناباد شهر يخيتار اماکن . 8063 . 6140 . 71014 . 000 481 14.513 . 71014

 يخيتار مجموعه جامع، مسجد ،ييدلو لشفایردا

 هستند حدی در. . .  و خدانهاي ها، آتشکده ،ياب،عمرانير

 باشند؟ گردشگران و مندان علاقه ديبازد مورد بتوانند که

 اي و ها امامزاده: مانند رامونيپ و گناباد شهر های آرامگاه ايآ . 7465 . 5620 . 65424 . 000 481 13.934 . 65424

 دارند؟ را ديبازد جذبه يسلطان مزار

 هنگام،: مانند گناباد شهر رامونيپ يلاقيي مناطق حد چه تا . 8833 . 6943 . 78882 . 000 481 16.402 . 78882

 برای مقصدی توانند يم کلات سنو، صوفه، درب

 باشند؟ گردشگران
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( 0.000) داری معني مقدار زيرا شود مي رد( کمتر سطوح در حتي) 0.01 سطح در صفر فرضيه سوم، سوال برای

 دهد مي نشان( 0.7293) ها  پاسخ ميانگين بودن مثبت طرفي از. است صفر نزديک تقريبا و کوچک بسيار

 نظر از اينکه درباره شوندگان پرسش نظر آماری لحاظ از لذا. اند بوده موافق پرسش اين با شوندگان پرسش

 قرار تاييد مورد هستند، مناسب گردشگران جذب برای موجود های ساخت زير و امکانات گنابادی شهروندان

 .گيرد مي

 

 

 مقدار زيرا شود مي رد( کمتر سطوح در حتي) 0.01 سطح در صفر فرضيه پنجم، سوال برای بالا مطالب به توجه با

 نشان( 0.3735) ها  پاسخ ميانگين بودن مثبت طرفي از. است صفر نزديک تقريبا و کوچک بسيار( 0.000) داری معني

 پذيرش اينکه درباره شوندگان پرسش نظر آماری لحاظ از لذا. اند بوده موافق پرسش اين با شوندگان پرسش دهد مي

 .گيرد مي قرار تاييد مورد باشد، مي گردشگران خور در گناباد ساکنين اجتماعي

 

 

 

 

 نتايج آزمون فرضيه امکانات و زير ساخت ها( 11جدول)شماره 

N Mean Std. Deviation Std. Error Mean Test Value = 0 
t Df Sig. (2-tailed) Mean 

Difference 

95% Confidence Interval 

of the Difference 
Lower Upper 

483 72930, . 1.09036 04961 14.700 481 000 . 72930, . 6318 . 

 

8268 . 

 نتايج آزمون فرضيه امکانات تفريحي و اقامتي( 12جدول)شماره 

N Mean Std. Deviation Std. Error Mean Test Value = 0 
t Df Sig. (2-tailed) Mean Difference 95% Confidence Interval 

of the Difference 

Lower Upper 

483 70104, . 1.07428 04888 . 14.700 481 000 . 70104, . 6050 . 7971 . 
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 نتايج آزمون فرضيه پذيرش اجتماعي ساکنين  ( 13جدول)شماره 

Test Value = 0 
N Mean Std. Deviation Std. Error Mean t Df Sig. (2-tailed) Mean Difference 95% Confidence 

Interval of the 

Difference 

Lower Upper 

483 37350, . 97340 . 04429 8.433 481 000 . 37350, . 2865 . 4605 . 

 

 زيرا شود مي رد( کمتر سطوح در حتي) 0.01 سطح در صفر فرضيه ششم، سوال برای بالا مطالب به توجه با

 ها  پاسخ ميانگين بودن مثبت طرفي از. است صفر نزديک تقريبا و کوچک بسيار( 0.000) داری معني مقدار

 شوندگان پرسش نظر آماری لحاظ از لذا. اند بوده موافق پرسش اين با شوندگان پرسش دهد مي نشان( 0.7227)

 .گيرد مي قرار تاييد مورد است، شده گناباد شهر در شهری توسعه باعث گردشگری های قابليت اينکه درباره

 

 نتايج آزمون فرضيه توسعه شهری( 14جدول)شماره

Test Value = 0 
N Mean Std. Deviation Std. Error Mean t Df Sig. (2-tailed) Mean Difference 95% Confidence Interval 

of the Difference 

Lower Upper 

483 72274, . 1.04443 04752 15.208 481 000 . 72274, . 6994 . 8161 . 
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 مدل بندی میزان تاثیر قابلیت های گردشگری بر توسعه شهری

 

مولفه آگاهي شهروندان در حوزه گردشگری، جاذبه های گردشگری،  5هرکدام از به منظور اندازه گيری ميزان تاثير 

امکانات و زيرساختها، امکانات تفريحي و اقامتي و پذيرش اجتماعي ساکنين بر توسعه شهری، مدل رگرسيون چندگانه 

 زير را در نظر گرفته مي شود.

 

𝑦 = 𝑎0 + 𝑎1𝑥1 + 𝑎2𝑥2 + 𝑎3𝑥3 + 𝑎4𝑥4 + 𝑎5𝑥5 + 𝑒 
 

نشان دهنده متغيرهای مستقل آگاهي شهروندان در حوزه  𝑥5تا  𝑥1ا ضرايب مدل رگرسيوني هستند و ه 𝑎𝑖که 

مقدار خطای  𝑒توسعه شهری را نشان مي دهد و  𝑦گردشگری تا پذيرش اجتماعي ساکنين به ترتيب بالا هستند، 

 تصادفي است. 

گزارش شده، نشان دهنده اين است که  0.997که در جدول زير برابر  (R Square)مقدار بالای ضريب تعيين 

 متغيرهای مستقل فوق الذکر به خوبي تغييرات متغير وابسته که همان توسعه شهری است را تبيين مي کند. 

 
bModel Summary 

Model R R Square Adjusted R Square Std. Error of the Estimate 

1 998.a 997 . 997 . 05941 . 

 

و ميزان معني داری مربوط به آن که در جدول زير آمده است نشان مي دهد داده ها درست بودن مدل را  Fآماره 

 تاييد مي کنند.

 

aANOVA 
Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 

Regression 

524.096 5 104.819 29693.886 

 

.000b 

Residual 1.648 477 004 .   

Total 525.780 . 481    

 a. Dependent Variable: شهری توسعه 

 b. Predictors: (Constant), امکانات ,گردشگری حوزه در شهروندان آگاهي ,ساکنين اجتماعي پذيرش 

 ها ساخت زير و امکانات ,گردشگری های جاذبه ,اقامتي و تفريحي
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در جدول زير ضرايب مدل براورد شده اند و معني داری آنها مورد آزمون قرار گرفته است. با توجه به ستون آخر 

که مقدار معني داری را برای هر کدام از ضرايب نشان مي دهد، نتيجه مي شود که از نظر پاسخ دهندگان، همه 

ر توسعه شهری دارند. بر اين اساس مي توان عوامل جز آگاهي شهروندان در حوزه گردشگری تاثير معني داری ب

 مدل براورد شده را به صورت زير بازنويسي کرد. 

 

𝑦 = 0.043 + 0.107𝑥2 + 0.319𝑥3 + 0.506𝑥4 + 0.056𝑥5 + 𝑒 
 

براساس اين مدل مي توان دريافت که از ديد پاسخ دهندگان، امکانات تفريحي و اقامتي، امکانات و زيرساخت ها، 

 پذيرش اجتماعي ساکنين به ترتيب بيشترين تاثير را بر توسعه شهری دارند.جاذبه های گردشگری و 

 
aCoefficients 

Model Unstandardized Coefficients Standardized 

Coefficients 

t Sig. 

B Std. Error Beta 

1 

(Constant) 043 . 005 .  7.986 000 . 

 . 464 - . 734 - . 012 . 015 - . 011 گردشگری حوزه در شهروندان آگاهي

 . 000 4.719 . 108 . 023 . 107 گردشگری های جاذبه

 ها ساخت زير و امکانات
319 .   032 . 333 . 9.8 

18 

000 . 

 000 17.154 . 520 . 029 506. اقامتي و تفريحي امکانات

 . 000 3.829 . 0520 . 015 . 506 ساکنين اجتماعي پذيرش

a. Dependent Variable: شهری توسعه 
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 پرسشنامه اعتبار

 به نزديک های مقدار. است شده استفاده سوالات گروه 6 همه برای کرونباخ آلفای از نامه پرسش اعتبار سنجش برای

 مقدار است آمده ادامه در که افزار نرم خروجي به توجه با. باشد مي پرسشنامه اعتبار دهنده نشان اندازه، اين از 1

 .باشد مي پرسشنامه قبول قابل اعتبار دهنده نشان و باشند مي 1 نزديک بسيار ها گروه همه برای کرونباخ آلفای

 

ضریب الفای  تعداد گویه تعداد نمونه گویه ها

 کرونباخ

 0.981 5 483 آگاهي شهروندان در حوزه گردشگری

 0.989 6 483 جاذبه های گردشگری

 امکانات و زير ساخت ها

 

483 8 0.989 

 0.975 5 483 امکانات تفريحي و اقامتي

 0.971 5 483 پذيرش اجتماعي ساکنين

 0.992 12 483 توسعه شهری
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  پیشنهادات ارائه و گیری نتیجه

 امور به مربوط آنها از و بسياری متنوع گردشگری صنعت روی پيش موانع شد بيان تحقيق نتايج در که همانطور

 .است ساز ملي تصميم نهادهای گسترده حمايت و ملي اراده نيازمند گردشگری صنعت توسعه .است ملي کلان

 باور گردشگری گسترده صنعت فوايد به کشور عالي مسئولان و ملي اصلي گير تصميم نهادهای که زماني تا

 يافت. نخواهد توسعه صنعت اين باشند نداشته

 سطح در معناداری طور به شهرشان گردشگری های قابليت از گناباد شهر ساکنان آگاهي که شود مي نتيجه

 مي برخوردار مطلوبي وضعيت از معناداری طور به گناباد شهر در گردشگری های قابليت. باشد مي مطلوبي

 و امکانات. هستند مناسب معناداری طور به گردشگران جذب برای گناباد های ساخت زير و امکانات. باشد

 برای اقامتي و تفريحي امکانات. هستند مناسب معناداری طور به گردشگران جذب برای گناباد های ساخت زير

 گردشگران خور در گناباد ساکنين اجتماعي پذيرش. هستند کافي معناداری طور به گردشگران اقامت و پذيرايي

 گناباد شهر در شهری توسعه باعث گردشگری های قابليت اينکه. است قبول قابل داری معني طور به باشد، مي

 اقامتي، و تفريحي امکانات که گرفت نتيجه توان مي براين، علاوه. است دار معني آماری لحاظ از است، شده

 توسعه بر داری معني تاثير همگي ساکنين اجتماعي پذيرش و گردشگری های جاذبه ها، زيرساخت و امکانات

 . دارند را شهر اين توسعه بر تاثير بيشترين ترتيب به و دارند گناباد شهری

 بدست نتايج اساس بر و گناباد در گردشگری گسترش راهکارهای ارائه به راجع دهندگان پاسخ نظر به توجه با

 .است گرديده پيشنهاد زير موارد آمده،

 ، تبادل و درآمدزای زايي اقتصادی اشتغال ابعاد به توجه و المللي بين گردشگران به صرف امنيتي نگاه از پرهيز -

 .گردشگری صنعت برای مناسب فضای ايجاد و ترويج صلح فرهنگي های ارزش تبليغ و فرهنگي

 اروپا و شرق آسيا در گردشگری قطبهای و فرست گردشگر کشورهای با المللي بين نامه های تفاهم ايجاد-

 .رواديد حذف جمله از و خارجي گردشگران به تسهيلات ارائه برای

کارگاه  نشستها، کنفرانس ها، برگزاری و ايران گردشگری صنعت در المللي بين يهای گذار سرمايه از حمايت -

 .جهان مختلف در کشورهای ايران گردشگری صنعت در گذاری سرمايه فرصت های و معرفي های

 تصدی از پرهيز دولت و گردشگری مختلف ههای حوز در گذاریسرمايه  برای خصوصي بخش از حمايت -

 .نقل و حمل حتي و گردشگری های مجموعه هتلداری، امور در گری
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 نقل و حمل رواديد، اقامتگاهي، امور تمامي در رزرواسيون و تبليغات صورت به آنلاين گسترده خدمات ارائه -

 گردشگری های جاذبه و
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