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 چکیده

ميلادی، محصول نقد وضعيت کالبدی و فيزيکي شهرهايي بود که توسط مهندسان  1990دهه پاراديم شهرسازی انسان محور در 

در پهنه کنشگران  نقدبازنمايي اين  برندسازی شهری  .شهرسازی با انگاره هايي مانند طرح های جامع و تفصيلي ايجاد شده بود

جهاني شدن و سرمايه داری  1ای ناشي از ميدانِکه پيامد جمعي و ضرورتِ برخاسته از پيچيدگي ه اقتصاد فرهنگي شهر است

و برندسازی شهری، تبيين و  شهرسازی انسان محور تبيين کلي و فهم نظری اهداف عبارتند از مالي و سينمای هاليوود است. 

تحليلي  –در ظرفيت سازی توليد برند شهری،  روش تحقيق توصيفي شاخص های شهرسازی انسان محور  استدلال نقش 

نظر آباد شهر سلجوقي و بازمانده از اعماق تاريخي است که در سايه تهران است.  شهر نظر آباد   قلمرو جغرافيايي تحقيقاست. 

 -، پيشا عران و نويسندگان شا. بازنمايي روح جمعي در ادبيات شعر شهری و عاشقانه بزرگ برند خود را از دست داده است

 همانند تجارت و برند از رهگذر  و ظرفيت سازی است. اين مقاله به دنبال آفرينش های شهری نظرآبادبرندسازی شهری 

  " نظرآبادبرند ساختاری و ظرفيت سازی بازتوليد "حاکي از آن است  است.  شهرسازی انسان محور در پهنه شهری نطرآباد 

 قرار دارد. در بستر تعاملي با نهادهای شهرسازی انسان محور 

  نظرآباد، ، کنش جمعيشهرسازی انسان محور  فضاهای شهری،  ،ينگ: برندها کلید  واژه
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 مقدمه

شهرها زماني مي توانند به ما هو شهر وجود داشته باشند که با مقياس های انساني سازگار باشند. از منظر اومانيسم و 

فلسفه اگزيستانسياليسم اجتماع انسان ها، محيط معنايي خاصي را منتقل مي کند که فقدان اين محيط معنايي خلا 

است. پديده شهر هم همينگونه هست. عناصر و المان  مفهومي در برساخت هر آن چيزی هست که جامعه انساني

های شهری در هارموني و ترکيب خود دارای سايه روشن متباين و هر لحظه تغيير يابنده از هويت های مختلفي 

 هستند که وظيفه مهم شهرساز همانا حفظ هويت انساني و انسان مداری ساختارهای مختلف شهری است. 

عمدتا تکثير فضاهای مصرف و تشديد مصرف گرايي است و  ،در سال های اخيرشهرها تحول و دگرگوني کارکردی 

توسعه  حتي .مفهوم برندسازی بيش از آنکه به حوزه توليد مربوط باشد به حوزه مصرف گرايي مربوط مي شود

اقتصادی در کلانشهرهای پساکينزی از تسلط فضاهای توليد به غلبه فضاهای مصرف تغيير ماهيت داده است. اما در 

عين حال  مصرف گرايي انبوه به نوعي مصرف گرايي اختصاصي تبديل شده است. از منظر اقتصاد سياسي پست 

ست از توليد انبوه به توليد انعطاف پذير و از مدرنيستي، چرخش به سمت نظام انباشت پسا فورديستي، چرخشي ا

عرصه حيات شهری، حوزه پيامدهای کنش جمعي است از  (.61: 1388مصرف انبوه به مصرف اختصاصي) لش، 

 -به عنوان منبعي برای کنش، يکي از راههای وارد کردن ساختار اجتماعي پارادايم شهرسازی انسان محور اينرو 

عقلاني است که ظرفيت سازی برند شهری، بازنمايي اين کنش در پهنه کنشگران اقتصاد در پارادايم کنش  کالبدی

جهاني شدن و سرمايه داری  1فرهنگي شهر است که پيامد جمعي و ضرورتِ برخاسته از پيچيدگي های ناشي از ميدانِ

برندسازی  -پيشا ای نظرآباد،شعر مالي و سينمای هاليوود است. بازنمايي روح جمعي در ادبيات شعر شهری و عاشقانه 

ميلادی، محصول نقد وضعيت کالبدی و فيزيکي  1990پاراديم شهرسازی انسان محور در دهه است.  اين شهرشهری 

شهرهايي بود که توسط مهندسان شهرسازی با انگاره هايي مانند طرح های جامع و تفصيلي ايجاد شده بود به عبارت 

ول اين طرح ها، که تحت نام سبک بين الملل   در نظام انديشه و تفکر شهرسازی ديگر انبوهه ای از  شهرهایِ محص

جهان رايج بوده است، وضعيتي غير انساني بوجود آورد که امکان تداوم زيست بشری در اين شهرها امکان پذير نبود. 

بود. يعني  2ه بندیبازنمايي کالبدی و فيزيکي سبک بين الملل، جدايي سازی کاربری های شهری  تحت نام منطق

جدايي عملکردی کاربری ها و محدود کردن کارکرد شهر در چهار نقش اصلي سکونت، کار، تفريح و حمل و نقل) 

Madanipoor, 2012 که محدود کردن شهرها به چهار عملکرد و تفکيک آن ها از طريق جدايي گزيني و منطقه )

(.  از اينرو اختلاط کاربری اراضي) Shi and Yang, 2015: 167بندی باعث فقدان کارايي شهرها مي شود )

همسايگي سکونت، مکان فعاليت و خدمات ساختمان ها، محلات و بخش های شهری(، اصل مهم فرم مطلوب شهر 
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(. بايد اذعان کنيم که شهرهای سنتي دارای بافت ترکيبي و ارگانيک Hirt, 2016: 134در قرن بيست و يکم است )

ر دوره ماقبل مدرن به طور طبيعي به همين صورت مجموعه ای از محلات و کوی ها ايجاد مي شد بوده اند و شهر د

(Moutin, 2018 مهمترين وجه اين نوع شهرسازی، مقياس انساني است. مقياس انساني يعني آن نوع پلان شهری )

عمومي مي شود که افراد  که باعث بروز و ظهور انسان بر روی دو پای خود در مکان شهری گسترده و در فضاهای

 Nabil and Abdبا پای پياده مي توانند به نيازمندی های خود در نزديکي محل سکونت خود دسترسي پيدا کنند)

Eldayem, 2015: 24.) 

مي توان گفت برند، تجليِ فکر، انديشه، هويت، خلاقيت، نوآوری، مهارت، اعتبار، شهرت و توانمندی شرکت 

(. برند چيزی نيست جز تشخص بخشيدن به يک کالا يا شيء. چنانچه ژان 228: 1388زاده، است)جوانمرد و سلطان 

(. ارزش و 14: 1389بودريار، فيلسوف پست مدرن، نيز تاکيد مي کند که ما در عصر اشياء زندگي مي کنيم) بودريار، 

(. نتايج نشان مي Chu,2009: 1054اهميت نام برند متغير و متنوع است و به ماهيت تقاضای بازار بستگي دارد) 

دهد که تصوير برند بر روی ادراکات مشتريان از کيفيت محصولات و خدمات تاثير خاصي دارد. گاهي يک برند 

انديشه ای بلند يا وضعيتي ويژه است. يادآور شخصي خاص،  خاص چيزی بيش از نماد يک خدمت يا فرآورده،

بازار هدف را در اختيار يک شرکت قرار مي دهند و بقيه را از دور  هستند يعني "تک قطبي آفرين"برندهای بزرگ 

(. اين برندها بزرگترين بازار مصرف جوامع هدف،  يعني کلانشهرها را در Ibeh et al,2008:355خارج مي کنند)

 "ر تئوری (  بPiri, 2013اختيار مي گيرند که در ادبيات توسعه از کلانشهرها، به مثابه قرينه ای تجربي و فضايي)

( ياد مي شود و مطالعات Fanni,2006:407) "شهرهای بزرگ به عنوان مولد مدرنيزاسيون و توسعه  اقتصادی

اجتماعي انجام شده در چند دهه اخير نشان دهنده رابطه مستقيم ميان نرخ شهرنشيني)تمرکز جمعيت در  –اقتصادی 

 (.107: 1383شهرها( و ميزان رشد و توسعه اقتصادی هستند) فکوهي،

 پیشینه تحقیق

نياد برندسازی ( در مقاله مدلي برای برندسازی شهری در ايران بر اساس نظريه داده ب1395احمد روستا و همکاران )

شهری را تلاشي برای طراحي ، شکل دهي و تغيير تصاوير ذهني مخاطبان با تمرکز بر جذابيت ها و پتانسيل های 

منحصربه فرد يک شهر مي داند. از نظر ايشان امکان ارزش آفريني برای دارايي های مشهود و نامشهود شهرها از اين 

 طريق فراهم مي شود. 

له سند برندسازی مکان معتقد است وجه داخلي برند شهری بر وجه بيروني آن تاثير معنادار ( در مقا2009آشورث )

( در کتاب تاثير 1969و مثبتي دارد. تصوير ذهني شهروندان در وجه بيروني برند شهری شکل مي گيرد. جين جکوبز )

ارتباطات و تعاملات و رمزگان  سرمايه اجتماعي را شبکه غير رسمي از "مرگ و زندگي شهرهای بزرگ آمريکا"گذار 
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اجتماعي مي داند که در مديريت رسمي و غير رسمي شهر بسيار موثر و تاثير گذار است. جکوبز فرماسيون سرمايه 

 اجتماعي و شبکه های اجتماعي در شهر را در سه مقياس يا سطح خيابان، محله و کل شهر شناسايي مي کند.  

های فضايي فقر« به ارزيابي تعاريف و شواهد تحت عنوان »مقدمه ای بر کانون ( در پژوهشي2010بيرد و همکاران )

های توسعه های فقر شهری، اهميت مکان و فضا در تجزيه و تحليل فقر و سياستهای فضايي فقر، ارتباط کانونکانون

جغرافيايي فقر، نواحي حاشيه ای و  –های فضايي ها نفر در کانوننويسد امروزه ميليونپرداخته اند. و در ادامه مي

های فضايي فقر در مناطق دور افتاده روستايي و همچنين در کنند. معمولاً کانونفقدان امکانات و خدمات زندگي مي

شوند. در عمل ارائه خدمات عمومي سخت افزاری) نظير جاده سطح محلات فقرنشين و رو به رشد شهرها يافت مي

( و خدمات نرم افزاری )نظير مدرسه و درمانگاه( و تمايل سياسي به ارائه خدمات نقش ها، برق و آب و فاضلاب

های غير رسمي در پيرامون و نواحي داخلي شهرها ها دارد که اغلب به شکل سکونتگاهموثری در ساماندهي اين کانون

 شکل گرفته اند.

 .ميدهند مردم به را تجربيات و فعاليتها از و  تنوعي هاکاربري از ترکيبي شهری، مکانهای بهترين (2001) تيبالدز نظر از

 محيطهايي ها، کاربری ترکيب .ميآيند بدست هم، به پيوستگي با همگي تفريح و بازی خريد، تجارت، کار، زندگي،

 .  مي آورد وجود به امن و زنده

 اختلاط که رسيد هاند اين نتيجه به محله اجتماعي و سرمايه پياده محوری بين رابطه بررسي ( با2015) هور و ژون

پياده  اينکه اما  .مي شوند پياده روی افزايش بالاتر موجب تراکم های و پياده عابرين مسيرهای وجود اراضي، کاربری

 و فقر آمريکا شهرهای مراکز در که آنجا از ندارد.  وجود اجماعي سرمايه اجتماعي بشود،  افزايش باعث بتواند روی

 Jun and) دارد وجود اجتماعي روابط تقويت و محوری پياده بين منفي رابطه دليل همين بالاست به وجنايت جرم

Hur, 2015: 121) .   

 

 منظر شهری انسان محور و هرم نیازمندی های مازلو -کیفیت کانسپت سیما 

منظر شهری از نيازهای اصلي زندگي اجتماعي است. هوگ فريس، ايده اش از متروپل  –کيفيت فضای عمومي و سيما 

آينده را از طريق ترسيم سيمای آن بيان مي کند و از ديدگاه فريس که مسحور شکوفايي فزاينده آسمانخراش ها در 

يم تاثير دارد)ژوناس، شهرهای آمريکايي است معماری بر زندگي شهروندان، انديشه، احساس و رفتار به صورت مستق

( و آلدو رُسي نوعي معماری بيانگر تداوم سنت همسايگي و خاطره جمعي را تعقيب مي کند)هاروی، 42: 1394

(. مفهوم کانسپت در طراحي چيزی شبيه گشتالت در روان شناسي است که به معنای ]ادراک[ به هم 169: 1392

ن تحولات هر جز از سرشتِ کل متعين مي شود )بيانچيني، پيوستگي پديده هاست وحدتي سازمان يافته که در آ
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(.  انديشمندان مختلفي بر مفهوم نياز و سلسله مراتب نياز پرداخته اند.   اما مهمترين آنها به صورت 53: 1393

کلاسيکي توسط آبراهام مازلو مطرح شده است. در ادبيات مربوط با نياز و ضرورت اوليه و ثانويه زندگي  توجه 

به طرز عجيبي مورد غفلت واقع شده  "اقتصادی -کانسپت يا گشتالتِ کنش اجتماعي "منظر به مثابه   -نسپت سيماکا

است. سلسله مراتب نيازهای مازلو شامل پنج سطح و دو گروه اصلي است و اغلب به صورت يک هرم نشان داده مي 

ح اول اغلب به عنوان نيازهای نارسا نيازهای ( اين هرم شامل پنج سطح و دو گروه اصلي است. چهار سط2شود)شکل

D  نگريسته مي شوند. اين نيازها هم ارز نيازهای اوليه اند که معمولا کنشها و سياستهای متناسبي برای اطمينان از

 معنا ، ( هستند که شامل زيبايي،Bتامين آنها صورت مي گيرد. سطح برتر شامل نيازهای وجودی انسان) نيازهای 

 (.Tweed and Sutherland,2007: 64 ،  وحدت، عدالت، نظم، سادگي و غيره مي باشد)اعتماد

 

  

 

 

 

 

 سلسله مراتب نيازمنديهای مازلو  -2-2شکل

دستيابي به کيفيت زندگي نبايد تنها بر سطوح پايين هرم تمرکز کرد. نگاهي گذرا بر اين هرم نمايانگر آن 

است که روابط بين سطوح پيچيده است و ضرورتي برای تامين نيازهای سطح اول به صورت کامل و کمبود 

و برمي آيد اين است که يک نيازهای سطح برتر وجود ندارد. آنچه از هرم سلسله مراتب نيازمنديهای مازل

فرد، از نياز به اشيا و عناصر مادی به سمت برآوردن نيازهای دروني و روحي ـ رواني حرکت مي کند.  سيما 

منظر  مطلوب شهری دارای ابعاد انساني و ابعاد کالبدی مطلوب هستند. جوانا پايکينز بيان  مي دارد که  –

فقط به عنوان لذت بردن از تنوع طلبي مطرح نيست، بلکه گذران اوقات فراغت در فضاهای باز شهری 

عنصری مهم در يک زندگي سالم محسوب مي گردد. او معتقد است که ترس از ديگری و عدم اطمينان 

 

 گرماغذا،آب،فیزیولوژیکی  

 سلامتی: امنیت پناهگاه

 اجتماعخانواده،دوستان،تعلق خاطر،عشق،

 شناخت احترام، عزت نفس: موفقیت،

تکمیل شخصیت: خلاقیت، 

 Dنیاز های 

 Bنیازهای 
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شهروندان به يکديگر ناشي از عدم وجود فضاهای باز شهری مناسب است، جايي که انسانها بتوانند به راحتي 

اشند. مشاهدات فضاهای خلق شده در کشورهای غربي نشان داده است که لزوما با يکديگر ارتباط داشته ب

توجه به کالبد، فضاهای مطلوبي را ايجاد نمي کند. از همين رو ارتباط ابعاد کالبدی و انساني در طراحي يک 

ا به فضای مطلوب به مثابه يک کانسپت ، در نمودار زير نشان داده شده است. برای آنکه بتوان يک فضا ر

عنوان محيطي خوب تلقي نمود، لازم است که فضا به نيازهای ابتدايي بشر پاسخ دهد اما گاهي اوقات موارد 

استثنا نيز ديده مي شود که به طور مثال افراد حاضر مي گردند در راه اعتقاداتشان از زندگي فيزيولوژيک خود 

زلو به طراحي، به جدول زير مي رسيم) جدول چشم پوشي کنند. در برگردان طبقه بندی نيازهای گوناگون ما

2-3) 

 

 برگردان نيازهای مازلو به طراحي  -3-2جدول 

 نيازهای فيزيولوژی پناهگاه

 نياز امنيت امنيت فيزيکي و رواني

 تعلق نماد گرايي در محيط

 خودشکوفايي آزادگي انتخاب

 نياز به زيبايي زيباسازی رسمي

 9: 1386منبع: رئيسي و ديگران،                                       

منظر شهری ،  نيازهای تفصيلي ديگری در ارتباط با کيفيت  –اما در محيط مصنوع شهری و در ارتباط با سيما 

 (4-2زندگي مي توان طرح کرد که  اين نيازها و تجلي کالبدی شان در جدول  زير آمده است)جدول 

 نيازهای انسان و ملاحظات طراحانه 4-2ل جدو

 ملاحظات طراحانه توضيح نيازها

 ملاحظات اقليمي، محل هايي برای نشستن، تامين ايمني نياز انسان به پناهگاه، محلي برای آرميدن راحتي

 صدا، امنيتنواحي بدون -آب، فضای سبز، مناظر آرام-عناصر طبيعي آزادسازی فشارهای فيزيکي و رواني آسودگي
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نگاه کردن مردم، نمايشگران، هنرهای عمومي، مبلمان شهری، طرح های  نظاره گر بودن، مواجهه با مجموعه فضا حضور غير فعال

 خاص

 فضای ثانوی، مبلمان آزاد تعاملات اجتماعي حضور فعال

 بعضي از فضاها بايد فعاليت بدني زياد بطلبند

 قابلبت انطباق فضا برای مراسم

 ه ريزی برای فعاليت های خاصبرنام

مشاهده بخش های متفاوت و غير قابل پيش بيني فضا و فعاليت های تباين  لذت بردن از تجربه فضای جديد کشف

 طرح کالبدی

 فعاليت های برنامه ريزی شده

 پيچيدگي بصری

 بعضي فضاها بايستي فرصت اکتشاف را فراهم آورند.

 1396منبع : رئيسي و ديگران، 

همسايگي  واحدهای يا محله و مسکوني واحدهای معيار دو در رضايت ميزان به سکونتي محيط از رضايتمندی

 های مدل دارد . در بستگي غيرمستقيم طور به وی اجتماعي و فرهنگي شخصي، ويژگيهای و مستقيم، طور به

 از يکي عنوان به سکونتي واحدهایاز  رضايت ميزان سکونتي، های محيط کيفيت به مربوط تحقيقات تجربيِ

 سنجش مدل در واحدهای سکونتي از رضايتمندی شکل زير جايگاه در . است شده مطرح اصلي معيارهای

 ( 3-2است )شکل شده داده نشان سکونتي محيط کيفيت
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 مدل تجربي سنجش رضايتمندی از واحدهای سکونتي  -3-2شکل 

 68: 1398منبع: رفيعيان و ديگران، 

  

 معرفی محدوه مورد مطالعه

 35شهر نظرآباد در استان البرز و در شهرستان نظرآباد واقع گرديده است. اين شهر در موقعيت جغرافيايي حد فاصل 

دقيقه طول شرقي در جنوب راه آهن و اتوبان تهران قزوين و  50درجه و  37دقيقه عرض جغرافيايي و  56درجه و 

جمعيتي در حدود  1390(. شهر نظرآباد در سال 2لدر چهار کيلومتری جنوب غربي شهر هشتگرد واقع شده است)شک

نفر را در خود جای داده بود که با توجه به رشد روزافزون مهاجرت ها به تهران، بالطبع جمعيت شهر نيز  112400

(. همچنين الحاق و پيوند کالبدی روستاهای 1391ساختاری شهر نظرآباد،  -افزايش خواهد يافت)طرح راهبردی

مانند سيد جمال الدين، علي آباد و محمدآباد به اين شهر در رشد جمعيت اين شهر و همچنين گسترش اطراف نظرآباد 

 فضايي مکاني شهر تاثير زيادی داشته است. 
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 موقعيت جغرافيايي شهر نظرآباد  -2شکل

 روش تحقیق

تحليلي و نوع تحقيق کاربردی  است.. واحد تحليل از نظر مقياس فضايي کل شهر نظرآباد  –روش تحقيق توصيفي 

نفر در نظر گرفته شده است روش نمونه  150و از نظر جمعيتي ، نفر است.  با استفاده از فرمول کوکران حجم نمونه 

يف ليکرت پنج سطحي )از خيلي گيری تصادفي ساده و ابزار جمع آوری داده هم پرسشنامه بوده است که در قالب ط

کم تا خيلي زياد( اندازه گيری شده اند. پايايي ابزار تحقيق بوسيله آلفای کرونباخ سنجش شده است.  . ميانگين آلفای 

 (2به دست آمده است) جدول  75کرونباخ سازه های تحقيق 

 یافته ها و بحث

 نظرآباد دریاس های سه گانه در مق انسان محور بودن ساختار کالبدی شهر تفاوت سطح کلی 

است اما انواع  سطح خيابان و کل شهر  بيشتر از  سطح محلات  در کلی  انسان محور بودن ساختار کالبدی شهر به طور  

  (1جدول تغييراتي پيدا مي کنند) مقياس جغرافياييآن با 
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 مقیاس های سه گانه با توجه به انسان محور بودن ساختار کالبدی شهر تفاوت سطح  . 1جدول

 متغیر

 

 

 

 

 U Man میانگین رتبه ها در مقیاس  گویه شاخص

Vitny 

sig 

مقیاس 

 محله

مقیاس 

 خیابان 

مقیاس 

 شهر 

 

اعتماد غیر 

 رسمی

 000/0 000/600 30/201 21/442 99/662 دوستان نزدیکاعتماد به خویشاوندان و 

 000/0 990/400 44/275 65/362 00/562 دریافت کمک مالی از دوستان نزدیک و خویشاوندان

اعتقاد به انجام فعالیتهای اقتصادی و کسب و کار با 

 مشارکت خویشاوندان و دوستان نزدیک

89/661 00/441 25/320 458/581 000/ 

 

 

مشارکت 

 اجتماعی

مشارکت همسایگان و تشریک مساعی نقش مهمی در 

 کاهش مشکلات شهر و محله ما دارد  
99/521 52/446 96/389 002/450 001/0 

کارهای گروهی موفقیت بیشتری نسبت به کارهای فردی 

 دارد

97/652 54/581 96/432 147/562 004/0 

علاقه دارم در کارهای مربوط به مشکلات محله و شهر با 

 همسایگان مشارکت داشته باشم 
00/632 12/479 13/300 899/583 002/0 

 

اعتماد 

 تعمیم یافته

 000/0 654/489 45/201 45/460 99/661 اعتماد به همسایگان و غریبه ها 

همکاری مردم شهر در مسائل بهداشتی و آسیب های 

 اجتماعی

00/661 50/420 00/300 564/600 001/0 

حضور در فعالیتهای مدنی مانند عضویت در نهادهای غیر 

 (NGOرسمی)

48/571 56/403 32/356 001/488 000/0 

 

 

مشارکت 

 مدنی

اقتصادی جامعه از طریق شبکه  –پیگیری مسائل اجتماعی 

 های ارتباطی

63/541 23/478 23/450 258/500 001/0 

سوال از ماموران دولتی یا نمایندگان مجلس درباره 

 مشکلات جامعه

00/621 

 

85/501 52/356 586/574 000/0 

 001/0 000/389 23/256 98/320 98/456 تلقی از توانایی خود در تاثیر گذاری در امور شهر

 

 

اعتماد 

 نهادی

 004/0 789/580 23/450 23/480 65/562 وجود نهادهای قانونی برای محافظت از حقوق مالکیت

مسئولیت پذیری شهرداری  و سایر ادارات شهر در 

 برآوردن مناسب خدمات شهری و حل مشکلات

23/580 65/432 85/400 330/489 003/0 

 001/0 001/569 00/423 25/501 00/652 برخورد با جرایم اجتماعیاعتماد به پلیس در 

 001/0 000/487 01/300 14/322 12/452 دسترسی پیاده پیاده مداری

 /003 874/542 14/385 14/403 22/560 دسترسی دوچرخه

 

اتفاق انسان محور بودن ساختار کالبدی شهر تفاوت معني داری در سطح کلي  مقياسحاکي از آن است که با توجه به  1جدول 

 است.مقياس خيابان و کل شهر بيشتر از  مقياس محله  در انسان محور بودن ساختار کالبدی شهر مي افتد. به طورکلي ميزان 

ه موفقيت بيشتر کارهای گروهي در از جمله علاقه مندی به مشارکت اجتماعي و تشريک مساعي و اعتقاد ب آن اما سطح کلي 

مقايسه با کارهای فردی سطح معني داری کمتر است. با اين حال مقايسه پاسخ های داده شده به گويه های متناظر با هر شاخص 

 نشان مي دهد.     مقياس های فوق را را با توجه به 

 انسان محور بودن ساختار کالبدی شهر
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  نظرآباددر ظرفیت سازی برند  انسان محور بودن ساختار کالبدی شهر تاثیر 

در ظرفيت سازی برند  آندر تئوری های متاخر توسعه شهری، به تبيين نظری در زمينه اهميت اين ساختار با توجه به اهميت 

مختلف فضايي هدف نهايي اين رساله  در مقياس هاینواع بازتوليد و تکثير امترتب بر  نظرآبادتوليد برند ، پرداخته ايم.  شهری

نشان مي را  نظرآبادسطح سرمايه اجتماعي در مقياس های مختلف فضايي خيابان، محله و کل شهر  2و جدول  1است. جدول 

برای آزمون در مقياس های پيش گفته است.  شاخص ها و متغيرهای اين ساختار بر هم کنشيِ پيامدِ نظرآبادتصویر برند دهد. 

و  اين وضعيت از تعداد محدودی از کارشناسان و متخصصان از طريق ايميل  درخواست کرده ايم به سوالات ما پاسخ دهند

در جدول زير  نظرآبادضمن توضيح شاخص های هر کدام از انواع سرمايه اجتماعي تاثير هر يک بر ظرفيت سازی برند سازی 

  (.3ه شده است)جدول آورد

 نظرآباددر مقیاس فضایی بر تولید برند  متغیرهای شهر انسانیتاثیر  .3جدول 

 U Man میانگین رتبه ها در مقیاس  شاخص متغیر

Vitny 

sig 

مقیاس 

 محله

مقیاس 

 خیابان 

مقیاس 

 شهر 

  

اعتماد غیر 

 رسمی

99/500 21/321 30/300 000/400 000/0 

00/562 32/336 22/200 652/354 001/0 

21/541 00/541 03/302 584/540 000/ 

 

 

مشارکت 

 اجتماعی

66/412 42/444 65/265 000/462 002/0 

97/502 54/502 36/342 147/445 003/0 

00/354 12/500 21/200 999/456 001/0 

 

اعتماد 

 یافتهتعمیم 

06/514 40/402 45/200 600/460 000/0 

01/502 50/550 00/201 658/458 000/0 

48/541 56/202 03/302 001/500 000/0 

 

 

مشارکت 

 مدنی

58/561 32/389 23/389 852/390 000/0 

00/589 

 

85/499 25/345 586/546 000/0 

00/541 98/341 23/285 000/390 003/0 

 

 

اعتماد 

 نهادی

65/600 32/480 32/449 589/555 001/0 

23/540 65/400 02/400 003/490 000/0 

01/612 27/499 00/412 003/580 002/0 

دسترسی 

پیاده و 

 دوچرخه

21/460 41/320 01/299 000/501 002/0 

21/571 41/400 14/390 478/555 000/ 

 انسان محور بودن ساختار کالبدی شهر
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حکايت از اين دارد   U- Man Vitnyدر خروجي آزمون  متغيرهای ساختاری شهر انسانيميانگين معناداری هر يک از انواع 

از  متوقف هست. نظرآباددر مقياس خيابان، محله و شهر  شهر انسانيبر بازتوليد و تکثير  نظرآبادکه ظرفيت سازی توليد برند 

برند سازی مهمتر از برخي   نظر کارشناسان امر، شاخص اعتماد غير رسمي در مقياس  خيابان و محله و شهر  در ظرفيت

م و در نتيجه در برندسازی مهم است اما اعتماد تعمي ساختارشاخص های ديگر است  هر چند مشارکت اجتماعي در بازتوليد 

در سطح شهر به مثابه عامل مهم در ظرفيت سازی برند  دسترسي پياده  و دوچرخهو نهايتا  يافته نقش مهم تری ايفا مي کند

 است.   نظرآبادشهر 

 نتیجه گیری

شهر مقاله حاضر از مضامين جامعه شناختي و انسان شناختي بهره برده است. نظريه پردازان اصلي و مفهوم پردازی در زمينه 

( صورت  interdisciplinaryتئوری معمولا به صورت بينا رشته ای ) در چارچوب علوم اجتماعي يا سوشيال  انسان گرا 

گرفته است.  از جيمز کلمن و رابرت پوتنام تا بورديو به عنوان جامعه شناسي اقتصادی و اخيرا بانک جهاني تا  جين جکوبز 

يرامون اين مفهوم نظريه شهرساز و ساير نظريه پردازان شهرسازی نوين و جغرافيای جديد عمدتا در طرح بحث و گفتگو پ

مدهای کنش جمعي است از عرصه حيات شهری، حوزه پياپردازی کرده اند و چنانچه در بخش مقدمه مقاله هم آورده ايم: 

به عنوان منبعي برای کنش، يکي از راههای وارد کردن ساختار اجتماعي در پارادايم کنش عقلاني اينرو پلان شهر انسان گرا 

سازی برند شهری، بازنمايي اين کنش در پهنه کنشگران اقتصاد فرهنگي شهر است که پيامد جمعي و ضرورتِ است که ظرفيت 

 .جهاني شدن و سرمايه داری مالي و سينمای هاليوود است 1برخاسته از پيچيدگي های ناشي از ميدانِ

در مقياس شهر نتايج و پيامدهای متفاوتي در قياس با سطح خيابان يا محله دارد. هنر سياست گذار  متغيرهای پلان انسان گرايي 

شهری را بر بنيان  برنددر سطح محله و خيابان چشم انداز سازی  اين ساختار د اين باشد که ضمن تشويق و ترغيب يشهری با

که هست مضمون توسعه از پايين به بالا پلان شهری متناظر بر  اين نوع قرار دهد.اخير  مقياس ارزش افزوده ناشي از اين دو 

 -در  مدل های رقيب توسعه متمرکز ملي هم مطرح شده است اينگونه ترکيب و ظرفيت سازی برند شهری متناسب با سه سطح

ری در خيابان شهری هم موثر عمل خواهد کرد چنانچه هويت شهر متناظر بر همان هويت متکثر جا پلان انسان گراييمقياس 

 ها و محلات شهر هم هست. 

مفهومي چند بعدی است که به جرات مي توان گفت در اغلب کشورهای جهان پيمايشهای مختلفي برای سنجش  شهر انسان گرا

آن صورت گرفته است. اين مفهوم اغلب به همراه مشارکت مدني و موازی با شبکه های همکاری و يکپارچگي است اما مفاهيم 

است که عبارتند از: انسجام، اعتماد، معامله به مثل و کارايي نهادی. موضوع مرکزی آن اين  آن انتزاعي ديگری همراه بسيار 

 
 میدان در معنای بوردیویی - 1
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است که مردم از طريق مشارکت در زندگي جمعي، عضو گروههايي مي شوند که هويت، هنجارها، اعتقادات و اولويتهايشان را 

با ديدگاه پورتر و تغييرات  1990منعکس کرده و در عين حال هم به اين هنجارها شکل مي دهند. اهميت برند شهری از دهه 

زون شده است و توجه بسياری از اقتصاد دانان و سياستگذاران را به خود جلب توزيع توان اقتصادی کشورها روزافشگرف در 

کرده است. سه عامل سرمايه گذاری جديد، نوآوری و توسعه شرکت ها و توريسم از عوامل موثر در توسعه محلي شناخته شده 

نخست مساله هويت متمايزی  ر پيوند دارد:برندسازی با دو مفهوم ديگاند. افزون بر استفاده تجاری از برندها برخي معتقدند که 

است که در برند سازی به دنبال آن هستيم و مساله دوم نظريه ارزش پيوندی محصولات و خدمات و برندهاست. نظريه ای که 

تحت تاثير تفکرات پست مدرن بازاريابي توسعه يافته است. افراد بيش از آن که در پي محصولات و خدمات، به خاطر ارزش 

ذکر شده در  2009و Cavaratsiz, 2008, Ashworthربردی آن ها باشند در پي ايجاد ارزش پيوندی با آن ها هستند)کا

در پيوند محصولات و کالاهای مکان با مردم و جمعيت  ساختار شهر انسانيمقياس های مختلف . (5: 1395روستا و همکاران ، 

از اينرو اين انسجام و تحرک زمينه مناسب توليد و  قش را ايفا مي کند. بازديدکننده و ظرفيت سازی توليد برند بيشترين ن

 بازتوليد برند شهری در دوره رقابت گرايي شهری در بستر فن آوری اطلاعات و ارتباطات و تکثير و رشد شبکه ها است. 

تفاوت هايي را نشان مي دهد  در مقياس های خيابان و محله و کل شهر ، هر چند ساختار شهر انسانيتفاوت کلي  1در جدول 

در بالا  نظرآبادجغرافيای در  ای شهرو هم عرفان شعر است هم عمق تاريخي  نظرآباد ظرفيت آن در اما حاکي از بالا بودن 

بالا تر از دو  نظرآباددر مقياس محله در  متغيرهای شهر انساني بي تاثير نيست.  نظرآباد متغيرهای شهر انسانيبودن کلي سطح 

مثبت ارزيابي شده است. حلقه گمشده اين وضعيت  نظرآبادتاثير آن ها در ظرفيت سازی برند  3مقياس ديگر است و در جدول 

در سطوح ملي و جهاني است. سياست هايي مانند  نظرآباددر توليد برند شهر انساني  سياستگذاری و پر کردن خلا ارتباط 

 نظرآبادو پيوند آن به توليد برند  ساختار فوقبرای بازتوليد  ICTواره ها، استفاده از زيرساخت های به شهر جشن نظرآبادتبديل 

و تصوير سازی مناسب اين برند در شبکه های اجتماعي و بلاگ های مهم شبکه ها و ... در واقع مي تواند زمينه پر کردن خلا 

در بستر تعاملي  نظرآبادبرند بازتوليد ساختاری و ظرفيت سازی "ود که به طور کلي مي توان ادعا نمپيش گفته را فراهم آورد. 

 . "با نهاد سرمايه اجتماعي مردم قرار دارد
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