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بر  های سنتی با تأکیدهای اجتماعی مکان در بازارچهبندی فضایی با صورتتحلیل نسبت پیکره

 ی یکتایی نظریه اجتماعی فضایی زیملشاخصه

 ی موردی: بازار بلوچ زاهدان()نمونه

 3ترکمن ثمین،  2پوردهقان حافظه،  1مقدم شهرکی گوهر 

 23/12/1483تاریخ پذیریش:                                                       80/11/1483تاریخ دریافت: 
 

 چکیده

 یاسیس ،یاقتصاد اتیدر ح ییکه نقش بسزاگون گونا یاجتماع یهابا کارکردها و صورت ی، مکاناستبازار  ران،یا یعناصر معمار نیتراز مهم یکی
 ابراین میانبن. فرهنگی جامعه نیز هست -ساختار اجتماعی بیانگرمتنوع  یکیزیف یهایژگیو علاوه برمکان  نیا یجامعه دارد. از طرف یو فرهنگ

ی تواند از م هدیچیپروابط  ابعاد جامعه شناسانه اینوجود دارد.  یادهیچیپ پیکره بندی فضایی و صورت های اجتماعی در این مکان روابطدو مفهوم 
 یهاقشهن قیرا از طر یسنت یبازارها یاجتماع یهاو صورت یکیزیف یکه فضا یفقدان مطالعاتمورد مداقه قرار گیرد.  ملیز یشناسجامعه منظر
پژوهش هدف از  پایش  پیمایش علمی را نشان می دهد.ضرورت انجام و پیگیری این پرداخته باشد  ییفضا یشناسو از منظر اصول جامعه یشناخت

ی اجتماعی که هابندیعلت تنوع بالای صورتزاهدان به یدر بازار سنت یاجتماع یهابا صورت ییفضا یبندکرهینسبت پ لیحاضر، شناخت و تحل
 ریزنوشتار حاضر در پی یافتن پاسخ به سوالات  از اینرو. باشدمی ملیز ییفضا یشناسجامعه منظراز قومیتی است،  -حاصل رویدادهای فرهنگی

 یهاصورت لیچگونه است؟ تحل یعموم یفضاها یبندکرهیبر پ یاجتماع یهاصورت یثربخشفضا، ا یشناسجامعه یبر مبان دیبا تأک باشد:می
 یشناسهاز منظر جامع ییکتایبه دست خواهد داد؟ شاخص  ییهاافتهیچه  یشناخت یهانقشه یبر مبنا یسنت یهابازارچه یمکان در فضا یاجتماع

وصیفی و ت -ی حاضر به روش تحلیلی؟ مطالعهکندیم نییها را تببازارچه  یفضای بندکرهیو پ یاجتماع یهاصورت نیچگونه نسبت ب ملیز
است آن گربیانپژوهش  جینتا ،ییکتایچون  یجتماعدر رابطه با مفهوم کلان ا ملیز یبا توجه به مبان مطالعات میدانی با پیمایش هدفمند است.

 یاژهیو وندیپه ک شوندگر میخودتنظیم ییفضاها خلقبه منجر  شوندمی کتای یاجتماع یفضا دیکه موجب تولی اجتماع یهاو صورت هاتیکه، فعال
 دارد. وجود  یاجتماعبا معانی  ی آنمکان-یاجتماع یواحدها نیب

 شناختی.شناسی فضا، نقشههای اجتماعی مکان، بازارچه سنتی، جامعهبندی فضایی، صورتپیکره واژگان کلیدی:

 

                                                           
 .قزویناسلامی، آزاد دانشگاه قزوین، واحد شهرسازی، و معماری دانشکده معماری، گروه دانشجوی دکتری،-1

 .ایران قزوین، اسلامی، آزاد دانشگاه قزوین، واحد شهرسازی، و معماری دانشکده معماری، گروه استادیار، -2

 .ایران قزوین، اسلامی، آزاد دانشگاه قزوین، واحد شهرسازی، و معماری دانشکده معماری، گروه -3
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 مقدمه: 
( و 1بندی فضایی بازارچه سنتی شهر زاهدان )شکلهای اجتماعی مؤثر بر پیکرهرو به مطالعه و تحلیل رفتار اجتماعی و صورتپژوهش پیش

شناسی جامعه گذارانشناسی فضایی زیمل، از بنیانی نگاه جامعهاری این بازار سنتی از دریچهگیری فضای معمها بر شکلچگونگی اثربخشی آن
ی آن با عموم جامعه و بافت شهر باشد و رابطهگر ارزش، رشد و تعالی اجتماع میفضا، خواهد پرداخت. پیداست در هر شهری فضای عمومی بیان

ها نیز به همین ترتیب همیشه با زندگی روزمره مردم در مقیاس خردتر ارتباط مستقیم داشته اند و و کنش مکانی بسیار قابل توجه است. بازارچه
 عنوان عنصریها در شهر بسیار مهم و بهاند. لذا جایگاه آنشدهمحور اتفاقات اجتماعی، اقتصادی و سیاسی درون یک جامعه محلی محسوب می

گردد. بنابر موارد بیان شده، اهمیت این پژوهش، ناشی از پایش عمیق و پیمایش ی فرهنگی تلقی میدهنده درونمایه هاکننده هویت و نشانمتجلی
-هایکه چگونه این صورتهای سنتی از طریق حضور عموم مردم در آن است و ایندر بازار های متنوع پیکرهگیری فرمی شکلمیدانی بر نحوه

های های صورتای فیزیکی اثر دارند؟ لذا کاوش در فضای بازار سنتی با هدف تبیین تأثیر مؤلفهاجتماعی گوناگون بر کالبد مکان و یکتایی فض
ای یکتای ههای اجتماعی یکتای موجود در بازارچه سنتی زاهدان، موجب ایجاد صورتصورت"بندی فضایی و با این فرضیه که اجتماعی بر پیکره

به  ی گردآوری اطلاعاتباشد. شیوهکاربردی می -شناسی و از نظر روش تحلیلینظر هدف، ریختشود. روش تحقیق از انجام می "اند،مکانی شده
های صورت پیمایشی و مصاحبه ای است تا ابعاد مختلف موضوع مورد سنجشی دقیق قرار گیرند. نتایج پژوهش حاکی از آن است، که صورت

تماعی بر تولید های اجی اثربخشی صورتشته است و در جهت تکمیل نتایج پژوهش، نحوهبندی آن نیز اثر گذااجتماعی یکتای بازار نمونه بر پیکره
 فضاهای اجتماعی با تأکید بر مطالعه الگوهای روزمره رفتاری پرداخته شده است و به همین ترتیب نقش این فرایند بر هویت بخشی و معنادهی

  ی عمومی امروز، نیز مورد تأکید بوده است.فضای بازارهای سنتی به عنوان منبعی برای بازتولید فضاها
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 (1043موقعیت بازار در شهر زاهدان )مأخذ: نگارندگان، 
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 ی پژوهشپیشینه
ه ها بهای سنتی به طور عام و تعمیم آنهای اجتماعی بازاری صورتدهندههای شکلدر راستای نیل به اهداف پژوهش حاضر، شناخت مؤلفه

اجتماعی  هایبصری به کار رفته در ساختار فضایی این بازار همواره با پدیده-بلوچ شهر زاهدان به طور خاص ضروری است. عناصر فیزیکیبازار 
 اجتماعی نهفته در-کالبدی این بازار شده است. در این ارتباط درک عناصر کارکردی -آن عجین بوده که موجب قوام و حیات پایدار ساختاری

ند. کشده این فضا، دامنه مرور مطالعات پیشین را مشخص میفضایی تثبیت-یزیکی، مرور الگوهای رفتاری روزمره، و واقعیتهای ذهنیهای فلایه
ه شناسی فضایی  مورد بررسی قرار گرفتشناسی بازار و همچنین مطالعات مرتبط با حوزه جامعهدر این مسیر، منابع مربوط به مباحث بازار، جامعه

 گردد:ای از ادبیات این حوزه به این ترتیب بیان میور خلاصهاست. مر

(. 1331داند )پیرنیا، ی شهروندان میپیرامون کارکرد اجتماعی بازارها، پیرنیا، بازار را متعلق به همه های داخلیتحقیقات و پژوهشدر 

اجتماعی در جهان است، اما مطالعات جامع اجتماعی  -ضای اقتصادیکنند که اگر چه بازار به عنوان یک فنژاد، حناچی و یداللهی عنوان میمسعودی
ی های اقتصادی در زمینهشدن، کمتر مطالعه شده است. در شهرهای ایران، بازار مکانی جهت کنشو ارزیابی عوامل مهم تأثیرگذار بر اجتماعی

ردهای داد و از گذشته، کارکهای بازاریان را شکل میاساس فعالیتفرهنگی و اجتماعی و محل تجمع بسیاری از مشاغل بوده است. شناخت و اعتماد، 
شد و جزء اقتصادی آن جدا نبود های اقتصادی، اجتماعی وفرهنگی محسوب میمحوری در جامعه داشته و به عنوان مرکز فعالیتمتنوع و نقش

(MasoudiNejad, 2005: 187( ،)Hanachi&Yadollahi, 2011: 124هم .)نژاد بازار را در سطح فضایی و در یچنین مسعود
ی دیگر در طول دوران سنتی کلیدی جهت درک چگونگی ساختار اجتماعی شهر و شاختار فضایی در تعامل با یکسطح اجتماعی، یک مسئله

ی سنتی ایران معههای جاعنوان نهادی مهم در جامعه، در انطباق با سایر بخش(. رجبی بازار را بهMasuodiNejad, 2005دانسته است. )
شناسی ریخت»چنین رجبی در کتاب (. هم11: 1331گویی به آن ایجاد و تداوم یافته است )رجبی، بوده و برخواسته از نیاز مردم و در راستای پاسخ

ها و ابعاد، موضوعات عدد نقشکند که تفر عنوان می( آرایان1331ی آن پرداخته است )رجبی، ، به ارزیابی بازار در ابعاد مختلف و تاریخچه«بازار
اند یا از شناسی، تاریخ و سیاست فراهم کرده که یا مستقیما به تحلیل بازار پرداختهشناسی، اقتصادی، جامعهمختلفی برای محققان معماری، مردم

تاریخ و « تاریخ و معماری بازار تبریز»اب (. اسمعیلی سنگری و عمرانی در کت11: 1331فر، اند )آرایانی خود بهره جستهعنوان مکمل مطالعهآن به
ی خود، به تغییرات اقتصادی در بازار بر اثر (. پرچمی و محمدی در مقاله1331اند )اسمعیلی سنگری و عمرانی، تحول بازار را بررسی کرده

 گیری ساختار فیزیکیرونی و بیرونی را بر شکلای، نقش عوامل د(. پورجعفر و همکاران، در مقاله1313اند )پرچمی و محمدی، مدرنیزاسیون پرداخته
های اجتماعی خود کند که، بازارهای تاریخی ایران سرمایه(. مولائی در پژوهشی بیان میPourjafar et al., 2013اند )بازار را، بررسی کرده

شناسی جامعهی (. در حوزه1311رند )مولائی، گذامیرا در ابعاد فرهنگی، مذهبی، اجتماعی، اقتصادی، تاریخی، معنایی و فضایی به نمایش 

عنوان شناسی بازار بهبه معرفی جامعه« ی یک واقعیت اجتماعیبازار به مثابه»رایج، ودادهیر، در پژوهش  بازار و مطالعه الگوهای رفتاری

(. قمشه و میرزایی، در پژوهشی دیگر 1333ر، شناسی اقتصادی به طور اخص، پرداخته است )ودادهیشناسی به طور اعم و جامعهای از جامعهشاخه
فراد ا به چگونگی اثرگذاری ساختار کالبدی بازارهای سنتی در ایجاد روابط بین شهروندان و پاسخ به این پرسش که عناصر بازار به چه صورت رفتار

شناختی بازار همکاران نیز در پژوهشی به بررسی جامعهساز و (. چیت1311را برای استفاده از فضا شکل داده است، پرداخته است )قمشه و میرزایی، 
(. ورشویی و همکاران در 1311ساز و همکاران، پردازند )چیتمی 14-34و تأثیر تحولات اجتماعی، فرهنگی و اقتصادی برکارکرد بازار در سه دهه 

های اقتصادی بازار در ایران را از منظر ا عوامل مؤثر بر کنششناسی بازار در ایران، تلاش کرده اند تی مروری انتقادی بر تحقیقات جامعهمقاله
پور و باینگانی، به بررسی پیامدهای ای دیگر جلایی(. در مطالعه1311شناسی اقتصادی مورد نقد و بررسی قرار دهند )ورشویی و همکاران، جامعه
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 های خارجیتحقیقات و پژوهشدر مرور  (. 1311پور و باینگانی، یاند )جلایشناختی پرداختهظهور و گسترش بازارهای مرزی از دیدگاه جامعه

ی روابط اجتماعی است و روابط میان کند و او معتقد بوده است که بازار در برگیرندهعنوان عرصه گردش یاد میدر این زمینه، مارکس از بازار به
لگستین نیز معتقد بوده که بازار واقعیت یا موقعیتی است که کنشگران ف (.Swedberg, 1994: 258شود )افراد در روابط میان اشیاء متجلی می

(. والراس معتقد است که شاید کل جهان به مثابه یک بازار عمومی وسیع است Fligsten, 1996: 650برند... )نامی به سر میآن در شرایط بی
(. همچنین آلفرد مارشال در Walras, 1926شود، بنا شده است )های اجتماعی خرید و فروش میکه روی بازارهای اقتصادی متنوعی که ثروت

دنبال کسب چیزهای مشخصی هستند و یا در هایی از مردم است که یا بهمعتقد است که بازار در واقع متعلق به گروه« صنعت و تجارت» کتاب 
(. همچنین مارشال معتقد است که براساس Marshall, 1919فهم پدیده بازار مفاهیمی چون فضا، زمان، مقررات رسمیو غیره رسمی و آشنایی )

کند و اشکال مختلف رقابت در بازارهایی که حالت انحصار طلبانه دارند ظهور پیدا نوع بازاری که افراد در آن مشارکت دارند، رقابت تفاوت پیدا می
 ,Weber تی و محصول پیوستگی عقلایی است )(. وبر نیز معتقد است که بازار مبین یک همزیسSwsdberg, 1994: 259-60کند )می

عنوان شکلی از کنش متقابل اجتماعی در نظر گرفت. توان بهی اقتصادی در بازار را میکند که مبادله(. جورج زیمل استدلال می24-36 :2002
ه های متفاوت از جملفتار مردم را در ساختهنجاری ردورکیم نیز در بحث خودش پیرامون بازار و رفتارهای اقتصادی روی این که چطور شرایط بی

(. مطابق نظر هریسون وایت، بازار دارای ساختاری است که Ritzer, 2002: 74-166کند )دهد، استدلال میدر اقتصاد تحت تأثیر قرار می
یشان بازار همدیگر را در رفتارها شود همچنین او معتقد است که کنشگراندهی یا ارتباطات بین مشارکت کنندگان آن بازسازی میتوسط علامت

 فضا و»نیز اندری زیلنیچ در کتاب  شناسی فضا از منظر زیملجامعه(. در زمینه Swedbarg, 1994: 268دهند )مورد لحاظ قرار می

ه نظریات اجتماعی ها در توسعهایی نظری و نشان دادن اهمیت آنکوشیده است تا به ارائه دیدگاه (Zieleniec, 2007: 225«)نظریه اجتماعی
های مینههای اجتماعی در زدهی و تجربه روابط و فعالیتشناختی بعد فضایی ساختار، سازمانفضا بپردازد و همچنین بر اهمیت درک و تحلیل جامعه

ها، به لحاظ و کنش های اجتماعیی انسانی است، زیرا فعالیتگوناگون پرداخته است همچنین براساس آرای زیمل، فضا عنصری اساسی در تجربه
ی تعیین کننده از روابط انسان است و هم در عین حال توسط این روابط به صورت اجتماعی شکل مند هستند و در واقع فضا هم جنبهفضایی زمینه

(. 1310شناسی زیمل برجسته سازد )توفیق، کوشد دو تصور کاملا متفاوت از فضا را در جامعه(. توفیق در پژوهشی دیگر می1311ژیلنیتس، گیرد )می
ه شناختی است کای جامعهشناختی نیست بلکه هستیای مکانی با پیامدهای جامعهکند که شهر هستیدیوید فریزبی در بررسی آراء زیمل اشاره می

ود های اجتماعی و روانی پر شماند، شکلی که باید با انرژیاست. مکان در ذات خود شکلی بدون اثر یا محتوا میگرفته به لحاظ مکانی شکل
دارد،  ایگردد که فضا ماهیت رابطهزیمل عنوان می "ای: فضا، رابطه و مدرنیتهسوی فضای رابطهبه"(.در مقاله دیگری با عنوان 1331)فریزبی، 

ای را که شناختی فرآیند زندهطور جامعهاست و بهشود، که فراتر از شناخت جغرافیایی قابل مشاهدهتکراری بین افراد تعریف میزیرا با تعاملات 
ی سازمان اجتماعی و فضای (. یوسفی در پژوهشی به مقولهFu, 2022) کندکنند، بیان میمردم در اشکال پراکنده فضای اجتماعی زیست می

های معنا های این شهر به صحنهزیستی در مشهد را با صورت فضایی مشخصی بیان کرده است که فضاها و مکانست و جامعهشهر متمرکز شده ا
(. 1333شناسی فضا را تایید کرده است )یوسفی، دار و عملی کنش اجتماعی مبدل گردیده است و با روش تحقیق پیمایشی ادعای اساسی جامعه

ل شناسی فضای گئورک زیمهای اجتماعی در فضای شهری بر مبنای جامعهمندی صورتپژوهش دیگری به مکان همچنین فروزنده و منصوری در
جوی تاند و نتایج بیانگر آنند که با توجه به مبانی زیمل در رابطه با مفاهیم کلان اجتماعی چون یکتایی، مرز و...  و به روش کاویدن، در جسپرداخته
 (.1313ترین پیوندهای اجتماعی است )فروزنده و منصوری، تماعی در راستای کشف قویهای اجترین برهم کنشظریف
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 (1043پژوهش )ماخذ: نگارندگان،  . پیشینه1جدول 

 زمینه مطالعاتی نام کتاب، مقاله یا رساله سال نویسنده نوع حوزه ردیف

1 

بازار
 

 داند.ی شهروندان میبه همه بازار را متعلق تحقیق در معماری گذشته ایران 1331 پیرنیا کتاب

مطالعه تطبیقی بازار تجاری با  1311 مسعودی نژاد مقاله 2

نگاهی معطوف به بازارهای 

تاریخی دزفول و شوشتر به عنوان 

 بازار تجاری

بازار را در سطح فضایی و در سطح اجتماعی، یک 

ی کلیدی جهت درک چگونگی ساختار اجتماعی مسئله

ن دیگر در طول دورادر تعامل با یکشهر و شاختار فضایی 

 سنتی دانسته است..

سرمایه اجتماعی در بازارهای  1311 مولائی مقاله 3

 تاریخی ایران

های اجتماعی خود را در بازارهای تاریخی ایران سرمایه

ابعاد فرهنگی، مذهبی، اجتماعی، اقتصادی، تاریخی، 

 گذارند.میمعنایی و فضایی به نمایش 

      

دیوید هاروی  کتاب 4

ترجمه حسین 

 رحمتی

مارکس، سرمایه و جنون عقل  1110

 اقتصادی

کند و او معتقد بوده عنوان عرصه گردش یاد میاز بازار به

 ی روابط اجتماعی است.است که بازار در برگیرنده

 زمینه مطالعاتی نام کتاب، مقاله یا رساله سال نویسنده نوع حوزه ردیف

5 

جامعه 
ی بازار

س
شنا

 

ای از عنوان شاخهشناسی بازار بهبه معرفی جامعه بازار به مثابه یک واقعیت اجتماعی 1333 ودادهیر مقاله

شناسی اقتصادی به شناسی به طور اعم و جامعهجامعه

 طور اخص، پرداخته است.

ساز و چیت مقاله 6

 همکاران

شناختی بازار شهر و بررسی جامعه 1311

تحولات اجتماعی، فرهنگی و تأثیر 

اقتصادی برکارکردبازار در سه 

 14-34ی اخیردهه

شناختی بازار و تأثیر تحولات اجتماعی، به بررسی جامعه

 14-34فرهنگی و اقتصادی برکارکرد بازار در سه دهه 

 پردازند.می

ورشویی و  مقاله 7

 همکاران

مروری انتقادی بر تحقیقات  1311

 در ایرانشناسی بازار جامعه

های اقتصادی بازار در ایران را از عوامل مؤثر بر کنش

شناسی اقتصادی مورد نقد و بررسی قرار منظر جامعه

 اند.داده

جامعه 8

ی 
س

شنا

ضا
ف

ها در هایی نظری و نشان دادن اهمیت آنبه ارائه دیدگاه فضا و نظریه اجتماعی 2441 زیلینچ کتاب 

 بپردازد.توسعه نظریات اجتماعی فضا 
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بر اهمیت درک و تحلیل  1311 ژیلنیتس کتاب 9

شناختی بعد فضایی ساختار، جامعه

دهی و تجربه روابط و سازمان

 هایهای اجتماعی در زمینهفعالیت

 گوناگون پرداخته است

ی انسانی است، در واقع فضا عنصری اساسی در تجربه

م هی تعیین کننده از روابط انسان است و فضا هم جنبه

در عین حال توسط این روابط به صورت اجتماعی شکل 

 گیرد.می

ای کند که شهر هستیدر بررسی آراء زیمل اشاره می گئورگ زیمل 1331 فریزبی کتاب 11

ای شناختی نیست بلکه هستیمکانی با پیامدهای جامعه

است. شناختی است که به لحاظ مکانی شکل گرفتهجامعه

ماند، بدون اثر یا محتوا می مکان در ذات خود شکلی

 .های اجتماعی و روانی پر شودشکلی که باید با انرژی

ای: فضا، سوی فضای رابطهبه Fu 2422 کتاب 11

 رابطه و مدرنیته

ت تکراری بین لاای دارد، زیرا با تعامفضا ماهیت رابطه

شود، که فراتر از شناخت جغرافیایی قابل افراد تعریف می

ه ای را کشناختی فرآیند زندهطور جامعهبه است ومشاهده

نند، کمردم در اشکال پراکنده فضای اجتماعی زیست می

 .کندبیان می

تاملی برمرزبندی اجتماعی فضای  1333 یوسفی مقاله 12

شهری مشهد: طبقه بندی منزلتی 

 نواحی شهر

های شهر مشهد به بیان کرده است که فضاها و مکان

و عملی کنش اجتماعی مبدل گردیده  های معنا دارصحنه

است و با روش تحقیق پیمایشی ادعای اساسی 

 شناسی فضا را تایید کرده است.جامعه

بررسی توفیق یا عدم توفیق در  1310 توفیق مقاله 13

شناسی تاریخی تحلیل مدل جامعه

 سیاست خارجی

 شناسی زیملدو تصور کاملا متفاوت از فضا را در جامعه

 سازی کرده است.برجسته 

فروزنده و  مقاله 14

 منصوری

ی بندمندی صورتتأملی بر مکان 1313

اجتماعی در فضای شهری؛ بر 

ی  «شناسی فضاجامعه»مبنای 

گئورگ زیمِل؛ مطالعة موردی: 

 بلاخیابان انق

های اجتماعی یافت شده، از رهیافت مبانی کنش و واکنش

نظر طور که او مدهماناند بلکه زیمل نه تنها قابل توضیح

 مند هستند.داشت، همگی مکان

گرفته، این موضوع کاملا قابل فهم است که اکثر محققان به مسئله بازار به صورت سرمایه ای و اجتماعی های صورتاز مرور پژوهش
ر های اجتماعی بی اثر صورتگونگی نحوهاند؛ موضوع چها، ساختارهای اجتماعی و مبادله توجه داشتهاند و یا به مواردی چون شبکهنگریسته

لاء توان خها از دیدگاه زیمل حلقه بلافصل این زنجیره مطالعات است؛ این امر را میفرد بودن آنگیری بازارها و مکانیت و منحصر به شکل
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های به بعضی پژوهش 1ر جدول شماره جویی آن است. درو در صدد پیشناسانه بازار دانست، که پژوهش پیشپژوهشی در زمینه مطالعات جامعه
 اهم صورت گرفته در رابطه با موضوع اشاره شده است.

 شناسی فضای بازاری جامعهمرور ادبیات پژوهش درحوزه

های شناسی فضا و صورت. جامعه2. نظریه اجتماعی فضا 1شناسانه فضای بازار در سه بخش نظری در پژوهش حاضر، با مطالعه جامعهمبانی
های ی اجتماعی فضا و تبیین صورتنظریه»های (. بنابراین  تعریف مؤلفه2باشد )شکلبندی و ساختار فضایی بازار، قابل بررسی می. پیکره3اجتماعی 
های شناخت مؤلفه»، «فضای بازار»، «های اجتماعی زیملهای فضایی صورتشاخصه»، «شناسی زیمل و وجوه صوری آنجامعه»، «اجتماعی

بد. یاضرورت می« های سنتیشناسی در بازارچههای اجتماعی حاصل از فضای جامعهشناخت صورت»و « ی صورت های اجتماعی بازاردهندهشکل
ست مورد های یکتای اجتماعی بازار مرتبط اشناسی فضایی زیمل چگونه بطور متقابل با صورتبا استناد به این موضوع که عناصر ساختاری جامعه

 های یکتاساز ساختار فضایی بازار دست یافت.شناسانه در مورد مؤلفهتا بتوان در نهایت به خوانشی آگاهانه و جامعه بررسی است
 .2شکل
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 (1043مدل مفهومی پژوهش )مأخذ: نگارندگان، 

که ذکر  گذارند و این مواردیدیگر اثر میفضا و روابط اجتماعی متقابلا بر یک های اجتماعی:ی اجتماعی فضا و تبیین صورت. نظریه0

ای است که بتوان به کمک آن ماهیت ی اجتماعی، نظریهنظریه (Zielenjec, 2007:225)ی نظریه اجتماعی فضا است. شد جان مایه
اعی، ی فضاهای اجتمهای غالب و کاربردهای روزمرههای فیزیکی، بازنماییها و روابط اجتماعی را عیان کرد، چرا که میان ویژگیی واقعیتپیچیده

ی اجتماعی در خصوص فضا است. بازشناسی اهمیت فضا در ریهی نظای وجود دارد که این پیچیدگی نیازمند واکاوی گستردهتعامل پیچیده
ابط ی جهانی از روشناسی معاصر پدید آورده است. در عصری که ماهیتا به شکل شبکههای نوینی در جامعهشناختی، نگرشهای جامعهتحلیل

باشد. جهان اجتماعی، جهانی است که فضای ردار میشود، چیرگی مکانی و زمانی از اهمیت بالایی برخواجتماعی، اقتصادی و سیاسی تعریف می
کند، بر کمیت و کیفیت روابط اجتماعی اثرگذار خواهد بود. تعیین حد ومرز جهت سازد، نوع فضایی که جامعه تولید میمنحصر به خودش را می
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ای دهی و کنترل بر فضاهشکل، اندازه، سازمان ها نیز از )شاخصه های تحلیل کالبدی فضا از منظر نظریه اجتماعی فضا( طراحی،انجام فعالیت
های گونه بیان کرد که مکان در ذات خود کلی بدون محتوا است، شکلی که بایستی با انرژیپذیرد. شاید بتوان اینمشخص وکارکردی اثر می

 شود.ار معنا در آن میهای ساکنین آن منجر به تولید و آفرینش و استمراجتماعی و روانی پر شود مانند بازار که فعالیت

ا های این حوزه دانست، بر اهمیت فضتوان آن را از اولین تحلیل، که می"شناسی فضاجامعه"براساس اولین نوشتار جورج زیمل تحت عنوان 
مل ضا است. زیدر باب ف "نظریه اجتماعی"شناسی فضایی زیمل سرآغازی مهم برای خلق گردد. جامعههای اجتماعی تأکید میدر روابط و کنش
کند. های کلیدی فضا، به نوعی آگاهی از احساس نیاز به ارائه تحلیل در رابطه با اهمیت فضا برای روابط اجتماعی اشاره میدر بررسی جنبه

. اهمیت کار (1311شناسی به عنوان فرم و نه محتوای اجتماع است )ژیلنیتس، گذاری جامعهپردازی او در بنیانهای زیمل بازتاب مفهومتحلیل
تاکید زیمل  کند.های زندگی اجتماعی فرادید تلقی میترین مشخصهشناسی فضا این است که فضا را به شکل یکی از انضمامیزیمل در جامعه

 هشود زندگی اجتماعی در قالب تجرب؛ آن چیزی که باعث می«های عینی زندگی اجتماعی استترین ویژگیفضا اساسا یکی از مهم»که براین
همه  تواند برهای متقابل اجتماعی دارای بعد فضایی هستند و فضا می(.بنابراین از این منظر کنشLechner, 1991انسان، واقعیت پیدا کند. )

 روزمره و رو گرایش زیمل به جزئیات زندگیپذیری، مد و... را موثر باشد. از اینها، جامعهها و اشکال ویژه اجتماعی شدن مانند: قرار ملاقاتفرم
 (. 1310باشد )ژیلنیتس، دهند، میهایی در مقیاس کوچک که اساس زندگی اجتماعی را شکل میکنش

ای وان عرصهعنشناسی در خصوص فضا را بههای جامعهگئورگ زیمل، نخستین تبیینشناسی فضایی زیمل و وجوه صوری آن: . جامعه2

ها و دانست زیرا معتقد بود فعالیتی انسان میی ارائه داد. او، فضا را از ارکان بنیادین تجربهمهم در درک صورت و محتواهای کنش متقابل اجتماع
بودن با  امکان باهم"پیوندند. زیمل بر مبنای تعریف کانت از مکان به منزله های اجتماعی همواره در بافتی فضایی و مکانی به وقوع میکنش

ست. ا های رشد جامعه زیستی واجد اهمیت ویژههای مکانی برای شناخت زمینهشرطمطالعه پیشتأکید می کرد که  "شناختیمضمونی جامعه
های اجتماعی های روزمره را بر اساس تعاملات متقابل روابط اجتماعی در گونهشناسی صوری زیمل در سطوح خرد، واقعیتجامعه(. 1331)فریزبی، 

های کنش متقابل را در بستر زمان، به عنوان فرایند بررسی شناسی ابتدا خواسته است، صورتامعهدهد، به نظر زیمل جمعین مورد مطالعه قرار می
رفتاری در عصر مدرنیته، درهم تنیده دانست. این توان معناسازی زیمل از فضا را با تحلیل وی از صور خاص هممی(. بنابراین 1311نماید )مهام، 

های اجتماعی در فضا )توان ری بودن )یکتایی(، کرانمندی و داشتن حد و حصر )مرز(، ثبات صورتهای صوری چون: انحصاها به جنبهتحلیل
های ذکر شده بینشی عمیق از ی فضایی )مجاورت یا دوری( و تحرک در فضا )سیالیت( اشاره دارد. توجه به جنبهتثبیت(، همجواری و فاصله

فضا  های اجتماعیها نیز بنیانی جهت کاوش در سایر نظریههد داد و همچنین این جنبهگیری فضایی و مکانی روابط اجتماعی به دست خواجهت
(. تعریف اجمالی اولین Zielenjec, 2017: 135ها و مطالعات فضاهای معماری مختلف فراهم خواهد کرد.)و نیز بازنگری مفهومی تحلیل

 به شرح ذیل است: جنبه صوری تحلیل فضایی زیمل که در پژوهش حاضر مورد مداقه بوده

تواند یکسان باشند و در آن واحد بتوانند فضای واحدی را اشغال : از نظر زیمل هر فضایی یکتا است، بدین معنا که هیچ دو آبژه ای نمییکتایی

یت صور شد و این امر در واقعچون شاغل فضا متها را همجا که بتوان آبژهسازد، تا آنیکتایی فضا خود را با آبژه ها مرتبط می»کنند. به باور وی 
 ,Simmel«. )ی فضایی داردها استفادهکند یا از آنهایی دارای اهمیت است که معمولا بر دلالت فضایی آن تأکید میبرای آن آبژه

گاه ، آنودشبندی اجتماعی منحصر به فرد است است با بعد خاصی از فضا ادغام می(. بنابراین خصلت یکتایی یک صورت1903/1997:138
تماعی خصلتی های اجبندیهای فضا است. یکتایی فضا به برخی صورتواجد نوعی ویژگی یگانگی و یکتایی خواهد شد که متمایز از دیگر صورت

 بخشد.ای بالقوه مییگانه و سلطه
 .3شکل  
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 (1043ی فضایی زیمل )مآخذ: نگارندگان، شناسانههای جامعهویژگی

ر باشد. دی بازار به معنای محل خرید، فروش و عرضه انواع کالا میواژههای اجتماعی در بازارهای سنتی: شناخت کارکردها و صورت

(. بازارهای 1313شده است )فاطمی، گفته می« آباکاری»و در پارسی هخامنشی به آن « واچار»و در فارسی پهلوی « وازار»فارسی میانه به آن 
توان در ابعاد فرهنگی، مذهبی، گذارند و سرمایه اجتماعی این بازارها را میای جامع از فرهنگ بومی هر منطقه را به نمایش میسنتی، نمونه

های های محیطی مطلوبی در فضا، سنتاجتماعی و اقتصادی، تاریخی، فضایی و معنایی مورد بررسی قرار داد. بازارهای سنتی، از الگوها و کیفیت
اند که فضای شدهو رویدادها برخوردار هستند. علاوه بر موارد ذکر شده بازارها به علت نقش و منزلت بازاریان در شهر موجب آن می داد و ستد

های اجتماعی، آموزشی و مذهبی و یا مکانی برای ها و مراسمها صرفا در حد یک فضای اقتصادی باقی نماند و فضایی جهت بسیاری از فعالیتآن
را می توان به نوعی کارکردهای مختلف بازار  0(. موارد ذکر شده در شکل 1311(، )پوراحمد، 1331زاده، گذران اوقات فراغت باشد )سلطان تفریح و
های اجتماعی رخ داده در آن ناقص و نادرست است، لذا شناخت و توجه به این جایی که مطالعه فضای بازار، بدون توجه به صورتاز آن دانست.
ی سنتی بلوچ شهر زاهدان مدنظر های اجتماعی متعلق به بازارچهکند که در اینجا شناخت صورتها در فضای کالبدی اهمیت پیدا میصورت

ی حضور انسان در فضای فیزیکی بازار رخ واسطهتوان گفت که همان اتفاقات و رویدادهایی است که بههای اجتماعی در واقع میباشد. صورتمی
توان به این موارد اشاره شه در شکل ها میی آنه واسطه مرور الگوهای رفتاری روزمره و پرتکرار در فضا قابل برداشت است. از جملهدهد و بمی

 اشاره کرد:  1شماره 
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 .0شکل

 
 (1043ها در بازار )مأخذ: نگارندگان، کارکردهای مختلف و نمود آن

 .1شکل

 

 (1043نگارندگان، های اجتماعی در بازار )مأخذ: صورت
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 شناسی پژوهشروش

ظر ی یکتایی فضایی از منهای اجتماعی و پیکره بندی فضایی بازارهای سنتی با سنجهی میان صورتیافتن رابطهاین پژوهش در پی
های اخصهاستخراج ش کاربردی است و روش گردآوری داده منتخب، پیمایشی و میدانی است. -رو پژوهشی تحلیلیشناسی زیمل است. از اینجامعه

ر ها میسهای وقوع آنی سنجش آن در پلان بازار تحلیل، با دریافت الگوهای رفتار جمعی و شناخت وجوه قرارگاهبندی اجتماعی و نحوهصورت
م مفهومی ترسیصورت مدل های پژوهش بهنظری، ابتدا ارتباط میان دانش واژهشود. در مسیر پژوهش حاضر، با توجه به پیشینه و چارچوبمی

ها انتخاب شده است. در این نوشتار از ی تجزیه و تحلیل آنها و نحوههای گردآوری دادهگردیده است؛ سپس برطبق راهبرد نظری، ابزار و شیوه
گردی از یاستفاده شده است. پ« نقشه رفتاری»و طرح « های اجتماعیلیست صورت»و از دو تکنیک « مشاهده مستقیم»و « گردیپی»دو ابزار 

 ها را ثبتها را تعقیب کرده و نحوه حرکت آنگر علاوه بر ایستادن و ثبت حرکت افراد مشخص، آنشود که در آن مشاهدهبه اقدامی گفته می
 Gehlباشد. )افتد مناسب میای در مسیر حرکت اتفاق میکند. این شیوه جهت درک سرعت حرکت و ثبت این که کجا، کی و چه فعالیت اضافهمی

&Svarre, 2013.) ا پایان ها تاند که تعقیب آنطور انتخاب تصادفی از بین ورودکنندگان به بازار انتخاب شدهی نمونه در این روش بهجامعه
کتایی که یی زمانی مشخصی ادامه یافته است تا با بررسی رفتارها به صوراجتماعی گوناگون بازار و الگوهای رفتاری که منجر به تولید مکان بازه

معی( ی گوناگون )رفتارهای جگرفتههای اجتماعی شکلجا مجال بروز دارند، دست یافت. به این منظور، تهیه لیست صورتها فقط در آناین صورت
ریزی شده هها، ملاقاتهای برنامتماشاکردن، انتظار کشیدن، استراحت کردن، تماشای ویترین»که از فعالیتی چون مکث که شامل رفتارهایی چون 

 «پیاده رفتن جهت رسیدن به مقصد و قدم زدن بدون مقصد مشخص»های رفتاری چون است و فعالیت حرکت با زیرمجموعه...« یا تصادفی، و 
ل از صهای ایجاد صورت های اجتماعی حاهای شناخت رفتاری،  موقعیت مکانی قرارگاهگیری از این لیست پس از تهیه نقشهیابد. با بهرهالزام می

ها با یکدیگر مشخص گردیده است. این پیمایش در ساعات پربازدید مجموعه و طی چند روز متوالی انجام آن الگوهای رفتاری و نسبت آن
ه دقیق 14شدند، در فاصله زمانی تقریبا نفر یا یک گروه که وارد بازار می 3ها بدین نحو صورت گرفته است که از هر گیریاست. که نمونهگرفته

نمونه تحت تعقیب قرار گرفتند و تا  34ها ثبت گردند. با استناد به روش کفایت معنی در تحلیل داده، تعداد گرفتند تا حرکتمورد تعقیب قرار می
 گردی ادامه یافت که دیگر هیچ فعالیت و مسیر جدیدی در بازار قابل پیگرد نباشد.جایی این پی

 هایدست آمد، نقشههای مختلف آن بههای اجتماعی بازار و لایهانجام شده و شناختی که از صورت هایبا مطالعات صورت گرفته و پیمایش
ها دیی شناختی رفتاری حاصل از پیگرها با نقشههای اجتماعی یکتای بازار احصاء گردید و تطبیق آنشناختی، تحلیل کالبدی و انحای صورت

یکتای فضا  بندیهای اجتماعی موجود در بازار نمونه بر یکتایی فضای فیزیکی و پیکرهصورت صورت گرفت تا درک عمیقتری از اثر فعالیت و
 حاصل شود.

 تحلیل موقعیت مکانی و پیکره بندی فضایی بازارچه

در دو جبهه شمالی  بازار مورد بررسی به لحاظ مکانی در بافت مرکزی و پر رفت و آمد شهر زاهدان قرار دارد. از نظر تنوع و تعدد ورودی این بازار
 و جنوبی دارای چند درگاه ورودی است که ورودی اصلی در جنوب و در مجاورت خیابان اصلی قرار دارد و ورودی شمالی نیز در مجاورت پارکینگ

های رفتاری هدهد. مشاهدات و بررسی نقشدید ورودی اصلی بازار را در لحظه ورود افراد نشان می 1و از خیابانی دیگر دسترسی دارد. شکل 
 کنندگان است.دهنده این امر هستند که ورودی جنوبی بیشتر مورد اقبال استفادهنشان
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 .6شکل 

 

 (1483( بازار مورد مطالعه )مأخذ: نگارندگان، 2( و شمالی )1های جنوبی )نمایش ورودی

ی اصلی بازار است، که حرکت در این مسیر اصلی ن همان راستهترین آهای نفوذ متعددی است که اصلیفضای بازارچه مورد بررسی دارای حوزه
باشد. همچنین این راسته دارای وسعت دیدی تا انتهای های دیگر بازارچه، همراه میای افراد نسبت به سایر بخشهای بیشتر و تأمل لحظهبا مکث

 باشند که به موجب آن حرکت افراد در این مسیر اصلیو عبور از آن میراحتی قادر به تشخیص درگاه ورود به بازار مسیر راسته است که کاربران به
 افتد.با سرعت بیشتری اتفاق می

 ی سمت چپ بازارچه دارایاصلی نیز پلان بازار را به دوقسمت تقسیم کرده است که نیمه یاین بازارچه دارای الگویی خطی است که راسته
های اجتماعی باشد. از سوی دیگر الگوهای رفتار جمعی شامل صورتی راست آن میتری نسبت به نیمهبندی ظریفهای نفوذ بیشتر و پیکرهحوزه

ین های شناختی که در پایگرفته در فضای بازار، برداشت و در نقشه های صورتهای یکتای مکان حاصل از مطالعات میدانی و پیمایشو صورت
)قسمت الف(  3و  1ها نیز پرداخته خواهد شد. در شکلها بیشتر به تحلیل آندر بخش تحلیل یافتهاند، که آورده شده است به نمایش گذاشته شده

های شناختی رفتاری شامل )قسمت ب و ج( نقشه 3ها و همچنین در شکل های حاصل از آن صورتهای اجتماعی و مکانجانمایی این صورت
 است.الگوهای مکث و حرکتی کاربران بازارچه نشان داده شده 

 .7شکل

 
 (.1483، های اجتماعی فضا )مأخذ: نگارندگانمندی صورتمکاننقشه 
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ی الگوهای مکث کاربران در نقاط مختلف بازار است که همانطور که نمایان است بیشتر مکث ها دهندهی نشاننقشه 3قسمت ب در شکل 
گردی برداشت شده شاهد، الگوهای حرکت افراد که به روش پی 3اتفاق افتاده است و در قسمت ج در شکل های میانی و سمت چپ بازار در حوزه

های مختلف بازارچه را نشان است در نقشه با خطوط رنگی نشان داده شده است هستیم. خطوط ترسیمی جهات حرکت و حضور افراد در بخش
ر ی مبدأ حرکتی از ورودی جنوبی بازاهای نفوذی چپ بازارچه است و همچنین  نقطهصلی و حوزهگر تردد بیشتر افراد در راسته ادهند که بیانمی

 که بیشتر مورد اقبال کاربران قرار گرفته بود، در نظر گرفته شده است.

 .3شکل

 
 (.1043نگارندگان، ی الگوهای حرکتی افراد )مأخذ: ی مکانمندی یکتای فضا، ب: نقشه رفتاری مکث، ج: نقشهالف: نقشه

 هابحث و یافته
نحوی ، زیستینیروها، اشکال و تحول جامعه قرار گرفت مشخص شدمطالعه با توجه به الگوهای شناختی که در مبانی جامعه شناسی زیمل مورد 

 مورد کاوش است چراکهزیستی هر شکلی از جامعه در این چارچوباست. مکان حائز اهمیت  ، در تحلیل اجتماعیارتباط و باهم بودن افراد
قات، نوع پوشش و لادهد؛ خواه تعامل به هنگام غذاخوردن باشد، خواه به هنگام قرار مها نیز خبر از پیوندهای قوی اجتماعی میترین آنکوچک

 ن به شرح است:. گزارش مشاهدات عمیق این نیروها و اشکال در قالب الگوهای پرتکرار رفتاری در فضای بازارچه سنتی زاهداغیره
ی اصلی به دو نیمه تقسیم شده است. با تحلیل ساختار افقی پلان، این امر کاملا مشهود است که که، بازار مذکور توسط یک راستهنخست این

ث حیهای اجتماعی از این های زون سمت راست هستند. مطالعه صورتبندیهای جزءتر نسبت به پیکرهبندیهای سمت چپ دارای پیکرهزون
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بندی نادیده گرفت. مشاهدات عمیق و ترسیم نقشه های شناختی توان نقش یکتای کارکرد اجتماعی موجود بازار را بر این پیکرهدهد نمینشان می
ت. در سهای اجتماعی اهای اجتماعی و نوع فعالیتها مرتبط با صورتبندیدهد این تفاوت پیکرهمبتنی بر واقعیت های ذهنی  کاربران نشان می

های اجتماعی به جهت کیفیت و کمیت )تعداد مواجهه و مدت حضور( به مراتب بیشتر از سمت راست بازار بخش سمت چپ عینیت این صورت
های است بنابراین موجب خرد شدن اجزا و منطبق شدن بافت سمت چپ با این صورت اجتماعی خرد است. متعاقباً این امر نیز باعث ایجاد حوزه

ی ویژگی ی این صورت اجتماعی منحصر به فرد، مکانی یکتا دارندهتر است. در نتیجههای اجتماعی متنوعتر، میزان فعالیت بیشتر و شکلنفوذ بیش
ها ایجاد های خاص فیزیکی شکل گرفته است. بنابراین بطور ملموس ترغیب و تشویق بیشتری برای کاربران جهت حضور و ماندن، در این حوزه

اتب های ثبت شده در این بخش به مری شناختی تطبیقی نیز کاملا مشهود است که میزان تردد و پیگردیین امر با رجوع به نقشهشده است. ا
یاس فضای تر چون مقبندی درشتتر( است بیشتر است. در زون با پیکرهتر )درشتبندی کلیی سمت راست بازارچه که دارای پیکرهنسبت به حوزه
های نفوذ کمتری وجود دارد، اگر معاشرت یا تردد غیراجباری و یا عبور و مرور با هدف پرسه زنی در شرف رخداد باشد قاعدتا حوزهبزرگتر شده و 

 موید این مطلب است. 3های تحلیلی شکل افتد. نقشهکمتر در این بخش اتفاق می
و  بیانگر بیشترین کنش فعال مکان باشد، با این توجیح که فعالیترسد، واکنش مکث یا توقف در تحلیلی رخدادهای اجتماعی بازار به نظر می

اشتند جا حضور دهایی ثبت شد که مراجعین و کاربران بازار بصورت گروهی و اختیاری در آندر مکان و نشستن های اجتماعی ملازم با مکثصورت
ه دارد؛ که های متعدد مکان اشارارکرد اجتماعی فضا است که به قابلیتگر نوعی کو الزاما با قصد و هدف مشخصی همراه نیستند. این موضوع بیان

توان گفت پرتکرارترین الگوهای مکث در کنار طور کلی میدهد، که ناظر و یا منظور در جمع باشند. بههمزمان حق انتخاب به کاربران می
ایی بازار، بندی فضگر الگوهای رفتاری و اثرگذار بر پیکرهتنظیم شد که در نقش عواملفروش هنرهای دستی بازارچه دیده میهای دستفروشنده
گیری، مبلمان و ایجاد قلمرو های فضایی چون نور، جهتها به طور منحصر به فرد و یکتا با خصلتشوند. تجمع و توقف در این مکانوارد می

ها و هنرهای ظریفشان )از جهت اینکه نیازمند فضایی با فروشهای خردتر است، حضور بیشتر دستبندیمرتبط است. سمت چپ که دارای پیکره
، را مهیا کند. و دوزیشدن هنر ظریف سوزنابعاد بزرگ و مرتفع نیستند( مسبب ایجاد مکانی با عرض و ارتفاع کم شده تا بتواند فرصت دقیق دیده

اجتماعی در موقعیت مکانی یکتای خود نادیده گرفت. این مهم بر  گیری این صورتای را در شکلتوان نقش نوع کالا مبادلهبه بیان دیگر، نمی
عواملی چون، کیفیت محیط، امنیت حاصل از حضور بیشتر کاربران، اثر گذاشته است و در نهایت منجر به تولید فضای اجتماعی خودمدافع و 

 نمایان است.  1وهای مکث و نقشه رفتاری در شکلهای یکتای مکان، الگهای اجتماعی، صورتگردد. نقشه تطبیقی صورتخودتنظیم گر می
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 .1شکل

 

 

 (.1043نقشه شناختی تطبیقی )مأخذ: نگارندگان، 

د انی آن اثر گذاشتهفعالیت ها و صورت های اجتماعی کشف شده در این بازار بر پیکره -1ی فوق این نکات را برداشت نمود که: نقشه 0از تطابق 
ها فعالیت -3جا تعریف شده است هایی اتفاق افتاده است که شکل خاصی از فعالیت و صورت اجتماعی در آنمکث کاربران در محلبیشتر نقاط  -2

اغلب مسیرهای  -0اند گیری رفتارهای اجتماعی بخشیدههای اجتماعی یکتای این بازار به بعضی از نقاط نقشه مکانیت خاصی جهت شکلو صورت
بندی خردتر رخ داده است که در آن بخش نیز رفتارهای اجتماعی و فعالیت ها به شکل خاصی ظهور پیدا ت چپ با پیکرهثبت شده در زون سم

گردی که صورتی رفتاری اجباری اغلب مسیرهای پی -1ی فضا را نیز تحت تأثیر مستقیم قرار داده است کرده است که شکل و مقیاس و اندازه
و صورت  اند که در واقع عدم تنوع فعالیتتر، ثبت شدهبندی درشتگیرند در زون سمت راست با پیکرهشده میتعیین دارند و با هدف و قصد از پیش

  های نفوذ و پیکره بندی بزرگ شده است.های اجتماعی موجود در این بخش نیز موجب کاهش حوزه
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 .2جدول 

های مولفه ردیف

 تحلیل کالبد

 یکتای مکانی واحد صورت یکتای اجتماعی تصاویر

 

 

 

1 

 تعیین حد و مرز

 

تعاملات کوتاه مدت کاربران -1

 و بازاریان

 جلسات دینی-2

 های محلیبازی-3

هایی بوجود آمدن فضا با لبه

شفاف جهت ایجاد حریم نیمه 

ها و ترغیب شفاف برای مغازه

کاربران جهت نشستن کوتاه 

 هامدت، استراحت و مکث آن

 

 

2 

 طراحی

 

 جمعیتعاملات -1

های تجمعات جهت فعالیت-2

حل و فصل اختلافات و 

جلسات مردم داری محلی، 

 جشن اعیاد، نماز جماعت

ایجاد مکانی با فضاهایی یکتا 

که از مطابقت پیگردی ها، 

های خاص ها و پیکرهمکث

 اندبوجود آمده

 

 

3 

 شکل

 

 تعاملات جمعی-1

های تجمعات جهت فعالیت-2

حل و فصل اختلافات و 

جلسات مردم داری محلی، 

 جشن اعیاد، نماز جماعت

هایی با اشکال ساده مکان

های نفوذ هندسی با حوزه

و  متفاوت و وابسته به فعالیت

های اجتماعی خاص صورت

 این بازار
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4 

 اندازه

 

ترغیب افراد به تماشا کردن -

مغازه ها و مکث های بیشتر 

جهت ارتباط با فضای بازار و 

 آنتعامل با 

هایی متناسب و اندازه

هماهنگ با مقیاس انسانی با 

تغییر در عرض معابر و 

 دسترسی ها و ارتفاع بازار

های مولفه ردیف

 تحلیل کالبد

 واحد یکتای مکانی صورت یکتای اجتماعی تصاویر

 

 

5 

 کنترل فضایی

 

تعامل فیزیکی و بصری -1

 کسبه با کاربران 

 کیفیت و امنیت محیط-2

 فضایی خودمدافعایجاد 

ی فعالیت های متنوع بواسطه

با کالبدهای گوناگون و 

ارتباطات بصری شفاف 

واحدهای فروش با فضای کلی 

 بازار

 (.1483،تحلیل کالبدی فضا از منظر نظریه اجتماعی فضا )مأخذ: نگارندگان

های اجتماعی گردد که فضایی که صورتاین مهم فهم می 2های اصلی پیکره بندی فضای بازارچه زاهدان خلاصه شده در جدول با تحلیل مولفه
اند؛ اند و به این ترتیب معنادار شدهاجتماعی فضا شده های مکانی در قالب یک واحداند، منجر به یکتایی صورتمشخص در آن امکان ظهور یافته

د کرد پیوندی و سازگاری ایجاد خواهاین یکتایی نوعی هم های اجتماعی تغییر کنند شکل آن مکان نیز تغییر خواهد کرد.چنانچه اگر این صورت
کشف و  های اجتماعیشود؛ در صورت ایجاد کوچکترین دگرگونی در پیکره فضا، صورتکه به موجب آن این بازارچه تبدیل به فضایی یکتا می

 بیان شده رخ نخواهند داد. 

 گیرینتیجه
حو زیستی باید به نهبپردازد، تمام اشکال جامع در جوامع دهی خردترتی با سازمانلاعامشناسی باید به مشخص کردن تاز دید زیمل، جامعه

در  های اجتماعی که بر مبنای اندیشه زیملصورت. ها و صفات کلی آنها کشف شودبررسی شوند تا ویژگی )مکانی( و تطبیقی )زمانی( تاریخی
جویی شد نشان داد معانی اجتماعی باعث تسری و تداوم معنا در این کالبد هستند. درواقع کارکردهای اجتماعی فضا بارزچه صنایع دستی زاهدان پی

رف، لذا این مکانمندی در بازار با استمرار جریان تولید، مص هستند. جامعهیکپارچه موجودیت  درن پیوند افراد لاعام هستند، سیالی رخدادهایبه مثابه 
ایی های اجتماعی یکتایی است که نه تنها منجر به تولید فضها و صورتبازار فضایی حاصل از کنش یابد.ضای اجتماعی حیات میتکرار و تثبیت ف

های اجتماعی مشاهده و ثبت شده در آن فقط و فقط در این فضا آشکار ای است که صورتاند بلکه موجودیت این فضا به گونهفرد شدهمنحصربه
،  پیوندیفرد وجود دارد. ماحصل این همهای مکانی منحصربههای یکتای اجتماعی با این صورتوندی دوسویه بین صورتپیشده و نوعی هم

ی اصلی این امر موید فرضیههای اجتماعی را دارا باشد.سازی پیکره با نوع فعالیتشود به نحوی که مکان قابلیت همگر میفضایی خود تنظیم
دید: شناختی محرز گرهای دهند به نحوی که با تحلیل نقشهیکتای اجتماعی دقیقا در فضاهای یکتا رخ میهای پژوهش حاضر است که صورت

ر ها دهای اجتماعی یکتای موجود در بازار تطابق دارند؛ بیشتر مکثهای اجتماعی موجود در این بازارچه سنتی زاهدان با مکانبیشتر صورت



 
 

 

 

52 

 

  3041زمستان                                                                   دانشگاه آزاد اسلامی واحد تهران غرب                                                                                           

گر نقش پژوهش، بیان در پاسخ به پرسش اولهای فعالیتی را شکل دادند رخ میدهد. این  مهم رند و گرهنشینی فعال داهایی که عقبمکان

پژوهش باید اذعان داشت که تطبیق  پاسخ به پرسش دومباشد. در بندی در فضای عمومی بازارها میهای اجتماعی بر پیکرهمؤثر صورت

که پیکره  دهدی کلی را به دست میهای اجتماعی یاد شده در بازار نمونه، با مسیرهای حرکتی و نقاط مکث کاربران این نتیجهفعالیت ها و صورت
د گذاشت هر یک بر دیگری اثر خواه های اجتماعی در ارتباطی دوسویه با یکدیگر هستند به نحوی که تغییر و دگرگونی دربندی فضایی و صورت

های ها و شکلگردد که فعالیتپژوهش اینطور بیان می پاسخ به سوال سوم ها و فضای اجتماعی نیز تغییر خواهد کرد.و شکل و صورت فعالیت

منحصربه فردی است و مطابق  های اجتماعی که در بازار سنتی زاهدان وجود دارد منجر به تولید واحد اجتماعی مکان شده است کهیکتای صورت
ت های اجتماعی بخشد. فعالیت ها و صورای بالقوه میهای اجتماعی خصلتی یگانه و سلطهبندیی زیمل این یکتایی فضا متقابلاٌ به صورتبا گفته

ی یکتایی زیمل ها، شاخصهپیوندی آنها با یکدیگر و همی ارتباط دو طرفه این مؤلفهشوند و بواسطههای فضایی میبندیکه منجر به تولید پیکره
 های اجتماعی یکتا و فضای اجتماعی یکتا. را در هر دو مورد به نمایش خواهند گذاشت: صورت

نادیده  اجتماعی فضا را در یکتایی فضای بازارهای سنتیهای نظریهتوان نقش شاخصهدر راستای تکمیل نتایج پژوهش نیز باید بیان کرد که نمی
فرد بر کالبد بازار خواهند گذاشت که منجر به تولید واحد فضایی یکتایی خواهند ها به تنهایی اثری منحصربهکه هر کدام از این مؤلفه گرفت چرا

ها به (، به میزان معنادهی و یکتاسازی آن14های مورد استفاده در تحلیل و تفسیرهای پژوهش )شکل بندی شاخصهتوان با ردهشد. چه بسا می
کنترل فضایی  -0تعیین حد و مرز  -3شکل -2اندازه و مقیاس  -1باشد: ترتیب زیر میبندی بهبازار مورد بررسی دست یافت که این رده فضای

یابد و همانطور که در این ترتیب مطرح ها بر یکتایی و معنادهی محیط کاهش میهای مطرح شده به ترتیب از میزان نقش آنطراحی. مؤلفه -1
گرفته بیشترین اثر را بر یکتاسازی این بازار داشته است چرا که مقیاس انسانی آن ی اندازه و مقیاس با توجه به مطالعات صورتمؤلفهشده است 

ان بر شگریهای اجتماعی خاص آن مکان شده است و به ترتیب سایر موارد دیگر نیز میزان مداخلهها و صورتموجب تولید بسیاری از فعالیت
های پژوهش  دهد مطابق با یافتهیافته های اصلی در ارتباط با مقایسه نسبی با مطالعات مشابه نشان می ماعی یکتا کاسته شده است.فضای اجت

جتماعی ن الاتوجه به مبانی زیمل در رابطه با مفاهیم ک اشاره دارد،بندی اجتماعی در فضای شهری مکانمندی صورت"فروزنده و منصوری،که به 
 ست؛ لذاا ترین پیوندهای اجتماعیهای اجتماعی در راستای کشف قویکنشترین برهمکاویدن ظریف موثرترین روش در، مرز و ... و چون یکتایی

ور دقیق در طی یکتایی زیمل بهی حاضر سعی شد مؤلفهدر مطالعه چنانچه در پژوهش حاضر مورد تاکید بود. مند هستندهمگی مکانها این کنش
نماید. از طرفی فرایند پژوهش می امر برای بازتعریف اجتماعی فضاهای عمومی امروز ضروریبازار سنتی زاهدان مورد واکاوی قرار گیرد که این 

شود و این چرخه منجر به تداوم هویتی محرز ها میحاصل از آنی تدقیق کرد شناسایی ماهیت اجتماعی فضا منجر به کشف فضاهای تولید شده
های های اثر گذار بر معنا و هویت در بازارهای سنتی دست یافت و شاخصهتوان به شناخت مؤلفهی پژوهش حاضر میبرای هر فضاست. با مطالعه

 های اجتماعی گوناگون تعمیم داد.آن را در معنابخشی به محیط
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 . 18شکل 

 (.1483، )مأخذ: نگارندگانهای مورد استفاده در تحلیل و تفسیرهای پژوهش بندی شاخصهرده

 فهرست منابع

 .111-113، صص3شناسی ایران، دوره دهم، شماره ، مجله جامعه«معرفی و بررسی کتاب: فضا و نظریه اجتماعی( »1331ابراهیمی، مهدی ) .1

 تاریخ و معماری بازار تبریز، تبریز: انتشارات ستوده. (1331اسمعیلی سنگری، حسین و عمرانی، بهروز ) .2

 .شناسیهای پیرامونی آن در دویست سال اخیر، تهران: بنیاد ایران( سرگذشت بازار بزرگ تهران، بازارها و بازارچه1331فر، حمیدرضا )آریان .3

، علوم «تماعی مؤثر بر آن )بررسی موردی تبریز(تغییرات ساختار اقتصادی بازار و عوامل اج( »1313پرچمی، داوود و محمدی، عاطفه ) .0
 .121-110، صص21اجتماعی، دوره هشتم، شماره 

 ( جغرافیا و کارکردهای بازار کرمان، کرمان: مرکز کرمان شناسی.1311پوراحمد، احمد ) .1

 شناسی معماری ایران، تهران: انتشارات سروش دانش.( سبک1331پیرنیا، محمدکریم ) .1

، دوره بیست و یکم، شماره «دوسودایی فضا در زیمل. مطالعات جامعه شناختی )نامه علوم اجتماعی(( »1313خراسانی، امیر )توفیق، ابراهیم و  .1
 .1-34، صص2

شناختی پیامدهای اقتصادی بازار و تجارت مرزی )اتنوگرافی انتقادی بازار مرزی مطالعه جامعه( »1311پور، حمیدرضا و باینگانی، بهمن )جلایی .3
 .131 -113، صص 0، نشریه علمی وزارت علوم، دوره پنجم، شماره «بانه(

شناختی بازار شهر و تاثیر تحولات اجتماعی، بررسی جامعه ( »1311ساز، محمدعلی و سپهرمحمد، همایون و امیرمسعود، امیرمظاهری )چیت .1
، مطالعات جامعه شناختی شهری «ار قیصریه اصفهان(ی موردی: باز)مطالعه 14-34ی اخیر فرهنگی و اقتصادی برکارکرد بازار در سه دهه

 .133-111، صص20)مطالعات شهری(، دوره هفتم، شماره 

 شناسی بازار، تهران: آگاه.( ریخت1331رجبی، آزیتا ) .14

 .تهران: انتشارات علمی و فرهنگی ،ت: آیدین ترکمه ،فضا و نظریه اجتماعی (1311)ژلنیتس، آندری  .11

 های فرهنگی. بازارهای ایرانی، تهران: دفتر پژوهش (1331زاده، حسین )سلطان .12

، «های اجتماعی )نمونه موردی: بازارهای سنندج و سلیمانیه(مطالعه تطبیقی در بازارهای سنتی با تأکید بر مؤلفه( »1313فاطمی، الهام ) .13
 .1411-1431، صص 2ای(، دوره دهم، شماره ریزی منطقهپژوهشی جغرافیا )برنامه -فصلنامه علمی
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شناسی جامعه»بندی اجتماعی در فضای شهری؛ بر مبنای مندی صورتتاملی بر مکان( »1313فروزنده، محمدرضا و منصوری، سیدامیر ) .10
 .11-11، صص13باغ نظر، دوره شانزدهم، شماره « ی زیمل؛ مطالعه موردی: خیابان انقلاب )حدفاصل انقلاب تا چهارراه ولیعصر(«فضا

 .تهران: انتشارات ققنوس ،پرستت: شهناز مسمی ،گئورگ زیمل (1331)فریزبی، دیوید  .11

گیری روابط اجتماعی و تعاملات شهروندی بررسی عناصر و ساختار کالبدی بازارهای سنتی در شکل(  »1311قمشه، پیمان و میرزایی، وحید ) .11
 معماری، شهرسازی و مدیریت شهری، دوره سوم.های ، سومین کنفرانس سالانه پژوهش«)نمونه موردی بازار اراک در دوره قاجار(

عنوان ی تطبیقی بازار تجاری و بازار اجتماعی با نگاهی معطوف به بازارهای تاریخی دزفول و شوشتر به مطالعه( »1311نژاد، رضا )مسعودی .11
 .13-144. صص1، مطالعات معماری ایران، دوره دهم، شماره «بازار تجاری

. 11، نشریه وزارت علوم، شماره «مایه اجتماعی در بازارهای تاریخی ایران )مطالعه موردی بازار تاریخی تبریز(سر( »1311مولایی، اصغر ) .13
 .11-33صص 

راهبرد فرهنگ، ، «»گریشناسی یاریانسان»های گرا بر مبنای یافتهشناسی گسستهرقابت و نظم اجتماعی نقد جامعه» (1311)مهام، محمود  .11
 .1شماره 

 .111-132. صص10، فصلنامه علوم انسانی و اجتماعی دانشگاه تبریز، شماره «بازار به مثابه یک واقعیت اجتماعی( »1333وعلی )ودادهیر، اب .24

شناسی بازار در ایران: مروری انتقادی بر تحقیقات جامعه( »1311ورشوی، سمیه و یوسفی، علی و اکبری، حسین و اصغرپور ماسوله، احمدرضا ) .21
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An Analysis on the Relationship of Spatial Configuration and Social Forms of 

Place in the Traditional Bazaars with Emphasizing on the Uniqueness Concept 

of Simmel's Socio-Spatial Theory 

(Case Study: Baloch Bazaar of Zahedan) 

Abstract 

A chief element of architecture is the market, a place of various social forms, which, in addition to 

its various physical attributes, represents the social-cultural structure of society. so that there are 

complicated relationships between the concepts of space formations and social forms. The 

sociological dimensions of this relationship may be examined from the perspective of Zimmel's 

sociology. The absence of studies which have analyzed the physical atmosphere and social profiles 

of traditional markets through their historical maps and from the perspective of social psychology, 

is the necessity of this scientific research. The object of this research is to examine and recognize 

the relationship of space formations to social faces in the atmosphere of the Balouch traditional 

market of Zahedan, due to the high diversity of social forms that are the result of cultural-ethnic 

events, from the perspective of Zimmel's space Sociology. Therefore, this article seeks to find 

answers to the following questions: Emphasizing the basics of sociology of space, what is the 

effectiveness of social forms on the configuration of public spaces? What findings will be obtained 

from the analysis of the social forms of the place in the space of traditional markets based on 

cognitive maps? From the perspective of Simmel's sociology, how does the unique index explain 

the relationship between social forms and the configuration of market spaces .The present study 

has been carried out by analytical-descriptive method and field studies with targeted survey, along 

with library studies. According to Simmel's principles in relation to the macro-social concept such 

as unique, the results of the research indicate that, Social activities and forms that produce a unique 

social space will lead to identity and continuity of meaning in the space of traditional markets. 

Therefore, by using these indicators, it is possible to create spaces that have a special link between 

its socio-spatial units and social meanings. This capability leads to the production of self-regulating 

space 

Keywords: 
Spatial Configuration, Social Forms of Place, Traditional Bazaar, Sociology of Space, Cognitive 

Map. 


