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Abstract 

 The tourism industry is one of the largest service industries in the world in terms of revenue 

generation and has a great impact on the gross domestic product and employment of countries. 

Iran is also among the countries that have good capabilities and capacities to attract foreign 

tourists, but due to some obstacles and shortcomings, it has not been able to succeed in this. Now 

the question is why Iran, despite its significant capabilities in the field of tourism, has not been 

able to succeed in attracting foreign tourists. The purpose of the present study is to examine the 

political obstacles to the entry of foreign tourists into Iran. The research method in the present 

article is descriptive-analytical based on library sources. The research findings indicate that due 

to religious strictness, suspicion of the entry of foreign tourists, lack of amenities and 

transportation, and Iranophobic propaganda by Western countries, foreign tourists are not very 

willing to visit Iran..  
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 چکیده
ترین صنعت خدماتی جهان از نظر درآمدزایی می باشد و تاثیر زیادی بر تولید ناخالص داخلی صنعت توریسم  یکی از بزرگ 

مناسب هستند، سهم و اشتغال کشورها دارد. کشورهایی که دارای جاذبه های گردشگری تاریخی، طبیعی و زیر ساخت های  

بیشتری از جهانگردی به خود اختصاص داده اند. ایران نیز در زمره کشورهایی است که قابلیت و ظرفیت های خوبی جهت  

جذب گردشگران خارجی دارد اما به دلیل برخی موانع و کاستی ها نتوانسته است در این امر موفق باشد. حال پرسش این  

مندی های چشمگیر در حوزه گردشگری نتوانسته است در جذب گردشگران خارجی موفق  است که چرا ایران علیرغم توان

عمل کند. هدف پژوهش حاضر بررسی موانع سیاسی ورود گردشگران خارجی به ایران است. روش تحقیق در مقاله حاضر  

یل سختگیری های مذهبی،  تحلیلی بر پایه منابع کتابخانه ای است. یافته های تحقیق حاکی از آن است که به دل-توصیفی

سوء ظن نسبت به ورود گردشگران خارجی، کمبود امکانات رفاهی و حمل و نقل و تبلیغات ایران هراسی توسط کشورهای  

 غربی گردشگران خارجی چندان مایل به بازدید از ایران نیستند. 
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 مقدمه 
م.  1۹۵0رود و تقاضا و توسعه آن از سال  سودآور در جهان به شمار میصنعت گردشگری و توریسم، یکی از صنایع درآمدزا و  

به  به بعد شتاب گرفته است. کشورهای توسعه این صنعت  از  پیشرفته  عنوان منبع اصلی درآمد، اشتغال، رشد بخش  یافته و 

دهند. صنعت  ویژه می  گیرند و در واقع به گسترش صنعت گردشگری اهمیت خصوصی و توسعه ساختار زیربنایی خود بهره می

عنوان یک صنعت پاک یا به عبارتی صنعت سفید، توانسته است نقش بسزایی در پاسداشت هویت ملی و فرهنگی،  گردشگری به

های شغلی گوناگون، تقویت و استحکام روابط اجتماعی، تعامل فرهنگی، فقرزدایی، افزایش نشاط و شادابی فردی  ایجاد فرصت 

 .و گروهی ایفا نماید

رسانی  تواند با کمترین میزان آسیب ویژه گردشگری خارجی، میاند که گردشگری، بهکشورهای بسیاری به این باور رسیده

اندازهای درازمدت، نگاه های کلان و چشمریزیرو در برنامهها باشد؛ از اینبه محیط زیست، منبع درآمد بسیار خوبی برای آن

  .اند با راهکارهای نوین، به پیشرفت روزافزون آن کمک کنندکوشیده و همواره خاص به این مقوله داشته

شود، چقدر موضوع مهم در ارتباط با گردشگری امنیت است. یکی از عواقب مثبت سفر این است که گردشگر متوجه می

تجربه ی دست اندرکاران  ها و ترس هایش واقعی و چقدر مؤثر از تبلیغات و پیش فرض های ذهنی خودش است.  از نگرانی

صنعت گردشگری در ایران نشان دهنده این است که اکثر گردشگرانی که به ایران سفر می کنند، در ابتدای ورود احساس عدم 

  .امنیت دارند، ولی در پایان سفر، ایران را امن تلقی می کنند

نگی، اقتصادی و اجتماعی بررسی می کنند و حتی امروزه کارشناسان فن، مؤلفه های امنیت را در کلیه ی ابعاد سیاسی، فره

آن ها، مشاهده می از  »امنیت در  بیش  امنیت داده ها«،  »امنیت در فضای مجازی«،  »امنیت در رسانه«،  مانند  که عباراتی  کنیم 

تا امنیت برقرار  گردشگری« و... ایجاد شده اند. ملاک امنیت در جامعه، احساس امنیت در بین اقشار گوناگون مردم است. اصولاً  

نباشد، سفری انجام نمی شود و صحبت کردن در مورد گردشگری، بی فایده است. زمانی که در سطح جهانی شرایط مساعد 

یابد. اما اگر گردشگران احساس ناامنی نسبت به مقصدی داشته  های گردشگری توسعه میکنند و فعالیت باشد، افراد سفر می

 ای مستقیم با یکدیگر دارند.کرد. در حقیقت، امنیت و گردشگری دو متغیر هستند که رابطهباشند، به آنجا سفر نخواهند 

 

 ادبیات پژوهش -2

  اصول و مبانی نظری-1-2
کند، گردشگری عبارت است از اینکه افرادی به دلایل مختلفی چون کار،  در تعریف فنی که سازمان جهانی گردشگری ارائه می

دلایلی به جز این در خارج از محیطی که سکونت دارند سفر کنند و حداکثر به مدت یک سال در آنجا اقامت  استراحت و یا  

(  این کلمه تمامی موارد برنامه ریزی سفر، مسافرت به مکان مدنظر، اقامت در آنجا، برگشت  1386کنند. )پاپلی یزدی و سقایی،  

دهد ود. علاوه بر آن کارهایی که مسافر به عنوان قسمتی از سفر انجام میش و یادآوری خاطرات سفر بعد از برگشت را شامل می

شود. مانند خریدها و تعاملاتی که بین میزبان و مهمان صورت گرفته است. درواقع گردشگری همه کارها و  را هم شامل می

   .(Christie & Morrison, 1992)شودافتد را شامل میتأثیراتی که در مدت سفر برای بازدیدکننده اتفاق می

گردشگری یکی از صنایع بزرگ جهان و نیز در حال رشد است، گردشگری به عنوان شدت دهنده اشتغال و منبع بالقوه  

( با این حال تعداد زیادی از کشورهای جذاب با انواع متفاوت ریسک  (Sinclair,1998جذب سرمایه گذاری خارجی است  

نظامی، و  سیاسی  ثبات  عدم  می  )تروریسم،  گردشگری  بر  تأثیرگذار  مانع  یک  که  هستند  مواجه  و...(  طبیعی  باشد بلایای 

(Sequeira&Nans,2008)  امنیت و  ایمنی  به  نسبت  متعهد،  و  روشن  رویکرد  یک  داشتن  بدون  گردشگری  مقاصد   .

  نگرش منفی از بین برود.های زیادی زمان ببرد تا این  بازدیدکنندگان، شهرت منفی را به دست خواهد آورد و احتمال دارد سال

امنیت گردشگر برای مقاصد گردشگری از اصول پایه است. با توجه به اینکه ایجاد امنیت، پدیده ی پیچیده ای است و  

توسعه صنعت گردشگری، سیستمی پویا؛ بنابراین باید برای اندیشه و عمل، طرح ریزی و اقدام در مورد ایجاد امنیت برای  



 
 30-17    1404تابستان 63مارش  المللیفصلنامه تحقیقات سیاسی بین 20

مناسبی ایجاد کرد. مشخص است که هر الگویی که ساخته شود ناقص و موقتی خواهد بود؛ اما ناچاراً    توسعه گردشگری، الگوی

باید تلاش کرد تا الگویی ساخته شود که نقص کمتری داشته باشد، پدیده و ابعاد مختلف آن را بیشتر و بهتر پوشش دهد و  

  منطقی نزدیک به منطق وجودی پدیده موردنظر داشته باشد.

باشد. اسلام هراسی به ترس، ه مهم دیگری که بر گردشگری ایران تأثیر گذاشته است، اسلام هراسی و ایران هراسی میمسئل

. با وقوع  (Friedman quoted Bashir, 2009)قضاوت و تبعیض غیرعقلانی در مقابل اسلام و مسلمانان اشاره دارد  

شود  شود. درواقع میدا کرده و در قالب ایران هراسی هم فهمیده میانقلاب اسلامی ایران، اسلام هراسی ابعاد وسیع تری پی

 گفت ایران هراسی، راهبردی است برای جلوگیری از گسترش انقلاب اسلامی در جهان اسلام.

آید. با این حساب چون انقلاب  اسلام هراسی، هدف قرار دادن مقدسات شیعه و ترس از گسترش تفکر شیعی به حساب می

ن به عنوان یک انقلاب اسلامی برآمده از تفکر شیعی در تمام جهان شناخته شده که دارای نفوذ و اقتدار معنوی هم اسلامی ایرا

های استکباری جهانی هم بر شایسته بودن این حرکت وسیع در جهان تحت عنوان کانون قدرت حقیقی اقرار  هست و قدرت

این اساس است که با تضعیف اقتدار برآمده از انقلاب اسلامی، ایران   های کشورهای غربی و آمریکا برکرده اند، تمامی تلاش

  اسلامی را به عنوان یک تهدید جهانی و منطقه ای معرفی کنند.

از طرف دیگر ایران هراسی تحت عنوان یک سیاست، در سالیان طولانی برای اهداف متفاوت استفاده شده است. در این  

های متفاوتی مثل یک کشور بی فرهنگ، مرکز شرارت، بزرگ ترین حامی تروریست  تحت عنوانراهبرد با منفی نشان دادن ایران  

دهد، بزرگ ترین تهدید برای همسایه ها، تهدیدی برای صلح جهانی، متهم  در دنیا، کشوری که نفرت را در جهان گسترش می

ها را در مورد  شود تا هم ذهنیت ال اینها، سعی میها در آینده و امثکردن ایران برای کشیدن نقشه توطئه برای نسل کشی یهودی

  های بین المللی آن به وجود آورند.های رفتاری را در کنشایران و اهداف آن منحرف کنند و هم محدودیت 

درواقع آنچه که موجب وضعیت فعلی ایران از نظر گردشگری و جذب توریست شده است، تلفیقی از امنیت و ایران هراسی  

 باشد. می
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شود.  عنوان یکی از منابع پرسود در جهان شناخته میبه ابعاد گسترده سیاسی و اقتصادی و فرهنگی بهصنعت گردشگری باتوجه  

این میان کشورهای دارای جاذبه ابعاد  در  بلند مدت موجب گسترش جهانگردی در  برنامه ریزی  با  داخلی و  های توریستی 

های طبیعی نتوانسته به  های بالا در حوزه میراث فرهنگی و جاذبهشوند. ایران علی رغم برخورداری از توانمندیخارجی می

جایگاه اصلی خود چه در بازار جهانی و چه در خاورمیانه در زمینه گردشگری دست یابد و چنان که شایسته آن است در 

 است.  نیافتهصنعت توریسم گسترش و توسعه

به  عنوان اصلی ترین دلیل باتوجههای گردشگری بهها برای مسافرت است. جاذبهها از مهم ترین دلیل انسانوجود جاذبه

توانند گردشگران را از نقاط دور به سمت خود جذب کنند و هر چقدر این های خاص و جذابیتی که دارا هستند میویژگی

ها به  شند، دارای قدرت کشش بیشتری در جهت جذب گردشگر هستند. اهمیت جاذبهها از تنوع بیشتری برخوردار باجاذبه

تواند به توسعه گردشگری  های سوغات و صنایع دستی آن شهر میحدی است که وجود امکانات اقامتی و پذیرائی، فروشگاه

 و شهر بیفزاید.

های متنوع تاریخی، مذهبی، فرهنگی و طبیعی، در  ایران با سرزمینی با چهار فصل و تمدنی چند هزار ساله، از نظر جاذبه 

بندی جهانی در میان ده کشور اول قرار دارد و به تأیید سازمان یونسکو، از نظر تاریخی و فرهنگی در فهرست هشت کشور  رده

و حیدری، رضا،  های اکوتوریسمی و تنوع اقلیمی جزء پنج کشور برتر دنیا است) باسمنجی  اول جهان قرار دارد و از نظر جاذبه

(. اما تا الان نتوانسته عملاً این جایگاه را در دنیا کسب کند، چون اقتصاد کشور به شدت به درآمدهای حاصل از صادرات  13۹1

نفت خام وابسته است و اثرات زیان بار اقتصاد تک محصولی وابسته به نفت در حال حاضر بیشتر از هر زمان دیگری برای  
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های  کشور ثابت شده و همگی بر ضرورت تغییر این وضعیت و توسعۀ اقتصادی کشور در ابعاد و حوزه  تصمیم گیران و نخبگان

  مختلف تأکید دارند.

بحران ایران،  علیه  تحمیلی عراق  مانند جنگ  تحریم عواملی  اعمال شدیدترین  بخاطر  اقتصادی وسیع  از های  های ممکن 

های اجتماعی  گرفتن مقطعی ایران در قطعنامه شورای امنیت، وقوع ناآرامیشروع شد، قرار    70جانب جامعه جهانی که از دهه  

های سیاسی  ها، تنشبه بعد، خروج آمریکا از برجام و برگشت تحریم  1388های متفاوت از جمله در سال  پراکنده در دوره

بین در عرصه  آمریکا  با  منوسیع  از کشورهای  بعضی  با  اختلافات سیاست خارجی  اوکراینی،  الملل و  طقه، سقوط هواپیمای 

ها  ، وقوع حوادث طبیعی مانند سیل و زلزله و نهایتاً بحران کرونا مشکلات صنعت گردشگری در این سال13۹8های آبان  ناآرامی

 بوده که مانع توسعه پایدار در این بخش شده است. 

ابر ذخایر نفتی را برای کشور به دنبال داشته  های گردشگری ایران ممکن است سودی معادل دو براستفادۀ درست از ظرفیت 

باشد. اگر کشور ایران با توجه به مزایای صنعت گردشگری و تأثیر اقتصادی توسعۀ این صنعت در درآمدزایی و اشتغال زایی  

د  درصد از درآمد صنعت گردشگری جهان را کسب کند، سالانه سودی دو برابر ذخایر نفتی به کشور وارد خواهد ش  30فقط  

 ( 13۹۵)فتحی پور،

 گرفته یکی از عوامل مهم در توسعه صنعت گردشگری خارجی در ایران موانع سیاسی است. های صورتبه بررسیباتوجه

 

 موانع سیاسی - 2-1-2
در  اغلب  و  است  منسجم  اقتصادی  ساختار  دارای  کشور  هر  است.  کشور  اقتصادی  سیاست  از  بخشی  جهانگردی  سیاست 

به شرایطی که در آینده ممکن است روی دهد، طرح  کنند و با توجه های ده ساله خود به رشد سیستم اقتصادی توجه میبرنامه

های اقتصادی،  شوند که این سیاست ها در واقع از طرف دولت تعیین میکنند. این سیاست هایی را جهت اجرا تهیه و تنظیم می

های مختلف یک کشور با هم مرتبط هستند  توان گفت که سیاست س با این دیدگاه میهای کل کشور است. پبخشی از سیاست 

های اقتصادی شکل  دهنده ماهیت آن جامعه است که تحت تاثیر فعالیت ها نشانو به یکدیگر وابسته هستند؛ بنابراین سیاست 

امعه دخیل هستند که بوسیله قوانین و  آیند. در این صنعت همه نیروهای ج گیرند که در صنعت گردشگری به اجرا در میمی

های بسیار مهم دولت است که  شود. پس سیاست گذاری در زمینه گردشگری، یکی از مسئولیت های دولت اعمال میسیاست 

  شود.جز سیستم اقتصادی کشور شناخته می

عملیات تجاری سرمایه    ریسک سیاسی به عنوان استفاده از سیاست هایی به وسیله دولت میزبان که موجب محدود شدن

( ریسک سیاسی را تحت عنوان احتمال اینکه  1۹۹4شود. از نظر دیگر هاول و چادیک  )شود، تعریف میگذاران خارجی می

عوامل سیاسی مانند اقدامات، حوادث یا شرایط در کشور میزبان که احتمال دارد تحت عنوان عوامل اجتماعی دیده شود، بر  

  گذارد به طوری که سرمایه گذاران ضرر کنند یا با یک کاهش حاشیه سود مواجه شوند.محیط کسب وکار تأثیر ب

زیر شاخص    13(، شاخص ریسک سیاسی  ۲01۲طبق آخرین تعریف ارائه شده به وسیله شاخص راهنمای ریسک کشوری )

نش داخلی، تنش خارجی،  اقتصادی، مشخصات سرمایه گذاری، ت  -شود که عبارتند از ثبات دولت، شرایط سیاسیرا شامل می

کیفیت   و  دموکراتیک  پاسخگویی،  قومی،  های  تنش  قانون،  و  نظم  مذهبی،  های  تنش  سیاست،  در  نظامیان  حضور  فساد، 

 شود. دیوانسالاری. در ادامه در خصوص هر یک از موارد مذکور توضیحی داده می

از: محدودیت در وجوه ارسالی، استنتاج دولت    کارهایی که احتمال دارد تحت تأثیر ریسک سیاسی قرار بگیرند عبارت اند

با اصطلاح قرارداد، مالیات تبعیض آمیز، آدم ربایی پرسنلی، صدمه به خواص، نقض قرارداد به دلایل سیاسی یا توسط بدنه 

خواص    وابسته به سیاست، آسیب ناشی از تنش داخلی، جنگ، عدم تعادل ناپایداری ارز از نظر سود و سوءاستفاده یا ملی شدن

تواند روی تصویر مقصد و منافع گردشگر  . علاوه بر آن، همه این عوامل می(Muzindutsi & Manaliyo,2016)یا منابع  
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شود و همین  تأثیر منفی بگذارد چون اگر گردشگر احساس خطر کند و منافع خود را درخطر ببیند از سفر خود منصرف می

 ( (Ruan & etal, 2017شود  مطلب باعث کاهش تعداد گردشگران یک کشور می

های اصلی ایران از جمله کشورهایی است که به لحاظ برخورداری از مواهب طبیعی و پیشینه تمدن غنی یکی از قطب 

سال به شکل استبدادی اداره شده و در تاریخ سیاسی آن، فرد حاکم   ۲۵00آید. جامعه ایران به مدت  گردشگری به حساب می

مدت و فاقد پیوستگی بوده  وده است. به دلیل نبود چارچوب قانونی ثابت، جامعه ایران همواره کوتاهبر اندیشه عمومی غالب ب 

آید.  های بارز آن به شمار میمحور است و عدم مشارکت مردم از ویژگیاست. ساختار سیاسی ایران نیز غیرتخصصی و شاه

گیرد. در ذهنیت باستانی، ییرات بدون حضور مردم صورت میریشه فرهنگ اقتدارگرا در نظام سلسله مراتبی حکومت نهفته و تغ

اند؛ پس از اسلام نیز این نظام به زور شمشیر برقرار شده است.  گیری آن نداشتهحکومت خدایی بوده و مردم نقشی در شکل

 وجود استبداد در کشورهای اسلامی در طول تاریخ، همه چیز را تباه کرده و سیاست را مسخ نموده است. 

شود که آیا ساختار سیاست ایران یکی از موانع توسعه گردشگری به مباحث مطرح شده در بالا این نکته بیان میال باتوجه  ح

 شود. در ایران است و در این مسیر چه موانعی وجود دارد که در ادامه به این موانع اشاره می

تواند با برخورداری از سابقه دیرین تمدن و جود دارد، میهای بالقوه ای که در صنعت گردشگری ایران و به پتانسیلباتوجه  

که شایسته است، گسترش  چنانفرهنگ و شرایط اقلیمی متفاوت در جایگاه مناسبی از نظر گردشگری در جهان داشته باشد. اما آن

این صنعت صورت گرفت؛  های توسعه سالانه اخیر تلاشی در جهت توسعه و توسعه نیافته است. باوجوداینکه در تمامی برنامه 

 شود: اما موفقیت چندانی در این زمینه حاصل نشد. در ادامه به این موانع اشاره می

  ها.های دولت در زمینه جهانگردی یا به عبارتی روشن نبودن این سیاست مشخص نبودن اهداف و سیاست   -

ها در مورد لزوم توسعه  ها و بیانیهدر سخنرانی  هرچند بسیاری از دولتمردان به فواید گردشگری تا حدودی پی برده اند و

های  گردشگری و مسافرت و استقبال و تشویق مردم جهان به آمدن به ایران تأکید دارند. متأسفانه تعداد مراکز تصمیم گیری

ای  هشود که همه تلاشهای گروهی موجب میسیاسی، منازعات جناحی، و گسترش دامنه آن تا مسائل گردشگری و رقابت 

طرفداران توسعه گردشگری در راه برداشتن موانع ورود جهانگردان به ایران، با اقدامی ناشیانه که از سوی گروهی بی خرد  

گیرد، خنثی شود. حمله به خودرو حامل جهانگردانی که با مجوز و روادید رسمی جمهوری اسلامی به ایران آمده صورت می

لت، کاهش منزلت جهانی ملتی که در طول تاریخ بشریت به مهمان نوازی شهره آفاق  اند، جز ناکام ماندن توسعه گردشگری دو

بوده است و عدم رعایت موازین اسلامی که رسول گرامیش فرمود: اکرموالضیف و لو کان کافرا، حاصل دیگر ندارد.« )محلاتی، 

1380) 

ناکافی بودن نیروی علمی و متخصص. بنابراین بدون نبود نیروی متخصص و ماهر و کارآزموده در حوزه جهانگردی و   -

وجود نیروی کارآمد و آموزش نمی توان پیشرفت و توسعه ای در زمینه خدمت رسانی به جهانگردان مشاهده کرد. پس باید  

عه ها باید از یک سو توستمامی دست اندرکار توسعه صنعت گردشگری و جهت حفظ میراث فرهنگی و انتقال آن به دیگر نسل

های طبیعی تلاش کنند. محیط گردشگری یک جامعه منابع انسانی و از دیگر سو باید در حفظ و نگهداری آثار تاریخی و جاذبه

  پذیرد.گیرد که این همگرایی تنها با آموزش در یک سطح ملی صورت میتحت تاثیر جو سیاسی و اقتصادی آن قرار می

ات بسیار حائز اهمیت است. آموزش شاغلین و نیروی انسانی موردنیاز  وجود نیروی انسانی در مدیریت و عرضه خدم

ملاحظه ای از سه دهه قبل رشد کرده است و رشد آن از طریق های آموزش گردشگری به طور قابلضروری است. عرضه دوره

شود،  لی میها از اینکه گردشگری بطور چشمگیری باعث توسعه اقتصاد ملی و محتوسعه سریع صنعت و تشخیص حکومت 

تضمین  اصلی  رمزهای  از  یکی  موضوع  این  که  نیست  تردیدی  است.  میبوده  گردشگری  صنعت  )کننده   & Gayباشد.« 

Eduardo,2012) 
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لیبی در ارتقای جایگاه ایران در فهرست کشورهای گردشگری   - ناامنی و درگیری در کشورهای همسایه چون مصر و 

روپایی و امریکایی رغبتی برای سفر نداشتند. مسئله امنیت و آرامش یک کشور جز  جهان بی تاثیر نبوده است و گردشگران ا

  های اصلی یک کشور است و نبود آن یک مانع اصلی در توسعه صنعت گردشگری است.زیرساخت 

ضعف و ظرفیت دانشی در بدنه منابع انسانی مدیریتی وزارت گردشگری. کشور از نظر دسترسی به افراد متخصص در   -

های توسعه گردشگری، هم در ساختار دولت و هم در بخش خصوصی با مشکلاتی روبرو است که  ها و پروژهرای برنامهاج

  نتوانسته اعتماد سیستم حاکمیت بر گردشگری را جلب کند.

 ها و سیاست هایش. اداراتی که متولیاختصاص ندادن منابع و تخصیص بودجه به سازمان گردشگری جهت اجرا برنامه -

های گردشگری از طرف بودجه قانونی و  توسعه گردشگری هستند به طور جد نیازمند بودجه و منابعی جهت اجرای سیاست 

  باشند.صندوق توسعه ملی می

ها  های دولتی چون وزارت امور خارجه و  فرمانداریها و سازماننبود یک مدیریت توانا و منسجم و ناهماهنگ بودن ارگان -

... در ایجا شود، لازم به ذکر است که باید  های مختلف مید و جذب و بهبود گردشگری. چون گردشگری دارای فعالیت و 

  ها وجود داشته باشد.حداکثر هماهنگی بین این سازمان

تبلیغات منفی دشمنان علیه ایران جهت مخدوش کردن و جلوه دادن ایران چهره منفور سیاسی آن در سطح بین المللی.  -

  به اینکه فرهنگ و هویت زیرساخت اصلی توسعه یک کشور است، باید در برابر هجمه دشمن توسعه و تقویت شوند.با توجه  

کنند و نگرانند که آمد برخی مقامات عالی کشور به دلیل برداشت غلط و جمود فکری، با توسعه گردشگری مخالفت می-

ها منجر به ایجاد موجی از تبلیغات منفی  ه خطر بیندازد. این نگرانیو رفت جهانگردان به ایران، ارکان دین و امنیت کشور را ب

 (1380)محلاتی، .شودعلیه گردشگران خارجی شده است، که مانع از پیشرفت صنعت گردشگری در کشور می

و   - بخش خصوصی  گذاری  سرمایه  طریق  از  گردشگری  موردنیاز  تجهیزات  واردات  جهت  در  لازم  تسهیلات  فقدان 

 دولتی.  هایتخفیف 

گذاری داخلی در زمینه مشارکت احداث اماکن تفریحی و جهانگردی که فراهم  عدم تمایل و نبود تضمینی جهت سرمایه -

های منطقه ای و تسهیلات جهت جذب سرمایه  نمودن سرمایه مالی توسعه ای در جهت، خدمات و تاسیسات زیربنای و جاذبه

 گذاری خواهد بود. 

  صی و تسهیلات لازم جهت توسعه جهانگردیاعطای وام به بخش خصو  -

 های عمده گردشگری در هر منطقه از کشور مشخص نبودن موقعیت و نوع و ویژگی -

گاهی که باید بادقت در این زمینه برنامه ریزی  نبود خدمات و امکانات گردشگری از جمله امکانات تفریحی و استراحت  -

 شود. 

بخش دولتی عهده دار تعیین مقررات مربوط به صنعت گردشگری، برنامه ریزی    ناهماهنگی بین بخش خصوصی و دولتی.  -

باشد. اما  های کلی کشور و خدمات بازاریابی و تربیت نیروی آموزش دیده و ماهر و گسترش تأسیسات میو هماهنگی سیاست 

گر خدمات جهانگردی را  ها و ارائه تسهیلات و دی ها و پارک مسئولیت بخش خصوصی شامل گسترش تجارت و ایجاد هتل

 باشد. دارا می

نبود سازمان و وزارت خانه جهت پاسخگویی به نیازهای صنعت گردشگری. زیرا نبود این موانع موجب عدم تدوین و   -

  باشد.اجرای یک برنامه جامع و یکپارچه برای توسعه گردشگری می

های مسافرت  هزینه سوخت، امنیت شغلی، عوامل فصلی و انگیزهموانع موجود در بازار: عوامل بازار مانند سطح درآمد،   -

به طور مستقیم بر گسترش صنعت گردشگری تأثیر دارند. بسیاری از این عوامل از کنترل مقاصد گردشگری خارج است و برای  

نیاز به برنامه مؤثر مستلزم انجام   پذیری دارد. بنابراین، تدوین یک استراتژیریزی و انعطافجذب گردشگران در بلندمدت، 

 ((Gay, 1998تحقیقات جامع درباره وضعیت بازار است 
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در سفارتخانه - نسنجیده مسئولان  نامناسب و  نبودن سطح  برخورد  کافی  روادید و  گرفتن  کنندگان جهت  مراجعه  با  ها 

 های گردشگری برای پذیرش جهانگردان. ها و جاذبهاطلاعاتی آنان از تواناهایی

رونق  است  بین  گفتنی  جنبه  از  مخصوصاً  گردشگری،  صنعت  رکود  نگرش  یا  به  وابسته  زیادی  مقدار  به  آن،  المللی 

های کشور است تا حدود و اندازه و نحوه توسعه یا عدم توسعه این صنعت  ها و برنامهگیران سیاست سیاستمداران و تصمیم

 مشخص شود. 

گذاری معین و  های مختلف ایران فاقد الگوی سیاست لت های گردشگری دودهند که متأسفانه سیاست تحقیقات نشان می

گذاری در امر گردشگری کشور که نیازمند تمرکز، انسجام در  های اساسی سیاست مشخص بوده و عدم توجه ایشان به شاخص

 های مختلف دولت و غیره هستند، منجر به عدم عملکردگذاران و بخشهدف، دیدگاه یکسان و یکپارچه در میان سیاست 

 مناسب و بهینه برای بهبود و توسعه صنعت گردشگری در کشور شده است.  

افتد که  دهنده ثبات امنیت سیاسی آن است و رونق گردشگری زمانی اتفاق می توسعه صنعت گردشگری در هر کشور نشان

فزایش ضریب امنیت ملی  دولت به امنیت گردشگران توجه بیشتری داشته باشد. تأمین امنیت در مقاصد گردشگری نه تنها به ا

نماید. بنابراین، رابطه کند و به تحکیم امنیت سیاسی کمک میکند، بلکه ورود گردشگران خارجی را نیز تسهیل میکمک می

ای بین توسعه صنعت گردشگری و امنیت سیاسی وجود دارد و امنیت سیاسی نقش مهمی در توسعه این صنعت دارد  دوطرفه

 .ای شودهکه باید به آن توجه ویژ

 :برای توسعه پایدار گردشگری در زمینه امنیت سیاسی، باید به نکات زیر توجه کرد

 

 

 
 :موارد دیگر شامل

عدم وجود جرم و جنایت در مناطق 
گردشگری

کاهش تصادفات جاده ای

نبود افراد شرور و تهدیدات تروریستی

تأمین صلح و آرامش برای مردم و گردشگران توسط 
دولت

بهبود قوانین و رعایت قانون در صنعت گردشگری

نظارت بر ورود جاسوس ها به عنوان گردشگر

ان همکاری نیروی انتظامی برای حفظ امنیت گردشگر
در برابر ناآرامی های سیاسی

تسهیل امور مرزی با تأمین امنیت در کشور



 

بررسی موانع سیاسی ورود گردشگران خارجی به ایران    25  
 

 
به طور کلی عمده موانع شناسایی شده سیاسی در ارتباط با توسعه گردشگری در ایران عبارتند از: نبود پرواز مستقیم به  

های ایران با غرب، تبلیغات منفی بر ضد ایران، مدیریت صنعت گردشگری به شکل  های بین الملل و چالشمقصد ایران، تحریم 

های هواپیمائی به دولت، عدم احساس ها به وسیله بخش دولتی و نهادها، وابستگی شرکت دولتی و نهادی، مدیریت اکثر هتل

های مربوط به هر  و تعیین مسئولیت امنیت برای گردشگران بخاطر فضاسازی سیاسی انجام شده، مشکلات مربوط به نهادسازی  

 ها و نبود تمایل جدی برای سرمایه گذاری خارجی بخاطر نبود ثبات سیاسی و اقتصادی. کدام از بخش

 

 ها بر صنعت گردشگریتأثیر، تحریم -3-1-2
شاهد پایین آمدن ارزش پول ملی های اخیر  های سیاسی، اقتصادی، اجتماعی و نظامی  بر ایران، متأسفانه در سالبا اعمال تحریم

 و بروز مشکلات اقتصادی متعدد در کشور هستیم که در یک سال گذشته شدت پیدا کرده است. 

عنوان یک  های زندگی ایرانیان تأثیر داشته و دارد که بر صنعت گردشگری و توریسم نیز بهتنها بر همه جنبهها نهاین اتفاق

مؤثر در وضعیت اقتصادی کشور، آثار نامطلوبی گذاشته است و این صنعت با کاهش چشمگیری  المللی درآمدزای  صنعت بین

شمار گردشگری و جذب توریست خارجی، متأسفانه های بیرسد که ایران با وجود دارابودن جاذبهروبرو بوده است و به نظر می 

 از بازار رقابت این صنعت خارج شده است. 

های هواپیمایی پروازهای مستقیم خود به ایران را قطع کنند. باعث شده است که شرکت های اقتصادی و سیاسی  تحریم 

ها و نیز برخی مسائل امنیتی دیگر  خاطر تحریم های هواپیمایی که در مسیر ایران پروازهای متعددی داشتند، بهبسیاری از شرکت 

های خارجی به کشور وجود  یری برای ورود توریست ترتیب در حال حاضر مساینکنند و بهبر فراز آسمان ایران حرکت نمی

 ندارد. 

 

 ایران هراسی و کاهش اعتماد گردشگران برای سفر به ایران   -4-1-2 
ترین نکات در گسترش و توسعه صنعت گردشگری در کل جهان است؛ زیرا هر گردشگری در سفر خود به  امنیت یکی از مهم

ها را تجربه ورسوم جدیدی است که بتواند در کمال آرامش و امنیت آن ید و آداب نقاط مختلف جهان به دنبال یافتن فرهنگ جد

ها و هراس و  دهند که ناامنیانگیزی را داشته باشد. آمارهای جهانی مربوط به گردشگری نشان میکرده، اوقات خوبی و خاطره

 شود. ترس باعث افت و رکود صنعت گردشگری می

ایجاد پلیس گردشگری با آموزش های متناسب با 
صنعت

تأمین امنیت مناطق مرزی برای جذب بیشتر 
گردشگران

حفاظت از گردشگران در برابر جیب بری و سرقت

محافظت در برابر کلاهبرداری و فریب

گرانجلوگیری از گران فروشی و کم فروشی به گردش

رعایت عدالت اجتماعی بین گردشگران داخلی و 
خارجی

افزایش رایزنی و ارتباطات خارجی برای توسعه 
گردشگری

تقویت همکاری سفارتخانه های ایران برای معرفی
کشور به عنوان مقصد امن

 های تلاش برای کاهش تبلیغات منفی و تصویرسازی
.نادرست از ایران در رسانه های خارجی
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ایران قرار گرفته است، ایران هراسی است. مدتمتأسفانه، یکی از موانع مهمی ک  هاست  ه بر سر راه صنعت گردشگری 

ای  شماری که در دست دارند، چهرههای بیها آمریکا با استفاده از تبلیغات گوناگون در رسانههای غرب و در راه آندولت 

عث شده است که گردشگران تمایل خود برای  گونه تبلیغات باکنند. اینرحم، بدوی و وحشی از ایران را تبلیغ میخشن، بی

پای تبلیغات منفی علیه  های دیدنی و تاریخی کشور ما را از دست بدهند. شاید اگر ما نیز پابهسفر به ایران و بازدید از مکان

دادیم، می  زدیم و چهره واقعی ایران را به مردم جهان نشانهای جهان، دست به تبلیغات تخصصی و اصولی میایران در رسانه

 بودیم. امروز نباید نگران صنعت ارزشمند گردشگری خود می

واقعیت این است که سیاست غرب در دو دهه اخیر، معرفی ایران به عنوان یکی از محورهای شرارت بوده و معلوم است 

باشد  و امنیت بین المللی می که آمریکا به دنبال امنیتی کردن فضای ایران و سعی برای معرفی ایران به عنوان تهدیدی علیه صلح

و این برنامه محصول یک سیاست مشترک بین آمریکا و اسرائیل بوده که اخیراً عربستان سعودی و امارات عربی متحده هم به  

 شود: ها علیه ایران شامل موارد زیر میهای ایران هراسی و جنگ روانی غربیآن پیوسته اند. مهمترین سرفصل

های هسته ای، حمایت ایران از تروریسم، زیر پا گذاشته شدن حقوق بشر در ایران،  یران به سلاحتلقین کردن رسیدن ا 

های دفاعی ایران، دخالت جمهوری اسلامی در امور دیگر کشورها، حاکم بودن اسلام سیاسی در  تلقین تهاجمی بودن فناوری

نامه ای که باعث ایجاد ترس در مخاطب علیه ایران شود و  ایران، تلقین اینکه ایران مخالف صلح و ثبات منطقه ای است، هر بر

   معرفی ایران تحت عنوان محور و کانون شرارت در دنیا.

نه تنها گردشگری   ۹8ایران هراسی تأثیر قابل توجهی بر کاهش گردشگری ایران داشته است. با شیوع ویروس کرونا در سال  

رفت.  قرار گرفت تا آنجا که هیچ گردشگری برای تفریح به مقصد دیگری نمی ایران بلکه گردشگری جهان تحت تأثیر عواقب آن  

ها حبس شد. تقریباً پس از دو سال با  شد و سفر در خانه در حوزه گردشگری داخلی همه کشورها هم ترددها با شک انجام می

خود را در حوزه گردشگری خارجی   هایانجام واکسیناسیون جهانی شرایط به سمت بهبودی رفت. ایران نیز توانست بازاریابی

 ( 1400های خارجی انجام شد.)کریمی ، ها برای شرکت در نمایشگاهریزیانجام دهد. برنامه 

ثبت نام تورهای گردشگری ورودی جان تازه ای گرفت و تعدادی هم به ایران آمدند. ولی تجمعات اواخر شهریور ماه  

کنند. ادامه داشتن  این ترس را در دل گردشگران انداخت که س  1401 بیندازند و یا کنسل  ایران را یا به تأخیر  فرهایشان به 

های خارجی باعث شد تا گردشگران کشورهای دیگر  تجمعات و اعتراضات در شهرهای متفاوت ایران و انعکاس آن در رسانه

  (.1400به تدریج لغو برگزاری تور را به جای تأخیر ترجیح دهند )کریمی ، 

ها یکی از موانع جذب گردشگر خارجی است.  ایران هراسی و ارائه تصویری منفی از ایران در بعضی رسانهطراحی پروژه  

کنند  ها و امکانات نسبی زیادی دارد که هیچ کدام از کشورهای منطقه از آن برخوردار نیستند. بنابراین سعی میایران مزیت 

کنند. چند وقت پیش بود که خبر  ها هم به ایجاد این موانع کمک میمانعی برای توسعه گردشگری ایران به وجود آورند. بعضی 

خواهند ها پیچید که کار آنها ایجاد موانع در گردشگری ایران بوده است چون کشورهای عربی میاز دستگیری گروهی در رسانه

  ۲00دهند. مثلاً قطر تا الان  میها هم سعی زیادی برای رونق گردشگری خود انجام  درآمد خود را داشته باشند و بعضی از آن 

 ( 1400میلیارد دلار برای گردشگری و استفاده از جام جهانی هزینه کرده است)نینوا، 

دستگیری بعضی از گردشگران خارجی در جریان حوادث اخیر موضوع ایران هراسی را بیشتر از قبل نمایان کرده است.  

ها در خاورمیانه  توان گفت ایران یکی از قدرتمندترینت. به جرات میتصویر منفی جهانی از ایران مشکل اصلی گردشگری اس 

های زیرساختی و تصور ناامنی نتوانسته  باشد. این کشور بهترین کشور در زمینه گردشگری است. اما بخاطر ضعفو جهان می

ه جایگاهی در حوزه گردشگری  جایگاه خوبی در عرصه بین المللی داشته باشد. برای اینکه ایران با توجه به ظرفیت هایش ب

برسد، بی تردید مهمترین اقدامی که باید انجام شود، ترمیم تصویر منفی ایجاد شده از جایگاه کشور در عرصه جهانی است.  

گردشگران ورودی به ایران در مورد تاثیر منفی ایران هراسی بر گردشگری ایران در تماس هستند و این موضوع جذب گردشگر  

 (1400کند)نینوا،  را مشکل میبرای ایران 
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تواند مفید باشد. ایران های سیاسی و اقتصادی حکومت و دولت میبرای بهتر شدن تصویر ایران هرنوع اقدامات و برنامه

ای تصویرسازی مثبت و  برای اینکه بتواند برند خود را در عرصه گردشگری بسازد، باید شرایطی مهیا کند تا در فضای رسانه

تر  تواند برای معرفی بهتر و دقیقواقعیت شکل بگیرد. یقیناً اشتراک نظر و تبادل تجربیات گردشگران خارجی می  متناسب با

المللی کشور مفید باشد. در این راستا هیچ کاری بهتر از این نخواهد بود که شرایط  ایران در راستای توسعه گردشگری بین

توان با ساخت  ران مهیا شود تا خودشان اخبار مثبت و امنیت را منعکس کنند. میالمللی در ایحضور مثبت و بهتر گردشگران بین

المللی در مورد آن  های بینو تولید مستندهای گردشگری در مورد حضور گردشگران در ایران با ایران هراسی که در شبکه 

 (. 1400شود، مقابله کرد)آل داوود، صحبت می

 

 کشورهای جهان و تأثیر آن بر صنعت گردشگری روابط سیاسی ایران و  -5-1-2
اختلافات سیاسی که ایران با برخی کشورهای عربی حاشیه خلیج فارس، مخصوصاً عربستان دارد و طی چند سال اخیر نیز  

تر و شدیدتر شده است، عامل بسیار مؤثری بر رکود و افت صنعت گردشگری و عدم توسعه آن است. این  روز پررنگروزبه

ات تبدیل به موج منفی شده که تأثیر مستقیم و غیرمستقیم بسیار نامطلوبی بر فرهنگ و صنعت گردشگری ایران گذاشته  اختلاف

زودی مدیریت نشود، اثرات  سرعت رفع نشوند و روابط میان ایران و کشورهای همسایه خود بهاست. اگر این اختلافات به

  د گذاشت.ناپذیر و خطرناکی بر گردشگری ایران خواهجبران

های امروز ایران، حکم به دورتر شدن از کشورهای همسایه خود در خلیج فارس بدهد، حضور و فعالیت هرچه سیاست 

تر خواهد شد. این حضور پررنگ کشورهای رقیب ایران در منطقه کشورهای مخالف و معاند آن در این کشورها بیشتر و پررنگ

ایران قرا از دست داده،  سادگی باعث میر دارند، بهو در کشورهایی که در همسایگی  بیشتری را  اقتصادی  منافع  ایران  شود 

  روز بیشتر و بیشتر منزوی شده و در گره کور مشکلات اقتصادی خود گیر بیفتد.روزبه

رسد برای حفظ منافع اقتصادی خود و جلوگیری از بروز مشکلات بیشتر در صنعت گردشگری کشور، بسیار  به نظر می 

های جدید در مورد همسایگان خود بپردازند تا ها و سیاست گذاران کشور به تدوین برنامهدارد که دولتمردان و سیاست  اهمیت 

 بتوانند با حضور روشن و دقیق و فعال خود در منطقه منافع اقتصادی خود را حفظ کرده، وضعیت اقتصادی را بهبود ببخشند. 

، دیپلماتیک، اقتصادی و نظامی نزدیکی داشته اند به نحوی که به جز سه سال  دو کشور ایران و عمان همیشه روابط مشترک 

های متفاوت میان ایران و کشورهای عربی به  اول انقلاب اسلامی همیشه از دارای روابط خوبی بوده اند و در اتفاقات و بحران

ی، طبیعی و مذهبی اشتراکات زیادی )حداقل  عنوان میانجی ساکت عمل کرده است. درواقع ایران از نظر سیاسی، تاریخی، فرهنگ

در نیم قرن گذشته( با کشور عمان دارد تا آنجا که در اکثر مناقشات منطقه ای و جهانی حداقل رویکردی جانبدارانه از ایران  

ه  داشته است و در جهت برطرف شدن بسیاری از اختلافات پیش آمده ی ایران با کشورهای اروپایی و آمریکایی تلاش کرد

( مناسبات سیاسی کشورها که یکی از مهمترین دستاوردهای آن مقوله ی امنیت است، گزینه ی خوبی  13۹7است )مستوفی راد،  

را برای گردشگران دو کشور مهیا خواهد کرد که نه تنها بر امکانات رفاهی و زیرساختی کشور مقصد، بلکه در افزایش سفر و  

ت. اما بررسی قوانین، اسناد و مکاتبات در حوزه وزارت میراث فرهنگی، گردشگری و  بهره مندی از آن نیز تأثیر خواهد داش

های روابط سیاسی مناسب با کشور  صنایع دستی نشان دهنده این است که صنعت گردشگری ایران با وجود داشتن کلیه ی آیتم

یا حمایت نکردن نهادهای بالا دستی از    های سیاسی و اقتصادی کشورمان نبوده است و بخاطر نبودعمان، در اولویت برنامه

های همکاری زیادی در این  صنعت گردشگری تا حالا موفقیت زیادی در توسعه این صنعت به وجود نیامده است. اگرچه زمینه

 .(13۹7زمینه به وسیله مناسبات سیاسی خوب میان دو کشور برقرار است)مستوفی راد، 
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 شناسی پژوهشروش -3
حاضر   است پژوهش  کیفی  آن  در  رفته  بکار  تحقیق  روش  و  بوده  کاربردی  هدف  شیوه     ازنظر  و  ماهیت  لحاظ  به  و 

پیمایشی است. در واقع پس از طرح مساله اصلی و تنظیم طرح تحقیق، نسبت به انجام مطالعات تکمیلی و تنظیم   -توصیفیاجرا،

د نیاز جهت تدوین مبانی نظری و پیشینۀ تحقیق براساس مبانی نظری مبتنی بر روش توصیفی اقدام گردیده است. اطلاعات مور

 ای و بررسی کتب و مقالات معتبر در این زمینه گردآوری گردیده است. روش کتابخانه

 

 ها و بحثیافته-4
برای کشورهایی مانند ایران که نیازمند توسعه صنعت گردشگری هستند، انجام دادن یک سری کارها ضروری است. مانند برنامه  

یزی و سیاست گذاری برای حصول رضایتمندی حداکثری گردشگران با هدف ایجاد انگیزه در گردشگران بالقوۀ آینده. اجرای ر

های دولتی مربوطه،  های ارائه کنندۀ خدمات گردشگری و سازمانها برای توسعه گردشگری به وسیله مشارکت بخشاین سیاست 

نیاز است؛ انجام اصلا های شاخص نهادی راهنمای ریسک بین  حات نهادی، همچون ارتقای مؤلفهبخصوص در ایران مورد 

های عمومی  المللی کشوری تأثیر زیادی در بهتر شدن وضعیت گردشگری کشورهای درحال توسعه دارد و در سیاست گذاری

ی، وضعیت مقررات،  میان مدت و بلندمدت، توجه به بالا بردن کیفیت نهادی مثل ثبات، برطرف کردن تنش ها، شرایط اجتماع

 های این کشورها و از جمله کشور ایران است. های حقوقی و... از اولویت قراردادها، حمایت 

 

 نتیجه -5
های تاریخی و طبیعی است که موجب توسعه گردشگری در کشور گردیده است. اما علیرغم بهره  ایران شامل بسیاری از جاذبه

های زیستی، پیشینه تاریخی و فرهنگی،  هوای متنوع و آثار باستانی فراوان و گستردگی گونههای طبیعی، آب و  مندی از جاذبه

های نامناسب سیاسی، اقتصادی و فرهنگی و وجود مشکلات و موانع ساختاری گردشگری نتوانسته در  ¬به سبب زیرساخت 

های منحصر به فرد کسب کند. صنعت گردشگری  این زمینه آنچنان که شایسته است، در دنیا بدرخشد و بهره کافی از این قابلیت 

باشد که راهگشای ارتقا صنعت توریسم و  های سیاسی و اجتماعی و فرهنگی میکشور نیازمند یک مدیریت قوی و استراتژی

 باشد.حل معضل وجود موانع در راه توسعه این صنعت می

شود. بین گردشگری، ثبات،  گری در جهان شناخته میامروزه امنیت به عنوان اصل اساسی در تدوین استراتژی توسعه گردش

امنیت رابطه به فعالیت شده وجود دارد. توسعه زیرساخت ای تعریفتوسعه و  های عمرانی، عوامل حمایتی،  های گردشگری 

تواند ها و حمل و نقل وابسته است. هرگونه ناامنی و خشونت میرسانی، هماهنگی سازمانقوانین و مقررات )امنیت(، اطلاع

ناپذیری به این صنعت وارد کند. تأثیر صنعت گردشگری بر امنیت ملی کشورها به حدی است که بسیاری از  های جبرانآسیب 

 .دهند بر صنعت گردشگری تمرکز کنند یافته با وجود منابع اقتصادی کلان، ترجیح میکشورهای توسعه

موقعی اثربخشی لازم را خواهد داشت که در نتیجه یک برنامه فرایند سیاست گذاری و اجرایی سیاست گردشگری در ایران  

ریزی درست، مذاکرات، هماهنگی میان گروه های ذی نفع کلیدی و طبق یک دیدگاه تخصصی و علمی برای ایجاد آمادگی  

های اجرایی و ساختاری در کلیه ی سطوح گوناگون دولت، بخش خصوصی و جوامع محلی در مقصدهای گردشگری ایران 

ها و تعامل های به موقع، مناسب  اشد، که با تعامل و گفتمانی اثربخش میان بخش های دولتی، بخش خصوصی و لابی گیریب

 و مداوم امکان پذیر است. 

برای کشورهایی مانند ایران که نیازمند توسعه صنعت گردشگری هستند، انجام دادن یک سری کارها ضروری است. مانند  

اری برای حصول رضایتمندی حداکثری گردشگران با هدف ایجاد انگیزه در گردشگران بالقوۀ آینده. برنامه ریزی و سیاست گذ

های دولتی  های ارائه کنندۀ خدمات گردشگری و سازمانها برای توسعه گردشگری به وسیله مشارکت بخشاجرای این سیاست 

های شاخص نهادی راهنمای ریسک  ون ارتقای مؤلفهمربوطه، بخصوص در ایران مورد نیاز است؛ انجام اصلاحات نهادی، همچ



 

بررسی موانع سیاسی ورود گردشگران خارجی به ایران    29  
 

های  بین المللی کشوری تأثیر زیادی در بهتر شدن وضعیت گردشگری کشورهای درحال توسعه دارد و در سیاست گذاری

عمومی میان مدت و بلندمدت، توجه به بالا بردن کیفیت نهادی مثل ثبات، برطرف کردن تنش ها، شرایط اجتماعی، وضعیت  

 های این کشورها و از جمله کشور ایران است. های حقوقی و... از اولویت ت، قراردادها، حمایت مقررا

همچنین به وجود آوردن تغییرات مثبت در نهادهای رسمی به وسیله وضع یا اصلاح قوانین و مقررات مربوط به گردشگران،  

دهد؛  شود و صنعت گردشگری را گسترش میریسک میهای حقوقی از آن ها، بالا رفتن اعتماد و کم شدن  باعث تقویت حمایت 

های گسترش و حمایت از تجارت خارجی )واردات و صادرات( و بالا بردن سطح باز بودن اقتصاد از عوامل مهم  انجام سیاست 

تجارت مؤثر در ارتقای گردشگری در گروه کشورهای درحال توسعه، ازجمله ایران است. سیاست گذاران باید از پیوند متقابل 

های گردشگری ایران به عنوان یک مقصد مناسب سفر در نظر و گردشگری استفاده کنند و در تجارت خارجی، معرفی جاذبه

های بخش حمل ونقل بخصوص با مشارکت  گرفته شود؛ بر برنامه ریزی و ایجاد تسهیلات برای سرمایه گذاری در زیرساخت 

هوایی خارجی، تأکید شود که اثر بسیار زیادی در ارتقای گردشگری    بخش خصوصی داخلی و خارجی، و نیز توسعه خطوط

 خارجی در این کشورها و از جمله ایران دارد.

 حامی مالی 

 بنا به اظهار نویسنده مسئول، این مقاله حامی مالی نداشته است. 

 سهم نویسندگان در پژوهش 

تمام   گردیده و  انجام  فعالیت گروهی  به صورت یک  تمامی بخشها مسؤولیت و  پژوهش حاضر  نگارش  در  نویسندگان 

 .مشارکت یکسانی داشته اند

 تضاد منافع 

 دارند که هیچ تضاد منافعی در رابطه با  نویسندگی و یا انتشار این مقاله ندارند. نویسنده )نویسندگان( اعلام می

 تقدیر و تشکر 

شان در این مقاله تشکر و قدردانی  راهنمایی علمی و مشارکت ی افراد، به دلیل مشاوره و  نویسنده )نویسندگان(، از همه

 نمایند.می
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