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One of the most important drivers of higher economic growth in countries 

is the structure of the industry, which has the most innovation and 

dynamism, as well as the endogenous connection between industrial sub-

sectors in line with the highest efficiency. In this regard, this paper 

investigates the factors affecting the structure of the industry by using the 

statistical evidence of Iranian industries over 2012-2020 and by using the 

Herfindahl-Hirschman index (measurement of the degree of industry 

competition) and the generalized moments approach. The results of 

competition measurement show that the level of competition index in 2012 

was equal to 0.18 and in 2020 it decreased to 0.17 This is due to increased 

industrial growth and the availability of production technology to meet 

heterogeneous demand. Also, the estimation results show that the ratio of 

exports, industrialization and GDP has a positive and significant effect on 

the degree of competitiveness, which is a confirmation of the importance of 

demand for domestic products in order to increase the degree of 

competitiveness of the industry, but the ratio of capital has a negative effect 

and It has a significant effect on the degree of market competition, which 

indicates the rentiness of capital distribution due to financial resources. 

Therefore, the use of effective diplomacy in the direction of export 

development and domestic demand supply using industry development is 

the most important policy to improve the competitiveness of the industry. 
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Extended Abstract 

Purpose 
Industrialization is a necessary condition for dynamic economic growth, but it is not a 

sufficient condition. The dynamism of any economy is a function of its production 
structure, the importance of industrial development lies in the backward and forward links, 

links whose real manifestation is in the connections between industrial sub-sectors in an 
endogenous manner and competition in order to improve innovation and the emergence of 

new technology is as much as possible. Therefore, the structure of the industry is one of the 
channels of the desired impact of industrial development on economic growth. The 

competitive structure of an industry is a function of several factors. Exports, economic 
growth, and the volume of gross domestic product, growth of the industrial sector, and 

capital are among the factors that can affect the structure of the industry. All of these 
factors can be defined under returns to scale. Whenever the level of demand for industry is 

increasing in the economy, due to the increase in demand, the amount of research and 
development costs increases, and therefore technology and innovation in such industries 

increase. Of course, it should be noted that the above effects have a real manifestation 
when there is an endogenous relationship between economic sectors, and increased 

economic growth leads to growth in demand for the industrial sector, and the growth of the 
industry in general is associated with the growth of industrial sub-sectors. In this case, 

competition among industries to absorb demand increases, and technology and innovation 
grow exponentially to reduce costs, and as a result, efficiency at the production level and 

welfare at the consumption level grow increasingly. Therefore, the question arises as to 
what is the structure of Iran's industries and what factors affect it. 

 

Methodology  
Export is one of the most important determinants of the competitive structure of the 
industry, as the share of exports in the sales of firms increases, due to the high level of 

production and the placement of firms in the scale economy sector, the diversity of 
products in order to enjoy the benefits of labor and capital in other regions increases, and 

through this, a competitive structure will prevail over all regions. As the industry grows 
in general, the amount of effective communication between sectors increases and 

endogenous growth, in other words, a competitive structure will be created at a higher 
speed. As the rate of economic growth increases, demand will be created at a higher level 

for different sectors. In terms of scale, higher demand will motivate producers to respond 
to increased demand, and since the amount of inputs and capital required by the demand 

of the economy is not available in a region, the diversity of activities will increase, and 
through this, a competitive structure will prevail in the market, which in the case of 

favorable transportation conditions, competition is truly created in the economy. These 
conditions exist if the economy is relatively closed. Finally, capital, as an indicator of 

maintaining and expanding production capacity, is one of the factors affecting the 

competitiveness of the industry. As capital increases in the economy, it paves the way for 
the creation of new and diverse activities based on a competitive structure. As capital 

decreases in the economy, a monopolistic structure is created in the economy due to the 
reduction in the capacity of the sectors. 

To examine the factors affecting the Herfindahl-Hirschman structure (HHI) as an 
indicator of the degree of market competition, factors such as the value added of the 

industrial sector to total value added (INDU), the ratio of industrial exports to total sales 
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(EXPORT), real gross domestic product (RGDP), real capital accumulation (CAPITA), 

and finally the structure of diversity in the production structure (DGDP) have been used: 

                                                           
 

Findings 
The model estimation using the generalized moments approach shows that as the export 

ratio in an industrial sector increase, the competitiveness of that industrial sector 
increases significantly. The second factor affecting the structure of the industry is the 

development of the industrialization ratio. One of the main characteristics of the 
industrial sector is the high level of forward and backward linkages of industrial sub-

sectors with each other and with other economic sectors. Therefore, as the share of 
industry in GDP increases, the scope for the emergence of linkages increases, and thus 

the diversity in the industry increases and the degree of competition in it increases 
significantly. Economies that concentrate a higher share of their production in sectors 

with higher added value will experience a relatively higher degree of competition in the 
industry. The third variable affecting the structure of the industry is real GDP as an 

indicator of demand for industrial sector products. GDP in the manufacturing sector 
increases the demand for intermediate and capital inputs in the industrial sector, and thus 

industrial diversity increases due to the increase in demand for inputs. Therefore, with 
the increase in real GDP, the level of industrial diversity increases significantly. The 

Iranian economy has experienced very low economic growth in recent years, and this is 
one of the confirmations of the low level of industrial diversity in the Iranian economy. 

The structure of production does not have a significant effect on the structure of the 
industry and the competitiveness of the industry, in that the concentration of production 

in one industry cannot cause competitive conditions in production. Finally, examining 
the effect of the capital accumulation variable on the structure of the industry shows that 

with the increase in real capital in the industrial sector, the level of monopoly of the 
industry increases. The reason for the positive effect of real capital on the exclusivity of 

the industry is due to the fact that increasing capital, due to the high cost of providing it 

for producers, will necessarily lead to its concentration on sectors that have the greatest 
advantage in terms of demand and industrial supplier criteria, and the lower the cost of 

providing capital in the economy, the more competitive the industry structure is expected 
to be. 

 

Conclusion 
Exports, industrialization, and economic growth have had a positive and significant 

effect on competition. Therefore, focusing on meeting domestic demand by using 
domestic industries in order to increase the effect of real GDP, as well as encouraging 

exports by using tax and tariff incentives, and using the capacity of neighboring 
countries to increase exports, and ultimately increasing the share of industry in GDP, are 

the most important policies for increasing industrial competitiveness. 
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های رشد اقتصادی بالاتر در کشورها، ساختاری از  یکی از مهمترین پیشران

صنعت است که دارای بیشترین نوآوری و پویایی و همچنین ارتباط درونزای 

باشد. در همین راستا  میهای صنعتی در راستای بالاترین بازدهی  بین زیربخش

-0311پژوهش حاضر با استفاده از شواهد آماری صنایع ایران طی دوره زمانی 

هیرشمن )سنجش درجه رقابت -و با بکارگیری شاخص هرفیندال 0310

صنعت( و رهیافت گشتاورهای تعمیم یافته به بررسی عوامل موثر بر ساختار 

دهد که میزان شاخص  شان میگیری رقابت ن پردازد. نتایج اندازه صنعت می

کاهش یافته  01/0به رقم  0318و در سال  08/0برابر با  0310رقابت در سال 

است، که این مسئله ناشی از افزایش رشد صنعت و در دسترس بودن تکنولوژی 

تولیدی در جهت تامین تقاضای ناهمگن است. همچنین نتایج برآوردها نشان 

شدن و تولید ناخالص داخلی اثر مثبت و دهد که نسبت صادرات، صنعتی  می

داری را بر درجه رقابتی دارد، که این مسئله تاییدی بر اهمیت تقاضا برای  معنی

محصولات داخلی در راستای افزایش درجه رقابتی بودن صنعت است، اما نسبت 

داری را بر درجه رقابت بازار دارد که این مسئله بر  سرمایه اثر منفی و معنی

ودن توزیع سرمایه ناشی از منابع مالی دلالت دارد. بنابراین استفاده از رانتی ب

سیاستگذاری موثر در راستای توسعه صادرات و تامین تقاضای داخلی با استفاده 

 .پذیری صنعت است از توسعه صنعت مهمترین سیاست برای بهبود درجه رقابت
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 . مقدمه 1
از  یتابع یهر اقتصاد ییای. پوستین یاست، اما شرط کاف ایپو یشدن شرط لازم رشد اقتصاد یصنعت

باشد، تعادل  شتریارزش افزوده بالا در اقتصاد ب یدارا یها آن است و هر چه سهم بخش دیساختار تول
صنعت  ، (0111) 0کالدوربراساس نظریه است.  یابیموثر در بازار قابل دست  یروهایاقتصاد به واسطه ن

داشت. براساس این تئوری و نظریه خواهد  یاثر را در رشد اقتصاد نیشتریه بک است ییها از بخش یکی
( اهمیت توسعه صنعت در پیوندهای پسین و پیشین نهفته است، 0198) 2توسعه نامتوازن هیرشمن

به صورت درونزا بوده و رقابت در  یصنعت یها ربخشیز نیارتباطات ب پیوندهایی که نمود واقعی آن در
 یها از کانال یکین در حداکثر ممکن باشد. لذا ساختار صنعت ینو یو ظهور تکنولوژ یورجهت بهبود نوآ

ساختار بازار صنعت  ،یاقتصاد صنعت اتیاست. در ادب یمطلوب توسعه صنعت بر رشد اقتصاد یاثرگذار
به عنوان  تواند یاست، در واقع انحصار همواره نم یو قدرت بازار نهیهز ییاز دو مولفه مهم کارا یتابع

بالاتر باشد  ییوجود کارا لیشود، چرا که انحصار ممکن است به دل ینامطلوب در اقتصاد تلق دهیپد کی
اقتصاد، وجود انحصار در بازار است، و انحصار از درون رقابت نشات  ییایصورت عامل پو نیکه در ا

 ییارااز ک ریغ یها مولفه لیبه دل یقدرت بازار شیاز موارد انحصار نمود افزا یاریاما در بس. گرفته است
در رابطه با شکل  هیدو نظر ،ینظر اتیو استفاده از رانت است. در ادب یاسیاز نفوذ س یاست که ناش

که  کند یم انیب هینظر نیاست، ا ییاول مربوط به مکتب ساختارگرا هیانحصار وجود دارد، نظر یریگ
در واقع  یعنی. تاس گریکدیبزرگ نسبت به  یها متقابل بنگاه یاز درک وابستگ یناش یقدرت انحصار

 تیبر بازار مسلط شوند، از موق توانند یم گریکدیبا  یامر که با هماهنگ نیبزرگ بازار با درک ا یها بنگاه
 یو همکار یبا هماهنگ توانند یبزرگ م یها بنگاه ه،ینظر نیطبق ا نی. بنابراشوند یمند م بهره یانحصار

تمرکز بازار و  نیرابطه مثبت ب ،یقدرت بازار دارانطرف یعنیبرخوردار شوند.  یاز قدرت بازار گریکدیبا 
که تمرکز  کند یم انیب یا در مطالعه ،(0113) 3. در مقابل دمستزدهند ینسبت م یرا به همکار یسودآور

 گریست. به عبارت دا ییبر کارا یعملکرد مبتن جهیها بر بازار، نت از بنگاه یتعداد ای کیتسلط  ای
بر بازار مسلط شوند و  توانند یم نییپا متیبالا و ق تیفیکالاها و خدمات با ک هارائ لیکارا به دل یها بنگاه

بالاتر  یبه سودآور یاز قدرت بازار تیجهت عل ی. به عبارترندیقرار بگ یممتاز و انحصار تیدر موقع
 یدارا یرشد صنعت زمان نیبنابرا .است شتریبالاتر و تمرکز ب یبرتر باعث سودآور ییبلکه کارا ست،ین

انحصار منتج شده از رقابت بالاتر است  نکهیا ایبر رقابت باشد، و  یاثرات مطلوب بر اقتصاد است که مبتن
 و رشد و یبالاتر، رقابت است و رقابت عامل نوآور یرشد اقتصاد برنده شیپ یاصل یرویو در واقع ن

بالاتر باشد، اقتصاد در مقابل انواع  یدر اقتصاد یرقابت ههر چه درج یاست. به عبارت یژتکنولو ییایپو

                                                                                                              
1
 Kaldor, 1966 

2
 Hirschman, 1958 

3
 Demsetz, 1973 
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 یبالا تی(. اهم0402و همکاران،  مانهیخواهد بود )پ یبالاتر یبالاتر و تاب آور یداریپا یها دارا تلاطم
که  یینها نهیدر اقتصاد براساس هز متیق یرقابت یاست که در ساختارها یتیاز واقع یساختار رقابت ناش

رفاه مصرف کنندگان در  نی. بنابراشود یم نییدر حال کاهش است، تع یبه واسطه تکنولوژ مبه طور مداو
ناخالص  دیبازار اگرچه ممکن است سهم صنعت در تول یساختارها ریمقدار قرار دارد، و در سا نیبالاتر
  .است یرقابت یمصرف کننده کمتر از بازارها بالاتر باشد، اما اثرات آن بر رفاه یداخل

ناخالص  دیو حجم تول یاست، صادرات، رشد اقتصاد یاز عوامل متعدد یصنعت تابع یرقابت ساختار
بر ساختار صنعت اثر گذار باشند،  توانند یاست که م یاز جمله عوامل هیرشد بخش صنعت و سرما ،یداخل

تقاضا  طحس یاست، هر چه در اقتصاد فیقابل تعر اسینسبت به مق یکه تمام عوامل مذکور تحت بازده
و  افتهی شیو توسعه افزا قیتحق نهیهز زانیتقاضا، م شیافزا لیباشد، به دل شیدر حال افزا یصنعت یبرا

 یالبته لازم به ذکر است که اثرات فوق زمان ابد،ی یم شیافزا یعیصنا نیو ابداع در چن یتکنولوژ نیبنابرا
رشد  شیوجود داشته باشند، و افزا یداقتصا یها بخش نیاست که ارتباط درونزا ب ینمود واقع یدارا

 یها ربخشیدر رشد ز یبخش صنعت شود و رشد صنعت به طور کل یمنجر به رشد تقاضا برا یاقتصاد
و  یو تکنولوژ افتهی شیجذب تقاضا افزا یبرا عیصنا نیرقابت در ب نصورتیشود، درا یتداع یصنعت

و رفاه در  دیدر سطح تول ییکارا جهیرشد و در نت یتمام شده به طور تصاعد نهیکاهش هز یبرا یوآورن
شود که ساختار صنایع ایران به چه  لذا این سوال مطرح می .کند یرشد م یا ندهیسطح مصرف به طور فزا

صورتی است و چه عواملی بر آن اثرگذار است، بنابراین نوآوری این پژوهش در شناخت عوامل موثر بر 
رقابت صنایع ایران با تاکید بر متغیرهای جدیدی مانند صنعتی شدن و لزوم توجه به ارتباطات بین 

ساختار  ای بررسی شده است.  ت صادرات است که تقریبا در کمتر مطالعهبخشی، رشد اقتصادی و نسب
گیرد، و نوآوری  پژوهش به این صورت است که ابتدا مبانی نظری و ادبیات تجربی مورد بررسی قرار می

شود و در نهایت در قسمت  شود، در قسمت سوم به روش تحقیق و آمارها پرداخته می پژوهش تعیین می
 شود.  ئه نتایج برآورد مدل پرداخته میچهارم، به ارا

 

 . ادبیات موضوع3

 انیب یتعادل یتیو به عنوان موقع یتجار تیرقابت برحسب فعال کیمکتب نئوکلاس شمندانیاند دگاهیدر د
. تفوق و تسلط بر بازار است یبر تلاش بنگاه ها برا یانیپا یتعادل تیموقع نیکه ا شود یشده و عنوان م

 یرا بر حسب تعداد رقبا همگن یرقابت طیکرده و شرا یتلق یو تعادل ژهیو یتیمزبور رقابت را موقع هینظر
هم اکنون  دیو شا افتی یخوب تیدر ابتدا مقبول هینظر نیکند. اگرچه ا یم فیکالا و شباهت بنگاه ها تعر

قرار  دیصاددانان مورد انتقاد شداز اقت یاریسب یپندارند اما از سو بیع یاز اقتصاددانان آن را ب یاریبس زین
خود  نیب زیتما جادیها با ا آن بنگاه یاست که ط ییایپو ندیمعتقدند رقابت فرا هینظر نیگرفت. منتقدان ا
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 0تریو شومپ کیهمچون ها یهستند از نظر افراد شتریو سهم بازار ب تیرقبا درصدد کسب مز ریو سا
همراه است و اساساً تعادل و سکون  یابداع و نوآور یدائم رییاست که با تغ یندی(، رقابت فرا0144)
 کینئوکلاس دگاهیاست. مخالفان د یاقتصاد شرفتیپ یعلت اصل رییبه تغ لیو تما ستیرقابت ن یژگیو

 توان یاساس م نیعملکرد بر ا نیرفتار و برتر نیبهتر افتنی یاست برا یندیاساساً معتقدند رقابت فرا
موجود در بازارها است که به  طیشود بلکه شرا ینم نییگفت رقابت صرفاً براساس تعداد بنگاه ها تع

 یبرنده ا شیمحرک و پ یرویرقابت در درون خود ن تر،یشومپ دهیشود. به عق یانحصار ختم م ایرقابت 
 یبهتر تیفیرل کرده به کها را کنت نهیهز توانند یآن م قیدارد که بنگاه ها از طر یبه نام ابداع و نوآور

. به اعتقاد (0388)خداد کاشی،  کنند نیخود در بازار را تضم یداده و بقا شیسود خود را افزا افته،یدست 
در عالم  رایشود، ز یم یناکار آمد جیرقابت کامل باعث نتا یواقع ریفرض غ شیاتر اقتصاددانان مکتب

از بازار و  شانرا به کار گرفته و اطلاعات دیاز عوامل تول یمتفاوت یبهایمصرف کنندگان ترک تیواقع
است؛  حاتیروش کشف ترج کیمتفاوت است. به نظر آنان، رقابت در بازار تنها  گریکدیسلائق مردم با 

را به کار بندند تا با  دیاز عوامل تول یبیترک دهد یکنندگان علامت م دیسو به تول کیمعنا که از  نیبه ا
کنندگان را  دیتول گرید یکنند و از سو دی)در نزد مصرف کنندگان( تول یارزشمند یکالا نهیهز نیکمتر

آنها اقدام  یخواسته ها ریینظر داشته و به محض تغ ریمردم را به طور مرتب ز حاتیدارد تا ترج یوادار م
 یرقابت در بازارها تیمتناسب با آن خواسته روانه بازار کنند. ماه یدیجد یکرده و کالا یبه نوآور

در رابطه با رقابت  یها هیتمام نظر نیمراحل مؤثر است. بنابرا نیکل ا دربر رفتار شرکتها  باًیمحصول تقر
 دیتول لیاز قب یدلالت دارد که دو بخش مهم اقتصاد یرشد اقتصاد یندهایو ارزش آن در فرآ تیبر اهم

و  ی)مشک کنند یم یرویپ ایپو کردیرو کیاز  کنندگان و مصرف کنندگان را در کنار هم قرار داده و
 (.0314 ان،یریدل
 

 عیعوامل موثر بر رقابت صنا. 3-1

صورت که هر چه سهم  نیصنعت است به ا یساختار رقابت یها کننده نییتع نیاز مهمتر یکیصادارت 
ها در بخش  قرار گرفتن بنگاه نیو همچن دیبالا بودن تول لیبه دل ابد،ی شیها افزا صادرات در فروش بنگاه

 شیمناطق افزا ریسادر  هیکار و سرما یروین یایاز مزا یبرخوردار یبرا داتیتنوع در تول اس،یصرفه مق
بالا  یصادرات به معنا نیبر کل مناطق حاکم خواهد شد، همچن یرقابت یواسطه ساختار نیو به ا افتهی

 یتنها به واسطه بازار ییتوانا نیچن جادیاست و ا ینجها ینفوذ در بازارها ییو توانا یور بودن بهره
شدن و  یعامل صنعت نی. دومباشد یم یابیاست، قابل دست  ییایو پو ینوآور نیشتریب یکه دارا یرقابت

 یها بخش نیدر ب یها ها و ستاده از تبادلات نهاده یشدن به عنوان شاخص یاست، صنعت یرشد اقتصاد

                                                                                                              
1
 Hayek & Shumpeter, 1944 
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ها  بخش نیارتباطات موثر ب زانیم ابد،یرشد  یمطرح است، هر چه صنعت به طور کل یمختلف صنعت
خواهد شد، چرا که بخش  جادیا یبا سرعت بالاتر یرقابتساختار  یو رشد درونزا و به عبارت افتهی شیافزا

به صورت مکمل است. اثر  یصنعت یها ربخشیارتباط ز نیو همچن یاقتصاد یها بخش ریصنعت با سا
تقاضا در  ابد،ی شیافزا یرشد اقتصاد زانیاست و هر چه م یاقتصاد قابل بررس یدر تقاضا یاقتصاد رشد

 زهیانگ جادیتقاضا بالاتر باعث ا اسیخواهد شد. به طور مق جادیمختلف ا یها بخش یبرا یسطح بالاتر
 ازیمورد ن هیها و سرما نهاده زانیخواهد شد، و از آنجا م افتهی شیافزا یکنندگان در پاسخ به تقاضا دیتول

 یواسطه ساختار نیو به ا افتهی شیافزا ها تیتنوع فعال ست،یمنطقه فراهم ن کیاقتصاد در  یتقاضا
در  یمطلوب حمل و نقل، رقابت به طور واقع تیبازار حکمفرما خواهد شد که در صورت وضع بر یرقابت

 تیبسته باشد. در نها یبرقرار است که اقتصاد به طور نسب یدر صورت طیشرا نیا شود، یم جادیاقتصاد ا
صنعت  نبود یاز جمله عوامل موثر بر رقابت دیتول تیاز حفظ و گسترش ظرف یبه عنوان شاخص هیسرما

بر  یو متنوع و مبتن دیجد یها تیفعال جادیا یرا برا نهیزم ابد،ی شیدر اقتصاد افزا هیاست، هر چه سرما
 یها، ساختار بخش تیکاهش ظرف لیدر اقتصاد، به دل هیو با کاهش سرما کند یم مفراه یساختار رقابت

 .  شود یم جادیدر اقتصاد ا یانحصار
 

 . مطالعات داخلی 3-3
در  یقدرت انحصار یبه بررس یحدس راتییکشش تغ افتیبا استفاده از ره ،(0400و همکاران ) یوسفی

که کشش  دهد یمطالعه آنها نشان م جینتا ،پرداختند 0380-0311 یدوره زمان یط رانیا یصنعت بانک
  .دارد رانیا یرقابت در صنعت رقابت تیاست و دلالت بر وضع 11/0برابر با  یحدس راتییتغ

دوره  یط رانیا یدیتول عیساختار مناسب بازار در صنا جادیا یراهبردها ،(0311و همکاران ) یرضوان
به نسبت  یکه ناهمگن دهد یمطالعه آنها نشان م جینتا دهند، یقرار م یمورد بررس 0383-0319 یزمان
 یدر برخ دولتبالا بودن سهم  لیبه دل تیاز نظر شاخص رقابت وجود دارد. در نها عیصنا نیب ییبالا
بازار و  تیعدم موفق لیدل نیو به هم ستین یخصوص یها قادر به رقابت با بنگاه یبخش خصوص ع،یصنا
قدرت  یریگ ( به اندازه0311و همکاران ) یلیکائی. مکند یم دییاز ساختار بازار را تا یپارتو ناش ییکارآ
صنعت فعال با  030در  0319-0314 یدوره زمان یبرا یتصادف یمرز کردیبا رو رانیدر صنعت ا یبازار

 یبه طور نسب رانیبازار صنعت در ا دهد یمطالعه آنها نشان م جینتا پردازند، یم یچهاررقم کیسیآ یکدها
شده در بورس  رفتهیشرکت پذ 11که شامل  یا با استفاده از نمونه ،(0311است. مراد زاده فرد ) یررقابتیغ

سهام  یسقوط آت سکیرقابت صنعت، قدرت بازار و ر ختارسا یاوراق بهادار تهران است، به بررس
رقابت در سطح صنعت  نییعت یبرا رشمنیه-ندالیمطالعه خود از شاخص هرف یآنها برا پردازند، یم

سهام را  یآت متیسقوط ق سکیر یکه رفتار انحصار دهد یمطالعه آنها نشان م جینتا کنند، یاستفاده م
 .دهد یم شیافزا
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 یدوره زمان یط رانیا یو تمرکز در صنعت خودروساز یگر میتنظ ،(0318) یغرو یو زاهدمنتظری 
قرار  یمورد بررس یو آنتروپ رشمنیه-ندالیتمرکز بازار، هرف یها با استفاده از شاخص 0318-0319

است و در دوره  یصنعت به شدت انحصار نیکه بازار ا دهند یبرآوردها نشان م جینتا دهند، یم
 .تجربه نکرده است یمحسوس رییتغ 0319-0310نسبت به دوره  0310-0318رقابت یشورا یگر میتنظ

 یط رانیا ییغذا عیآن در صنا یو پراکندگ یبه برآورد قدرت بازار ،(0311و همکاران ) یکاش خداداد
مطالعه آنها نشان  جینتا پردازند، یم کیو پارامتر یرساختاریغ کردیبا استفاده از رو 0314-0312دوره 

 نیبر ا لاوهدرصد هستند، ع 00از  شیب یقدرت انحصار یدارا ییغذا عیدرصد صنا 13که   دهد یم
آرد، کشتار دام و  یساز آماده عیو صنا یقدرت انحصار نیشتریب یدارا یدنیو انواع نوشنان  دیتول عیصنا
 یبازده یبه طور متوسط دارا عیصنا نیهستند، همچن یساختار رقابت یدارا یلبن یها فرآورده دیتول

در صنعت  یقدرت بازار سنجشبه  ،(0311آزاد و همکاران ) یهستند. نوران اسیکاهنده نسبت به مق
و مدل  یا حداقل مربعات دو مرحله افتیبا استفاده از ره 0319-0313 یدوره زمان یبرا رانیچاپ ا
 نیدر ا یوجود رفتار رقابت هیکه فرض دهد یبرآوردها نشان م جینتا پردازند، یم یبردار یخطا حیتصح

رفتار  یصنعت اگرچه در کوتاه مدت دارا نیا هک دهد ینشان م ایمدل پو جیشده است. اما نتا دییصنعت تا
 جادیمسئله باعث ا نیها وجود دارد و ا بنگاه نیب یو تبان یاز همکار یا است، اما در بلندمدت درجه یرقابت

  .انحصار شده است
(، با برآورد تمرکز فضایی صنعت و عوامل موثر بر آن در بین استان های 0319مهرگان و همکاران )

نند در تحلیل براورد تمرکز فضایی صنعت و عوامل موثر برآن در بین استان های ایران ایران بیان می ک
کنند که اقتصاد ایران به دلیل دولتی بودن و غالب بودن تصمیمات دولتی بر تصمیمات فردی  بیان می

 موجب شده است تا تصمیمات مکان یابی فعالیت های صنعتی نیز به درستی اتخاذ نشود.
 یصنعت یها ربخشیساختار بازار ز نییبه تع یبا کاربرد منطق فاز ،(0314) یانیو ک چیکو پورعبادالهان

 دهد یمطالعه آنها نشان م جینتا پردازند، یم یچهاررقم کیسیآ یکدها کیبه تفک 0381در سال  رانیا
با شاخص  اهراتجو دیتول عیصنعت و صنا نیتر یرقابت031/0 یآجر با شاخص ساختار دیتول عیکه صنا

به  یا در مقاله ،(0314و همکاران ) یاست. محمد یصنعت ربخشیز نیتر ی، انحصار180/0 یبازار
 یریگ به روش نمونه ینساج عیصنا یصنعت یها خوشه یریپذ عوامل موثر بر توان رقابت ییشناسا

مازندران استفاده  تانفعال در اس یصنعت یواحدها ریمد 039مطالعه خود از نمونه  یآنها برا پردازند، یم
که عوامل شش گانه پورتر  دهد یمطالعه آنها نشان م جینتا کنند، یپورتر عمل م یکرده و براساس الگو

 یو مرتبط، نقش دولت و عامل فرهنگ یتیحما عیتقاضا، راهبرد و رقابت، صنا طیشرا د،یشامل عوامل تول
 .در استان مازندران بوده است یفعال صنعت یاواحده یریتوان رقابت پذ شیعوامل موثر بر افزا نیمهمتر
 0381-0310 یدوره زمان یشرکت برا 099 یبا استفاده از شواهد آمار ،(0314) انیریودل یاوقیم یمشک

 یسود، ساختار صنعت و قدرت بازار یداریپا نیرابطه ب یبه بررس ییتابلو یها داده افتیره یریو به کارگ
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 رشمنیه-ندالیهرف شاخصکه  دهد یمطالعه آنها نشان م جینتا پردازند، یدر بورس اوراق بهادار تهران م
بازار دارد،  نیبوده است و دلالت بر  وجود رقابت در ا 02/0از درجه رقابت برابر با  یبه عنوان شاخص

  .سود شده است یداریرقابت منجر به پا شیکه افزا دهد ینشان م جینتا نیعلاوه بر ا
 عیدر صنا نهیهز ییو کارا یمارک آپ، قدرت بازار یابیبه ارز ،(0313و همکاران ) یخدادادکاش

 پردازند، یم یا حداقل مربعات دومرحله افتیبا استفاده از ره 0314-0310دوره  یط رانیا یا کارخانه
است. در  ییانه نهیاز هز شیب متیق ران،یا عیدرصد صنا4/88که در دهد یمطالعه آنها نشان م جینتا
 .ساختار بازار دارد یریگ در شکل یتر نقش غالب نهیهز ییبا کارا سهیدر مقا یقدرت بازار ت،ینها

(، با محاسبه شدت تمرکز جغرافیایی صنایع در بین استان های کشور نتیجه 0310مهرگان و تیموری)
می از صنایع ای که بیش از نی باشد به گونه گیرد میزان تمرکز جغرافیایی در صنعت ایران بسیار بالا می می

دهد که الگوی توزیع  اصلی )دو رقمی آیسیک(دارای تمرکز بسیار شدید هستند. این موضوع نشان می
های صنعتی در بین مناطق مختلف جغرافیایی کاملا یک الگوی غیر یکنواخت و نامتعادل است که  فعالیت

 طی آن اغلب صنایع تولیدی در تعداد نواحی اندک و معدودی متمرکز هستند.
 

 . مطالعات خارجی 3-2
-ندالیبا استفاده از شاخص هرف یشاخص قدرت بازار یریگ به اندازه ،(2020) 0و همکاران یتیکجرس

 یبرآوردها جینتا پردازند، یاروپا م هیکشور عضو اتحاد 00در  2001-2001 یدوره زمان یبرا رشمنیه
 عیدر صنا که دهد  ینشان م ییغذا عیو صنا یعمده فروش ،یخرده فروش ییسه گروه کالا کیآنها به تفک

بالاتر هستند، اما  یتمرکز بالاتر و قدرت بازار یدرصد دارا 39درصد عدم تمرکز وجود دارد و  90 ییغذا
با استفاده  یا در مطالعه ،(2020)2درصد عدم تمرکز وجود دارد. راج و همکاران 11 یدر بخش عمده فروش

ساختار رقابت  یبه بررس 2001-2009 یاندوره زم یحسن در منطقه کارناتاکا برا هیناح یاز شواهد آمار
استفاده  رشمنیه-ندالیمطالعه خود از شاخص هرف یآنها برا پردازند، یدر بخش فلفل سبز م یریپذ
بازار وجود دارد و  نیاز تمرکز در ا یمیکه درجه نسبتا ملا دهد یمطالعه آنها نشان م جینتا کنند، یم

  .است نییآن نسبتا پا یریپذ بترقا
 یرقابت در صنعت بانک نییتع یبرا رشمنیه-ندالیشاخص هرف تیاهم یبه بررس ،(2020)3کولمتوف

که با در نظر  دهد یمطالعه آنها نشان م جینتا پردازند، یم 2001تا  2003 یدوره زمان یازبکستان ط
 ینوع ،یه بانکیاست و با در نظر گرفتن سرما لیمتما یها به انحصار ها، ساختار بانک بانک ییگرفتن دارا

 یط ایرا در استرال یو قدرت بازار ینیکارآفر نیرابطه ب ،(2020) یاریها وجود دارد. بخت بانک نیرقابت ب

                                                                                                              
1
 Kjersti et al., 2021 

2
 Raj et al., 2021 

3
 Kulmetov, 2021 
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مطالعه آنها  جینتا دهند، یقرار م یمورد بررس کیپارامتر با استفاده از روش شبه 2002-2003 یدوره زمان
شده  یقدرت بازار یدارا عیها به صنا باعث کاهش ورود بنگاه یقدرت بازار شیکه افزا دهد ینشان م

 0114-2008دوره  یصنعت سالمون در کشور نروژ ط یقدرت بازار ،(2020) 0و همکاران یاست. جقدان
انحراف از حالت  یکه صنعت سالمون دارا دهد یمطالعه آنها نشان م جینتا دهند، یقرار م یمورد بررس را

سالمون از  دیبزرگ در تول یها مسئله است که بنگاه نیبر ا یدییرقابت کامل است. در واقع شواهد تا
  .کار شود یروین نیگزیجا یممکن است نهاده ارزانتر د،یتول شیبرخوردار هستند و با افزا اسیصرفه مق

و  2001-2001 یدوره زمان یبرا هیترک ییودار عیصنا یبا استفاده از شواهد آمار ،(2008) 2پکیو آ پکیآ
متمرکز بوده، و سهم  هیترک ییدارو عیکه ساختار صنا دهند یتمرکز نشان م یها انواع شاخص یریبه کارگ

رقابت در بازار  یریگ زهبه اندا ،(2008) 3و همکاران کیتی. مباشد یدرصد م1کوچک برابر با  یها بنگاه
قرار  یشرکت مورد بررس 390در  2003-2001 یدوره زمان یصنعت گوشت درکشور صربستان برا

که صنعت گوشت در رقابت نسبتا  دهد ینشان م رشمنیه-ندالیشاخص هرف یریبه کارگ جینتا دهند، یم
  .ردیگ یقرار م ییبالا

 ای در رابطه با عوامل موثر دهد که تقریبا مطالعه مروری بر مطالعات انجام شده در اقتصاد ایران نشان می
بر ساختار صنعت انجام نشده است و این پژوهش گامی رو به جلو  در راستای شناخت عوامل موثر بر 

  .ساختار صنعت است
 

 تحقیق . روش2

که از  شود، یم یریگ و اندازه یمورد بررس رانیبا توجه به اهداف پژوهش ابتدا ساختار صنعت در اقتصاد ا
 است: ریو رابطه آن به صورت ز شود یاستفاده م رشمنیه-ندالیشاخص هرف

       ∑  
   

  
   

          (0   )             

 

 ربخشینشان دهنده ارزش افزوده ز  x_si رشمن،یه-ندالیشاخص تمرکز هرف HHI(، 0) رابطه در
است و  یباشد، تمرکز کامل صنعت کیکه شاخص برابر با  یاست، در صورت sدر منطقه  i یصنعت

عوامل موثر بر ساختار  یپژوهش حاضر، بررس ی. گام دوم برادهد یرا نشان م یانحصار یساختار
پژوهش به طور عمده تمرکز  نیاز درجه رقابت بازار است، که در ا یبه عنوان شاخص رشمنیه-ندالیهرف

انباشت  زانیم و دیشدن، ساختار تول یصنعت ،یعوامل شامل رشد اقتصاد ریبر نسبت صادرات است و سا
 است: هیسرما

                                                                                                              
1
 Jaghdani et al, 2020 

2
 Ipek & Ipek,2018 

3
 Mitic et al., 2018 
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                                                          (2  )
   

مرکز آمار  یارزش افزوده بخش صنعت به کل ارزش افزوده است و براساس آمارها  indu(، 2رابطه ) در
بالا بودن  تیصنعت و ماه ییدرونزا یبررس یشدن برا یصنعت ریمحاسبه شده است، ورود متغ رانیا
در  iبخش  رینشان دهنده نسبت صادرات در ز exportبخش است.  نیدر ا نیشیو پ نیشیپ یوندهایپ

 یآور جمع یبه کل فروش محاسبه شده است و برا یاست و به صورت نسبت صادرات صنعت tسال 
استفاده شده است.  رانیمرکز آمار ا تر شینفر کارکن و ب 00 یصنعت یها اطلاعات آن از گزارشات کارگاه

rgdp یمرکزبانک  یها است که در سطح کلان اقتصاد براساس داده یواقع یناخالص داخل دیتول 
 شود یسوال پاسخ داده م نیاز تقاضا در اقتصاد مطرح است و به ا یاریمحاسبه شده است و به عنوان مع

 یصنعت یها تیبه واسطه تنوع در فعال یناخالص داخل دیتول شیازافزا یصاد ناشاقت یتقاضا برا شیکه افزا
در گزارش  یگذار هیسرما ساسدر اقتصاد است و برا یواقع هیانباشت سرما capitaاست.  نیقابل تام

، ساختار dgdp تیمحاسبه شده است. در نها رانیمرکز آمار ا تر شینفر کارکن و ب 00 یصنعت یها کارگاه
محاسبه شده  رانیا یها استان یبرا رشمنیه -ندالیاست و براساس شاخص هرف دیدر ساختار تول تنوع

 است.

ساختار صنعت در  یها کننده  نییاز تع یکی رشمنیه -ندالیمباحث مطرح شده، شاخص هرف براساس
 طیبودن آن به مفهوم شرا نییاست و پا یانحصار طیشرا یشاخص به معنا نیاقتصاد است و بالا بودن ا

در صنعت  یدرجه رقابت نییتع یبرا رشمنیه-ندالیپژوهش از شاخص هرف نیدر ا نیاست. بنابرا یرقابت
با  ،(0) به دست آمده در نمودار جیبخش را شامل شده است. براساس نتا 23استفاده شده است و  رانیا

ضبط  یها رسانه ریچاپ و تکث یصنعت ربخشیز ران،یمرکز آمار ا یا منطقه یها استفاده از شواهد داده
تا  0310 یزمان دورهشاخص در  نیصورت که مقدار ا نیاست. به ا یقدرت انحصار نیشتریب یشده دارا

به  ییمحصولات غذا داتیو تول یمعدن یها فرآورده ریسا دیتول ربخشیاست، و ز 31/0برابر با  0311
اندازه  سهیبوده است. اما با مقا یدرجه رقابت نیشتریب یدارا 014/0و  098/0شاخص  ریبا مقاد بیترت

به عنوان شاخص  9/0است، با  08/0که برابر با  رانیدر کل اقتصاد ا رشمن،یه -ندالیشاخص هرف
 است.  یرقابت یساختار یبه طور نسب رانیساختار صنعت در ا ،یمرز
صورت بوده است  نیبه ا رانیصنعت در اقتصاد ا ربخشیز یدیتول یها تیفعال عیآن است که توز تیواقع

درصد است و در  09برابر با  یدیسهم تول نیشتریاستان تهران با ب ،ییمحصولات غذا ربخشیکه در ز
در رتبه دوم  یدرصد  8/1با سهم  یشرق جانیهمگن بوده است، که آذربا بایسهم تقر نیها ا استان ریسا

با سهم  یو شمال یخراسان جنوب یها درصد و استان 0/0با سهم  لامیاسهم قرار دارد. اما استان  نیشتریب
 یبرا یرقابت طیبر شرا یدییمسئله تا نیدارند و ا ییغذا عیصنا دیسهم را در تول نیکمتر یدرصد 4/0
ضبط شده نشان  یها رسانه ریچاپ، تکث ربخشیسهم ز راتییتغ یدارد. بررس یصنعت ربخشیز نیا
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کشور  یها استان ریدرصد است و سا 10برابر با  یدیسهم تول نیشتریب یکه استان تهران دارا دهد یم
در استان تهران  یصنعت ربخشیز نیا نیرا به عهده دارند، بنابرا یصنعت ربخشیز نیا دیدرصد از تول 40
 شیافزا یها استیس بیو تعق یگذار متیدر ق را ینقش مهم تواند یاست، و م یانحصار یتیموقع یدارا

وجود  یتیوضع نیچن زیوابسته به آن ن یها چرم و فرآروده دیتول یصنعت ربخشیدرآمد داشته باشد. در ز
 ریبرا یشرق جانیدرصد و سهم استان آذربا 92چرم برابر با  دیکه سهم استان تهران در تول یدارد، طور

  .شده است یبخش صنعت نیا یبرا یقدرت انحصار جادیا عثمسئله با نیدرصد است و ا 20با 
 

 
 رشمنیه-ندالی(: شاخص رقابت هرف1نمودار )

  پژوهش یها افتهیمنبع: 

 
عوامل موثر بر ساختار صنعت، نسبت صادرات است.  یبررس یمهم مورد استفاده برا یها از شاخص یکی

قابل دست  رانیمرکز آمار ا شتریکارکن و ب 00گزارش  یمرتبط با نسبت صادرات از آمارها یشواهد آمار
 3/1متوسط   ربه طو ،یمورد بررس یکه در دوره زمان دهد ینشان م یاطلاعات آمار یاست، بررس یابی

بودن  نییبر پا یبه صورت صادرات بوده است که به طور نسب یصنعت یها ربخشیدرصد از فروش ز
 کیتفک نسبت صادرات به فروش به یآمارها یسهم صادرات از کل فروش دلالت دارد. بررس

 دیلتو یصنعت ربخشیکه سهم صادرات از فروش در ز دهد ینشان م ،(2در نمودار ) یصنعت یها ربخشیز
 بایسهم صادرات تقر عیاز صنا یاریدرصد است، در بس 38سهم برابر با  نیبالاتر یدارا ییایمیمواد ش

است. براساس شواهد به  یموتور هینقل لیوسا دیدرصد است که شامل بخش مبلمان و تول کیکمتر از 
 تواند یبالا در صادرات وجود دارد که م اریبس یناهمگن ینوع ران،یا یصنعت یها ربخشیدست آمده در ز

 .بر ساختار صنعت باشد یمهم یها دلالت یدارا
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 1211-1211دوره  ی(: نسبت صادرات به فروش ط3) نمودار

 پژوهش یها افتهیمنبع: 

 
شاخص  زانیکه م دهد ینشان م ،(0پژوهش در جدول) یدر طول دوره زمان رهایمتغ راتییبر تغ یمرور
به رقم  ینوسان یدر روند 0311بوده است و در سال  088/0برابر با  0310در سال  رشمنیه -ندالیهرف
هموار  ولاتدارد، اما روند تح رانیرقابت در بخش صنعت ا شیاست که دلالت بر افزا افتهیکاهش  01/0

بهبود رقابت در صنعت دلالت دارد. نسبت صادرات در  یبر عدم برنامه منظم برا لیدل نیو به هم ستین
است، اگرچه  افتهی شیدرصد افزا 9/1به رقم  0310درصد در سال  9/1از رقم  یصنعت یها ربخشیز

بودن است، اما  وبمطل یها کننده نییاز تع یکی یصنعت یها ربخشیسهم صادارت در فروش ز شیافزا
و و جود  یصنعت یها ربخشیدر ز دیتول تیفیبودن ک نییبر پا رانیشاخص در اقتصاد ا نیا نیینسبت پا

 .صادرات در اقتصاد وجود دارد یموانع گسترده برا
 

 پژوهش یرهایمتغ یفی(: آمار توص1) جدول

 1211 1212 1211 1211 1211 1211 1211 

 01/0 012/0 01/0 012/0 203/0 010/0 088/0 هیرشمن-شاخص هرفیندال

 9/1 3/8 0/8 3/8 2/1 3/1 9/1 نسبت صادرات

 82/01 18/01 02/01 01 1/01 1/01 2/01 انباشت سرمایه

 014/0 090/0 090/0 048/0 041/0 048/0 043/0 صنعتی شدن

 32/01 34/01 3/01 3/01 28/01 34/01 42/01 تولید ناخالص داخلی واقعی

  پژوهش یها افتهیمنبع: 

 
در اقتصاد و بخش  دیاز حفظ قدرت خر یدر اقتصاد به عنوان شاخص یواقع هیشاخص سرما یبررس

در سال  82/01به رقم  0310در سال  2/01شاخص از رقم  نیا تمیلگار زانیکه م دهد یصنعت نشان م
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 ،دلالت دارد یاسم هیسرما راتیینسبت به تغ متیاست و بر بالا بودن رشد شاخص ق افتهیکاهش  0311
بخش در  نیاست که ا یتیاز واقع یناش رانیدر بخش صنعت ا ییایبودن پو نییپا لیاز دلا یکی نیبنابرا

نبوده است. نسبت  یدیتول یو ابزارها ها رساختیروند بهبود در ز یو دارا ستین ایروند پو یاقتصاد دارا
آن  نسبتا محدود بوده است و در سال  راتییبوده است و دامنه تغ یصعود  رانیشدن در اقتصاد ا یصنعت

ناخالص  دیاست و تول افتهی شیافزا 014/0به رقم  0311بوده است و در سال  043/0برابر با  0310
در سال  42/01ثابت بوده است و از رقم  یبه طور نسب رانیبالا در اقتصاد ا یها تورم لیبه دل یداخل

 است. افتهیکاهش  0311در سال  32/01به رقم  0310
 

 . یافته ها3

است که دارای  0311تا  0310صنعت ایران برای دوره زمانی  23های مورد استفاده، شواهد آماری  داده
های تابلویی و سری زمانی وجود  های پانل است. یکی از مسائلی که برای استفاده از داده ساختار داده

ها است. ابتدا در جهت تعیین نوع آزمون ریشه واحد از آزمون وابستگی مقاطع  در داده دارد، وجود مانایی
و دارای مقدار احتمال برابر با صفر است،  31/1شود، مقدار آماره آزمون پسران برابر با  پسران استفاده می

بستگی مقاطع بنابراین فرضیه صفر مبنی بر عدم خودهمبستگی مقاطع رد شده است. با توجه به وجود وا
دهد  (، نشان می2شود.  نتایج آزمون مانایی در جدول ) برای بررسی مانایی استفاده می CIPSاز آزمون 

که تمام متغیرهای پژوهش با یک درجه تفاضل مانا هستند، علت عدم ذکر آزمون مانایی برای متغیرهای 
ری زمانی بودن این متغیرها است. صنعتی شدن، تولید ناخالص داخلی حقیقی و ساختار تولید ناشی از س

از مقایسه مقدار بحرانی با مقدار آماره محاسبه شده  CIPSبرای بررسی معناداری فرضیه صفر آزمون 
است و از آنجا  -10/0درصد برابر با  19شود، مقدار بحرانی در سطح اطمینان  توسط پسران استفاده می

اره محاسبه شده از نظر جبری در سطح بیشتر از که آزمون ریشه واحد چپ دامنه است، و مقدار آم
 است، بنابراین تمام متغیرها با یک تفاضل مانا هستند.  -10/0و با یک تفاضل کمتر از  -10/0قدرمطلق 

 
 های پانل داده CIPS(: آزمون مانایی 3جدول )

 متغیر با تفاضل متغیرهای در سطح 

 -94/2 -44/0 هیرشمن-شاخص هرفیندال

 -2/2 -41/0 صادراتنسبت 

 -1/2 -001/0 انباشت سرمایه

 های پژوهش منبع: یافته 
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انباشتگی وسترلند استفاده  با توجه به اینکه، نوعی وابستگی مقطعی بین صنایع وجود دارد، از آزمون هم
بوده است و دارای  29/3دهد که مقدار آماره وسترلند برابر با  شود، نتایج آزمون وسترلند نشان می می

 باشتگی رد شده است.   ان مقدار احتمال برابر با صفر است، بنابراین فرضیه صفر مبنی بر عدم هم
حاصل از برآورد  جیاست.  نتا رشمنیه -ندالیهرف یوابسته پژوهش حاضر، شاخص تمرکز صنعت ریمتغ

در شاخص  شیکه افزا دهد ینشان م ،(3در جدول ) افتهی میتعم یگشتاورها افتیمدل با استفاده از ره
اثر مثبت و  رانیاز درجه انحصار در بخش صنعت ا یوقفه به عنوان شاخص کیبا  یتمرکز صنعت

است که صنعت  یتیاز واقع یآن ناش لیدارد، دل یدر دوره فعل یرا بر شاخص تمرکز صنعت یدار یمعن
 یها در سال یبخش اقتصاد نیاز ا یرقابت یساختار جادیا لیدل نیآثار بلندمدت است و به هم یدارا

 یها بخش ریزپژوهش، نسبت صادرات در  نیدر ا دیمورد تاک ریمتغ نیادامه خواهد داشت. مهمتر یطولان
بخش  کینسبت صادرات در  زانیکه هر چه م دهد یآنها است، برآوردها نشان م یبر درجه رقابت یصنعت
 شیو با افزا ابدی یم شیافزا یدار یبه طور معن یبودن آن بخش صنعت یرقابت زانیم ابد،ی شیافزا یصنعت

. ابدی یم شیواحد افزا 000/0بودن صنعت به اندازه  یدرجه رقابت زانیصادرات، م درصد درنسبت کی
است که هر چه صادرات در  هیصورت قابل توج نیدرجه رقابت به ا شیصادرات بر افزا یاثرگذار

 لیو به دل افتهی شیآن بخش افزا داتیتول یبرا یتقاضا زانیم ابد،ی شیخاص افزا یربخشیز
مناطق   تیبه استفاده از ظرف لیماکنندگان ت دیتول ره،یکار و غ یروین ن،یزم لیمتعدد از قب یها تیمحدود

در مناطق مختلف گسترده شده و شاخص  ها ربخشیواسطه توسعه ز نیدارند و به ا دیتول یمختلف برا
 شیصادرات باعث افزا شیافزا نی. علاوه بر اابدی یم شیافزا یدار یبودن صنعت به طور معن یرقابت
  .رقابت در آن خواهد شد شیصنعت باعث افزا نیابازار شده و ورود به  نیکنندگان در ا دیتول زهیانگ
 یبرا یاصل یها یژگیاز و یکیشدن است.  یعامل موثر بر ساختار صنعت، توسعه نسبت صنعت نیدوم

 ریبا هم و نسبت به سا یصنعت یها ربخشیز نیو پس نیشیپ یوندهایبخش صنعت، بالا بودن پ
ظهور  نهیزم ابد،ی شیافزا یناخالص داخل دیهر چه سهم صنعت از تول نیاست. بنابرا یاقتصاد یها بخش

 یو درجه رقابت در آن به طور معنادار شیصورت تنوع در صنعت افزا نیو به ا افتهی شیافزا وندهایپ
سهم صنعت از  شیکرده و با افزا دییرا تا یتحایتوض نیچن زیبه دست آمده ن ی. برآوردهاابدی یم شیافزا
به اندازه  یرقابت خصشا یبه عبارت ایو  یتنوع صنعت زانیدرصد، م کیبه اندازه  یناخالص داخل دیتول

 یکه سهم بالاتر ییاست. اقتصادها دار یدرصد معن کی یاثر در سطح خطا نیو ا ابدی یم شیافزا 199/0
درجه رقابت بالاتر در  یارزش افزوده بالاتر متمرکز باشد، به طور نسب یدارا یها آنها در بخش دیاز تول

  .صنعت را تجربه خواهند نمود
 یاز تقاضا برا یبه عنوان شاخص یواقع یناخالص داخل دیموثر بر ساختار صنعت، تول ریمتغ نیسوم
 یها نهاده یتقاضا برا شیباعث افزا دیدر بخش تول یناخالص داخل دیبخش صنعت است، تول داتیتول

 قاضادر ت شیافزا لیبه دل یواسطه تنوع صنعت نیو به ا شود یبخش صنعت م یا هیو سرما یا واسطه
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بالا بودن درآمد سرانه و  یدر اقتصاد به معنا دیتول شیافزا نیعلاوه بر ا ابد،ی یم شیها افزا نهاده یبرا
در پاسخ به  یتنوع صنعت لیدل نیماز جانب خانوارها است و به ه یصنعت داتیتول یبرا یتنوع تقاضا

نشان  ،(3در جدول ) زین برآوردها جینتا ابد،ی یم شیصنعت افزا داتیتول یخانوارها برا یتقاضا شیافزا
به  یدار یبه طور معن یتنوع صنعت زانیم ،یواقع یناخالص داخل دیدرصد در تول کی شیکه با افزا دهد یم

تجربه  ینییپا اریبس یرشد اقتصاد ریاخ یها در سال رانیاقتصاد ا ابد،ی یم شیواحد افزا 021/0اندازه 
 .است رانیدر اقتصاد ا یبودن تنوع صنعت نییپا یها هکنند دییاز تا یکیمسئله  نیکرده است و ا

 
 افتهی میتعم ی(: برآورد مدل به روش گشتاورها2) جدول

 مقدار احتمال Zمقدار آماره  ضرایب 

 00/0 8/90 334/0 هیرشمن-هرفیندالوقفه اول شاخص 

 00/0 -81/2 -000/0 نسبت صادرات

 00/0 -3/03 -199/0 صنعتی شدن

 00/0 -38/8 -021/0 تولید ناخالص داخلی

 99/0 -1/0 -09/0 ساختار تولید

 00/0 03/30 001/0 انباشت سرمایه

 00/0 3/8 01/2 عرض از مبدا

 82/0  02/20 آزمون سارگان

 AR(1) 11/0-  04/0آزمون 

 AR(2) 01/0  14/0آزمون 

 های پژوهش منبع: یافته

 
 لیاز دلا یکیاست، و  رانیمختلف ا یها در استان یصنعت یها تیفعال عیتوز یبه معنا یبحث تنوع صنعت

کننده  نیتام یها رهیبه عنوان زنج دیتول یها تیناهمگون فعال عیتوز ،یصنعت یها ربخشیبودن ز یرقابت
 رشمنیه-ندالیاز شاخص هرف لیدل نیمختلف است. به هم یها شونده بخش صنعت در استان نیو تام

بر  دیساختار تول یدار یمعن یاستفاده شده است، برآوردها نشان دهنده عدم اثرگذار دیتنوع در تول یبرا
باعث  ندتوا ی، نمصنعت کیدر  دیصورت که تمرکز تول نیبودن صنعت است، به ا یساختار صنعت و رقابت

بخش  تیفیرشد ک د،یمعنادار نبودن اثر تنوع تول یبرا یاصل لیاز دلا یکیشود.  دیدر تول یرقابت طیشرا
هر چه  رد،یگ یمنطقه واحد در نظر م کیحمل و نقل در اقتصاد است که اقتصاد کشور را به صورت 

 ریاثر متغ یبررس تینها کند در یحمل و نقل بالاتر باشد، اقتصاد به صورت واحد عمل م تیفیک زانیم
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بخش صنعت،  یواقع هیدرصد در سرما کی شیکه با افزا دهد یبر ساختار صنعت نشان م هیانباشت سرما
 یواقع هیمثبت سرما یاثرگذار لیدل ابد،ی یم شیواحد افزا 001/0بودن صنعت به اندازه  یانحصار زانیم

آن  نیتام نهیبالا بودن هز لیبه دل هیسرما شیاست که افزا یتیاز واقع یبودن صنعت ناش یبر انحصار
از نظر  تیمز نیشتریب یخواهد شد که دارا ییها کنندگان، لزوما منجر به تمرکز آن بر بخش دیتول یبرا

باشد، انتظار  نییدر اقتصاد پا هیسرما نیتام نهیباشد، و هر چه هز یکننده صنعت نیتام یارهایتقاضا و مع
 هیسرما نیتام نهیهز زانیداشته باشد، و هر چه م شیگرا یبه سمت رقابت است که ساختار صنعت نیبر ا

 ر،یاخ یها در سال رانیبر بخش صنعت حاکم خواهد شد. از آنجا که اقتصاد ا یبالا باشد، ساختار انحصار
 یشاخص رقابت لیدل نیدر اقتصاد بالا بوده است، به هم هیسرما نیتام نهیشده است و هز میگرفتار تحر

آزمون اعتبار  یآزمون سارگان در راستا یبررس تیاست. در نها افتهیکاهش  یدار یصنعت به طور معن
به کاررفته  یابزار یرهایکه متغ دهد ینشان م ،(3به کار رفته در برآورد مدل در جدول ) یابزار یرهایمتغ

است و  09/0از  زرگترزمون بچرا که مقدار احتمال آ باشند، یبرخوردار م یدر برآورد مدل از اعتبار کاف
ـ  های آرلانو . علاوه بر این نتایج آزمونشده است رفتهیپذ یابزار یرهایبر اعتبار متغ یصفر مبن هیفرض

باند با رد فرضیه وقفه مرتبه اول و تایید فرضیه صفر مرتبه دوم، تاییدی بر کاربست و نتایج اعتبار به 
 کارگیری رهیافت گشتاورهای تعمیم یافته است. 

 

 یریگ جهینت. 1

صنعت منجر به  یچرا که زمان ست،ین یبالاتر است، اما شرط کاف یرشد اقتصاد یصنعت شرط لازم برا
 نیپس یوندهایکه در آن پ یمطلوب داشته باشد. ساختار یکه ساختار شود یم ایبالاتر و پو یرشد اقتصاد

به  یو نوآور یکنولوژت ،یرقابت یبا هم در ارتباط هستند. چرا که در ساختارها یبه صورت رقابت نیشیو پ
قابل حصول است که  یزمان عیبودن صنا یآن است که رقابت تیاست. اما واقع انیدر جر ایصورت پو

قابل  یتحت عنوان اثر بازار داخل ینظر اتیوجود داشته باشد که دلالت آن در ادب داتیتول یبرا ییتقاضا
صادرات به  نکهیقبل از ا یداخل زاربا تیآن است که ظرف یاثر بازار داخل یاصل دهیاست، ا یبررس

 گر،ید عبارت عمل کند. به دیجد داتیتول یمحافظ برا کیعنوان  به تواند یآغاز شود م یخارج یبازارها
HME نسبت به سهم  یجهان دیکشور از کل تول کی دیسهم تول نیب   شترینسبتاً ب یرابطه تناسب کی
حجم  یدارا یدر کشورها یبازار داخل هیفرض دگاهیاست. از د یجهان یآن کشور از تقاضا یتقاضا
سهم  نیدارند و بنابرا یالملل نیب یرقابت در بازارها یبرا تری مناسب لیتر، پتانس بزرگ یداخل یتقاضا

بازار  اسیورود اقتصاد به صرفه مق یبرا ی. در واقع سپر اصلابدی یم شیدر اقتصاد افزا شرویپ یها تیفعال
واسطه  نیو به ا افتهی شیافزا یریپذ و قدرت رقابت دیتول یها تیمز یاست با وجود بازار داخل یداخل

راستا  نی. که در همکنند یرشد م ییصنعت با سرعت بالا لیاز قب یدر اقتصاد داخل شرویپ یها بخش
 یط یدو رقم کیسیآ یکدها کیبه تفک یصنعت یها ربخشیز یپژوهش حاضر با استفاده از شواهد آمار
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 پردازد، یم رانیدر ا عیبودن صنا یتقاضا بر رقابت یها اثر مولفه یبه بررس 0318تا  0310 یدوره زمان
 نیشتریب یضبط شده دارا یها رسانه ریچاپ و تکث یصنعت ربخشیکه ز دهد یبرآوردها نشان م جینتا

بوده  یدرجه رقابت نیشتریب یدارا ییمحصولات غذا داتیتول دیتول ربخشیاست،  و ز یقدرت انحصار
ت و اثر مثب یشدن و رشد اقتصاد یکه صادرات، صنعت دهد یبرآوردها نشان م نی. علاوه بر استا

بنابراین با توجه به نتایج حاصل شده، تمرکز بر تامین تقاضای داخلی را بر رقابت داشته است.  یدار یمعن
با استفاده از صنایع داخلی در راستای افزایش اثر تولید ناخالص حقیقی و همچنین تشویق صادرات با 

ی همسایه برای افزایش صادرات و ای و استفاده از ظرفیت کشورها های مالیاتی و تعرفه استفاده از مشوق
ها برای افزایش رقابت صنعتی  در نهایت افزایش سهم صنعت از تولید ناخالص داخلی مهمترین سیاست

 است. 
 

 . تعارض منافع1
 هیچگونه تعارض منافع توسط نویسندگان بیان نشده است. 
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