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   اسوجیدانشگاه  انیدانشجو

  )42 تا 9 (صفحات
  :DOR 20.1001.1.17358663.1402.18.55.1.1                         نوع مقاله: پژوهشی

   3 خردمند ادیص  *     2 ياحسان خان محمد*      1 یحمداالله اکوان

  02/11/1402 پذیرش:      28/09/1402 دریافت:
   چکیده

به  یشیمایپژوهش به روش پ نیبرخوردار است. ا ییبالا تیدر جامعه معاصر از اهم یمصرف فرهنگ
پرداخته است. حجم  اسوجیدانشگاه  انیدانشجو نیو عوامل مرتبط با آن در ب یمصرف فرهنگ یبررس

 زین انیبه پاسخگو یابیدست يمورد استفاده برا يریگنفر انتخاب شد. روش نمونه 400نمونه 
ها پرسشنامه بود که بر داده يمتناسب با حجم بوده است. ابزار گردآور يا¬چندمرحله يا¬قهطب

 ،یمصرف فرهنگ نییتب يو اعتبار شد. برا ییایپا نییتع ،یعامل لیکرونباخ و تحل ياساس روش آلفا
 يداقتصا یاجتماع گاهیو پا یینوگرا ،يامصرف رسانه ،یاجتماع هیسرما ،یفرهنگ یآگاه ریپنج متغ

مصرف  ۀسه گون نینشان داد از ب جیقرار گرفتند. نتا یمستقل مورد بررس يرهایبه عنوان متغ
مصرف  تیو در نها لمیسپس مصرف ف ،یقیمصرف مربوط به مصرف موس زانیم نیترشیب ،یفرهنگ

 يرابطه مثبت و معنادار ریبا هر پنج متغ لمیو مصرف ف یقیمصرف موس گر،ید يکتاب بود. از سو
 لیتحل جیبر اساس نتا ت،یداشتند و مصرف کتاب تنها با مصرف رسانه ارتباط معنادار نداشت. در نها

به دو صورت  یفرهنگ یمصرف رسانه و آگاه ،ياقتصاد -یاجتماع نهیمشخص شد که زم ریمس
مصرف  زانیبر م میتنها به صورت مستق زین یاجتماع هیو سرما ییو نوگرا میرمستقیو غ میمستق

را بر مصرف  ریتأث نیشتریب یفرهنگ یآگاه ریهستند. در مجموع، متغ رگذاریتأث انیجودانش یفرهنگ
  .داشت یفرهنگ

  
 یآگاه ،ياقتصاد - یاجتماع گاهیپا ،یمصرف فرهنگ ،یفرهنگ یشناسجامعه ي:کلید واژگان

  .یینوگرا ،یفرهنگ
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  بیان مسأله - 1
) 1387جدید با گذار از مدرنیتۀ نخست به مدرنیتۀ متأخر (گیدنز،  دورهدر 

توان د آمده را میهاي پدیاي پدیدار شده است؛ دگرگونیهاي اجتماعی تازهگیريجهت
مشاهده  »مصرف«و » فرهنگ«، به دو پدیدة »تولید«و » اقتصاد«از تغییر توجه به دو پدیدة 

پردازان مضمون و ایدة اصلی آثار نظریه کهدرحالی). 1397نمود (نوروزي و همکاران، 
همراه با آن بود،  بندي اقتصاديِصنعتی و صورت جامعهبخشی به ، انتظامکلاسیک

فرهنگ «در » مصرف فرهنگی«گران اجتماعی امروز، جایگاه یشهنظر اصلی اندنقطه
گیري از تولید به مصرف به تغییر جهت).  ,2019Kim & et alجامعه است ( »مصرف

که تولید به حد انبوه رسیده بود و بازارهاي جهانی از جمله این ،دلایل زیادي رخ داد
اي جدید، رو با استفاده از ابزار رسانهدند. ازاینکنندگانی بیشتر از پیش بونیازمند مصرف

که دیگر مصرف نه براي رفع نیاز،  صورتبدینبین نیاز و مصرف، شکافی پدید آمد؛ 
گرایی، از سوي دیگر، رواج ایدئولوژي مصرفنفسه اهمیت یافت. بلکه خود فی

انتخاب بودن خود کالاهاي فرهنگی، سهولت دسترسی، گشودگی در قدرت  هزینهکم
هاي معطوف به مفاهیمی همچون هویت فرهنگی و سیاست پیداییو در نهایت  هاآن

 & Lebel(اند اي داشتهتوان از مواردي دانست که در این زمینه نقش برجستههویت را می

2019et al, (که در اهیمی شکل گرفت اي از مفگسترة گستردهي تبیین این موضوع، . برا
زدگی، صنعت گرایی، مصرف(همچون مصرف بودنددار مصرف پی تبیین فرهنگی پدی

اشاره شد،  هاآنبه دلایلی که به ). Gemar ,2020مصرفی و غیره) ( جامعهمصرف، 
دهی به رفتارهاي مصرف هاي فرهنگی در جهتامروزه اهمیت فرهنگ و ویژگی

رخش چ«تا جایی است که از آن ذیل عنوان  )34: 1396فرهنگی (حسنی و همکاران، 
  شود.) یاد می ,2003Alexander( »شناسی فرهنگیجامعه«و  »فرهنگی

و نیز توزیع آن در بین  پاسخ به پرسش چرایی مصرف فرهنگی، چگونگی
هاي اجتماعی پیدا کرده است. هاي اجتماعی مختلف، جایگاه خاصی در پژوهشگروه

مقاله در پی بررسی موسیقی، فیلم و کتاب، سه گونه از کالاي فرهنگی هستند که این 
موسیقی به عنوان ابزاري براي کسب لذت، سرگرمی، . هاستآنوضعیت مصرف 

، ارسال پیام یا تقویت آن و ایجاد حس همدلی و همبستگی، ابراز احساساتتندرستی، 
هاي روانی و بیماري ،تواند بر خلاقیت، احساسات مثبت و منفی، سلامت جسمیمی
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هاي انسانی و مقولات هاي جنسی و بسیاري از کنششناختی، رفتارهاي آسیبکنش
؛ صدیقی ارفعی و همکاران،  ,2016Kunikullaya & et alاجتماعی تأثیرگذار باشد (

و صمیم و  1390؛ کریمی، 1391نطنزي،  زادهغلام؛ هاشمی و 1384؛ فاضلی، 1382
یاد به مصرف موسیقی، امروزه به جایی رسیده است که برخی از اعت ).1388قاسمی، 

) و  ,2007Woodهاي الکتریکی همچون تلویزیون، ویدئو (موسیقی از طریق رسانه
هاي ارتباطی و ) و سایر رسانه ,2004Li & Chun؛  ,2007Murali & Georgeاینترنت (

گذاري موسیقی در کشور از سوي دیگر، آشفتگی در سیاستکنند. جمعی بحث می
سیقی و پروبلماتیک شدن آن شده است موجب پیدایی مسائلی در حوزه مصرف مو

  ).1399(آذري، 
اي (کلاته ساداتی و همکاران، اي کالاي فرهنگی رسانهسینما و فیلم به عنوان گونه

اي چندبعدي (متشکل از ابعاد فرهنگی، هنري و اجتماعی)، چندوجهی و )، پدیده1397
یا صنعتی است که در  هنر وع و متعدد است. سینمانبرخوردار از آثار و کارکردهاي مت
وزه مصرف محصولات آن، چه به سان هنري و امر قرن گذشته دگرگونی بسیار یافته

- کننده و تفریحی، مصرف فرهنگی به شمار میو چه فقط به منزلۀ صنعتی سرگرم متعالی
هاي ترین بخشسازي از اصلی). امروزه صنعت فیلم3: 1392آید (کاظمیان و همکاران، 

) که به صورت مستقیم و غیرمستقیم به 6: 1382نژاد، (حسین استو هنري  صنایع فرهنگی
)، 1379). به عقیده جاروي (2: 1389دهد (ساعی و همکاران، اعضاي جامعه آموزش می

نسل امروز، محصول آموزش با فیلم است؛ زیرا این رسانه از زمان تبدیل شدن به هنر تا 
ها تصورات ما دربارة مسائل فیلم ).65: 1391د، جهان را در برگرفته است (راودرا ،کنون

هایی که ما دربارة این کنند و به شیوهبنیادین اجتماعی، اقتصادي و سیاسی را بازنمایی می
زاده، ؛ مهدي1367؛ ولف، 1379بخشند (دووینیو، اندیشیم شکل و جهت میمسائل می

  ).1386؛ بنت، 1387
کتاب به عنوان یکی از  توان گفتیز می) آن نمطالعهف (کتاب و مصردر اهمیت 

اقلام مصرف فرهنگی، همواره به عنوان عاملی محوري در انتقال دانش و تعامل 
هاي مردمان و جوامع در طول تاریخ، نقشی اساسی ایفا کرده است. ها و اندیشهفرهنگ

و  )1394هاي روحی و فردي (فاضلی، مطالعه به عنوان ابزاري مهم، جهت توسعۀ ظرفیت
افزایش ضریب توسعۀ انسانی، عامل بسیار راهگشایی در توسعۀ اقتصادي، اجتماعی و 
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) توسعه در همۀ ابعاد آن در یک ملت، در گرو 1975باشد. به عقیدة بامبرگر (فرهنگی می
. با این وجود، هاستآندسترسی مردم آن به کتاب و گسترش عادت مطالعه در بین 

  ).1392پایین است (واعظی،  سرانۀ مطالعه در ایران بسیار
ها و جهانی شدن فرهنگ و گسترش گستردة دانشدر این پژوهش، با توجه به 

 حاکم جهان ستیزاطلاعات در فضاي زندگی روزمره و به تبع آن، تأملی و بازتابی شدن 
هاي نو و گرایش به مدرنیسم، دو عامل آگاهی گیريو نیز گسترش روزافزون جهت

مصرف فرهنگی در نظر  ةکنندنییتبه نوگرایی به عنوان متغیرهاي فرهنگی و گرایش ب
به این سو به طور شتابانی با پدیده فضاي مجازي  70هاي دهه اند. ایران از سالگرفته شده

 ویژهبهتواند بر اغلب رفتارها و ) که می1398رو شده است (مهرشاد و همکاران، روبه
ها در این پژوهش به عنوان یکی راین مصرف رسانهبناب؛ مصرف فرهنگی افراد اثر بگذارد

از متغیرهاي مستقل بررسی شده است. از سوي دیگر، گستره روابط اجتماعی و میزان و 
آید (ربانی نحوه تعاملات اجتماعی کنشگران که سرمایه اجتماعی به شمار می

رهنگی تواند در مصرف فکه می رسد) نیز به نظر می1388خوراسگانی و همکاران، 
اما با توجه به فرض تأثیرپذیري بنیانی خود این متغیرها از پایگاهی که فرد ؛ گذار باشداثر

به عنوان یکی از  اجتماعی اقتصادي نیز زمینهشود، خیزد و وارد جامعه میاز آن برمی
، هدف این پژوهش، روازاینشود. کنندة مصرف فرهنگی فرض گرفته میمتغیرهاي تبیین

  ن است.ت مصرف فرهنگی و عوامل مرتبط با آبررسی وضعی
  . ادبیات پژوهش2
  . ادبیات تجربی2,1

 ط با مصرف فرهنگی انجام شده است.تبیین و شناخت عوامل مرتب زمینههایی در پژوهش
هاي گروهی در ) نشان دادند که تمایزات طبقاتی و تفاوت1393کاظمیان و همکاران (

) 1395یج پژوهش فاضلیان دهکردي و محمدي (تبیین مصرف فرهنگی نقش دارند. نتا
 رابطهاي و مثبت و معناداري با سواد رسانه رابطهنشان داد که مصرف فرهنگی، 

) نشان دادند 1390ودادهیر و همکاران ( اجتماعی دارد.-با پایگاه اقتصاديغیرمعناداري 
ی پاپ، اقتصادي با شاخص گرایش به موسیق -که سرمایۀ فرهنگی و پایگاه اجتماعی

با آن غیر معنادار بود. نتایج پژوهش  داريدینمعناداري دارند، اما ارتباط جنسیت و  رابطه
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) نشان داد که بین سرمایۀ فرهنگی، سرمایۀ اجتماعی و سرمایۀ 1391عموقلی میرآخوري (
ي مستقیم و معناداري وجود دارد؛ اما بر اقتصادي و سن، با گرایش به موسیقی رابطه

ي در گرایش به موسیقی ج حاصل از این پژوهش، جنسیت، تفاوت معناداراساس نتای
)، بین سلیقۀ موسیقایی 1395پور (بر اساس پژوهش افشاریان و سعدي. ایجاد نکرد

هاي معناداري وجود داشت. پژوهش رابطه، جنسیت و درآمد داريدیندانشجویان با 
) به ترتیب بیانگر نقش 1395محمدي ( ) و حیدري و خان1395حیدري و همکاران (

دهی به مصرف هاي هویت جمعی و سواد و آگاهی موسیقیایی در تبیین و جهتگونه
هاي ) نشان داد بین سرمایه1398موسیقی بودند. نتایج پژوهش نبوي و همکاران (

فرهنگی، اقتصادي و اجتماعی با مصرف موسیقی ارتباط معناداري وجود دارد. همچنین 
بیشترین مصرف را دارد و بین  پسندمردم) نشان دادند موسیقی 1399ن (سرافزار و همکارا

بر اساس نتایج پژوهش جنسیت و تحصیلات با مصرف موسیقی ارتباطی وجود ندارد. 
)، افرادي که پایگاه اجتماعی بالاتري نسبت به طبقات پایین جامعه 2001وان ایک (

هاي پژوهش چان و گلدتورپ یافتهچیز خوارتر) بودند. چیز شنوتر (همهداشتند، همه
موسیقی متعلق به فرهنگ نخبه، بلکه  تنهانه) نشان دادند که اقشار بالاي جامعه 2007(

، هاآنبه اذعان  درواقعرسانند. دهند و به مصرف میپسند را نیز گوش میدیگر انواع عامه
انه، بلکه از طریق گرایگرایانه و تودهاقشار مختلف اجتماعی، نه به واسطۀ مصرف نخبه

یابند. کاتزگرو و همکاران خوارانه از یکدیگر تمایز میچیزخوارانه و تکمصرف همه
) در پژوهشی نشان دادند که مصرف موسیقی افراد بیش از آنکه تابعی از موقعیت 2007(

نتایج پژوهش  وابسته است. هاآناجتماعی خودشان باشد، به موقعیت اجتماعی والدین 
تواند ) نشان داد که تحصیلات نسبت به پایگاه شغلی، بهتر می2007همکاران ( هریسون و

) در پژوهشی نشان 2007هارگراوس (و  نورس .ع در مصرف موسیقایی را تبیین کندتنو
نتایج . کندهاي اجتماعی، فراهم میداد که سلیقۀ موسیقایی، ابزاري را براي تمیز بین گروه

 جنس، به اندازه ویژهبهنشان داد که سن و  )0092پژوهش پورهانن و همکاران (
طور عام و الگوهاي مصرف موسیقایی و ادبی به ذائقهتحصیلات در تبیین الگوهاي 

بر  تأکید) با 2009هاي متشخصانه به طور خاص اهمیت دارند. لارسن و همکاران (ذائقه
اند به عنوان ابزاري توبخشی موسیقی، در پژوهشی نشان دادند که موسیقی میجنبۀ هویت

و  هاي پژوهش ناتالجهت بازنمایی خود در تعاملات اجتماعی، مصرف شود. یافته
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) مبین آن بودند که مصرف موسیقی دیگر مبتنی بر پایگاه اقتصادي و 2011همکاران (
گیرد. اجتماعی نیست، بلکه به عنوان ابزاري جهت بازنمایی هویت، مورد استفاده قرار می

پسند غربی در میان افراد چینی، مصرف فرهنگی مردم مطالعه) در 2013لیو (کاکریل و 
 تأثیرنشان دادند که بسیاري از پاسخگویان در انتخاب سبک زندگی، عمیقاً تحت 

  .مصرف کالاهاي فرهنگی غربی بودند
هاي اجتماعی، ) نشان داد که هزینه1388نتایج تحقیق شرفی (مصرف فیلم،  زمینهدر 

موانع مصرف سینما  ترینمهمهاي سینما از مالی، زمانی و مصرف بدیلعملکردي، 
سینمایی  ذائقه) در پژوهشی نشان دادند که سن با 1392هستند. کاظمیان و همکاران (

دار و مثبتی با این متغیر معنا رابطهاي ندارد، اما جنسیت، تحصیلات و منزلت شغلی، رابطه
) نشان داد مصرف فیلم آوانگارد 1397همکاران ( کلاته ساداتی ونتایج پژوهش دارند. 

فیلم آوانگارد در اینجا در پی بازتولید تمایز  ذائقهبازتولید نوعی تمایز فرهنگی است. 
کند. گرایانه در میدان فرهنگی را بازتولید میطبقاتی نیست، بلکه نوعی تمایز نخبه

تباط معناداري بین مصرف ) نیز در پژوهشی نشان دادند ار1398میرفردي و همکاران (
) در پژوهشی نشان داد عامل اصلی 2008سینما و سواد سینمایی وجود دارد. جیکل (

کرامر و گلبولد کین . که اوقات فراغت است هاي جدیدمصرف فیلم نه تکنولوژي
و علاقه به آن  ) در پژوهشی به این نتیجه دست یافتند که بین دیدن ژانر خشونت2009(

  ارد.رابطه وجود د
) دریافتند 1386کتاب، توسلی و خادمیان در پژوهشی ( مطالعهمصرف و  زمینهدر 

کتاب، جنسیت نقش مؤثري دارد. پژوهش ادیبی سده و کریمی  مطالعهکه در مصرف و 
) نشان داد که بین مصرف کتاب و سرمایۀ اجتماعی ارتباط معناداري وجود ندارد. 1391(

)، در 1395( خان محمدياز پژوهش علیزاده و  دهآمدستبهبعلاوه بر اساس نتایج 
نواح و هاي سنی و جنسی تفاوت معناداري وجود دارد. مصرف کتاب، بین گروه

میزان مطالعه در بین جامعه مورد بررسی در حد نشان دادند ) در پژوهشی 1395همکاران (
مطالعه آزاد هستند درصد افراد در طول هفته، فاقد  40حدود  کهنحويبهپایینی قرار دارد، 

کنند. از سوي دیگر، نتایج این تحقیق نشان داد سبک ساعت مطالعه می 1یا کمتر از 
و  خان محمدينتایج پژوهش زندگی بر میزان مطالعه اثر مثبت و معناداري دارد. 

) نیز نشان داد میزان و نوع مطالعه و مصرف کتاب بر اساس میزان 2016شهریاري (
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  پذیرد.هاي اقتصادي و فرهنگی، تنوع و تفاوت مییهبرخورداري از سرما
در بالا، در نظر گرفتن و بررسی  ادشدهیهاي رو از پژوهش وجه تمایز پژوهش پیش

وضعیت مصرف سه مورد از کالاها و اقلام فرهنگی مهم (موسیقی، فیلم، کتاب) با 
یم و طرح مدلی و نیز ترس بر اساس پنج دسته از عوامل مختلف هاآنو تبیین  همدیگر

هاي پیشین، باشد که در پژوهشنظري و آزمون آن با استفاده از روش تحلیل مسیر می
  است. شدهمورد غفلت واقع 

  . ادبیات نظري2,2
رهیافت بوردیو در بررسی بیین مصرف فرهنگی ارائه شده است. هاي مختلفی در تنظریه

مراتب فرهنگی تماعی با سلسلهمراتب اجمصرف فرهنگی، مبتنی بر تطابق میان سلسله
سرمایۀ اجتماعی و سرمایۀ ، مفهوم سرمایه سه بعد دارد: سرمایۀ اقتصادي، در نظر او .است

هاي اقتصادي و فرهنگی، درون مراتب توزیع سرمایهموقعیت عاملان در سلسلهفرهنگی. 
کند میدان طبقات، هر کنشگري را به جانب الگوي رفتاري خاصی متمایل می

). افراد داراي موقعیت طبقاتی بالا، داراي مصرف فرهنگی 337: 1379کووانت، (وا
گرایانه هستند، حال آنکه نوع مصرف فرهنگی افراد داراي موقعیت طبقاتی متعالی و نخبه

قاسمی و ؛  ,2005Chan & Goldtorpe  &2007( گرایانه استپایین، عوامانه و توده
توانند به عنوان ابزاري نمادین براي ارتباط با می ). از این منظر کالاها1387صمیم، 

، سرمایۀ علاوهبه). 1400:25(فتحعلی بیگلو، پیربابایی،  شوند هدیگران به کار گرفت
اقتصادي، سرمایۀ فرهنگی را براي افراد به دنبال خود خواهد آورد. کنشگرانی که از 

را به طور  هاآند که شونسرمایۀ فرهنگی بیشتري برخوردارند، به منشی تجهیز می
دهد؛ زیرا این آثار فقط گرایانه سوق میناخودآگاه به مصرف محصولات فرهنگی نخبه

اند، یعنی رمزهایی را هاي فرهنگیبراي کسانی معنا و جذابیت دارند که صاحب قابلیت
هاي اند. کاربست طرحرمزگذاري شده هاآندر اختیار دارند که آثار فرهنگی و هنري با 

دراك و ارزیابی که فرهنگ تصویري (فیلم و کتاب) و شنوایی (موسیقیایی) را تشکیل ا
- فرض لذت زیباییپیش درواقعدهند، شرط پنهان تشخیص منطق درونی آثار هنري و می

شناختی است. تماشاگر، شنونده یا مخاطبی که رمزهاي لازم را در اختیار ندارد، احساس 
اند که هیچ نظم ها، تصاویر و خطوطی گم شدههنگآکند در آشوب صداها و ضربمی

- تواند از لایه اولیۀ معناهایی که بر اساس تجربۀ عادي درك میو منطقی ندارند. او نمی
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ها برسد، مگر اینکه شوند، درگذرد و به لایۀ ثانوي معناها، یعنی سطح معناهاي مدلول
گرایانۀ اثر خواص سبک روند ومجهز به مفاهیمی باشد که فراسوي خواص محسوس می

است که افراد عامی فاقد این  در حالی). این 25: 1390(بوردیو،  شناسانندهنري را می
اي متابعت هاي ادراکیهستند. این افراد از طرح هاآنها و نیز توان شناخت سبک توانایی

به هنر در  را نسبت هاآنرا محدود و داوري  هاآنشناختی کنند که استعدادهاي زیباییمی
). با توجه به نظریۀ بوردیو، مصرف 20: 1385دارد (شوبره و فونتن، حد معمول نگه می

هاي مصرف فرهنگی و آگاهی و سواد فرهنگی نیز نوعی سرمایۀ فرهنگی، یکی از جلوه
توان گفت سرمایۀ ، میاساسبراینشود. محسوب می کنندهمصرففرهنگی براي افراد 

مستقیم و غیر مستقیم و آگاهی فرهنگی به صورت مستقیم با نوع اقتصادي به دو صورت 
  مصرف فرهنگی افراد ارتباط دارند.

شوند: پاپ آدورنو و هورکهایمر بین دو گونه کالاي فرهنگی تمایز قائل می
صنعت فرهنگی است  کالاهاي پاپ یکی از محصولات هاآننظر پسند) و جدي. به (عامه

برداري تجاري قرار گرفته است و با داشتن هستۀ مورد بهرههنجارین شده و  شدتبهکه 
. کالاهاي شودسازي اذهان میمرکزي تکراري، باعث مصرف منفعلانه، تفرد و یکسان

پاپ در میزان انبوه و فقط به دلیل کسب سود بیشتر براي صاحبان سرمایه تولید و  فرهنگی
ها، افرادي منفعل و همچون لوحی کنندگان این کالا، مصرفاساسبراینشود. توزیع می

هاي ارسالی از سوي تولیدکنندگان محصولات صنعت خالی هستند که در برابر پیام
اما در مقابل، کالاهاي فرهنگی ؛ )1388یار، اند (مصلح و گلفرهنگ، پذیراي کامل

هایی عینی در خود نهفته دارند که در برابر صنعت فرهنگ مقاومت جدي، گرایش
). آنچه در تحلیل تفاوت بین این دو نوع 217: 1384آدورنو و هورکهایمر، کنند (می

سازي و فردیت است. مصرف کالاي فرهنگی قابل توجه است، توجه به دو مقولۀ یکسان
ها متأثر از صنعت فرهنگی، عدم سازي تمامی سلیقهپسند و پاپ با یکسانکالاهاي عامه

کنندگان همچون لوحی خالی و فاقد آگاهی دهد و مصرفنیاز به آگاهی را ترویج می
سازي تمامی کالاهاي فرهنگی، نیازي که با توجه به یکسان صورتبدینشوند. تصور می

اما فهم و درك کالاهاي ؛ شودها احساس نمیبه آگاهی و شناخت براي فهم تفاوت
مند هاي آن، نیازکنندگان و پیچیدگی مؤلفهفرهنگی جدي با توجه به فردیت مصرف

ي، مرتبط با اتوان گفت مصرف هر یک از کالاهمیبنابراین ؛ باشندهی بالایی میآگا
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پسند آن دسته از آثار فرهنگی که پاپ و عامه ؛گیردسطح آگاهی فرد صورت می
شوند نیازي به آگاهی و سواد فرهنگی خاصی ندارند، اما در مقابل، ژانرهاي محسوب می

د اي است که مدل تقلیطلبند. این نکتهیی را میگی بالاجدي، آگاهی و سواد فرهن
  ).1398:44(پاترسون،  کندمی تأکید بر آناجتماعی نیز 

شناسی است که مطالعاتش پردازان مدرن جامعهجان فیسک نیز یکی از نظریه
کنندگان کالاهاي فرهنگی ها، مصرف، مخاطبان و مصرفمتمرکز بر فرهنگ، رسانه

اي همسان و منفعل، بلکه کنندگان را نه به عنوان تودهصرفو م باشد. فیسک مخاطبانمی
کند که در حال تغییر و جابجایی هستند اي سیال، نامتجانس و خلاق تعریف میمجموعه

)؛ عمل مصرف صرفاً 213: 1384گنجند (استیفن، هاي ایستاي اجتماعی نمیو در مقوله
هاي نمادین آن او مصرف را به جنبهگیرد، بلکه مبتنی بر فاکتورهاي مادي صورت نمی

کنندگان را تولیدکنندگان مرتبۀ دوم دهد و آن را تولید دوباره و متعاقباً مصرفربط می
معنا، از قدرت  دکنندگانیتولکنندگان به منزلۀ ). مصرف14: 1390گیرد (بهار، در نظر می

عمل  کهدرحالیکه اما یکی از نکات مهم نظریه فیسک این است ؛ فراوانی برخوردارند
کنندگان فعالانه دست به شود و مصرفمصرف، تولید دوبارة معنا در نظر گرفته می

زنند، اما نوع انتخاب کالاي مصرفی خاصی و تفسیر آن در مصرف کالاهاي فرهنگی می
شان، متفاوت است، کنندگان مختلف، بر اساس جایگاه اجتماعیبین مصرف

افراد از یک متن فرهنگی با یکدیگر متفاوت است. این  هاي، برداشتدیگرعبارتیبه
هایی نهفته است که هاي چندگانه و چندمعنایی بودن عمل مصرف، در شیوهبرداشت
، از رهگذر آن، هر یک به طریقی متفاوتشانکنندگان، با جایگاه اجتماعی مصرف

و برداشت و ). نوع مصرف 359: 1991(فیسک،  کردظرفیت معنایی آن را فعال خواهند 
مند است. کنندگان از کالاهاي مصرفی، کاملاً آزادانه نیست، بلکه زمینهتفسیر مصرف

کنندگان، مبتنی بر همانندي ساختاري با روابط اجتماعی و خصایص نوع انتخاب مصرف
. طبق این الگو، کالاهاي فرهنگی، در  ,Fiske)2003 :121(شان است فردي و جمعی

اي که در آن، ایدئولوژي گیرند؛ عرصهاز نزاع بر سر معنا جاي میتري رصۀ وسیعداخل ع
گیري گیري و بازشکلو تأثر متقابل متن و مخاطب، در کار شکل تأثیرپیوسته از طریق 
هاي کنندگان با توجه به مجموعه ویژگیبنابراین مصرف؛ )212: 1384است (استیفن، 

و درك متون و کالاهاي فرهنگی و شان، قدرت معناسازي فردي، اجتماعی و فرهنگی
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  ).211: 1391زاده، اي و مقاومت در برابر معانی مرجح پیام را دارند (مهديرسانه
در نظر آنتونی گیدنز زندگی امروزي در اثر گسترش تکنولوژي و فراگیري گستردة 

 هاي پیشیناي که وجه تمایز مهم آن نسبت به تمام دورهآن، بسیار فرار شده؛ به گونه
دخیل در این سابقۀ آن است. یکی از عناصر زندگی اجتماعی، پویایی و تحرك بی

در میان عاملان است. گیدنز بازاندیشی را کاربرد منظم  اندیشیبازتحرك، افزایش میزان 
هاي مربوط به شرایط زندگی اجتماعی به عنوان عنصري ساختاري در اطلاعات و دانش

داند. در نظر گیدنز، از آنجا که امروزه، ن شرایط میدهی و تغییر و تبدیل هماسازمان
توانند با اطلاعات و دانش در سطح وسیعی در دسترس همگان قرارگرفته است، افراد می

 ,2000Giddens :د (بزنندست شان هاي روزمرهاستفاده از آن به تأمل و تغییر در کنش

تواند سبب آگاهی می در مصرف فرهنگی، میزان اطلاعات و توان گفتمی .)41-33
اي از که گونه صورتبدینبازاندیشی در رفتار مصرفی و در نهایت تغییر آن گردد؛ 

تواند بر میزان و مصرف آثار و کالاهاي فرهنگی آگاهی (همچون آگاهی فرهنگی)، می
شان دست به مصرف اي که افراد، متناسب با سطح و نوع آگاهیگذارد؛ به گونه تأثیر
  زنند.اصی از اقلام فرهنگی متنوع میهاي خگونه

ي فردي به امري اجتماعی تبدیل مصرف از امر ،شدهمطرحهاي بر اساس نظریه
نه  توان گفت که مصرف فرهنگیچنین می). هم1400:165(برند و همکاران،  شودمی

، بلکه عملی است که با استفاده از برخی متغیرهاي ینیبشیپرقابلیغامري سیال و 
ی و اقتصادي قابل تبیین است. از میان عوامل گوناگون، در این پژوهش، پنج عامل اجتماع

مصرف فرهنگی از  این عوامل در تبیین و تأثر تأثیراساسی انتخاب شده است. مکانیزم 
در پاسخ به این پرسش که این متغیرها چگونه مصرف همیت خاصی برخوردار است. ا

توان ارائه داد. در مرحلۀ هاي گوناگونی میپاسخدهند، قرار می تأثیرفرهنگی را تحت 
خیزد) خانوادگی (پایگاهی که فرد از آن برمی زمینهاقتصادي و - اجتماعی زمینهنخست، 

قرار دارد؛ چرا که هم به صورت تجربی و هم به صورت منطقی، مقدم بر سایر متغیرهاي 
 ۀمرحلپذیرد. در ۀ او اثر میاولی زمینهبنابراین نخست رفتارهاي افراد از ؛ اجتماعی است

- اجتماعی زمینههاي مختلف افراد را نیز متأثر از ها، آگاهیها، ارزشتوان نگرشدوم، می
گیرند و اقتصادي دانست؛ افراد الگوهاي شناختی، رفتاري، اخلاقی خود را از خانواده می

فراد نسبت به ها و رفتارهاي ا، انتظارات، نگرشنفسعزتخانوادگی بر  زمینهمحیط و 



   ........ ........................ ................................ ................................ ...............................     
  

  19 60ماره ش  1403 پاییزنوزدهم،   سال علمی                            فصلنامه 

. از نظر اینگلهارت، وجه تمایز  ,Wise & King)2008(گذارد می تأثیرمسائل مختلف 
هاي اصلی و پایدار آنان است (مدنی و ها و مهارتها، ارزشمردم جوامع مختلف نگرش

ها در پاسخ به ها و گرایشها، نگرش)؛ فرهنگ به عنوان نظامی از ارزش1390خسروانی، 
بنابراین ؛ )19: 1373کند (اینگلهارت، اجتماعی و اقتصادي تغییر می زمینه هايدگرگونی

- اجتماعی زمینهها و نگرش به نوگرایی از سه متغیر آگاهی فرهنگی، مصرف رسانه
پذیرند. سرمایه اجتماعی نیز به عنوان یکی از متغیرهاي اثرگذار در اقتصادي اثر می

شود گیرد. در مرحلۀ بعد فرض میقرار میمصرف فرهنگی در این تحقیق مورد آزمون 
که این متغیرها، خود به صورت مستقیم با عمل مصرف فرهنگی ارتباط دارند. بر اساس 

  مدل نظري و فرضیات پژوهش، به صورت زیر قابل طرح هستند.، ادشدهیمطالب 

  مدل نظري پژوهش -1 شکل
  هاي پژوهشفرضیه

ارتباط معناداري  هاآناقتصادي دانشجویان و مصرف فرهنگی  -اجتماعی هزمینبین  .1
  وجود دارد.

 ارتباط معناداري وجود دارد. هاآنبین آگاهی فرهنگی دانشجویان و مصرف فرهنگی  .2
 ارتباط معناداري وجود دارد. هاآنبین گرایش به نوگرایی دانشجویان و مصرف فرهنگی  . 3
 ارتباط معناداري وجود دارد. هاآنو مصرف فرهنگی بین مصرف رسانه دانشجویان  .4
 ارتباط معناداري وجود دارد. هاآنبین سرمایه اجتماعی دانشجویان و مصرف فرهنگی  .5
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  روش پژوهش - 3
 جامعهتبیینی) انجام شده است.  - به روش کمی و پیمایشی (توصیفی ،رو پژوهش پیشِ

نفر است که بر اساس  6000تعداد  آماري این پژوهش، دانشجویان دانشگاه یاسوج با
درصد و ضریب  95 گیرينمونهو با ضریب اطمینان  ) ,1976Lin :446جدول لین (

نفر افزایش  400و براي افزایش دقت به  نفر تعیین شد 384حجم نمونه  05/0خطاي 
اي مرحلهاي چندگیري مورد استفاده براي دستیابی به پاسخگویان، طبقهیافت. روش نمونه

ساخته و ها ترکیبی از پرسشنامۀ محققابزار گردآوري داده تناسب با حجم بوده است.م
 SPSSافزار آماري هاي پژوهش از نرمداده وتحلیلتجزیهساخته بوده است. براي دیگران

  استفاده شده است.
  تحلیل تجربی – 4

  تعریف مفهومی و عملیاتی متغیرها
اقتصاد که به صورت  ۀگانسهبندي در تقسیم. متغیر وابسته پژوهش، مصرف فرهنگی است

گیرد (تولید، توزیع و مصرف)، گونۀ سوم (مصرف) شامل عملی متداول صورت می
، در ارضاي نیازها به کار شدهحاصل خدماتاست نهایی که از طریق آن، کالاها و 

 اصطلاح ). اساسا66ً: 1366رسانند (بیرو، آیند و فرایند اقتصادي را به سرانجام میمی
هاي گیري از کالاها و محصولات مختلف فرهنگی در گونهمصرف فرهنگی به بهره

شود که از دو بعد کمی و کیفی تشکیل شده؛ در بعد کمی، متفاوت و متنوع اطلاق می
شود و در بعد کیفی، نوع مصرف زمان مصرف فرهنگی سنجیده میمیزان و مدت

  ).1400:66، علیخانی، (فتحی گیردفرهنگی مورد توجه قرار می
در این پژوهش، مصرف سه گونه از کالاهاي فرهنگی مد نظر قرار گرفته است: 

یک سؤال کلی مطرح  هاآناز  هرکداممصرف موسیقی، فیلم و کتاب. براي سنجش 
کنید. در سنجش بعد شده است با این محتوا که هر یک از موارد زیر را چقدر استفاده می

ه در طیف لیکرت از اصلاً تا خیلی زیاد)، پنج نوع موسیقی مذهبی، موسیقی (با پنج گوی
محلی، سنتی، پاپ ایرانی و غربی، در سنجش مصرف سینما (با چهار گویه در طیف 

تخیلی، -لیکرت از اصلاً تا خیلی زیاد)، چهار بعد ملودرام و روانکاوانه، کمدي و علمی
در سنجش مصرف کتاب (با پنج و نیز  پرتحرك و مهیج، تاریخی و مستند و حماسی
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گویه در طیف لیکرت از اصلاً تا خیلی زیاد)، پنج بعد سیاسی و اجتماعی و تاریخی، 
دانشگاهی، مطرح -مذهبی، رمان و ادبیات خارجی، رمان و ادبیات فارسی، کتب درسی

  شده است. سطح سنجش این متغیر، طیف لیکرت (از اصلاً تا خیلی زیاد) بوده است.
اقتصادي، مصرف رسانه، سرمایه -اجتماعی زمینهمستقل پژوهش پنج متغیر  متغیرهاي

اقتصادي، -اجتماعی زمینهاجتماعی، آگاهی فرهنگی و گرایش به نوگرایی هستند. منظور از 
در هر جامعه،  یهرکستوان گفت عبارت است از داشتن موقعیتی در جامعه. به بیان بهتر، می

دهد که آن فرد در کجاي جامعه قرار پایگاه شخص، نشان میکند و تعدادي پایگاه اشغال می
). این متغیر 91: 1380چنین، چگونه باید با افراد دیگر رابطه داشته باشد (رابرتسون، دارد و هم

گویه در طیف لیکرت (از خیلی پایین تا خیلی بالا) در چهار بعد اقتصادي  5در این پژوهش با 
ت والدین)، اجتماعی (منزلت والدین) و ذهنی (نظر فرد (شغل والدین)، فرهنگی (تحصیلا

  دربارة جایگاه اجتماعی خانوادة خود) عملیاتی و سنجیده شده است.
و  آگاهی فرهنگی، به وضعیت آگاهی و اطلاع فرد نسبت به مفاهیم، ابزارها

که در این پژوهش با شش  شوددر کالاهاي فرهنگی اطلاق می کاررفتهبههاي سبک
  ر طیف لیکرت (از اصلاً تا خیلی زیاد) سنجیده شده است.گویه د

هایی است که به طرزي پیچیده به نگرش (گرایش)، مجموعه ارزیابیمنظور از متغیر 
. منظور از گرایش به  ,Sabini)1995(باورها، احساسات و رفتار آدمی مربوط است 

رفتاري به عنوان  نوگرایی، در نظر گرفتن عقلانیت در تنظیمات اجتماعی، سیاسی و
نوگرایی نیز با شش  ). در این پژوهش،48: 1979مخرج مشترك مدرنیته است (شارما، 

  گویه در طیف لیکرت (از کاملاً مخالف تا کاملاً موافق) عملیاتی شده است.
شود. در این هاي مختلف اطلاق میاي به میزان استفاده فرد از رسانهمصرف رسانه

هاي اجتماعی در طول و هدف کار، میزان استفاده فرد از شبکهپژوهش، به دلیل ماهیت 
روز مورد بررسی قرار گرفت که با دو گویه عملیاتی شده است. براي متغیر سرمایه شبانه

) استفاده شد که در این پژوهش این 1998اجتماعی هم از پرسشنامه ناهاپیت و گوشال (
  کرد.گویه کاهش پیدا  12و به  لیوتعدجرحپرسشنامه 

براي ارزیابی اعتبار و پایایی ابزار پژوهش، به ترتیب از آزمون تحلیل عاملی و آلفاي 
آمده است. بر اساس نتایج  1 شمارهکرونباخ استفاده شد که نتایج آن در جدول 

  ، تمامی متغیرهاي پژوهش، از اعتبار و پایایی مناسب و مطلوبی برخوردارند.آمدهدستبه
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  ج ضریب آلفاي کرونباخ براي برآورد پایایی متغیرهاي پژوهشنتای -1 شمارهجدول 

تعداد   ابعاد  نام متغیر
  هاگویه

  اعتبار سازه (به روش تحلیل عاملی)
ضریب آلفاي 

  کرونباخ
ویژه 
  مقدار

واریانس 
  کلی  ابعاد بارتلت  KMO  تبیین شده

مصرف 
  فرهنگی

  603/0  000/0  779/0  185/0  60/2  4  فیلم
  758/0  000/0  814/0  365/0  12/5  5  کتاب  806/0

  690/0  000/0  798/0  229/0  21/3  5  موسیقی
  751/0  000/0  776/0  549/0  49/5 10  1  آگاهی فرهنگی
  _____  _____  _____  _____  ____  ___  1  مصرف رسانه

سرمایه 
  752/0  000/0  771/0  621/0  17/5  12  1  اجتماعی

  688/0  ______  ______  ______  ______  5  1  اق -اج زمینه
  703/0  000/0  804/0  533/0  27/4  8  1  نوگرایی

  سیماي توصیفی پاسخگویان
درصد از  5/41دانشجوي زن ( 166کننده در پژوهش، شامل پاسخگویان شرکت

باشد. درصد از کل پاسخگویان) می 5/58دانشجوي مرد ( 234و  کل پاسخگویان)
درصد از کل  8/41ر (معادل نف 167سال با فراوانی  22-25بعلاوه، گروه سنی 

نفر (معادل  20سال با فراوانی  30-35پاسخگویان) بیشترین تعداد و در مقابل، گروه سنی 
  درصد از کل پاسخگویان) از کمترین تعداد برخوردار بودند. 5/0

  هاي توصیفی پاسخگویان پژوهش به تفکیک جنسیت و سنویژگی -2 شمارهجدول 

  توزیع درصدي  توزیع فراوانی  اي)مینهشناختی (زمتغیرهاي جمعیت

  جنسیت
  50/41  166  زنان
  50/58  234  مردان

  گروه سنی

  3/31  125  سال 21-18
  8/41  167  سال 25-22
  0/22  88  سال 29-26
  0/5  20  سال 35-30
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  توصیف متغیرهاي پژوهش
ط تر از حد وسدر بین پاسخگویان، پایین طورکلیبهتوزیع متغیر مصرف فرهنگی 

قرار دارد. در بین ابعاد آن، مصرف موسیقی و مصرف فیلم بالاتر از حد وسط قرار دارند؛ 
دهند که در بین سه بعد مصرف ها نشان میدادهتر است. صرف کتاب، پایینم کهدرحالی

فرهنگی، مصرف موسیقی، بیشترین و مصرف کتاب، کمترین میزان مصرف را دارند. 
اند که مصرف موسیقی بالا است. موسیقی به دلیل ان دادهتحقیقات پیشین نیز همگی نش

که  طورهمانشود. تر بیشتر توسط افراد استفاده میسهولت دسترسی و مصرف آسان
پسند در اند، موسیقی به عنوان یک کالاي فرهنگی عامهآدورنو و هورکهایمر هم گفته
دگان این کالاها، افرادي کنن، مصرفاساسبراینشود. میزان انبوه تولید و توزیع می

اما در مقابل، کتاب به عنوان یک کالاي فرهنگی ؛ منفعل و همچون لوحی خالی هستند
هایی عینی در خود نهفته دارد که در برابر صنعت فرهنگ مقاومت جدي، گرایش

بنابراین کمترین مصرف را در بین کالاهاي فرهنگی دارد. نتایج پژوهش نواح و ؛ کنندمی
تر اجتماعی اقتصادي، کمی پایین زمینهکند. ) نیز این موضوع را تأیید می1395(همکاران 

  باشند.میزان نوگرایی و آگاهی فرهنگی، بیشتر می کهدرحالیاز حد وسط است، 
  توصیف متغیرهاي وابسته و مستقل پژوهش -3 شمارهجدول 

  حد وسط  قداربیشینه م  کمینه مقدار  انحراف استاندارد  میانگین  متغیرهاي پژوهش

  5/50  69  32  55/7  90/48  مصرف فرهنگی
  5/17  25  10  33/3  27/18  مصرف موسیقی

  5/13  20  7  70/2  76/13  مصرف فیلم
  17  25  9  31/3  92/16  مصرف کتاب

  5/14  24  5  10/4  38/13  اج. اق. زمینه
  30  47  23  14/5  22/36  سرمایه اجتماعی
  19  30  8  34/3  77/23  آگاهی فرهنگی

  9  15  3  40/2  74/9  ینوگرای

  میزان مصرف کالاهاي فرهنگی
هاي مصرف موسیقی، موسیقی پاپ ایرانی با در بین گونه بر اساس نتایج جدول زیر،

از کمترین مصرف  35/2و موسیقی مذهبی با میانگین رتبۀ  از بیشترین 95/3میانگین رتبۀ 
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) نیز 1399و همکاران ( در بین پاسخگویان پژوهش برخوردارند. نتایج تحقیق سرافزار
بیشترین مصرف را دارد. در  پسندمردمهاي مختلف، موسیقی نشان دادند در بین موسیقی

و رمان و ادبیات خارجی با  55/3دانشگاهی با میانگین رتبۀ -مصرف کتاب، کتب درسی
و ژانرهاي پرتحرك و  به ترتیب از بیشترین و کمترین مصرف 50/2میانگین رتبۀ 

از  39/2و ژانرهاي ملودرام و روانکاوانه با میانگین رتبۀ  62/2ا میانگین رتبۀ اي بحادثه
بیشترین و کمترین مصرف در بین پاسخگویان برخوردار بودند. این نتایج با نتایج پژوهش 

  ) نیز همسو است.1398میرفردي و همکاران (
کیک ابعاد آننتایج آزمون فریدمن براي متغیر مصرف فرهنگی به تف -4 شمارهجدول   

 ردیف

  مصرف کتاب  مصرف فیلم  مصرف موسیقی

  ابعاد
میانگین 

  رتبه
  ابعاد

میانگین 
  رتبه

  ابعاد
میانگین 

  رتبه

1  
موسیقی پاپ 

  55/3  کتب درسی  62/2  ايتحرك و حادثهپر  95/3  ایرانی

  31/3  موسیقی محلی  2
- کمدي و علمی

  تخیلی
  21/3  اجتماعی -سیاسی  51/2

موسیقی سنتی   3
  یایران

تاریخی، مستند،   91/2
  حماسی

  11/3  کتب مذهبی  48/2

  48/2  موسیقی غربی  4
ملودرام و 
  روانکاوانه

39/2  
رمان و ادبیات 

  فارسی
64/2  

  _____  ______  35/2  موسیقی مذهبی  5
رمان و ادبیات 

  خارجی
50/2  

____  
درجۀ  44/350کاي اسکوئر: 

سطح معناداري:  4آزادي: 
000/0  

درجۀ  61/165کاي اسکوئر: 
سطح معناداري:  4آزادي: 

000/0  

درجۀ  49/8کاي اسکوئر: 
سطح معناداري:  3آزادي: 

030/0  

  هاي پژوهشآزمون فرضیه
، ارتباط مثبت و معناداري دارد. مصرف موسیقی با هر پنج متغیر مورد بررسی

ینه ترین ارتباط را با زمترین ارتباط را با آگاهی فرهنگی و ضعیفمصرف موسیقی قوي
عوامل  تأثیراجتماعی اقتصادي دارد. مصرف موسیقی تا پیش از این متغیري بود که تحت 
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صورتی فرهنگی به خود گرفت. بوردیو پیش از این  تدریجبهاجتماعی اقتصادي بود، اما 
 یفرهنگاما پس از او و با ؛ دانستسرمایه اقتصادي می تأثیرمصرف موسیقی را تحت 

رهنگی مصرف موسیقی بیشتر شد. به همین خاطر است که هاي فجامعه، سویه شدن
  عوامل اجتماعی و فرهنگی است تا عوامل اقتصادي. تأثیرامروزه این متغیر بیشتر تحت 

اجتماعی  عوامل فرهنگی و تأثیرمصرف فیلم نیز شبیه مصرف موسیقی بیشتر تحت 
ر مصرف اما مصرف کتاب کمی متفاوت از دو نوع دیگ؛ است تا عوامل اقتصادي

دهد که مصرف رسانه ارتباطی با مصرف فرهنگی ندارد. ها نشان میفرهنگی است. داده
دارد، ارتباطی با  یفرهنگارتباط مستقیم و معناداري با مصرف  باوجوداینکهمصرف رسانه 

  مصرف کتاب ندارد.
توان گفت که مصرف فرهنگی امري سیال و ها میبنابراین با توجه به این یافته

که  طورهماننیست، بلکه با متغیرهاي زیر ارتباط مثبت و معناداري دارد.  ینیبشیپابلرقیغ
 تأثیرنخست تحت  افرادهاي مختلف در این حوزه آمده است، مصرف فرهنگی در نظریه

خیزد) قرار خانوادگی (پایگاهی که فرد از آن برمی زمینهاقتصادي و - اجتماعی زمینه
رسانه، سرمایه اجتماعی، آگاهی فرهنگی، الگوهاي دارد. از سوي دیگر، مصرف 
از زمینه اجتماعی اقتصادي  تأثیرگیري ارزشی مدرن با فرهنگی و ارزشی همچون جهت

توان گفت افراد الگوهاي می اساسبراینگذارد. می تأثیربر مصرف فرهنگی افراد 
خانوادگی بر  زمینهگیرند و محیط و شناختی، رفتاري، اخلاقی خود را از خانواده می

  گذارد.می تأثیرها و رفتارهاي فرهنگی افراد نگرش
نتایج آزمون همبستگی دوسویۀ پیرسون بین متغیرهاي پژوهش -5 شمارهجدول   

 متغیرهاي پژوهش
 -اجتماعی زمینه

  اقتصادي
آگاهی 
  فرهنگی

گیري جهت
  ارزشی مدرن

مصرف 
  رسانه

سرمایه 
  اجتماعی

مصرف 
  موسیقی

  171/0  245/0  286/0  295/0  105/0  پیرسون
  000/0  000/0  000/0  000/0  036/0  معناداري

  مصرف فیلم
  156/0  213/0  233/0  267/0  166/0  پیرسون
  002/0  000/0  000/0  000/0  001/0  معناداري

مصرف 
  کتاب

  119/0  078/0  227/0  307/0  131/0  پیرسون
  023/0  323/0  000/0  000/0  009/0  معناداري
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  یمصرف موسیق
، مصرف موسیقی پاپ ایرانی، بیشترین ارتباط را با متغیر 6بر اساس جدول شماره 

هاي مجازي، گرایش بیشتري توان گفت افراد با استفاده از شبکهدارد. می مصرف رسانه
اما این گونه موسیقی ارتباطی با آگاهی ؛ کنندبه سمت موسیقی پاپ ایرانی پیدا می

یعنی ؛ ارتباط آن با زمینه اجتماعی اقتصادي نیز پایین است فرهنگی ندارد. از سوي دیگر،
مقدار اثري که این متغیر بر مصرف موسیقی پاپ دارد، کمتر از متغیرهایی همچون 

  گیري ارزشی مدرن و سرمایه اجتماعی است.جهت
آگاهی  هرچقدرمصرف موسیقی محلی بیشترین ارتباط را با آگاهی فرهنگی دارد؛ 

این نوع  کهدرحالییابد. ابد، مصرف این نوع موسیقی نیز افزایش میفرهنگی افزایش ی
اي نیز ارتباط معناداري دارد، با زمینه موسیقی با سرمایه اجتماعی و مصرف رسانه

  گیري ارزشی مدرن ارتباط معناداري ندارد.اجتماعی اقتصادي و جهت
اداري دارد، اما مصرف موسیقی سنتی با همه متغیرهاي پژوهش ارتباط مثبت و معن

سایر متغیرها یا با زمینه اجتماعی  کهدرحالیبیشترین ارتباط آن با آگاهی فرهنگی است. 
کم است، مصرف موسیقی سنتی در بین انواع  هاآناقتصادي ارتباطی ندارند، یا ارتباط 

مصرف بیشتري بر  تأثیراین متغیر  درواقعها بیشترین ارتباط را با این متغیر دارد. موسیقی
هر چه پایگاه  اساسبراینها. جالب است که موسیقی سنتی دارد تا سایر انواع موسیقی

این  کهدرحالییابد. اجتماعی اقتصادي بالاتر رود، مصرف موسیقی سنتی نیز افزایش می
با همه  هرچندمصرف موسیقی غربی ی با موسیقی سنتی و مذهبی ندارد. متغیر ارتباط

موسیقی سنتی، بیشترین ارتباط را با  برخلافو معناداري دارد، اما متغیرها ارتباط مثبت 
افرادي که نوگراتر هستند بیشتر  درواقعگیري ارزشی مدرن دارد. مصرف رسانه و جهت

شوند. از سوي دیگر، در بین هاي غربی سوق داده میبه سمت گوش دادن به موسیقی
در  رین ارتباط را با نوگرایی دارد.انواع موسیقی نیز، این موسیقی غربی است که بیشت

نهایت، مصرف موسیقی مذهبی ارتباطی با دو متغیر زمینه اجتماعی اقتصادي و 
اما ارتباط آن با سایر متغیرها مثبت و معنادار است. در ؛ ارزشی مدرن ندارد گیريجهت

از  رواقعداین میان مصرف این نوع موسیقی، بیشترین ارتباط را با سرمایه اجتماعی دارد. 
ترین عامل در مصرف موسیقی مذهبی، گسترة روابط اجتماعی، بین این پنج متغیر اصلی

  سرمایه اجتماعی است. طورکلیبهشبکه دوستان و 
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، فاضلیان دهکردي و )1390ودادهیر و همکاران (هاي نتایج این پژوهش با پژوهش
) و نبوي 1395( خان محمدي، حیدري و )1391عموقلی میرآخوري ()، 1395محمدي (

)، افشاریان و 1393هاي کاظمیان و همکاران ()، همسو و با پژوهش1398و همکاران (
  ) غیرهمسو است.2007چان و گلدتورپ (و ) 2001وان ایک ()، 1395پور (سعدي

  هاي مصرف موسیقی و متغیرهاي مستقل پژوهشارتباط گونه -6 شمارهجدول 

  مصرف موسیقی
 -اجتماعی زمینه

  دياقتصا
آگاهی 
  فرهنگی

گیري جهت
  ارزشی مدرن

مصرف 
  رسانه

سرمایه 
  اجتماعی

  183/0  277/0  212/0  012/0  113/0  پاپ ایرانی
  201/0  131/0  097/0  215/0  067/0  موسیقی محلی
  173/0  187/0  107/0  310/0  210/0  سنتی ایرانی

  154/0  241/0  286/0  124/0  120/0  غربی
  139/0  119/0  065/0  105/0  034/0  مذهبی

  مصرف فیلم
اما ؛ ها با زمینه اجتماعی اقتصادي ارتباط مثبت و معناداري دارندمصرف همه فیلم

هاي کمدي و علمی تخیلی است. دیگر متغیرها نیز ارتباط بیشترین ارتباط این متغیر با فیلم
ی با این پنج متغیر همگی به نوع درواقعها دارند. مثبت و معناداري با مصرف انواع فیلم

ها مصرف فیلم ارتباط مثبتی دارند، یعنی با افزایش این متغیرها، میزان مصرف این فیلم
از این متغیرها ارتباط بیشتري با یک گونه مصرف  هرکداماما ؛ یابدافزایش می طورکلیبه

هاي زمینه اجتماعی اقتصادي بیشترین ارتباط را با مصرف فیلم کهدرحالیفیلم دارند. 
می تخیلی دارد، بیشترین ارتباط چهار متغیر دیگر با مصرف ژانرهاي کمدي و عل

  تاریخی، حماسی و مستند است.
ساداتی و همکاران )، 1392کاظمیان و همکاران ( نتایج این پژوهش با تحقیقات

  ) همسو است.1398) و میرفردي و همکاران (1397(
  ستقل پژوهشهاي مصرف فیلم و متغیرهاي مارتباط گونه -7 شمارهجدول 

  مصرف فیلم
 -اجتماعی زمینه

  اقتصادي
آگاهی 
  فرهنگی

گیري جهت
  ارزشی مدرن

مصرف 
  رسانه

سرمایه 
  اجتماعی

  158/0  199/0  177/0  245/0  114/0  ايتحرك و حادثهپر
  165/0  186/0  153/0  281/0  178/0  تخیلی-کمدي و علمی



........     جاسویدانشگاه  انیمطالعه دانشجو ان؛یدانشجو یعوامل مؤثر بر مصرف فرهنگ لیتحل .........................    

  28 60شماره   1403 پاییزنوزدهم،  سال علمی                              فصلنامه

  188/0  245/0  289/0  303/0  127/0  تاریخی، مستند، حماسی
  116/0  224/0  294/0  251/0  144/0  لودرام و روانکاوانهم

  مصرف کتاب
در بین انواع کتاب، زمینه اجتماعی اقتصادي بیشترین ارتباط را با مطالعه رمان و 

زمینه اجتماعی و اقتصادي افزایش یابد میزان  هرچقدر درواقعادبیات خارجی دارد. 
کند. این متغیر با کتب درسی، سیاسی ا میمطالعه رمان و ادبیات خارجی نیز افزایش پید

اجتماعی و رمان و ادبیات فارسی نیز ارتباط مثبت و معناداري دارد. این در حالی است که 
  ارتباطی با مطالعه کتب مذهبی ندارد.

ارتباط آن با  البتهاز سوي دیگر آگاهی فرهنگی با همه متغیرها ارتباط بالایی دارد. 
  ن است و بیشترین ارتباط را با مطالعه کتب سیاسی اجتماعی دارد.مطالعه کتب مذهبی پایی

با مطالعه کتب مذهبی ارتباطی ندارد، اما  هرچندگیري ارزشی مدرن نیز جهت
  ارتباط بالایی با مطالعه رمان و ادبیات خارجی دارد.

از همه اینکه مصرف رسانه تنها با مطالعه کتب سیاسی اجتماعی ارتباط  ترمهم
ها ارتباطی ندارد. سرمایه اجتماعی نیز با همه انواع کتاب دارد و با سایر کتابضعیفی 

  ارتباط مثبت و معناداري دارد.
در بین متغیرهاي مستقل بیشترین اثرگذاري مربوط به آگاهی فرهنگی و  طورکلیبه

نتایج این بخش از پژوهش با  کمترین اثرگذاري مربوط به متغیر مصرف رسانه است.
و  خان محمدي ) و1395نواح و همکاران ()، 1391هاي ادیبی سده و کریمی (پژوهش

  ) همسو است.2016شهریاري (
  هاي مصرف کتاب و متغیرهاي مستقل پژوهشارتباط گونه -8 شمارهجدول 

  مصرف کتاب
 -اجتماعی زمینه

  اقتصادي
آگاهی 
  فرهنگی

گیري جهت
  ارزشی مدرن

مصرف 
  رسانه

سرمایه 
  اجتماعی

  126/0  092/0  215/0  312/0  105/0  کتب درسی
  143/0  110/0  246/0  334/0  145/0  اجتماعی-سیاسی

  110/0  066/0  211/0  305/0  171/0  رمان و ادبیات فارسی
رمان و ادبیات 

  خارجی
212/0  296/0  349/0  037/0  121/0  

  104/0  076/0  097/0  115/0  041/0  کتب مذهبی
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جتماعی، علاوه بر اثرات مستقیم، به صورت در دنیاي اجتماعی، متغیرها و عوامل ا
براي بررسی  گذارند. در این پژوهش، از تحلیل مسیر،غیرمستقیم نیز بر یکدیگر اثر می

مستقیم مصارف فرهنگی گوناگون با آگاهی فرهنگی، نوگرایی و ارتباط مستقیم و غیر
  آمده است. استفاده شده است که در شکل زیراقتصادي،  -اجتماعی زمینه

  مدل مسیر متغیرهاي مستقل تحقیق بر مصرف فرهنگی -2شکل 
 زمینه)، 9 شمارهاز آزمون تحلیل مسیر (جدول  آمدهدستبهبر اساس نتایج 

، جمعاً اثر کل آن برابر 154/0و اثر غیرمستقیم  136/0اقتصادي، با اثر مستقیم  -اجتماعی
، 076/0و آثار غیرمستقیم  310/0متغیر آگاهی فرهنگی با اثر مستقیم بوده است.  290/0با 

گیري ارزشی مدرن (نوگرایی) بوده است. متغیر جهت 386/0جمعاً اثر کل آن برابر با 
داشته است. متغیر سرمایه اجتماعی تنها اثر  210/0تنها به صورت مستقیم تأثیري با مقدار 

بوده  228/0ه با مجموع آثار مستقیم و غیر مستقیم و مصرف رسان 132/0مستقیم با مقدار 
را بر مصرف فرهنگی  تأثیراست. در نهایت، متغیر آگاهی فرهنگی، در مجموع بیشترین 

  داشته است.
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  اثرات مستقیم و غیر مستقیم عوامل مؤثر بر مصرف فرهنگی -9جدول 

  اثر کل  ستقیممجموع آثار غیرم  آثار غیرمستقیم  اثر مستقیم  متغیرهاي مستقل پژوهش

  136/0  اقتصادي -اجتماعی زمینه

310/0×274/0  

154/0  290/0  
210/0×366/0×274/0  

210/0×142/0  
132/0×117/0  

  386/0  076/0  366/0×210/0  310/0  آگاهی فرهنگی
  132/0  _____  _____  132/0  سرمایه اجتماعی

  210/0  _____  _____  210/0  گیري ارزشیجهت

  175/0  انهمصرف رس
310/0×201/0  

053/0  228/0  
210/0×114/0  

  يریگجهینت. 5
تا جایی که بسیاري از  هاي مهم دنیاي معاصر استاز پدیدهیکی مصرف فرهنگی 

هاي مهم و از بین گونه مصرفی نام نهاده جامعهاصر را مع جامعهنظران اجتماعی، صاحب
این پژوهش به بررسی  روازایناند. ها را مصرف فرهنگی دانستهآن ترینمهممصرفی، 

مصرف فرهنگی دانشجویان پرداخته است. از میان ابعاد مختلف مصرف فرهنگی، 
مصرف سه گونۀ موسیقی، فیلم و کتاب، انتخاب و سنجیده شد. براي تبیین میزان مصرف 

و تجربی بحث، پنج متغیر  فرهنگی نیز از بین عوامل گوناگون با توجه به پیشینۀ نظري
 زمینهاي و گیري ارزشی، سرمایه اجتماعی، مصرف رسانهآگاهی فرهنگی، جهت

  اقتصادي بررسی شدند.-اجتماعی
، مصرف فرهنگی در بین دانشجویان از حد وسط طیف آمدهدستبهبر اساس نتایج 

دانشجویان تر بود، این به معناي آن است که میزان مصرف فرهنگی مورد بررسی پایین
ابعاد مصرف فرهنگی به صورت جداگانه در نظر گرفته  کهوقتیاما ؛ نسبتاً پایین است

شوند؛ از بین سه گونۀ مصرف فرهنگی، مصرف می ترتوجهجالبشود، نتایج کمی 
تر مصرف کتاب، پایین کهدرحالیموسیقی و مصرف فیلم بالاتر از حد وسط قرار دارند؛ 

دهند که در بین سه بعد مصرف فرهنگی، مصرف ها نشان میهداد درواقعاز آن است. 
اجتماعی  زمینهموسیقی، بیشترین و مصرف کتاب، کمترین میزان مصرف را دارند. 
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میزان نوگرایی و آگاهی فرهنگی،  کهدرحالیتر از حد وسط است، اقتصادي، کمی پایین
  باشند.بیشتر می

اي فرهنگی، خود داراي ابعاد چندگانه هاي مصرفبا توجه به اینکه هر یک از گونه
که  طورهماناستفاده شد.  هاآنهستند، از آزمون فریدمن براي بررسی میزان مصرف 

ها، بیشترین میزان مربوط به موسیقی پاپ معلوم شد، بر اساس نتایج، در بین انواع موسیقی
هاي وسیقیطبیعی است که مایرانی و کمترین مصرف مربوط به موسیقی مذهبی بود. 
اما زمانی که جامعه آماري ؛ پاپ، در بین افراد، از مصرف بالاتري برخوردار باشند

رود، این معادله کمی تغییر کند و مصرف پژوهش، دانشجویان باشد، انتظار می
توان گفت، دانشجویان نیز تفاوت چندانی با بنابراین می؛ هاي دیگر نیز بالا باشدموسیقی

ماعی در مصرف موسیقی ندارند. نتایج این تحقیق، همسو با سایر هاي اجتسایر گروه
تحقیقات پیشین است. از سوي دگر، کمترین میزان مصرف موسیقی، مربوط به 

هاي مذهبی بود. این یافته نیز با تحقیقات پیشین همسو است. اینکه چرا موسیقی
دان و در اینجا اند جایگاهی در زندگی روزمره شهرونهاي مذهبی نتوانستهموسیقی

باید مورد  گذارانسیاستدانشجویان به دست آورند، یکی از مسائل مهمی است که 
هاي اخیر وجوهی از توجه قرار دهند. این در حالی است که موسیقی مذهبی نیز در سال

در پسند به خود گرفته است. موسیقی پاپ را گرفته و در موارد بسیاري، صورتی عامه
ها نیز بیشترین و کمترین میزان مصرف به ترتیب مربوط به ژانرهاي میان انواع فیلم

تخیلی و -کمدي و علمیاي و ژانرهاي ملودرام و روانکاوانه بود. پرتحرك و حادثه
که  طورهمانرسد مستند و تاریخی نیز از مصرف متوسطی برخوردار هستند. به نظر می

بندي در بین دانشجویان، نوع رتبه ) نشان داده، این1398پژوهش میرفردي و همکاران (
ها باشد. آن دسته از ژانرهاي سینمایی که نیاز به دانش بالایی متأثر از سواد سینمایی آن

گیرند و در مقابل، ژانر سینمایی جهت رمزگشایی فیلم دارند، کمتر مورد اقبال قرار می
، بیشترین میزان اي و پرتحرك که نیازمند دانش سینمایی چندان بالایی نیستحادثه

 گذارانسیاستتوان گفت مصرف را در بین دانشجویان دارد. با توجه به این موضوع می
باید این نکته را مدنظر قرار دهند که براي تقویت ذائقه سینمایی شهروندان، بر روي 

در نهایت، در مصرف کتاب، کتب اي همچون سواد سینمایی نیز کار کنند. پدیده
رمان و ادبیات خارجی به ترتیب از بیشترین و کمترین مصرف در  و دانشگاهی-درسی
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بالا بودن میزان مطالعه کت درسی نسبت به سایر کتب، بین دانشجویان برخوردار بودند. 
را به  هاآناي دانشجویان باشد. حضور در دانشگاه، رسد ناشی از موقعیت زمینهبه نظر می

است که این یافته، در تحقیقات دیگري نیز  دهد. لازمسمت مطالعه کتب درسی سوق می
هاي غیردانشجویی، میزان مطالعه به چه صورت مورد بررسی قرار گیرد که در موقعیت

  است.
متغیرهاي مستقل با مصرف فرهنگی نیز نتایج نشان داد که مصرف  رابطهدر بررسی 

ترین رابطه را قوي موسیقی با هر پنج متغیر مورد بررسی، ارتباط مثبت و معناداري دارد و
نیز با متغیر آگاهی فرهنگی دارد. مصرف فیلم و کتاب نیز با متغیرهاي مستقل ارتباط 

اما با ؛ ترین ارتباط را با متغیر آگاهی فرهنگی دارندو هر دو، قوي مثبت و معناداري دارند
ستقیم، به توجه به آن که در دنیاي اجتماعی، متغیرها و عوامل اجتماعی، علاوه بر اثرات م

براي  در این پژوهش، از تحلیل مسیر، گذارند،قیم نیز بر یکدیگر اثر میصورت غیرمست
مستقیم مصارف فرهنگی گوناگون با آگاهی فرهنگی، بررسی ارتباط مستقیم و غیر

 - اجتماعی زمینهاقتصادي، استفاده شد. نتایج آن نشان داد که  -اجتماعی زمینهنوگرایی و 
و  اي هم به صورت مستقیم و هم غیرمستقیمرهنگی و مصرف رسانهاقتصادي، آگاهی ف

اند. در سرمایه اجتماعی و نوگرایی به صورت مستقیم بر مصرف فرهنگی اثر داشته
بر اساس  را بر مصرف فرهنگی داشت. تأثیرمجموع، متغیر آگاهی فرهنگی بیشترین 

 زمینه تأثیررود انتظار میتوان گفت در جامعه مورد بررسی که هاي استنباطی مییافته
این عامل بسیار قابل توجه است. این در حالی است که  تأثیراجتماعی اقتصادي کم باشد، 

رسد اما به نظر می؛ دهنداهمیت جلوه میپردازان، عوامل اقتصادي را کمبسیاري از نظریه
ر بین کرد. حتی د پوشیچشمتوان از نقش این عامل در جامعه امروز ایران، نمی

شوند و از نظر علایق طبقاتی کننده محسوب میدانشجویان که از نظر اقتصادي، مصرف
شناور هستند، باز هم زمینه اجتماعی اقتصادي، بر مصرف فرهنگی و برخی دیگر از وجوه 

توان گفت علیرغم فرهنگی بنابراین با توجه به این یافته می؛ گذارداثر می هاآناجتماعی 
توان نق زمینه اجتماعی اقتصادي را در ز جوانب اجتماعی، نمیشدن بسیاري ا

  فرهنگی نادیده گرفت. هايگذاريسیاست
پایگاه اجتماعی اقتصادي  تأثیرکه آگاهی فرهنگی و مصرف رسانه تحت  هرچند

دارند. در  تأثیرقرار دارند، اما این دو متغیر، به صورت مستقیم نیز خود بر مصرف فرهنگی 
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بیشترین اثر مربوط به آگاهی فرهنگی است. میزان آگاهی دانشجویان از  بین این دو،
ولت هدهد که با سمی هاآن، این توانایی را به هاآنکالاهاي فرهنگی و رمزگان حاکم بر 

را به  هاآنبنابراین همین عامل، ؛ هاي فرهنگی بزنندبیشتري دست به رمزگشایی پدیده
دهد. از سوي دیگر، میزان مصرف رسانه سوق میسمت مصرف بیشتر کالاهاي فرهنگی 

پسندترین کالاهاي فرهنگی اطلاع یابند و و همه ترینمهمشود دانشجویان از باعث می
که بسیاري از همین کالاهاي فرهنگی در بستر رسانه قرار دارند و از همه این ترمهم

  اي، مصرف فرهنگی نیز دارند.با مصرف رسانه زمانهمدانشجویان 



........     جاسویدانشگاه  انیمطالعه دانشجو ان؛یدانشجو یعوامل مؤثر بر مصرف فرهنگ لیتحل .........................    

  34 60شماره   1403 پاییزنوزدهم،  سال علمی                              فصلنامه

  منابع
). دیالکتیک روشنگري: قطعات فلسفی، 1384آدورنو، تئودور؛ هورکهایمر، ماکس ( -
  ي مراد فرهادپور و امید مهرگان: تهران: گام نو.ترجمه

). سیاست موسیقی در ایران، تهران: پژوهشگاه فرهنگ، هنر و 1399آذري، نرگس ( -
 ارتباطات.

). مرزهاي تمایز در مصرف کالاهاي فرهنگی: 1395یل (پور، اسماعافشاریان، ندا؛ سعدي -
: 2 شمارههاي ارتباطی، سال بیست و سوم، مصرف موسیقی در بین جوانان، فصلنامۀ پژوهش

104-85. 
مریم وتر،  هپیشرفتۀ صنعتی، ترجم جامعه). تحول فرهنگی در 1373اینگلهارت، رونالد ( -

 تهران: انتشارات کویر.
). رابطه مصرف 1400؛ ایمانیان، مسعود؛ کرمانی، مهدي (حامد ی،برند، محبوبه؛ بخش -

: 86فرهنگی و نگرش خرافی، فصلنامه مطالعات فرهنگ ارتباطات، سال بیست و دوم، شماره 
182-157. 

). فرهنگ و زندگی روزمره، ترجمۀ حسن چاوشیان و لیلا جوافشانی، 1386بنت، اندي ( -
 تهران: نشر اختران.

 ). مصرف و فرهنگ، تهران: انتشارات سمت.1390بهار، مهري ( -
حسن چاوشیان،  هاي ذهنی، ترجمه). تمایز: نقد اجتماعی قضاوت1390بوردیو، پیر ( -

 تهران: نشر ثالث.
). فرهنگ علوم اجتماعی، ترجمۀ باقر ساروخانی، تهران: انتشارات 1366بیرو، آلن ( -
 کیهان.
ترجمه جمال محمدي و نرگس  ،روزمره ). مصرف و زندگی1398پاترسون، مارك ( -

 ایمانی، تهران: نشر نی.
فرهنگی،  يکالاها). نقش جنسیت در مصرف 1386توسلی، غلامعباس؛ خادمیان، طلیعه ( -
 .51-64 :4، سال اول، شماره نامۀ علوم اجتماعیپژوهش
ما، شناسی سینشناسی با جامعهارتباط کلی سینما و جامعه ).1379جاروي، اي. سی ( -

 .13-41: 38، شماره فصلنامۀ فارابیاعظم راودراد،  هترجم
 .)1396( بوتراب؛ انتظاري، علیطالبی، ا حمدسعید؛ذکایی، م حمدحسین؛حسنی، م -
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 .23-45: 1، سال هشتم، شماره سبک زندگی فرهنگی، جامعه پژوهی فرهنگی سازيمفهوم
ها و راهکارهاي ها، کاستیورتها و ضرسینماي ملی، واقعیت ).1382( نژاد، محمدحسین -

هاي هاي تخصصی و مقاله، وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامی، گزارش نشستبخش فرهنگ
 برگزیدة ناشر.

آگاهی موسیقیایی و مصرف  رابطه). بررسی 1395( آرمان؛ خان محمدي، آرزوحیدري،  -
العات هنر و کنفرانس ملی مطموسیقیایی، مورد مطالعه: دانشجویان لر دانشگاه یاسوج، 

 ، تهران.هاي علوم انسانیپژوهش
بین  رابطه). بررسی 1396( حسان، اخان محمدي رمان؛ مختاري، مریم؛حیدري، آ -

هاي موسیقی (مورد مطالعه: دانشجویان لر دانشگاه هاي هویت جمعی و مصرف گونهگونه
 .915-184: 1 شماره، سال بیست و هشتم، شناسی کاربرديمجلۀ جامعهیاسوج)، 

 ، ترجمۀ مهدي سحابی، تهران: نشر مرکز.هنر شناسیجامعه). 1379( اندووینیو، ژ -
مشهد:  ،ي حسین بهروان، چاپ دوم، ترجمهدرآمدي بر جامعه). 8013( انرابرتسون، ی -

 آستان قدس رضوي.
، تهران: انتشارات دانشگاه ایران سینماي و سینما شناسیجامعه ).1391( راودراد، اعظم -

 ان.تهر
). بررسی 1388( ، مهديروخندهلامرضا؛ صدیق اورعی، غ ربانی خوراسگانی، علی؛ -

، علوم اجتماعی فردوسی مشهدآن در سطح محله،  گیريشکلبر  مؤثرسرمایه اجتماعی و عوامل 
 .119-491: 2شماره 
). بررسی اقبال مردم شهر تهران 1389( محمدحسین؛ باقري، لیلا؛ احسانی، مهدیه ساعی، -

 .113-146: 9شماره ، مجلۀ نامه پژوهش فرهنگیبه سینما و جشنوارة بیست و هشتم فیلم فجر، 
شناختی مصرف ). تبیین جامعه1399( اسررستگار، ی االله؛دایتنیکخواه، ه رنیان؛سرافزار، پ -

 .62-83: 18، شماره پژوهشنامه فرهنگی هرمزگانموسیقی در بین شهروندان شهر بندرعباس، 
ي مرتضی کتبی، ، ترجمهواژگان بوردیو). 1385( ولیویهفونتن، ا ریستیان؛ره، کشوی -

 تهران: نشر نی.
زاده طباطبایی، سید آزادفلاح، پرویز؛ فتحی آشتیانی، علی؛ رسول ریبرز؛صدیقی ارفعی، ف -

ایرانی و هاي پذیر با استفاده از نغمهموسیقی درمانگري فعال و فعل تأثیر). بررسی 1382( اظمک
 .287- 299: 2، سال هفتم، شماره روانشناسی مجله، غربی بر افسردگی جوانان
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پسند و میزان ). گرایش به مصرف موسیقی مردم1388( وحیدقاسمی، ضا؛ صمیم، ر -
فصلنامه تحقیقات صفهان)، امطالعه موردي دانشجویان دانشگاه پرخاشگري در میان دانشجویان (

 .243-262: 8، دوره دوم، شماره فرهنگی
هاي غیر ثبتی). به هاي فرهنگ عمومی کشور (شاخصطرح بررسی و سنجش شاخص -

 )، تهران: مؤسسه انتشارات کتاب نشر.1390سفارش شوراي فرهنگ عمومی کشور (
 مطالعهبر  تأکید). وضعیت مصرف فرهنگی با 1395( آرزو، زهرا؛ خان محمديعلیزاده،  -

هاي کرمانشاه)، هاي جنسی و تحصیلی (مورد مطالعه: دانشجویان دانشگاهکتاب در بین گروه
 .87-99: 1 شمارهدوم،  دوره، فصلنامه روانشناسی و علوم تربیتی

بر  تأکیدفرهنگی با شناختی عوامل مؤثر بر مصرف بررسی جامعه. )1394( فاضلی، عبداالله -
 دوره بیست و یکم، هاي عمومی،رسانی و کتابخانهتحقیقات اطلاعکتاب در شهر اهواز،  مطالعه
 .279-295، 2 شماره

فصلنامه انجمن ایرانی مطالعات شناسی مصرف موسیقی، ). جامعه1384( محمدفاضلی،  -
 /27-53: 4، دوره اول، شماره فرهنگی و ارتباطات

، تهران: پژوهشگاه فرهنگ، هنر و شناسی مصرف موسیقیجامعه. )1386( فاضلی، محمد -
 ارتباطات، وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامی.

اي بر بعد پردازش و سواد رسانه تأثیر). 1395( هکردي، مهري؛ محمدي، اصغرفاضلیان د -
شهرکرد)، سال  15-39ها بر مصرف کالاهاي فرهنگی (مورد مطالعه زنان هاي رسانهتحلیل پیام

 .51-90: 4 شماره، سال هفتم، زن و جامعه
مصرف شهري  هاينظریه). گونه شناسی 1400(حمدتقی پیربابایی، م فتحعلی بیگلو، منا؛ -

 .19-36: 4، سال چهارم، شماره فصلنامه دانش شهرسازي، در شهرسازي
اجتماعی و رابطه سرمایه  شناختیجامعه). تبیین 1400فتحی، سروش؛ علیخانی، احسان ( -

 .159-192: 1مصرف فرهنگی، فصلنامه صیانت فرهنگی و سرمایه اجتماعی، سال اول، شماره 
عوامل مؤثر در گرایش جوانان به ). 1391هرا؛ عموقلی میرآخوري، مرضیه (قاسمی، ز -

 یکارشناسي نامه، پایانتهران) 3و  1سال مناطق  27تا  17مصرف موسیقی (مورد مطالعه: جوانان 
 ، واحد تهران مرکزي.یآزاد اسلامد، دانشگاه ارش

اي پیرامون رابطه قشربندي اجتماعی و ). مطالعه1387(حید؛ صمیم، رضا قاسمی، و -
مجله ، مینه مصرف موسیقایی در شهر تهرانهایی در زمصرف فرهنگی با استفاده از داده
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 .80-100: 2و  1وره نهم، شماره ، دشناسی ایرانجامعه
). مصرف سینما و عوامل 1392( ربانعلی؛ همتی، زهراابراهیمی، ق هرداد؛مکاظمیان،  -

 .221-240: 2دوره پنجم، شماره ، شناسی هنر و ادبیاتفصلنامۀ جامعهاجتماعی مرتبط با آن، 
). مصرف فرهنگی و عوامل 1392( ربانعلی؛ همتی، زهراابراهیمی، ق کاظمیان، مهرداد؛ -

، سال فرهنگی پژوهیجامعه فصلنامۀ انشجویان دانشگاه مازندران،موردي: د مطالعهمرتبط با آن، 
 .133-153 :2 شمارهپنجم، 

درمانی بر موسیقی تأثیر). 1390(فرد، حبیب زارع، حسن؛ هادیان یلاسادات؛کریمی، ل -
فصلنامه ایرانی کودکان ، فعالیبیش-ي اختلال نارسایی توجهتوجه انتخابی کودکان دارا

 .34-44: 1ازدهم، شماره ، سال یاستثنایی
هاي با مؤلفه داريدینهاي مؤلفه رابطه). مدل معادلات ساختاري 1394( کفاشی، مجید -

- 231 :14 شماره، سال چهارم، فصلنامۀ راهبرد اجتماعی فرهنگسلامت اجتماعی دانشجویان، 
215. 

 ئقهذا). «1397( ، حمیدهطلبيروزالسادات؛ سلرضوي، ع حمد؛کلاته ساداتی، ا -
 .39-74، 2دهم، شماره  ، دورهشناسی هنر و ادبیاتجامعه، »آوانگارد و تمایزگرایی فرهنگی
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