
 رانی ا ی ورزش یها  ونی در فدراس ی اسیس  یابیبازار  تحلیل کیفی نقش
 

 چکیده 

های ورزشی یکی از موضوعات حائز اهمیت در دنیای امروز است  بازاریابی سیاسی در فدراسیون زمینه و هدف:  

راستا، هدف پژوهش حاضر،  درهمین   تواند تأثیرات عمیق و متنوعی بر جوانب مختلف جامعه داشته باشد.که می 

   است. رانیا ی کشور ورزش   یها ون یدر فدراس  یاس یس   ی ابیبازار تحلیل کیفی نقش

باشد و به روش کیفی با استفاده از رویکرد پدیدارشناسی توصیفی  می کاربردی از نظر هدف  پژوهش حاضر روش: 

گیری  روش نمونه   نفر بودند.  16خبرگان مرتبط با موضوع به تعداد    کننده پژوهش شاملانجام شد. افراد مشارکت

ها  که امکان استخراج مفاهیم غیرتکراری از مصاحبهها تا زمانیگیریبرفی بود و نمونهصورت هدفمند و گلولهبه

داده گردآوری  ابزار  یافت.  ادامه  داشت؛  نیمهوجود  بهها مصاحبه  و  بود  و دستهساختاریافته  بررسی  بندی  منظور 

جهت تعیین روایی و پایایی از معیارهای اعتبار، انتقال  استفاده گردید.    20کیودا نسخه افزار مکساطلاعات، از نرم

  ده شد.پذیری، قابلیت اعتماد و تایید پذیری استفا 

مضمون فرعی در    59، شامل:  پیشایندهای موثر بر بازاریابی سیاسی فدراسیون های ورزشی کشور ایرانها:  یافته 

پیشایندهای مدیریتی، پیشایندهای اقتصادی، پیشایندهای سیاسی، پیشایندهای فرهنگ و  مضمون اصلی    5قالب  

پیامدهای بازاریابی سیاسی فدراسیون های ورزشی کشور  باشد. همچنین  می  جامعه، پیشایندهای فناوری و نوآوری 

شامل:  ایران قالب    53،  در  فرعی  اصلی    5مضمون  تاثیر  مضمون  اقتصادی،  تاثیر  تاثیر سیاسی،  تاثیر مدیریتی، 

   باشد.می اجتماعی، تاثیر فرهنگی

های ورزشی ایران، به  پیشایندها و پیامدهای بازاریابی سیاسی در فدراسیون  توان گفت؛درنهایت می گیری: نتیجه

بهینه از    مندیبهره طور کلی، برای  کنند. به عنوان عوامل مؤثر در توسعه و پیشرفت ورزش، نقش بسزایی ایفا می 

های بازاریابی سیاسی طور جدی به تبیین و اجرای استراتژی های ورزشی باید به این پیشایندها و پیامدها، فدراسیون

از ظرفیت  و  نحو  پرداخته  به  رویکرد می نمایند استفاده    مطلوب های موجود  این  اکوسیستم  .  ایجاد یک  به  تواند 

ورزشی سالم و پایدار منجر شود و در نهایت، به تقویت جایگاه ورزش در جامعه و ارتقاء فرهنگ ورزشی کشور  

تواند به  ش در توسعه اجتماعی و فرهنگی، توجه به این عوامل می کمک کند. با توجه به اهمیت روزافزون ورز

 .  عنوان یک ضرورت غیرقابل انکار در مسیر پیشرفت ورزش ایران محسوب شود

 ایران ، های ورزشی، بازاریابی سیاسی، اقتصادی، فرهنگیفدراسیونها: ه ژکلیدوا

 

 

 

 

 



 

 دمه  مق

منکر این باشد؛ اما شعار همیشگی کمیته   تواند ی داشته و کسی نیز نمورزش با سیاست ارتباط دو سویه و متقابل  

متولی ورزش آن است که سیاست در ورزش مداخله نداشته    ی حکومتر یغ  یهاالمپیک و دیگر سازمان  یالمللنیب

 ییهاتی(. چنین حساس 1401و همکاران،   ی رگرگ یرا از این صحنه بیرون بکشند )موسو شانپای هاباشد و دولت 

باعث شده که در مورد ارتباط ورزش و سیاست و مطالعه و پژوهش در این زمینه احتیاط وجود داشته باشد. از  

تمایل افکار عمومی جهان به کسب اخبار و اطلاعات مربوط به رویدادهای ورزشی از یک سو و انعکاس    گر،یطرف د

ارتباط جمعی جهانی از دیگر سو باعث شده است که قلمرو ورزش و    یهاطریق رسانه   ز ا  ورزشی  وقایع  یگسترده 

ایجاد    یالمللن یو ب  ملی   سطح  در   ورزش   مثبت   برجسته   بعد   واقع،   در .  شوند   ترروز به روز به هم نزدیک   ی اس یامور س 

است   المللن یاز نظام ب  مهمیورزش بخش    ن،یاست. علاوه بر ا  یاس یس   یابیبازار  کردیروابط دوستانه و استفاده از رو 

 توانند ی که کشورها م   د یگشای و راهی به سوی این فهم م  گذاردی و در آن تأثیر م  ردیگی زمان از آن شکل مو هم 

که    رسد ی (. به نظر م 1394  ،یو محمد   انیی امیصلح و روابط دوستانه استفاده کنند )الت  جادیاز ورزش در جهت ا

و    ی مل  ی ورزش   هایونیفدراس   هایی جهت کسب کرس   ی اس یس   یابیاز بازار  استفاده در ورزش و    ونیاس یحضور س 

سوال به ذهن متواتر    ن یرو، ا  ن ی(. از ا1392باشد )زرگر،    المللین یو ب  ی مل  ژ یجهت کسب قدرت و پرست  ،المللینیب

   رد؟ گیی انجام م یاس یس  یابیبازار ق یاز طر المللینیو ب ی مل هایی به کرس  دنیرس  یبرا  یهاکه چه روش  شودی م

  یمرکز  هایو حکومت   استیبا دخالت س   اینده ی به طور فزا  یورزش   هایون یانتخابات اعضا فدراس   ر، یاخ  هایسال   در

 های و روش   یاس یارتباطات س   نیحال، رابطه ب  نی(. با ا2023شده است )گربسا و سالج ،    جیدر سراسر جهان را

دو    نیا  یتلاق  یدرک چگونگ   یست و برایساده ن  یورزش   هایونیفدراس   های جهت کسب کرس   یاس یس   یابیبازار

همچنین روابط موثر در بین ذینفعان فدراسیون نیز موضوعی تاثیرگذار در  است.    ازین   ی شتر یب  قات یمفهوم به تحق

همکاران،   و  )زارع  است  زمینه  ا(.  2023این  بر  مختلف  ن،یعلاوه  م   ز ین  ی سوالات  محققان  ذهن  که؛    رسد ی به 

در    ی موثر باشد؟ به عبارت  یورزش   هایون یدر انتخاب اعضا فدراس   توانند ی چقدر م  یاس یس   یابیبازار  هایشاخص

ک  یی بازاربا  هایروش   نه یزم توسعه  از طر یورزش   یهاونی)فدراس   ی ورزش   هایی رس و  قدرت   یابیبازار  قی(   های و 

از    یاریبس  یغالباً بر روان اجتماع  -  یابیو بازار  استیس   -  تیفعال  دو.  وجود دارد  ییبالا  یضعف مطالعات  یاس یس 

)در    یاس یتوسط احزاب س   ی ابیبر افراد و عموم شهروندان دارند. استفاده از بازار  یادی ز  ر یجوامع تسلط دارند و تأث

رشد کار در    همجموعه رو ب   ی است. از طرف  ران یموضوع رو به رشد در ا  ک ی(  یورزش   هایون یانتخابات اعضا فدراس 

  شود ی شناخته م  یاس یس   یابیشده است که اکنون به عنوان بازار  لیتبد   یابیرشته بازار  ریبه ز  یابیکاربرد بازار  نهیزم

 (.  2009)اوکاس، 

در هر جامعه    ینقش مهم  ؛گذارند ی م  ریمردم تأث  یاجتماع  یچگونه بر زندگ  نکهیبا توجه به ا  یابیو بازار  استیس 

  های ت یبه فعال  یابیبازار  میابزارها و مفاه  می شامل انتقال مستق  یاس یس   یابی(. بازار2011،  وولا   و)اوکاس    کنند ی م  فایا

  ن یب  پذیریرقابت  حیتوض  یبرا  ی تجار  م یاستفاده از مفاه نی(. ا1996 س، یاست )لاک و هر  ی ورزش   هایونیفدراس 

  ی ابیبازار  م یاز مفاه  توانند یم   یورزش   هایون یاست که چگونه فدراس   نیا  حیبلکه توض  ست، ین  یورزش   هایونیفدراس 



اوکاس و وولا    نهیزم  نی(. در ا2001،  یاستفاده کنند )اوشگونس  یو اجتماع  یاس یبه اهداف س   یابیدست  یبرا  یعمل

وجود    کیدر سطح استراتژ  یاس یس   یابیبازار  یعمل  میاز مفاه  اینده یکه توسعه فزا  کنند ی م  انیب  نی( همچن2011)

نه   دهد ی نشان م  ن یدارد. ا به توسعه نظرکه محققان  بازار  یتنها  به  علاقه   یاس یس   یابیمفهوم  بلکه  مند هستند، 

به اهداف    ی ابیدست  ی برا  یابیبازار  یهای استفاده از استراتژ   یینشان دادن کارا  ی برا  کی کاربرد آن در سطح استراتژ

از    د یاست که با  یمعن  نیبه ا  یاس یس   یابیبازار  یبرا  کیاستراتژ   جیبه نتا  یابیبه دست  ازین  .مند هستند علاقه  یاس یس 

 استیو س   یابیبازار  نیب  وند یپ  نترییاساس   غاتیتبل  رسد ی جهت داد. به نظر م  ر ییتغ  غات یاستفاده از تبل  جیرا  ه یرو

)2018  د،ی)کا باشد  معرک  م  ،(2008(.  بازار  داردی اظهار  با    یاس یس   یغاتیتبل  باطاتارت  ،یاس یس   یابیکه  را 

  ی اریبس،  غاتیو تبل  یاس یس   ی ابیبازار  ی از مطالعات بر رو  ی کرده است. جدا  نیگزیجا  ی تجار   ی ابیبازار  ی کردهایرو

  ، اوشاگنسی  و  هنبرگ)  مند رابطه   یابی(، بازار2015  ت،یو اسم  دهامی)ن  یمانند برندساز  یابیبه مسائل بازار  گرید

از    تیحما  ی محققان برا  نی ا  یهاکمک  رغمعلی.  اند ( توجه کرده 2010)اورمرود و هنبرگ،    یی(، و بازارگرا2009

 است یس   ی غات یتبل  یهای ژگی صرفاً و  ح یفراتر از توض  یاس یس   ی ابیمفهوم بازار  نکه یبر ا  ی( مبن 1999اسکامل )   دگاه ید

 . ردیرا در بر گ یورزش  هایون یفدراس  یاست تا درک رفتار اعضا افته یتوسعه 

مطالعه گسترش مباحث مربوط    ن یکمتر مورد توجه محققان قرار گرفته است. ا  ،یاس یس   یابیمفهوم بازار یاز طرف 

  ی ورزش را بررس   هایونیدر فدراس   یورزش   هایی تا نحوه کسب کرس   کند یم  شنهادیرا پ  یاس یس   یابیبازار  اتیبه ادب

ها  سازمان  یبرا   یورزش   هایی کرس   کیاستراتژ  تیدر سراسر جهان و اهم  یرقابت  یاس ی انداز س کند. با توجه به چشم 

مساله پژوهش به مرور    نیی جهت تب  در    . وجود دارد  یاس یس   ی ابیبازار  جیعوامل موثر بر نتا  ی به بررس   ازین  ، یورزش 

و ورزش وجود    استیس   نه زمیش یبا پ  ی مختلف  قاتی که مشخص شد تحق  ی پرداخته شد. به طور  ی قبل  قاتی تحق

( و توسعه تعاملات  2014  گمن،ی)پ  المللن یروابط ب  یبه بررس   قاتی تحق  نیاز ا  یتعداد  نی(. همچن2017،  راتندارد )

در سطح    کیپلماتی در حوزه د  گریباز  کیورزش به عنوان    ،ی گرید  ق ی(. در تحق2013)چا،    اند پرداخته   المللینیب

 استیورزش و س   ن یب  ی ارتباط نظر  ی قی در تحق  ، ( 2018)   ی نسکیداب  ن ی(. همچن2013س،  ئنقش دارد )دو  یجهان

شده است    ی بررس   زبانیبزرگ را در کشور م  ی ورزش   یدادها یرو  یاس یس   رات یتاث  گری د  ای کرد. در مطالعه   د ییرا تا

به    قیمشخص شد که تا کنون تحق  استیورزش و س   نه یمختلف در زم  مطالعات(. با توجه به مرور  2017،  نری)ت

در انتخابات و احزاب    یاس یس   ی ابیبازار  ی به بررس   قاتتحقی  اما   است،  در ورزش نپرداخته   یاس یس   ی ابیبازار  یبررس 

  ی (. در مرور مطالعات قبل1403 ، یرامند  ی وسفی ؛ 1401و همکاران،   ی پرداخته شده است )صفرزاده پراپر  یاس یس 

  ی ابیبازار  نهیانجام شده است، اما در زم  استیورزش و س   نهیدر زم  ی مختلف و متنوع  قاتی مشخص شد که؛ تحق

 انجام نشده است.  ی پژوهش لمللیانی و ب   یمل هایی موثر آن بر کسب کرس  هایو روش  یاس یس 

تواند  های ورزشی یکی از موضوعات حائز اهمیت در دنیای امروز است که می بازاریابی سیاسی در فدراسیوناساسا 

تأثیرات عمیق و متنوعی بر جوانب مختلف جامعه داشته باشد. در ایران، جایی که ورزش به عنوان یک ابزار فرهنگی  

گرایی و هویت اجتماعی کمک کند. از  تواند به تقویت حس ملی شود، بازاریابی سیاسی میو اجتماعی شناخته می 

کنند که  المللی، مردم احساس همبستگی و افتخار بیشتری پیدا می های بین طریق رویدادهای ورزشی و موفقیت 

شود. از سوی دیگر،  می های اجتماعی منجر  به بهبود روحیه عمومی و کاهش تنش موضوع درنهایت منجر  این  



های داخلی و خارجی و افزایش  گذاریانکار است. با جذب سرمایه تأثیرات اقتصادی این نوع بازاریابی نیز غیرقابل

اسپانسرشیپ طریق  از  فدراسیوندرآمد  می ها،  زیرساختها  توسعه  به  امکانات خود  توانند  بهبود  و  ورزشی  های 

ایجاد  نیز  های شغلی  کند، فرصتارتقای سطح ورزش در کشور کمک می   افزون بر آن که به   موضوعبپردازند. این  

هایی نیز در این زمینه وجود دارد. اگر بازاریابی  انجامد. با این حال، چالش کند و به رشد اقتصادی کلی کشور می می 

عنوان مثال، استفاده  های اخلاقی و اجتماعی منجر شود. به سیاسی به درستی مدیریت نشود، ممکن است به بحران 

ها و ورزشکاران شود.  رزش به عنوان ابزاری برای تبلیغات سیاسی ممکن است باعث تضعیف اعتبار فدراسیوناز و

مند بهره گذاران و مدیران ورزشی به دقت به این موضوع پرداخته و از مزایای آن  بنابراین، ضروری است که سیاست

تواند  های موجود را نیز در نظر داشته باشند. در نهایت، بازاریابی سیاسی می در حالی که خطرات و چالش   شوند؛

به عنوان یک ابزار مؤثر در ارتقای ورزش و بهبود شرایط اجتماعی در ایران عمل کند، به شرطی که به شکل صحیح  

 . شودمحسوب می   ، حیاتی ایران  کشوربرای آینده ورزش  این پژوهش همین دلیل، . به و اخلاقی اجرا شود

 

 روش  

انجام  باشد و به روش کیفی با استفاده از رویکرد پدیدارشناسی توصیفی  می  کاربردیاز نظر هدف    پژوهش حاضر

شناسی و به  در این پژوهش هدف شناسایی عوامل مرتبط با موضوع بود و به همین جهت از روش پدیدارشد.  

رویکرد پدیدار شناسی با آشکار اساسا    گردید. استفاده  کلایزی  شیوه مصاحبه از  هایداده تحلیلوتجزیه   منظور

ساختن ماهیت معنی نهفته در تجربیات سر وکار دارد. هدف پژوهشگر، درک معنی تجربه به همان صورتی که فرد  

. بنابراین با توجه به ماهیت پژوهش و استفاده از روش پدیدارشناسی توصیفی؛ شیوه  باشد تجربه کرده است، می

 . پدیدارشناسی توصیفی انتخاب گردید  ترین روش کلایزی با توجه به موضوع پژوهش به عنوان کاربردی

نفر از افراد ذکر شاده به عنوان   16درنهایت   .خبرگان مرتبط با موضاوع بوند کننده پژوهش شاامل: افراد مشاارکت

اند و یا با ها از افرادی اساتفاده شاد که موضاوع مورد پژوهش را تجربه کردهنمونه انتخاب شادند. در انتخاب نمونه

رضاایت کامل افراد از کننده و  آن ارتباط مساتقیمی داشاتند. بنابراین تجربه زندگی، کاری و علمی افراد مشاارکت

ها در پژوهش ، ملاک ورود و انتخاب نمونهحضور در مصاحبه و توانایی آنان در انجام مصاحبه و بازگوکردن مطالب

قرار گرفات. ملاک خروج افراد از پژوهش نیز نبود تماایال کاافی باه اداماه همکااری باا محقق و نااکاافی و نااقص بودن  

برفی بود و صااورت هدفمند و گلولهگیری بهروش نمونه کننده در پژوهش بود.  اطلاعات دریافتی افراد مشااارکت

ها وجود داشت؛ ادامه یافت. ابزار گردآوری  که امکان استخراج مفاهیم غیرتکراری از مصاحبهها تا زمانیگیرینمونه

افزار  بندی اطلاعات، از نرممنظور بررساای و دسااتهساااختاریافته بود و بهها در بخش کیفی مصاااحبه نیمهداده

 استفاده گردید. 20کیودا نسخهمکس

جهت تعیین روایی و پایایی از معیارهای اعتبار، انتقال پذیری، قابلیت اعتماد و تایید پذیری اساااتفاده شاااد.       

ها و روش کدگذاری برای چند نفر از مشاارکت کنندگان و چند اساتاد رشاته منظور اعتبار بخشای، متن مصااحبهبه

پذیری، گزارش همه مراحل پژوهش،  منظور انتقالها اعمال شاااد. بهمدیریت ورزشااای ارساااال و نقطه نظرات آن



ها صاورت گرفت. برای بررسی پایایی از روش توافق درون موضوعی دو کدگذار های جمعیت شاناختی نمونهویژگی

اساتفاده شاد. دو کدگذار متخصاص در رشاته مدیریت ورزشای و آشانا به روش کدگذاری، مصااحبه ها را کدگذاری  

درصاد اسات،   60دسات آمد؛ که با توجه به اینکه این میزان بالای  به  %83کردند و درصاد توافق بین دو کدگذار ،  

پایایی پژوهش مورد تایید قرار گرفت. برای تاییدپذیری، چند نفر اسااتاد مدیریت ورزشاای و کارشااناسااان حوزه  

ها اعمال شاااد. مربوط که خارج از فرآیند پژوهش بودند، همه مراحل پژوهش را بازبینی کردند و نقطه نظرات آن

صااول اخلاقی در پژوهش حاضاار؛ ابتدا اهداف و ضاارورت تحقیق پیش از شااروع  در راسااتای مدنظر قرار دادن ا

کنندگان با رضاایت شاخصای خودشاان کنندگان در پژوهش توضایح داده شاد. ساپس شارکتها برای شارکتمصااحبه

 آن مشارکت کردند.و آشنایی اولیه با موضوع مورد مطالعه پژوهش در 

 

 

 های پژوهش  یافته

 کننده در پژوهش ارائه شده است.  ، اطلاعات افراد مشارکت1در جدول

 کننده در پژوهش اطلاعات افراد مشارکت. 1جدول 

جنسیت و تفکیک  سمت خبرگان

 نفرات 

1گروه  نفر آقا  5 اعضای هیئت علمی دانشگاه در گروه مدیریت ورزشی  خانم  نفر 2   

2گروه  های ورزشیمدیران ارشد فدراسیون    نفر آقا  7  نفر خانم  2   

 

پیشایندهای موثر بر بازاریابی سیاسی  کنندگان در پژوهش؛  های حاصل از اطلاعات مشارکتوتحلیل یافتهباتجزیه 

پیشایندهای مدیریتی،  مضمون اصلی    5مضمون فرعی در قالب    59، شامل:  فدراسیون های ورزشی کشور ایران

باشد.  می  اقتصادی، پیشایندهای سیاسی، پیشایندهای فرهنگ و جامعه، پیشایندهای فناوری و نوآوری پیشایندهای  

 ، مضامین اصلی و فرعی پژوهش نشان داده شده است.  2در جدول 

 

 

 
 

 ، پیشایندهای موثر بر بازاریابی سیاسی فدراسیون های ورزشی کشور ایران 2جدول 

 مضمون فرعی  مضمون اصلی 

 ی ورزشیهاوجود مدیران با تجربه و متخصص در فدراسیون  ➢ 



 

 یمدیریتپیشایندهای 

 توانایی مدیران در ایجاد روابط مثبت با ذینفعان  ➢

 ی ورزشی هاایجاد فرهنگ سازمانی مثبت در فدراسیون  ➢

 هااساس تحلیل داده های استراتژیک برگیری تصمیم  ➢

 های سیاسیمدیریت بحران و چالشتوانایی در  ➢

 ی ورزشی هافدراسیون  در راهبردی های تدوین برنامه  ➢

 ها روزرسانی برنامه ارزیابی مستمر و به  ➢

 اساس نیازهای جامعه ورزشی ها برتعیین اولویت  ➢

 های ارزیابی عملکرد برای بهبود مستمر ایجاد سیستم  ➢

 ایجاد روابط مؤثر با ورزشکاران، مربیان و هواداران  ➢

 آوری بازخورد از ذینفعان نظرسنجی و جمع  ➢

 سازی در ارتباطات با ذینفعان شفاف ➢

 المللی ورزش های بین همکاری با سازمان ➢

 خارجی ورزشی  هایهای همکاری با فدراسیون نامهایجاد تفاهم  ➢

 های آموزشی دعوت از مربیان و کارشناسان خارجی برای برگزاری دوره  ➢

 المللیآموزشی بین های مشارکت در برنامه  ➢

 

 

 اقتصادی پیشایندهای 

 تأمین منابع مالی و حمایتی از سوی دولت  ➢

 ی ورزشی  هافدراسیون  درگذاران  جذب سرمایه ➢

 های ورزشی از سوی بخش خصوصی تأمین مالی پروژه  ➢

 برگزاری رویدادهای بزرگ برای جذب حامیان مالی  ➢

 های شغلی در صنعت ورزش ایجاد فرصت  ➢

 های ورزشی با همکاری بخش خصوصی زیرساختتوسعه   ➢

 افزایش رقابت برای جذب منابع مالی  ➢

 های دولت در ورزش کاهش هزینه  ➢

 رشد بازار ورزش و افزایش تمایل به خرید محصولات ورزشی ➢

 همکاری با برندهای تجاری برای افزایش درآمد  ➢

 ایجاد بازارهای جدید برای محصولات ورزشی  ➢

 ایجاد قوانین حمایتی برای توسعه ورزش  ➢ سیاسی پیشایندهای 

 توجه پایدار دولت به اهمیت ورزش  ➢

 های سیاسی ها و بحران کاهش تنش  ➢

 با مقامات دولتی  ی ورزشیهاهمکاری فدراسیون  ➢

 ی ورزشی  هاهای ویژه به فدراسیوناعطای بودجه  ➢



 های حمایتی برای ورزشکارانبرنامه  ایجاد ➢

 رویدادهای ورزشی  درمالی   هایو حمایت ارائه تسهیلات  ➢

 در دولت مخصوص ورزشی   هایتشکیل کمیته  ➢

 برگزاری رویدادهای ورزشی تحت حمایت دولت  ➢

 

 

 فرهنگ و جامعه  پیشایندهای 

 های ورزشی مندی عمومی به ورزش و فعالیت علاقه  ➢

 وجود فرهنگ قوی در حمایت از ورزشکاران ➢

 نمادهای ملی در تبلیغات استفاده از ورزشکاران به عنوان  ➢

 های آموزشی برای تشویق جوانان به ورزش ایجاد برنامه  ➢

 ها برای ترویج ورزش همکاری با مدارس و دانشگاه  ➢

 برگزاری رویدادهای ورزشی محلی و ملی  ➢

 های ورزشی افزایش مشارکت جامعه در فعالیت ➢

 تبلیغ و ترویج ورزش به عنوان یک ارزش اجتماعی ➢

 های اجتماعی برای ترویج ورزش رسانه استفاده از  ➢

 های ورزشی ایجاد گفتگوهای اجتماعی درباره سیاست ➢

 افزایش سطح آگاهی درباره اهمیت ورزش  ➢

 های اجتماعی از طریق ورزش ترویج ارزش  ➢

 های اجتماعی مرتبط با ورزش ایجاد فعالیت  ➢

 

   و نوآوری  فناوریپیشایندهای 

 ی ورزشی  هامدیریت فدراسیون های نوین در استفاده از فناوری  ➢

 برگزاری رویدادهای آنلاین و مجازی  ➢

 های دیجیتال برای ارتباط با هواداران ایجاد پلتفرم  ➢

 های نوین در تبلیغات و بازاریابی استفاده از فناوری  ➢

 های نوین بازاریابی دیجیتال استفاده از تکنیک  ➢

 ای جذاب و تعاملی ایجاد محتوای چندرسانه ➢

 های تبلیغاتی خلاقانه و نوآورانه طراحی کمپین  ➢

 استفاده از واقعیت مجازی و افزوده در رویدادها  ➢

 افزایش تمایل به خرید آنلاین و استفاده از خدمات دیجیتال ➢

 ی بازاریابیهااستراتژی  توسعههای تحلیلی برای استفاده از داده  ➢

 



پیامدهای بازاریابی سیاسی فدراسیون  کنندگان در پژوهش؛  های حاصل از اطلاعات مشارکتوتحلیل یافتهباتجزیه 

تاثیر مدیریتی، تاثیر سیاسی، تاثیر  مضمون اصلی    5مضمون فرعی در قالب    53، شامل:  های ورزشی کشور ایران

 ، مضامین اصلی و فرعی پژوهش نشان داده شده است.  3در جدول باشد.  می  اقتصادی، تاثیر اجتماعی، تاثیر فرهنگی 

 

 ، پیامدهای بازاریابی سیاسی فدراسیون های ورزشی کشور ایران 3جدول 

 مضمون فرعی  مضمون اصلی 

 

 تاثیر مدیریتی  

 هاافزایش شفافیت در عملکرد فدراسیون ➢

 های ورزشی  در فدراسیون  های ارزیابی و نظارتتقویت نظام  ➢

 ی ورزشی  هاافزایش همکاری بین فدراسیون ➢

 ی ورزشی  هاحمایت عمومی از عملکرد فدراسیون ➢

 ی ورزشی  هاگیری در فدراسیون بهبود فرآیندهای تصمیم  ➢

 هاهای مدیریتی در فدراسیون افزایش توانمندی  ➢

 های آموزشی برای مدیران ورزشی توسعه برنامه  ➢

 های غیردولتی و خصوصی تقویت همکاری با سازمان  ➢

 ی ورزشی  هاهای بازاریابی در فدراسیون سیستم فرایندها و   توسعه ➢

 ی ورزشی هافدراسیون در ارتقاء روابط عمومی و ارتباطات  ➢

 

 

 

 تاثیر سیاسی  

 المللی از طریق ورزش تقویت روابط بین ➢

 المللی کشور بهبود تصویر بین  ➢

 های جهانیعرصه افزایش نفوذ سیاسی در  ➢

 استفاده از ورزش به عنوان ابزار دیپلماسی  ➢

 وگوهای سیاسیها و افزایش گفتکاهش تنش  ➢

 تقویت انسجام داخلی از طریق رویدادهای ورزشی ➢

 های سیاسی از طریق توجه به ورزش اجتناب از بحران  ➢

 های عمومی با استفاده از ورزش تأثیرگذاری بر سیاست ➢

 ارتقاء دیپلماسی فرهنگی از طریق ورزش  ➢

 تسهیل ارتباطات با کشورهای دیگر از طریق رویدادهای ورزشی ➢

 های ورزشی مشترک تقویت اتحادهای سیاسی از طریق فعالیت  ➢

 افزایش توجه به حقوق بشر از طریق ورزش  ➢

  های ملیاستفاده از ورزش برای تبلیغ سیاست ➢

 خصوصی ها و بخش افزایش درآمد از طریق اسپانسر ➢ 



 

 تاثیر اقتصادی 

 خارجی ان گذارجذب سرمایه ➢

 افزایش فروش بلیط و کالاهای مرتبط  ➢

 های شغلی در صنعت ورزشی ایجاد فرصت  ➢

 های ورزشی توسعه زیرساخت ➢

 گردشگری ورزشی   توسعه ➢

 رشد صنایع وابسته به ورزش )مانند پوشاک و تجهیزات( ➢

 داخلی  افزایش ارزش برندهای ورزشی ➢

 

 

 تاثیر اجتماعی  

 گرایی و هویت ملی ملی قویت حس ت ➢

 افزایش مشارکت اجتماعی در ورزش  ➢

 ترویج فرهنگ ورزش در جامعه  ➢

 بهبود سلامت عمومی از طریق تشویق به ورزش  ➢

 تقویت روحیه همکاری و همبستگی ➢

 های ورزشی تشویق جوانان به فعالیت  ➢

 ایجاد فضای مثبت برای تعاملات اجتماعی ➢

 های اجتماعی از طریق ورزش کاهش آسیب ➢

 های ورزشی مشترک تقویت روابط خانوادگی از طریق فعالیت  ➢

 های ورزشیافزایش رضایت اجتماعی از طریق موفقیت  ➢

 درآمد های ورزشی برای قشرهای کم توسعه برنامه  ➢

  های اجتماعی ورزشیایجاد شبکه  ➢

 

 تاثیر فرهنگی  

 های جوان ویج فرهنگ ورزش در بین نسلتر ➢

 ورزشی محلی حفظ و احیای آداب و رسوم   ➢

 ایجاد آثار هنری و فرهنگی مرتبط با ورزش  ➢

 تقویت ارتباطات فرهنگی با سایر کشورها  ➢

 تنوع در رویدادهای ورزشی و فرهنگی  ➢

 افزایش آگاهی عمومی درباره حقوق ورزشکاران ➢

 استانداردهای اخلاقی در ورزش  توسعه ➢

 های بومی و محلیترویج ورزش  ➢

 آموزشی در زمینه ورزش افزایش تولید محتوای فرهنگی و  ➢

 اقشار خاص جامعه های زنان و ترویج ورزش  ➢

 



 

 

 

 ، الگوی نهایی پژوهش نشان داده شده است.  1در شکل  

 

 ، الگوی نهایی پژوهش1شکل

 بحث و نتیجه گیری:  



به طورکلیبه  ورزش  مهم ،  از  یکی  مؤلفه عنوان  می ترین  شناخته  اقتصادی  و  اجتماعی  فرهنگی،  شود.  های 

های ورزشی، نقش کلیدی در  عنوان نهادهای مسئول در سازماندهی و مدیریت فعالیت های ورزشی به فدراسیون

ها  توسعه ورزش و ارتقاء فرهنگ ورزشی در جامعه دارند. بازاریابی سیاسی به عنوان یک ابزار مؤثر، به فدراسیون 

و ارتباطات مؤثری با جامعه برقرار نمایند. در این راستا،    مند شدهبهره طور بهینه از منابع خود  کند تا به می کمک  

دهی به  های کلیدی در شکل پیشایندهای مختلفی همچون فناوری، نوآوری، فرهنگ و اجتماع، به عنوان محرک 

بهبود عملکرد مدیریتی و اقتصادی  به    افزون بر این که . این پیشایندها  نمایند می ها عمل  های فدراسیون استراتژی 

علاوه، پیامدهای  . به گردند می تقویت روابط اجتماعی و فرهنگی در جامعه نیز    سببکنند،  ها کمک می فدراسیون

عوامل   عنوان  به  فرهنگی،  و  اجتماعی  اقتصادی،  سیاسی،  مدیریتی،  تأثیرات  شامل  پیشایندها،  این  از  ناشی 

های موجود در  ها و فرصت با توجه به چالش بنابراین،  .  نمایند میها عمل  کننده در تحقق اهداف فدراسیون تسهیل

ها در پیشبرد اهداف خود کمک  حوزه ورزش، توجه به ابعاد مختلف بازاریابی سیاسی و تأثیرات آن، به فدراسیون 

 کند. می 

فدراسیون سیاسی  بازاریابی  در  مدیریتی  ایرانپیشایندهای  ورزشی  شکل   ،های  در  کلیدی  به  نقش  دهی 

ها از اهمیت های مؤثر و کارآمد دارند. در این راستا، وجود مدیران با تجربه و متخصص در فدراسیون استراتژی 

توانایی ایجاد  و    برخوردار است. این مدیران باید دارای دانش و تخصص در زمینه مدیریت ورزشی باشند   زیادی

باشند. ایجاد یک فرهنگ  روابط مثبت با ذینفعان مختلف، از جمله ورزشکاران، مربیان و هواداران را نیز داشته  

. کند می به ایجاد انگیزه و بهبود عملکرد کارکنان و ورزشکاران کمک  ی ورزشی،  هاسازمانی مثبت در فدراسیون 

دهد که با شناخت بهتر از  ها این امکان را می ها به فدراسیوناساس تحلیل داده های استراتژیک بر گیری تصمیم 

های سیاسی نیز از دیگر  . مدیریت بحران و چالش نمایند های مناسبی را تدوین  نقاط قوت و ضعف خود، برنامه 

کند تا در شرایط بحرانی، تصمیمات بهتری  می کمک    ی ورزشی هاپیشایندهای مدیریتی است که به فدراسیون 

ار است؛  ها از اهمیت بالایی برخوردهای راهبردی و ارزیابی مستمر این برنامه تدوین برنامه همچنین،  . نمایند اتخاذ 

کند تا همواره در مسیر تحقق اهداف سیاسی و اجتماعی خود حرکت  ها کمک می زیرا چنین رویکردی به فدراسیون 

به    موضوع این    ها بر اساس نیازهای جامعه ورزشی است.. یکی از نکات کلیدی در این زمینه، تعیین اولویت نمایند 

ورزشیهافدراسیون می   ی  برنامه کمک  تا  فعالیتکند  و  گونه ها  به  را  تنظیم  های خود  پاسخگوی    نمایند ای  که 

به بهبود مستمر عملکرد  ،  های ارزیابی عملکردنیازهای واقعی ورزشکاران و هواداران باشد. همچنین ایجاد سیستم 

تواند موجب افزایش اعتماد عمومی و حمایت  و شفافیت در ارتباطات با ذینفعان نیز می   نماید می ها کمک  فدراسیون

فدراسیون ا در گرددها  ز  سازمان.  با  همکاری  بیننهایت،  تفاهم های  ایجاد  و  ورزش  با  نامهالمللی  همکاری  های 

فدراسیون فدراسیون به  خارجی  ورزشی  کشور   ورزشی   هایهای  دانش  می کمک    داخل  و  تجربیات  از  تا  کند 

  مند شوند.بهره کشورهای دیگر 



دوره  برگزاری  برای  خارجی  کارشناسان  و  مربیان  از  برنامه دعوت  در  مشارکت  و  آموزشی  آموزشی  های  های 

کند. به این ترتیب، پیشایندهای  می های فنی مدیران و ورزشکاران کمک  به ارتقای سطح دانش و مهارت،  المللیبین

های  تقویت موقعیت ایران در عرصه   سبب  ؛کنند ها کمک می بهبود عملکرد فدراسیون ، افزون بر اینکه به  مدیریتی

دهنده لزوم یک رویکرد جامع و سیستماتیک در  کلی، این پیشایندها نشانطور. به گردند می المللی ورزشی نیز بین

فدراسیون  فدراسیون مدیریت  به  پیشایندها  این  بکارگیری  است.  ورزشی  کمک  های  چالش  کند می ها  با  های  تا 

مقابله بازاریابی سیاسی  زمینه ؛  موجود در زمینه  و موفقیت و  بیشتری در عرصه ورزش کشور  ساز پیشرفت  های 

های ورزشی  های بازاریابی سیاسی فدراسیون شوند. به همین دلیل، توجه به این پیشایندها در تدوین استراتژی 

تنها به  مدیریتی نه سازی این پیشایندهای  توان گفت که پیاده نهایت، می ایران از اهمیت بالایی برخوردار است. در 

ها در  تواند باعث افزایش نفوذ سیاسی و اقتصادی آن کند، بلکه میها کمک می تقویت ساختار داخلی فدراسیون 

تواند به ایجاد یک تصویر مثبت از ورزش ایران در عرصه  به نوبه خود می  موضوعالمللی شود. این سطح ملی و بین 

. با توجه به این نکات، توجه  شودهای مالی و معنوی از سوی دولت و بخش خصوصی منجر  جهانی و جذب حمایت

های ورزشی ایران  به عنوان یک ابزار مؤثر در پیشبرد اهداف فدراسیون،  های مدیریتی در بازاریابی سیاسیبه جنبه 

ست  ، همسو است و دلیل همسویی نیز این ا(2011  ،اوکاس و وولاپژوهش در این بخش با )نتایج  شود.  می تلقی  

در موفقیت    مناسب، نقش کلیدی   مدیریت   گردد و می ها  عملکرد فدراسیون   توسعه   سببوجود مدیران با تجربه    که 

 ها دارند.سازمان

های ورزشی ایران، تأثیر زیادی بر موفقیت و پایداری این  پیشایندهای اقتصادی در بازاریابی سیاسی فدراسیون 

تأمین  برعهده دارند ها  فدراسیون ارکان کلیدی در تحقق اهداف  .  از  از سوی دولت، یکی  منابع مالی و حمایتی 

فدراسیون  به استراتژیک  می ها  به محدودیت شمار  توجه  با  موجود، جذب سرمایه آید.  مالی  و  های  گذاران داخلی 

گذاری در ورزش  ها محسوب شود. سرمایه تواند به عنوان یک استراتژی مؤثر در تأمین مالی فدراسیون خارجی می 

های شغلی در صنایع  افزایش اشتغال و ایجاد فرصت  منجر به  ؛شودها میزیرساخت  سبب توسعه  افزون بر اینکه 

های اقتصادی و بیکاری از  در کشورهایی مانند ایران که بحران   خصوص. این موضوع به  گرددمی وابسته به ورزش  

زاری رویدادهای بزرگ ورزشی به عنوان یک ابزار  اهمیت دوچندان دارد. برگ  ؛ رودهای جدی به شمار میچالش

کند. افزایش رقابت برای  میبه توسعه اقتصادی در صنعت ورزش کمک    ،گذارانبرای جذب حامیان مالی و سرمایه 

های جذاب و  ها باید با تدوین برنامه جذب منابع مالی نیز یکی دیگر از پیشایندهای اقتصادی مهم است. فدراسیون 

مالی   را در جذب حامیان  توانایی خود  دهند متنوع،  برنامه توسعه  این  می .  برندهای  ها  با  توانند شامل همکاری 

فرصت ایجاد  توسعه طرح تجاری،  و  اسپانسرشیپ  و  های  برندینگ  که  امروز  دنیای  در  باشند.  مؤثر  تجاری  های 

هکارهای نوین برای افزایش ارزش  ها باید به دنبال رافدراسیون   ؛ تبلیغات نقش بسزایی در موفقیت اقتصادی دارند 

تواند به عنوان یک پیشایند اقتصادی مهم  های دولت در ورزش نیز می برندهای ورزشی خود باشند. کاهش هزینه 



های اقتصادی پایدار باشند ها باید به دنبال ایجاد مدل مطرح شود. با توجه به محدودیت منابع دولتی، فدراسیون 

ها باعث تقویت استقلال فدراسیون   موضوع . این  نمایند که نیازهای مالی خود را با حداقل وابستگی به دولت تأمین  

های خود  و برنامه  کردههای خود به طور مستقل عمل  گیری در تصمیم   تادهد  ها این امکان را می به آن   و  شودمی 

 را بر اساس نیازهای واقعی ورزشکاران و هواداران تنظیم نمایند. 

تواند به  رشد بازار ورزش و افزایش تمایل به خرید محصولات ورزشی از دیگر پیشایندهای اقتصادی است که می 

ها کمک کند. با افزایش آگاهی عمومی درباره اهمیت ورزش و سلامت، تقاضا برای  بهبود وضعیت مالی فدراسیون

فدراسیون  است.  یافته  افزایش  نیز  ورزشی  استفاده  محصولات  فرصت  این  از  باید  با    کرده ها  همکاری  با  و 

تولید و توزیع محصولات    :ها شامل. این همکاری نمایند تولیدکنندگان محصولات ورزشی، به توسعه بازار خود کمک  

نمایشگاه برگزاری  راه مشترک،  تبلیغاتی و همچنین  رویدادهای  و  تبلیغاتی مشترک  اندازی کمپین ها  .  استهای 

های شغلی در صنعت ورزش، به عنوان پیشایندهای اقتصادی، به عنوان  نهایت، تأمین منابع مالی و ایجاد فرصتدر 

ها باید به این نکته توجه  . فدراسیوننمایند می های ورزشی کشور عمل  های اصلی در توسعه پایدار فدراسیونمحرک 

و جامع است که همه جنبه  نیازمند یک رویکرد سیستماتیک  و مؤثر،  پایدار  مالی  تأمین  باشند که  های  داشته 

ر جذب منابع مالی  تواند به عنوان یک ابزار مؤثر داقتصادی را در نظر بگیرد. با توجه به اینکه بازاریابی سیاسی می 

کند و حمایت اقتصادی عمل  استراتژی فدراسیون   ؛ های  تدوین  به  باید  توجه  ها  کارآمد  و  بازاریابی هدفمند  های 

ها و تهدیدهای موجود  ها باید بر اساس تحلیل دقیق بازار، شناسایی فرصتداشته باشند. این استراتژی   مخصوصی

نیازهای جامعه ورزشی طراحی شوند. به  به فدراسیون طورو همچنین  اقتصادی  به پیشایندهای  های  کلی، توجه 

به عنوان بازیگران کلیدی در توسعه ورزش و فرهنگ    و   کند تا به اهداف مالی خود دست یابند می ورزشی کمک  

شوند  شناخته  در کشور  ).  ورزشی  با  بخش  این  در  پژوهش  سالجنتایج  و  دلیل  2023،  گربسا  و  است  همسو   ،)

ها و بهبود عملکرد  توسعه زیرساختی ورزشی سبب هاحمایت مالی دولت از فدراسیون این است که همسویی نیز 

نوعی  می ها  آن به  و  فدراسیون گردد  موفقیت  بر  مالی  منابع  تأثیر  اشاره  به  سیاسی  می ها  بازاریابی  در  که  کند 

 های ورزشی، موضوعی تاثیرگذار است.  فدراسیون

فدراسیون  سیاسی  بازاریابی  در  سیاسی  در شکل پیشایندهای  مؤثر  عوامل  عنوان  به  ایران،  ورزشی  به  های  دهی 

. یکی از نکات کلیدی در این زمینه، ایجاد قوانین حمایتی  دارند ها، نقش حیاتی  ها و عملکرد این فدراسیوناستراتژی 

ها شوند و به  ساز رشد و پیشرفت فدراسیون توانند زمینه برای توسعه ورزش است. قوانین و مقررات مناسب می 

ها کمک کنند تا به اهداف خود دست یابند. توجه پایدار دولت به اهمیت ورزش به عنوان یک پیشایند سیاسی  آن

ها با توجه به نقش مهم ورزش  تواند به شناسایی و رفع نیازهای واقعی جامعه ورزشی کمک کند. دولت دیگر، می 

. این نمایند ها عمل  مت عمومی و ایجاد همبستگی اجتماعی، باید به عنوان حامیان اصلی فدراسیوندر ارتقای سلا 

ارائه تسهیلات و حمایتحمایت می باشد. تواند شامل تأمین مالی،  های معنوی در برگزاری رویدادهای ورزشی 



تواند به ثبات و آرامش  های سیاسی نیز از دیگر پیشایندهای مهم است که می ها و بحران همچنین، کاهش تنش 

کمک   ورزش  حوزه  تنش نماید در  که  شرایطی  در  فدراسیون .  باشد،  داشته  وجود  جامعه  در  سیاسی  با  های  ها 

این  چالش و  شد  خواهند  مواجه  جدی  آن می   موضوع های  عملکرد  بر  همکاری  تواند  بگذارد.  منفی  تأثیر  ها 

کند.  می های سیاسی از ورزش کمک  های ورزشی با مقامات دولتی به تقویت این روابط و افزایش حمایتفدراسیون

ها بتوانند نظرات و نیازهای خود را به راحتی به مقامات منتقل  ای باشد که فدراسیون گونه ها باید به این همکاری

های به فدراسیون   مخصوص های  باید به این نیازها توجه نشان دهند. اعطای بودجه کنند و در عوض، مقامات نیز  

 . نماید عنوان یک ابزار مؤثر در این راستا عمل تواند به ورزشی نیز می 

عنوان یک پیشایند سیاسی، به افزایش انگیزه و روحیه ورزشکاران  به   ،های حمایتی برای ورزشکارانایجاد برنامه 

ها باید شامل تأمین نیازهای مالی، آموزشی و امکانات ورزشی برای ورزشکاران باشند. با  کند. این برنامه می کمک  

تواند به افزایش  ها میالمللی هستند، لذا حمایت از آن های بینتوجه به اینکه ورزشکاران نمایندگان کشور در عرصه 

تواند به  های مالی در رویدادهای ورزشی می اعتبار و جایگاه ورزش کشور نیز منجر شود. ارائه تسهیلات و حمایت

های ورزشی مخصوص در دولت  برگزاری بهتر این رویدادها و جذب حامیان مالی بیشتر کمک کند. تشکیل کمیته 

های سیاسی ورزش در کشور کمک  تواند به تقویت پایه برگزاری رویدادهای ورزشی تحت حمایت دولت نیز می و  

ارتباطی بین فدراسیون ها به کند. این کمیته  نیازهای واقعی ورزشکاران و    کرده ها و دولت عمل  عنوان پل  به  و 

رسیدگی  فدراسیون آگاهی  نمایند می ها  افزایش سطح  به  نیز  دولت  تحت حمایت  ورزشی  رویدادهای  برگزاری   .

توان  کند. با توجه به این پیشایندهای سیاسی، میمی عمومی درباره اهمیت ورزش و تأثیر آن بر جامعه کمک  

گذاران عمل کنند. این  های ورزشی باید به طور فعال در ارتباط با مقامات دولتی و سیاستگفت که فدراسیون 

و در عوض، مقامات دولتی باید    نمایند کمک کند تا نیازها و مسائل خود را مطرح    هاتواند به فدراسیون ارتباط می 

حمایت و  دهند  پاسخ  نیازها  این  ارائه  به  را  لازم  در دهند های  عوامل  .  عنوان  به  سیاسی  پیشایندهای  نهایت، 

توجه به این نکته که ورزش یکی  طورکلی،  به.  نمایند می های ورزشی عمل  کننده در تحقق اهداف فدراسیون تسهیل

مؤلفه  و فرهنگی کشور استاز  اجتماعی  توسعه  برنامه می گذاران کمک  به سیاست  ؛ های کلیدی در  تا  های  کند 

های سیاسی خود  های ورزشی باید از توانمندی. به طور کلی، فدراسیوننمایند حمایتی مؤثرتری را تدوین و اجرا  

های سیاسی، به ارتقای جایگاه و نفوذ خود در سطح ملی و  ز حمایت گیری او با بهره   مند شدهبهره به بهترین نحو  

بپردازند.  بین ) المللی  با  بخش  این  در  پژوهش  همکاراننتایج  و  گرگری  دلیل    (1401  ،موسوی  و  است  همسو 

 تواند به رشد و توسعه ورزش کمک کند. وجود قوانین حمایتی می   همسویی این است که

بازاریابی سیاسی فدراسیون ایران، به عنوان عوامل کلیدی در  پیشایندهای فرهنگی و اجتماعی در  های ورزشی 

استراتژی شکل به  با جامعه، نقش حیاتی  دهی  معنادار  ارتباطات  ایجاد  و  مؤثر  از مهم دارند های  این . یکی  ترین 

پیشایندها، تأثیر ورزش بر هویت ملی و اجتماعی است. ورزش به عنوان یک زبان جهانی و یک ابزار ارتباطی قوی،  



  ، سبب های ورزشیگرایی و همبستگی اجتماعی را تقویت کند. با توجه به اینکه موفقیت تواند احساسات ملیمی 

تنها های بازاریابی تمرکز کنند که نه باید بر روی ایجاد برنامه  ی ورزشی هافدراسیون  گردند؛  می تقویت هویت ملی 

موفقیت  نمایش  ارزش به  بلکه  بپردازند  ورزشی  وجود  های  دهند.  ترویج  نیز  را  جامعه  اجتماعی  و  فرهنگی  های 

تواند به  فرهنگ ورزشی مثبت در جامعه نیز از دیگر پیشایندهای مهم است. ایجاد یک فرهنگ ورزشی سالم می 

. این فرهنگ باید شامل ترویج اخلاق  نماید ها کمک  افزایش مشارکت عمومی در ورزش و حمایت از فدراسیون

توانند با  می   ی ورزشی هافدراسیون همچنین،  های گروهی باشد.  دیگر و تشویق به فعالیت   ورزشی، احترام به رقبای 

ها در نسل جوان  های آموزشی و ترویجی را اجرا کنند که به ترویج این ارزش ها، برنامه همکاری با مدارس و دانشگاه

تواند به عنوان یک  . علاوه بر این، تأثیرات اجتماعی ورزش بر جامعه نیز قابل توجه است. ورزش می نماید کمک  

ها باید به این نکته  های اجتماعی و افزایش همبستگی اجتماعی عمل کند. فدراسیونابزار مؤثر در کاهش تنش 

افراد از اقشار مختلف    مدنآتواند به فرصتی برای گردهم توجه داشته باشند که برگزاری رویدادهای ورزشی می 

به بهبود روحیه    موضوعو این    کردهبه ایجاد فضایی دوستانه و همدلانه کمک    جامعه تبدیل شود. این رویدادها

 های اجتماعی منجر خواهد شد. عمومی و کاهش تنش 

. برندهایی که  کنند می ها در جذب حامیان مالی و اسپانسرها کمک  پیشایندهای فرهنگی و اجتماعی به فدراسیون 

ها و رویدادهای ورزشی همکاری  به دنبال ارتقای تصویر خود در جامعه هستند، معمولاً تمایل دارند با فدراسیون 

باشند  همکاری داشته  این  می.  فدراسیون ها  بین  ارتباطات  تقویت  به  افزایش  توانند  همچنین  و  جامعه  و  ها 

و با برگزاری رویدادهای    کردهها باید به طور فعال در این زمینه عمل  گذاری در ورزش منجر شوند. فدراسیون سرمایه

ها فرهنگی و ورزشی مشترک، به جذب حامیان مالی و ترویج فرهنگ ورزشی بپردازند. علاوه بر این، فدراسیون 

نیازه به  توجه  باید  اجتماعی جامعه  زیرساخت  مخصوصی ای  ایجاد  شامل  نیازها  این  باشند.  ورزشی  داشته  های 

های اجتماعی که به  مناسب، دسترسی به امکانات ورزشی و حمایت از ورزشکاران متخصص و جوانان است. برنامه 

های عمومی و  به عنوان ابزارهای مؤثری در جذب حمایت  ؛کنند ارتقای سطح کیفیت زندگی در جامعه کمک می 

های  هایی باشند که به ترویج فعالیت ها باید به دنبال ایجاد برنامه . در این راستا، فدراسیون کنند می دولتی عمل  

ورزشی در اقشار مختلف جامعه بپردازند و به این ترتیب، به افزایش مشارکت عمومی در ورزش کمک کنند. توجه  

تواند به ایجاد یک تصویر مثبت  های ورزشی، می اریابی سیاسی فدراسیونهای فرهنگی و اجتماعی در بازبه ارزش 

هایی باشند که  ها باید به دنبال تدوین استراتژی ها در جامعه منجر شود. از این رو، فدراسیوناز ورزش و فدراسیون 

نهایت، پیشایندهای فرهنگی و  ها و ایجاد یک فرهنگ ورزشی سالم در جامعه کمک کند. در به ترویج این ارزش 

نظر گرفته شوند. به طور  های ورزشی دربرای توسعه پایدار فدراسیون  پایه و رکن اصلی عنوان یک  اجتماعی باید به

تواند به عنوان یک  می   ،های ورزشیکلی، توجه به پیشایندهای فرهنگی و اجتماعی در بازاریابی سیاسی فدراسیون 

ارتقای سطح ورزش و بهبود   ایران عمل  ابزار مؤثر در  به شرطی محقق    موضوع. این  نماید شرایط اجتماعی در 



و از این طریق به ایجاد یک   کرده ها به طور فعال در ارتباط با جامعه و فرهنگ ورزش عمل شود که فدراسیون می 

،  (1394  ،نیا و محمدیالزامینتایج پژوهش در این بخش با ).  فرهنگ ورزشی مثبت و پایدار در کشور کمک نمایند 

تواند به تقویت هویت ملی و  مندی عمومی به ورزش می افزایش علاقه همسو است و دلیل همسویی این است که  

که موضوعی بسیار مهم در    به نقش ورزش در ایجاد همبستگی اجتماعی اشاره دارند   به نوعی اجتماعی کمک کند.  

 های ورزشی هستند. بازاریابی سیاسی فدراسیون 

های کلیدی برای  های ورزشی ایران، به عنوان محرک پیشایندهای فناوری و نوآوری در بازاریابی سیاسی فدراسیون

دارند. در دنیای امروز که فناوری به سرعت در    زیادیها، اهمیت  تغییرات مثبت و ارتقاء عملکرد این فدراسیون 

های  های خود را در اولویت قرار دهند. استفاده از فناوری روز بودن فناوری ها باید بهحال پیشرفت است، فدراسیون

ها در  تواند به فدراسیون ترین پیشایندهای فناوری است که میها، یکی از مهم آوری و تحلیل داده نوین در جمع 

ابزارهای تحلیلی پیشرفته، فدراسیون گیری تصمیم  با کمک  توانند به شناخت  ها میهای استراتژیک کمک کند. 

فدراسیون   بهتری به  اطلاعات  این  یابند.  بازار دست  روندهای  و  ورزشکاران  نیازهای  هواداران،  رفتار  ها کمک  از 

.  سازند و در نتیجه، ارتباط بهتری با جامعه ورزشی برقرار    نمایند های بازاریابی مؤثرتری را تدوین  کند تا برنامه می 

دهد که به راحتی با هواداران و ورزشکاران ارتباط  ها این امکان را می های دیجیتال به فدراسیون توسعه فناوری 

ها تواند به فدراسیون های موبایل می های آنلاین و اپلیکیشن های اجتماعی، پلتفرم برقرار کنند. استفاده از شبکه 

ها علاوه بر تسهیل  . این فناوری نمایند طور مؤثر به مخاطبان منتقل  های خود را به سرعت و به کمک کند تا پیام 

فدراسیون  سببارتباطات،   با  هواداران  تعامل  و  مشارکت  ورزشی  افزایش  رویدادهای  و  برگزاری  گردند می ها   .

  موضوع های هواداران کمک کند و این آوری نظرات و خواسته تواند به جمع ها و مسابقات آنلاین نیز می نظرسنجی 

دهد تا به نیازهای واقعی جامعه پاسخ دهند. نوآوری در فرآیندهای آموزشی و تربیت  ها اجازه می ه فدراسیون ب

های  ها باید به دنبال استفاده از فناوری های حیاتی در این زمینه است. فدراسیون ورزشکاران نیز یکی دیگر از جنبه 

 نوین در آموزش و تمرین ورزشکاران باشند. 

داشته باشند. استفاده از    زیادی ها باید به نوآوری در برگزاری رویدادهای ورزشی توجه  علاوه بر این، فدراسیون 

از رویدادهای  تجربه هواداران را    ،پذیرهای تعامل های نوین مانند پخش زنده، واقعیت مجازی و تکنولوژی فناوری 

افزایش  ف سبب  پیشایندهای فناوری و نوآوریهمچنین    دهد.می و جذابیت رویدادها را افزایش    ورزشی توسعه داده

پاسخگویی   و  فدراسیونشفافیت  می در  ورزشی  فناوری گردند های  از  استفاده  با  فدراسیون .  اطلاعاتی،  ی  هاهای 

دهند. این  می ها و درآمدها را در دسترس عموم قرار  به راحتی اطلاعات مربوط به عملکرد خود، هزینه ورزشی  

به فدراسیون تشفافیت می  افزایش اعتماد عمومی  به  از سوی  ها و جذب حمایتواند  های مالی و معنوی بیشتر 

ها باید به این نکته توجه داشته باشند که نوآوری باید به عنوان یک  نهایت، فدراسیون جامعه و دولت منجر شود. در 

های ها باید به دنبال شناسایی و پذیرش فناوری فرآیند مستمر در نظر گرفته شود. این بدان معناست که فدراسیون



به  و  این  روز در حوزه جدید  ترویج دهند.  را درون سازمان خود  نوآوری  و همچنین فرهنگ  باشند  های مختلف 

کند تا به سرعت به تغییرات بازار و نیازهای جامعه پاسخ دهند و در  می ها کمک  به فدراسیون مناسب  فرهنگ  

به عنوان عوامل  ،  . به طور کلی، پیشایندهای فناوری و نوآورینمایند نتیجه، جایگاه خود را در عرصه ورزشی تقویت  

(،  2017نتایج پژوهش در این بخش با )رات، . کنند می های ورزشی عمل کننده در تحقق اهداف فدراسیون تسهیل

تواند به حفظ  ها میهای نوین برای مدیریت بحران استفاده از فناوری همسو است و دلیل همسویی این است که  

 ک کند. ها کماعتبار فدراسیون 

تأثیرات مدیریتی، نقش    توان گفت؛می   های ورزشی ایران بازاریابی سیاسی در فدراسیون در ارتباط با پیامدهای  

ترین پیامدهای مدیریتی، بهبود  ها دارد. یکی از مهم دهی به کارکردها و عملکردهای این فدراسیون بسزایی در شکل

ها امکان  گیری و کارایی مدیریتی است. با توجه به اینکه بازاریابی سیاسی به مدیران فدراسیون فرآیندهای تصمیم 

به می  ابزارهای مختلف، اطلاعات  از  استفاده  با  تا  را جمع دهد  و دقیقی  به  می   موضوعاین    ؛آوری کنند روز  تواند 

ها و شناسایی روندهای بازار،  ها منجر شود. مدیران با توانایی تحلیل داده گیری افزایش شفافیت و دقت در تصمیم

که پاسخگوی نیازهای    نمایند   های مناسبی را تدوین طور مؤثرتری منابع را تخصیص دهند و استراتژیتوانند به می 

ها تواند به تقویت ارتباطات داخلی و خارجی فدراسیون ورزشکاران و هواداران باشد. همچنین، بازاریابی سیاسی می 

های دولتی و غیردولتی و همچنین بخش  ها، سازمان کند. این ارتباطات، شامل تعامل با دیگر فدراسیونمی کمک  

کند تا به منابع مالی و انسانی بیشتری  می ها کمک  به فدراسیونقوی    های قوی ارتباطیخصوصی است. ایجاد شبکه 

های  . به عنوان مثال، همکاری با فدراسیون مند شوند بهره های دیگران  دست یابند و همچنین از تجربیات و دانش 

های  هبود عملکرد فدراسیون های مدیریتی منجر شود که در نهایت به بتواند به تبادل فناوری و دانش المللی می بین

ها ورزشی ایران کمک خواهد کرد. یکی دیگر از تأثیرات مدیریتی مثبت، تقویت فرهنگ سازمانی در فدراسیون 

های مثبت مانند همکاری، احترام و رقابت سالم کمک  است. با توجه به اینکه بازاریابی سیاسی به ترویج ارزش 

تواند به ایجاد یک محیط کاری مثبت و پویاتر منجر شود. فرهنگ سازمانی قوی، انگیزه  می   موضوع این    ؛کند می 

. همچنین، مدیران با ایجاد  انجامد میها  دهد و به بهبود عملکرد کلی فدراسیون می کارکنان و ورزشکاران را افزایش  

فدراسیون  ها را به سمت تحقق اهداف  یک محیط کار خلاق و نوآور، استعدادهای جدید را شناسایی کرده و آن 

 دهند.می سوق 

های  تواند به افزایش رضایتمندی ورزشکاران و هواداران منجر شود. با اجرای برنامه تأثیرات مدیریتی میهمچنین،  

نتیجه،    کردههای جامعه ورزشی را بهتر شناسایی  نیازها و خواسته ی ورزشی،  هابازاریابی مؤثر، فدراسیون  و در 

ها تواند به ایجاد یک رابطه پایدار و مثبت بین فدراسیون می   موضوعدهند. این  می خدمات و امکانات بهتری را ارائه  

های مالی و معنوی بیشتر از  تواند به جذب حمایتعلاوه، افزایش رضایتمندی می و جامعه ورزشی منجر شود. به 

های داخلی  ها و چالش سوی هواداران و حامیان مالی کمک کند. از سوی دیگر، تأثیرات مدیریتی به کاهش بحران



طور بهتری به  تواند به مدیران کمک کند تا به و خارجی نیز مرتبط است. با توجه به اینکه بازاریابی سیاسی می 

ها در حوزه ورزش منجر شود. مدیران  ها و بحران تواند به کاهش تنشمی  موضوع این  ؛نیازهای جامعه پاسخ دهند 

به    مسئله و این   کرده های مناسبی را برای مدیریت بحران تدوین  ها، برنامه بینی چالشبا توانایی شناسایی و پیش 

فدراسیون در  آرامش  و  ثبات  در حفظ  کرد.  خواهد  کمک  ارتقاء  ها  مدیریتی،  کلیدی  پیامدهای  از  یکی  نهایت، 

است. با توجه به اینکه بازاریابی سیاسی نیازمند    ی ورزشیهاهای مدیریتی و تخصصی مدیران فدراسیون توانمندی 

تا مهارتمی   موضوع این    ؛های مختلف استص در زمینه دانش و تخص های خود را  تواند به مدیران کمک کند 

کنند تا با جدیدترین  می به مدیران کمک  ،  های تخصصیهای آموزشی و کارگاه دارند. برنامه روز نگه تقویت کرده و به 

تکنیک روش  و  آشنا  ها  مدیریتی  این    شده های  سببو  فدراسیون   توسعه   موضوع  عملکرد  در  توجهی  ی  هاقابل 

به عنوان عوامل کلیدی در بهبود عملکرد  ،  کلی، تأثیرات مدیریتی ناشی از بازاریابی سیاسیطور. به گرددمی   ورزشی 

(، همسو است  2011اوکاس و وولا )نتایج پژوهش در این بخش با )شود.  می های ورزشی ایران شناخته  فدراسیون

  ی ورزشی هاهای ارزیابی عملکرد فدراسیون تواند به بهبود نظام ریابی سیاسی می بازاو دلیل همسویی این است که 

 کمک کند.  

های ورزشی ایران، نقش بسزایی  عنوان یکی از پیامدهای کلیدی بازاریابی سیاسی در فدراسیون تأثیرات سیاسی به 

ترین این تأثیرات، افزایش نفوذ و قدرت  کنند. یکی از مهم می ها و عملکرد این نهادها ایفا  دهی به استراتژی در شکل 

عنوان یک ابزار مؤثر برای ارتقاء  المللی است. با توجه به اینکه ورزش به ها در سطح ملی و بین سیاسی فدراسیون

های خود در  توانند از ظرفیتمی   ی ورزشیهافدراسیون  ؛شودالمللی و دیپلماسی عمومی شناخته می روابط بین

المللی ورزشی، فرصت مناسبی برای  . برگزاری رویدادهای بین نمایند جهت تقویت موقعیت سیاسی کشور استفاده 

آورد. از سوی دیگر، تأثیرات سیاسی  ور و ایجاد روابط مثبت با دیگر کشورها فراهم می های کشنمایش توانمندی 

با    ی ورزشی هاالمللی در حوزه ورزش منجر شود. فدراسیون های بین ها و همبستگی تواند به تقویت همکاری می 

بین  ورزشی  نهادهای  با  مؤثر  ارتباطات  و دیگر کشورها، می ایجاد  دانش المللی  و  تجربیات  از  های دیگران  توانند 

. این  استهای آموزشی مشترک  تبادل ورزشکاران، مربیان و برگزاری کمپ   :ها شامل. این همکاری مند شوند بهره

تواند به ترویج فرهنگ دوستی و  بلکه می  ؛کند تنها به بهبود سطح کیفی ورزش در کشور کمک می نوع تعاملات نه 

ها کمک های دولتی از ورزش و فدراسیون همبستگی نیز منجر شود. همچنین، تأثیرات سیاسی به تقویت حمایت

ها فدراسیون   ؛های ورزشی دارند ها نقش حیاتی در تأمین منابع مالی و زیرساختکند. با توجه به اینکه دولتمی 

سازی اهمیت ورزش در توسعه اجتماعی و اقتصادی  های بازاریابی سیاسی به شفاف توانند با استفاده از استراتژیمی 

گذاران خصوصی کمک  های بیشتر از سوی دولت و سرمایه تواند به جلب حمایتمی  موضوع کشور بپردازند. این  

تواند به بهبود تصویر  می ها منجر شود. تأثیرات سیاسی همچنین  کند و به افزایش بودجه و منابع مالی فدراسیون 

با توجه به نقش ورزش  بنابراین،  ها کمک کند.  ها در جامعه و افزایش اعتماد عمومی نسبت به آن عمومی فدراسیون 



های مثبت مانند روحیه  ها باید به ترویج ارزش در ارتقاء سلامت عمومی و ایجاد همبستگی اجتماعی، فدراسیون

تواند به افزایش مشارکت عمومی در  می  موضوع این  داشته باشند. زیادی رقابت سالم، همبستگی و همکاری توجه 

های اجتماعی  خصوص در شرایطی که جامعه با چالش ها منجر شود. به های اجتماعی از فدراسیون ورزش و حمایت

 عنوان یک کاتالیزور برای ایجاد تغییرات مثبت عمل کند.تواند به ورزش می  ؛ مواجه است

کند. با توجه به اینکه  می های سیاسی در جامعه کمک  ها و بحران علاوه بر این، تأثیرات سیاسی به کاهش تنش 

اقشار مختلف عمل   از  افراد  بین  ارتباطی  به عنوان یک پل  فدراسیون می ورزش  برگزاری  کند،  دنبال  به  باید  ها 

باشند که تنش  تأثیرات سیاسی همچنین  رویدادهایی  تقویت کنند.  را  اجتماعی  را کاهش داده و همبستگی  ها 

های کلان ورزشی و اجتماعی نقش بیشتری ایفا  سازیها این امکان را بدهد که در تصمیم تواند به فدراسیون می 

ها نماینده ورزشکاران و جامعه ورزشی هستند، آنها باید به طور فعال در فرآیند  کنند. با توجه به اینکه فدراسیون 

باشند مشارکت  ها  گیری تصمیم  این  داشته  بر  می   موضوع .  تأثیرگذاری  و  ورزشی  جامعه  صدای  تقویت  به  تواند 

های موجود برای تعامل با مقامات  ها باید از فرصت های دولتی کمک کند. در این راستا، فدراسیون گذاریسیاست

نهایت، تأثیرات  طور مؤثر مطرح نمایند. در های خود را به و نظرات و خواسته   مند شوند بهره گذاران  دولتی و سیاست

تنها  کند. این تأثیرات نه می های ورزشی عمل  کننده در تحقق اهداف فدراسیون عنوان یک عامل تسهیلسیاسی به

تواند به تقویت جایگاه ورزش در جامعه و افزایش توجه  کند، بلکه میها کمک می به بهبود شرایط داخلی فدراسیون 

نجر شود. به طور کلی، تأثیرات سیاسی ناشی از بازاریابی سیاسی به عنوان محرکی برای  عمومی به اهمیت ورزش م

ها کمک به تقویت جایگاه فدراسیون  افزون بر اینکهکند. این تأثیرات  می توسعه و پیشرفت ورزش در ایران عمل  

طور جدی به  ها باید به . فدراسیونگرددمی به ایجاد یک فرهنگ ورزشی مثبت و پایدار در جامعه    منجر به   ؛کند می 

  شده   مند مطلوب بهره های سیاسی خود به نحو  های بازاریابی سیاسی پرداخته و از ظرفیت تبیین و اجرای استراتژی 

نتایج پژوهش در  . المللی عمل نمایند های داخلی و بین عنوان نمایندگان واقعی ورزش کشور در عرصه تا بتوانند به 

تواند به تقویت روابط  بازاریابی سیاسی می (، همسو است و دلیل همسویی این است که  2014این بخش با )پیگمن،  

 های سیاسی کمک کند.  المللی و همکاری بین

های ورزشی ایران، نقش مهمی  عنوان یکی از پیامدهای کلیدی بازاریابی سیاسی در فدراسیون تأثیرات اقتصادی به 

ترین تأثیرات اقتصادی، افزایش درآمدهای مالی و  . یکی از مهم دارند دهی به عملکرد و توسعه این نهادها  در شکل 

کند،  می ها است. با توجه به اینکه بازاریابی سیاسی به جذب حامیان مالی و اسپانسرها کمک  منابع مالی فدراسیون 

ورزشی هافدراسیون فرصت   ی  این  از  شوند بهره ها  باید  برنامه مند  ایجاد  و  .  برندها  برای  متنوع  و  جذاب  های 

به نوبه خود به بهبود عملکرد و کیفیت    موضوعتواند به تأمین منابع مالی کمک کند و این  های خصوصی می شرکت

های ورزشی کمک  ها منجر خواهد شد. افزایش درآمدهای اقتصادی همچنین به بهبود زیرساختخدمات فدراسیون

نند به توسعه و بهبود امکانات ورزشی، ایجاد مراکز  تواشده، میها با استفاده از منابع مالی جذب کند. فدراسیون 



های  ها به ایجاد فرصت علاوه، افزایش زیرساختآموزشی و تمرینی و برگزاری رویدادهای بزرگ ورزشی بپردازند. به 

تواند به رشد  های مختلف مرتبط با ورزش کمک خواهد کرد. تأثیرات اقتصادی همچنین می شغلی جدید در بخش 

تواند المللی می . برگزاری رویدادهای ورزشی بزرگ و بین نماید و توسعه صنعت گردشگری ورزشی در کشور کمک  

طور  ها باید به فدراسیون همچنین،  به جذب گردشگران ورزشی و افزایش درآمدهای ناشی از گردشگری منجر شود.  

ها و ورزشکاران خارجی باشند تا از این طریق به رشد  المللی و جذب تیم فعال به دنبال برگزاری رویدادهای بین

های شغلی در صنعت  تواند به افزایش فرصتی کمک کنند. تأثیرات اقتصادی همچنین می صنعت گردشگری ورزش 

ها و برگزاری رویدادهای ورزشی، نیاز به نیروی کار متخصص  ورزش و وابسته به آن منجر شود. با توسعه زیرساخت

تواند به کاهش بیکاری در جامعه و بهبود کیفیت  می   موضوعیابد. این  های مختلف افزایش می و کارآمد در بخش 

تنها به رشد  های شغلی نه ها باید به این نکته توجه داشته باشند که ایجاد فرصتزندگی افراد منجر شود. فدراسیون

نیز منجر شود.  بلکه می   ؛کند اقتصادی کمک می  افزایش رضایتمندی اجتماعی و بهبود روحیه عمومی  به  تواند 

یابند.    توسعه ها کمک کند تا در مدیریت منابع مالی خود  تواند به فدراسیون توجه به تأثیرات اقتصادی همچنین می 

برنامه  و  نوین  مالی  ابزارهای  از  استفاده  فدراسیونبا  دقیق،  می ریزی  بهینه ها  به  هزینه توانند  افزایش  سازی  و  ها 

ای ورزشی تاثیرگذار  هافزایش شفافیت مالی و اعتماد عمومی نسبت به فدراسیون   در   موضوع وری بپردازند. این  بهره

های ورزشی  کننده در تحقق اهداف فدراسیون تواند به عنوان یک عامل تسهیل . در نهایت، تأثیرات اقتصادی می است

به عنوان محرکی برای توسعه و پیشرفت ورزش  ،  کلی، تأثیرات اقتصادی ناشی از بازاریابی سیاسیطور . بهنماید عمل  

های بازاریابی سیاسی طور جدی به تبیین و اجرای استراتژی ها باید بهفدراسیون   این،بنابرکند.  می در ایران عمل  

تا بتوانند به عنوان بازیگران کلیدی در عرصه    مند شدهبهرههای اقتصادی خود به نحو احسن پرداخته و از ظرفیت

، همسو است و دلیل همسویی  (2023  ،گربسا و سالجنتایج پژوهش در این بخش با ).  ورزش ایران شناخته شوند 

ی ورزشی کشور  هاهای جدید برای فدراسیونگذاریتواند منجر به جذب سرمایه بازاریابی سیاسی می   این است که 

 شود.   ایران

های ورزشی ایران، نقش بسزایی  عنوان یکی از پیامدهای کلیدی بازاریابی سیاسی در فدراسیون تأثیرات اجتماعی به 

ترین این تأثیرات،  . یکی از مهم دارند دهی به روابط اجتماعی و ارتقاء سطح فرهنگ ورزشی در جامعه  در شکل 

عنوان یک ابزار مؤثر برای ایجاد همبستگی و  افزایش مشارکت اجتماعی در ورزش است. با توجه به اینکه ورزش به 

های ورزشی باشند که  ها باید به دنبال برگزاری رویدادها و برنامه فدراسیون   ؛شودهمکاری اجتماعی شناخته می

تواند به افزایش تعاملات اجتماعی و تقویت روابط بین افراد  همه اقشار جامعه را درگیر کند. این نوع مشارکت می 

تواند  ضای مثبت و همدلانه در جامعه کمک کند. علاوه بر این، تأثیرات اجتماعی می منجر شود و به ایجاد یک ف 

تواند به  های اخلاقی و فرهنگی در جامعه کمک کند. ورزش به عنوان یک پدیده اجتماعی، می به ترویج ارزش 

 شده  مند بهره ها باید از این ظرفیت  هایی همچون احترام، همکاری و رقابت سالم کمک کند. فدراسیون ترویج ارزش 



توانند به ارتقاء آگاهی عمومی  ها می های آموزشی و ترویجی را در مدارس و جامعه اجرا نمایند. این برنامه و برنامه 

تأثیرات اجتماعی به  همچنین،  نسبت به اهمیت ورزش و تأثیر آن بر سلامت جسمی و روانی افراد منجر شوند.  

تواند  المللی می کند. برگزاری رویدادهای ورزشی ملی و بینمی ایجاد حس تعلق و هویت ملی در جامعه کمک  

های کشور فراهم آورد و به ایجاد احساس غرور و افتخار در جامعه  فرصتی برای نمایش استعدادها و توانمندی 

عنوان ابزاری برای  ها به باید به دنبال خلق این لحظات مثبت باشند و از آن  ی ورزشیها. فدراسیون نماید کمک  

 . نمایند ی استفاده تقویت هویت مل

عنوان یک  تواند به کند. ورزش می می های اجتماعی کمک  ها و چالشتأثیرات اجتماعی به کاهش تنش همچنین،  

ها باید به  ها کمک نماید. فدراسیونپل ارتباطی میان اقشار مختلف جامعه عمل کند و به کاهش اختلافات و تنش 

و به ایجاد فضایی دوستانه و    مدنظر قرار داده دنبال برگزاری رویدادهایی باشند که تنوع فرهنگی و اجتماعی را  

نارضایتینمایند همدلانه کمک   های اجتماعی و تقویت همبستگی ملی و محلی منجر  . این رویدادها به کاهش 

در شناسایی و پاسخ به    کند تای ورزشی کمک می هاتوجه به تأثیرات اجتماعی به فدراسیونهمچنین،  شوند.  می 

ها و خدمات  برنامه ی ورزشی،  هاهای جامعه، فدراسیون . با بررسی نیازها و خواسته نمایند نیازهای جامعه کمک  

تواند به جذب  می   موضوع درنهایت. این  نماید می که به بهبود کیفیت زندگی افراد کمک    دهند می ا ارائه مناسبی ر

ارتقاء سطح ورزش در کشور کمک    شدههای اجتماعی و دولتی بیشتر منجر  حمایت به  این،  نماید و  بر  . علاوه 

.  نماید می تأثیرات اجتماعی به افزایش آگاهی عمومی نسبت به مسائل اجتماعی و فرهنگی مرتبط با ورزش کمک 

کند. های ورزشی عمل می کننده در تحقق اهداف فدراسیون عنوان یک عامل تسهیل نهایت، تأثیرات اجتماعی به در 

تواند به ارتقاء جایگاه  بلکه می  ؛کند ها کمک می تنها به بهبود شرایط اجتماعی و فرهنگی فدراسیوناین تأثیرات نه 

به  شود.  منجر  ورزش  اهمیت  به  عمومی  توجه  افزایش  و  جامعه  در  از  طورورزش  ناشی  اجتماعی  تأثیرات  کلی، 

نتایج پژوهش در این  .  کند می عنوان محرکی برای توسعه و پیشرفت ورزش در ایران عمل  به،  بازاریابی سیاسی

تواند که بازاریابی سیاسی می (، همسو است و دلیل همسویی این است  1401،  صفرزاده پراپری و همکارانبخش با )

  اهمیت حمایت اجتماعی در ورزش اشاره و بر    ها و ورزشکاران کمک کند به جلب حمایت عمومی از فدراسیون

 شده است. 

های ورزشی ایران، نقش حیاتی  عنوان یکی از پیامدهای کلیدی بازاریابی سیاسی در فدراسیون تأثیرات فرهنگی به 

ترین این تأثیرات، ترویج فرهنگ ورزش و  . یکی از مهم دارند دهی به هویت فرهنگی و اجتماعی جامعه  در شکل

ها باید با استفاده از ابزارهای  عنوان یک جزء اساسی از سبک زندگی مردم است. فدراسیون های بدنی به فعالیت

های فرهنگی مرتبط با ورزش پرداخته و از این طریق به افزایش آگاهی عمومی  بازاریابی سیاسی، به ترویج ارزش 

های  تواند به افزایش مشارکت در ورزش می   موضوع نسبت به اهمیت ورزش در زندگی روزمره کمک کنند. این  

زندگی افراد منجر شود. علاوه بر این، تأثیرات فرهنگی به تقویت هویت ملی و فرهنگی    همگانی و بهبود کیفیت



المللی  باید به دنبال برگزاری رویدادهای ورزشی ملی و بین   ی ورزشیهافدراسیون بنابراین،  .  انجامد می در جامعه  

عنوان یک بستر برای  آورد. این رویدادها بهمی های کشور را فراهم باشند که فرصت نمایش استعدادها و توانمندی 

تأثیرات  همچنین،  .  نمایند های مشترک فرهنگی کمک  توانند به ترویج ارزش و می   کرده تقویت هویت ملی عمل  

می  تنش فرهنگی  کاهش  به  می تواند  فرهنگی  تأثیرات  به  توجه  کند.  کمک  اجتماعی  اختلافات  و  به  ها  تواند 

های جامعه،  ها در شناسایی و پاسخ به نیازهای فرهنگی جامعه کمک کند. با تحلیل نیازها و خواسته فدراسیون

کند. می د کیفیت زندگی فرهنگی افراد کمک  دهند که به بهبومی ها و خدماتی را ارائه  برنامه ی ورزشی  هافدراسیون

ها باید به  کند. فدراسیون میتأثیرات فرهنگی به بهبود کیفیت آموزشی و تربیتی در حوزه ورزش کمک  همچنین، 

های اخلاقی و اجتماعی  های آموزشی و پرورشی برای جوانان و نوجوانان بپردازند که به ترویج ارزش ایجاد برنامه 

ها به پرورش نسل جدیدی از ورزشکاران و هواداران متعهد و مسئول منجر  مرتبط با ورزش کمک کند. این برنامه 

کلی، تأثیرات فرهنگی ناشی از بازاریابی سیاسی  طوربه   .نمایند می شوند و به تقویت فرهنگ ورزشی در جامعه کمک  

عمل  به  ایران  در  ورزش  پیشرفت  و  توسعه  برای  محرکی  تأثی می عنوان  این  بر رات  کند.  جایگاه    افزون  تقویت 

ی  هافدراسیون بنابراین،  .  گرددمی ایجاد یک اکوسیستم فرهنگی سالم و پویا در کشور    ی ورزشی، سببهافدراسیون

های فرهنگی خود  های بازاریابی سیاسی پرداخته و از ظرفیتطور جدی به تبیین و اجرای استراتژی باید به   ورزشی

نتایج  .  المللی شناخته شوند های داخلی و بین عنوان نمایندگان واقعی ورزش کشور در عرصه تا به   مند شوند بهره

های  موفقیت   (، همسو است و دلیل همسویی این است که 1394  ی، نیا و محمد الزامی پژوهش در این بخش با )

که به تأثیرات مثبت ورزش بر    نتایج پژوهش حاضربا    مسئله  تواند به تقویت هویت ملی کمک کند. اینورزشی می 

 همسو است. ؛جامعه تأکید دارند 

های ورزشی ایران، به عنوان عوامل  پیشایندها و پیامدهای بازاریابی سیاسی در فدراسیون   توان گفت؛ درنهایت می 

بهینه از این پیشایندها  مندیبهره طور کلی، برای کنند. به مؤثر در توسعه و پیشرفت ورزش، نقش بسزایی ایفا می 

های بازاریابی سیاسی پرداخته و از  طور جدی به تبیین و اجرای استراتژی های ورزشی باید به و پیامدها، فدراسیون 

تواند به ایجاد یک اکوسیستم ورزشی سالم و  . این رویکرد می نمایند استفاده    مطلوبهای موجود به نحو  ظرفیت

پایدار منجر شود و در نهایت، به تقویت جایگاه ورزش در جامعه و ارتقاء فرهنگ ورزشی کشور کمک کند. با توجه  

به این عوامل می ب تواند به عنوان یک ضرورت  ه اهمیت روزافزون ورزش در توسعه اجتماعی و فرهنگی، توجه 

 . غیرقابل انکار در مسیر پیشرفت ورزش ایران محسوب شود 
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