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Abstract 

Political marketing in sports federations is one of the important issues in today's world that can have 

profound and diverse effects on various aspects of society. Accordingly, the aim of the present study is 

to qualitatively analyze the role of political marketing in sports federations in Iran. The present study is 

applied in terms of purpose and was conducted in a qualitative manner using a descriptive 

phenomenological approach. The participants in the study included 16 experts related to the subject. The 

sampling method was purposive and snowball, and sampling continued until it was possible to extract 

non-repeating concepts from the interviews. The data collection tool was a semi-structured interview, 

and MaxQuda software version 20 was used to review and categorize the information. To determine 

validity and reliability, the criteria of validity, transferability, trustworthiness, and verifiability were 

used.The antecedents affecting the political marketing of sports federations in Iran include: 59 sub-

themes in the form of 5 main themes: managerial antecedents, economic antecedents, political 

antecedents, cultural and social antecedents, technological and innovation antecedents. Also, the 

consequences of political marketing of sports federations in Iran include: 53 sub-themes in the form of 5 

main themes: managerial impact, political impact, economic impact, social impact, and cultural impact. 

Finally, it can be said that the antecedents and consequences of political marketing in Iranian sports 

federations play a significant role as effective factors in the development and progress of sports. In 
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general, in order to optimally benefit from these antecedents and consequences, sports federations should 

seriously explain and implement political marketing strategies and use the existing capacities in a 

desirable manner. This approach can lead to the creation of a healthy and sustainable sports ecosystem 

and ultimately help strengthen the position of sports in society and promote the country's sports culture. 

Given the increasing importance of sports in social and cultural development, paying attention to these 

factors can be considered an undeniable necessity in the path of progress of Iranian sports. 
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 چکیده 
تواند تأثیراح عتیق و متنوعی بر های ورزشیی ییی از موویوعاح حا ز اهتیت در دنیای امروز اسیت کی میبازاریابی سییاسیی در ردراسییون

ی  ورزشی   یهاونیدر ردراسی   یاسی یسی   یابیبازار  تحلیل کیفی نق راسیتا، هد  ژووه  حاویر،   هتین در  جوانب مختلف جامعی داشیتی باشید.

.  ه اسیت انجام شیدباشید و بی رو  کیفی با اسیتفاده از روییرد ژدیدارشیناسیی تو ییفی می  کاربردیاز نظر هد    ژووه  حاویر  اسیت.  رانیا

برری بود   یورح هدرتند و گلوهیگیری بیرو  نتونی  نفر بودند. 16خبرگان مرتبط با موویو  بی تعداد   کننده ژووه  شیاملارراد مشیارکت

ها محییاحبی ادامی یارت. ابزار گردآوری داده  ،ها وجود داشییتکی امیان اسییتخرام مفاهیغ ریرتیراری از محییاحبی ها تا زمانیگیریو نتونی

جهت تعیین روایی و ژایایی اسیتفاده گردید.   20کیودا نسیخیارزار میسبندی اطلاعاح، از نرمبررسیی و دسیتیمنظور سیاختاریارتی بود و بینیتی

های ورزشیی  ژیشیایندهای موثر بر بازاریابی سییاسیی ردراسییون ژذیری، قابلیت اعتتاد و تاییدژذیری اسیتفاده شید.از معیارهای اعتبار، انتقال

ژیشیایندهای مدیریتی، ژیشیایندهای اقتحیادی، ژیشیایندهای سییاسیی،  مضیتون ا یلی  5قاهب   مضیتون ررعی در 59شیامل    کشیور ایران

های ورزشیی کشیور  ژیامدهای بازاریابی سییاسیی ردراسییونباشید. هتننین می ژیشیایندهای ررهن  و جامعی، ژیشیایندهای رناوری و نوآوری

 باشید.می تاثیر مدیریتی، تاثیر سییاسیی، تاثیر اقتحیادی، تاثیر اجتتاعی، تاثیر ررهنگیمضیتون ا یلی    5مضیتون ررعی در قاهب   53شیامل     ایران

های ورزشیی ایران، بی عنوان عوامل مثثر در توسیعی و ژیشیررت ژیشیایندها و ژیامدهای بازاریابی سییاسیی در ردراسییون ،توان گفتدرنهایت می

طور جدی بی  های ورزشیی باید بیبهینی از این ژیشیایندها و ژیامدها، ردراسییون مندیبهرهطور کلی، برای کنند. بیورز ، نق  بسیزایی ایفا می

تواند بی  . این روییرد مینتاینداسییتفاده   مطلوبهای موجود بی نحو  های بازاریابی سیییاسییی ژرداختی و از ترریتیتبیین و اجرای اسییتراتو
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ایجاد یک اکوسییسیتغ ورزشیی سیاهغ و ژایدار منجر شیود و در نهایت، بی تقویت جایگاه ورز  در جامعی و ارتقان ررهن  ورزشیی کشیور  

تواند بی عنوان یک ورورح ریرقابل   در توسعی اجتتاعی و ررهنگی، توجی بی این عوامل میکتک کند. با توجی بی اهتیت روزارزون ورز

 . انیار در مسیر ژیشررت ورز  ایران محسوب شود
 

 .ایران، ررهنگیبازاریابی اقتحادی،  بازاریابی های ورزشی، بازاریابی سیاسی،ردراسیون  ها:هژکلیدوا

 

 

 

 

 

  



 
 

 

 دمه  مق
اهتپیک و دیگر  یاهتللنیمنیر این باشید؛ اما شیعار هتیشیگی کتیتی ب تواندیارتباط دو سیویی و متقابل داشیتی و کسیی نیز نت  ،ورز  با سییاسیت

را از این  حنی بیرون بیشند   شانژای  هامتوهی ورز  آن است کی سیاست در ورز  مداخلی نداشتی باشد و دوهت  یحیومتریر  یهاسازمان

باعث شیده کی در مورد ارتباط ورز  و سییاسیت و مطاهعی و ژووه  در این   ییهاتی(. چنین حسیاسی 1401و هتیاران،    یرگرگ ی)موسیو

مربوط بی رویدادهای ورزشییی از   تتایل اریار عتومی جهان بی کسییب اخبار و اطلاعاح  گر،یاحتیاط وجود داشییتی باشیید. از طر  د  ،زمینی

باعث شیده اسیت کی قلترو ورز  و امور  ،سیودیگرارتباط جتعی جهانی از   یهاطریق رسیانی زا  ورزشیی وقایع ۀسیو و انعیا  گسیتردیک

ایجاد روابط دوسیتانی و اسیتفاده از  ،یاهتللنیو ب ملی  سیط  در  ورز   مثبت  برجسیت  عدبُ واقع، در.  شیوند ترهغ نزدیکروز بیروزبی  یاسی یسی 

و در آن تأثیر    ردیگیاز آن شیییل م  ،زماناسییت و هغ اهتللنیاز نظام ب مهتیورز  بخ    ن،یبر ااسییت. علاوه  یاسیی یسیی   یابیبازار یردیرو

 انییامی یل  و روابط دوسیتانی اسیتفاده کنند )اهت جادیاز ورز  در جهت ا  توانندیکی کشیورها م دیگشیایسیوی این رهغ مو راهی بی گذاردیم

  هاییجهت کسیب کرسی   یاسی یسی   یابیاز بازار  اسیتفادهدر ورز  و   ونیاسی یکی حضیور سی  رسیدینظر م(. بی1394  ،عزیزآبادی یو محتد

ال بی ذهن  ثسی  نیرو، انی(. از ا1394باشید )زرگر،  اهتللینیو ب یمل ویجهت کسیب قدرح و ژرسیت ،اهتللینیو ب یمل  یورزشی   هایونیردراسی 

 ر،یاخ هایسیال  در  رد؟گییانجام م یاسی یسی   یابیبازار قیاز طر  اهتللینیو ب یمل هاییبی کرسی  دنیرسی  یبرا ییهاکی چی رو   شیودیمتواتر م

شیده اسیت  جیدر سیراسیر جهان را  یمرکز  هایو حیومت اسیتیبا دخاهت سی   ایندهیطور رزابی  یورزشی   هایونیردراسی  یانتخاباح اعضیا

  هایونیردراسی  یهایجهت کسیب کرسی   یاسی یسی   یابیبازار هایو رو  یاسی یارتباطاح سی  نیحال، رابطی بنی(. با ا2023)گربسیا و سیاهج، 

ن ذینفعان ثر در بیروابط مث، هتننیناسییت.   ازین یشییتریب قاحیدو مفهوم بی تحق  نیا  یتلاق یدرک چگونگ یسییت و برایسییاده ن  یورزشیی 

بی ذهن   زین یالاح مختلفثسیی   ن،یبر اعلاوه(.  1402و هتیاران، آبندانسییری ثیرگذار در این زمینی اسییت )زار  ردراسیییون نیز مووییوعی تأ

در   ،یعبارتد؟ بینثر باشی ثم  یورزشی  هایونیردراسی  یدر انتخاب اعضیا توانندیچقدر م یاسی یسی   یابیبازار  هایشیاخ  کی رسیدیمحققان م

 یویعف مطاهعات  ،یاسی یسی   هایو قدرح  یابیبازار  قی( از طریورزشی   یهاونی)ردراسی   یورزشی   هاییرسی ک   و توسیع  ییبازاربا  هایرو    نیزم

بر ارراد و عتوم  یادیز  ریط دارند و تأثاز جوامع تسیلّ  یاریبسی  یراهباً بر روان اجتتاع  -یابیو بازار  اسیتیسی -  تیرعاه  دو. وجود دارد ییبالا

 رانیرشید در اموویو  روبی  کی(  یورزشی   هایونی)در انتخاباح اعضیا ردراسی   یاسی یتوسیط احزاب سی   یابیرند. اسیتفاده از بازارگذامیشیهروندان  

 یاسی یسی   یابیعنوان بازارشیده اسیت کی اکنون بی لیتبد  یابیبازار   رشیتریبی ز  یابیکاربرد بازار   نیرشید کار در زمیبرو  مجتوع  ،یاسیت. از طرر

در هر  ینق  مهت ؛گذارندیم ریمردم تأث یاجتتاع  یچگونی بر زندگ  نیییبا توجی بی ا  یابیو بازار  اسیتی(. سی 2009)اوکا ،  شیودیشیناختی م

  هایونیردراسی  هایتیبی رعاه  یابیبازار غیابزارها و مفاه  غیشیامل انتقال مسیتق یاسی یسی   یابی(. بازار2011،  وولا  و)اوکا     کنندیم فایجامعی ا

بلیی    ؛سیتین  یورزشی   هایونیردراسی  نیب  ژذیریرقابت   یتووی  یبرا  یتجار  غیاسیتفاده از مفاه  نی(. ا1996 س،یاسیت )لاک و هر  یورزشی 

اسیتفاده   یو اجتتاع  یاسی یبی اهدا  سی   یابیدسیت یبرا یعتل  یابیبازار غیاز مفاه توانندیم  یورزشی   هایونیاسیت کی چگونی ردراسی   نیا   ِیتووی 

در   یاسی یسی   یابیبازار  یعتل  غیاز مفاه  ایندهیرزا  کی توسیع  کنندیم  انیب ،(2011اوکا  و وولا )  ،نییزم نی(. در ا2001،  یکنند )اوشیگونسی 

مند هسیتند، بلیی بی  علاقی  یاسی یسی   یابیمفهوم بازار ینظر  تنها بی توسیعکی محققان نی دهدینشیان م  امر نیوجود دارد. ا  کیسیط  اسیتراتو

مند علاقی نیز یاسی یبی اهدا  سی  یابیدسیت یبرا  یابیبازار یهایاسیتفاده از اسیتراتو  ییدادن کارانشیان یبرا  کیکاربرد آن در سیط  اسیتراتو

  .هستند
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نظر  جهت داد. بی  رییتغ غاحیاسیتفاده از تبل جیرا  یواز رَ دیاسیت کی با  یمعن نیبی ا  یاسی یسی   یابیبازار یبرا  کیاسیتراتو  جیبی نتا یابیبی دسیت ازین

 ،یاسی یسی   یابیکی بازار داردیاتهار م ،(2008(. معرک )2012  د،ی)کا باشید اسیتیو سی   یابیبازار  نیب وندیژ نترییاسیاسی  ،غاحیتبل رسیدیم

، غاحیو تبل  یاسی یسی   یابیبازار یاز مطاهعاح بر رو  یکرده اسیت. جدا نیگزیجا  یتجار  یابیبازار  ییردهایرا با رو  یاسی یسی  یغاتیتبل  باطاحارت

 یی(، و بازارگرا2009  ،اوشاگنسی  و  هنبرگ) مندرابطی  یابی(، بازار2015 ت،یو است دهامی)ن  یمانند برندساز  یابیبی مسا ل بازار گرید  یاریبس

 ،مطاهعی نیکتتر مورد توجی محققان قرار گررتی اسیییت. ا  ،یاسییی یسییی   یابیمفهوم بازار  ،ی. از طرراند( توجی کرده2010)اورمرود و هنبرگ،  

  یورز  را بررس   هایونیدر ردراس  یورزش هاییکسب کرس  ۀتا نحو کندیم شنهادیرا ژ  یاسیس  یابیبازار احیگستر  مباحث مربوط بی ادب

بی   ازین  ،یورزشی   یهاسیازمان یبرا  یورزشی  هاییکرسی   کیاسیتراتو تیدر سیراسیر جهان و اهت  یرقابت یاسی یانداز سی کند. با توجی بی چشیغ

کی   یطورژرداختی شید. بی یقبل  قاحیبی مرور تحق  ،ژووه    لئمسی   نییجهت تب در .وجود دارد یاسی یسی   یابیبازار جیثر بر نتاثعوامل م  یبررسی 

  یبی بررسیی  قاحیتحق نیاز ا یتعداد ،نی(. هتنن2017، راتنو ورز  وجود دارد ) اسییتیسیی   نزمی یبا ژ یمختلف قاحیمشییخ  شیید تحق

در  گریبیاز  کیی عنوان ورز  بیی  ،یگرید  قی(. در تحق2013)چیا،   انیدژرداختیی  اهتللینیتعیاملاح ب   ( و توسیییعی 2014  گتن،ی)ژ  اهتلیلنیروابط ب

  نیدر زم یمختلف و متنوع  قاحیتحق ،مشخ  شد کی ی(. در مرور مطاهعاح قبل2013س،   نق  دارد )دو  یدر سط  جهان  کیپلتاتید  ۀحوز

  یژووهشی   ،هتللیانیو ب یمل  هاییثر آن بر کسیب کرسی ثم  هایو رو  یاسی یسی   یابیبازار   نیاما در زم ؛انجام شیده اسیت اسیتیورز  و سی 

تواند ییی از موویوعاح حا ز اهتیت در دنیای امروز اسیت کی می  ،های ورزشییبازاریابی سییاسیی در ردراسییون  اسیاسیاًانجام نشیده اسیت. 

عنوان یک ابزار ررهنگی و اجتتاعی شییناختی باشیید. در ایران، جایی کی ورز  بیتأثیراح عتیق و متنوعی بر جوانب مختلف جامعی داشییتی 

های گرایی و هویت اجتتاعی کتک کند. از طریق رویدادهای ورزشییی و مورقیتتواند بی تقویت حس ملیشییود، بازاریابی سیییاسییی میمی

تومی و کاه   ع   بی بهبود روحینهایت، منجر  موویییو  درکنند کی این اهتللی، مردم احسیییا  هتبسیییتگی و ارتخار بیشیییتری ژیدا میبین

های داخلی و گذاریانیار است. با جذب سرمایی  شود. از سوی دیگر، تأثیراح اقتحادی این نو  بازاریابی نیز ریرقابلمی  های اجتتاعیتن 

ردازند. های ورزشیی و بهبود امیاناح خود بپزیرسیاخت  توانند بی توسیعها می، ردراسییونهاخارجی و ارزای  درآمد از طریق اسیپانسیرشیی 

کند و بی رشید اقتحیادی کلی ایجاد مینیز های شیغلی کند، رر یتارتقای سیط  ورز  در کشیور کتک می  یی بیبر آنارزون ،موویو این 

درسییتی مدیریت نشییود، متین اسییت بی  ود دارد. اگر بازاریابی سیییاسییی بیهایی نیز در این زمینی وجانجامد. با این حال، چاه کشییور می

عنوان ابزاری برای تبلیغاح سییاسی متین است باعث تضعیف مثال، اسیتفاده از ورز  بیعنوان لاقی و اجتتاعی منجر شیود. بیهای اخبحران

دقت بی این موویو  ژرداختی و از گذاران و مدیران ورزشیی بیسییاسیت ها و ورزشییاران شیود. بنابراین، ویروری اسیت کیاعتبار ردراسییون

عنوان  تواند بییت، بازاریابی سییاسیی میهای موجود را نیز در نظر داشیتی باشیند. در نهاکی خطراح و چاه در حاهی  شیوند؛مند بهرهمزایای آن 

هتین . بیشییل  یحی  و اخلاقی اجرا شیودشیرطی کی بییط اجتتاعی در ایران عتل کند، بییک ابزار مثثر در ارتقای ورز  و بهبود شیرا

 . شودمحسوب می ، حیاتیایران کشورورز   ۀبرای آیند این ژووه دهیل، 
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 پژوهشروش  
در این هد  انجام شید. باشید و بی رو  کیفی با اسیتفاده از روییرد ژدیدارشیناسیی تو ییفی  می  کاربردی ،از نظر هد   ژووه  حاویر

ۀ شییو محیاحبی از هایداده تحلیلوتجزیی منظورشیناسیی و بیهتین جهت از رو  ژدیداری عوامل مرتبط با موویو  بود و بیشیناسیای  ،ژووه 

هد  ژووهشیگر، درک  وکار دارد.ماهیت معنی نهفتی در تجربیاح سیر  سیاختنروییرد ژدیدارشیناسیی با آشییار  اسیاسیاً گردید. اسیتفاده  لایزیک

از رو  ژدیدارشییناسییی    با توجی بی ماهیت ژووه  و اسییتفاده  ،. بنابراینباشییدهتان  ییورتی کی ررد تجربی کرده اسییت، میمعنی تجربی بی

 کنندهارراد مشیارکت .ژدیدارشیناسیی تو ییفی انتخاب گردید ترین رو عنوان کاربردیموویو  ژووه  بیبی   کلایزی با توجی تو ییفی؛ شییوۀ

ها از عنوان نتونی انتخاب شیدند. در انتخاب نتونینفر از ارراد ذکرشیده بی16  ،نهایت در  .خبرگان مرتبط با موویو  بوندژووه  شیامل   در

زندگی، کاری و علتی    ط مسیتقیتی داشیتند. بنابراین تجرب اند و یا با آن ارتبااررادی اسیتفاده شید کی موویو  مورد ژووه  را تجربی کرده

، ملاک ورود و ی و بازگوکردن مطاهبروییایت کامل ارراد از حضییور در محییاحبی و توانایی آنان در انجام محییاحبکننده و ارراد مشییارکت

هتییاری بیا محقق و نیاکیاری و نیاق     تتیاییل کیاری بیی ادامی   هیا در ژووه  قرار گرریت. ملاک خروم ارراد از ژووه  نیز نبودانتخیاب نتونیی

هیا تیا گیریو نتونیی هبرری بود یییورح هیدرتنید و گلوهییگیری بییرو  نتونییکننیده در ژووه  بود.  بودن اطلاعیاح درییارتی ارراد مشیییارکیت

  ،ها در بخ  کیفی محیییاحبی ها وجود داشیییت؛ ادامی یارت. ابزار گردآوری دادهکی امیان اسیییتخرام مفاهیغ ریرتیراری از محیییاحبیزمانی

یایی یی و ژاجهت تعیین روا اسیتفاده گردید.  20کیودا نسیخیارزار میسبندی اطلاعاح، از نرممنظور بررسیی و دسیتیسیاختاریارتی بود و بینیتی

کدگذاری برای  ها و رو بخشیی، متن محیاحبیمنظور اعتبارییدژذیری اسیتفاده شید. بیژذیری، قابلیت اعتتاد و تأاز معیارهای اعتبار، انتقال

از رو  توارق   ،بررسیی ژایایی نظراح آنها اعتال شید. برایکنندگان و چند اسیتاد رشیت  مدیریت ورزشیی ارسیال و نقطیچند نفر از مشیارکت

ها را کدگذاری ی و آشینا بی رو  کدگذاری، محیاحبیمدیریت ورزشی  فاده شید. دو کدگذار متخحی  در رشیت موویوعی دو کدگذار اسیتدرون

  مورد تأیید در ید اسیت، ژایایی ژووه60وجی بی اینیی این میزان بالای دسیت آمد؛ کی با تبی  %83 و در ید توارق بین دو کدگذار، دندکر

ل مراح خارم از ررآیند ژووه  بودند، هت  مربوط کی  اد مدیریت ورزشیی و کارشیناسیان حوزۀییدژذیری، چند نفر اسیتقرار گررت. برای تأ

دادن ا ییول اخلاقی در ژووه  حاوییر؛ ابتدا اهدا  و اعتال شیید. در راسییتای مدنظر قرار نظراح آنهادند و نقطیژووه  را بازبینی کر

کنندگان با رویایت شیخحیی شیرکت  ،کنندگان در ژووه  توویی  داده شید. سیپسها برای شیرکتویرورح تحقیق ژی  از شیرو  محیاحبی

 در آن مشارکت کردند. ،ژووه  شنایی اوهیی با مووو  مورد مطاهع خودشان و آ

 

 های پژوهش  یافته
 کننده در ژووه  ارا ی شده است.  ، اطلاعاح ارراد مشارکت(1) در جدول

 

 کننده در پژوهشاطلاعات افراد مشارکت -1جدول 

 جنسیت و تفکیک نفرات سمت  خبرگان 

1گروه  نفر آقا  5 اعضای هیئت علتی دانشگاه در گروه مدیریت ورزشی  خانغ نفر 2   

2گروه  های ورزشیمدیران ارشد ردراسیون   نفر آقا  7  نفر خانغ 2   
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های ورزشیی  ژیشیایندهای مثثر بر بازاریابی سییاسیی ردراسییون  ،کنندگان در ژووه های حا یل از اطلاعاح مشیارکتوتحلیل یارتیتجزیی  با

ژیشیایندهای مدیریتی، ژیشیایندهای اقتحیادی، ژیشیایندهای سییاسیی،  مضیتون ا یلی  5مضیتون ررعی در قاهب  59، شیامل   کشیور ایران

 ، مضامین ا لی و ررعی ژووه  نشان داده شده است. (2)  در جدولباشد.  می ژیشایندهای ررهن  و جامعی، ژیشایندهای رناوری و نوآوری

 

 

 

 های ورزشی کشور ایرانپیشایندهای مؤثر بر بازاریابی سیاسی فدراسیون  -2جدول 

 مضمون فرعی  مضمون اصلی 

 

 

 یمدیریتپیشایندهای  

 ی ورزشیهاوجود مدیران با تجربی و متخح  در ردراسیون  ➢

 توانایی مدیران در ایجاد روابط مثبت با ذینفعان  ➢

 ی ورزشیهاردراسیون ایجاد ررهن  سازمانی مثبت در  ➢

 هااسا  تحلیل دادههای استراتویک برگیریتحتیغ ➢

 های سیاسیتوانایی در مدیریت بحران و چاه  ➢

 ی ورزشیهاردراسیون  در راهبردیهای  تدوین برنامی ➢

 هاروزرسانی برنامیارزیابی مستتر و بی ➢

 اسا  نیازهای جامعی ورزشیها برتعیین اوهویت ➢

 ابی عتلیرد برای بهبود مستترهای ارزیایجاد سیستغ ➢

 ایجاد روابط مثثر با ورزشیاران، مربیان و هواداران  ➢

 آوری بازخورد از ذینفعان نظرسنجی و جتع ➢

 سازی در ارتباطاح با ذینفعان شفا  ➢

 اهتللی ورز های بینهتیاری با سازمان  ➢

 خارجی ورزشی  هایهای هتیاری با ردراسیون نامیایجاد تفاهغ ➢

های  مربیان و کارشیناسیان خارجی برای برگزاری دورهدعوح از  ➢

 آموزشی

 اهتللیهای آموزشی بینمشارکت در برنامی ➢

 

 

 اقتصادیپیشایندهای  

 تأمین منابع ماهی و حتایتی از سوی دوهت ➢

 ی ورزشی هاردراسیون  درگذاران  جذب سرمایی ➢

 های ورزشی از سوی بخ  خحو یتأمین ماهی ژروژه ➢

 رویدادهای بزرگ برای جذب حامیان ماهیبرگزاری   ➢

 های شغلی در  نعت ورز ایجاد رر ت ➢

 های ورزشی با هتیاری بخ  خحو یتوسعی زیرساخت ➢

 ارزای  رقابت برای جذب منابع ماهی ➢



 
 

 های دوهت در ورز کاه  هزینی ➢

 رشد بازار ورز  و ارزای  تتایل بی خرید مححولاح ورزشی ➢

 رزای  درآمدهتیاری با برندهای تجاری برای ا  ➢

 ایجاد بازارهای جدید برای مححولاح ورزشی ➢

 ایجاد قوانین حتایتی برای توسعی ورز  ➢ سیاسیپیشایندهای  

 توجی ژایدار دوهت بی اهتیت ورز  ➢

 های سیاسیها و بحران کاه  تن  ➢

 با مقاماح دوهتی ی ورزشیهاهتیاری ردراسیون  ➢

 ی ورزشی هاهای ویوه بی ردراسیون اعطای بودجی ➢

 های حتایتی برای ورزشیاران برنامی  ایجاد ➢

 رویدادهای ورزشی درماهی   هایو حتایت ارا ی تسهیلاح ➢

 در دوهتمخحوص  ورزشی   هایتشییل کتیتی ➢

 برگزاری رویدادهای ورزشی تحت حتایت دوهت ➢

 

 

 فرهنگ و جامعه  پیشایندهای  

 های ورزشیمندی عتومی بی ورز  و رعاهیتعلاقی ➢

 ررهن  قوی در حتایت از ورزشیاران وجود  ➢

 استفاده از ورزشیاران بی عنوان نتادهای ملی در تبلیغاح ➢

 های آموزشی برای تشویق جوانان بی ورز ایجاد برنامی ➢

 ها برای ترویج ورز هتیاری با مدار  و دانشگاه ➢

 برگزاری رویدادهای ورزشی محلی و ملی ➢

 های ورزشیرعاهیتارزای  مشارکت جامعی در  ➢

 تبلیغ و ترویج ورز  بی عنوان یک ارز  اجتتاعی ➢

 های اجتتاعی برای ترویج ورز استفاده از رسانی ➢

 های ورزشیایجاد گفتگوهای اجتتاعی درباره سیاست ➢

 ارزای  سط  آگاهی درباره اهتیت ورز  ➢

 های اجتتاعی از طریق ورز ترویج ارز  ➢

 مرتبط با ورز های اجتتاعی ایجاد رعاهیت ➢

 

   و نوآوری   فناوریپیشایندهای  

 ی ورزشی هاهای نوین در مدیریت ردراسیون استفاده از رناوری ➢

 برگزاری رویدادهای آنلاین و مجازی ➢

 های دیجیتال برای ارتباط با هواداران ایجاد ژلتفرم ➢

 های نوین در تبلیغاح و بازاریابیاستفاده از رناوری ➢

 های نوین بازاریابی دیجیتالتینیکاستفاده از  ➢

 ای جذاب و تعاملیایجاد محتوای چندرسانی ➢

 های تبلیغاتی خلاقانی و نوآورانیطراحی کتپین ➢

 استفاده از واقعیت مجازی و ارزوده در رویدادها ➢



 
 

 ارزای  تتایل بی خرید آنلاین و استفاده از خدماح دیجیتال ➢

 ی بازاریابیهااستراتوی  توسعیهای تحلیلی برای  استفاده از داده ➢

 

، های ورزشیی کشیور ایرانامدهای بازاریابی سییاسیی ردراسییونژیکنندگان در ژووه ؛  های حا یل از اطلاعاح مشیارکتوتحلیل یارتیتجزیی  با

در باشید.  می ررهنگیثیر  تأثیر مدیریتی، تأثیر سییاسیی، تأثیر اقتحیادی، تأثیر اجتتاعی، تأمضیتون ا یلی  5مضیتون ررعی در قاهب  53شیامل   

 ، مضامین ا لی و ررعی ژووه  نشان داده شده است. (3) جدول
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 های ورزشی کشور ایران امدهای بازاریابی سیاسی فدراسیون پی -3جدول 

 مضمون فرعی مضمون اصلی

 

 تاثیر مدیریتی  

 هاارزای  شفاریت در عتلیرد ردراسیون  ➢

 های ورزشی در ردراسیون  های ارزیابی و نظارحنظامتقویت   ➢

 ی ورزشی هاارزای  هتیاری بین ردراسیون  ➢

 ی ورزشی هاحتایت عتومی از عتلیرد ردراسیون  ➢

 ی ورزشی هاگیری در ردراسیون بهبود ررآیندهای تحتیغ ➢

 هاهای مدیریتی در ردراسیون ارزای  توانتندی ➢

 مدیران ورزشیهای آموزشی برای  توسعی برنامی ➢

 های ریردوهتی و خحو یتقویت هتیاری با سازمان  ➢

 ی ورزشی هاهای بازاریابی در ردراسیون سیستغررایندها و   توسعی ➢

 ی ورزشیهاردراسیون در ارتقان روابط عتومی و ارتباطاح   ➢

 

 

 

 تاثیر سیاسی  

 اهتللی از طریق ورز تقویت روابط بین ➢

 اهتللی کشوربهبود تحویر بین ➢

 های جهانیارزای  نفوذ سیاسی در عر ی ➢

 استفاده از ورز  بی عنوان ابزار دیپلتاسی ➢

 وگوهای سیاسیها و ارزای  گفتکاه  تن  ➢

 تقویت انسجام داخلی از طریق رویدادهای ورزشی ➢

 های سیاسی از طریق توجی بی ورز اجتناب از بحران  ➢

 های عتومی با استفاده از ورز تأثیرگذاری بر سیاست ➢

 قان دیپلتاسی ررهنگی از طریق ورز ارت ➢

 تسهیل ارتباطاح با کشورهای دیگر از طریق رویدادهای ورزشی ➢

 های ورزشی مشترک تقویت اتحادهای سیاسی از طریق رعاهیت ➢

 ارزای  توجی بی حقوق بشر از طریق ورز  ➢

  های ملیاستفاده از ورز  برای تبلیغ سیاست ➢

 

 

 تاثیر اقتصادی

 ها و بخ  خحو یطریق اسپانسرارزای  درآمد از  ➢

 خارجیان  گذارجذب سرمایی ➢

 ارزای  ررو  بلیط و کالاهای مرتبط ➢

 های شغلی در  نعت ورزشیایجاد رر ت ➢

 های ورزشیتوسعی زیرساخت ➢

 گردشگری ورزشی  توسعی ➢

 رشد  نایع وابستی بی ورز  )مانند ژوشاک و تجهیزاح(  ➢

 داخلی ارزای  ارز  برندهای ورزشی ➢



 
 

 

 

 تاثیر اجتماعی  

 گرایی و هویت ملیقویت حس ملیت ➢

 ارزای  مشارکت اجتتاعی در ورز  ➢

 ترویج ررهن  ورز  در جامعی ➢

 بهبود سلامت عتومی از طریق تشویق بی ورز  ➢

 تقویت روحیی هتیاری و هتبستگی ➢

 های ورزشیتشویق جوانان بی رعاهیت ➢

 ایجاد رضای مثبت برای تعاملاح اجتتاعی ➢

 های اجتتاعی از طریق ورز آسیبکاه    ➢

 های ورزشی مشترک تقویت روابط خانوادگی از طریق رعاهیت ➢

 های ورزشیارزای  روایت اجتتاعی از طریق مورقیت ➢

 درآمدهای ورزشی برای قشرهای کغتوسعی برنامی ➢

  های اجتتاعی ورزشیایجاد شبیی ➢

 

 تاثیر فرهنگی  

 جوان های ویج ررهن  ورز  در بین نسلتر ➢

 حفظ و احیای آداب و رسوم ورزشی محلی ➢

 ایجاد آثار هنری و ررهنگی مرتبط با ورز  ➢

 تقویت ارتباطاح ررهنگی با سایر کشورها ➢

 تنو  در رویدادهای ورزشی و ررهنگی ➢

 ارزای  آگاهی عتومی درباره حقوق ورزشیاران  ➢

 استانداردهای اخلاقی در ورز   توسعی ➢

 های بومی و محلیترویج ورز  ➢

   توهید محتوای ررهنگی و آموزشی در زمینی ورز ارزای ➢

 اقشار خاص جامعیهای زنان و ترویج ورز  ➢

 

 ، اهگوی نهایی ژووه  نشان داده شده است.(1)در شیل             
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 الگوی نهایی پژوهش -1 شکل
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 گیرینتیجه
عنوان  های ورزشیی بیشیود. ردراسییونهای ررهنگی، اجتتاعی و اقتحیادی شیناختی میترین مثهفیمهغعنوان ییی از ، ورز  بیکلی  طوربی

جامعی دارند. ورز  و ارتقان ررهن  ورزشیی در   های ورزشیی، نق  کلیدی در توسیعیتنهادهای مسیئول در سیازماندهی و مدیریت رعاه

و ارتباطاح مثثری با جامعی   مند شدهبهرهطور بهینی از منابع خود کند تا بیمیا کتک  هعنوان یک ابزار مثثر، بی ردراسیونبازاریابی سیاسی بی

دهی بی  های کلیدی در شییلعنوان محرکوری، نوآوری، ررهن  و اجتتا ، بیبرقرار نتایند. در این راسیتا، ژیشیایندهای مختلفی هتنون رنا

کنند،  ها کتک میبهبود عتلیرد مدیریتی و اقتحیادی ردراسییونبی    ییبر اینارزونا . این ژیشیایندهنتایندمیها عتل  های ردراسییوناسیتراتوی

،  علاوه، ژیامدهای ناشی از این ژیشایندها، شامل تأثیراح مدیریتی، سیاسی . بیگردندمیتقویت روابط اجتتاعی و ررهنگی در جامعی نیز    سبب

ها و با توجی بی چاه بنابراین، .  نتایندمیها عتل  کننده در تحقق اهدا  ردراسیییونعنوان عوامل تسییهیلاقتحییادی، اجتتاعی و ررهنگی، بی

ها در ژیشیبرد اهدا  خود کتک ورز ، توجی بی ابعاد مختلف بازاریابی سییاسیی و تأثیراح آن، بی ردراسییون  ۀموجود در حوز هایرر یت

های مثثر و کارآمد دهی بی اسیتراتوینق  کلیدی در شییل ،های ورزشیی ایراناسیی ردراسییونژیشیایندهای مدیریتی در بازاریابی سییکند.  می

باید دارای دان  و  برخوردار اسیت. این مدیران زیادیها از اهتیت  تجربی و متخحی  در ردراسییونجود مدیران بادارند. در این راسیتا، و

جتلی ورزشیییاران، مربیان و هواداران را نیز ط مثبت با ذینفعان مختلف، ازروابتوانایی ایجاد و   مدیریت ورزشییی باشییند   تخحیی  در زمین

بی ایجاد انگیزه و بهبود عتلیرد کارکنان و ورزشییاران کتک ی ورزشیی،  هاداشیتی باشیند. ایجاد یک ررهن  سیازمانی مثبت در ردراسییون

دهد کی با شیناخت بهتر از نقاط قوح و ویعف ا این امیان را میهبی ردراسییون  ،هااسیا  تحلیل دادههای اسیتراتویک برگیری. تحیتیغکندمی

ی  ها های سییاسیی نیز از دیگر ژیشیایندهای مدیریتی اسیت کی بی ردراسییون. مدیریت بحران و چاه نتایندهای مناسیبی را تدوین  خود، برنامی

های راهبردی و ارزیابی مسییتتر این تدوین برنامیهتننین، . نتایندکند تا در شییرایط بحرانی، تحییتیتاح بهتری اتخاذ  میکتک    ورزشییی

کند تا هتواره در مسییر تحقق اهدا  سییاسیی و ها کتک میها از اهتیت بالایی برخوردار اسیت؛ زیرا چنین روییردی بی ردراسییونبرنامی

بی    موویو این  ورزشیی اسیت.  ها براسیا  نیازهای جامعر این زمینی، تعیین اوهویتز نیاح کلیدی د. ییی انتاینداجتتاعی خود حرکت  

کی ژاسیخگوی نیازهای واقعی ورزشییاران و  نتایندای تنظیغ  گونیهای خود را بیها و رعاهیترنامیکند تا بکتک می ی ورزشییهاردراسییون

و شیفاریت در ارتباطاح با   نتایدمیها کتک  بی بهبود مسیتتر عتلیرد ردراسییون،  بی عتلیردهای ارزیاایجاد سییسیتغ ،هواداران باشید. هتننین

اهتللی ورز  و های بیننهایت، هتیاری با سییازمان. درگرددها  تواند موجب ارزای  اعتتاد عتومی و حتایت از ردراسیییونذینفعان نیز می

کند تا از تجربیاح و دان   میکتک   داخل کشیور  ورزشیی  هایخارجی بی ردراسییونهای ورزشیی  های هتیاری با ردراسییوننامیایجاد تفاهغ

  مند شوند.بهرهکشورهای دیگر 

بی ارتقای سیط  ، اهتللیهای آموزشیی بینهای آموزشیی و مشیارکت در برنامیدعوح از مربیان و کارشیناسیان خارجی برای برگزاری دوره

بهبود عتلیرد  بر اینییی بیی  ، ارزونترتییب، ژیشیییاینیدهیای میدیریتیکنید. بیی اینمیهیای رنی میدیران و ورزشیییییاران کتیک  دان  و مهیارح

کلی، این ژیشییایندها   طور. بیگردندمیاهتللی ورزشییی نیز های بینتقویت موقعیت ایران در عر ییی سییبب  ؛کنندها کتک میردراسیییون

ها کتک کارگیری این ژیشایندها بی ردراسیونیهای ورزشی است. بهزوم یک روییرد جامع و سییسیتتاتیک در مدیریت ردراسییون  ۀنددهنشیان

ورز  کشیور    ر عر ی های بیشیتری دسیاز ژیشیررت و مورقیتو زمینی کرده  بازاریابی سییاسیی مقابلی   های موجود در زمینتا با چاه   کندمی

 شوند.
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های ورزشیی ایران از اهتیت بالایی برخوردار  های بازاریابی سییاسیی ردراسییونهتین دهیل، توجی بی این ژیشیایندها در تدوین اسیتراتویبی 

بلیی    ؛کندمی ها کتکتنها بی تقویت سیاختار داخلی ردراسییونسیازی این ژیشیایندهای مدیریتی نیتوان گفت کی ژیادهنهایت، می اسیت. در

تحیویر تواند بی ایجاد یک خود می   نوببی موویو اهتللی شیود. این عث ارزای  نفوذ سییاسیی و اقتحیادی آنها در سیط  ملی و بینتواند بامی

. با توجی بی این شیودهای ماهی و معنوی از سیوی دوهت و بخ  خحیو یی منجر جهانی و جذب حتایت  مثبت از ورز  ایران در عر ی 

شود. میهای ورزشی ایران تلقی  عنوان یک ابزار مثثر در ژیشبرد اهدا  ردراسیونبی،  در بازاریابی سیاسیهای مدیریتی  نیاح، توجی بی جنبی

  توسیع  سیبب  ،تجربیبا وجود مدیرانِ ، هتسیو اسیت و دهیل هتسیویی نیز این اسیت کی(2011  ،اوکا  و وولاژووه  در این بخ  با )نتایج 

ژیشییایندهای اقتحییادی در بازاریابی سیییاسییی  د.ها داردر مورقیت سییازمان مناسییب، نق  کلیدی  مدیریت گردد ومیها عتلیرد ردراسیییون

. تأمین منابع ماهی و حتایتی از سیوی دوهت، برعهده دارندها  های ورزشیی ایران، تأثیر زیادی بر مورقیت و ژایداری این ردراسییونردراسییون

ذاران گهای ماهی موجود، جذب سیرماییآید. با توجی بی محدودیتشیتار میها بییک ردراسییونییی از ارکان کلیدی در تحقق اهدا  اسیتراتو

 بر اینییارزونگذاری در ورز   ها محسیوب شیود. سیرماییعنوان یک اسیتراتوی مثثر در تأمین ماهی ردراسییونتواند بیداخلی و خارجی می

  ،. این موویو  گرددمیهای شیغلی در  ینایع وابسیتی بی ورز   ارزای  اشیتغال و ایجاد رر یت بیمنجر  ؛شیودها میزیرسیاخت  سیبب توسیع 

اهتیت دوچندان دارد.   ؛رودشیتار میهای جدی بیاز چاه   در آن ادی و بییاریهای اقتحی در کشیورهایی مانند ایران کی بحران  خحیوصبی

اقتحییادی در  یینعت ورز     بی توسییع ،گذارانحامیان ماهی و سییرمایی عنوان یک ابزار برای جذببرگزاری رویدادهای بزرگ ورزشییی بی

های  ها باید با تدوین برنامیدیگر از ژیشیایندهای اقتحیادی مهغ اسیت. ردراسییونابت برای جذب منابع ماهی نیز یییکند. ارزای  رقمیکتک 

یجیاد تواننید شیییامیل هتییاری بیا برنیدهیای تجیاری، اهیا می. این برنیامییتوسیییعیی دهنیدجیذاب و متنو ، توانیایی خود را در جیذب حیامییان میاهی  

سییزایی در مورقیت ینق  ب  ،های تجاری مثثر باشییند. در دنیای امروز کی برندین  و تبلیغاحطرح  های اسییپانسییرشییی  و توسییعرر ییت

ای دوهت در هاشیند. کاه  هزینیدنبال راهیارهای نوین برای ارزای  ارز  برندهای ورزشیی خود بها باید بیردراسییون ؛اقتحیادی دارند

دنبال ایجاد ها باید بینابع دوهتی، ردراسیییونعنوان یک ژیشییایند اقتحییادی مهغ مطرح شییود. با توجی بی محدودیت متواند بیورز  نیز می

عث تقویت اسییتقلال با مووییو . این نتایندهای اقتحییادی ژایدار باشییند کی نیازهای ماهی خود را با حداقل وابسییتگی بی دوهت تأمین مدل

اسییا   های خود را برو برنامی کردهطور مسییتقل عتل  های خود بیگیریدر تحییتیغ  تادهد بی آنها این امیان را می  و شییودها میردراسیییون

 نیازهای واقعی ورزشیاران و هواداران تنظیغ نتایند. 

تواند بی بهبود وویعیت ماهی از دیگر ژیشیایندهای اقتحیادی اسیت کی می  ،رشید بازار ورز  و ارزای  تتایل بی خرید مححیولاح ورزشیی

ورزشیی نیز ارزای  یارتی اسیت.   رز  و سیلامت، تقاویا برای مححیولاحاهتیت و  ۀند. با ارزای  آگاهی عتومی دربارها کتک کردراسییون

. این نتایندبازار خود کتک   ح ورزشیی، بی توسیعدکنندگان مححیولاو با هتیاری با توهی کردهها باید از این رر یت اسیتفاده ردراسییون

های تبلیغاتی اندازی کتپینراه ،ها و رویدادهای تبلیغاتی و هتننینتوهید و توزیع مححیولاح مشیترک، برگزاری نتایشگاه   ها شیاملهتیاری

ییرد سییسیتتاتیک و جامع اسیت نیازمند یک رو ها باید بی این نیتی توجی داشیتی باشیند کی تأمین ماهی ژایدار و مثثر،. ردراسییوناسیتمشیترک  

عنوان یک ابزار مثثر در جذب منابع ماهی و تواند بینیی بازاریابی سییییاسیییی میهای اقتحیییادی را در نظر بگیرد. با توجی بی ایجنبی  کی هت

 باشند. داشتی مخحو ید توجی های بازاریابی هدرتند و کارآمها باید بی تدوین استراتویردراسیون ؛های اقتحادی عتل کندحتایت
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ورزشی طراحی شوند.   نیازهای جامع ،ها و تهدیدهای موجود و هتننیناسیا  تحلیل دقیق بازار، شیناسایی رر تها باید براین اسیتراتوی 

عنوان بازیگران بی  و  کند تا بی اهدا  ماهی خود دسیت یابندمیهای ورزشیی کتک  کلی، توجی بی ژیشیایندهای اقتحیادی بی ردراسییون  طوربی

، هتسیو اسیت و (2023) گربسیا و سیاهجنتایج ژووه  در این بخ  با  . ورز  و ررهن  ورزشیی در کشیور شیناختی شیوند   کلیدی در توسیع

گردد و میها  ها و بهبود عتلیرد آنزیرسیاخت  توسیعی ورزشیی سیبب هاحتایت ماهی دوهت از ردراسییون این اسیت کیدهیل هتسیویی نیز 

ثیرگذار اسیت.  های ورزشیی، موویوعی تأسیی ردراسییونکند کی در بازاریابی سییامیها اشیاره  بی تأثیر منابع ماهی بر مورقیت ردراسییوننوعی  بی

ها و عتلیرد این دهی بی اسیتراتویعنوان عوامل مثثر در شییلهای ورزشیی ایران، بیسیی ردراسییونژیشیایندهای سییاسیی در بازاریابی سییا

ورز  اسییت. قوانین و مقرراح    یجاد قوانین حتایتی برای توسییع. ییی از نیاح کلیدی در این زمینی، ادارندها، نق  حیاتی  ردراسیییون

جی ژایدار دوهت بی  ها شیوند و بی آنها کتک کنند تا بی اهدا  خود دسیت یابند. توسیاز رشید و ژیشیررت ردراسییونتوانند زمینیسیب میمنا

ها با توجی بی  ورزشیی کتک کند. دوهت  واقعی جامعتواند بی شیناسیایی و ررع نیازهای  عنوان یک ژیشیایند سییاسیی دیگر، میاهتیت ورز  بی

 . این حتایتنتایندها عتل عنوان حامیان ا یلی ردراسییونایجاد هتبسیتگی اجتتاعی، باید بی ر ارتقای سیلامت عتومی ونق  مهغ ورز  د

ها و های معنوی در برگزاری رویدادهای ورزشیییی باشییید. هتننین، کاه  تن تسیییهیلاح و حتایت  تواند شیییامل تأمین ماهی، ارا می

های  . در شیرایطی کی تن نتایدورز  کتک   ۀتواند بی ثباح و آرام  در حوزمیهای سییاسیی نیز از دیگر ژیشیایندهای مهغ اسیت کی بحران

تواند بر عتلیرد آنها تأثیر منفی می موویو ی جدی مواجی خواهند شید و این  هاها با چاه سییاسیی در جامعی وجود داشیتی باشید، ردراسییون

کند. این میهای سییاسیی از ورز  کتک های ورزشیی با مقاماح دوهتی بی تقویت این روابط و ارزای  حتایتبگذارد. هتیاری ردراسییون

راحتی بی مقاماح منتقل کنند و در عوض، مقاماح نیز خود را بی  وانند نظراح و نیازهایها بتای باشیید کی ردراسیییونگونیها باید بیهتیاری

عنوان یک ابزار مثثر در این راستا تواند بیهای ورزشی نیز میبی ردراسیون  مخحوصهای  باید بی این نیازها توجی نشان دهند. اعطای بودجی

 . نتایدعتل 

ها  کند. این برنامی میورزشییاران کتک   سییاسیی، بی ارزای  انگیزه و روحی  ندعنوان یک ژیشیایبی  ،های حتایتی برای ورزشییارانایجاد برنامی

ور در نتایندگان کشی   ،باید شیامل تأمین نیازهای ماهی، آموزشیی و امیاناح ورزشیی برای ورزشییاران باشیند. با توجی بی اینیی ورزشییاران

تسییهیلاح و    اه ورز  کشییور نیز منجر شییود. ارا تواند بی ارزای  اعتبار و جایگحتایت از آنها می  ،هذا ؛اهتللی هسییتندهای بینعر ییی

های تواند بی برگزاری بهتر این رویدادها و جذب حامیان ماهی بیشیتر کتک کند. تشیییل کتیتیهای ماهی در رویدادهای ورزشیی میحتایت

های سییاسیی ورز  در کشیور  تواند بی تقویت ژاییتحت حتایت دوهت نیز می  ورزشیی مخحیوص در دوهت و برگزاری رویدادهای ورزشیی

ها رسییدگی و بی نیازهای واقعی ورزشییاران و ردراسییون کردهها و دوهت عتل  عنوان ژل ارتباطی بین ردراسییونها بیکتک کند. این کتیتی

اهتیت ورز  و تأثیر آن بر جامعی   ۀ  آگاهی عتومی درباربی ارزای  سیط. برگزاری رویدادهای ورزشیی تحت حتایت دوهت نیز نتایندمی

طور رعال در ارتباط با مقاماح دوهتی و های ورزشیی باید بیت کی ردراسییونتوان گفکند. با توجی بی این ژیشیایندهای سییاسیی، میمیکتک 

و در عوض، مقاماح دوهتی   نتایندا ل خود را مطرح ها کتک کند تا نیازها و مستواند بی ردراسیونگذاران عتل کنند. این ارتباط میسییاسیت

کننده در تحقق اهدا  عنوان عوامل تسیهیلنهایت، ژیشیایندهای سییاسیی بی . دردهندهای لازم را ارا ی باید بی این نیازها ژاسی  دهند و حتایت

اجتتاعی و ررهنگی   های کلیدی در توسیعهفیییی از مث توجی بی این نیتی کی ورز کلی،   طوربی.  نتایندمیهای ورزشیی عتل  ردراسییون

 . نتایندهای حتایتی مثثرتری را تدوین و اجرا کند تا برنامیمیگذاران کتک بی سیاست ؛کشور است
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های سیاسی، بی گیری از حتایتو با بهره مند شدهبهرههای سیاسی خود بی بهترین نحو  های ورزشی باید از توانتندیطور کلی، ردراسیونبی

هتسیو  ،(1401)موسیوی گرگری و هتیاران  نتایج ژووه  در این بخ  با اهتللی بپردازند.  ارتقای جایگاه و نفوذ خود در سیط  ملی و بین

ژیشیایندهای ررهنگی و اجتتاعی در ورز  کتک کند.   تواند بی رشید و توسیعن حتایتی میوجود قوانی اسیت و دهیل هتسیویی این اسیت کی

های مثثر و ایجاد ارتباطاح معنادار با  دهی بی اسییتراتویعنوان عوامل کلیدی در شیییلورزشییی ایران، بیهای  بازاریابی سیییاسییی ردراسیییون

عنوان یک زبان جهانی و هویت ملی و اجتتاعی اسیت. ورز  بیترین این ژیشیایندها، تأثیر ورز  بر . ییی از مهغدارندحیاتی   جامعی، نق 

 ، سیببهای ورزشییگرایی و هتبسیتگی اجتتاعی را تقویت کند. با توجی بی اینیی مورقیتتواند احسیاسیاح ملییک ابزار ارتباطی قوی، می

های تنها بی نتای  مورقیتهای بازاریابی تترکز کنند کی نیباید بر روی ایجاد برنامی  ی ورزشیییهاردراسیییون ؛گردندمیتقویت هویت ملی 

هیای ررهنگی و اجتتیاعی جیامعیی را نیز ترویج دهنید. وجود ررهنی  ورزشیییی مثبیت در جیامعیی نیز از دیگر بلییی ارز   ،ورزشیییی بپردازنید

ها کتک تواند بی ارزای  مشیارکت عتومی در ورز  و حتایت از ردراسییونژیشیایندهای مهغ اسیت. ایجاد یک ررهن  ورزشیی سیاهغ می

ی  ها ردراسییونهتننین، های گروهی باشید.  ی، احترام بی رقبای دیگر و تشیویق بی رعاهیت. این ررهن  باید شیامل ترویج اخلاق ورزشی نتاید

ها در نسیل جوان های آموزشیی و ترویجی را اجرا کنند کی بی ترویج این ارز ها، برنامیتوانند با هتیاری با مدار  و دانشیگاهمی  ورزشیی

عنوان ییک ابزار مثثر در کیاه   بیی  توانیدعیی نیز قیابیل توجیی اسیییت. ورز  میبر این، تیأثیراح اجتتیاعی ورز  بر جیام. علاوهنتیاییدکتیک  

ها باید بی این نیتی توجی داشییتی باشییند کی برگزاری رویدادهای های اجتتاعی و ارزای  هتبسییتگی اجتتاعی عتل کند. ردراسیییونتن 

شیود. این رویدادها بی ایجاد رضیایی دوسیتانی و هتدلانی  ارراد از اقشیار مختلف جامعی تبدیل مدنآتواند بی رر یتی برای گردهغورزشیی می

 های اجتتاعی منجر خواهد شد. عتومی و کاه  تن   بی بهبود روحی مووو و این  کردهکتک 

دنبال ارتقای تحیویر . برندهایی کی بیکنندمیها در جذب حامیان ماهی و اسیپانسیرها کتک  بی ردراسییون  ،ژیشیایندهای ررهنگی و اجتتاعی

توانند بی تقویت ها می. این هتیاریداشیتی باشیندها و رویدادهای ورزشیی هتیاری خود در جامعی هسیتند، معتولاً تتایل دارند با ردراسییون

در این زمینی طور رعال ها باید بیمنجر شیوند. ردراسییون  گذاری در ورز ارزای  سیرمایی ،ها و جامعی و هتننینارتباطاح بین ردراسییون

بر این، ویج ررهن  ورزشییی بپردازند. علاوهو با برگزاری رویدادهای ررهنگی و ورزشییی مشییترک، بی جذب حامیان ماهی و تر کردهعتل  

های ورزشیی مناسیب،  داشیتی باشیند. این نیازها شیامل ایجاد زیرسیاخت  مخحیو ییها باید بی نیازهای اجتتاعی جامعی توجی  ردراسییون

های اجتتاعی کی بی ارتقای سیط  کیفیت زندگی در یاناح ورزشیی و حتایت از ورزشییاران متخحی  و جوانان اسیت. برنامیدسیترسیی بی ام

دنبال  ها باید بیاین راسیتا، ردراسییون . درکنندمیهای عتومی و دوهتی عتل عنوان ابزارهای مثثری در جذب حتایتبی  ؛کنندجامعی کتک می

های ورزشیی در اقشیار مختلف جامعی بپردازند و بی این ترتیب، بی ارزای  مشیارکت عتومی در ی بی ترویج رعاهیتهایی باشیند کایجاد برنامی

تواند بی ایجاد یک تحویر مثبت های ورزشی، میهای ررهنگی و اجتتاعی در بازاریابی سییاسیی ردراسییونورز  کتک کنند. توجی بی ارز 

ها و هایی باشیند کی بی ترویج این ارز دنبال تدوین اسیتراتویها باید بیرو، ردراسییونشیود. از اینها در جامعی منجر  وناز ورز  و ردراسیی

برای  ژایی و رکن ا یلیعنوان یک  نهایت، ژیشیایندهای ررهنگی و اجتتاعی باید بی ایجاد یک ررهن  ورزشیی سیاهغ در جامعی کتک کند. در

طور کلی، توجی بی ژیشییایندهای ررهنگی و اجتتاعی در بازاریابی سیییاسییی  ررتی شییوند. بینظر گ های ورزشییی درژایدار ردراسیییون   توسییع

 موویو . این نتایدعنوان یک ابزار مثثر در ارتقای سیط  ورز  و بهبود شیرایط اجتتاعی در ایران عتل تواند بیمی  ،های ورزشییردراسییون

و از این طریق بی ایجاد یک ررهن   کردهطور رعال در ارتباط با جامعی و ررهن  ورز  عتل  ها بیشیود کی ردراسییونی محقق میبی شیرط

 . ورزشی مثبت و ژایدار در کشور کتک نتایند
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مندی ارزای  علاقی، هتسییو اسییت و دهیل هتسییویی این اسییت کی (1394) عزیزآبادی نیا و محتدیتیامیاهنتایج ژووه  در این بخ  با 

 بی نق  ورز  در ایجاد هتبسییتگی اجتتاعی اشییاره دارند  نوعیبیتواند بی تقویت هویت ملی و اجتتاعی کتک کند.  عتومی بی ورز  می

سییی  نوآوری در بازاریابی سیییاژیشییایندهای رناوری و   های ورزشییی هسییتند.کی مووییوعی بسیییار مهغ در بازاریابی سیییاسییی ردراسیییون

دارند. در  زیادیها، اهتیت  های کلیدی برای تغییراح مثبت و ارتقان عتلیرد این ردراسیییونعنوان محرکهای ورزشییی ایران، بیردراسیییون

های خود را در اوهویت قرار دهند. اسیتفاده روز بودن رناوریها باید بیدنیای امروز کی رناوری بی سیرعت در حال ژیشیررت اسیت، ردراسییون

هیا در توانید بیی ریدراسییییونترین ژیشیییاینیدهیای رنیاوری اسیییت کیی میهیا، ییی از مهغآوری و تحلییل دادههیای نوین در جتعاز رنیاوری

توانند بی شییناخت بهتری از ررتار هواداران،  ها میهای اسییتراتویک کتک کند. با کتک ابزارهای تحلیلی ژیشییررتی، ردراسیییونگیریغتحییتی

های بازاریابی مثثرتری را تدوین  کند تا برنامیمیها کتک نیازهای ورزشیییاران و روندهای بازار دسییت یابند. این اطلاعاح بی ردراسیییون

دهد کی ها این امیان را میونهای دیجیتال بی ردراسیییرناوری  . توسییعسییازندورزشییی برقرار    جامع  یجی، ارتباط بهتری باو در نت نتایند

تواند بی  های موبایل میهای آنلاین و اژلیییشینهای اجتتاعی، ژلتفرمراحتی با هواداران و ورزشییاران ارتباط برقرار کنند. اسیتفاده از شیبییبی

 سیبببر تسیهیل ارتباطاح،  ها علاوه. این رناورینتایندطور مثثر بی مخاطبان منتقل  سیرعت و بیخود را بیهای کتک کند تا ژیامها  ردراسییون

تواند بی  ها و مسیابقاح آنلاین نیز می. برگزاری نظرسینجیگردندمیها و رویدادهای ورزشیی  ارزای  مشیارکت و تعامل هواداران با ردراسییون

دهد تا بی نیازهای واقعی جامعی ژاسی  دهند. ها اجازه میبی ردراسییون موویو های هواداران کتک کند و این ح و خواسیتیآوری نظراجتع

دنبال اسیتفاده ها باید بیزمینی اسیت. ردراسییون  های حیاتی در ایندیگر از جنبیموزشیی و تربیت ورزشییاران نیز ییینوآوری در ررآیندهای آ

 در آموز  و تترین ورزشیاران باشند. های نوین از رناوری

های نوین مانند داشییتی باشییند. اسییتفاده از رناوری  زیادیها باید بی نوآوری در برگزاری رویدادهای ورزشییی توجی بر این، ردراسیییونعلاوه

و جیذابییت روییدادهیا را  توسیییعیی دادهاز روییدادهیای ورزشیییی  هواداران را    تجربی  ،ژیذیرهیای تعیامیلژخ  زنیده، واقعییت مجیازی و تینوهوژی

. با  گردندهای ورزشییی میدر ردراسیییونارزای  شییفاریت و ژاسییخگویی  سییبب   ژیشییایندهای رناوری و نوآوری ،هتننین دهد.میارزای  

در دستر  عتوم   ها و درآمدها راراحتی اطلاعاح مربوط بی عتلیرد خود، هزینیبیی ورزشی  هاهای اطلاعاتی، ردراسیوناستفاده از رناوری

های ماهی و معنوی بیشیتر از سیوی جامعی و ها و جذب حتایتتواند بی ارزای  اعتتاد عتومی بی ردراسییوندهند. این شیفاریت میمیقرار 

گررتی شود. عنوان یک ررآیند مستتر در نظر ی داشتی باشند کی نوآوری باید بیها باید بی این نیتی توجنهایت، ردراسیون دوهت منجر شود. در

 ،های مختلف باشیند و هتننینروز در حوزههای جدید و بیدنبال شیناسیایی و ژذیر  رناوریها باید بیردراسییونسیت کی ا این بدان معنا

ی  سرعت بی تغییراح بازار و نیازها کند تا بیمیها کتک  بی ردراسیونمناسب    ررهن  نوآوری را درون سازمان خود ترویج دهند. این ررهن ِ

عنوان عوامل بی،  طور کلی، ژیشیایندهای رناوری و نوآوری. بینتایندورزشیی تقویت   اه خود را در عر ی جامعی ژاسی  دهند و در نتیجی، جایگ

(، هتسییو اسییت و دهیل 2017) نتایج ژووه  در این بخ  با راح.  کنندمیهای ورزشییی عتل کننده در تحقق اهدا  ردراسیییونتسییهیل

در ارتباط با  ها کتک کند.  تواند بی حفظ اعتبار ردراسیییونها میهای نوین برای مدیریت بحراناسییتفاده از رناوریهتسییویی این اسییت کی 

ارکردها و دهی بی کسیزایی در شییلیتأثیراح مدیریتی، نق  ب توان گفتمی  های ورزشیی ایرانبازاریابی سییاسیی در ردراسییونژیامدهای 

گیری و کارایی مدیریتی اسیت. با توجی بی  ترین ژیامدهای مدیریتی، بهبود ررآیندهای تحیتیغها دارد. ییی از مهغعتلیردهای این ردراسییون

 ؛آوری کنندروز و دقیقی را جتعدهد تا با اسیتفاده از ابزارهای مختلف، اطلاعاح بیها امیان میاینیی بازاریابی سییاسیی بی مدیران ردراسییون

 ها منجر شود.گیریتواند بی ارزای  شفاریت و دقت در تحتیغمی مووو این 
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های مناسیبی را طور مثثرتری منابع را تخحیی  دهند و اسیتراتویتوانند بیها و شیناسیایی روندهای بازار، میمدیران با توانایی تحلیل داده 

تواند بی تقویت ارتباطاح داخلی و کی ژاسییخگوی نیازهای ورزشیییاران و هواداران باشیید. هتننین، بازاریابی سیییاسییی می  نتایندتدوین  

خ   ب ،های دوهتی و ریردوهتی و هتننینها، سیییازمانها کتک کند. این ارتباطاح، شیییامل تعامل با دیگر ردراسییییونخارجی ردراسییییون

از  ،کند تا بی منابع ماهی و انسیانی بیشیتری دسیت یابند و هتننینمیها کتک بی ردراسییونوی ق  ارتباطی هایخحیو یی اسیت. ایجاد شیبیی

هیای  توانید بیی تبیادل رنیاوری و دان اهتللی میهیای بینعنوان مثیال، هتییاری بیا ریدراسییییون. بییمنید شیییونیدبهرههیای دیگران  تجربییاح و دان 

های ورزشییی ایران کتک خواهد کرد. ییی دیگر از تأثیراح مدیریتی مثبت،  ردراسیییونمدیریتی منجر شییود کی در نهایت بی بهبود عتلیرد 

های مثبت مانند هتیاری، احترام و رقابت  ها اسیت. با توجی بی اینیی بازاریابی سییاسیی بی ترویج ارز تقویت ررهن  سیازمانی در ردراسییون

کارکنان و  ۀر شییود. ررهن  سییازمانی قوی، انگیزمثبت و ژویاتر منج  تواند بی ایجاد یک محیط کاریمی مووییو این   ؛کندمیسییاهغ کتک 

. هتننین، مدیران با ایجاد یک محیط کار خلاق و نوآور،  انجامدمیها  دهد و بی بهبود عتلیرد کلی ردراسییییونمیورزشییییاران را ارزای  

تواند بی ارزای  تأثیراح مدیریتی میهتننین،    دهند.میستت تحقق اهدا  ردراسیون سوق  ها را بیاستعدادهای جدید را شناسایی کرده و آن

  های جامعنیازها و خواسیتیی ورزشیی،  هاهای بازاریابی مثثر، ردراسییونرویایتتندی ورزشییاران و هواداران منجر شیود. با اجرای برنامی

ر و ژایدا  تواند بی ایجاد یک رابطمی مووییو دهند. این میو در نتیجی، خدماح و امیاناح بهتری را ارا ی   کردهورزشییی را بهتر شییناسییایی  

های ماهی و معنوی بیشیتر از تواند بی جذب حتایتعلاوه، ارزای  رویایتتندی میورزشیی منجر شیود. بی  ها و جامعمثبت بین ردراسییون

های داخلی و خارجی نیز مرتبط ها و چاه ز سیییوی دیگر، تأثیراح مدیریتی بی کاه  بحرانسیییوی هواداران و حامیان ماهی کتک کند. ا

تواند می موویو این  ؛طور بهتری بی نیازهای جامعی ژاسی  دهندتواند بی مدیران کتک کند تا بیاسیت. با توجی بی اینیی بازاریابی سییاسیی می

های مناسییبی را برای ها، برنامیبینی چاه مدیران با توانایی شییناسییایی و ژی   ورز  منجر شییود. ۀها در حوزها و بحرانی کاه  تن ب

نهایت، ییی از ژیامدهای کلیدی  ها کتک خواهد کرد. دربی حفظ ثباح و آرام  در ردراسیییون  مسییئلیو این  کردهمدیریت بحران تدوین  

اسیت. با توجی بی اینیی بازاریابی سییاسیی نیازمند دان  و   ورزشیی  یهاهای مدیریتی و تخحیحیی مدیران ردراسییونمدیریتی، ارتقان توانتندی

دارند.  روز نگیهای خود را تقویت کرده و بیتواند بی مدیران کتک کند تا مهارحمی مووییو این  ؛های مختلف اسییتتخحیی  در زمینی

و این   شییوندهای مدیریتی آشیینا ها و تینیککنند تا با جدیدترین رو میبی مدیران کتک ،  های تخحییحیییهای آموزشییی و کارگاهبرنامی

، کلی، تأثیراح مدیریتی ناشیی از بازاریابی سییاسیی طور. بیگرددمی ی ورزشییهاتوجهی در عتلیرد ردراسییونقابل توسیع  سیبب ،موویو 

اوکا  و وولا  نتایج ژووه  در این بخ  با  شیییود. میهای ورزشیییی ایران شیییناختی  عنوان عوامل کلیدی در بهبود عتلیرد ردراسییییونبی

 ی ورزشیی  هاهای ارزیابی عتلیرد ردراسییونتواند بی بهبود نظامبازاریابی سییاسیی می(، هتسیو اسیت و دهیل هتسیویی این اسیت کی  2011)

دهی  سیزایی در شییلیهای ورزشیی ایران، نق  بعنوان ییی از ژیامدهای کلیدی بازاریابی سییاسیی در ردراسییونسییاسیی بیتأثیراح   کتک کند.

ها در سیط  ملی و ترین این تأثیراح، ارزای  نفوذ و قدرح سییاسیی ردراسییونکنند. ییی از مهغمیها و عتلیرد این نهادها ایفا  بی اسیتراتوی

 ؛شیییوداهتللی و دیپلتاسیییی عتومی شیییناختی میعنوان یک ابزار مثثر برای ارتقان روابط بینی بی اینیی ورز  بیاهتللی اسیییت. با توجبین

اهتللی . برگزاری رویدادهای بیننتایندهای خود در جهت تقویت موقعیت سیاسی کشور استفاده  توانند از ترریتمی  ی ورزشیهاردراسیون

آورد. از سیوی دیگر، تأثیراح  های کشیور و ایجاد روابط مثبت با دیگر کشیورها رراهغ میتندیورزشیی، رر یت مناسیبی برای نتای  توان

با ایجاد ارتباطاح    ی ورزشییهاورز  منجر شیود. ردراسییون ۀاهتللی در حوزهای بینو هتبسیتگیها  تواند بی تقویت هتیاریسییاسیی می

 . مند شوندبهرههای دیگران انند از تجربیاح و دان تواهتللی و دیگر کشورها، میمثثر با نهادهای ورزشی بین
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تنها بی بهبود سیط  کیفی . این نو  تعاملاح نیاسیتهای آموزشیی مشیترک تبادل ورزشییاران، مربیان و برگزاری کت    ها شیاملاین هتیاری

تواند بی ترویج ررهن  دوسیتی و هتبسیتگی نیز منجر شیود. هتننین، تأثیراح سییاسیی بی تقویت بلیی می  ؛کندورز  در کشیور کتک می

های  ها نق  حیاتی در تأمین منابع ماهی و زیرسیییاختکنید. با توجی بی اینییی دوهتمیها کتیک های دوهتی از ورز  و ردراسییییونحتیایت

اجتتاعی و    سیازی اهتیت ورز  در توسیعبی شیفا های بازاریابی سییاسیی  از اسیتراتویتوانند با اسیتفاده ها میردراسییون ؛ورزشیی دارند

گذاران خحو ی کتک کند و بی ارزای  های بیشتر از سوی دوهت و سرماییتواند بی جلب حتایتمی  مووو اقتحادی کشور بپردازند. این  

ها در جامعی و ارزای  تواند بی بهبود تحیویر عتومی ردراسییونمی ،ها منجر شیود. تأثیراح سییاسیی هتننینبودجی و منابع ماهی ردراسییون

ا توجیی بیی نق  ورز  در ارتقیان سیییلامیت عتومی و ایجیاد هتبسیییتگی اجتتیاعی، بی بنیابراین،  اعتتیاد عتومی نسیییبیت بیی آنهیا کتیک کنید.  

 مووییو این  داشییتی باشییند. زیادیتوجی   ،رقابت سییاهغ، هتبسییتگی و هتیاری  های مثبت مانند روحیترویج ارز   ها باید بیردراسیییون

خحیوص در شیرایطی کی جامعی با  منجر شیود. بی  هاهای اجتتاعی از ردراسییونتواند بی ارزای  مشیارکت عتومی در ورز  و حتایتمی

بر این، تأثیراح سییاسیی  علاوه  عنوان یک کاتاهیزور برای ایجاد تغییراح مثبت عتل کند.تواند بیورز  می ؛های اجتتاعی مواجی اسیتچاه 

ارتباطی بین ارراد از اقشیار مختلف   عنوان یک ژل. با توجی بی اینیی ورز  بیکندمیهای سییاسیی در جامعی کتک ها و بحرانبی کاه  تن 

ها را کاه  داده و هتبسیتگی اجتتاعی را تقویت کنند. تأثیراح  دنبال برگزاری رویدادهایی باشیند کی تن ها باید بیکند، ردراسییونمیعتل  

عی نق  بیشیتری ایفا کنند. با  های کلان ورزشیی و اجتتاسیازیها این امیان را بدهد کی در تحیتیغتواند بی ردراسییونمی ،سییاسیی هتننین

داشیتی ها مشیارکت  گیریطور رعال در ررآیند تحیتیغورزشیی هسیتند، آنها باید بی  ورزشییاران و جامع  ۀها نتایندوجی بی اینیی ردراسییونت

ن راسییتا، های دوهتی کتک کند. در ایگذاریورزشییی و تأثیرگذاری بر سیییاسییت  تواند بی تقویت  ییدای جامعمی مووییو . این باشییند

طور های خود را بیو نظراح و خواستی  مند شوندبهرهگذاران  های موجود برای تعامل با مقاماح دوهتی و سیاستها باید از رر تردراسییون

کند. این میهای ورزشیی عتل کننده در تحقق اهدا  ردراسییونعنوان یک عامل تسیهیلنهایت، تأثیراح سییاسیی بی مثثر مطرح نتایند. در

تومی تواند بی تقویت جایگاه ورز  در جامعی و ارزای  توجی عکند، بلیی میها کتک میتنها بی بهبود شیرایط داخلی ردراسییونتأثیراح نی

عنوان محرکی برای توسیعی و ژیشیررت ورز  در ز بازاریابی سییاسیی بییاسیی ناشیی اطور کلی، تأثیراح سی بی اهتیت ورز  منجر شیود. بی

بی ایجاد یک ررهن  ورزشییی مثبت و  بیمنجر  ؛کندها کتک میبی تقویت جایگاه ردراسیییون  بر اینییارزونکند. این تأثیراح میایران عتل  

های سییاسیی  ز ترریتهای بازاریابی سییاسیی ژرداختی و اتراتویطور جدی بی تبیین و اجرای اسی ها باید بی. ردراسییونگرددمیژایدار در جامعی 

نتایج . اهتللی عتل نتایندهای داخلی و بینعنوان نتایندگان واقعی ورز  کشیور در عر ییتا بتوانند بی  شیوند؛ مندمطلوب بهرهنحو  خود بی

اهتللی و تواند بی تقویت روابط بینبازاریابی سیاسی می(، هتسیو است و دهیل هتسویی این است کی 2014) ژووه  در این بخ  با ژیگتن

های ورزشیی ایران، نق   عنوان ییی از ژیامدهای کلیدی بازاریابی سییاسیی در ردراسییونتأثیراح اقتحیادی بی  های سییاسیی کتک کند.هتیاری

ترین تیأثیراح اقتحیییادی، ارزای  درآمیدهیای میاهی و منیابع میاهی . ییی از مهغدارنیدادهیا  این نهی   دهی بیی عتلیرد و توسیییعی هتی در شیییییلم

باید از این  ی ورزشییهاکند، ردراسییونمیها اسیت. با توجی بی اینیی بازاریابی سییاسیی بی جذب حامیان ماهی و اسیپانسیرها کتک ردراسییون

تواند بی تأمین منابع ماهی کتک کند و های خحیو یی میهای جذاب و متنو  برای برندها و شیرکت. ایجاد برنامیمند شیوندبهرهها رر یت

بی بهبود  ،ها منجر خواهد شید. ارزای  درآمدهای اقتحیادی هتننینخود بی بهبود عتلیرد و کیفیت خدماح ردراسییون   نوببی موویو این 

توانند بی توسیعی و بهبود امیاناح ورزشیی، ایجاد شیده، میها با اسیتفاده از منابع ماهی جذبونکند. ردراسییمیهای ورزشیی کتک زیرسیاخت

 مراکز آموزشی و تترینی و برگزاری رویدادهای بزرگ ورزشی بپردازند. 
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تأثیراح اقتحادی   های مختلف مرتبط با ورز  کتک خواهد کرد.های شغلی جدید در بخ ها بی ایجاد رر تعلاوه، ارزای  زیرساختبی

اهتللی . برگزاری رویدادهای ورزشیی بزرگ و بیننتاید ینعت گردشیگری ورزشیی در کشیور کتک    تواند بی رشید و توسیعمی ،هتننین

دنبال  طور رعال بیها باید بیردراسییونهتننین، تواند بی جذب گردشیگران ورزشیی و ارزای  درآمدهای ناشیی از گردشیگری منجر شیود.  می

تا از این طریق بی رشید  ینعت گردشیگری ورزشیی کتک کنند.   ؛ها و ورزشییاران خارجی باشینداهتللی و جذب تیغی رویدادهای بینبرگزار

   وابسیتی بی آن منجر شیود. با توسیع  های ینعت های شیغلی در  ینعت ورز  وتواند بی ارزای  رر یتتأثیراح اقتحیادی هتننین می

 مووییو یابد. این های مختلف ارزای  میها و برگزاری رویدادهای ورزشییی، نیاز بی نیروی کار متخحیی  و کارآمد در بخ زیرسییاخت

ها باید بی این نیتی توجی داشییتی باشییند کی ایجاد تواند بی کاه  بییاری در جامعی و بهبود کیفیت زندگی ارراد منجر شییود. ردراسیییونمی

عتومی نیز منجر  ی ندی اجتتاعی و بهبود روحتواند بی ارزای  رویایتتبلیی می  ؛کندتنها بی رشید اقتحیادی کتک میهای شیغلی نیرر یت

یابند. با اسییتفاده از  توسییعیها کتک کند تا در مدیریت منابع ماهی خود  تواند بی ردراسیییونشییود. توجی بی تأثیراح اقتحییادی هتننین می

ارزای   در موویو وری بپردازند. این ها و ارزای  بهرهسیازی هزینیتوانند بی بهینیها میزی دقیق، ردراسییونریابزارهای ماهی نوین و برنامی

عنوان یک عامل  تواند بییت، تأثیراح اقتحیادی می. در نهاثیرگذار اسیتای ورزشیی تأهشیفاریت ماهی و اعتتاد عتومی نسیبت بی ردراسییون

عنوان محرکی بی،  کلی، تأثیراح اقتحیادی ناشیی از بازاریابی سییاسیی  طور. بینتایدهای ورزشیی عتل  نکننده در تحقق اهدا  ردراسییوتسیهیل

های بازاریابی  طور جدی بی تبیین و اجرای اسییتراتویها باید بیردراسیییون  بنابراین،کند.  میبرای توسییعی و ژیشییررت ورز  در ایران عتل 

ورز  ایران   عنوان بازیگران کلیدی در عر یی تا بتوانند بی  مند شییده؛بهرهنحو احسیین  بی های اقتحییادی خودی و از ترریتسیییاسییی ژرداخت

تواند بازاریابی سییاسیی می ، هتسیو اسیت و دهیل هتسیویی این اسیت کی(2023) گربسیا و سیاهجنتایج ژووه  در این بخ  با  . شیناختی شیوند

عنوان ییی از ژیامدهای کلیدی تأثیراح اجتتاعی بیشیود.  ی ورزشیی کشیور ایرانهاردراسییونهای جدید برای گذاریبی جذب سیرماییمنجر

دهی بی روابط اجتتاعی و ارتقان سیط  ررهن  ورزشیی در جامعی سیزایی در شییلیهای ورزشیی ایران، نق  ببازاریابی سییاسیی در ردراسییون

عنوان ییک ابزار مثثر برای اعی در ورز  اسیییت. بیا توجیی بیی اینییی ورز  بییترین این تیأثیراح، ارزای  مشیییارکیت اجتتی . ییی از مهغدارنید

  های ورزشیی باشیند کی هتو برنامی  دنبال برگزاری رویدادهاها باید بیردراسییون  ؛شیودایجاد هتبسیتگی و هتیاری اجتتاعی شیناختی می

اجتتاعی و تقویت روابط بین ارراد منجر شییود و بی ایجاد یک تواند بی ارزای  تعاملاح اقشییار جامعی را درگیر کند. این نو  مشییارکت می

هیای اخلاقی و ررهنگی در جیامعیی توانید بیی ترویج ارز بر این، تیأثیراح اجتتیاعی میهتیدلانیی در جیامعیی کتیک کنید. علاوهرضیییای مثبیت و  

، هتییاری و رقیابیت سیییاهغ کتیک کنید.  هیایی هتنون احترامتوانید بیی ترویج ارز اجتتیاعی، می  ۀعنوان ییک ژیدیید  بییکتیک کنید. ورز

توانند بی  ها میهای آموزشیی و ترویجی را در مدار  و جامعی اجرا نتایند. این برنامیو برنامی  شیده مندبهرهها باید از این ترریت  ردراسییون

تأثیراح اجتتاعی بی ایجاد ن،  هتننیارتقان آگاهی عتومی نسیبت بی اهتیت ورز  و تأثیر آن بر سیلامت جسیتی و روانی ارراد منجر شیوند. 

تواند رر یتی برای نتای  اسیتعدادها و اهتللی میکند. برگزاری رویدادهای ورزشیی ملی و بینمیق و هویت ملی در جامعی کتک حس تعلّ

دنبال خلق این باید بی  ی ورزشییها. ردراسییوننتایدهای کشیور رراهغ آورد و بی ایجاد احسیا  ررور و ارتخار در جامعی کتک  توانتندی

هیا و تیأثیراح اجتتیاعی بیی کیاه  تن هتننین،    .نتیاینیدعنوان ابزاری برای تقوییت هوییت ملی اسیییتفیاده  هحظیاح مثبیت بیاشییینید و از آنهیا بیی

عنوان یک ژل ارتبیاطی مییان اقشیییار مختلف جامعیی عتیل کند و بی کاه  اختلاراح و تواند بیکنید. ورز  میمیهای اجتتیاعی کتیک چاه 

جیاد ای  درو    میدنظر قرار دادهدنبیال برگزاری روییدادهیایی بیاشییینید کیی تنو  ررهنگی و اجتتیاعی را  هیا بیایید بییکتیک نتیایید. ریدراسییییون  هیاتن 

 . سهیغ شوندرضایی دوستانی و هتدلانی 
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های جامعی، شیوند. با بررسیی نیازها و خواسیتیمیهای اجتتاعی و تقویت هتبسیتگی ملی و محلی منجر این رویدادها بی کاه  نارویایتی

  نهایت مووییو  در. این تأثیر داردبهبود کیفیت زندگی ارراد   درکی   دهندمیها و خدماح مناسییبی را ارا ی برنامیی ورزشییی،  هاردراسیییون

بر این، تأثیراح  . علاوهنق  ایفا کند  ارتقان سیط  ورز  در کشیور درو   شیدههای اجتتاعی و دوهتی بیشیتر منجر ب حتایتتواند بی جذمی

نهیاییت، تیأثیراح اجتتیاعی  . درنتیاییدمیاجتتیاعی بیی ارزای  آگیاهی عتومی نسیییبیت بیی مسیییا یل اجتتیاعی و ررهنگی مرتبط بیا ورز  کتیک  

ی تنها بی بهبود شرایط اجتتاعی و ررهنگکند. این تأثیراح نیهای ورزشی عتل میکننده در تحقق اهدا  ردراسیونعنوان یک عامل تسهیلبی

 طور تواند بی ارتقان جایگاه ورز  در جامعی و ارزای  توجی عتومی بی اهتیت ورز  منجر شییود. بیبلیی می  ؛کندها کتک میردراسیییون

نتایج ژووه  در .  کندمیکی برای توسیعی و ژیشیررت ورز  در ایران عتل  عنوان محرّبی، کلی، تأثیراح اجتتاعی ناشیی از بازاریابی سییاسیی

تواند بی جلب حتایت کی بازاریابی سییاسیی می(، هتسیو اسیت و دهیل هتسیویی این اسیت 1401)  یفرزاده ژراژری و هتیاراناین بخ  با  

عنوان ییی تأثیراح ررهنگی بیشیده اسیت.   اهتیت حتایت اجتتاعی در ورز  اشیارهو بر   ها و ورزشییاران کتک کندعتومی از ردراسییون

. دارنددهی بی هویت ررهنگی و اجتتاعی جامعی  های ورزشی ایران، نق  حیاتی در شیلهای کلیدی بازاریابی سیاسی در ردراسیوناز ژیامد

ها  عنوان یک جزن اسیاسیی از سیبک زندگی مردم اسیت. ردراسییونهای بدنی بیترین این تأثیراح، ترویج ررهن  ورز  و رعاهیتییی از مهغ

های ررهنگی مرتبط با ورز  ژرداختی و از این طریق بی ارزای  آگاهی عتومی زارهای بازاریابی سیاسی، بی ترویج ارز باید با استفاده از اب

فیت های هتگانی و بهبود کیتواند بی ارزای  مشییارکت در ورز می مووییو نسییبت بی اهتیت ورز  در زندگی روزمره کتک کنند. این 

ی هیاریدراسییییونبنیابراین،  .  انجیامیدمیبر این، تیأثیراح ررهنگی بیی تقوییت هوییت ملی و ررهنگی در جیامعیی  زنیدگی ارراد منجر شیییود. علاوه

های کشیور را رراهغ اهتللی باشیند کی رر یت نتای  اسیتعدادها و توانتندیدنبال برگزاری رویدادهای ورزشیی ملی و بینباید بی  ورزشیی

های مشیترک ررهنگی ارز   نق  مهتی در ترویج توانندو می کردهتقویت هویت ملی عتل   عنوان یک بسیتر برایآورد. این رویدادها بیمی

تواند بی  ها و اختلاراح اجتتاعی کتک کند. توجی بی تأثیراح ررهنگی میتواند بی کاه  تن تأثیراح ررهنگی میهتننین، .  داشییتی باشییند

ی ورزشیی  هاهای جامعی، ردراسییونک کند. با تحلیل نیازها و خواسیتیها در شیناسیایی و ژاسی  بی نیازهای ررهنگی جامعی کتردراسییون

ود کیفیت آموزشیی و تأثیراح ررهنگی بی بهبهتننین، .  مثثراند ود کیفیت زندگی ررهنگی اررادبهب  دردهند کی میها و خدماتی را ارا ی  برنامی

های آموزشییی و ژرورشییی برای جوانان و نوجوانان بپردازند کی بی  ها باید بی ایجاد برنامیکند. ردراسیییونمیورز  کتک    ۀتربیتی در حوز

بی ژرور  نسییل جدیدی از ورزشیییاران و هواداران  باید  ها. این برنامیمنجر شییود  و اجتتاعی مرتبط با ورز  های اخلاقیترویج ارز 

کلی، تأثیراح ررهنگی ناشیی از بازاریابی سییاسیی  ر  طوبید. نتاین تقویت ررهن  ورزشیی در جامعی کتک متعهد و مسیئول منجر شیوند و بی

 ی ورزشیی، سیببهااه ردراسییونتقویت جایگ  برارزونکند. این تأثیراح میعنوان محرکی برای توسیعی و ژیشیررت ورز  در ایران عتل  بی

طور جدی بی تبیین و اجرای باید بی  ی ورزشیییهاردراسیییونبنابراین، . گرددمیایجاد یک اکوسیییسییتغ ررهنگی سییاهغ و ژویا در کشییور  

ر در عنوان نتایندگان واقعی ورز  کشییوتا بی  مند شییوندبهرههای ررهنگی خود های بازاریابی سیییاسییی ژرداختی و از ترریتاسییتراتوی

(، هتسیو اسیت و دهیل 1394)  عزیزآبادی  ینیا و محتدمیتیااهنتایج ژووه  در این بخ  با  .  اهتللی شیناختی شیوندهای داخلی و بینعر یی

کی بی تأثیراح   نتایج ژووه  حاویربا    مسیئلی  تواند بی تقویت هویت ملی کتک کند. اینهای ورزشیی میمورقیت هتسیویی این اسیت کی

های ورزشی  در ردراسیونژیشایندها و ژیامدهای بازاریابی سیاسی    توان گفتمی  ،نهایت  در  هتسو است.  ؛مثبت ورز  بر جامعی تأکید دارند

 کنند. سزایی ایفا مییتوسعی و ژیشررت ورز ، نق  بعنوان عوامل مثثر در ایران، بی
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های طور جدی بی تبیین و اجرای اسییتراتویهای ورزشییی باید بیبهینی از این ژیشییایندها و ژیامدها، ردراسیییون مندیبهرهطور کلی، برای بی

تواند بی ایجاد یک اکوسییسیتغ ورزشیی سیاهغ . این روییرد مینتاینداسیتفاده  مطلوبنحو  های موجود بیژرداختی و از ترریتبازاریابی سییاسیی  

بی اهتیت روزارزون    بی تقویت جایگاه ورز  در جامعی و ارتقان ررهن  ورزشی کشور کتک کند. با توجیو ژایدار منجر شود و در نهایت،  

انیار در مسیییر ژیشییررت ورز  ایران عنوان یک وییرورح ریرقابلتواند بی، توجی بی این عوامل میاجتتاعی و ررهنگی  ورز  در توسییع

 . محسوب شود

 

 منابع 
(. شیناسیایی ژیامدهای کاربرد مدیریت روابط شیرکا  1402) عبا   ،زاده باقینقی ؛مهرداد  ،زادهمحرم ؛ررزاد  ،نوبخت ؛محتد  ،زار  آبندانسیری

  (.4)15، مدیریت ورزشی .در ردراسیون روتبال جتهوری اسلامی ایران
 . 7-48(، ص 31)11 سیاسی، علومتئوریک.  و مفهومی هایجنبی  اهتللبین روابط و (. ورز 1394زرگر، ارشین )

 قاحیتحقها.  دوهت نی ییل  در ب طیورز  در رراهغ کردن شییرا  کنندهعیو تسییر ی(. نق  تبع1394)  ، روییااینیامیاهتی؛ آبادزیعز یمحتد

 .179-149 ، ص(22)7 ،یاهتللنیو ب یاسیس
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