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Abstract ARTICL EINFO 

The local community that understands its cultural authenticity is more likely to 

preserve and promote it to tourists, which can attract visitors seeking unique 

cultural experiences. A community with a strong attachment to its tourism 

destination actively preserves and showcases its cultural and natural values, 

enhancing the destination's appeal. This study aims to clarify the role of local 

community perceptions of cultural authenticity, attachment to the destination, 

and support for heritage tourism in Yazd, Iran. The research is applied and 

descriptive-analytical, utilizing a questionnaire as the primary data collection 

tool. This questionnaire includes constructs such as objective authenticity (4 

items), building authenticity (6 items), existential authenticity (3 items), 

destination attachment (4 items), willingness to support heritage tourism (3 

items), and cultural sustainability (5 items). The target population consists of 

residents in Yazd's historical fabric, including individuals and businesses. A total 

of 390 questionnaires were completed through in-person and electronic methods. 

Data analysis was performed using Smart-PLS structural equation modeling 

software. Results showed that building authenticity and objective authenticity 

minimally impact destination attachment, leading to the rejection of these 

relationships. Additionally, the moderating variable of cultural sustainability did 

not significantly influence the willingness to support heritage tourism. However, 

other hypotheses were confirmed. Based on these findings, it is recommended 

that management models focus on cultural and social foundations as considered 

by tourism planners and policymakers. 
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Extended Abstract 

 

Introduction 

This study explores the intricate relationships between local community perceptions of cultural 

authenticity, destination attachment, and support for heritage tourism within the historical context of 

Yazd, Iran. Yazd is characterized by its unique desert architecture, traditional practices, and rich cultural 

heritage. The research aims to provide insights into how these perceptions influence community 

attitudes towards tourism, which is vital for sustainable development in historical urban environments. 

 

Methodology 

Employing a quantitative methodology, a comprehensive questionnaire was developed to assess six 

constructs: objective authenticity, building authenticity, existential authenticity, destination attachment, 

inclination to support heritage tourism, and cultural sustainability. The study targeted residents and 

businesses within Yazd's historical district, resulting in the collection of 390 questionnaires through 

both in-person and electronic methods. Data analysis was conducted using Smart-PLS structural 

equation modeling software, which is well-suited for handling complex relationships among multiple 

constructs. 

 

Results and discussion 

The findings reveal that building authenticity and objective authenticity have minimal impact on 

destination attachment, challenging initial hypotheses. Conversely, existential authenticity 

demonstrated a significant positive influence on both destination attachment and support for heritage 

tourism. This highlights the importance of personal experiences and emotional connections in shaping 

community attitudes. Additionally, the moderating effect of cultural sustainability on the inclination to 

support heritage tourism was found to be limited, suggesting a need for further exploration of how 

cultural sustainability is perceived by local residents. 

Conclusion 

This study investigates the impact of cultural authenticity on community support for heritage tourism, 

emphasizing that perceptions of cultural authenticity play a critical role in fostering community 

engagement. The findings are consistent with earlier research, which suggests that cultural sustainability 

positively influences the willingness to support heritage tourism initiatives. However, certain 

hypotheses were not supported, underscoring the significance of contextual factors such as the type of 

destination and the characteristics of the local community. The research highlights the necessity of 

involving local communities in tourism planning processes to ensure their views on authenticity are 

reflected in strategic decisions. Key recommendations include promoting active community 

participation in heritage management, facilitating constructive dialogue among stakeholders, and 

delivering high-quality heritage products that cater to both domestic and international markets. These 

strategies aim to enhance economic benefits while preserving the unique cultural identity of Yazd .
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 مقاله پژوهشی 

نقش ادراکات جامعه محلی از اصالت فرهنگی، دلبستگی به مقصد و تاثیر آن بر  
 حمایت از گردشگری میراث  )مطالعه موردی: بافت تاریخی شهر یزد( †

 

  یران، اعلمی دانشگاه محقق اردبیلی،گروه مدیریت دولتی و گردشگری، اردبیل  یأتهاستادیار و عضو  : ‡ولی نعمتی

 یران، اشناسی، رفسنجانعصر رفسنجان، گروه ایرانولیدانشگاه  یعلم  یأتو عضو ه استادیار : علیزادهمحمد 

 یران ، اریزی گردشگری دانشگاه یزد، گروه جغرافیا، یزدارشد جغرافیا و برنامه دانشجوی کارشناسی : زهرا باقی آبادی

 ، ایران انشگاه تهران، گروه مدیریت خدمات گردشگریو عضو هیأت علمی د  استادیار :سعیده اسماعیلی 

 ده یچک اطلاعات مقاله 
 :افتیخ دریتار

   : رش یخ پذیتار

   صفحات: شماره 
 

اسکن و   ی از دستگاه خود برا 
 خواندن

 ن استفاده  یمقاله به صورت آنلا
 دیکن

 

 

 
 

 : ید ی کل های واژه
ادراکات جامعه محلی، اصالت  
فرهنگی، دلبستگی به مقصد،  

 بافت تاریخی شهر یزد. 

کند.   یدارد تا آن را حفظ و به گردشاگران معرف  لیتما  شاتریب  کند،یخود را درک م یکه اصاالت فرهنگ  یجامعه محل
کاه باه مقصاااد  یجاب  کناد. جاامعاه محل  زیو متماا  لیا تجرباه فرهناا اصااا  لیا گردشاااگران را باه دل توانادیامر م نیا

 یدلبساتگ  نیآن دارد. ا یعیو طب یرهنگف  یهاارزش یبه حفظ و معرف  لیتما شاتریخود دلبساته اسات، ب  یگردشاگر
نقش ادراک جامعه   نییرو مطالعه حاضار به تب نیگردشاگران شاود. از ا یمقصاد برا تیجباب  شیباعث افزا  تواندیم
.  پردازد یم زدیشاهر   یخیدر بافت تار  راثیم یاز گردشاگر تیبه مقصاد و حما یدلبساتگ ،یاز اصاالت فرهنگ  یمحل
نامه اسات که  ها پرساشداده  ی. ابزار گردآورشاودیمحساو  م  یلیتحل  یفیو توصا   یبردکار  قاتیپژوهش جزو تحق  نیا

به  یسوال(، دلبستگ  ۳) یسوال(، اصالت وجود  ۶سوال(، اصالت بناها )  ۴) ینیآن شاامل اصالت ع  یهاهیها و گوساازه
. جامعه  باشادی( ملساوا  ۵) یفرهنگ  یداریساوال( و پا  ۳)  راثیم  یاز گردشاگر تیبه حما لیساوال(، تما  ۴مقصاد )
نامه به  پرساش  ۳۹۰وکارها( اسات. تعداد  )اعم از مردم و کسا  زدیشاهر   یخیپژوهش شاامل سااکنان بافت تار  یآمار

  Smart-PLS  یافزار معادلات سااختارها، نرمداده  لیو تحل  هیشاد. ابزار تجز لیتکم یکیو الکترون یصاورت حضاور

ها رد شد. به مقصاد ندارند و رابطه آن یبر دلبساتگ یچندان ریتأث ینیع  لتنشاان داد که اصاالت بناها و اصاا جیاسات. نتا
  یها هیفرضاا  ریندارد. سااا  راثیم یاز گردشااگر تیبه حما لیبر تما  یچندان ری( تأثیفرهنگ  یداری)پا  گرلیتعد ریمتغ

با توجه    یمشاارکتو  یتیریمد  یهاکه مدل  شاودیم  شانهادیپژوهش پ جیقرار گرفتند. بر اساا  نتا دییپژوهش مورد تأ
 .ردیقرار گ یگردشگر گباراناستیو س زانیرمورد نظر برنامه یو اجتماع یفرهنگ یبه مبنا
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 مقدمه

.  کنندی معمول خود سفر م  یاز محل زندگ  ریغ  یاهداف موقتاً به مکان  گرید  ایاستراحت، تجارت    ح،یتفر  یاست که افراد برا   یتیفعال  یگردشگر

)سازمان جهانی گردشگری،    است   یفرهنگ  یهاتیو فعال  هایدنید  حات،یتفر  ، یدنیها، غبا و نوشصنعت شامل خدمات حمل و نقل، اقامتگاه  نیا

صنعت با جب    نیاز مناطق است. ا  یاری درآمد و اشتغال در بس  ی از منابع اصل  یکی  یگردشگر  (.Goeldner and Ritchie,2009؛  2008

ها حمل و نقل، رستوران   ،یدارمختلف از جمله هتل  یهادر بخش   ید یجد  یشغل  یهاو فرصت  دهدی م  شی را افزا  یارز  یگردشگران، درآمدها

ا  (Goeldner and Ritchie,2009; Stynes,1997).ند  کی م  جادیا  سوغات  یهاو فروشگاه بر  توسعه    تواند ی م  یگردشگر  ن،یعلاوه  به 

جاده  هارساختیز فرودگاهمانند  تأسها،  و  برا  یحیتفر  ساتیها  که  کند  محل  یکمک    ی گردشگر  (Neto,2003)  است   دیمف  زین  یساکنان 

به   تواندی امر م  نیا.  (Reisinger,2009)  کندی و گردشگران فراهم م  زبانانیم  نیدرک متقابل ب  شیو افزا  یتبادل فرهنگ  یبرا  ییهافرصت

ارتقا  تواندیم  یگردشگر   نیکمک کند. همچن  یمحل  یهاو سنت   یفرهنگ   راث یحفظ م   یبرا  ی حیو تفر  ی بهداشت  ،یامکانات آموزش   یبه 

   (.۲۰۰8)سازمان جهانی گردشگری،  منجر شود زبانیجوامع م

به جب  گردشگران توسط    توانندیم  ریدارد. عوامل ز  داریپا  یدر جب  گردشگران و توسعه گردشگر  ینقش مهم  یجامعه محل

گردشگران را   تیامن دیبا یاست. جوامع محل یعوامل در انتخا  مقصد گردشگر نیتراز مهم یکی تیاحسا  امن  ،کمک کنند یجامعه محل

 یهاو جاذبه  یخیتار  یها، بناهامانند آرامگاه  یو فرهنگ  یخیاماکن تار  (.۲۰۲۰زاده،  )صالحی و شریف  کنند تا بتوانند آنها را جب  کنند  نیتضم

فرهنا،    (۲۰1۹)سیفی و آرزش،    کند  یرا حفظ و معرف  راثیم  نیا  دی با  یمنطقه جب  کنند. جامعه محل  کی گردشگران را به    توانندیم  یفرهنگ

را حفظ و به    یفرهنگ  یهاارزش  نیا  دیبا  ی گردشگران جبا  باشند. جامعه محل  ی برا  توانند ی منطقه م  کی  یبوم  یهاآدا  و رسوم و سنت 

  تواند به افزایش جبابیت مقصد گردشگری ریزی و توسعه گردشگری می همچنین مشارکت جامعه محلی در برنامه  کند  یگردشگران معرف

 (.۲۰18توانند با ارائه خدمات و محصولات گردشگری، گردشگران را جب  کنند )عباسی و همکاران،  کمک کند. آنها می

  ی جوامع محل  یو فرهنگ  یدر توسعه اقتصاد  ینقش مهم  ،یمهم صنعت گردشگر  یهااز شاخه  ی کیبه عنوان    راث یم  یگردشگر

  ج یحفظ و ترو یبرا یمناطق، فرصت یخیو تار یفرهنگ راثیبا تمرکز بر م ینوع گردشگر نی. ا(Timothy and Boyd, 2006) کندیم فایا

(. لبا در این نوع از گردشگری جامعه  ۲۰۰۳و همکاران،    ا)پوری  آوردیفراهم م  یساکنان محل  یدرآمد برا  جادیا  نیو همچن  یفرهنگ  تیهو

 محلی از اهمیت دو چندانی برخوردار است. 

  ی نگرش ساکنان نسبت به گردشگر  یریگدر شکل  ید یبه مقصد، دو عامل کل  یو دلبستگ  یاز اصالت فرهنگ  یجامعه محل  ادراکات

 تواندیاست که م  یمحل  یهاو صادقانه فرهنا و سنت  یواقع  شی حفظ و نما  یبه معنا  یاصالت فرهنگ.  (Gursoy, 2002)  دنهست  راثیم

  ی عاطف  وندیبه مقصد، پ  یدلبستگ  گر، ید  ی از سو  . (MacCannell, 1973)  باشد  رگبار یساکنان تأث  تیحس هو  نیبر تجربه گردشگران و همچن

 ت یحما.  (Stylidis, 2018)  بگبارد  ریتأث  یبر نگرش و رفتار آنها نسبت به توسعه گردشگر  تواندیخود است که م  یافراد با مکان زندگ  یو روان

 ت یحما  نیا.  (Nunkoo and Gursoy, 2012)  صنعت است  نیا  یداریو پا  تیدر موفق  یاتیح  یعامل  راث،یم  یاز گردشگر  یجامعه محل

برنامه  تواندیم در  فعال  مشارکت  گردشگر  یهاشامل  م  ،یتوسعه  از  تار  یفرهنگ  راثیحفاظت  پب  یخیو  باش   رشیو  گردشگران    د مثبت 

(Tosun, 2002)  .ی آنها از گردشگر  تیحما  زان یبه مقصد بر م  یو دلبستگ  یاز اصالت فرهنگ  ی ادراکات جامعه محل  ریأثت   ی درک چگونگ  

 Nicholas)  کمک کند  راثیم  یگردشگر  داریپا  تیریمد  یمؤثر برا  یهای در توسعه استراتژ  زانیرو برنامه  گباراناست یبه س  تواندیم  راث،یم

et al, 2009)  . از    تیحما  یریگبه مقصد در شکل   یو دلبستگ  یاز اصالت فرهنگ  ینقش ادراکات جامعه محل  یمطالعه با هدف بررس  نیا

م  راثیم  یگردشگر نتاشودی انجام  م  نیا  جی.  بهتر    تواندیپژوهش  درک  محل  نیب  دهیچیپ  پویاییبه  و صنعت   یفرهنگ  راثیم  ، یجامعه 

از   یکی  زد،یشهر    یخیبافت تار.   (Jaafar et al, 2015)  ارائه دهد  راثیم  یگردشگر  داریپا  توسعه  یبرا  ییکمک کند و راهکارها  یگردشگر

منحصر   یهای ژگیبافت با و  نی. اگرددی از اسلام باز م  شیاست که قدمت آن به دوران پ  رانیا  یو شهرساز  یمعمار  یهاراث یم  نیارزشمندتر

خشک و گرم است    طیانسان با مح  یبارز از سازگار  یانمونه   ک،یبار  یهاها و کوچه قنات  رها،یبادگ  ، یخشت  یبه فرد خود، از جمله معمار

و سلطان ا۲۰۲۰  ، ی)امجد  با  ا  ن ی(.  چالش  نیحال،  با  ارزشمند  فرسودگ  ییهابافت  تغ  یریپب  یآس  ، یمانند  و  زلزله  برابر  از    ی ناش  راتییدر 

 ی خیتار  فتبا  نی و اقتصاد ا  ی بر گردشگر  یقابل توجه   راتیتأث  زین  1۹-دیکوو  یپاندم  راً،ی(. اخ۲۰1۹افضل،  ی نیروبرو است )وز  ونیزاسیمدرن



  ریزی شهریپژوهش و برنامه 

 

 

از این رو مطالعه حاضر به تبیین نقش ادراک جامعه محلی از اصالت فرهنگی، دلبستگی به مقصد   (.۲۰۲1و همکاران،  ییگباشته است )رضا

 پردازد. و حمایت از گردشگری میراث در بافت تاریخی شهر یزد می 

 

 تحقیق و مبانی نظری پیشینه

 شیبا دقت و صحت کامل نما  یخیتار  ای  یفرهنگ  یمحصول گردشگر  ایاشاره دارد که در آن تجربه    یبه مفهوم   یدر گردشگر  ینیاصالت ع
 ز یگردشگر در ارتباط با اصالت تمرکز دارد، تما  یکه بر تجربه شخص  یمفهوم از اصالت با اصالت ذهن  نیا  (.Cohen, 1988)  شودیداده م
است. گردشگران معمولاً به   یفرهنگ  لیو وسا  یفرهنگ  راثیم  یها ت یسا  قیدق  شیحفظ و نما  ،ینیاصالت ع  یدیکل  یاهاز جنبه   یکیدارد.  

  (. Wang, 1999)  دهندی را نشان م  یفرهنگ  یهاو سنت   خیو واضح از تار  ق یتجربه دق  کی  کنندی هستند که فکر م  ی اتیدنبال مقاصد و تجرب
در توسعه   یاست. با مشارکت مردم جامعه محل  یدر صنعت گردشگر  یجوامع محل  شیشرکت و نما  ،ینی در اصالت ع  گریاز عوامل مهم د  یکی

 ,Scheyvens)هستند    داری و معن  ی گباشته شده واقع  ش یبه نما  ی که عناصر فرهنگ  شودیحاصل م  نانیاطم  یگردشگر  ات یو ارائه تجرب

و انتظارات گردشگران با    ازهاین  ان یتوازن م  ازمندین  را یباشد، ز  زیگ برانممکن است چالش   یدر گردشگر  ی نیبه اصالت ع  یابیدست   (.1999
حفظ  یهستند که برا یمهم یهایمداوم، تمام استراتژ یابیو ارز ش یو پا ،یامشارکت جامعه ق،یدق یزیراست. برنامه  یفرهنگ راثیحفظ م
 (.Steiner and Reisinger, 2006)لازم است  یدر گردشگر ینیاصالت ع

  ی ذات یژگیو کیکه اصالت   ییو مباکره شده اصالت اشاره دارد، جا یساخته شده اجتماع تیبه ماه یاصالت سازنده در گردشگر مفهوم
  ی نیدر تضاد با مفهوم اصالت ع  نی. اردیگیمختلف شکل م  یو شخص  یفرهنگ  ،یاست که توسط عوامل اجتماع  یدرک ذهن  کیبلکه    ستین

توسعه داد و استدلال کرد که اصالت در   شتریتمرکز دارد. وانا اصالت سازنده را ب  یخیو تار  یفرهنگ  اصرعن  قیدق  ییاست که بر بازنما
  ن ی گردشگر از آن است. ا  یو تجربه شخص  ریبلکه درباره تفس  ست،ین  یتجربه فرهنگ  ای محصول    کی   ینیع  یهایژگیدرباره و  یگردشگر
اصالت سازنده بر نقش فعال   (.Wang, 1999)اصالت سازنده است    دگاهید  ید یاصل کل  کیاصالت    ی و ساخته شده اجتماع  یذهن  تیماه

  ن یاصالت سازنده همچن  (.MacCannell, 1973)  کندی م  دیاصالت تأک  ریو تفس  جاد یدر ا  نفعان یذ  ریو سا  ی گردشگران، ارائه دهندگان گردشگر
  شدنیینشان داد چگونه کالا  نوودی. گرشناسدی م  تیمدر شکل دادن به درک اصالت را به رس  یفرهنگ  یهااست ینقش روابط قدرت و س

برآورده کردن انتظارات گردشگران    یآنها برا  رایمنجر شود، ز  یفرهنگ   یهاه یرو  شدن«ل یاص  ریبه »غ تواندی م  یگردشگر  قیفرهنا از طر
همواره در حال تحول است که   مفهوم کیبلکه   ست،ین یذات ایثابت  یژگیو کیکه اصالت  دهدی موضوع نشان م نی. اشوندیداده م قیتطب

در   (1۹۹۹) ۴ر یمطالعه موسکاردو و پ(. Greenwood, 1977) ردیگیمختلف شکل م یاسیو س یاقتصاد ،یاجتماع یروهایتوسط تعامل ن
از   یمختلف ممکن است درک و انتظارات متفاوت  یفرهنگ  یهاکه گروه  دهدیسازنده اصالت را نشان م  تیماه  زین  یقوم  یمورد گردشگر

مختلف   نفعان یمتنوع اصالت که توسط ذ  یرهایو تفس  هادگاهیدرک د  تیموضوع اهم  ن یاست، داشته باشند. ا  ل یتجربه اص  دهندهلیتشک  نچهآ
  یتماعاج  تیکه از ماه  ءیاصالت ش   ی سازبازمفهوم  شنهادیبا پ  (۲۰۰۶)  نریو است  نگرینسیمطالعات ر.  کند یرا برجسته م  شودی نگه داشته م
که اصالت   کنندی ادعا م  لی دل  نیاند، آنها به ااصالت سازنده کمک کرده  ینظر  یهاه یبه توسعه پا  زیدارد ن  ی آن آگاه  ی و مباکرات  یساختار
خود   یشخص اتیو تجرب یفرهنگ  یهااست که توسط افراد بر اسا  چارچو   یداور کیبلکه  ست،یتجربه ن  ای ءیش کی یذات یژگیو کی

 .شودی انجام م
  ی گردشگران را بررس  یو خودانعکاس   یحس  ،ی عاطف  اتیاست که تجرب  یگردشگر  اتیمفهوم شناخته شده در ادب  کی  یوجود  اصالت

افراد فراهم    یرا برا  ینینابیب  یفضا  تواندیم  یکه گردشگر  کندیم   شنهادی دارد، پ  دگریها  نیمارت  یدر کار فلسف  شهیمفهوم که ر  نی. اکندیم
نشان داده است که   قاتیتحق  (. Wang, 1999)خود ارتباط برقرار کنند    یروزمره فرار کرده و با خود واقع  یزندگ  یهاتیکند تا از محدود
به    (.Knudsen et al, 2016)مرتبط باشد    زیگردشگر به مقصد ن  یبا دلبستگ  تواندی است، بلکه م  یشخص  جهینت  کینه تنها    یاصالت وجود

  ی به گردشگران برا را یکند، ز ت یرا تقو یاصالت وجود تواند ی شناخته شده است که م یانه یزم نوان آهسته و کم شتا  به ع یگردشگر ژه،یو
به    یدهدر شکل   ینقش اصالت وجود  یمطالعات متعدد  (.Bloch, 2021)  کندیم  قیدر مقصد تشو  شتریآگاهانه و تعامل ب  یاداشتن تجربه 
 ی قو  ینیبش یپ  کیبه عنوان    ینشان داد که وجود اصالت  ریاخ  قی تحق  کینمونه،    واناند. به عنکرده  ی گردشگران را بررس  یرفتار و وفادار

که  دهدینشان م یموضوع اصالت وجود اتیادب ،یبه طور کل (.Fu, 2019) کندی عمل م یراثیگردشگران م نیبه مقصد در ب یوفادار یبرا
  ن یاز ا  توانندی م  یدهندگان خدمات گردشگر. ارائه ردیگی را در بر م  یطیو مح  ی است که عوامل شخص  یچندوجه   یمفهوم  یاصالت وجود

 ,Bloch)به مقصد را بدهد    ترقیعم  یو دلبستگ  یکنند که به گردشگران امکان ارتباط با خود واقع  جادیرا ا  یاتیدرک استفاده کنند تا تجرب

2021 .) 

 

4. Moscardo and Pearce 
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 ,Feng et al, 2017; Rickly et al)  کنندی م  جادیمقصد خاص ا  ک یاشاره دارد که گردشگران با    ی عاطف وندیبه مقصد به پ  یدلبستگ

2016; Shang et al, 2020; Lak et al, 2020.)  به    یگردشگر  اتیبه مکان مرتبط است که در ادب  یمفهوم به شدت با مفهوم دلبستگ  نیا
به    یاست که شامل وابستگ  یسازه چندبعد  کیبه مقصد    یاند که دلبستگنشان داده  قاتی قرار گرفته است. تحق  یبررسطور گسترده مورد  

  یمکان برا  نیکه مقصد بهتر  ییمقصد است، جا  کیبه    یکارکرد   یبه مکان بازتا  دلبستگ  ی مکان است. وابستگ  ریمکان و تأث  تیمکان، هو
  ری. تأثدانندی مقصد مرتبط م  ک یاست که افراد با    یو ارتباط شخص  نینماد  یمکان به معنا  ت ی. هوشودیم   ی خاص تلق  یازهایبرآورده کردن ن

 (. Shang et al, 2020)مقصد اشاره دارد  کیو احسا  تعلق به  یعاطف یبه دلبستگ  زیمکان ن

  (. Lak et al, 2020)مقصد و تجربه برند    ریشده، تصواز جمله اصالت ادراک  گبارند،یم  ریبه مقصد تأث  یبر دلبستگ  یمتعدد  عوامل
به مقصد را به طور    یدلبستگ  تواندی مقصد مربوط است، م  کیبا    یو عاطف  یکه به ارتباط شخص  یاند که اصالت وجودمطالعات نشان داده

  ات یمثبت مقصد و تجرب  ریتصو   ن،یهمچن  (.vidon et al, 2016; Mavondo et al, 2017; Yuan et al, 2020)دهد    ش یافزا  یتوجه   بلقا
به    یدلبستگ(.  Chen et al, 2020; Gheitasi et al, 2020)اند  گردشگران به مکان مرتبط بوده  تریقو   یبا دلبستگ  ز ین  یادماندنیبرند به  

به   یمختلف گردشگران، مانند وفادار یامدهاینشان داده شده است که بر رفتارها و پ را یاست، ز یگردشگر قاتی در تحق یهممقصد مفهوم م
 یدلبستگ  یامدهایو پ  ندیشای . درک عوامل پ(Fu, 2019)  گباردیم  ر یتأث  ی فرهنگ  راث یاز توسعه م  تیبه حما  لیمجدد و تما  دیمقصد، قصد بازد
  یوندهایپ  جادیرا توسعه دهند که باعث ا  ییمقصد کمک کند تا راهبردها  رانیو مد  یخدمات گردشگر  دهندگانائه به ار   تواندی به مقصد م
 شود. ،کنندیم دیکه بازد یگردشگران و مقاصد نیب تری قو یعاطف

منحصر    یفرهنگ  راثیها و مسنت   ت،یهو  یحفظ و نگهدار  یبرا   یمقصد گردشگر  کی  ییبه توانا  یدر گردشگر  یفرهنگ  یداریپا  مفهوم
توسعه و رشد   نکه یاز ا نانیامر شامل اطم ن یاشاره دارد. ا کند،یرا برآورده م یگردشگران و صنعت گردشگر یازهایکه ن یبه فرد خود در حال

را فرسا  ی گبافت فرهن  یگردشگر را تقو  کند،ینم  فیتضع  ای  شیجامعه   ;Jamal et al, 2012)  شودیم  کند،ی م  یبانیو پشت  ت یبلکه آن 

Stylidis and Szivas, 2014; Choi and Sirakaya, 2006; Moscardo, 2014; Stronza, 2009.)  ی در گردشگر   یفرهنگ  یداریپا  
  ی هنر  یهاانیها و بسنت   ،یخیتار  یهاملمو  و ناملمو ، مانند مکان   یفرهنگ  راثیاز م  تیاست: حفظ و حما  ید یکل  یهاشامل جنبه

(Biran et al, 2014; Nunkoo and Gursoy, 2012; Jamal et al, 2009 .)آنها در   یو توانمندساز یمشارکت فعال جامعه محل نیتضم
و    یتبادل فرهنگ  جی. ترو(Choi and Sirakaya, 2006; Moscardo, 2014; Jamal and Stronza, 2009)  یگردشگر  تیریتوسعه و مد
حداقل رساندن    (؛ Moscardo, 2014; Nunkoo and Gursoy, 2012; Sit et al, 2014)  زبانیگردشگران و جوامع م  نیدرک متقابل ب

 ;Choi and Sirakaya, 2006; Jamal and Stronza, 2009)  یسازییکالا  ،یسازیمانند تجار  ،یبر فرهنا محل   یگردشگر  یآثار منف

Szivas et al, 2014 و محترمانه باشد    لیکه اص  یبه شکل  یدر تجربه گردشگر  ی ادغام عناصر فرهنگ  (؛(Choi and Sirakaya, 2006; 

Moscardo, 2014; Nunkoo and Gursoy, 2012.)  گردشگر  یفرهنگ   یداریپا ن  یو چندوجه   دهیچیپ  یمفهوم  یدر  که    ازمندیاست 
را در    استگباران یو س  یگردشگر  یوکارها کس   ، یاز جمله جوامع محل  نفعان،یهمه ذ  یهادگاهیو د  ازهاین  ه متعادل و جامع است ک  یکردیرو

 ;Nunkoo and Gursoy, 2012; Moscardo, 2014; Choi and Sirakaya, 2006; Jamal and Stronza, 2009)شود    ردینظر بگ

Stylidis and Szivas, 2014 .)
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مدل مفهومی پژوهش  -1شکل 

 قیمواد و روش تحق

توصیفی نوع  از  مقاله  است و جزو تحقیقات کاربردی محسو  می  -این  تحقیقات  تحلیلی  پژوهش جزو  فلسفه  از نظر  پژوهش  این  شود. 

گرایانه است. استراتژی پژوهش جزو تحقیقات پیمایشی است. روش پژوهش به صورت کمی است. جامعه آماری پژوهش شامل ساکنان  اثبات

های  نامه به صورت حضوری و الکترونیکی تکمیل شد. سازه پرسش   ۳۹۰بافت تاریخی شهر یزد )اعم از مردم و کس  و کارها( است. تعداد  

سوال(  ۴سوال( دلبستگی به مقصد ) ۳سوال( اصالت وجودی ) ۶سوال( اصالت بناها )  ۴های مختلفی هستند. اصالت عینی )مقاله شامل گویه 

-Smartافزار معادلات ساختاری  ها، نرمسوال(. ابزار تجزیه و تحلیل داده  ۵یداری فرهنگی )سوال( پا  ۳تمایل به حمایت از گردشگری میراث )

PLS  .است 

 محدوده مورد مطالعه

که به عنوان    زدی  یخی. بافت تارشودیشناخته م  رانیا  یشهرها  نیتریخیو تار  نیتریمیاز قد  یکیبه عنوان    زد،یمرکز استان    زد،یشهر  
است.    ها یآباد و خانه لارباغ دولت  زد،یمسجد جامع    رینظ  یخیتار  یو بناها   یمی قد  یهاجهان ثبت شده، شامل محله  یشهر خشت  نینخست
  انگریسازگار است و نما  یریکو   یمیاقل  ط یبا شرا  یبه خوب  باشد، یو آبانبارها م  رهایخاص خود که شامل بادگ  یمعمار  لیبه دل  یخیبافت تار  نیا

  ونسکو ی  یاز آثار جهان  یکی به عنوان    زدی،  ۲۰1۷سال    در (. Mehrabi et al, 2023)است    خیمختلف تار  یهادر دوره  ی رانیفرهنا و هنر ا
 Nasiri)بوده است    ز یشهر ن  ن یا  یو اجتماع  یفرهنگ  تیآن بلکه به خاطر اهم  یمعمار   یهای ژگیو  لی ثبت نه تنها به دل  نیثبت شد، که ا

and Hakimnia, 2022.)  ت یمنطقه را روا نیا یغن خیاز تار  یداستان  کیاست که هر  یخیتار یبنا 1۷۰۰از   شیب  یدارا زدی یخی بافت تار  
اکنندیم تنها جاذبه  نی.  نه  زندگ  یمهم  یگردشگر  ی هابناها  بلکه  ا  یهستند،  ن  نیروزمره مردم در  را  تأث  زی منطقه  م  ریتحت   دهند ی قرار 
(Sharifnejad and Montazeralhaj, 2019.) ،منطقه    کیبلکه به عنوان    یجاذبه گردشگر   کینه تنها به عنوان    زدی  یخیبافت تار  امروزه

از   یناش  یهابه چالش  ژهیتوجه و  ازمندیبافت ن  نیا  یدارد. حفظ و نگهدار  انیدر آن جر  یمحل  یکه زندگ  شودیفعال شناخته م  یمسکون
 (. Vazini Afzal, 2019)است   ی فرهنگ تیو حفظ هو یتوسعه شهر
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 قیتحق هایافتهیبحث و 

( نشان داده شده 1شناختی نمونه مورد مطالعه بر حس  جنسیت، سن، تحصیلات، رشته تحصیلی و حوزه فعالیت در جدول )اطلاعات جمعیت

تا    ۳1مردان بیشتر از زنان هستند. از نظر سنی بیشتر پاسخگویان در رده و گروه سنی    گردد از نظر جنسیت،طور که مشاهده میاست. همان

اند. نتایج تفضیلی در جدول  قرار داشتند. از نظر تحصیلات هم که پاسخگویان لیسانس بیشترین درصد و فراوانی را به خود اختصاص داده  ۴۰

 قابل مشاهده است. 1شماره 

 شناختی نمونه آماری : اطلاعات جمعیت1جدول 

 درصد فراوانی  ویژگی متغیر 

 جنسیت 
 8/۵۳ ۲1۰ مرد

 1/۴۶ 18۰ زن

 سن

 ۵۶/۲ 1۰ سال  ۲۰زیر 

 ۹۷/18 ۷۴ سال ۳۰-۲۰

 1۲/۲۵ ۹8 سال ۴۰-۳1

 ۲/۳۴ 1۳۳ سال ۵۰-۴1

 ۲۴/1۹ ۷۵ سال ۵۰بالای 

 تحصیلات 

 ۹۷/18 ۷۴ دیپلم یا کمتر

 ۹۳/1۶ ۶۶ دیپلم فوق

 ۹۵/۳۷ 1۴8 لیسانس

 ۳۰/۲۲ 8۷ فوق لیسانس 

 8۵/۳ 1۵ دکتری 

 آمار توصیفی 

  سوالات پرسشنامه برحس  میانگین، انحراف معیار، چولگی و کشیدگی ارائه شده است. همه دهندگان به  ( آمار توصیفی پاسخ۲در جدول )

بالاتر است و این نتایج نشانگر این است که پاسخگویان در پاسخ به سوالات از توافق نسبی    ۳نامه از حد وسط یعنی عدد  سوالات پرسش 

استفاده شده است. طبق تعریف علمی اگر نتایج   چولگی و کشیدگیهای این پژوهش از برخوردار بودند. جهت بررسی نرمال بودن توزیع داده 

مشاهده    ۲گونه که در جدول  ها طبیعی است و همانداشته باشد پس توزیع داده+( قرار  ۵،  -۵+( و کشیدگی در بازه )۳،  -۳در بازه )چولگی  

 شود این امر محقق شده است. می

 پرسشنامه : آمار توصیفی سوالات 2جدول 

کد   سوال متغیر 

 سوال

انحراف   میانگین 

 معیار 

 چولگی  کشیدگی  

 

 

 اصالت عینی 

 - q1 ۹8/۳ 8۴۹/۰ ۵۹۲/۰ - ۶۶۴/۰ دهد یرا نشان م زدشهر ی خ ی تار ، ی فرهنگ یهاتیو جباب یهاییدارا 

شهرفرهنگ   یهاتیجباب تاریخی  بافت  حفظ   زد، ی  ی  را  خود  اصالت 

 اندکرده

q2 ۵۰/۳ ۹۴۰/۰ 1۳۳/۰ ۲۵۰/۰ - 

  ی مستند  خ یتار  زد، ی  ی بافت تاریخی شهرفرهنگ   یهاو ارزش  هاتیجباب

 وجود دارد(  ره یها و غ در مورد آنها اسناد، کتا  یعنیدارد )

q3 ۷۷/۳ 818/۰ ۰۷۵۰ /۰ - ۲۵۴ /-۰ 
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و   یمیدر ساختار و بستر قد زد ی ی بافت تاریخی شهرفرهنگ  یهاییدارا 

 قرار دارند یباستان

q4 8۴/۳ ۷۴8/۰ ۳۶۹/۰ ۲۹۳/۰ - 

 

 

 

 

 اصالت بناها

و فرهنا مردم  ی زندگ زد، ی ی بافت تاریخیمیقد یهابناها و ساختمان

 کنند یرا منعکس م یمحل

q5 8۴/۳ 8۷۳/۰ ۵۰۷/۰ - ۳۹۰ /-۰ 

خود    نیشیکارکرد پ  زدی  ی بافت تاریخی شهرمیقد  یهاو ساختمان   بناها

خود را در   یمیقنات همان کارکرد قد  ا یرا دارند )به طور مثال آ  انبار  

 جامعه دارد( 

q6 8۶/۲ ۰۰۹/1 ۴۳۰/۰ - ۳8۵/۰ 

تاریخی شهرمیقد  یهاو ساختمان  بناها بافت    ی فرهنگ   تیهو  زد، ی  ی 

 دهد یرا نشان م یمردم محل

q7 ۷۹/۳ 88۴/۰ 1۲۲/۰ ۴۷۷/۰ - 

  ی محل   یسبک زندگ  زد، ی  ی بافت تاریخی شهرمحل  یهاو ساختمان  بناها

 دهد یرا نشان م

q8 ۷۰/۳ 8۹۵/۰ ۳۲۶/۰ - ۳۵۲/۰ - 

بافت تاریخی شهرمیقد  یهاو ساختمان  بناها   ی فعل  تیبا وضع  زدی  ی 

 سازگار است  ، ی فرهنا محل

q9 ۲۶/۳ 88۹/۰ ۶۲۵/۰ - ۰۵۰/۰ 

تجربه    یبرا   یفرصت  زدی  شهری بافت تاریخی  میقد  یهاو ساختمان  بناها

 سازد یفراهم م یفرهنا محل

q10 ۷۴/۳ ۷81/۰ 1۹۰/۰ - ۳1۲/۰ - 

 

 

 اصالت وجودی 

تاریخی شهرفرهنگ  یهابناها و ساختمان بافت  و    ییفضا  زد، ی  ی  آرام 

 سازد یفراهم م میبرا  یبخشآرامش

q11 ۰۷/۴ ۰۴۷/1 ۷۳8/۰ 1۲۳/1 - 

  ی بخشتجربه لبت  زد، ی  تاریخی شهربافت    یفرهنگ  یهاو ساختمان  بناها

 آورد یفراهم م میرا برا 

q12 ۰۴/۴ 888/۰ ۶۴8/۰ - ۵۲۵/۰ - 

که    شوندیباعث م  زدی  بافت تاریخی شهر  ی فرهنگ  یهاو ساختمان  بناها

 کنم  دا یآرامش پ

q13 ۰1/۴ ۹۲۴/۰ ۰۷1/۰ - ۷18/۰ - 

 

 

دلبستگی به  

 مقصد

ا   یادیز  یزهایچ )  نیدر  شهرمقصد  تاریخی  به  زد ی  بافت  مرا   اد ی( 

 اندازد یام مگبشته

q14 ۹۷/۳ 8۴۹/۰ ۵۵۵/۰ ۶۴۰/۰ - 

 - q15 ۲۹/۳ ۳۵۲/1 1۷۹/1 - ۲۳۰/۰  کنم یزندگ زدیاز  ری غ  یگریتصور کنم که در شهر د توانمینم

وابسته  یلیشهر خ ن ی( داشتم لبا به ا زدیشهر ) نیدر ا  یاریبس اتیتجرب

 هستم

q16 ۵۹/۳ 1۴۲/1 ۴۶1/۰ - ۴۶8/۰ - 

)   نیا   من خوبزدیمقصد  به  را  راحت  شناسمیم   ی(  به  هر    توانمیم  یو 

 دهم  صی از آن را تشخ  یعکس

q17 ۷۹/۳ 8۵۷/۰ ۲۴۰/۰ ۴۳۴/۰ - 

 

به   لیتما

از   تیحما

برنامهطرح  دیبا و  تار  یبرا   ییهاها  اماکن  از  مد  ی خیحفاظت    ت یریو 

 انجام شود  زدی ی بافت تاریخی شهرتوسعه گردشگر

q18 ۵۲/۴ ۷۳۵/۰ ۷۳۵/۲ ۷۷۷/1 - 

م  من تبل  شومیخوشحال  جاذبه  یغات ی که  مورد  و    یخیتار  یهادر 

 .( انجام دهمزدی) بافت تاریخی شهرشهرم  یگردشگر

q19 ۴ 1 ۰۶۶/۰ - ۷۲8/۰ - 
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  یگردشگر

 راثیم

جاذبه  یاطلاعات  دیبا  گردشگران فرهنگ  یخیتار  یهادر خصوص  ی  و 

 ابدی شیتجربه آنها افزا   تیفیداشته باشند تا ک  زدی بافت تاریخی شهر

q20 ۵1/۴ ۶۹1/۰ ۴1۶/۲ ۵۷۹/1 - 

 

 

 

پایداری  

 فرهنگی 

ی بافت تاریخی  محل  تیفرهنا و هو  یدر خصوص ارتقا  دیبا  یاقدامات 

 انجام شود زدی شهر

q21 ۵۷/۴ ۶۴۰/۰ ۳۲۲/1 ۳۶۰/1 - 

 - q22 ۵۹/۴ ۶۳۷/۰ ۶۳۲/1 ۴۷۵/1 شود  تیتقو دیبا زدیشهر ی بافت تاریخی فرهنگ اتیح

مورد توجه قرار    دی با  زدیشهر  ی بافت تاریخی  و فرهنگ   یآموزش  توسعه

 رد یبگ

q23 ۴8/۴ ۶۴۴/۰ ۳1۶/۰ - 8۶۳/۰ - 

بهبود   د یبا زدی بافت تاریخی شهر ساکنان یخارج یهازبان یهامهارت

 شود  ج یترو یتوسط جامعه محل  دیبا یفرهنگ  راثیو م ابدی

q24 ۵۲/۴ ۶۲۳/۰ ۹۶۴/۰ 1۲۵/1 - 

 - q25 ۵۳/۴ ۶۷۲/۰ ۶1۳/1 ۳8۰/1 ند یبه فرهنا خود افتخار و مباهات نما  دیبا  زدی  بافت تاریخی شهر  مردم

 گیریمدل اندازه

معیار مهم  های یک پژوهش معتبر باشد لازم است که بارهای عاملی، روایی و پایایی آن مورد بررسی قرار گیرد.  جهت اینکه سوالات یا گویه

باید از   نامه از  شود سوالات پرسش مشاهده می  ۳گونه که در جدول  بیشتر باشد. همان  ۵/۰برای اعتبار یک مهم بارهای عاملی است که 

است.    پایایی، روایی همگرا و روایی واگرا بارهای عاملی با امتیاز بالا برخوردار هستند. یکی دیگر از نتایجی که در این جدول ارائه شده است  

بنابراین پایایی ابزار    بزرگترند و  ۷/۰مقادیر این دو شاخص از  چون  برای ارزیابی پایایی از آلفای کرونباخ و پایایی ترکیبی استفاده شد که  

ترند  بزرگ  ۵/۰  بهره گرفته شد و چون که نتایج ازروایی همگرا    جهت بررسیاز میانگین واریانس استخراجی    گیرد.پژوهش مورد تایید قرار می

 مورد تایید است.روایی همگرا  ینو بنابرا

 گیری تحقیق: ارزیابی مدل اندازه3جدول 

 AVE بی کیپایایی تر آلفای کرونباخ  بارهای عاملی  سوالات  سازه

 اصالت عینی 

q1 ۷۶۴/۰ ۷۰۰/۰ 8۰1/۰ ۵۰۵/۰ 

q2 ۷۶۶/۰    

q3 ۷۴۴/۰    

q4 ۵۴۶/۰    

 اصالت بناها

q5 ۶۰۳/۰ ۷۵1/۰ 8۲۵/۰ ۵۰۰/۰ 

q6 ۴۳1/۰    

q7 ۷۹۶/۰    

q8 8۰۴/۰    

q9 ۶۶۲/۰    

q10 ۶۵۰/۰    
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 اصالت ذاتی یا وجودی 

q11 8۴۵/۰ 8۶۰/۰ ۹1۴/۰ ۷81/۰ 

q12 ۹1۰/۰    

q13 8۹۵/۰    

 دلبستگی به مقصد 

q14 ۷۲۷/۰ ۷1۷/۰ 8۲۴/۰ ۵۴۲/۰ 

q15 ۶88/۰    

q16 8۵1/۰    

q17 ۶۶۴/۰    

تمایل به حمایت از 

 گردشگری میراث

q18 81۰/۰ ۷۴۳/۰ 8۵۴/۰ ۶۶1/۰ 

q19 ۷8۲/۰    

q20 8۴۶/۰    

 پایداری فرهنگی 

q21 ۷۹۷/۰ 8۰۵/۰ 8۶۷/۰ ۵۷۴/۰ 

q22 8۶۵/۰    

q23 8۳۵/۰    

q24 ۷۲8/۰    

q25 ۵۰۹/۰    

استفاده کرده است. روایی واگرا برای اطمینان از عدم وجود مسائل برای بررسی روایی واگرا فورنر و لارکر    این مطالعه از نسبت 

مقادیر موجود در روی قطر اصلی ماتریس، از کلیه مقادیر موجود در در این روش لازم است که    گیرد.هم خطی نیز مورد استفاده قرار می

  (۴مطابق نتایج جدول )دهد که چنین موضوعی در تحقیق حاضر محقق شده است.  نتایج پژوهش نشان می ستون مربوط آن بزرگتر است و 

 ها از ویژگی عدم هم خطی برخوردار هستند.اعتبار واگرا مورد تایید بوده و سازه 

 برای ارزیابی روایی واگرا  فورنر لارکر: تحلیل 4جدول 

 متغیر 

متغیر  

گر تعدیل

)پایداری 

 فرهنگی( 

اصالت  

 بناها

اصالت  

 ذاتی 

اصالت  

 عینی 

تمایل به 

حمایت از  

گردشگری  

 میراث 

دلبستگی  

 به مقصد

پایداری 

 فرهنگی 

گر )پایداری متغیر تعدیل

 فرهنگی( 
1     

  

      ۶۷۰/۰ ۰1۷/۰ اصالت بناها 

     8۳۳/۰ ۵1۴/۰ - 1۴۹/۰ اصالت ذاتی 

    ۷11/۰ ۳۰۹/۰ ۵۲1/۰ ۰۲۴/۰ اصالت عینی 

از   حمایت  به  تمایل 

 گردشگری میراث 

۳۲۷/۰ - ۲۰۳/۰ ۴۲۲/۰ 1۴۶/۰ 81۳/۰   
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  ۷۳۶/۰ ۴۶۳/۰ ۲88/۰ ۳۵۴/۰ ۳1۶/۰ - ۰۲1/۰ دلبستگی به مقصد 

 ۷۵8/۰ ۳۶۰/۰ ۶۹8/۰ ۰۷۶/۰ ۳۶۰/۰ 1۵1/۰ - ۳۰۲/۰ پایداری فرهنگی 

 مدل ساختاری 

یک شیوه  این روش  استفاده گردیده است.    بوت استرپیناهای پژوهش از روش  در این پژوهش جهت اعتبارسنجی مدل و تایید یا رد فرضیه

برای برآورد آماره تی و سنجش معناداری روابط است. به دیگر سخن، بوت  از نمونه  برای سنجش  استفاده مجدد  استراپینا آماره آزمون 

  ( 2Q)و کیفیت سنجی  (2R)  ، ضری  تعیین(value-t)ضری  مسیر )بتا(، معناداری و شامل  کندمعناداری روابط میان متغیرها را محاسبه می

( مدل ساختاری در حالت معناداری ضرای  ارائه شده  ۳( مدل ساختاری تحقیق در حالت تخمین ضرای  و در شکل )۲باشد. در شکل )می

 ارائه شده است.  ۵چنین نتایج تفضیلی در جدول هم  است.

 

 : مدل ساختاری تحقیق در حالت تخمین ضرایب 2شکل 
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 ساختاری تحقیق در حالت معناداری ضرایب : مدل 3شکل 

بینی تغییرات متغیر وابسته به وسیله متغیر)های( مستقل را مشخص که میزان پیش  (2R)یا همان    ضری  تعیین  پژوهش  با توجه نتایج 

تعیینسازد؛ مشاهده میمی از گردشگری میراث    گردد که ضری   به حمایت  به مقصد    ۵۵تمایل  درصد و پایداری   1۶درصد و دلبستگی 

باشد.  متوسطی می کنندگی  بینیبوده و درنتیجه مدل تحقیق دارای قدرت پیش   متوسطیدهنده ضرای  تعیین  که نشاندرصد است    1۳فرهنگی  

تمایل به حمایت از برای      2Qاسا  نتایج بیشترین مقدار    دهد؛ بربینی متغیرهای وابسته را نشان میکه کیفیت پیش    2Qدر نهایت مقادیر  

 باشد.می  ۰۶1/۰و پایداری فرهنگی  ۰۷۵/۰دلبستگی به مقصد  و  ۳۳۳/۰مقدار گردشگری میراث با 

 های تحقیق : نتایج بخش ساختاری و بررسی فرضیه5جدول 

 فرضیه  ردیف 
ضری  

 مسیر 
t-value 

P-

value 
وضعیت  

 فرضیه 

تعدیل 1 فرهنگی(متغیر  )پایداری  از   ≤=  گر  حمایت  به  تمایل 

 گردشگری میراث  

 رد ۰۷1/۰ 8۰۳/1 - 1۵۰/۰

 رد ۲۷۶/۰ ۰8۹/1 1۰۶/۰ دلبستگی به مقصد  ≤= اصالت بناها ۲

 تایید ۰۰۴/۰ ۹1۳/۲ ۲۵1/۰ دلبستگی به مقصد  ≤= اصالت ذاتی ۳

 رد ۰8۵/۰ ۷۲۴/1 1۵۵/۰ دلبستگی به مقصد  ≤=اصالت عینی ۴

 تایید ۰۰1/۰ 1۹1/۳ ۲۵۹/۰ تمایل به حمایت از گردشگری میراث  ≤= دلبستگی به مقصد ۵

 تایید ۰۰۰/۰ ۷۶8/۵ ۳۶۰/۰ پایداری فرهنگی  ≤=دلبستگی به مقصد ۶

 تایید ۰۰۰/۰ ۹۹۵/۷ ۵۵8/۰ تمایل به حمایت از گردشگری میراث  ≤=پایداری فرهنگی ۷

 

 شنهادهایو ارائه پ یریگجهینت

 ن یا  جینتا  نییو تب  سهیبه مقا  توانند ی قابل توجه است که م  ریاخ  یها از پژوهش  یدیجنبه کل  نیمطالعه حاضر، چند  اتیفرض  جینتا  لیدر تحل

 کمک کنند. قاتیتحق گریمطالعه با د
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دارد.    ی( همخوان۲۰۲۳و همکاران )  ۵تیاستپ  یهاافتهیحاضر با    مطالعه  جینتا  چندین مورد از فرضیات مورد پژوهش مورد تایید قرار گرفت که

 ۷شماره    هیمشابه با فرض  جهینت  نیدارد. ا  راثیم  یاز گردشگر  تیبر حما  یقابل توجه   ریتأث  یاند که ادراک اصالت فرهنگکرده  دیها تأکآن

 ییهاهیدر مورد فرض  .دارد  یمثبت و معنادار  ریتأث  راثیم  یاز گردشگر  تیبه حما  لیبر تما  یفرهنگ  یدار یمطالعه است که نشان داد پا  نیا

و همکاران    ۶مطالعه چو  جی(، نتاراثیم  ی از گردشگر  تیبه حما  لیبر تما یفرهنگ  یداریپا  گرلیتعد  ری)اثر متغ  1  هیفرض  ژهیکه رد شدند، به و

 نیا  ریمطالعه، تأث  نیحال، در ا  نیبه وضوح قابل مشاهده است. با ا  طیشرا  یدر برخ  گرلیتعد  یرهای که اثرات متغ  دهدی( نشان م۲۰۲۲)

  ی فرهنگ  نهیزم  ایگردشگران    یهای ژگیمانند نوع مقصد، و  یعوامل  ریدهنده تأثممکن است نشان  جینتا  نی ا .بود  توجهرقابلیغ  ای  فیضع  رهایمتغ

  ی که دلبستگ  دهدی (، نشان م۲۰۲1)  ۷از مطالعات مشابه، از جمله وو   یبرخ  یهاافتهی  ن،یهمچن باشد.  هایریگجه یبر نت  یجوامع محل  یو اجتماع

دارد   یمطالعه حاضر همخوان  ۵شماره    هیبا فرض  جهینت  نیداشته باشد. ا  یاز گردشگر  تیبه حما  لیبر تما  یقابل توجه   ریتأث  تواندی به مقصد م

 .داشت راثیم یاز گردشگر تیبه حما لیبر تما یر مثبت و معناداریبه مقصد تأث یکه در آن دلبستگ

  ی از گردشگر  تیبه مقصد و حما  یو دلبستگ  ی از اصالت فرهنگ  یاست. نقش ادراکات جامعه محل  یمفهوم چند بعد  کی  یاصالت در گردشگر

  ی میمستق  ریو تاث  گبارندیم  ریتاث  یراثیم  یهابر نحوه ارائه و تجربه مکان   یادراکات به طور قابل توجه  نیاست. ا  ی اتیمهم و ح  اریبس  راثیم

( بر مشارکت جامعه محلی در رویدادهای گردشگری 1۹۹۹به طور مثال شینونز )  خواهد داشت.  یگردشگر  ی هاو پروژه  هارح ط  تیبر موفق

 ی حافظ اصالت فرهنگ  یجامعه محل  گریاز طرف دتاکید و آن را عاملی برای واقعی قلمداد شدن رویداد یا جاذبه توسط گردشگران قلمداد نمود.  

و گردشگران به    گرانیخود را با د  یدارد. به طور مثال مردم، دانش محل  یفراوان  تیمردم اهم  راثیم  ییهستند لبا مشارکت آنها در بازنما

 .کنندی خود را حفاظت م یزندگ یسنت یهاوه یو ش گبارندی اشتراک م

با  یجامعه محل ی عاطف  وندیموضوع به پ نیدارد. در واقع ا راثیم یدر گردشگر ینقش مهم زیبه مقصد ن یدلبستگ گرید یاز سو

خواهد    راث یم  یگردشگر  تی با سا  یشتریبه مقصد، احسا  غرور و تعهد ب  ی جامعه محل  یاشاره دارد. در صورت دلبستگ  راث یم  یگردشگر

بر نقش   (1۹۷۳کانل )در همین راستا مک  خواهد شد.  دکنندگانیگردشگران و بازد  یبرا  یتریق و واقعیعم  اریشد. پس منجر به تجربه بس

  ی توسط مردم محل  ی اگر اصالت فرهنگ  . پسکندی م  د یاصالت تأک  ری و تفس  جادیدر ا  نفعانیذ  ر یو سا  یدهندگان گردشگرفعال گردشگران، ارائه 

از    یگردشگران داخل  گر،ی. از طرف دشودیدرآمد م  شیشغل و افزا  جادیشده و منجر به ا  یفهم شود منجر به رونق گردشگر  یبه درست

برا  برندیمختلف لبت م  یدادهایرو ن  یالمللنیب  شگرانگرد  یاما  ا  تیاهم  زیدر کنار لبت، اصالت  به محصولات    نیدارد.  نوع گردشگران 

 . گرددیم یمحل یهاشدن سنت  ارزشی روند منجر به ب  نی و ادامه ا شوندی م یداشته و از آنها ناراض تیحساس شدهییکالا یگردشگر

از  یجوامع محل تی بر نحوه تعامل و حما یقابل توجه پس در یک جمع بندی کلی باید گفت که ادراک اصالت فرهنگی به شکل 

و منجر به    کندی م  تیرابطه را تقو  نیبه مقصد ا  دلبستگی زیاددهد.  ی شکل م  راث یو غرور آنها را م  ت یوه  رایگبارد، زی م  ریتأث  یگردشگر

 . کندیآنها احترام گباشته و از آنها محافظت م  یفرهنگ  یهاییکه به دارا  شودی م  یاز گردشگر  تیمشارکت و حما  یساکنان برا  شتریب  لیتما

قرار    تیرا در اولو  یجوامع محل  یگباران صدااست یو س  زانیراست که برنامه  یضرور  در شهر یزد  راثیم   یگردشگر  زیآمت یتوسعه موفق  یبرا

نه   یمشارکت  کردیرو  نیشده است. ا  ی گنجاندهگردشگر  یهایآنها در مورد اصالت در استراتژ  یهادگاهیحاصل کنند که د  نانیدهند و اطم

را حفظ    یمنحصر به فرد  یفرهنگ  یهات یکرده و روا  ت یجامعه را تقو  یوندهایبلکه پ  کند،یکمک م  داریپا  یاقتصاد  یایمزا  جادیتنها به ا

 جادیدر ا  یدینقش کل  ،یجامعه محل  یهادگاهیبه د  یگبارو ارزش  ییشناسا  ن، یعلاوه برا  .شودیم  دکنندگانیکه موج  جب  بازد  کندیم

 گردد: در همین راستا موارد ذیل پیشنهاد می خواهد بود. دکنندگانیبه نفع ساکنان و بازد تیدارد که در نها ایپو راثیم یانداز گردشگرچشم

های خاص هر میراث و جامعه همبسته جامعه هدف اصلی در مدیریت میراث است. اما باید توجه داشت که به دلیل ویژگیمشارکت   -1

های مشارکتی خاص به آن را تدوین نمود. پس این موضوع در مورد بافت تاریخی  های مدیریتی مختلف باید شیوه به آن و مدل

 ریزان قرار گیرد. گباران و برنامهشهر یزد مدنظر سیاست 
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 سازی برای گفت و گو میان فعالان سیستم گردشگری در بافت تاریخی شهر یزدزمینه -2

جهت ارائه یک تجربه معتبر و اصیل به گردشگران باید محصولات میراثی بافت تاریخی شهر یزد با کیفیت بالا و متناس  بازارهای  -3

المللی ارائه شود تا همین مساله باعث دستاوردهای اقتصادی برای بافت تاریخی شهر یزد شود داخلی و بین
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