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Introduction: To identify and analyze the existing challenges in the field of order 

and security of Iran's beaches and the role of halal sports tourism in improving this 

situation is a significant issue that due to the ever-increasing growth of coastal sports 

tourism, there is a need to identify the Sharia, cultural and Social in the design and 

implementation of halal sports tourism seems essential.  

Methods: The current research employed qualitative and grounded theory 

approaches. The interviews targeted 20 experts in tourism, sports, and Islamic 

sciences with executive and research experience. Data analysis was conducted using 

the open, axial, and selective coding method, which forms the basis of Strauss and 

Corbin's approach and was facilitated with the aid of Maxqda software version 2020. 

Formal and substantive methods were employed to assess validity, and the intra-

subject agreement method was used to evaluate reliability; the agreement rate was 

reported as 0.78. 

Results: According to the research findings, the development of halal sports tourism 

will bring numerous economic, social, and cultural benefits to coastal communities, 

ultimately leading to improved order and security in these areas. 

Conclusion: In this regard, providing practical and practical solutions for 

successfully implementing this type of tourism is particularly important. Considering 

the material and spiritual benefits resulting from the implementation of this model, it 

is suggested that the legislative and executive authorities take basic and serious steps 

in this regard. 
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Extended Abstract 

 
Introduction  
One of the most important challenges on the country's coasts 

is the lack of proper planning and management in coastal 

tourism development, which leads to problems such as 

congestion, disorder, traffic chaos, and insecurity in some 

coastal areas. The development of halal sports tourism on the 

coasts can play a crucial role in improving this situation, as 

creating suitable spaces for coastal and marine sports will 

enable families to have fun and entertainment, reduce 

disorders, and increase security in these areas. However, 

designing and implementing this type of tourism while 

respecting religious and cultural principles and regulations 

remains challenging and requires further study, which this 

research seeks to address. 

Methods  

The present study is grounded in a qualitative approach, 

drawing on the work of Strauss and Corbin, whose coding 

method is open, axial, and selective. Interviews were 

conducted in a semi-structured manner with the participants in 

the research. The participants in this study were experts, 

informants and officials in tourism, sports and Islamic 

sciences. The interviews were conducted until saturation was 

reached, resulting in 20 interviewees. The sampling method 

was purposive, and in the present study, semi-structured 

interviews were used, which were conducted face-to-face and 

via surveys. After each interview, the transcripts were fully 

typed and open, and axial and selective coding were carried 

out using MAXQDA 2020 software. 

 

Results  
After identifying the sub-themes of all the interviews, a total 

of 368 sub-themes were created. Some of these codes were 

similar and repeated in different interviews, resulting in 209 

independent codes (sub-themes) created during the analysis 

stage. The contextual factors of halal sports tourism on the 

coasts of Iran encompass six key concepts: community 

prerequisites, tourism prerequisites, individual prerequisites, 

sports prerequisites, infrastructure prerequisites, and Islamic 

prerequisites, comprising a total of 29 independent sub-

themes. The causal factors affecting halal sports tourism on the 

coasts of Iran include six key factors: effective persuasive 

factors, effective Islamic causal factors, effective marketing 

factors, effective sports factors, effective infrastructure 

factors, and effective governance factors, which collectively 

comprise 33 independent codes (sub-themes). The interfering 

factors on halal sports tourism on the coasts of Iran include 

twelve factors: infrastructure factors, management factors, 

administrative issues, ethical issues on the coast, general 

issues, beach-related issues, investment issues, environmental 

issues, religious facilitating factors, social facilitating factors, 

management facilitating factors, and sports facilitating factors, 

which have a total of 56 independent codes (content). The 

solutions for creating halal sports tourism on Iran's coasts 

encompass six key factors: environmental recommendations, 

management recommendations, executive recommendations, 

infrastructure recommendations, sports recommendations, and 

investment recommendations. There are a total of 52 

independent codes (content). The consequences of creating 

halal sports tourism on the coasts of Iran include seven 

consequences: improving tourism conditions, improving 

religious conditions, improving livelihood conditions in the 

region, improving community conditions, improving beach 

conditions, improving management conditions, improving 

sports conditions, and a total of 39 independent codes (content) 

have been created. 

 

Conclusion  
In summary, it can be said that the findings of this research in 

this regard include identifying Iran's attractions with the help 

of halal tourism, cultural affinity and friendship with 

neighbouring countries, job creation and preventing foreign 

exchange outflow, adherence to family and promoting 

marriage, family peace, sustainable development and 

development of the local community, creating security and 

comfort on the coasts, promoting Iran's international 

management, especially among Islamic countries and the 

region, strengthening diplomacy and lawfulness, promoting 

more specialization in water sports, recognizing talents and 

hosting international water and coastal events. Considering the 

multiple decision-making centers in coastal and tourism 

affairs, a single center must be in charge of coastal tourism 

affairs so that these God-given coastal resources can be 

utilized to the best advantage, and considering the benefits of 

implementing a halal sports tourism model with a cultural and 

social approach on the coasts of Iran, it is suggested that 

legislative and executive officials take fundamental and 

profound steps in this regard. 
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 يورزش یو نقش گردشگر رانيسواحل ا تینظم و امن ۀنیموجود در زم یهاچالش لیو تحل ييشناسامقدمه : 
افزون گردشگری ورزشي ساحلي، است که با توجه به رشد روز، موضوعي بسیار مهم تیوضع نيحلال در بهبود ا

روری ض گردشگری ورزشي حلال اجراینیاز به شناسايي الزامات و ضوابط شرعي، فرهنگي و اجتماعي در طراحي و 
 رسد.نظر مي به
 

 22هدفمند با صورت  بهها با رويکرد گراندد تئوری انجام شد. مصاحبه پژوهش حاضر به روش کیفي وروش : 
 صورت هها بمصاحبه بود. اجرايي و پژوهشي ۀبا سابقمي علوم اسلاگردشگری، ورزشي و  حوزۀنظران  نفر از صاحب

حلیل اطلاعات به روش کدبندی باز، محوری و انتخابي که اساس رويکرد . تانجام شد حد اشباعيافته تا ساختارنیمه
برای بررسي روايي از روش  .انجام شد 2222 ۀنسخ ایکیودیمکسافزار با کمک نرمو کوربین است  و اشتراوس

 .گزارش شد 87/2توافق  و صوری و محتوايي و برای بررسي پايايي از روش توافق درون موضوعي استفاده شد
 

 يو فرهنگ ياجتماع ،یمنافع اقتصاد سبب حلال يورزش یگردشگر توسعۀ های پژوهش،توجه به يافته بایافته : 
 مناطق منجر خواهد شد. نيا تیامن و به بهبود نظم تيدر نها شود ومي يجوامع ساحل یبرا یمتعدد

 
 تیهمااز  ینوع از گردشگر نيموفق ا یازاجراي یبرا یو کاربرد يعمل یراهکارها ۀارائ:  گیرینتیجهبحث و 

شود مسئولان اين مدل پیشنهاد ميبا توجه به منافع مادی و معنوی حاصل از اجرای  برخوردار است. یاژهيو
 .اين خصوص بردارند در ایهای اساسي و جدیگذاری و اجرايي گامقانون
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  مقدمه

 يلاقهای اخبر امور والا و ارزش حمل دارد. اسلام گردشگری را يمستقل دگاهيد احتیاسلام نسبت به مفهوم گردشگری و س نیمب نيد
رای اسلام ب ينياز سفر اشاره فرموده است. در تفکر د يناش زیآمصلح تعامل مختلف و هاینیسرزم دنيو مسلمانان را به د پندارديم

قدرت مطلق  شيستا عالي برای يبه درک دنیبرای رس نیدر زم ریای که سگونههب توجه قرار گرفته است مورد خاص کارکردی ،گردشگری
مشاهده  ریهای اخدر سال (.1123)نخعي مقدم و همکاران،  ي استهای مؤکد قرآناز سفارش يپروردگار باری تعال نشيو تأمل در نظام آفر

 یره،غ غذاهای حلال و ،يمهمان نوازی اسلام ،يگردشگری اسلام مانند گردشگری ديجد میمندی نسبت به مفاهشود که توجه و علاقهمي
يکي از مشکلات مسلمانان در صنعت (. 1392)سروری و نوراني،  است افتهي شيافزا انهیکشورهای خاورم ژهيواز کشورها به ارییدر بس

اری از ساختار فرهنگي بسیکند ميترغیب اينکه دين اسلام افراد را به سفر و ديدن دنیا  باوجودله بوده که أگردشگری همواره اين مس
موجب  ؛ اين موضوع(1392)شکیب رخ،  ای است که قوانین متفاوتي از قوانین دين اسلام و موارد منع شده شرعي دارندگونهه کشورها ب

ته شها را برداتر باشد حال آنکه مدل گردشگری حلال اين محدوديتشده محدوديت در سفر و گردش در دنیا برای مسلمانان قدری سخت
 پسند در صنعت گردشگری شده است.و مدلي همه

های تفريحي و استفاده از خدمات حلال از سفر و مشارکت در برنامه رسوی مسلمانان د در اين نوع گردشگری عمل به آداب شرعي از    
ئل شرعي و موازين اسلامي، ذبح دام جمله غذای حلال مورد توجه است. استفاده نکردن از مواد غذايي حرام و پذيرايي توام با رعايت مسا

حلال، وجود استخرهای جداگانه برای زنان و مردان، پخش اذان و برگزاری نماز جماعت، نمازخانه جداگانه برای زنان  ۀو پخت غذا به شیو
و همکاران،  )احدی های گردشگری حلال و مورد توجه گردشگران مسلمان و حتي گردشگران غیرمسلمان استو مردان از جمله شاخص

 یگوموجود است و ال رانيکشور ا یانواع گردشگر ارزيابي برآن  اتتأثیراست که  یعملکرد -یرفتار ييالگو ،حلال یگردشگر(. 1398
 کهيود در حالش سميو اکوتور يپزشک ،يخيتار ،يفرهنگ ،يمذهب یمانند گردشگر یاز انواع گردشگر يبرخ توسعۀتواند منجر به يحلال م

  (.1398و همکاران، مي)ابراهی شودميمحسوب  انهيماجراجو یو گردشگر ييايدر ،يحيتفر یدشگرگر یبرا یاعامل محدودکننده
 دار،يپا یتحقق گردشگر نهیدر زمطورکلي  به .است گردشگری توسعۀنظم و امنیت از پیش نیازهای اصلي در راستای راستا،  همین در

ی هامانو ز هااست. نظم و امنیت مناسب برای گردشگران در مکان ياجتماع تیشاخص امن ،هاآن نيتراست که از مهم ازیمورد ن ييبسترها
تعهد، يکي از نیازهای اصلي  ر گونهامنیت به مفهوم رهايي از ترس و خطر و احساس دوری از ه است.مختلف از اهمیت زيادی برخوردار 

هزارجريبي، ) از آغاز زندگي بوده است. امنیت به اين معنا پیوند عمیقي با ساختارهای اقتصادی، اجتماعي و فرهنگي دارد هاو اساسي انسان
ند که اين عوامل در تهديد امنیت در سطوح مختلف اجتماعي و مؤثرمتون مختلف عوامل مختلفي در نظم و امنیت  ۀبا مطالع (.1379

قدان ها، فتوسط آن مسئولانهمردم و ايفای نقش  ۀتوان به فقدان مشارکت نهادينميند. از جمله حرهمچنین محلي، منطقه ای و ملي مط
م ئی آماری، روند رو به رشد سازمان يافتگي و پیچیدگي، کنترل ناپذيری و مهار گسیختگي جراهاسیستم جامع کنترل جمعیت با داده

 نگرش ندر جامعه، فقدا اخلاقيامنیت  ۀو مواد مخدر، کاهش فزايند کالااچاق مختلف، فقدان کنترل مؤثر مرزها و دو پديده فراگیر ق
 عدم دسترسي به امکانات ی سرزمیني و منطقه ای،های جغرافیايي در پهنههاها، تفاوتراهبردی به گذراندن اوقات فراغت و غني سازی آن

  (.1378)سريرافراز،  اشاره نمود ی حمل و نقل، جاده و غیرههادسترسي به سیستم مشکلاتو خدمات مناسب و مبتني بر عدالت و توازن، 
 از ترس ييبه مفهوم رها تیامن است.برخوردار  یاديز تیمختلف از اهم یهاو زمان هاگردشگران در مکان یمناسب برا تینظم و امن    

 يقیعم ندویمعنا پ نيبه ا تیبوده است. امن يآغاز زندگها از انساني و اساس ياصل یازهایاز ن يکياز هر گونه تعهد،  یو خطر و احساس دور
قرار  توسعۀدر مسیر درست عام برای اينکه گردشگری در معنای (. 1379)هزارجريبي،  دارد يفرهنگ و ياجتماع ،یاقتصاد یبا ساختارها

آن فراهم گردد. اين بسترها در ابعاد مختلف اقتصادی، اجتماعي، فرهنگي و زيست محیطي گنجانده  الزامچارچوب و بسترهای  دباي؛ گیرد
ساس بر همین ا است.گردشگری، امنیت اجتماعي و توجه به اين مقوله  توسعۀی اساسي در زمینه هاشود. از جمله بسترهای و ضرورتمي

ات، رود. میان گردشگری، ثبميگردشگری در جهان به شمار  توسعۀن استراتژی ترين و زيربنايي ترين اصل در تدويمهم ،امروزه امنیت
مراني ی جاری و عهای گردشگری تا حدود زيادی به ساير فعالیتهازيرساخت توسعۀ زيراای تعريف شده وجود دارد؛ رابطه ،و امنیت هتوسع

ی مرتبط و گسترش حمل و نقل در امور گردشگری هاگي سازمانرساني، هماهن اطلاعيک منطقه، عوامل حمايت کننده، قوانین و مقررات، 
  (. 1372پور، مي)رحی سازدميی جبران ناپذيری به اين صنعت وارد هاوابسته است و هر گونه بروز ناامني در سطوح مختلف، زيان
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های زيادی بوده است. از طرف ديگر، همگام با تغییرات شگرف تکنولوژی و ارتباطات در قرن حاضر، گردشگری نیز شاهد پیشرفت    
و  کنندگان خدمات گردشگری مايلند به راحتيرا برای تفريح و لذت افراد باقي گذاشته است و مصرف ميامروز فرصت ک ۀدنیای پرمشغل

های اخیر رفتار گردشگران طي دهه .(1398 ،و همکاران )نجارزاده سرعت هرچه بیشتر به اطلاعات مورد نیاز خود برای سفر دست پیدا کنند
امروزه مصرف کنندگان به عنوان کلید اصلي موفقیت يا عدم  يکي از مهمترين موضوعات مورد توجه محققان بازاريابي بوده است حتي

افراد بیشتر  ست.لذا درک رفتار گردشگران از اهمیت زيادی برخوردار ا .(1122 همکاران، و ساريخاني) شوندموفقیت بازاريابان محسوب مي
ق منجر به تجربیات موف کند وهای رقابتي در بازار ايجاد ميها، فرصتبه کیفیت، خدمات و ارزش مورد انتظارشان علاقه دارند که همۀ اين

قابل  ۀنکتنمايند؛ های فراغتي انتخاب ميگردشگران مناطق امن را برای گذراندن فعالیتامروزه، . (1398 همکاران، )سوداری وشود مي
به دقت ، غیره شود که کیفیت غذا، بهداشت، اقامتگاه، حمل و نقل وامنیت وقتي در گردشگری ايجاد مي بالایدرک اين است که سطوح 

اجتماعي است و يکي از اشکال زندگي اجتماعي  ۀگردشگری پديد(.1392)کیانپور و حاجي اسماعیلي،  ريزی لحاظ شونددر فرآيند برنامه
گردشگری  اتتأثیری اجتماعي و فرهنگي آن مانند امنیت در ارتباط افراد با گردشگران و هابهبه همین دلیل توجه به جن ؛شودميمحسوب 

 1)بلنکاس ت سند. اين امر در صنعت گردشگری و بعد امنیت آن نیز صادق ارو امنیت مکمل يکديگ توسعۀبنابراين  ؛بر جامعه بسیار مهم است
 (. 2212و همکاران، 

نوع  نيا یمختلف گردشگر هایبخش انمی در و هاستاز آن يکي يورزش یدارد و گردشگر ياقسام گوناگون یگردشگرطورکلي، به     
 ردندکياقدام به مسافرت م يورزش یهاشرکت در جشنواره رایمردم ب های قديم،زماناز  زيرا  ؛رشد را داشته است نيشتریب یگردشگر

 2و)هس شده است لتبدي هاآن یاز صنعت گردشگر مياز کشورها به بخش مه یاریدر بس يورزش یگردشگر (.1397و همکاران، مي)کري
شود که بیشترين گردشگر را به خود ای از گردشگری دريايي محسوب ميگردشگری ساحلي شاخهراستا، درهمین (. 2222و همکاران، 

های متکي بر طبیعت مانند ماهیگیری، فعالیت .1توان به دو گروه اصلي تقسیم نمود: های گردشگری ساحلي را ميفعالیت .کندجذب مي
های متکي بر تسهیلات انسان ساخت مانند خريد، تفريح، فعالیت .2 غیره است. شنا، حمام آفتاب، غواصي، قايقراني، اسکي روی آب و

 (. 1377غیره است )تقوايي و همکاران، ، سینماهای روباز و ی ساحليهاهتل ی ساحلي، پلاژها وها، پارکهااستفاده از رستوران
ساختار  نمايد؛يماينکه دين اسلام افراد را ترغیب به سفر و ديدن دنیا  اوجودکه ب اين استيکي از مشکلات مسلمانان در صنعت گردشگری 

)يزداني و  و موارد منع شده شرعي دارندای است که قوانین متفاوتي از قوانین دين اسلام گونهبه فرهنگي بسیاری از کشورها 
حال آنکه مدل گردشگری حلال  .تر باشدله موجب شده  سفر و گردش در دنیا برای مسلمانان قدری سختأهمین مس. (1122همکاران،

ي داب شرععمل به آ ،است. در اين نوع گردشگری ايجاد کردهپسند در صنعت گردشگری ها را برداشته و حتي مدلي همهاين محدوديت
 ست )آقاجانيی تفريحي و استفاده از خدمات حلال از جمله غذای حلال مورد توجه اهاازسوی مسلمانان در طول سفر و مشارکت در برنامه

ه بم با رعايت مسائل شرعي و موازين اسلامي، ذبح دام و پخت غذا أنکردن از مواد غذايي حرام و پذيرايي تو استفاده(. 1393فرد،و فراهاني
حلال، وجود استخرهای جداگانه برای زنان و مردان، پخش اذان و برگزاری نماز جماعت، نمازخانه جداگانه برای زنان و مردان از  ۀشیو

در (. 2222و همکاران،  3)سايد های گردشگری حلال و مورد توجه گردشگران مسلمان و حتي گردشگران غیرمسلمان استجمله شاخصه
دون ب هاهای سال است همین شاخصدر گردشگری حلال مورد توجه و نیاز مسافران قرار گرفته که در ايران سال هااين شاخص که حالي

ين در ا. شودميارائه  کشور ايرانای با عنوان گردشگری حلال به گردشگران داخلي، خارجي مسلمان و غیرمسلمان در صدور گواهینامه
در  ،با توجه به ظرفیت موجود در عرصه گردشگری ايران ،حتي در ورزشل از گردشگری حلال جهاني و استقبا ۀرشد تقاضا در عرص ،میان

آن  اش معرفي هرچه بیشتر و بهترآورد که لازمهبه ارمغان مي کشور ايرانگردشگری ورزشي  توسعۀحقیقت افقي نو و روشن برای رشد و 
اين  ندگانکنتوانايي مصرف براساس فرهنگ گردشگران و توريسم مسلمان،درک نیازهای که اند دريافتهه حوز. محققان اين به جهان است

 هایحیطهچه در ساير  وگردشگری ورزشي وميسواحل اسلا ۀچه در حیطبنابراين،  .(1395انجام پذيرد )رحمان و همکاران،  بايده حوز
  ريزی مخصوصي انجام شود.برنامه و زيادتوجه  نیاز است ط،مرتب
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کردند که جوامع  یانب ی،اندونز -ساحل آلور ۀدر منطق يورزش یگردشگر توسعۀ(، در پژوهش خود با موضوع 2222و همکاران ) 1لائو    
 ؛کنند يريترا مد يورزش یچگونه گردشگر داننديدر مورد آن را ندارند و نم یهند اما مهارت اولايورزش یمشتاق به گردشگر یاربس يمحل

 2یانگل مهم است. یاربس يورزش یدر مورد گردشگر یزهمه چ يريتو مد هتوسعاز  يتحما یبرا يورزش دشگریآموزش در مورد گر بنابراين
پاکستان  کردند: یاندر پاکستان، ب يورزش یگردشگر توسعۀ یبرا پیشنهادهایو  های(، در پژوهش خود با موضوع استراتژ2222و همکاران )

امکانات  ي،ورزش یگردشگر توسعۀ یبرا يفرهنگ یادبن توسعۀ ۀیندر زم یانگارموجود، سهل يو ورزش یعيمنابع طب یافتگين هتوسعاز نظر 
وجود دارد.  هايييبه دولت، نگران توجهييو ب یحرفه ا یکمبود استعدادها يرساختي،و ز یتيامن یهاينگران يافته،هتوسعکمتر  افزاریسخت
)هند و لهستان(،  يمطالعه فرامل يکفعال:  يورزش یمشارکت در گردشگر یهایزهبا موضوع انگ يپژوهش(، در 2222و همکاران )3 میشرا

فر معمولاً س ۀیاول هاییزهو کاهش استرس که انگ ياجتماع یوندهایکه در هر دو کشور، گردشگران عمدتاً با کاوش در سفر، پ کردند یانب
  .شونديم یختهند، برانگبطمرت یبا گردشگر

به  ؛دگذاريم تأثیرسفر گردشگران ماجراجو  یماتبر تصم یزمکان ن يرکردند: تصاو یان(، در پژوهش خود ب2222و همکاران ) 1يلياور    
که در  يریابعاد تصو ینو همچن يياجراجوم هایبر فرصت يدبلند مرتفع با هایبا کوه هاييدر مکان یگردشگر بازاريابانعنوان مثال، 

 یغاتکردند: تبل یان(، در پژوهش خود ب2222و همکاران ) 5کديراونا نقش دارد، تمرکز کنند. يانهماجراجو یسفر گردشگر هایگیرییمتصم
و  0نترو نظر گرفته شده است. واضح و مثبت از گردشگران در يرتصو يک يجادا یجذب گردشگران، بلکه برا برای تنها نه یدر گردشگر

  يمسلمانان پرداخته و عوامل ۀمورد علاق یگردشگر توسعۀرشد  یراهکارها يمسلمان به بررس سميعنوان مقاصد تور با (،2222) همکاران
و  ينترنتيا طیبل ۀیته و ديخر یاستراتژ ،ييغذا و يرفاه طيامکانات، شرا و یساختار طيبه مکان، امور حمل ونقل، شرا يهمچون دسترس

 ي،سرگرم يحي،تفر هایورزش یرنظ یکردند: موارد یان(، در پژوهش خود ب2219)8 يانو  لي کردند. انیب گذارتأثیررا  تیامن طيشرا
مورد  يحي،رو منابع تف یفراغت و گردشگراوقات يابيدر بازار يدند که باايهايیاز استراتژ یگیری،خاص مانند ماه تفريحات و هااستراحتگاه

 يگردشگران یمهم برا یزشيبعد انگ یندوم یعيطب هایکرد: جاذبه یان(، در پژوهش خود ب2217)و همکاران 7 پريک. یرندتوجه قرار بگ
 به آن توجه شود.   يداست که با يورزش
ی و گردشگر ۀاما در حیط ؛های گردشگری استگرفته، ايران يکي از ده کشور اول جهان از نظر جذابیتهای صورتتوجه به بررسي با    
راستا، درهمین است. نشدهطور کامل شناخته و درک به خصوص گردشگری ورزشي با رويکرد حلال بررسي چنداني نشده و اهمیت آن به

با توجه به وجود دريای  ايراناز ديرباز مورد توجه جوامع بشری بوده است و در کشور  ،نآ  های جذابگردشگری ساحلي با توجه ويژگي
 2822 حدوداستان کشور با سواحل آبي و وجود  31استان از  8و دريای عمان در جنوب و ارتباط مستقیم خزر در شمال و خلیج فارس 

 و  ارهمجو کشورهای سواحل برای مسافرت، به هابسیاری از ايراني همواره الهي؛ نعمت  مندی کشور از اينهکیلومتر ساحلي آبي و بهر
 گردد راهمف ايران سواحل در لازم بسترهای و هازيرساخت تا است روریبنابراين ض نمايند؛ميسفر  ايران با مشترک درياهای با همجوارغیر

 خروج جر بهفرهنگي، من منفي اتتأثیر استمرار اين موضوع، افزون بر زيرا  وجود نداشته باشد؛ ضروریغیر سفرهای اين به چنداني نیاز تا
 برایهای گذشته شده در سالهای انجامتمام تلاشباوجود گردد. نشین در داخل کشور ميساحل هموطنان از نفر هزاران بیکاری و ارز

 تا دهموجب ش هألمسهماهنگي لازم صورت نگرفته است و اين ، هنوز در عمل، سازی مديريت سواحل و تصويب قوانین مناسبيکپارچه

 اين در مجدد گذاریسرمايه برای بزرگي مانع و مطلوب نرسیده ۀنتیجبه  ،گذاری در گردشگری، ورزش و تفريحات ساحليهرگونه سرمايه
کي يمؤثر و کارآمد، ابعاد گردشگری ورزشي حلال در سواحل ايران شناسايي شود. يالگو بنابراين، نیاز است تا با ايجاد يک  ؛شده استه حوز

 ست کها گردشگری ساحلي توسعۀريزی و مديريت مناسب در برنامه نبود، راستا،  همین در های موجود در سواحل کشورترين چالشاز مهم
گری ورزشي گردش توسعۀاست. شده نظمي، آشفتگي ترافیکي و ناامني در برخي مناطق ساحلي منجر به بروز مشکلاتي همچون ازدحام، بي
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ي، های ساحلي و دريايای مناسب برای ورزشزيرا با ايجاد فضاه ؛در بهبود اين وضعیت داشته باشدميتواند نقش مهحلال در سواحل مي
ها و افزايش امنیت در اين مناطق خواهد شد. با اين حال، نظميها را فراهم کرده و موجب کاهش بيخانوادهميامکان تفريح و سرگر
 وده و نیازمندبرانگیز بازی اين نوع گردشگری با رعايت اصول و ضوابط شرعي و فرهنگي، همچنان چالشاجرايچگونگي طراحي و 

 هاست.اين پژوهش به دنبال رفع اين چالش و تر استهای عمیقبررسي
 

 شناسی پژوهش روش

گذاری باز، گذاری آن به روش کدروش کد و روش کیفي با رويکرد با اشرررتراوس و کوربین با ی وکاربرداز منظر هدف  پژوهش حاضرررر
ن کنندگان در ايمشررارکتکنندگان در پژوهش انجام شررد. يافته با مشررارکتسرراختارصررورت نیمهبه ها بهمصرراحاسررت. محوری و انتخابي 
اجرايي، پژوهش و اطلاعات  ۀبودند. داشتن سابق ميگردشرگری، ورزشي و علوم اسلا  حوزۀن ن و مسرئولا انظران، مطلعپژوهش، صراحب 

نفر رسید. روش  22شوندگان به بهنهايت تعداد مصاحدر و باع انجام شدتا اشر  هابه. مصراح بودها موضروعي، معیار تعیین آن  ۀلازم در زمین
از  که به صورت حضوری و پیمايشي بود. پس يافته استفاده شدساختارنیمه ۀدر پژوهش حاضر، از مصاحبگیری از نوع هدفمند بود و نمونه

صورت   MAXQDA2020و کدگذاری باز، محوری و انتخابي توسط نرم افزار دصورت کامل تايپ شبه ها بهپايان هر مصاحبه، مصاح
ای، ي، زمینهشده در شرايط علّمحوری، کدها و مقالات اسرتخراج  ۀ، ضرمن تعیین پديد (1997)اسرتراس و کوربین   ۀگرفت. مطابق با نظري

 های(، ويژگي1ین اين عوامل تعیین شد. در جدول شماره )گذاری شدند و با کدگذاری انتخابي ارتباط بگر، راهبردها و پیامدها جایمداخله
 است. شده ارائه فعالیت حوزۀ و تحصیلات تحصیلي، رشته سمت، قالب در های تحقیقنمونه

 

 تحقیق در کننده مشارکت افراد شناختیجمعیت های. ویژگی1جدول 
 فعالیت حوزۀ گرایش و حیطه جنسیت تحصیلات سن نوع فعالیت ردیف

 دانشگاهی اجرایی
P1 مدیریت ورزشی مرد یتخصص یدکتر 54 رئیس انجمن گردشگری ورزشی ایران * * 
P2 گردشگری زن تخصصی دکتری 55 پژوهشگر میراث فرهنگی * * 
P3  تربیت بدنی و علوم  مرد تخصصی دکتری 45 متخصص دانشگاهیاستاد

 ورزشی

* * 

P4 یبدن تیترب مرد کارشناسی 52 رئیس انجمن موج سواری ایران  *  

P5 ارشد تبلیغ مرد کارشناسی ارشد 54 علمیه قم حوزۀ *  

P6 ارشد تبلیغ مرد ارشد یکارشناس 44 علمیه قم حوزۀ *  

P7 ارشد تبلیغ مرد ارشد یکارشناس 05 علمیه قم حوزۀ *  

P8 گردشگری مرد یتخصصی دکتر دانشجو 00 روحانی * * 

P9 دریایی تیریمد مرد ارشد یکارشناس 45 تیمسار نیروی دریایی * * 

P10 گیلان * ادبیات فارسی مرد کارشناسی 54 سازی سواحل عضو ستاد سالم 

P11 زاد آ ۀو روابط بین الملل منطقمیمسئول روابط عمو

 انزلی

  * فلسفه سیاسی مرد دانشجو دکتری 54

P12 و  هاسرپرست معاونت مرکز مشارکت

 وزارت ورزشذاری و اقتصاد گسرمایه 

 * * MBA مرد ارشد یکارشناس 55

P13  کارشناس گردشگری ورزشی وزارت ورزش و

 جوانان

  * مدیریت ورزشی مرد دانشجو دکتری 55

P14 و  بندرهاسازمان  ،مدیریت سواحل ۀرئیس ادار

 دریانوردی ایران

 * * معماری مرد کارشناسی ارشد 03

P15 تیریمد زن ارشد کارشناسی 55 ایران جهانی حلال ۀسسؤم * * 

P16 گردشگری مرد کارشناسی ارشد 00 رانیا یاتاق فکر گردشگر *  
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P17 مدیریت ورزشی مرد دکتری تخصصی 45 استاد دانشگاه متخصص * * 

P18 ارتباطات مرد کارشناسی ارشد 42 مربی نجات غریق سواحل *  
P19 ادبیات فارسی مرد کارشناسی 22 نجات غریق سواحل *  
P20 تربیت بدنی  مرد کارشناسی 22 نجات غریق سواحل *  

 
 ۀمحاسب یبراشود. ی مشخصي منطبق با نوع  پژوهش استفاده ميهاو کیفي  از ابزارها و روش ميی کهاگیری در پژوهشبرای اعتبار سنجي  ابزارهای اندازه

ی گذارها را کدهای لازم کد گذاری را ديده بود درخواست شد تا سه مورد از مصاحبهپژوهشگری که آموزش زاستفاده شد که در آن ا بازآزمون يي از روش ايپا
 هاق درون موضوعي پايايي  بین کد گذاریفتوا ۀمورد بود که با توجه به رابط 17کد و تعداد توافق  10 به های مصاحها، مجموع کد2مجدد نمايد. طبق جدول 

 پايايي اين کدگذاری مناسب  است. است؛قابل قبول  02/2 بیش ازبود. نظر به اينکه عدد توافق  87/2ر برای اين پژوهش براب

 
 . پایایی باز  آزمون2جدول 

 پایایی تعداد توافق هاتعداد کد مصاحبه ۀشمار

5 30 4 33/5 

4 34 3 33/5 

25 34 6 45/5 

 34/5 34 56 مجموع

 

  های پژوهشیافته

کدها مشابه  نياز ا یشد. تعداد جاديا يفرع یهاهيمادرون 307ها، در مجموع تعداد بهمصاح ۀیمتن کل يفرع یهاهيمادروناز شناخت پس 
 کدبندی دوم ۀد. مرحلش جادي( اهاهيماکد مستقل )درون 229 لیتحل ۀکه در مرحل یطوره مختلف تکرار شده بودند ب یهابهبوده و در مصاح

ذاری و نتايج کد گ گیرندمي قرار ارتباط در هم با شبکه يک صورت به باز مرحله، کدهای اين در. است سوموم محوری کدگذاری به هاداده
( عوامل علي يا عوامل ضروری و اساسي، 1ای، بخش )جدول ها يا عوامل زمینه( پیش نیاز3بخش، شامل بخش )جدول   5محوری در 

ها يا اثرات ( پیامد8( راهکارها يا راهبردها و بخش )جدول 0ها، بخش )جدول کنندهتسهیل گر يا موانع و( عوامل مداخله5بخش )جدول 
 گردشگری ورزشي حلال آورده شده است.

جامعه،  یازهاینشیپ: شامل شش مفهوم ،رانيحلال در سواحل ا يورزش یگردشگرای زمینهعوامل  ،3طبق  اطلاعات جدول     
کد  29ارای و در کل د مياسلا یازهاینشیپ ،يرساختيز یازهاینشیپ ،يورزش یازهاینشیپ ،یفرد یازهاینشیپ ،یگردشگر یازهاینشیپ

 .استمستقل )درون مايه( 
 

 رانیحلال در سواحل ا یورزش یگردشگر ای. عوامل زمینه3جدول 

 کدگذاری محوری کدگذاری باز

  ینیو د یدرست از حلال و فرهنگ مل فیتعر

 

 هنجارهای جامعهمبانی و 

 

 هجامع یجنس ت سلامتیریمد

 رانیو فرهنگ جامع ا ارهایبا مع یهم خوان

 فرهنگ و اعتقادات جامعه

 یگذار فرهنگرمسائل اث

 

  هاسواحل و جنگل یسازیمل

 ی گردشگریازهاینشیپ

 

 یو خارج یگردشگران داخل یحلال برا یو ورزش یگردشگر نیقوان

 بایز سواحل
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مل عوا کننده،بیترغ مؤثرعوامل که است  شش عامل :شامل رانيحلال در سواحل ا يورزش یبر گردشگر مؤثر يعوامل علّ، 1ل دوطبق ج

کد مستقل  33ي و در کل دارای تیحاکم مؤثرعوامل  ،يرساختيز مؤثرعوامل  ،يورزش مؤثرعوامل  ،ياباريباز مؤثرعوامل  ،ياسلام مؤثرعليّ 
 . است)درون مايه( 

 
 رانیسواحل ا حلال در یورزش یگردشگربر  مؤثر. عوامل علّی 4جدول 

 یمحور یکدگذار کدگذاری باز

 کنندهترغیب مؤثرعوامل  رانیو سواحل ا ایدر در یثارگریو ا یحماس یدادهایوجود رو

 

 

 

 

 لحلا یبه گردشگر لیو تما یمندهعلاقایجاد 

 مفرح و سالم بودن

 عام المنفعه بودن سواحل

 از مهمان یاخلاق انتیطرح ص

 

 اسلامی مؤثرعوامل  رانیمردم کشور ا ینید یاورهاب

 

 

 

 

 شکل ممکن نیباتریو ز نیکه حرام ان وجود دارد به بهتر یموارد یمدل حلال برا ۀئاار

 حلال و حرام نیتعادل ب

 کشورمیرس نیبا قوان یهماهنگ

 حاکم در سواحل ینید یبسترها جادیا

 یحیفری و تاحتی، سیارتیز، ینید نقاط

 سواحل در شمال و جنوب کشور در فصول مختلف سال یو هوا آب تنوع

 زادآگردشگران به مناطق  زایورود بدون و

 بومستیتنوع ز

 هاجنگل و دشت

 

  فراوان یو روح میتبعات جس یدارا یسطح یهالذت و کنار گذاشتن لذت تیریمد

 ی فردیازهاینشیپ

 

 در دل انسان دیروح توح تیتقو

 معرفتو  قتیحق درک

 ینیمشاوره د

 

  یخانوادگ حاتیتفر

 ی ورزشیازهاینشیپ

 

 سال ولو جشنواره در ط دادهایرو یبرگزار یمدون برا یزیبرنامه ر

 یساحل یو گردشگر یامکانات ورزش کردنفراهم 

 یورزش یفرهنگ یخانوادگ یهابرنامه

 

 ی زیرساختیازهاینشیپ نیاز برای ساخت و ساز مورد یگذارهیسرما

 یساحل یهاساختریبه بناها و ز دنیبخش تیفیک 

 گذارانتوجه به انتظارات سرمایه

 

  ییغذا عیو بهداشت حلال در صنا هیتوجه به تغذ

 ی اسلامیازهاینشیپ

 

 ایبه در نثواب نگاه کرد

 یبه گردشگر ثیوان در احاداسفارش فر

 شنا راسلام ب تأکید

 الکلی عدم سرو مشروبات



 30 یا حاجی انزهایزهرزاوه، هحمید سجادی  سیدرضا اللهیاری، لیع 

 

 

  در کشورمیاسلا نیحاکم بودن قوان

 

 

 یو اسلام یرانیا یغن فرهنگ

 بازاریابی مؤثرعوامل  اسلام نیگردشگران معتقد به د بیترغ

 

 

 

 

 

 

 

 

 حلال مؤثر غاتیتبل

 تیجمع اردیلیم 2 کیکشور مسلمان و نزد 35 ودحد

 ایران یگیکشور مسلمان در همسا 33 وجود

 یدر مناطق ساحل تیظرف تینهایب وجود

پوشش مناسب مردم  تیبه علت رعا  رانیبه سواحل ا یعرب یمردم کشورها یعلاقمند

 رانیا

 ایسر دناساکن سر انمسلمان

 در مجاورت ساحل یخیتار یهاتیو جذاب یمعمار

 

 یورزش مؤثرعوامل  حلال یمکمل بودن ورزش و گردشگر

 

 

 

 حلال یگردشگر توسعۀورزش بر  یهاتیجذاب

 و ساحل ایدر در یقابل برگزار یالملل نیو ب یبه مسابقات مل توجه

 یرساختیز مؤثرعوامل  و بانوان انیآقا یمحل مشخص شنا برا

 

 

 

 

 

 یبخش خصوص یگذارهیتوجه به سرما

 رساختیز یسخت افزار ازینشیپ

 تیریمد ینرم افزار ازینشیپ

 حیو تفر دیخر مراکز

 یتیحاکم مؤثرعوامل  مسئولان دۀارا 

 

 

 نمسئولا بودن عملگرا

 نسبت به سواحل یمحل نمسئولا ۀدغدغ

 سواحل یورزش  یگردشگر یمتول یسازمانها نیب یهماهنگ

 سواحل تیریمد

 
 ،یتیریعوامل مد ،یرساختیز عواملشامل دوازده عامل  رانیحلال در سواحل ا یورزش یگر بر گردشگرعوامل مداخله ، 5طبق جدول 

عوامل  ،یطیمسائل مح ،یگذارهیمسائل مربوط به ساحل، مسائل سرما ،یدر ساحل، مسائل عموم یمسائل اخلاق ،ییمسائل اجرا

جموع در م است که یورزش ۀکنندلیعوامل تسه و یتیریمد ۀکنندلیعوامل تسه ،یاجتماع ۀکنندلیعوامل تسه ،ینید کنندهلیتسه

  است.کد مستقل )درون مایه(  55دارای 

 
 ایران سواحل در حلال ورزشی گردشگری بر گرمداخله عوامل .5جدول 

 یمحور یکدگذار کدگذاری باز

عوامل مداخله گر  گیخانواد یحیامکانات تفر نبود

 یرساختیز

 

 حلالهای ضروری گردشگری نبود زیرساخت

 هامحدود بودن امکانات در هتل

 لاتیش، ینفت ساتیسأبه ت یسواحل با واگذار بیتخر

 ایران یساحل یشهرها نیب ییاینبودن سفر در

 در شمال کشور یمسافرت یکشتنبود 
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 عوامل مداخله گر ساحل تیریدر مد لیدخ ۀعوامل پشت صحن

 یتیریمد

 

 ی مشخصگردشگر یمتول نبود

 یوزارت گردشگرنداشتن اختیار تام 

 هااز سازمان یبعض یطلبمنفعت

 حاکمیت چندگانه

 موجود سواحل یهاتیلان از ظرفئومس یعدم شناخت کاف

 یدر مناطق ساحل یاجتماع یهاتیاز واقع یمسئولان و چشمپوش یظاهرساز

 بودجه کشور به نفت یوابستگ

 یاو لحظه ینآ یهایریگمیتصم

 یعدم ثبات تعهدات قانون

 ییایدر یهارشتهدر ها هدانشگارنگ نقش کم

 

 یبالادست نیاسناد و قوان سواحل واحد بر تیریمد عدم
 نیقوان یدر اجرا ایقهیرفتار سل 

 موجود یسند راهبرد یعدم اجرا ای یگردشگرمیعل یسند راهبرد نبود

 سواحل وها ایدر ۀادار یبرا یانوردیو در ندرهاسازمان ب زیاد ییقدرت اجرانداشتن 

 

 مسائل اخلاقی در ساحل یزادآمنع  بادر جامعه  یفرهنگ یختگیگس

 واحلدر س یاخلاق تیامننبود  

 موجود در سواحل یهایناهنجار

 فراوان یهایناهنجار جادین اآ یو در پ ایمواد مضر در کنار در ریو سا یو فروش فراوان مشروبات الک دیخر

 

 مسائل عمومی یو روابط خارج کشور یاسیمسائل س
 نرخ ارز راتییتغ 

 یگردشگر ۀیبه اصول اول یتوجه یمختلف گردشگران و ب یهاوجود فرهنگ

 رانیحلال در ا یگردشگر یگواه ۀارائ مختلفمراکز 

 رانیا یبر ناامن یمبن یالمللنیب یاتفکر رسانه

 

 مسائل مربوط به ساحل ایبه سواحل و در یفاضلاب شهر یریسراز
 مناسب در سواحل یبهداشت سینبود دوش و سرو 

 لسواح یلودگآ

 

 گذاریمسائل سرمایه مدیران رییبا تغ ییاجرا یشکست پروژها
 یارذگهیسرما تیبودن امن کم 

 یگردشگر یهاساختریدر ز یارذگهیدر سرما لیعدم تما

 

 مسائل محیطی یراه گردشگر ۀنداشتن نقش

 قیغر یو فاقد منج منیگردشگران به نقاط ناا ۀمراجع 

 یکم فروشو  یگرانفروش یساحل برا از همجواری با استفاده ءسو

 

 یدین ۀکنندعوامل تسهیل دینی اعتقادات

 اعتقاد به محرم و نامحرم 



 64 یا حاجی انزهایزهرزاوه، هحمید سجادی  سیدرضا اللهیاری، لیع 

 

 

 
 ،يياجرا ،يتيريمد ،يطیمح هایشنهادیشش عامل پ شامل رانيحلال در سواحل ا يورزش یگردشگر جاديا یراهکارها ،0جدول  طبق

  است.کد مستقل )درون مايه(  52ند و در مجموع ایگذارهيسرما هایشنهادیو پ يورزش ،يرساختيز

 
 ایران سواحل در حلال ورزشی گردشگری ایجاد . راهکارهای6جدول 

 کدگذاری محوری کدگذاری باز

 محیطی پیشنهادهای گردشگری حلال گردشگران پیشنهادهای

 

 

 

 کشور یهاتیتوان مردم و واقع به با توجه یمناسب خدمات گردشگر یذارگنرخ

 یدهندگان خدمات گردشگربه ارائه ژهیو لاتیتسه ۀارائ

 کمتر شناخته شده یهاطیها به محانسان یمندهعلاق

 سواحل با قرارداد معلوم و محدود ۀاجار

 

 مدیریتی پیشنهادهای حلال تیچارچوب فعال جادیا

 ریدست و پا گ نیحذف قوان 

 دهایها و رفع تهداستفاده از فرصت

 یدر روابط خارج یاسیس یبازنگر

 هیهمسا یمناسب با کشورها یروابط خارج یبرقرار

 نیقوان یدر اجرا یحدت فرماندهو

 هاو دستورالعمل نیقوان یکپارچگی

 عدم فروش سواحل

 هانآکردن یها و ملو رودخانه اهایسواحل در میحر ۀکنندمشخص نیقوان بیو تصو نیتدو

 یریگمیتصم یو مشخص شدن مرکز اصل یدر حکمران یازنگرب

 نمسئولا تیمسئول ساحسا

 هر ساحل یبرا یورزش یسازبرند

 یمل یو باورها ینید یباورها

 توجه دارد یبشر یازهاین ۀکه به هم یمترق ینیاسلام به عنوان د حیصح یمعرف

 

 ۀکنندعوامل تسهیل عهاحترام به عرف جام

 اجتماعی

 

 در سواحل یمحل ۀتوجه به فرهنگ جامع

 انیرانیا یهاها و رشادتیور فداکارآادیسواحل 

 هاآناز ی بانیو پشت تیحما و میمرد ینهادها تیاستفاده از ظرف

 

 ۀکنندعوامل تسهیل و ورزش کشور یگردشگرمیو مراکز رس ینیمراکز د نیب یکپارچگیو  یهماهنگ جادیا

 مدیریتی
 

 یگردشگر یو برندساز یسازحلال تیفیک ءارتقا

 یاسیس تیامن جادیا

 از سواحل کشور کیهر یبرا یورزش گردشگر یهاتیفعال ۀسالان میتقو

 نیقوان رییو جبران خسارت در صورت تغ هیو بازگشت سرما یگذارهیسرما تیامن یبرا یدادن دولت به بخش خصوص نیتضم

 

 ییایو در یی، هوایلی، رینیزم یبیتنوع درحمل و نقل ترک

 ۀکنندعوامل تسهیل یروادهیپ میخدمات عمو ۀارائ یبرا یجاده تندرست جادیا

 ورزشی

 

 

 و ورزش در کنار سواحل  یچرخه سواردو

 در چهار فصل یخدمات گردشگر ۀارائه دهند یساحل یهاپارک جادیا

 هادادیرو یزیربرنامه
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 رانیا یبرا یلوگو و شعار مناسب گردشگر ۀیته

 به کشور رمسلمانیورود گردشگران مسلمان و غ یبرا کنندهلیتسه نیقوان بیتصو

 

 اجرایی پیشنهادهای حضور غریق نجات خانم در سواحل

 اهایدر یلودگآاز  یریفاضلاب و جلوگ ۀیتصف 

 تیصلاح یدارا یهابه شرکت یحیتفر یرفاه یخدمات بهداشت یارذواگ

 یگردشگر یهاتیفعال ییاجرا تیانتخاب افراد توانمدن در مسئول

 یمنظم و دائم یمحل ۀ، جشنوارشگاهیش، نمایهماایحاد 

 گردشگری شرفتیو پ هتوسعدر راه  یکار مشارکت همگانمیتقس

 سواحل حلال الگو ۀارائ یفکر برا یهااتاقایجاد 

 یورزش یقوت و ضعف مدل گردشگر نقاط، هادیدهت، هافرصت یسربر

 جوان یهازوج یبرامناسب  لاتیبا تسه یقیتشو-یحیتفرایجاد طرح 

 خدمات در سواحل حلال ۀدر مراکز ارائ تیسالم و با صلاح یروهایاستفاده از ن

 در سواحل یعمل نابه عنوان مبلغ لالح یورزش یگردشگر ۀنیفعال در زم ینید نیغموزش مبلآ

 حلال یورزش یگردشگر ۀژیو یهاژانسآ سیسألزوم ت

 لدر سواح یمحل یغذاها ۀارائ یهاو رستوران یدست عیصنا ۀو عرض دیمراکز تول جادیا

 یو محل میبو یورزش مسابقاتبرگزاری 

 

 زیرساختی پیشنهادهای مکان شناگران زن و مرد کیتفک

 

 

 

 کردن سواحل یها و ملو سازمان یسواحل خصوص بیتخر

 یخدمات عموم ۀدارد ارائنبزرگ و استا یپلاژها جادیا

 ازیها طبق نساختریساخت ز

 افراد مسنو جوانان ، کودکان یمتناسب با سن افراد ساخت امکانات برا

 ناسب با جهان اسلامتم  یالگو یساحل یلاهایساخت سواحل و و

 مخصوص عروس و دامادها یساحل یلاهایساخت و

 هامخصوص خانواده یساحل یلاهایساخت و

 

 ورزشی پیشنهادهای یو ساحل آبی یهاورزش جیترو

 بانوان یحیتفر  یورزش یاختصاص بوستان 

 مکمل بودن ورزش و گردشگری حلال

 یو ورزش ساحل حاتیدر تفر یوروآابتکار و ن

 شرویپ یکشورها یساحل حاتیها و تفراز ورزش سازیبومی

 ی، ورزشی و تفریحیجامع اسلام غیتبل توسعۀ

 یو محل میبو یورزش مسابقاتبرگزاری 

 

 یگذارهیسرما پیشنهادهای هیاز بازگشت سرما نانیگذاران و اطمهیجذب سرما یمناسب برا یراهکارها جادیا

 

 

 

 

 و بانوان انیقاآ یبرا یساحل یستخرهاا

 ناارذگهیسرما یبرا یساحل یگردشگر یهاپروژه یمعرف

 وان و متنوعافر یساحل یورزش یهامجموعه
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 ،ینید طیبهبود شرا ،یگردشگر طیبهبود شرا امدیشامل هفت پ رانیحلال در سواحل ا یورزش یگردشگر جادیا یامدهایپ ،7جدول  طبق

و در  تاس یورزش طیو بهبود شرا یتیریمد طیسواحل، بهبود شرا طیجامعه، بهبود شرا طیمنطقه، بهبود شرا یشتیمع طیبهبود شرا

 کد مستقل )درون مایه( است.  93مجموع 

 
 رانیحلال در سواحل ا یورزش یگردشگر جادیا یامدهایپ. 7جدول 

 یمحور یکدگذار باز یکدگذار

  گردشگری حلالبا  رقابتی تیمزایجاد 

 

 

 بهبود شرایط گردشگری

 

 گردشگران جذبمیرس نیو قوان میاسلا نیقوان تیرعا

 فراوان یو خارج یگردشگر داخلحضور 

 سواحل سلامت در یگسترش گردشگر

 و پرکردن اوقات فراغت گردشگران یشاد جادیا

 مدرن یگردشگر یریگشکل

 حلال یگردشگر باکمک رانیا یهاجاذبه ییشناسا

 یالملل نیدر سطح ب یرانیا تیفیکالاها و خدمات با ک یمعرف

 حلال یساحل یورزش یدر امور گردشگر رانیا  یو داخل یجهان شدنمطرح 

 

 بهبود شرایط دینی ترویج واجبات و اخلاقیات دینی

 تقویت باورهای دینی و باورهای حلال 

 هاانسان یایو دن نید تیتقو

 هیهمسا یبا کشورها ینیو د یقرابت فرهنگ

 

 بهبود شرایط معیشتی منطقه یورزشو  یحیتفری، رفاه ییمدزاآمنبع در جادیا

 زایی محلیاشتغال 

 از خروج ارز یریجلوگ

 یمردم در شهرها و مناطق ساحل میبو یروهاین یماندگار

 یالملل نیدر سطح ب یرانیا تیفیکالاها و خدمات با ک یمعرف

 تیدس عایفروش کالا و خدمات و محصولات صن

 دهندگان خدماتارائه یدر تمام فصول سال برا داریثابت و پا ییزاشتغالا

  

 

 بهبود شرایط جامعه

 

 رامش خانوادهآ

 یروان یهاکاهش عقده

 ی با گردشگری حلالمل خیتار و ایجغراف، فرهنگ جیترو

 حمل و نقل بهبود وضعیت

 هارسانی در هتلخدمت تیبهبود وضع

 و شهرها روستا یبادانآو  توسعۀ

 مثبت بر جامعه تأثیر

 ازدواج جیبه خانواده و ترو یبندیپا

 یجامعه محل توسعۀو  داریپا توسعۀ

 

 سواحل طیبهبود شرا در سطح سواحل شیساآو  تیامن

 در سواحل بهداشت تیتقو 

 

 بهبود شرایط مدیریتی رانیا یالملل نیب تیریمد یارتقا
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 ، مدل نهايي پژوهش نشان داده است. 1در شکل 
 

 

 رانیحلال در سواحل ا یورزش یگردشگرمیپارادای مدل. 1شکل 

 

 

 کشورها نیروابط ب لیتسه

 یپلماسید تیتقو

 یمدارقانون تیتقو

 ی ساحلیهاها، استانسازمان یبرا ییمدزاآدر

 

 بهبود شرایط ورزشی تر ورزش آبی و شناخت استعدادهاپیشبرد تخصصی

 برگزاری در ساحلدستیابی به شرایط اخذ میزبانی رویدادهای ورزشی آبی و قابل 

 یدر مناطق ساحل یو ساحل یبآ یهافعال شدن ورزش
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  یریگجهینتو  بحث

 يورزش یگردشگرای عوامل زمینهدر مورد بود.  با رويکرد فرهنگي و اجتماعيحلال  يورزش یمدل گردشگرش حاضر طراحي هدف پژوه

 ،يزشور یازهاینشیپ ،یفرد یازهاینشیپ ،یگردشگر یازهاینشیجامعه، پ یو هنجارها يمباني:  شش عامل اصلدر سواحل ايران،  حلال

ع محصول و هر نو بلکه شود؛ينم کار گرفته به غذا  یبرا فقط حلال ۀواژ .شده است ارائه مياسلا یازهاینشیو پ يرساختيز یازهاینشیپ

 نیحلال در ب ی. گردشگرشوديم شامل زیرا ن یسفر و گردشگر ون،یناسیواکس ،يشيآرا ليتا وسا گرفته ياز معاملات بانک گر،يخدمات د

و  مياسلا ِيدر جذب گردشگران مذهب و رقابت افتهي یاديز تیو محبوب تیقبولم جوامع نيا نمسئولا ژهيوبهو  رمسلمانیگردشگران غ

اشاره کرد؛ اول  دو نکته به  ديحلال با یگردشگر یمفهوم الگو في. در تعراست د( شدت گرفتهنثروتمند يگردشگران اکثراً )کهميراسلایغ

از  يخاص کلش رهیو غ سمياکوتور ،ير باستان يخيتار ،ييروستا یهایگردشگر ريساحلال مانند  یبرخلاف تصور عموم، گردشگر نکهيا

 کهيدر حال کنند؛يم ديشهر بازد ايکشور  کي يافراد از موزهها و آثار باستان يخيتار اي يفرهنگ یدر گردشگر يعبارت به  ؛ستین یگردشگر

ردشگران باشد و گ رهیو غ ،سمياکوتور ،يخيتار ،يفرهنگ یناظر بر انواع گردشگر توانديم که الگو و چارچوب است کيحلال  یگردشگر

 يستيمچنان باه یزري آموزش و برنامه. بنابراين، کنندينم ديبازد يخاص یهابه از جاذ اي کننديسفر نم مشخص ييجا به  ياز نظر بعد مکان

های تحقیق لازم است تعريف درستي از حلال ، فرهنگ ملي و يافتهد. بنا به ریقرار بگحوزۀ نيا زانري و برنامه گذراناستیمورد توجه س

ديني داشت و لازم است قوانین گردشگری ورزشي حلال برای گردشگران داخلي و خارجي تشريح شود و تسهیلات لازم برای ورود 

و خارجي برنامه ريزی شود.  گردشگران فراهم شود و برای برگزاری رويدادها و جشنوارهای ورزشي تفريحي برای گردشگران داخلي

های ساحلي، توجه مخصوصي شود. همچنین لازم است به تشريح گردشگری ورزشي حلال با توجه به ساختهمچنین بايد به بناها و زير

 مبه معرفي مضرات رفتار و مصرف محصولات حرام و منافع رفتار و محصولات حلال اقداميآيات قرآن و احاديث پرداخت و به بیان عل

های اجتماعي و فرهنگي، کنندهترغیب اين است که همسو است و دلیل همسويي(، 1399شکیب رخ ) نمود. نتايج پژوهش در اين بخش با

دهد که گردشگری ورزشي حلال هستند. اين ارتباط نشان مي توسعۀهای فرهنگي، از عوامل کلیدی در باورهای ديني و ارزشخصوص به 

 .تا موفقیت اين نوع گردشگری تضمین شود داشته باشندبر اين عوامل تمرکز  مديران ذيربطلازم است 

 کننده،بیغتر مؤثرعوامل توان باشد که ميميي شامل شش عامل اصل، حلال يورزش یبر گردشگر مؤثر يعوامل علّقسمت دوم نتايح پژوهش     

جامع  ييالگو به يابیدست .ردب نام  را يتیحاکم مؤثروعوامل  يرساختيز مؤثرعوامل  ،يورزش مؤثرعوامل  ،بازاريابي مؤثرعوامل  ،ياسلام مؤثرعوامل 

رکدام ه پژوهشگران گذشته، قاتیدر تحق .پژوهش است نيا افتهي نيترمهم يدر سطح بازارهای جهان حلال برند تیو کارآمد جهت ارتقای موقع

 يسع قیتحق نيای بوده است. در ا منطقه اي يدر سطح مل قاتیتحق نيا شتریاند و ببه محصولات حلال و عمدتاً غذای حلال پرداخته ایهياز زاو

 ت،يقوت جهت را بتوان در قیتحق نيا يکه خروج نيتا ا رندینقاط جهان مدنظر قرار گميدر تما يو سن عهیش از مسلمانان اعمميشده است تما

موضوع مستثنا  نياز ا زین حلال دارد و صنعت گردشگری ييهارساختيبه ز ازین يهر صنعت کار گرفت.به مسلمانان جهان  يکپارچگيانسجام و 

نقل،  و دارد که عبارتند از : حمل يآن مقصد بستگ گردشگری ساختهای ريبه ز ادیيهر مقصدی تا حد ز تیمحبوب نشان داد هاي. بررسستین

. ( تیمنو ا يفاضلاب، دفع زباله، سلامت دفع ،يدنی)برق، آب آشام خدمات ضروری ،يمخابرات ستمهایی، سهابه جاذ ،يدنیمحل اقامت، غذا و نوش

ی پژوهش در اين خصوص هاازيافته و محل اقامت است. ارتباطاتگردشگری حلال، یهارساختيززمینه در  رانيا یهاچالشاز مهمترين  

توان به طرح صیانت از مهمان، ارائه مدل حلال برای مواردی که حرام آن وجود دارد به بهترين و زيباترين شکل ممکن ،توجه به پتانسیل مي

 عۀتوسی ورزشي بر هاگیرد و استفاده از جذابیتميمیلیارد جمعیت مسلمان را در بر 2کشور مسلمان و نزديک 82گردشگری حلال که حدود حوزۀ

حلال، توجه  به  عامل زيرساختي  مانند تفکیک محل شنای اقايان و بانوان و  همچنین از عوامل حاکمیتي به عملگرا بودن مسئولان گردشگری 

حلال و  واژهکه درک صحیح از همسو است و دلیل همسويي اين است  (،1397هزارجريبي ) شود اشاره کرد. نتايج پژوهش در اين بخش بامي

های اختدهد که بدون توجه به زيرسنیازهای اصلي موفقیت اين نوع گردشگری است. اين همسويي نشان ميمحلي، از پیشتطابق آن با فرهنگ 

 .پايدار گردشگری حلال دشوار خواهد بود توسعۀفرهنگي و اجتماعي، 
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عوامل  ،يرساختيگر زمداخله  عوامل. دنباشيشامل دوازده عامل م رانيحلال در سواحل ا يورزش یگر بر گردشگرعوامل مداخله    

گر مربوط به عوامل مداخله ،يگر عمومدر ساحل، عوامل مداخله يگر اخلاقعوامل مداخله ،ييگر اجراعوامل مداخله ،يتيريگر مدمداخله

عوامل  ،يعاجتما کنندهلیعوامل تسه ،ينيد کنندهلیعوامل تسه ،يطیگر محعوامل مداخله ،یگذارهيگر سرماساحل، عوامل مداخله

 زانیمنحصر به فرد است که با م ایدهيپد گردشگریاساسا،  .برد توان ناميرا م يورزش کنندهلیعوامل تسهي و تيريمد کنندهلیتسه

 ياز عوامل ايو  یبردار بهره کنديم جاديا تیموقع اي فرصت که ياز عوامل نتوانسته رانطورکلي کشور اي. بهشوديم فيتعر دکنندگانيبازد

 های ضروریهای پژوهش در اين خصوص به نبود امکانات تفريحي خانوادگي و زيرساخت. يافتهدينما یدور ؛شوديم ديتهد موجب که

گردشگری و يا عدم اجرا به سند راهبردی موجود، نبود امنیت ميگردشگری حلال، حاکمیت چندگانه در ساحل، نبود سند راهبردی عل

ی مختلف گردشگران و بي توجهي به اصول اولیه گردشگری، نبود دوش و هاهای فرهنگي در سواحل، وجود فرهنگناهنجاریاخلاقي و 

، عدم نظارت کافي به مراکز ارائه خدمات گردشگری، کم فروشي گذاریبودن امنیت سرمايههای بهداشتي مناسب در سواحل، پايینسرويس

لي، توان به باورهای ديني و باورهای مکننده ميباشند. از عوامل تسهیلدشگری ورزشي حلال ساحلي ميگر توسعۀفروشي، از موانع و گران

ها، ايجاد هماهنگي و يکپارچگي بین مراکز و حمايت و پشتیباني آنميی مردهاتوجه به فرهنگ جامعه محلي و استفاده از ظرفیت نهاد

ی ساحلي ارائه دهنده خدمات هابه امنیت سیاسي ملي و بین المللي، ايجاد پارکگردشگری و ورزش کشور توجه ميديني و مراکز رس

همسو است و دلیل همسويي اين  (،1398و همکاران )ميابراهی گردشگری در چهار فصل سال اشاره کرد. نتايج پژوهش در اين بخش با

اند. گردشگری ورزشي حلال مطرح شده توسعۀنع اصلي در عنوان موابه  ،ريزی صحیحبرنامه فقدانهای مناسب و مبود زيرساختاست که ک

 . ها، نیاز به يک رويکرد جامع و مديريتي استکند که برای غلبه بر اين چالشمي تأکیداين همسويي 

شامل شش عامل باشد که مي رانيحلال در سواحل ا يورزش یگردشگر جاديا یراهکارهای پژوهش مربوط به هاچهارمین بخش يافته    

 پیشنهادهایو  يورزش پیشنهادهای ،يرساختيز پیشنهادهای ،يياجرا پیشنهادهای ،يتيريمد پیشنهادهای ،يطیمح پیشنهادهای

 اعمال را يخاص هایتيمحدودگردشگران خارجي،  رشيدر پذ يو فرهنگ ياسیخاص س ليبنا به دلا رانيا کشور باشند.مي یگذارهيسرما

د اخلاق در ک کيفقدان  ژهيبه و يخاص کمبودهایو برديگردشگری رنج م نیدر رابطه با قوان قیضعف عم کيکشور از  نیکند و قوانيم

 طيا توجه به شراگردشگر و البته ب شيو در ارتباط با خواست و آسا ايپو نیقوان نيتدو نيگشته است؛ بنابرا انيچهره گردشگری کشورمان نما

 هایه روشواسطهواقع ببسیار ضروری و لازم است. درنیز بازاريابي برای تداوم حیات صنعت توريسم  است. ياتیکشور امری ح يفرهنگ

ه نحو مؤثری تواند براهبردی بازاريابي مي یهاهای احتمالي را جذب منطقه مورد نظر کرد. بنابراين تدوين برنامهتوان توريستبازاريابي، مي

گان و کنند توان به عنوان يک رابطه تعاملي میان عرضهرو از بازاريابي مي اين کمک نمايد. از ی توريستيهادر رسیدن به اهداف طرح

ار ضروری است بسی های مختلف صنعت توريسمای مؤثر برای پويايي بخشمحصولات توريستي ياد کرد. برقراری رابطه کنندگان مصرف

. دمنطقي میان عرضه و تقاضای محصولات توريستي ايجاد کن ؤثر، ارتباط مناسب وتواند به عنوان ابزاری مريزی شده مي و بازاريابي برنامه

ی کشور، حذف قوانین هاتوان به نرخ گذاری مناسب خدمات گردشگری با توجه به توان مردم و واقعیتاز راهکارهای يافته پژوهش مي

ه ها، واگذاری ارائه خدمات بهداشتي، رفاهي و تفريحي بدستورالعملدست و پاگیر، بازنگری سیاسي در روابط خارجي، يکپارچگي قوانین و 

احل کردن سهای دارای صلاحیت با اولويت جامعه محلي، ايجاد اتاق فکر برای ارائه الگو حلال در گردشگری ورزشي ساحل، مليشرکت

دهنده خدمات مورد نیاز و ويژه خانوادها که ارائه و  ساخت ساحل سراها )پلاژها(  و  ويلاهای ساحلي بزرگ و استاندارد برای عموم مردم

ها، ساخت های ساحلي مخصوص خانوادههمه  گردشگران، ساخت بوستانميسازی ساحل با شرايط سني و جسگردشگران هستند؛ متناسب

 حاجي اسماعیلي و کیان پورين بخش با توان نام برد. نتايج پژوهش در اها  و غیره را ميو خانواده ها، خانمهای ساحلي برای آقاياناستخر

سازی ها و فرهنگزيرساخت توسعۀهای آموزشي، دهند که ارائه برنامهها نشان مييافتههمسو است و دلیل همسويي اين است که (، 1392)

قیت تواند به موفعاد ميدهد که توجه به اين ابهستند. اين همسويي نشان مي گردشگری ورزشي حلال توسعۀدر   از جمله راهکارهای مؤثر

 توسعۀه دهد کها با تحقیقات پیشین دارد و نشان ميراستايي يافتهبر هم تأکیدها گردشگری ورزشي حلال کمک نمايد. اين همسويي
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 ت.گردشگری ورزشي حلال در سواحل ايران نیازمند توجه به ابعاد اجتماعي، فرهنگي و مديريتي اس

هبود ب: امدیشده که  شامل هفت پبیان  رانيدر سواحل ابا هدف تامین نظم و امنیت حلال  يورزش یدشگرگر جاديا یامدهایدر آخر پ    

و  يتيريمد طيسواحل، بهبود شرا طيجامعه، بهبود شرا طيمنطقه، بهبود شرا يشتیمع طيبهبود شرا ،ينيد طيبهبود شرا ،یگردشگر طيشرا

ا جزء کشوره در بسیاری از ری . گردشگه استشد ييشناسا رانيحلال در سواحل ا يورزش یگردشگر جاديدر امر ا يورزش طيبهبود شرا

درگیر و منافع اقتصادی،  دهد که از نظر تعداد افرادشود. آمارسازمان جهاني گردشگری نشان ميفعالیتهای اقتصادی عمده محسوب مي

 یهاارزش رد،یگيصورت م زبانیم گردشگران و جامعه نیب که يارتباط هيدر سا یگردشگر در صنعت. گردشگری بزرگترين صنعت دنیا است

 و گسترشميفرهنگ اسلا تيتقودرميدر واقع اهداف گردشگری اسلا. شوديم لمس گردشگران قابل یبراميمرد یو باورها یاعتقاد

و  هادر مواجه با فرهنگميو اعتقادات اسلا تياعتمادبه نفس، هو تيو تقوميمنفعت اقتصادی برای جوامع اسلاي، ی اسلامهاارزش

اند که گردشگری ورزشي در حال حاضر  داده گذشته نشان ۀروندهای موجود در گردشگری طي دهشود. ي خلاصه ميزندگ گريد یهاوهیش

 تاس گردشگری معتقدگیر آن سازمان جهاني  با رشد چشم و از بازار جهاني گردشگری را به خود اختصاص داده بزرگي بخش بسیار

شد درآمد، اشتغال زايي، ر اصلي است. بسیاری از کشورها اين صنعت پويا را منبع ظهور گردشگری ورزشي در حال حاضر يک بازار در حال

. تاس مسافرت افراد ياصل یهازهیمتفاوت از انگ یهافرهنگ به تجر به گردشگران  لیم.  مي دانند هازيرساختۀبخش خصوصي و توسع

 ه باحترام  شيافزا به منجر  زبانیم جوامع يزندگ درک آداب، رسوم و سبک قيها از طرموزون فرهنگ یزیآم همبا در یگردشگر در واقع

 هم هارساختيز نيا که شوديدر مقصد م ييسازها و ساخت مقصد باعث کيدر  یگردشگر مسلما رونق.  شوديم زبانیم جامعه فرهنگ

ای هاز زمان. شوديآنجا م يو آبادان رونق و باعث قرار گرفته زبانیم جامعه استفاده مورد و گردشگران و هم یگردشگر صنعت در خدمت

ها و مقصد سفرهای بحری بوده است و امروزه نیز تمدن گذشته سواحل دريايي دارای ارزش و اهمیت خاصي بوده و محل رشد و شکوفايي

 حل دريابسیار آشکار است و سوا و غیرهاستراتژيک آن به لحاظ مسائل اجتماعي، اقتصادی، سیاحتي  و اهمیت سواحل دريا و موقعیتنقش 

از  جامعه به  يبخشتيهو انيدر جر لیتسه. به عنوان يکي از مهمترين مراکز اقتصادی و صنعتي در رشد و شکوفايي هرکشور مطرح است

 یگرگردش از يمعرفت یهاو برداشت يبار فرهنگ ،یاز انواع گردشگر ي. در بعضشوديمحسوب م یگردشگر یردهاکارکنيترمهم جمله

ن نتايج پژوهش در اي د.گذاريم اثر هاآن یو رفتار يشخصت هيافراد، بر درون ما یظاهر تيهو رییعلاوه بر تغ ی. گردشگرفزونتر است

 وسعۀتاين تحقیقات به منافع اقتصادی و اجتماعي ناشي از همسو است و دلیل همسويي اين است که  (،2212)نکاس و همکاران بل بخش با

ل تواند به بهبود وضعیت اقتصادی و اجتماعي سواحدهد که اين نوع گردشگری ميها نشان مياند. يافتهگردشگری ورزشي حلال اشاره کرده

 .مناطق ساحلي است توسعۀرشد و عنوان يک ابزار برای به گردشگری حلال  وسعۀتدهنده اهمیت کمک کند. اين همسويي نشان

ی ايران با کمک گردشگری حلال، به هاشود به شناسايي جاذميی اين پژوهش در اين خصوص هاتوان گفت؛ از يافتهدرمجموع مي    

قرابت فرهنگي و دوستي با کشورهای همسايه، اشتغال زايي و جلوگیری از خروج ارز، پايبندی به خانواده و ترويج ازدواج، آرامش خانواده، 

رهای بین کشو جامعه محلي، ايجاد امنیت و آسايش در سواحل، ارتقای مديريت بین المللي ايران بخصوص در توسعۀپايدار و  توسعۀ

ی آبي، شناخت استعدادها و اخذ میزباني رويدادهای هاو منطقه، تقويت ديپلماسي و قانون مداری پیشبرد تخصصي تر در ورزشمياسلا

به مراکز متعدد تصمیم گیری در امور سواحل و گردشگری لازم است يک مرکز واحد متولي  با توجهالمللي آبي و ساحلي اشاره کرد. بین

 یرابه منافع حاصل از اج گردشگری ساحلي باشد تا بتوان از اين منابع خدادادی ساحلي به نفع احسن بهره برداری نمود و با توجه امور 

 یهاامگ ييو اجرا یگذارمسئولان قانون شوديم شنهادیپ، رانيدر سواحل امدل گردشگری ورزشي حلال با رويکرد فرهنگي و اجتماعي 

 .خصوص بردارند نيدر ا  یو جد ياساس

 تقدیر و تشکر
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